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MERCADO DE CARNE (TAM JUN 08)

4
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TOTAL CARNE

(Domeéstico + Extradomeéstico)
Volumen Total (Millones kgs.) 2.910,25
Valor (Millones Euros) 18.830,64
Consumo per capita (Kgs.) 64,02
Gasto per capita (Euros) 414,25
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacion 721
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacion 20,97

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE CARNE (TAM JUN 08)

% Valor (Euros) (Domestico) % Volumen (Kgs.)
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CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 08) (Domeéstico + Extradoméstico)
A TOTAL TOTAL
TOIALCARNES | “orar | romae | TOTAL | romat b CARNES | CARNES
(Doméstico + | yacuno | poLo [OVINOOf cepng [ CARNES | conGeia | TRANSFOR
Extradomestico ) CAPRINO FRESCAS DAS MADAS
CONSUMO PER
CAPITA (kas.) 64,02 9,11 |1i5,10| 3,12 | 13,65 1,83 13,14 8,08

= Moata Total Carpes frescas = Vacuno 4 Polio + Owving vy Capring + Cerdoe + Otras €, Frescas
** Nota Otras Canes frescas = Conelo +-Despojos + Avestruz + Pavo + Otras Aves,

TAM JUN 08: Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008.




TR CONSUMO DE TOTAL CARNE
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REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 2008

% CONSUMO (kgs) % EVOLUCION (kgs)
i va. ANO ANTERIOR
DOMESTICO | EXTRADOMESTICO DOMESTICO

TOTAL CARNES 78,45 21,65 2.0
TOTAL VACUNO 78.70 21,30 3,3
TOTAL POLLO 8491 15,09 2.0
TOTAL OVING ¥ CAPRING 82,03 17.97 1.8
TOTAL CERDO 53,55 16, ad 1.4
OTRAS CARNES FRESCAS (**) 46 76 53 24 25
TOTAL CARNES CONGELADAS 83,04 16. 06 0,0
TOTAL CARMNES TRANSFORMADAS 54,33 45 67 4.8

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE CARNE (MILLONES DE KGS.)
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U Los hogares mas consumidores de Carne son aquellos en los que el ama de casa tiene
entre 50 y 64 afos, son hogares numerosos (de mas de 3 personas) y tienen hijos
medianos y mayores o son parejas adultas sin hijos.

U Los distintos tipos de carne mantienen un perfil muy similar de hogares muy
consumidores. En el consumo de carne de Ovino/Caprino destaca la importancia de los
hogares con amas de casa de mas de 65 afios y retirados, que ademas aumentan su
consumo este ultimo ano, frente a la pérdida de consumo en hogares con amas de casa de
50 a 64 anos, que sin embargo aumentan su consumo de carne de Cerdo.

lJ En los hogares donde el consumo de Carne es mas importante, éste ha aumentado
unicamente en el altimo afo en hogares de parejas adultas sin hijos, disminuyendo en los
hogares de 5 y mas personas y en los hogares de parejas con hijos en edad media. Esto
hace que el consumo del total de Carne se mantenga estable.

NCTA & En esta ficha de consumo se da la sumea de fas cantidades compradas por los Hogares v las cantidades compradas por los
Estabiecimientos de Hosteleria/Restauracidn Comercial v Sociall aungue fa evolucion con el mismo perods del afio anterior (a0 sdio se hace
con los Hogares, pues an of sector Extradomeéstico s inicid ung nueve Metodologla en julio de 2007 y aun no 2e dispone de cifras

comparativas con el mismo sislema de recogida de dalos
St 8 : s TAM JUN 08: Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008.




%ﬁ ey e CONSUMO DE TOTAL PESCA(*)
A T ek pee (Domeéstico + Extradomeéstico)

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 08 (*)

%EVOLUCION
%CONSUMO (Kgs.) (Kgs.) vs. ANO
ANTERIOR
DOMESTICO | EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL PRODUCTOS DE LA PESCA 76.22 723,78 0.7
PESCADO FRESCO 87,10 12,90 2,0
PESCADC CONGELADO 46,90 53,10 6.5
MARISCO/CRUSTACEQS FRESCOS 85.93 14,07 1.6
MARISCO/CRUSTACEDS CONG 70,56 29 44 7.6
MARISCO/CRUSTACEOS COCIDOS . ' 6.1
CONSERVA DE PESCADOQ 75,52 24,48 77

("} Mansco/Crustaceos cockdos: disponemas Unicamente de datos de doméstico

VOLUMEN ANUAL DE PESCADO ¥ MARISCOS/CRUSTACEOS FRESCOS (MILL. KGS.)

Consumo Doméstico
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—— M ARISCO/CRUSTACEOS FRESCOS

* Nota Total Pesca = T, Pescados + T, Marisco/Crustacen + Conservas Pescado

NOTA : En esta ficha de consumo s dd la sumea o las canlidades compradas por los Hogares y (a5 canfidades compradas - por los
Establecimientos de Hosteleria/Restaurscidn Comercial y Social, sungue la evolucitn con el misme pericde del afio anteror tan sdlo se hace
con los Hogares. puas en &f sector Extradomestico ge inicid una nueva Matodologia en fulio de 2007 v aun no se dispone de cifras
comparativas con el misma Sistema de recogida de dalos

TAM JUN 2008; Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008.
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R EAM | lEmusen (Domeéstico + Extradoméstico)

EVOLUCION DEL MERCADO DE PESCA (TAM JUN 08)

TOTAL PRODUCTOS PESCA

{Doméstico + Extradoméstico )
Volumen Total (Millones kgs.) 1.647,79
Valor (Millones Euros) 11.727,82
Consumo per capita (Kgs.) 36,25
Gasto per capita (Euros) 258,00
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacion 4,08
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacion 13,06

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE PESCA (TAM JUN 0B8)

% Valor (Euros)

% Volumen (kgs.)

({Doméstico)
¢ Var +2,1%
____________________ - e T i i
P Vari+0,5% , 1 Vari+61%
;' _________ =
 Var:+7.3%
: Var: -1.6 %

O Pescado Fresco ;i
O Pescado Congelado : Var: 46,8 % |
o Marisco/CrustdceosFrescos. | 2 TTTTTTTET
| Marisco/Crustdceos Congelados
B Marisco/Crusticeas Cocldos

® Consarvasde Pescade | g TTTTTETTTETEEETEET
% Variacién sobre el afio

anterior :
CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 0B)
TOTAL PRODUCTOS
MARISCO/ | MARISCO/ | MARISCO/
{ﬁ"“ﬁ::s‘:" 'f;cs';:“: c;"&m CRUSTACEO | CRUSTACEO | CRUSTACED g:m:g
o ;’:m é::lc:] FRESCO |conGELADO| cocmo
CONSUMO PER
ERPETA () 36,25 14,15 6,68 5,37 4,14 0,72 5,19

* Mota Total Pesca =T, Pescados + T. Marisco/Crustacen + Canservas Pescado

TAM JUN 2008: Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008.
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REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 08 (*)

} EVOLUCION
HCONSUMO (Kgs.) (Kgs.) vs. ANO
- ANTERIOR

DOMESTICO | EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL PRODUCTOS DE LA PESCA 8,22 23,78 [
PESCADO FRESCO 87,10 12,80 2.0
PESCADO CONGELADO 45,90 53,10 6.8
MARISCO/CRUSTACECS FRESCOS 85,93 14,07 -1,6
MARISCO/CRUSTACEQS CONG 70,56 29,44 7.6
MARISCOICRUSTACEOS COCIDOS * ‘ 6,1
CONSERVA DE PESCADD 9,5 24,48 2.1

("} Marnsco/Crustaceos cocidos: disponemos unicamente de datos de doméstico.

VOLUMEN ANUAL DE PESCADO Y MARISCOS/CRUSTACEOS FRESCOS (MILL. KGS.)

Consumo Doméstico
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— M ARISCO/ICRUSTACEDOS FRESCOS

* Mota Total Pesca = T. Pescados + T, Mansco/Crustaceo + Conservas Pescado

NOTA ; En esta ficha de consumo se g la suma de las canfidades compradas par los Hogares y las cantidades compradas por los
Establecimienfos de HosteleriaRestauracidn Comercial ¥ Social, aungue fa evolucidn con &l mismo periods dol afio antaror tan sdio se hace
oot fos Mogares, pues en el saclor Exfradomeshico se  inicid ung nueva Metodaiogia en julio de 2007 y diin no g8 digpane de oifras
comparativas con o mismo sislema de recogida de datos

TAM JUN 2008; Del 1 de Julle de 2007 al 30 de Junio de 2008,
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U Los hogares mas consumidores del Total Pesca son hogares seniors (+ de 50 afios),
numerosos (4 y mas personas), especialmente Parejas con Hijos Mayores y Parejas Adultas
sin Hijos; también los Retirados y las Parejas con Hijos Medianos destacan por su elevado
consumo de este producto,

U Si nos centramos en el ultimo periodo analizado, vemos que el Consume de Total Pesca en
los Hogares por petrsona y afio se ha mantenido practicamente astable (-0,3%).

U Solo se han observado crecimientos en el Consumo significativos en hogares de Pargjas
Adultas sin hijos (+4,3%), siendo estos muy intensivos en el consumo de Productos de Pesca,

= Nota Total Pesca = T, Pescados 4+ T, Marisco/Crustaceo + Conservas Pescado

: TAM JUN 2008, Del 1 de Jullo de 2007 al 20 de Junio de 2008.
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N G AT (Domeéstico+Extradomestico)

CONSUMO DE LECHE (TAM JUN 08)

TOTAL LECHE LIQUIDA
(Doméstico + Extradoméstico)
Vaolumen Total (Millones Lts.) 4.025,21
Vaior (Millones Euros) 3.327,16
Consumo per capita (Lts.) B8,55
Gasto per capita (Euros) 73,19
% Volumen (Lts.) s/ Total Alimentacién 9,98
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacion 371

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE LECHE EN EL CONSUMO DOMESTICO (TAM JUN 08)

LECHE LIQUIDA DE LARGA Y CORTA DURACION

% Valor (Euros) % Volumen (Lts.)

- % Variacion sobre
BETOTAL LECHE LARGA DURACION HR ) NS
OTOTAL LECHE CORTA DURACION p, on o Anenor

LECHE LiﬂI.IIDA ENVASADA: EHIEM, DESNATADA Y SEMIDESNATADA
DOME
% Valor (Euros) %o Volumen (Lts.)

O LECHE ENTERA
CLECHE DESMATADA
BLECHE SEMIDESMNATADA

TAM JUN O8: Del 1 de Jullo de 2007 al 30 de Junio de 2008.




et | ot CONSUMO DE TOTAL LECHE
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CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 08) (Doméstico+Extradomeéstico)

5l x

[ TOTAL LECHE
Liguioa LECHE LARGA TOTAL CORTA LECHE LECHE
(Doméstico + DURACION = DURACION * RERHE EIEEIR DESNATADA | SEMIDESMATADA
CONSUMO PER | ——radoméstico)
CAPITA [Lta) 88,55 74,31 3,30 35,21 21,74 31,60

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 08 (*)

Y%EVOLUCION
% CONSUMO (Ltrs.) (Lts.) vs. ANOD
ANTERIOR
DOMESTICO | EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL LECHE LIQUIDA 87,6 12.4 2.3
LECHE LARGA DURACIﬁN * * -3,4
LECHE CORTA DURACION - - 10,3
ENTERA 75,0 24,8 ——
DESNATADA 86,7 3.3 if
SEMIDESMNATADA G4 4 55 1.5

("} Lecha liguida de CaortalLarga Duracidn: disponemos Unicamenta de datos de doméstico

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE LECHE (MILLONES DE LITROS) (Doméstico)

LECHE LIQUIDA DE LARGA Y CORTA DURACION
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- TAM JUN 08; Del 1 de Julic de 2007 al 30 de Junio da 2008,




frira CONSUMO DE TOTAL LECHE

[IE MELNG AMB ENTE

RBERAR Y HEzN (Doméstico+Extradomeéstico)

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE LECHE (MILLONES DE LITROS) (Doméstico)

LECHE LIQUIDA ENVASADA: ENTERA, DESNATADA Y SEMIDESNATADA

V asT4 : : £ : ;
: et A jATE . 381 3863 | 3528
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JUN OB
T OTAL LECHE LIGIUIDA —a—TOTAL LECHE ENVASADA
—e LECHE ENTERA — &% LECHE DESNATADA
LECHE SEMIDESNATADA

J El descenso de consumo de Leche Ligulda ha sido de unos 2 litros por persona v ano, siendo
generalizado en todos los tipos de hogares, destacando gl descenso en el consumo en aguellos
hogares muy consumidores: hogares con ama decasa entre 35 y 49 anos, numeraoscs y con nifos,
manteniéndose estable el consumo en los hogares con nifos menores de 6 anos.

U Dentro de esta caida generalizada del consuma de Leche, la Leche Entera desciende su consumo
en todo tipo de hogares, aumentando unicamente en los hogares con nifios pequefios [muy
consumidores) y de parejas adultas sin hijos. Este descenso se situa en torno a un -5,6% (mas de
3 litros por persona y afie), slende méas acusado en los Adultos Tndependientes, las Parejas Jovenes
sin hijos @ con hijos medianos o mayores,

< La Leche Semidesnatada desciende su consumo en menor medida, pere aumentando Gnicamente
en Hogares Monaparentales, hogares de Parejas Adultas sin Hijos v de Adultes Independientes (en
el caso de |os Adultos Independientes el consumo de leche semidesnatada aumenta hasta 4 litros
por persona en este Ultimo afo).

< La Leche Desnatada es la variedad gue mejor evoluciona, a través principalmente de Hogares
Monoparentales, Parejas sin hijos (adultas o jovenes),y Parejas con nifios pequefios, En estos
hogares aumenta 1 litro por persona en este dltimo ano.

NOTA | En esta ficha de consumao s da la suma de fas cantidadas compradas por los Hogares ¥ fas canfidades compradas porios
Estatiacimipnlos de Hostalerla/Restauracidn Comearcial y Social, sungue g evolucion con el mismo pencdo del afo antenor fan sdlo s hace
con fos Hogares. pues en &l sector Extradomdstico se inicid una nueva Mefodofogia an julio de 2007 y alin no se dispona de cifras
comparativas con el misme sistema da recogida de datos

TAM JUN 08; Del 1 de Julio de 2007 ai 30 de Jumio de 2008.
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% R CONSUMO DE DERIVADOS LACTEOS
10 i (Doméstico + Extradomeéstico)

MERCADO DE DERIVADOS LACTEOS (TAM JUN 08)

TOTAL DERIVADOS LACTEOS
(Domeéstico + Extradomeéstico)
Valumen Total (Millones Lts. /Kgs.) 1.878,21
Valor (Millones Euros) - - 6.570,91
Consumo per capita (Lts./Kgs.} 41,33
Gasto per capita (Euros) 144,55
% Volumen (Lts./Kgs.) s/ Total Alimentacion| 4,66
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacién | 7,32

IMPORTANCIA DE LOS DERIVADOS LACTEOS (TAM JUN 08)

% Valor (Euros) % Volumen (Lts./Kgs.)
I Varm+3.2%
i pe==ed_ .
Varivaev 11| Va1 |
pom e T o | i b 0% =T =ZSzZz.-. 1
| Var 42,7 % 1 SoW A, | Var +3,2%
i e 1 i

b e, i BBATIDOS

ONATA
BPOSTRES.LACTEOS PREP
BQUESQ

BLECHES FERMENTADAS (")
BHELADOCS
BOTROS.PRODUC.LACTEDS

% Variacion sobre
el ano anterior

CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 08)

TOTAL DERIVALKDS POSTRES LECHES PROD
LACTEDS [Doméstico + | BATIDOS MANTEGUILLA HATA LACTEQS QUESOD FERMENTADAS HELADOS G- PROD:
Extradomi sice) PREPARADDS
CONSUMO PER
CAPITA (Lis/Kgs) 41,33 3,41 0,39 1,19 3,24 8,26 16,04 4,48 | 0,13

(*) Leches Fermentadas Incluye Yogurt + Otras Leches Fermentadas

TAM JUN 2008: Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008,




CONSUMO DE DERIVADOS LACTEOS

GOBERNO H RS TRRIG
DE EFANA [ MEGHD AMB ENTE

TR BAN Y RsN0 (Doméstico + Extradoméstico)

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 2008

U] _%EVOLUCION
YaCONSUMO (Ltrs./Kgs.) [(Ltrs./Kgs.) vs ANO
__ _ANTERIOR
DOMESTICO | EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL DERIVADOS LACTEOS 52,6 17 4 4,6
BATIDOS 85,02 14,95 -5,1
MANTEQUILLA 51,83 4817 B,d
NATA E'f“ﬁ"? 42,41 I T.4
POSTRES LACTEOS PREP. 84,12 1588 g Bt
QUESO 75,19 24, 81 2.6
LECHES FERMENTADAS (*) 91,85 8,15 2.4
HELADOS 65,76 44 24 1.8
RESTO DERIVADOS LACTEOS 97,1 2.9 36,4

VOLUMEN ANUAL DERIVADOS LACTEOS (MILLONES DE LITROS/KILOS) (**)
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—ip——BATIDDS DE LECHE —de—BATIDOS DE YOGURT
—id—LECHES FERMENTADAS () —H—MANTEQUILLA

ea—QUESQO —+—RESTO DERIVADOS LACTEOS

{*ILeches Fermaniadas 2004-2007 hasta 2004 no se incluis en ests lines “olrss Leches Fermeniadas” {sdio inclula Yogures)

4 El consumo de Derivados Lacteos aumenta un +4,6% respecto al ano antertor,

4 Los hogares mas consumidores de Derivados Lacteos son hogares jovenes (de 49 afios y
menas), numerosos (3 y mas personas), y de rentas acomodadas, especialmente Parejas con Hijos
entra 0 v 15 afios, aunque también destacan las Parejas con Hijos mayores,

O Este crecimiento en el Consumo &5 compartido por casi todos los tipos de hogares, pero es
especialmente significative en el caso de Parejas con hijos de menos de 6 afios v Parejas con hijos
mayares.

O En términes de volumen, esto supone unos 1Kg mas de Derivados Lacteos por persona gue el
afio anterior,

NOTA  En esta iicha de consumo se da la suma de las cantidades compradas por los Hogares v las cantidades compradas porlos
Esfablecimienfos de Hostelerla/Restauracidn Comercial v Social, aungue fa evalucion con el misma pefodo del afio antorior tan sdlo e haco
cor fos Hogaras, pues en ef sectar Extradomdéstico ge inicid una nuava Metodologia en juliode 2007 y atn na se dispone de  cifras
comparativas con el mismo sistema de recomda de datns

TAM JUN 2008; Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008.




CONSUMO DE TOTAL ACEITE(*)

= -

i GOBERNO HIASTFRIC
L, DEESFMNA [ MECHO AMB ENTE r - L =
- TR (Domestico + Extradomestico)
EVOLUCION DEL MERCADO DE ACEITE (TAM JUNIO 2008)
TOTAL ACEITE
(Doméstico + Extradomeéstico)
Volumen Total (Millones Lts.) 899,12
Valor (Millones Euros) 2.066,28
Consumo per capita (Lts.) 19,78
Gasto per capita (Euros) 45,46
9% Volumen (Lts.) s/ Total Alimentacion 2,23
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacion 2,30

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE ACEITE (TAM JUNIO 2008) Doméstico

% Valor (Euros) % Volumen (Lits.)

|
L1 Var:+10,9% |
__________ L e e v~

O Aceite de Oliva

O Aveite de Oliva Virgen
B Aceite de Girasol

| Aceite de Orujo

B Resto Aceite

I Evolucicon (Volumen) Total Aceite de Oliva a TAM JUN 2008: +3,9% :
: Evolucicén (Valar} Total Aceite de Oliva a TAM MAR 2008: -9,5% |

CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 2008)

Emiitions ACEITE iy ACEITE | ACEITEDE | RESTO
Etvadomastico) OLIVA Srries GIRASOL ORUIO ACEITES
CONSUMO PER
CAPITA (Lts.) 15,78 7,16 4,25 6,68 0,32 1,38

* Nota Total Aceite = Oliva + Girasal + Qrujo + Resto Aceites (A, Maiz + A, Sopa + A, Semilla).

TAM IUN 2008: Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Jumo de 2008,




tr% cosswo  KamT CONSUMO DE TOTAL ACEITE(*)

=

Gl  (Doméstico + Extradomeéstico)

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO — TAM JUN 2008 (julio’07-junio’08)

= S 1 %Emi.u:léu{m}
% CONSUMO (Lts.
TTTE] () vs. ANO ANTERIOR
DOMESTICO EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL ACHTE BE3 a0y 16
ACHTEOLIVA 852 156 09
ACHTEOLIVA VIRGEN 78 Z2.1 143
ACHTE GIRASOL 533 467 -3.8
ACHTE ORLIO an.4 506 A6
RESTO ACETES 363 63,7 0.8

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE ACEITE (MILLONES DE LTS.)

Consumo Doméstico
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 Tam JUN
08
~—8—TOTAL ACEITE 4 TOTAL ACEITE DE OLIVA ==s—A OLIVA
——f_ OLIVA VIRGEN e A CEITE DE GIRASOL =t JTROS ACEITES

= Nota Total Aceite = Qljva + Girgsol + Otros Aceltes (A, Maiz + A, Soja + A, Semifla + A, Orujfo),

¥ Les nogeres mas consemidores de Aceite de Oliva son hogares Seniors, numarogos (5 o mAs personasa), con nifios entre 6y 16 afos y de clases sociales
acomodadas Tambidn destacan en al consumo de este lipo de aceita |as Parejas con Hijos Mayores y las Parejas Adultes sin higs

3 Ef acelte de Ollva Virgen mantiene un perfil similar dg kogares muy consumidones, aungue con algunas diferencias’ estd mas presante en hogares de 2
pErEonas. sin nifos, ¥ Reliredos principalmenta: hogares entre los gue, ademas, mas esla creciendo su consuma dlimements.

En general, los mayoses descensog en & consuma J& Aceite de Diva "-"Ir';EI'I S8 000 &N hgares poco consumitonres Destacs I3 imponiancia del descenso de
consumo 8n ks hogases muy numernsos {5 0 mas personas), gue conbinidan siendo rmuy importanies en &l consumo de ests tipo de aceds

< El Aceite de Girasol, por su parle, tambign a3t muy presenta an Noganss NUMErcsos (50 Mas perscaas), con os de cuslguiar edad (aapecialmania
maynres de & afos), pare Ee frats de nogares algo mAs jGvenes v de clakses sociples menos scomodadas

Los mayores dascensos en el conswemo de este tipo de sceite se da en hogares de por sl poco consumidores de acaile da grasol hogares jdvenas, de 1 o2
personas de Rentas acomodadas.

d Dentro o Ios Otros Aceltes, sodo en el caso del Acefte de Semilla se observan aumentos en el consumo, especidiments Hopares de Seniors ¢ de rentas
hurmildes. gue son muy consumdones. Los dembs aumentas an & censuma se dan an hogars peto consumidons. que son los pequahos, Retiradas v Adullos
Irdeperdmnias

NOTA © En esta ficha de consuma se da la sumsa de las cantidades compradas por los Hogares ¥ las cantidades compradas por los
Esfablecirmentos de Hostelgrla/Restauracidn Comercial v Sooal, aungue g evolucion con el msmo panodo del afo anfenar fan solo se hacs
con los Hogares, pues en &l sector Extradoméstico se nicid una nueva Metodologia en julia de 2007 v aln no se dispone de oifras
comparativas coft el mismo sislema g8 recogida de dalos
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W CONSUMO DE PATATAS Y HORTALIZAS
J8T Y AR e FRESCAS (Doméstico+Extradoméstico)

MERCADO DE HORTALIZAS FRESCAS* TAM JUN 2008 (julio’007-junio’08)

TOTAL HORTALIZAS
(Domeéstico+Extradoméstico)
Volumen Total (Millones Kg.) 3.027,41
Valor (Millones Euros) 4.812,13
Consumo per capita (Kg.) 66,60
Gasto per capita (Euros) 105,86
% Volumen (Kg.) s/ Total Alimentacion 7,50
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacién 5,36

MERCADO DE PATATAS FRESCAS (TAM JUN 2008)

TOTAL PATATAS FRESCAS
(Doméstico + Extradoméstico)

Volumen Total (Millones Kg.) 1.391,51
Valor (Millones Euros) 939,73
Consumo per capita (Kg.) 30,61
Gasto per capita (Euros) 20,67
% Volumen (Kg.) s/ Total Alimentacion 3,45
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacidn 1,05

IMPORTANCIA DE LAS HORTALIZAS FRESCAS Y PATATAS FRESCAS (TAM JUN 2008)

% Valor (Euros) % Volumen {Kg.)

Consumo Doméstico

1 )
r Var+2 2% [ Patatas Frescas
i ) O Tomates

B Ceballas

B Judias verdes

. = = ]

I % Variacion sobre el afio |
I

O Pimientos i anterior i

B Lechuga, escarolas, endivias
B Otras hortalizas y verduras =*
«TOTAL de HORTALIZAS FRESCAS incluyen:

» Tamates, Ceballas, Judias Verdes, Pimientos, ™ OTRAS HORTALIZASI VERDLIRAS Inchiyen Ajos, Coles, Pepinos,
s Lechuga, escarala y endivias y Otras Champinones ¥ Solas, Esparragas. Verduras de Hoja: Berenjenas
Verduras. Zanahonias ¥ Calabacines.

NOTA - En esfa ficha de consumo se da la suma de lag cantidades comprades por jos Hogsres v las cantidades compradas por los
Establagimientos de HosteleriaRestauracidn Comearcial ¥ Social, aunqua la evolucion con af mismeo pericdo del 8fn anterior fan solo se hace
con los Hogares, puss en el sector Extradoméstico s8 Inicid una nueva Metodologia en julio de 2007 y ain no se dispone de oifras
comparativas con el mismo sistema de recogida de dalos
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%ﬁ s e CONSUMO DE TOTAL PATATAS Y HORTALIZAS
- R T FRESCAS (Domeéstico y Extradomestico)

CONSUMO POR PERSONA AL ANO (TAM JUN 2008)

TOTAL Patatas T°“.l_'mm“‘a" . LECHUGA, aTRAS
Froscas (Doméstico| o (t8SERS TOMATES | CEROLLAS vinbes | PIMIENTOS | ESCARDLAS | HORTALIZAS
+ Extradomdéstica) Extradorméstion] ENDIVIAS | ¥ VERDURAS
COMNSUMO PER
CAPITA (Kg.) 360 66,6 15,1 8.8 2,5 5,3 6,6 27,2

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 2008

% CONSUMO EN HOGAR (Kg.) PR e OILCON (K]
DOMESTICO EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL PATATAS FRESCAS Fir e 22.7 2.8
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 548 15,2 3.4
TOMATES 83,0 17,0 2.5
CEBOLLAS E0.4 196 3.2
JUDIAS VERDES 94 .4 5.6 0.2
PIMIENTOS 80,7 19,3 1,2
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 76,9 2341 2.9
OTRAS HORTALIZAS 892 10,8 6,1

VOLUMEN ANUAL DE PATATAS Y HORTALIZAS FRESCAS (MILLONES DE KG.) (Doméstico)
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—@— Patatas frescas —— Tomaton
Coabollas —— Judias verdes
—ale— Plmilontos —— Lechuga, escarolas, endivias
—— Rosto de hortalizas y verduras

O Las Patatas Frescas aumentan su consumo dentro de los hogares, manteniéndose estable en el consuma
por persona v-ano (23,8kg. por persona) respecto al afio anterior.

Este aumento ha sido generalizado en todo de Hagares, slendo especialmente importante en Paregjas
Adultas sin hijos ¥ Hogares Monoparentales

Las Parejas can Hijos Medianos, siendo estos bastante intensivos, han disminuido su consumo per capita
respecto al afo anterior,

Los hogares mas intensivos son las Parejas con Hijos Mayores, que se han mantenida estables en su
consumg este ultimo ano:

O Las Hortalizas Frescas aumentan su consuma dentro de |os hogares, destacando especialmente el

aumento del censuma en las Ceballas {7, 1kg por persona v afio) v en los Tomates {13,5kg por persona y
ano).

OlLos hogares mas intensivos en el consumo de Hortalizas Frescas (Parejas con Hijos Mayores, Parejas
Adultas sin Hijos y Retirados) son los que mas incrementan su consumo, para todas las variedades,




o e CONSUMO DE TOTAL FRUTAS FRESCAS
T“‘ D ESPRRA, {35 MEFACH AHE ENTE

¥ HEDA KA Y MATINO (DD“‘IéStiCO + Extradumésticn)

MERCADO DE FRUTAS FRESCAS (TAM JUN 08)

TOTAL FRUTAS FRESCAS
(Domestico + Extradomeéstico)

Volumen Total (Millones kgs.} 4.625,24
Valor (Millones Euros) 6.382,41
Consumo per capita (Kgs.) 101,75
Gasto per capita (Euros) 140,40
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacién | 11,46
% Valor {Euros) s/ Total Alimentacion 7. 11

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE FRUTAS FRESCAS (TAM JUN 08)

Consumo Doméstico
% Valor (Euros) % Volumen (kgs.)

| 8 e
Var: +4,7 9 ' \
! art+4.7 % | | Var: -5%

O Maranjas + Mandarinas

O Manzanas s mm e m e m e —
B Frutas de hueso " S S |
B Platano ! % Variacion sobre el afio
® Melén + Sandia i anterior !

BRestodeFrolms | 2= 2020202020202 wEessmmmsessssmees

CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 0B)

TOTAL FRUTAS |
FRESCAS NARANIAS + FRUTAS DE | MELON + : RESTO
(Doméstico + | MANDARINAS | MANZANAS HUESO | sanpia | F-ATANO FRUTAS
Extradoméstica)
CONSUMO PER
CAPITA (kgs.) 101,75 28,37 12,42 8,80 10,48 15,61 26,07

CITRICOS incluyen = Naranjas + Mandannas + Limanes.

FRUTAS DE PERITAS incluyen = Peras + Manzanas

FRUTAS DE HUESD incluysn = Meincotanes + Adbaritaogues = Cerezas + Cinielas

RESTD FRUTAS Incluyen = Q. Frutas Frescas + Fiha + Aguacate + Kiwl + Uvas 4 Fresas [/ Freson

TAM JUN 2008: Del 1 de Julle de 2007 al 30 de lunic de 2008,




ﬁ = CONSUMO DE TOTAL FRUTAS FRESCAS
¢ PR T T A (Doméstico + Extradoméstico)

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 2008 (julio’07-junio’08)

%% CONSUMO {Kas. %EVOLUCION (Kgs.) vs.
DOMESTICO EXTRADOMESTICO DOMESTICO
TOTAL FRUTAS FRESCAS g2 28 7.72 a3
NARANJAS+MANDARINAS 89,93 10,07 5.0
MANZANAS 92 A7 7.53 2.8
FRUTAS DE HUESO 96,37 3,63 47
PLATAND 54,18 5,81 3.8
MELON + SANDIA G4 51 5,48 9.6
OTRAS FRUTAS 9126 8,74 4,7

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE FRUTAS FRESCAS (MILLONES DE KGS.)

Consumo Doméstico

: : : 1.160
1.088 11054: 1.127

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 TAM
— B NARANJAS+MANDARINAS ——MANZANAS JUN 08
—#—FRUTAS DE HUESO —=  PLATANO
—a—MELON +SANDIA —a—RESTO DE FRUTAS

O El cansumo de Frutas Frescas en los hogares ha aumentado el ditimo afo respecto al afio
anterior, aungue su consumo por persana al afo se ha mantenido estable.

O Los hogares mas consumidores de Frutas Frescas son hogares seniors (mas de 50 afios), numerosos
{5 ¥ mas personas), residentes en habitats pequefios (menos de 2.000 habitantes). Destacan

especialmente por su Intensidad &n el consuma las Parejas Adultas sin Hijos, Parejas con Hijos Mayores
y las Retirados.

O Este crecimiento en el Consumo es compartido por casi todos los tipos de hegares, siendo
especialmente significativo en el case de Jovenes independientes, Parejas jovenes sin Hijos (ambos poce
intensivos) ¥ las Parejas Adultas sin Hijos (muy intensivos).

CITRICOS incluyen = Maranjas + Mandarinas + Limohes.

FRUTAS [ PEPITAS incluyen = Peras + Manzanas

FRLITAS DE HUESD Incluyen = Melgootanes + Albadcoques « Cerezas + Clnuelas

RESTO FRUTAS incluyen = Q. Frutlss Fregcas + Pilla + Aguacate + Kiwh = Uwvas + Fresas / Fresan

NOTA | En asta ficha de consumeo se de g suma de (85 canlidades compradas por log Hogares y las cantidades compradas por los
Estableoimientos de Hosteleria/Restauracion Comercial y Social, aungue fa evolucion con el mismo perodo del afo anferior tan solo se hace
con los Hogares, pues an ol seclor Exfradomésiico se iniciks una nueva Melodologia an julio-da 2007 v aun na se dispone de Gifras
comparalival con el misma sislema de recogids de dalos
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sl (Domestico + Extradomeéstico)

MERCADO DE VINO (TAM JUN 08)

TOTAL VINOS
(Domeéstico + Extradomeéstico )
Volumen Total (Millones Lts.) 844,22
Valor (Millones Euros) 2.591,59
Consumo per capita (Lts.) 18,57
Gasto per capita (Euros) 57,01
% Volumen (Lts.) s/ Total Alimentacion 2,09
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacion 2,89

IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE VINO (TAM JUN 08)

D Ssti
% Valor (Euros) (Pomestco) % Volumen (Lts.)

GVine V.C.P.R.D.
COVino da Mosa

b Espumosos y Cavas | e el 1
| Ctros Vinos

I
. 4 s I
I % Variacién sobre el afo |

: anterior '
__________________ I
CONSUMO POR PERSONA (TAM JUN 08)
TOTAL VINO (*) YING CON VINOG SIN
(Doméstico + | DENOMINACION v\::?:n Espgr\?f:s ¥ ﬂ;‘:gg DENOMINACION
Extradoméstico) | DE ORIGEN [**) DE ORIGEN (***)
CONSUMO PER

("} Total Vinos incluye Total vings + Espumosoes
{1 Les Vinos Con Daneminacién de Ongen incluyen los Vinos V.G P R.0., Espumosos y Cava y Ofros Vinos
{***) Los Vinos Sin Denominacidén de Ongen incluye los Vinos de Mesa

TAM JUN 2008: Del 1 de Julio de 2007 al 30 de Junio de 2008.
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CONSUMO DE TOTAL VINOS (*)

(Domestico + Extradomeéstico)

REPARTO DEL CONSUMO DOMESTICO Y EXTRADOMESTICO - TAM JUN 2008 {(julio’07-junio’08)

SR TVARIACION vs.
%CONSUMO (Ltrs. .
g _ ANO ANTERIOR
DOMESTICO | EXTRADOMESTICO DOMESTICO

TOTAL VINOS (") 54,42 45,58 0,4
VINOS CON D.O. **) 48,98 51.02 12,0
VING V.C.P.R.D. 42 78 57 24 8.0
ESFUMOS0OS Y CAVAS 63,97 36,03 8,7
OTROS VINDOS 75,14 24 86 34.4
VINO SIN D.O. [***:l l 62 69 37,41 8.0

VOLUMEN ANUAL TOTAL DE VINOS (MILLONES DE LTS.)

Consumo Doméstico

BTG

i 04 11% d
wa ;BB 3 86 89 '-" =iy :
290 357 T a1 | , : 24 ! 26 . .
26eh Bk gt ——pEm—— o PG p——i 34
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 TAM
JUN 08

—B—TOTAL VIND
—m——OTROE VINOS

——VINO V.C.P.R.D.
—+—WINGO DE MESA

—a—ESPUMOSOS ¥ CAVAS

J El consumo de vino se mantiene estable en el altimo afio, siendo los hogares mas senior
los mas intensivos en su consumo.

dJ El vino con Denominacion de Origen aumenta su consumo en el ultimo afio, gracias a
los hogares mas consumidores, que en este caso también son las Parejas Adultas sin
Hijos y Adultos Independientes.

1 El vino sin Denominacién de Origen disminuye su consumo y lo hace de manera
generalizada en todos los tipos de hogares.

{*) Total Vinos incluye Total vines + Espumosos
{*"1 Los Vinos Con Denominacion de Ongen incluyen las Vines V.G P.R.D . Espumosos y Cava y Otros Vinos
{***} Los Vinos Sin Denominacion de Origen incluye los Vinos de Mesa

NOTA | En esta ficha de consuma s da fa suma de fas canlidadas compradas por los Hogares v las cantidades compradas por ios
Estabiecimientos de HosteleraResteuracion Comercial v Social, aunque la evolucidn con ef mismo pencdo del afio anteriar fan sdlo se haco
con fos Hogares, pues en af sector Extradomeéstico se inicid una nuava Metodologia en julio de 2007 yadin no se dispona de gifras
comparativas correl misme sislema de recogida de dalos



