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1.- OBJETIVOS




1= QBJENIVEERINGIPALL

" OBTENER VARIABLES CUALITATIVAS Y CUANTITATIVAS SOBRE LOS
HABITOS DE CONSUMO DE LA POBLACION Y LAS TENDENCIAS DE LA
DISTRIBUCION DE LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS, POTENCIANDO LA
DISTRIBUCION Y LOS TEMAS MONOGRAFICOS.
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1.1 QBIENIVES GBSERVATIGRIQ DEISCEGNSUME@

" DISPONER PERIODICAMENTE DE DATOS SOBRE LOS HABITOS DE
CONSUMO DE TODOS LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS.

" COMPLETAR LOS DATOS DEL PANEL DE CONSUMO DEL MINISTERIO DE
MEDIO AMBIENTE Y DEL MEDIO RURAL Y MARINO.
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2.- FICHA TECNICA




FICGHA TECNICA

" El informe que a continuacién se presenta recoge los resultados de una investigacion cualitativa y

cuantitativa estructurada de la siguiente manera:

INVESTIGACION - A
CUALITATIVVA

REUNIONES DE GRUPO ENTRE CONSUMIDORES

INVESTIGACION

‘ B. ENTREVISTAS TELEFONICAS A CONSUMIDORES

CUANTITATIVVA
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EICHA TECNICA

A. REUNIONES DE GRUPO ENTRE CONSUMIDORES

o Se han realizado 2 Reuniones de Grupo compuestas integramente por mujeres. La tematica
de las reuniones ha sido los habitos de compra de productos de acuicultura.

& Las 2 reuniones se celebraron en Madrid el dia 17 de diciembre de 2009 en horario de
mafana (10:00 horas) y en horario de tarde (16:00 horas la segunda). Las reuniones han
tenido una duracidon media de 2 horas.

o Todos las participantes se caracterizaban por “ser las responsables de compra en el
hogar”’ y ser residentes en Madrid (100%).

. Las 2 reuniones estuvieron compuestas por 8 participantes.

o Para la seleccion de componentes se han tenido en cuenta cuotas de canal de compra,
edad, sexo y clase social segun la siguiente distribucion:

. Sexo: 100% Mujeres Responsables de la compra en el hogar (60% amas de casa y 40%
trabajando fuera del hogar).

. Edad: 50% con edades entre 25 y 40 afios y 50% con edades entre 41 y 55 afos.
. Nivel socioeconomico: Clase Media-Baja (20%), Medida (60%) y Media-Alta (20%).

o Representacion de todos los canales de compra: Hiper, Super, T. Descuento, canal
tradicional.
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EICHA TECNICA

B. ENTREVISTAS TELEFONICAS A CONSUMIDORES

. Se han realizado 1.001 entrevistas telefénicas a CONSUMIDORES.

. La persona finalmente entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de responsable de
compra en el hogar.

. El margen de error maximo, para datos globales, para las 1.001 entrevistas, en las condiciones
estadisticas convencionales p=g=50 y un nivel de confianza del 95,5% es de * 3,2%b.

. El trabajo de campo se realizé entre los dias 11 y 25 de noviembre de 20009.

. La revision, depuracion, supervision y tabulacion de los cuestionarios se efectu6 entre los dias 16 y
27 de noviembre de 2009.

. La distribucion final de las entrevistas ha tenido en cuenta los criterios de representatividad:
Comunidad Autonoma, sexo, edad y habitat.

. Las entrevistas se han realizado por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista
telefonica a hogares.
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EICHA TECNICA
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3.- CONCLUSIONES




3Si- CONCGLEUSIONES

I CONSUMIDORES

® lLa frecuencia de compra de pescado varia segun la tipologia. El pescado fresco es el que se compra con una
mayor frecuencia, alcanzando una frecuencia media de 8 dias al mes. El pescado congelado se compra con una
frecuencia media de 3,2 dias al mes, las conservas, semiconservas, ahumados y salazones 2,8 veces al mes, el

embarquetado 1,1 vez al mes y el preparado, apenas se compra (0,4 veces al mes).

®  El consumo de pescado se sitla en una media de 10,4 dias al mes. Por sexo, las mujeres consumen mas pescado que
los hombres. Por edad, a medida que aumenta ésta aumenta la frecuencia media de consumo. Por habitat, en las
poblaciones menores de 50.000 habitantes se consume menos pescado que en las que cuentan con mayor numero de

poblacion.

®  Que sea un producto fresco, los productos nutricionales y la presentacion en el punto de venta son los
factores mas importantes para el consumidor a la hora de comprar productos del mar (pescado, marisco y conservas).

Las marcas comerciales y que sea un producto de acuicultura son los aspectos a los que menor importancia otorgan.

® 3 de cada 10 consumidores manifiestan distinguir, cuando compran pescado fresco, si es de acuicultura o
captura. Por sexo, los hombres lo distinguen ligeramente méas que las mujeres. Por edad, los entrevistados mas
jovenes, con edades comprendidas entre 20 y 35 afios son los que menos lo diferencian. Los principales aspectos en los

gue se basan para diferenciarlos son: el cartel identificativo en el punto de venta, el sabor y el tamafio de las piezas.
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3Si- CONCGLEUSIONES

I CONSUMIDORES

®  Para el 39,3%0 de los entrevistados la calidad del pescado de acuicultura es igual que la del pescado de captura,
aunque el 31,8% considera que es peor. Por sexo, el porcentaje de hombres que considera que el pescado de

acuicultura es peor que el de captura asciende a 38,0%.

®  La mitad de los entrevistados manifiesta que el pescado de acuicultura les transmite la misma confianza que el
de captura. Los resultados son homogéneos por sexo. Por edad, a los entrevistados mayores de 65 afios es a los que

menos confianza les transmite el pescado de acuicultura.

®  En cuanto al tipo de presentacion, la mayoria prefiere el pescado fresco preparado (59,3%), este resultado

aumenta a un 65,3% entre los mas jovenes y disminuye a un 50,0% entre los mayores de 65 afios.

" El 35,5% de los entrevistados manifiesta consumir pescados de captura, un 3,1% de acuicultura, un 34,0% alterna el
consumo de captura y acuicultura y un 27,5% lo desconoce. El desconocimiento aumenta a un 44,0% entre los

entrevistados mas jovenes, con edades comprendidas entre 20 y 35 afios.

®  En cuanto al consumo de marisco, el 21,6% de los entrevistados manifiesta consumir mariscos de captura, un 6,6% de
acuicultura, un 29,1% alterna el consumo de captura y acuicultura y un 36,0% lo desconoce. De nuevo aumenta
notablemente (46,7%) el desconocimiento entre los entrevistados mas jovenes, con edades comprendidas entre 20 y 35

anos.
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3Si- CONCGLEUSIONES

I CONSUMIDORES

®  Los entrevistados se muestran especialmente de acuerdo con que el pescado de captura es mas caro que el de

acuicultura y tiene mejor sabor.
® 7 de cada 10 consumidores cuando no encuentra el tipo de pescado que busca, lo sustituye por otra tipologia.

® 8 de cada 10 consumidores ademas de consumir el pescado en el hogar, lo consume en Restaurantes y Bares. Un

13,8% solamente lo consume en casa.
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ANALISIS DE RESULTADOS




4.1.-A Fase Cualitativa
Reuniones de Grupo




4.1.Al1.- Establecimientos y
Motivos de compra




ESTABLECIMIENT@S YAMOTIVES DE COMERA

® Comenzamos las reuniones de grupo analizando los establecimientos donde las participantes realizan habitualmente sus
compras de pescado fresco. La mayoria prefiere realizar la compra de este producto en el mercado tradicional justificando

esta eleccion en la confianza en el vendedor, el trato y la calidad de los productos.

“En mi mercado de toda la vida”.

“La compra gorda en el mercado’.

® Aquellas que disponen de menor tiempo, compran el pescado fresco en hipermercados y supermercados por el
ahorro de tiempo que les supone el poder realizar en el mismo establecimiento el resto de la compra. Algunas

participantes también manifiestan acudir a este canal cuando el pescado que van a comprar es congelado.

“Si llevas prisa, pues coges una bolsita de congelado y a correr”.

" La mayoria tiene, desde hace afios, su establecimiento habitual, aunque excepcionalmente, pueden variar. Cuando
varian, lo fundamental es la proximidad por lo que se acude al establecimiento que ese dia “pille de paso” o se aprovecha

aquel donde ese dia se realiza el resto de la compra.

“En el de toda la vida,
a veces hasta le dejo la notita y luego lo recojo”.
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ESTABLECIMIENT@S YAMOTIVES DE COMERA

" El tiempo que hace que compran en el mismo establecimiento, varia segun las circunstancias personales de cada una, pero

la mayoria lleva mas de 5 afios comprando en el mismo establecimiento.

® En cuanto al dia de la semana preferido para realizar la compra de pescado fresco, existe unanimidad al afirmar que los

lunes nunca se acude a comprar pescado pues saben que el que hay es el que ha quedado del fin de semana.

“Los lunes los puestos estéan vacios”.

® Los dias preferidos para adquirir el pescado fresco son: martes, jueves o/y viernes.
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4.1.A2.- Habitos de Compray
Consumo de Pescado




HABITOS DE COMPRA Y/CONSUMOIDE PESCADO

" En este apartado comenzamos preguntando por las tipologias de pescado que incluyen en la cesta de la compra: fresco,
congelado, embarquetado, preparado, conservas, etc. La mayoria adquiere preferiblemente pescado fresco, aunque

también esta muy extendido el consumo de conservas. Los ahumados y salazones se consumen mas esporadicamente.

® Las principales variedades de pescado fresco que se adquieren son:

® Merluza
" Rape

® Trucha

® Dorada
® Lubina

® Rodaballo
® Bonito

= Gallo

® Las principales variedades de ahumados y salazones adquiridas son: salmén, trucha y bacalao.

® Respecto a las conservas, se adquieren de todo tipo: atin, mejillones, navajas, berberechos, etc.

® La frecuencia media de compra de pescado es de una vez por semana.

“Semanalmente, una vez a la semana’.
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HABITOS DE COMPRA Y/CONSUMOIDE PESCADO

® Algunas participantes compran con menor asiduidad, pero adquieren bastante cantidad para congelar e ir
consumiéndolo poco a poco. Otras, sin embargo, aumentan esta media hasta alcanzar las 3 veces por semana, son

participantes que disponen de mayor tiempo para hacer la compra.

“Tres veces por semana porque lo pongo tres veces
¥y no me gusta congelar”.

® A la hora de comprar pescado, el precio es el factor mas determinante en la eleccion final del producto, aunque siempre
estrechamente relacionado con la calidad. Alguna participante manifiesta fijarse en la cantidad de producto que le queda al

pescadero en el establecimiento. Si le queda poco no se lo lleva.

® La calidad del pescado, para las participantes en las reuniones de grupo, viene determinada por:

® “El color de las agallas”.

“Que estén rojas”.

= “E[ color brillante”.

“Que tenga brillo”.

® Los ojos, deben ser blancos y brillantes.

® Tamafo. En algunas variedades de pescado o marisco, un tamafio mayor indica que ésta es de mayor calidad.
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HABITOS DE COMPRA Y/CONSUMOIDE PESCADO

" En esta parte de la reunién preguntamos a las participantes si diferenciaban el pescado de acuicultura y el de
captura. La mayoria de participantes diferencian entre ambos tipos guiandose principalmente por el precio. Si el precio

es mas caro es de captura, si es de acuicultura es mas barato.

® Otro parametro por el que se guian para diferenciarlos son las variedades de pescado: lubina, dorada, trucha suelen ser

de piscifactoria o acuicultura mientras que otras variedades como la merluza, sardinas, etc suelen ser de captura.

“De captura fresco es la merluza grande que /la hacen rodajitas,

/a sardina, pero lo demas ...”

® Planteamos el supuesto de que un establecimiento ofreciese una determinada variedad de pescado de captura y también
de piscifactoria y preguntamos a las participantes cémo los diferenciarian. La ténica general es que no los diferenciarian,

simplemente asociarian el més caro a la captura y el mas barato a la acuicultura.
“Claro, si no me lo ponen no lo sé”.

“El precio es muy distinto”.

“Son todas iguales, son calcos”.

® En general estdn convencidas de que, en la actualidad, la mayoria de pescado que se adquiere procede de

piscifactoria o acuicultura.

® En cuanto a la preferencia, ante la misma variedad, prefieren, siempre y cuando se vea fresco, el mas barato. No

muestran una especial preocupacion por consumir pescado de captura.
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HABITOS DE COMPRA Y/CONSUMOIDE PESCADO

® Al preguntarles si consumen pescado varia segun la estacién del afio, la mayoria manifiesta realizar un consumo
uniforme a lo largo del afo, aunque alguna participante manifiesta consumir algo mas en verano. Este consumo

uniforme se justifica en:

® La busqueda por mantener una dieta equilibrada.

® Mayor variedad de pescados que de carnes.

“Los platos son mas vistosos y te dan mas opciones”,

® Mayor rapidez en la elaboracion de platos de pescado que de carne.

" En cuanto a las variedades que se consumen segun la época, algunas manifiestan consumir mas merluza, bonito y

dorada en invierno mientras que otras manifiestan consumir las mismas tipologias a lo largo de todo el afio.

" En los establecimientos de compra no echan en falta ninguna variedad. La mayoria encuentran de todo, pero alguna
participante procedente de la zona Sur de Espafia, manifiesta encontrar en Madrid solo los “tipicos” a diferencia de las
zonas de costa donde se encuentran muchas mas tipologias de las que hay en sus establecimientos habituales. En los
puntos de venta de Madrid en los que disponen de ellos, los ofrecen a precios desorbitados.

“Yo es que soy de Cadiz y hay muchas cosas

que aqui no encuentro”.
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HABITIOS DE COMPRA Y.CONSUMOIDE PESCADO

® Al preguntarles si se informan en el punto de venta sobre si el pescado es de acuicultura o de captura, la mayoria

afirma que no lo pregunta.

® Al pescadero acostumbran a preguntar cuando tienen dudas de si un pescado es de calidad o no, o si encuentran una

variedad nueva.

577

"Me aconseja, pues haz esto en salsa verds queé rico esta”.

" En navidad también se consulta cuando se quiere preparar algo especial. La confianza en el profesional, en estos casos,

hace que se dejen asesorar por él.

® La compra de pescado generalmente es planificada, aunque reconocen que generalmente se terminan llevando algun
producto mas, bien porque vean algo que les atrae o porque encuentren alguna oferta. Reconocen que hay productos que

suelen hacerles “picar” mas que otros como: calamares, pulpo, chirlas y sepia.

® Cuando compran pescado fresco, la mayoria consume una parte y otra la congela aunque existe alguna participante

contraria a congelarlo y lo que hace es consumir una parte y cocinar la otra.

"Prefiero cocinarlo a congelarlo”.

® En cuanto al tipo de presentacion que prefieren, la mayoria se decanta por el fresco preparado (eviscerado, fileteado)

por el personal de la pescaderia, tan s6lo una participante prefiere adquirir la pieza entera y encargarse ella de prepararlo.
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HABITIOS DE COMPRA Y.CONSUMOIDE PESCADO

" El consumo de marisco es mas esporadico que el del pescado, justificandolo principalmente en el mayor precio de estos

productos.
"Cuando se puede”.

“Alguna vez, cuando te apetece darte un caprichito ..."

“El gambon a la plancha esta muy bueno”.

® Aunque algunas participantes también lo justifican en no ser algo que les llame la atencion.

“Si fuese algo que me gustase mucho, pero no ...”.

® La frecuencia media de consumo es de una vez al mes, aunque encontramos alguna participante que manifiesta
consumirlo una vez por semana, especialmente en fin de semana. En navidades, por el caracter tradicional, aumenta

notablemente el consumo de estos productos.

® |Los mariscos que mas se consumen son: gambas, langostinos, percebes, langostas, cigalas, nécoras, navajas y

ostras. Son muchas participantes las que adquieren estos productos congelados.

® Los factores que determinan la compra de mariscos son: precio, tamafo y aspecto.

® Al igual que en el caso del pescado, diferencian si el marisco es de acuicultura o captura por el precio y el tamafo. Los

productos de mayor precio los asocian con el marisco de captura y los de menor con la acuicultura.
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4.1.A3.- Etiguetado de productos




ENQUENARO DE EPREDUEGTGOS

® Unanimemente se muestran de acuerdo en afirmar que la informacidon que encuentran en el pescado es escasa.

Generalmente tan solo figura el precio y la variedad.

® La busqueda de informacion es mayor cuando se adquiere pescado o marisco envasado. La principal informacién que se
busca en estos casos es la fecha de caducidad y el origen del producto y, alguna participante, manifiesta mirar las

propiedades nutricionales.

® En general, creen que en las pescaderias no existe suficiente informacion sobre el producto. Deberia figurar el origen,
nacional o importado, pero en la mayoria de productos no aparece. A pesar de esta carencia, la mayoria de participantes

no la demandan al pescadero.
"No lo preguntamos”.

® La informacioén reflejada en las etiquetas creen que si varia de un establecimiento u otro. Alguna participante cree que los

envasados de Dia no ofrecen la misma informacion que los de las grandes superficies.
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4.1.A4.- Preclios




PRECGIQS

" El precio del pescado es, segun las participantes en las reuniones de grupo, caro, aunque destacan el descenso que se

ha producido en el ultimo afio como consecuencia de la crisis.

“Todo es caro”,

® Por tipologia, acuicultura vs. captura, el de captura es notablemente mas elevado.

® Si se tiene en cuenta el formato de venta, el congelado es mas barato que el fresco. El envasado fresco es méas caro

que el fresco al peso.

® El precio es, por tanto, un factor determinante a la hora de comprar un tipo u otro de pescado fresco. La mayoria no tiene

ningun inconveniente en consumir pescado de acuicultura o piscifactoria si este tiene un buen sabor y una buena calidad.
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4.1.A5.- Garantias para el
Consumo




GARANTIAS PARAEL CONSUMO

" Del pescado de captura, las propiedades més caracteristicas son la calidad y la alimentacién del pez que repercute,
finalmente, en un mejor sabor del producto.

“Es como el pollo de corral,

pues el de captura sabe mejor’,

® Del pescado de acuicultura o piscifactoria destacan el tamafio del animal, mas pequefio que el de captura y el precio mas

asequible que el de captura.

® Unanimemente se considera que el pescado es un producto totalmente saludable. Destacan positivamente su bajo

contenido en grasas, su alto poder proteico y el hecho de ser un alimento muy digestivo.

“Dicen que comiendo pescado no te sube el colesterol’.

“Para el estomago también porque no es tan pesado”.

" El consumo de pescado no les genera ninguna preocupacion salvo en los casos que ha habido alguna alerta
alimentaria. En esos casos algunas participantes consumen otra variedad mientras que otras piensan que justamente en

es0s momentos se intensifican los controles sanitarios y no tienen inconveniente en seguir consumiéndolos.

" En cuanto al tipo de pescado que les transmite mas garantias para su consumo, manifiestan que el de captura

porque no es sometido a métodos de crianza artificial.
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4.1.-B Fase Cuantitativa
Entrevistas Telefonicas a

Consumidores




4.1.B1.- Habitos de consumo y
compra de Pescado




FRECUENCIA DE COMPRA PESCADO

¢,Con qué frecuencia compra pescado?

Consumidores Base: 1.001
Frecuencia Media de compra

= Nunca

® Menos de unavez al
mes

m1lvez al mes
2/3veces al mes

mlvez por semana

2/3veces por semana

B Todos o casitodos los
dias

Fresco Congelado Embarquetado Preparado Conservas,
Semiconservas,

Ahumados

y Salazones
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FRECUENCIA DE COMPRA PESCADO

¢,Con qué frecuencia compra pescado?

(Frecuencia Media: Dias al mes)

Consumidores Base: 1.001
_

Menos de 10.001/ 50.001/ Mas de
10.000 hab 50.000 hab 100.000 hab  100.000 hab

Total 20-35 36-45 46-55 56-65 Masde65

Fresco 7.9 7,7 7.7 _— 7.9
Congelado 3,2 29
Conservas, Semiconservas, 8 - -- -
Ahumados y Salazones ’

Embarquetado 1,1 1,2 1,2 - 1,0 --
Preparao y 04 04 -- - oa  [08] o

1001 250 251 300 50 220 259 112 410

(*) En verde las valoraciones por encima de la media, en amarillo las valoraciones en la media (+ 5%) y en rojo las valoraciones por debajo de la media.
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ERECUENCIA DE CONSUMO DE PESCADO

¢,Con qué frecuencia consume pescado? %

Consumidores
o 13 =,

N

L -
) ,3 0

Frecuencia Media de consumo

((PIESEINGES))

=10 Bl —

Nunca 2 6 7

0

3
mUnavez al mes

2/3veces al mes

73,9
mUnavez ala semana 70,7
2/3veces por semana
ETodos o casitodos los |
dias 84
7.9 53 8,3 = 8,0 .

Mas de
65

Hombre Mujer 20-35 36-45 46-55 56- 65

Total Sexo Edad
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ERECUENCIA DE CONSUMO DE PESCADO

¢,Con quée frecuencia consume pescado? %

Consumidores Base: 1.001 Resultados segln habitat
Frecuencia Media de consumo 10,4 104 10,5 10,1 10,3
(Dias al mes)

Nunca

BUnavez al mes
2/3veces al mes

mUnavezala
semana

2/3veces por
semana

85 :
mTodos o casi o4

todos los dias

Menos de 10.001/ 50.001/ Mas de
10.000 hab 50.000 100.000 100.000
hab hab hab
Total Habitat
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FACTORES QUE DETERMINAN LA COMPRA DE PESCADO

A la hora de comprar productos del mar (pescado, marisco y conservas de
pescado) digame qué importancia tienen los siguientes factores. Utilice una
escala de 0 a 10 donde O significa que no tiene ninguna importanciay 10 que

tiene mucha importancia
8,1
7,0
| 5’3

Consumidores Base: 1.001

8,6
7,3
6,8 7,0
6,1
| | | | ' l

Precio Origen Que seaun Que seaun Producto Producto Manejo del Que no Presentacion Tamaiio/ Marcas Aspectos
pescado de pescado de Fresco Descongelado  producto, tenga en el punto Tallas de comerciales nutricionales
captura acuicultura que no sea espinas de venta las piezas
deslizante

ESCALAUTILIZADA

0 10
L B s s B s e s s

Minima Méxima
Importancia Importancia
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FACTORES QUE DETERMINAN LA COMPRA DE PESCADO

A la hora de comprar productos del mar (pescado, marisco y conservas de
pescado) digame qué importancia tienen los siguientes factores. Utilice una
escala de 0 a 10 donde O significa que no tiene ninguna importanciay 10 que

tiene mucha importancia

Edad .
Consumidores

Total 20-35 36-45 46 - 55 56 - 65 Mas de 65
Base: 1.001
Producto Fresco 8,6 8,5 - 8,5 --
Presentacion en el punto de venta 8,0 -- 7,9 - 8,0
Que sea un pescado de captura 7,0 - 6,7 7,1 - 7,2
Tamafo/Tallas de las piezas 7,0 7,0 - 6,9 6,9 -
(*) En verde las valoraciones por encima
Que no tenga espinas 6.7 - 6.8 6.6 6.7 - de la media, en amarillo las valoraciones
! ’ ! ' en la media (+ 5%) y en rojo las
Manejo del producto, que no sea deslizante 6,1 6,0 - 6,1 -- valoraciones por debajo de la media.
Producto Descongelado 5,9 6,1 6,0 5,8 -- ESCALAUTILIZADA
Que sea un pescado de acuicultura 5,6 54 - 5,6 - 5,8 9—\—|—\—;—y—y—y—q—q—.10
Minima Maxima
Marcas comerciales 5,3 --- 5,3 RS MRS

(on)
(@)

)
a1
o
)
o1
[y
w
o
o

1001 150
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4.1.B2.- Compra de Pescado Fresco




PESCADO DE ACUICULTURA VS. PESCADO DE CAPTURA

Cuando compra pescado fresco ¢ distingue si es de Acuicultura o Captura?

Total

Hom
bre

Mujer

Sexo

=Sl

20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65

Edad

ENO

Més
de
65

Consumidores

%

Menos | 10.001/ | 50.001/ | Mas de
de 50.000 | 100.000| 100.000
10.000 | hab hab hab
hab

Habitat
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PESCADO DE ACUICULTURA VS. PESCADO DE CAPTURA

¢En qué lo diferencia?

Consumidores

_

Total 20-35 36-45 46-55 56-65 Mas de 65
Cartel indicativo en el punto de venta 39,4 45,5 - 47,3 -
Sabor 39,1 30,3 - 37,4 49,0
Tamario de las piezas 30,6 33,8 29,7 26,9
Precio 13,8 13,5 15,4 13,5

Aspecto 7,8 3,0 6,8 7,7 -

Otras 3,8 14 11 5,8

Color 3,4

320 33 74 91 104

41,7
31,9
8,3

-
(ee]

Menos de 10.001/ 50.001/ Mas de
10.000 hab 50.000 hab 100.000 hab 100.000 hab

13,8 13,2

37,4

41,4 40,7

32,5

2,8
2,8

7

9
72 87 38 123

(*) En verde los porcentajes por encima de la media, en amarillo los porcentajes en la media (+ 5%) y en rojo los porcentajes por debajo de la media.
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CALIDAD DELL PESCADO DE ACUICULTURA VS. CALIDAD

DEL PESCADO DE CAPTURA

Para Ud la calidad del pescado de acuicultura ¢ es mejor, igual o peor que la del
pescado de captura?

Mejor mIgual mPeor ' Nolo sé,desconozco la diferencia

Consumidores

r . e

%

24,8 5.6 52 | #1° 1 237 | 5o | 5, ' ’ 7,6

30,7

31,8 1,0

39,3 6,8

- 6 I 8 36 —1 Ry - 6 4

Hom Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56- 65 Mas | Menos | 10.001/| 50.001/ | Mas de
bre de de 50.000 | 100.000| 100.000
65 10.000| hab hab hab
hab
Total Sexo Edad Habitat
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CONEIANZA EN EIL PESCADO DE ACUICULTURA VS.

CONEIANZA DEL PESCADO DE CAPTURA

Y la confianza que le transmite el pescado de acuicultura ¢es mayor, igual o0 menor
gue la del pescado de captura?

Mayor MIgual ®mMenor = Nolo sé, desconozco la diferencia Consumidores

S S A =T A

51 | 18, %

6,7

: ’ ‘ 9,5 ‘
14 22 Bs7 | [O4 60 | 223 87
4 W63
25,2 , : 27,3 46

50,2 , , ’ 14 Q487 , , 0 W73

2 ) e 33 1 W, 0 PP 37 1 WS e DRSS B 144

Hom Mujer [ 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 Méas | Menos | 10.001/| 50.001/ | Mas de
bre de de 50.000 | 100.000 | 100.000
65 10.000| hab hab hab
hab
Total Sexo Edad Habitat
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T1PO DE PRESENTACIONI DEL PESCADO FRESCO

PREFERIDA

¢, Qué tipo de presentacion prefiere a la hora de adquirir el pescado fresco? ‘

Consumidores Base: 1.001

Fresco
60,0
50,0
40,0
30,0
Alvacio 20,0 1 3 Fresco envasado ya limpio
10,0 ¥
6 /
vl
\ A\
\ Fresco preparado
Prefiero limpiarlo yo en (eviscerado, fileteado, etc)
casa 59,3 por el personal de la

pescaderia
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T1PO DE PRESENTACIONI DEL PESCADO FRESCO

PREFERIDA

¢, Qué tipo de presentacion prefiere a la hora de adquirir el pescado fresco? %

Consumidores Base: 1.001

_

Total 20-35 36-45 46-55 56-65 Masde65

Fresco preparado (ewscerado,’ fileteado, etc) 59,3 58.0 63.7 55.3
por el personal de la pescaderia

Prefiero limpiarlo yo en casa 20,7 16,0

Fresco 12,8 12,7

Fresco envasado ya limpio 6,4 4,7 - 4.8 - 8,0
Al vacio 0,8 - 1,2 0,8 0,3 -

(*) En verde los porcentajes por encima de la media, en amarillo los porcentajes en la media (+ 5%) y en rojo los porcentajes por debajo de la media.
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CONSUMO PESCADO DE CAPTURA VS. PESCADO DE ACUICULTURA

En general, los pescados que consume ¢,son de captura o de acuicultura? %

mDecaptura mDeacuicultura mUnasveces de capturay otras de acuicultura = Lo desconozco

Consumidores

0,0
27,5

35,3

34,0

4,0 : '
31 , ; 12 Mol s o
{ H H

Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 Més | Menos| 10.001/| 50.001/ [ Mas de

Hom

bre de de 50.000 | 100.000| 100.000
65 10.000 | hab hab hab
hab
Total Sexo Edad Habitat
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MARISCO DE CAPTURA VS. MARISCO DE ACUICULTURA

En general, los mariscos que consume ¢son de captura o de acuicultura? %

mDecaptura ®Deacuicultura mUnasvecesde capturay otras de acuicultura Lo desconozco mNoconsumo mariscos

68 M73 No7 Mso N W2 Mo: Nso Mos H62 _RiSallcs Consumidores

- 6,7 38,0
29,6 B 29,7 30,9 320

1 17,3

3,3
5.4 7S 5.8 6,0 558 4,0 55 5,8
3

2 7 4 3

Hom Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 [ 56-65 Mas | Menos | 10.001/| 50.001/ | Mas de

6,6
Total Sexo Edad Habitat

bre de de 50.000 | 100.000( 100.000
65 10.000 hab hab hab
hab
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GRADO DE ACUERDO CON UNA SERIE DE FRASES

Digame su grado de acuerdo con las siguientes frases que le voy a leer

Consumidores

Base: 1.001

2,6

ESCALAUTILIZADA

1

* |

5

| 1 *

v I
Totalmente
deacuerdo

I | M
Totalmente en
desacuerdo

2,4

El pescado El pescado
de captura de captura
es mas caro tiene mejor

que el de sabor que el
acuicultura de acuicultura

El pescado
de captura es
mas dificil de
encontrar en

mis
establecimientos
habituales que
el de acuicultura

El pescado
de captura
me transmite
mas confianza
que el de
acuicultura
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Elincremento
de pescado
de acuicultura
supone un
peligro para
la biodiversidad
de los mares

La acuicultura
es necesaria
para satisfacer
el consumo
de pescado
en el mundo

El pescado
de acuicultura
tiene mas
grasa que
el pescado
de captura



QUE HACE CUANDO NO ENCUENTRA EILL PESCADO QUE BUSCA

Consumidores

Cuando no encuentra el tipo de pescado que busca ¢Qué hace?

Lo sustituyo por otra tipologia B Lo sustituyo por una carne  BNocompro el producto

15,1 16,0 13.4
13 W77 224 18,3 7,7 W01 18,8

8,9

10,2 - Lo
i 16,0 1117 1’8 11 6 11,0
16.0 10,8
} ' | | | ‘ % I }
Hom | Mujer | 20-35 [36-45 | 46-55 | 56-65 | Mas | Menos | 10.001/ | 50.001/ | Mas de
bre de de | 50.000 |100.000|100.000
65 10.000 [ hab hab hab
hab
Total Sexo Edad Habitat
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ESTABLECIMIENTOS DONDE CONSUME PESCADO

Ademas de consumir pescado en el hogar ¢ En qué otros establecimientos lo consume?

W Restaurantes/Bares mComedor del trabajo B Solamente en casa Otros B Ns/Nc ‘

,8 N7 2, ,0 2.4 1,7 20 1.8 1O 22

113 r y 2
) S i & 1 T 4 o= 1) o L — L2

10,0 .

138 0,0 Bhas BO7 B20 o8 Rss s 27 43 | 127 Consumidores
’ 0,8 20,0 ’

23 24 Wl o 32 L1

2.7 0,9
2.0 3,6

Hom Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 [ 56-65 Més | Menos | 10.001/| 50.001/ | Mas de

bre de de 50.000 | 100.000( 100.000
65 10.000 hab hab hab
hab
Total Sexo Edad Habitat

Observatorio del consumo vy la distribucion alimentaria 54





