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PRECIOS SEMANALES X
. Observatorio
EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION de Precios de los
B Alimentos
Campaiia 2012 Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
r n
- Precios (€/kg) - 1. Precios Semanales en tres niveles
Origen Merca Destino 350 . o o
Semana 52 (2012) 0,80 1,59 3,05 '
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,80 1,60 3,05 300 |
(1) Promedio Campana 0,85 1,63 3,03
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 0,85 1,62 3,09 250
Variacion (1)/(2) 1% 1% -2%
Margen Bruto (€/kg) 2,00
Merca- Destino- Destino- AN A N M
QOrigen Merca QOrigen 1,50 v Wb W
Semana 52 (2012) 0,79 1,46 2,25
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,80 1,45 2,25 100
(1) Promedio Campafia 0,78 1,40 2,18 R -y
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 0,77 1,47 2,24 0,50
Variacién (1)/(2) 1% -5% -3%
0,00
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r Participacién en Precio Destino A € Semanas 2009 - 2012
Productor Mayorista  Minorista
Semana 52 (2012) 26% 26% 48% Destino ———Merca === Origen = Limite Campafia
Promedio 4 Semanas Anteriores 26% 26% 48%
(1) Promedio Campafia ~ 28% 26% 46% 2. Margen Bruto de Precios Semanales
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 27% 25% 48% 300 o o .
Variacion (1)/(2) 3% 3% -3% T T T
2,50
3. Participacion en Precio Destino 2009-2012 [ MmN
w
100% » 1,00 200
90% | mProductor ®Mayorista Minorista @ Limite Campafia 0.90 150 N - R A~ P o - N
80% - 0,80 < ~VY M=t 2SS v AW oSy =g ‘J v/
70% - 0,70
60% 0,60 1,00
50% 0,50
40% 0,40 0.50
30% 0,30
20% 0,20 0.00
° ’ S8TrLREE8TELB8B22TRBYLLcEr2LHB8TLHIBI2IRIBIR
10% 0,10 € Semanas 2009 - 2012
0% 0,00
e D estino-Origen Merca-Origen e Destino-Merca ®»  Limite Campana
- - N 4. Evolucién indices de Precios al Consumo
Observaciones y Tendencias 8
La campafa 2012 con respecto a las anteriores campanas los 6
precios en origen y merca han aumentado un 1%y 1% m
respectivamente, y en destino han disminuido un 2%. 4 \
B
IPC: la variacién interanual, al mes de diciembre del 2012, E 2 A
para la rdbrica "Pescado fresco y congelado” fue del 8 o
o . I 0] ] [ - | NN - o o 5 +
-1,6% situdndose por debajo del grupo especial de IPC £ |ggEazsaggee _g%ag@gg@gﬁag%%ggggggﬁa_g%%g‘gg
"Alimentos sin elaboracion” (3,9%) y del IPC general (2,9%). 5, 008 o0 510 ot ot ' |
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre del 2012). 2 :
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Pescado frescoy congelado === General == Alimentos sin elaborar
( R R o )
Consideraciones Metodolégicas
Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.
Precios en Origen: la informacion para el Observatorio de Precios del MAGRAMA de productos pesqueros
frescos en origen, se lleva realizando por parte de la SG de Economia Pesquera, desde octubre de 2003, con
caréacter semanal. El personal encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que,
mediante una asistencia técnica, presta sus servicios a la Subdireccion General de Economia Pesquera de la
Direccién General de Ordenacion Pesquera.
Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y siempre relativo
a peso comercializado, puesto que las notas de venta sgjo se efectuan cuando el pescado es vendido, no
cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta estadistica.
Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en conjunto,
agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del volumen total
comercializado por la Red en pescado.
Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el
Ministerio de Industria,Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través
de la Red de Informacion de Mercado (32 informadores) tomdndose, como minimo,
siete precios por producto: uno en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional
¥ uno en tienda descuento.
g ) \ Nota metodolégica: http://www.magrama.gob. observatorio-prec It.aspx J
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MERCASA: 47%

Mejillén
Mytilus spp

Molusco bivalvo de valvas idénticas, bordes lisos y color negro a azulado uniforme. Es

un animal incrustante, es decir, vive adherido a las rocas de la zona batida por las olas. Observatorio
Se alimenta filtrando el agua a través de sus valvas y se ayuda de una malla denominada
biso. Existen dos especies predominantes en Europa, Mytilus edulis en la zona Cantébri- o
ca y Atlantico y M. galloprovincialis, en la zona Mediterranea, aunque esto ultimo estd Allmentos
pendiente de verificacién cientifica.

de Precios de los

(Caractetisticas Comerciales ([ Mercado Nacional )
Las formas de comercializacién son muy variadas, siendo vivo, entero una 2009 2010 2011
de las mds habituales. Parte de la produccion se desvia al sector conservero Produccion anual mjillon mediterrineo (t) 228.596  216.745  Sin dato
y son importantes las cantidades de mejillén que contribuyen a la diversifi- (Fuente: MAGRAMA- Estadisticas pesqueras)
cacién de este producto en el mercado: mejillén cocido, congelado con Exportacion anual (toneladas) 40457 30889 31.929
concha, congelado sin concha, envasado fresco en su jugo, incluido en EXPortaCI.?n anual (miles curos) 24697 24912 24356
> . ’ ’ Importacién anual (toneladas) 3.513 3.907 2.685
platos preparados, precocinados, etc. Importacién anual (miles euros) 3.792 4.416 3.023
(Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)
- < | Total comprado hogares (millones kg) 63 St4 569
Consumo hogares (kg/hab-afio 1,4 1,2 1,2
Cadena de valor (Fuente: AIAGgRA]\i(/lg-;)ﬂIM/ Cﬂm)‘ﬂﬂlﬂ Alimentario)
J

Evolucion cuota de mercado minorista % sobre volumen total nacional
(Fuente: MAGRAMA)

Precio Minorista: precios al

Su

consumo. (Fuente: SEC) 90,0 1 * Incluye autoconsumo, venta a domicilio, etc.

o2 80,0
=S Mermas 70,0 1

S0 Actividad comercial 60,0 - m 1990 2000 m2010
EE Transporte 50,0 -
52 Minorista 40,0 1

=
30,0 4
Precio Mayorista: venta en Red 20.0 -
Mercas. (Fuente: MERCASA) !

10,0 A
0,0 +

Mermas
Actividad comercial
Actividad logistica

Tienda tradicional = Supermercado Hipermercado Otros*

Estacionalidad de las ventas (Funte: MERCASA)
12%

Mayorista destino
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l------------------Distribucién org. nacionaI---

acondicionamiento
Transporte 0%
Mayorista Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Exportador
(origen) Zonas de produccion Ventas
(Fuente: MAGRAMA) (Fuente: MERCASA)
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ORI 0 Meiillon Extra,
Precio Origen: salida de lonja rebajados “ N;;r;al Especial o
3%-8% por servicios C Se'seg‘;lon
‘o

(Fuente: MARM)
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La recoleccion del mejillén para consumo fresco (40% de la produccién nacional) se realiza preferentemente en otofio e invierno.

La procedencia del mejilléon comercializado en la red de mercas es fundamentalmente de Galicia (75%). Un 15% procede de importacion
(principalmente de Francia).
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