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PRECIOS SEMANALES .
. Observatorio
EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION de Precios de los
~ Alimentos
Campanha 2012 Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
_ Precios (€/kg) _ 1. Precios Semanales en tres niveles
Origen Destino 20,00
Semana 52 (2012) 3,91 16,99 ’
Promedio 4 Semanas Anteriores 3,88 17,13 18,00 7
(1) Promedio Campafia 3,81 16,75 16.00 | f-é—_'g
(2) Promedio 2 Campafias Anteriores 3,53 15,88 " e
Variacion (1)/(2) 8% 00 1
Margen Bruto (€/kg) 12,00 7
Destino- 10,00
Origen 800 |
Semana 52 (2012) 13,08 ’
Promedio 4 Semanas Anteriores 13,24 6,00 4
(1) Promedio Campana 12,93 4,00 1
(2) Promedio 2 Campanas Anteriores 12,36 2
Variacion (1)/(2) 5% 00 1
0100—r\mmmv—r\mmc\loovowmwvovowmwvowuwmwvowmw
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" Participacion en Precio Destino ) € Semanas 2009 - 2012
Productor Minorista
Semana 52 (2012)  23% 7% ——Desio ——Origen = Limite Gampara
Promedio 4 Semanas Anteriores 23% 77%
(1) Promedio Campara 23% 77% 2. M f
. Margen Br! Preci manales
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores __22% 78% argen Bruto de Precios Semana
Variacion (1)/(2) 3% 14,00
13,50 -
3. Participacion en Precio Destino 2009-2012 1300 4
100% ™ T T 1,00 1250 | -
90% 1 mProductor Minorista ~ mLimite Campania 0,90
80% 0,80 12,00 A
70% 070 11,50 1
60% 0,60
50% 0,50 11,00 -
40% 0,40 1050 |
30% 0,30
20% 0120 10100v—l\(V)O’lnv—l\(ﬂmc\lwvO(DN(X)QOQO(DNUDQO(DN(DNUDQO(DNUD
5 ; 522855228828 883I3322RILLISIRIZEYR
10% 0.10 € Semanas 2009 - 2012
0% 0,00
SERPNRABLYBI-LIZLcBRIAIBLBIEEN2LBRS —— Destino-Origen = Limite Campana
(- 7
Observaciones y Tendencias 4. Evolucion indices de Precios al Consumo
6

Los precios en origen y destino hasta julio en la campana
2012 experimentaron un incremento del 8% y el 5% respecto
al promedio de las camparias anteriores.

IPC: la variacion interanual, al mes de diciembre de 2012,
para la rubrica "Carne de vacuno" fue del 2,4%, situandose
por encima del grupo especial de IPC "Alimentos sin

Variacion interanual %

elaboracién" (3,9%) y del IPC general (2,9%). (Fuente: INE- PR F e R R FEEE R ELEEEC EREEEED
Datos IPC de diciembre de 2012). 2010 2011 2012
2
-4
-6
e Carne de vacuno e General Alimentos sin elaborar
4 )

Consideraciones Metodoldgicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la ultima
semana.

Los precios en Origen son Precios Medios Ponderados Nacionales elaborados por la SG de Estadistica del
MAGRAMA, a partir de la informacion suministrada por los Servicios Estadisticos de las CCAA que disponen
de una red de informadores comarcales.

Red de MERCAS: a través de esta red sélo se comercializa un 20% en carnes y huevos,
aproximadamente, por lo que los precios en esta posicion comercial no son lo suficientemente
representativos.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el Ministerio de
Industria,Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Informacién
de Mercado (32 informadores) tomdndose, como minimo, siete precios por producto: uno en un
hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Nota bgica: http://www.magrama.gob. ica/ i ion/observatorio-precios/default.aspx
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Ternera

Cadena de Valor

Segin el Anexo I del Real Decreto 1698/2003 de 12 de diciembre, la denominacion de venta Obse rvato rio
“carne de ternera” corresponde a carne de vacuno, macho o hembra, de hasta 14 meses de edad. .
de Precios de los
Alimentos
( s . \ -
Caracteristicas Comerciales Mercado Nacional
Toda ternera comercializada en la UE debe cumplir los Reglamentos (CE) 1183/2006 2009 2010 2011
sobrj clas]iﬁcaAc,iérii dle ffa(lg];séegzjggol(—; peslado, el 566/ f2_008 que estal?l]ejce difp(jisiclio— Produccién anual (x1000 ) 508 606 604
nes de aplicacién de 3 en lo que ser refiere a comercializacion de la ) , e
carne de bovinos de edad igual o infetior a 12 meses, ¢l 295/1996 del Consejo sobte (Fuente: MAG LA-Encuesta Sacrificio Ganady)
registro de precios de mercado de los bovinos pesados y el 1698/2003 sobre etiqueta- | |Animales sacrificados (x1.000 Cab) 2.307 2.302 2.314
do de carne de vacuno. ) e
te: MAGRAMA-E ta S Ganadl
Comercialmente se diferencian las categorfas: Extra (solomillo y lomo), 1* A (del cuar- (Fuente: 1 _ nenesta Sacrificio Ganado)
to trasero: cadera, babilla, tapa, contra, tapilla y redondo), 1* B (del cuarto trasero: Exportacién anua 1 (x1000 ) 88 90 92
culata de contra y rabillo de cadera y del cuarto delantero aguja, espalda y pe_z), 2% (del Importacién anual (x1000 1) 89 98 82
cuarto trasero :morcillo y del delantero (llana, brazuelo, aleta, morrillo, morcillo) y i ; ) )
&ategoria 3" (falda, costillar, rabo, pescuezo). ) (Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)
Consumo hogar total anual (x1000 t) 251 228 223
Integracién del Sector Consumo en hogares (kg/hab/afio) 5,6 5 5
INVAC (Interprofesional de la carne de vacuno autéctono de calidad) (Fuente: MAGRAMA-Panel de consumo alimentario)
\. J

PRODUCCION

Matadero

Sala

TRANSFORMACION Y COMERCIALIZACIO

Sala Salida
de Fileteadg

\ PRECIO SALIDA CEBADERO \

‘PRECIO SALIDA MAYORISTA O SALA DE TRANSFORMACION‘

Evoluciéon cuota mercado minorista % vol. sobre total nacional
(Fuente: MAGRAMA)
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* Incluye autoconsumo, venta a domicilio, etc.

Estacionalidad de sacrificios 2009 (Fuenre: MAGRAMA)
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Distribucioén sacrificios 2011 % sobre total nacional
(Fuente:: MAGRAMA)

0 0,3%-0,7% [l 1.8%- 5%
0%-0,3% [ 0,7%- 1,8% I 5% - 12%



	Ternera_A_Dic2012
	Ternera 1ª_B

