MERLUZA 2,5 A 5 kg G.S.

EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION
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Observatorio
de Precios de los

PRECIOS SEMANALES
Campaiia 2012
r Precios (€/kg)

Origen Merca Destino

Semana 52 (2012) 6,32 7,38 15,35

Promedio 4 Semanas Anteriores 4,08 5,79 15,22

(1) Promedio Campana 4,05 5,85 14,94

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 4,34 5,76 15,01

Variacion (1)/(2) -7% 2% 0%

Semana 52 (2012)
Promedio 4 Semanas Anteriores
(1) Promedio Campana

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores

Variacion (1)/(2)

Margen Bruto (€/kg)

Merca- Destino- Destino-

Origen Merca Origen
1,06 7,97 9,03
1,71 9,43 11,14
1,80 9,09 10,89
1,42 9,25 10,67
27% -2% 2%

Semana 52 (2012)
Promedio 4 Semanas Anteriores
(1) Promedio Campana

(2) Promedio 2 Camparias Anteriores

Variacion (1)/(2)

Participacién en Precio Destino

3. Participacion en Precio Destino 2009-2012
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Alimentos
Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
1. Precios Semanales en tres niveles
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2. Margen Bruto de Precios Semanales
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emanas 2009 - 201

e D estino-Origen Merca-Origen e Destino-Merca ®»  Limite Campana
r - N 4. Evolucién indices de Precios al Consumo
Observaciones y Tendencias 8
Los precios de la camparia 2012, respecto de las dos 6
campafas anteriores, han disminuido en origen un 7%, han m
aumentado en merca un 2% y se han mantenido en destino 4
(0%). c.\= \
ER A
IPC: la variacion interanual, al mes de diciembre del 2012, 5
R " " o 0 -
paral la .rub,rlca Pescado fr{esco y congelado fue del E PErE ﬁﬂ#%‘g} é\% 2850522575429 50 ﬂ—%%gg SEPERr ﬁ—%agg SEPERr ﬁ—%%g 38
-1,6% situandose por debajo del grupo especial de IPC 5. i
"Alimentos sin elaboracién" (3,9%) y del IPC general (2,9%). S o0 — ‘ o0 o ol ‘
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre del 2012). 8.4
-6
-8
-10
Pescado frescoy congelado === General === Alimentos sin elaborar
( R R o )
Consideraciones Metodolégicas
Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.
Precios en Origen: la informacion para el Observatorio de Precios del MAGRAMA de productos pesqueros
frescos en origen, se lleva realizando por parte de la SG de Economia Pesquera, desde octubre de 2003, con
caréacter semanal. El personal encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que,
mediante una asistencia técnica, presta sus servicios a la Subdireccion General de Economia Pesquera de la
Direccién General de Ordenacion Pesquera.
Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y siempre relativo
a peso comercializado, puesto que las notas de venta sélo se efectian cuando el pescado es vendido, no
cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta estadistica.
Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en conjunto,
agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del volumen total
comercializado por la Red en pescado.
Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el
Ministerio de Industria,Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través
de la Red de Informacion de Mercado (32 informadores) tomdndose, como minimo,
siete precios por producto: uno en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional
¥ uno en tienda descuento.
g ) _ Nota metodolégica: http://www.magrama.gob. observatorio-precios/default.aspx_J




Merluza
Merluccins merluccius

Cuerpo fino, alargado y esbelto. Cabeza grande y plana con mandibulas fuertes provistas de numero-
sos dientes. La especie Merluccins merluccins, metluza europea, se caractetiza por una coloracién gtis Observatorio
azulado o metilico en el dorso que se va aclarando por los flancos hasta llegar a ser blanca plateada en

. . . de Precios de los
la zona ventral. De ambientes ocednicos la encontramos hasta los 1.000 metros de profundidad. Se

alimenta de peces menores, calamares y crusticeos, incluso de los de su misma especie como la pesca- Allmentos
dilla.

( PSUr] . ) 7 : ~
Caracteristicas Comerciales Metcado Nacional 2000 2010 2011
Puede ser considerada como la especie mas popular de nuestros mercados. Produccién anual (t)(bacalaos, merluzas, eglefinos) 142.842  127.376  Sin dato
La demanda espafiola de merluza fresca es muy superior a nuestra produc- (Fuente: MAGRAMA— Estadisticas pesqueras)
cién, por lo que, gracias al transporte aéreo internacional, se reciben regular- Exportacion anual (toncladas) S d Soa Soa
mente grandes partidas de otras merluzas, no europeas. P i dato. - Sin dato - Sin dato

. . Exportacién anual (miles euros) Sin dato  Sin dato  Sin dato
fe: FROM,
(Fente ) Importacion anual (toneladas) Sin dato  Sin dato  Sin dato
~ o Importacion anual (miles euros) Sin dato  Sin dato  Sin dato
(Fe.: Secretaria de Estado de Comercio)
Total comprado hogares(millones kg)) 148 139 141
Consumo hogares kg/hab-afio) 328 3 3,1
(Fnente.: MAGRANA-Panel de Consumo Alimentario)
Cadena de Valor
PRODUCCION COMERCIALIZACION MAYORISTA VENTA EN TIENDA
Mayorista en origen Mayorlsta destlno Detalllsta
Armador Plataf d Cad d
atatorma de adena de
LEPEIUAE O I distribucion distribucion
| PRECIO SALIDA ARMADOR | | PRECIO SALIDA MAYORISTA |

Nota: los datos de consumo corres-
Evolucién cuota mercado minorista ponden a merluza y pescadilla fresca. Consumo por segmentos (Fuente: MAGRAMA)

(Fuente: MAGRAMA)
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Zonas de produccion (Fuenre: MAGRAMA)
Galida 25%

Ventas
(Fuente: MERCASA)

‘. 4' Importacién 50% Nacional 50%

N

Pais Vasco 15%

Catalufia/ Valenda

Resto 5%

Calendario de comercializacion (Fuene: MERCASA)

Ene Feb  Mar Abr  May  Jun Jul Ago Sep Oct  Nov  Dic
Metluza fresca 40% 40% 40% 40% 40% 40% 35% 35%  40%  40%  40%  50%

Poscadil fresca 40%  40% 0%  40%  40%  40% 5% 35% 35% 3% 35%  30%
Melwacongeade 1% 1% 18% 1% 15% 1% 2% 2% 2% 0% 2% 1%

Pecudlhcongdhds % S % % 5% 5% 0% 0% % % % 5%
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