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1. INTRODUCCION. CONSIDERACIONES PREVIAS

A produccién de articulos alimenticios y la produceién en ge-
L neral se realizan para satisfacer las necesidades del consumo.
Como decia SCHUMPETER, en su “Teoria del desenvolvimiento
econémico”, las condiciones externas dadas y las necesidades del
individuo aparecen como los factores decisivos del proceso econd-
mico. La produccion sigue a la necesidad: va, por decirlo asi, a
rastras de ella. Y, en otro lugar, “si la satisfaccién de las nece-
sidades es la Unica finalidad de la produccién, ete.”.

El mismo autor establece que “cada bien madura hacia el con-
sumo en procesos y combinaciones sucesivas, por adicion de otros
bienes de orden superior o inferior, encaminandose hacia €l con-
sumidor con ayuda de tales adiciones, lo mismo que un torrente,
ayudado por las aportaciones de los arroyos, se abre camino a tra-
vés de la roca”.
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En una economia de cambio, existe un instrumento que es el
dinero o los medios financieros, que sirven para ayudar a la circu-
lacién de los bienes en dicho proceso.

Entendemos por aspectos financieros de la comercializacién de
los productos agrarios el estudio de la procedencia, de la forma de
utilizacion y destino, de los recursos financieros que se contra-
ponen en el momento de la venta de los productos por el agri-
cultor o ganadero, en las diversas fases de su comercializacién, a
los volumenes de mercancias, haciendo posible la circulacién de
éstos hacia el consumo, de acuerdo con la diversa trayectoria que
sigue cada mercancia segun su naturaleza, transformaciones a que
ha de ser sometida, etc.

Teniendo en cuenta que el tema general de esta reunién es el
de la adaptacién de las empresas agrarias en Espafia al desarrollo
econdmico y social, debemos considerar los aspectos financieros
en el campo de la comercializacién mirando preferentemente a la
empresa agraria, es decir, en cuanto la afectan y puedan contri-
buir a promover u obstaculizar sus actividades.

Si bien las operaciones de venta de sus productos que realizan
los agricultores y los ganaderos en sus explotaciones no forman
parte estrictamente del ciclo comercial, las hemos incluido en nues-
tro estudio por entender que los aspectos financieros de tales
ventas ofrecen un gran interés para la empresa agraria y condi-
cionan en forma importante las actividades de la misma,

Conviene distinguir en las producciones agricolas y ganade-
ras en alguna forma, por intervenir en su compra organismos pii-
blicos o entidades privadas especiales, con calificacion de compra-
dores unicos, por existir precios de garantia a favor del productor,
con modalidades determinadas para el pago de dichas mercancias,
circunstancia que debe ser tenida en cuenta al analizar las condi-
ciones en que se realiza la financiaciéon de la comercializacion de
cada producto,

De acuerdo con la definicion contenida en “El producto neto
de l1a agricultura espafiola”, publicacién de la Secretaria General
Técnica del Ministerio de Agricultura, se entiende por produccién
agraria el conjunto de las producciones —agricola, ganadera y fo-
restal— obtenidas durante la campafia, y que se destina, parte
a su empleo en las explotaciones dentro del proceso productivo,
parte al consumo de los propios agricultores y el resto para su ven-
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ta a los consumidores, a la explotacion o a las industrias que trans-
forman productos agrarios.

Dicha produccién se descompone en grupos de productos, de
acuerdo con lo que se establece en la misma publicacion, en la si-
guiente forma:

PRODUCCION AGRICOLA Y GANADERA

Produccién total

Cosechas y productos millones de ptas.

Cereales - v.iuiveencccanacenanrnan-nes 52.947.9
Leguminosas .o..vvevenniivinaionaes 6.269,0
PAJAS +vevvviotrianararstoinanansanns 6.581,0
Feculentas .......cocveeevcinisinienss 174714
Vino y subproductos ................. 11.923.8
Aceite y subproductos ......... ... nn 11.552,3
HoTtaliZas - v ervanarenesanonseonaess 24.819,0
Frut8S oeeseerrvnceoenaracenacinrsoanns 33.064,9
Industriales ........cooveieirionnrainas 10.328,8
Condimentos «.....ocvvmenroearaniasnns 2.480,4
VATIOS ooevvvmvrmeresssassnsaaranssnans 131,7
FOITajes ..ovvvvuvneneetainioacennnsns 14.054,2
PASLOS «vtnvnvervennenesaranoansossses 4.669,7
Semillas ..vvivvree i riaerans 982,6
Ganado para abasto ..........ccieiene 52.981,2
Leche ittt iieeieiciat e esnns 24.258,2
HUEVOS v cvvrvrivrnvarasesonsiocacnas 17.850,1
| ) 1 D 1.258,6
Miel ¥ Cera ...vvvrcneionmiccesnrarens 266,3
| DETETS o) BTN 7.532,1
Trabajo ««ceeveerareceressnrenescnanns 27.878,0

TOTAL. . - eveenrnrnnns 329.331,2

A efectos de estudiar los aspectos financieros de la comercia-
lizacién de los productos agrarios, debemos, en primer término, eli-
minar agquellos volimenes de productos que se emplean de nuevo
en las explotaciones agricolas y ganaderas. Como resultado de de-
ducir estas partidas se obtiene la produccién final, que para el
afio 1965 (campafia 1965-66) queda establecida en la siguiente
forma:
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PRODUCCION FINAL AGRARIA

Grupos de productos df}}l‘;gteass Porcentaje

Ganado para abasto ...........00000nn 52.981,2 21,38
Cereales ...ovvviiier e iiieinnnnnns 34.659,7 13,99
Frutas «...viiviiinniirineininnnnnnnes 32.139,9 12,97
Hortalizas .........iivriinirrerrnnnns 24.849,0 10,03
Huevos ....iiveiiiiiiiiiiiieniiaanns 17.689,2 7,14
Leche ... iiiiiiniiniiiiniiiinenenns 17.386,4 7,02
Patata, boniato y batata .............. 15.897,9 6,42
Vino y subproductos ................. 11.893,4 4,80
Aceite y subproductos ................ 11.502,5 4,64
Plantas industriales ................... 10.289,4 4,15
Maderas ....o.cvvvvininnnninnnnnnnnns 5.628,0 2,27
Leguminosas ..........ciiiiiiiiinann 4.088,6 1,65
Condimentos ....c.vviviiiinnnivnnnn.. 24715 0,99
Varios forestales (a) .................. 2.005,0 0,81
Lefias oo iii i in i i 1.552,0 0,62
Varios agricolas y ganaderos (b) ...... 1.509,8 0,61
D% 1 £ 1.258,6 0,51
ToTAL PRODUCCION FINAL AGRARIA. .. 247.802,1 100,00

(a) Comprende: resina, frutas del arbolado, corcho, esparto y varios.
(b} Comprende: semillas, pajas, nopal, girasol, chufas, miel y cera.

La financiacién de tales productos no existe, por decirlo asf,
aunque dichas reservas constituyan una merma de los ingresos
efectivos que producen al productor las diferentes cosechas o pro-
ducciones.

Para descontar estas cantidades se han tenido en cuenta los
resultados de la encuesta realizada durante el afic 1964 por el Ins-
tituto Nacional de Estadistica para estimar la distribuciéon del
gasto familiar. Como consecuencia de una elaboracién posterior de
los datos resultantes de dicha encuesta, realizada por equipos del
propio Instituto Nacional de Estadistica y de la C. A, T., se ha po-
dido determinar para cada producto la importancia y el volumen
del autoconsumo. Aunque los datos resultantes del mencionado
trabajo ofrezcan ciertos reparos, se ha estimado que podrian ser
de utilidad a los efectos que nos interesa en esta ponencia, y se ha
procedido a la utilizacion de los mismos, como estimacion mas ra-
zonable de que se dispone en el presente momento.
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Una vez obtenidos los volimenes que de cada produccién se
destinan a la comercializacion, procede analizar para cada clase
de productos: el destino de cada mercancia; si se encuentra regu-
lado o no su comercio; 1a participacion del productor en la comer-
cializacién; la forma en que se realiza su venta inicial ¥y la comer-
cializacién posterior del producto, y los aspectos financieros de
esta comercializacién en la primera venta ¥ en las sucesivas fases.

Dada la diversidad que existe, en relacién con los puntos a
tratar, entre unos y otros productos, parece de interés hacer un
somero examen para cada uno. No obstante, aquellos aspectos que
se puedan tratar con caricter mas agrupado, lo seran en dicha
forma, en evitacién de repeticiones.

II. EXAMEN POR PRODUCTOS

El ganado para abasto ocupa el primer lugar en la produccién
final agraria. Dentro de este grupo conviene distinguir las princi-
pales especies ganaderas y las carnes de aves, examinando las pro-
ducciones y valor de las aportaciones de cada especie; el autocon-
sumo, si existe; las normas que rigen para las distintas especies
de ganado y para las aves; la forma en que los productores reali-
Zan la venta de sus producciones y la forma de su comercializa-
cién posterior, asi como los aspectos de mayor interés en esta co-
mercializacion,

GANADO VACUNO,

Las producciones obtenidas de vacuno mayor y menor y las ci-
fras relativas al valor de las mismas fueron, segun datos de la ul-
tima valoracién disponible del “Producto neto de la agricultura
espafiola”, correspondiente al afio 1965, las signientes:

Rendimien- . Consumo
Clases Carne canal  to medio cle1 Peso vivo p;l:)e?i(\)ro flllnal
vivo a ecana millones
Tms. porcentaje Tims. Ptas. kg. de pesetas
Vacuno mavor .. 53.841.3 50 107.683 40,37 4.347,2

Vacuno menor .. 123.436,1 57 216.555 47,41 10.266,9
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La produccion total de carnes de vacuno para el afio 1967 se
ha estimado en unas 215.000 Tms.

Autoconsumo.

Las cifras de autoconsumo de ganado vacuno son muy bajas en
este producto, habiéndose deducido, en la forma antes indicada,
como autoconsumo el de 0,01 kifogramo por persona y afio. Aun-
que existe también una estimacion del autoconsumo de embutidos
y de conservas carnicas, no afecta en grado apreciable a esta es-
pecie, sino, principalmente, a la de cerdo. Dada, pues, la escasa im-
portancia del autoconsumo, no merece ser tenida en cuenta.

Normas reguladoras especiales.

Las actualmente establecidas son las del Decreto de la Presi-
dencia del Gobierno 295/1967, de 16 de febrero de dicho afio, que
establecid los precios de garantia a la produccion, para las distintas
especies de ganado, a los cuales debe comprarlo, a los productores
que ofrezcan sus reses, la Comisaria General de Abastecimientos o
la entidad en quien la misma delegue, en la cuantia y ritmo que
le permita la capacidad de los mataderos colaboradores y las po-
sibilidades de congelacién y conservacion frigorifica.

Las normas contenidas en el referido Decreto fueron desarro-
lladas en la Circular de la Comisaria General de Abastecimientos
y Transportes num. 2/1967, de 30 de marzo del indicado afio.

Los precios de garantia establecidos en las mencionadas dispo-
siciones son los siguientes:

Especie Pes]c‘)gcaa.nal Categorfa Perfodo de ;::gign ™
Afiojo ......... De 125 a 180. Media De 1 de abril 67 ptas.
Bovina anojo ... Méis de 180... > de 1967 a 31 73 >
Vaca .-.-c-uv.nn Sin limites ... » de marzo 1968 50 »

(*} Estos precios incluyen 3 pesetas en concepto de prima, establecida por Orden de
la Presidencia de 3 de agosto de 1964. Para las ventas que se efectiien en el mercado 8élo
serin abonadas para los afiojos machos que cumplan los requisitos exigidos.

A pesar de dicha regulacién legal, 1as cantidades de ganado va-
cuno vendidas a la C. A. T. por los productores durante el afio 1967
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carecen de significacién, por haberse mantenido, en general, los

niveles de precios del mercado por encima de los de garantfa se-
fialados.

Forma de comercializacién.

La forma méas usual de la comercializacién del ganado vacuno
€s que el productor lo venda en origen al tratante, bien directa-
mente, bien a través de corredores que sirven a las industrias, a
los tratantes o exportadores de las provincias productoras, o a los
entradores de los mercados, o a los mismos tablajeros. El hecho
de recibir en el acto el importe de las reses, evitando la demora en
el pago y la incertidumbre respecto de la cuenta de gastos que se
les presenta cuando actian por sistema distinto al de la utiliza-
cién del tratante, le hace que el productor elija, preferentemente,
el contacto con esta figura.

Es frecuente que el tratante se busque corredor, que tiene la
misién de informar a aquél de los ganaderos que estan dispuestos
a vender sus reses. Recibe una comisién, preferentemente del tra-
tante y, en ocasiones, del productor.

El tratante, por si o por sus corredores, actiia casi siempre por
cuenta propia o0 como encargado de realizar compras para los en-
tradores situados en los mercados mayoristas ¥ en combinacién
con ellos. Acude a las zonas de produccion, a las ferias ¥ merca-
dos, comprando al contado. Posteriormente, Ileva las reses al ma-
tadero a través de los entradores, o directamente.

En las poblaciones pequefias, los tratantes venden las reses di-
rectamente a los carniceros, que las hacen sacrificar por su cuenta
en los mataderos municipales correspondientes.

Se acompafa grafico o esquema de la red comercial de la carne
en el circuito en vivo (sacado del estudio de DIETE, parte segunda,
“Anilisis de la red de distribucién actual de bienes alimenticios”,
tomo II). De un estudio recientemente realizado para 14 grandes
capitales, se desprende que, para el conjunto de las examinadas,
el 96 por 100 de las carnes de produccién nacional consumidas en
dichos centros pasaron por sus respectivos mataderos municipales,
que juegan el papel de mercados centrales, pues la mayor parte
de los municipales tienen establecidas normas conducentes a que
todas las carnes, incluso las sacrificadas en otras plazas (fordneas),
sufran el control sanitario en los mataderos municipales.
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De estas cantidades puede estimarse que un 80 por 100, apro-
ximadamente, pasa por el nivel de tratante, ¥y en cuanto al resto,
se compone de las entregas que realizan los productores en las in-
dustrias cuando se encuentran a pegquefia distancia de sus explo-
taciones, o en los mataderos de los lugares de la poblacién de es-
casa importancia.

De las cantidades del ganado en vivo que llegan para sacrificio
al mercado de Madrid, por ejemplo, un 80 por 100 aproximado es
comercializado por los entradores, en tanto que un 15 por 100 es
recibido por el factaje sindical y un 5 por 100 por ¢l factaje mu-
nicipal.

En lo que se refiere a las carnes foraneas, las envian en su to-
talidad los mataderos generales y se reciben en los mataderos a
través de los entradores de los mismos.

La mayor cantidad de las carnes forineas que se reciben en los
centros de consumo lo son en las grandes capitales, y especial-
mente en Madrid y Barcelona. A medida que disminuye la impor-
tancia de la poblacién se reduce la proporcion de las recepciones
de carnes forineas y aumenta la importancia relativa de las en-
tradas de ganado vivo.

En los nicleos de poblacién de tipo medio y reducido las car-
nes que se consumen proceden en su totalidad del ganado vivo sa-
crificado en los propios términoes, que se comercializa en un 80 por
100 del productor al carnicero para su sacrificio en matadero y en
un 20 por 100 a través de tratantes.

En el anexo num. 1 se reflejan:

a) Cantidades de carne de afiojo y ternera procedentes de ga-
nado vivo sacrificado en los respectivos mataderos municipales, y
carnes foraneas entradas en cada una de las 14 capitales a que
se refiere el estudio realizado.

b) Total de carne recibida por cada capital en ambas moda-
lidades (ganado vivo y carnes foraneas).

¢) Tanto por ciento que representa el total de la carne reci-
bida en cada capital en relacién con el total entrado en las 14 ca-
pitales.

En el anexo num. 2, y con referencia a la carne de buey, se
indican iguales extremos que los indicados en el anexo nim. 1 con
respecto a las carnes de anojo ¥ de ternera.

En el anexo nim. 3 se recogen similares datos con respecto a
la carne de vaca.
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En el anexo num. 4 se indica el tanto por ciento que repre-
sentan las entradas de carne de afojo y de ternera en cada una
de las 14 capitales, en relacidon con el total de carnes de afiojo y
ternera, de buey y de vaca, recibido por el conjunto de las 14 ca-
pitales, y los mismos extremos con referencia a las carnes de buey
y de vaca, respectivamente.

Aspectos financieros de interés.

De una produccion total aproximada que ha oscilado en los
afios 65, 66 y 67 entre las 175 y 215 Tms. de carnes de ganado va-
cuno, las industrias transformadoras vienen absorbiendo unas
80.000 Tms. aproximadas, y el resto se destina al consumo a tra-
vés de los mataderos municipales y mataderos generales frigori-
ficos.

De este resto, que ha representado en los 1iltimos afios entre
las 100.000 Tms. y las 130.000 Tms., un 80 por 100 pasa por los
tratantes y un 20 por 100 por diversos conductos.

El pago del importe de las reses, tanto para las entregas que

realiza el productor a las industrias, a los mataderos generales fri-
gorificos, como para las que vende a los tratantes, a los carnice-
ros, se realizan al contado, a la entrega de la res o dentro de un
plazo de pocos dias en relacion con dicha entrega. A veces los
corredores y los tratantes dan anticipos a los ganaderos a cuenta
de las reses que les van a vender.
* Los medios financieros empleados en este comercio proceden
en su casi totalidad de créditos que los Bancos conceden a las in-
dustrias, a los mataderos generales frigorificos, a los entradores y
a los tratantes, y que estas dos clases de comerciantes conceden a
los corredores. La comercializacidn por parte de las cooperativas
ganaderas es reducida, y Unicamente en casos muy aislados operan
las cooperativas en el mercado.

GANADO PORCINO.

La produccion de carnes de ganado porcino ha oscilado bastante
en los 1iltimos afios, como consecuencia de las medidas adoptadas
a principios del afio 1966 para estimularla. Refiriéndonos a la pro-
duccion del afio 1965, que fué de unas 266.000 Tms., el importe total
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de la misma. fué, segiin datos del Producto Neto de la Agricultura
Espafiola en la campafia 1965-66, de 14.131,7 millones de pesetas,
pudiendo deducirse de la comparacién de dicha cifra con la dada
anteriormente para el ganado vacuno que el porcino ocupa el se-
gundo lugar en el rendimiento de la ganaderia, aun teniendo en
cuenta que el afio 1965 fué de escasa produccion, que se ha visto
sensiblemente aumentada en los afios 1966 y 1967.

Autoconsumo.

Asi como en el ganado vacuno el autoconsumo tiene escasa im-
portancia, en el ganado porcino tiene mayor significacién. De acuer-
do con los datos obtenidos en la encuesta realizada por el I. N. E.
y elaborada en la forma antes indicada, el autoconsumo de carnes
y productos derivados del ganado de cerda se ha estimado en la
siguiente forma:

KILOGRAMOS POR PERSONA Y AKOQ

Jamén ... .. 0,21
Chorizo ........... ... .. ... ... . .... 0,69
Otros embutidos ...................... 0,41
Carnes frescas de cerdo ............... 0,80
Otras carnes .............cceveienn.n. 0,31

ToTAL................ 2,42

Aplicado a la totalidad de la poblacion espafiola en el afio 1965,
¥a que el coeficiente obtenido se refiere a consumo por persona y
afio, se obtiene un autoconsumo total de unas 66.000 Tms. anuales
dentro de una produccién total de unas 266.000 Tms. para el
afio 1965. Ello indica que en dicho afio se destiné al consumo di-
recto en el mercado un total de 200.000 Tms. de estas carnes.

Normas reguladoras del producto.

Rigen para este producto las mismas disposiciones reguladoras
citadas al hablar del ganado vacuno (Decreto 295/1967, de la Pre-
sidencia del Gobierno, de 16 de febrero, y Circular de la Comisaria
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General de Abastecimientos, nim. 2/67, de 3 de abril), si bien el
Decreto de la Presidencia antes mencionado se haya modificado por
otro de la misma Presidencia del Gobierno, de 20 de julio de 1967,

por el que se variaron los precios de garantia. Los que rigen, segiin
esta ultima disposicién, son los siguientes:

Peso canal Precio de garantia
Clase kgs. ptas./kg. canal

Cerdo de raza selecta ¥y sus cruces en-
tre si ..., De 65 a 75 48,50

De 76 a 85 46,00
Cerdo de capa blanca corriente ¥y cruza-

do de selecto con blanco del pais o

ibérico ......ciiiiiiiiiii, De65a 75 46,50
De 76 a 85 44,50

Cerdo ibérico colorado ............... PDe 75 a 95 44,50
De 96 a 110 43,50

Cerdo ibérico negro .................. De 75 a 95 44,00
De 96 a 110 43,00

Forma de comercializacién.

El ganado porcino que se produce tiene un triple destino: una
parte importante se destina a las propias explotaciones para con-
sumo de la familia o de los trabajadores de la misma; otro por-
centaje importante se destina a las industrias chacineras para la
Tabricacién de embutidos y conservas carnicas; el resto se destina
al consumo de la poblacién a través de los mataderos y de las ear-
nicerias.

De acuerdo con los datos estadisticos disponibles, puede calcu-
larse que, normalmente, un 80 por 100 de la produccién de ganado
porcino se destina a la industrializacién, en tanto que un 20 por 100
aproximado se destina al consumo directo. A su vez, de este con-
sumo directo, un 35 por 100 aproximado es autoconsumo en las ex-
plotaciones productivas. En los afios 1966 y 1967 hay que afadir
a dicha distribucién las compras de ganado porcino realizadas por
la C.A.T., en cumplimiento de la politica de proteccién a este
ganado.

La distribucién de las carnes producidas en los tltimos afios,
entre los diversos sentidos, ha sido la siguiente:
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DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA PRODUCCION DE CARNES

DE CERDO
Afios ¢ 1311:1;0 Industrias Cgﬂimo Gr:g&l:s Total
C. A.T.
1966............ 18.0 46,0 33,8 2,2 100,0
1967............ 17,3 45,3 26,2 11,2 100,0

Las pequefias explotaciones que crian y engordan un nimero
escaso de cabezas realizan su venta a través de agentes compra-
dores que las industrias destacan o tienen como representantes en
las zonas productoras. Las explotaciones ganaderas de mayor im-
portancia y las organizadas para producir ganado en mayor can-
tidad y siguiendo un plan, realizan la venta a las industrias direc-
tamente o por medio de algtiin corredor. En principio, puede afir-
marse que las ventas directamente realizadas por las empresas ga-
naderas a las industrias, sin intervencién de agentes o corredores,
tienen mayor importancia en esta clase de ganado que en el ga-
nado vacuno, dado que la oferta se encuentra, en general, mas
fraccionada en esta fltima especie.

Aspectos financieros de interés.

El pago de las partidas de ganado que el productor vende a las
industrias chacineras, a los corredores, a los tratantes y a los car-
niceros, se realiza también al contado, o con demora de breves dias.
Los medios financieros proceden de autofinanciacién (especial-
mente en las industrias chacineras) y de créditos bancarios.

Las compras que realiza la C. A.T. se abonan con demora que
oscila de quince dias a tres meses, debido, a veces, a la falta de
disponibilidades de medios financieros, que proceden de créditos del
Banco de Espaiia, con polizas autorizadas por el Gobierno.

GANADO LANAR Y CAPRINO.

De acuerdo con los datos del “Producto Neto de la Agricultura
Espafiola del afio 1965”, la produccién de carnes de ganado lanar
y caprino en el afio 1965 fué de unas 135.000 Tms., y el valor de
la misma, segun la misma fuente, importé un total de 12.696 mi-
llones de pesetas.
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Regulacién de esta produccién.

Las disposiciones que regulan esta produccion son las mismas
gque se han examinado al tratar de ganado vacuno y porcino, con-
cretamente el Decreto de la Presidencia del Gobierno de 16 de fe-
brero de 1967, que estd actualmente vigente. Dichos precios son
los siguientes:

Desde 1 de abril a 30 de septiembre de 1967 ...... 60 ptas/kg. canal
Desde 1 de octubre a 15 de febrero de 1968 ...... 65 » » »
Desde 16 de febrero de 1968 a 31 de marzo de 1968 ... 60 » » »

En el afio 1967 no se han realizado compras de proteccién, por
haber permanecido los precios del mercado a nivel superior a los
de proteccién.

Autoconsumo.

El autoconsumo de carnes de ganado lanar es de bastante con-
sideracion en todas las zonas productoras, ya que las reses se pres-
tan en mayor proporeién que las de vacuno a ser sacrificadas y
consumidas en la propia explotacién. Este autoconsumo, no obs-
tante, no se refleja adecuadamente en las estadisticas del I. N.E,,
no siendo posible obtener un nivel aceptable del mismo.

Forma de comercializacitn.

La comercializacién del ganado lanar se realiza en forma si- -
milar a la del ganado vacune, si bien en esta clase de ganado tiene
menor importancia el abastecimiento de los centros de consumo
mediante el envio de carnes foraneas por los mataderos generales
frigorificos, ya que los que se dedican a esta actividad, en esta es-
pecie, son muy limitados.

No obstante, la comercializacién a través de mataderos que
envien después las carnes foraneas a los mercados de las grandes
capitales va cobrando de dia a dia mayor importancia, sobre todo
en los grandes centros de consumo de Madrid y Barcelona. El por-
centaje de entrada en vivo aumenta a medida que los centros son
de menor importancia, y asi, por ejemplo, en el conjunto de las
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14 principales capitales examinadas, las entradas en vivo repre-
sentan un 95 por 100 de los suministros, en tanfto que en Madrid
y Barcelona las entradas de carnes foraneas de lanar vienen a re-
presentar el 95 por 100 y el 5 por 100, respectivamente. Ambas ca-
pitales reciben conjuntamente el 95 por 100 de las carnes que se
comercializan en forma foranea.

Se acompafia anexo num. 5, expresivo de las cantidades de carne
de cordero pascual, tanto procedente de ganado vivo sacrificado en
los propios mataderos municipales, como foranea, recibidas en cada
una de las 14 capitales a que se refiere el estudio de DIETE, el total
recibido por cada capital por ambas modalidades (ganado vivo y
fordnea) y el tanto por ciento que representa el total recibido por
cada capital, en relacion con el conjunto entrado en las 14 capi-
tales de referencia.

Aspectos financieros.

En el pago del ganado lanar que vende el ganadero rigen simi-
lares condiciones, en cuanto a la forma de pago v a la procedencia
de los medios financieros, a las que existen para el ganado vacuno.
El matadero frigorifico, el tratante o el carnicero que compran el
ganado abonan su importe al contado o en breves fechas, e in-
cluso anticipan a veces parte de su valor al concretar o apalabrar
la compra. Los medios financieros que se utilizan proceden de cré-
ditos bancarios en el caso de las compras de los mataderos frigo-
rificos y de los tratantes. En las compras que realizan los carhice-
ros, en los centros de consumo de menor importancia, los medios
financieros proceden en mayor proporcién de la autofinanciacion.

CARNE DE AVES.

La produccién y el consumo de carnes de aves se han desarro-
llado en los 1ltimos afos de una manera espectacular. Refiriéndo-
nos al afio 1965, y de acuerdo con los datos de la publicacién “El
Producto Neto de la Agricultura Espafiola en la campafia 1965-86",
gue venimos manejando, la produccién de esta carne ha supuesto,
en dicha campaifia, un total de unas 147.000 Tms. de carne en canal,
con un peso vivo de 222.900 Tms., con un importe total aproxima-
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do a los 10.000 millones de pesetas, situdndose en el tercer puesto
en cantidad y en el cuarto puesto en valor en el conjunto de las
distintas clases de carnes.

Normas reguladoras.

Rigen para estas carnes las mismas disposiciones antes indica-
das para las restantes especies de ganado (vacuno, porcino y avi-
no), es decir, el Decreto de la Presidencia del Gobierno de 16 de
febrero de 1967 y Circular nim. 2/67), en las que se sefiala como
precio de garantia a la produccién para el pello fresco de 800 a
1.200 gramos el de 39 pesetas/kilogramo, que debe tener vigencia
para el periodo de 1 de abril de 1967 a 31 de marzo de 1968.

Dicha proteccién legal no suele ser objeto de aplicacién sino
en ocasiones aisladas, no habiéndose comprado cantidad alguna
de esta clase de carnes durante el afio 1967.

Forma de comercializacion.

La estructura de la produccién de carnes de pollo ha variado
fundamentalmente en los ultimos afios y, con ello, su forma de
comercializacién. La escasa produccién anterior se comercializaba
en vivo, a través de las ferias y mercados locales principalmente. La
actual produccién de carnes de pollo se obtienen en su gran vo-
lumen en las granjas avicolas instaladas con este fin, las cuales, a
medida que las aves alcanzan el peso deseado y programado, las
venden a los mataderos de aves, que las compran en firme o las
sacrifican y hacen el faenado de las mismas mediante percepcion
de un “forfait”. Las carnes de pollo representan actualmente un
85 por 100 apreximado de la total de aves. En los grandes centros
de consumo llegan las carnes, normalmente, sacrificadas; asi, del
total consumo en Madrid un 90 por 100 es de carnes recibidas ya
sacrificadas y un 10 por 100 aproximado de aves vivas. Similar si-
tuacién existe en las grandes capitales, excepto en Barcelona, en
que, por la existencia de una serie de mataderos en la plaza, el
90 por 100 de las aves que se consumen se sacrifican en la misma
plaza. En los nicleos de poblacién de menor importancia aumenta
la proporcion en la venta de aves vivas procedentes del medio rural
O caIpero.
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Se acompafia anexo num. 6, expresivo de las cantidades de
carne de pollo, tanto procedentes de aves vivas como sacrificadas,
recibidas en cada una de las 14 capitales a que se refiere el estudio
realizado, el total recibido por cada capital en ambas modalidades
(aves vivas y sacrificadas) y el tanto por ciento que representa el
total recibido por cada capital en relacién con el conjunto de las
entradas habidas en las 14 capitales de referencia.

En el anexo num. 7 se indican los porcentajes que representan
las cantidades de carne de pollo recibidas por el comercio mayo-
rista por cuenta propia o para su venta en comision.

Aspectos financieros.

Las granjas avicolas perciben el importe de las ventas de los
mataderos de aves o de los mayoristas de los mercados.

CEREALES.

El conjunto de los cereales panificables, como trigo, arroz, y los
cereales pienso, como centeno, cebada, maiz, avena, ete., constitu-
yen el segundo grupo de la produccion final agraria.

Vamos a examinar, siguiendo idéntico esquema al utilizado al
tratar del ganado para abasto, la situacién de los principales ce-
reales en orden a su comercializacién y financiacion.

Trico.

La producciéon total de trigo se elevo en la campaiia 1965-66 a
47 millones de Q@ms. De esta cantidad ha de descontarse el trigo
destinado a semilla para siembra y el de autoconsumo.

Autoconsumo.

Un volumen de la produccién de trigo de unos 2,5 millones de
quintales métricos, aproximadamente, no es objeto de entrega
al S.N.T. a efectos de percepeién de su importe, sino que se des-
tina a canje o a maquila. Se conoce por canje la entrega, por el
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agricultor, de partidas de trigo en las fabricas de harinas para
recibir a cambio partidas de harina; en tanto que por maquila se
conoce la entrega de trigo en los molinos maquileros para recibir
harina y los subproductos de la molienda. En ambos casos el agri-
cultor no recibe propiamente el importe del trigo entregado.

Regulacion legal del producto.

Desde que se promulgé el Decreto-Ley de Ordenacién Triguera,
de 13 de agosto del afio 1937, el Servicio Nacional del Trigo viene
siendo el Gnico organismo comprador de trigo que se comercializa,
una vez descontada de la produccién las partidas destinadas a se-
millas y las que se reserva el productor bara su explotacién, si bien
estas ultimas son registradas también por el Servicio a efectos de
compra. Si bien existe siempre una comercializacién de trigo, al
margen del S.N.T., que va del agricultor al fabricante de hari-
nas, carece de significacién, a los efectos que estudiaremos.

De una cosecha de 47-48 millones de Qms., que ha sido el vo-
lumen aproximado de las ultimas, las compras efectivas por
el S.N.T. vienen a representar del orden de los 38 millones de
quintales métricos, que a un precio promedio de 650 pesetas/quin-
tal métrico representa un importe total aproximado, en la primera
fase, de 24.700 millones de pesetas.

Regulacion del producto.

Las normas para el desarrollo de la campaiia cerealista 1967-68,
en que nos encontramos, se hallan contenidas en el Decreto del
Ministerio de Agricultura nim. 1212/67, de 3 de junio; en la Circu-
lar de la Comisaria nim. 5/67, de 24 del mismo afio, y en las dis-
posiciones dictadas para el desarrollo de la campafia por el Servi-
cio Nacional del Trigo. Las normas establecen:

Que el Servicio Nacional del Trigo es el Organismo tnico com-
prador de todo el trigo que queda disponible a los agricultores una
vez atendidas las necesidades de reserva de semilla rara la siembra
¥y las necesidades de consumo en la propia explotacién, de acuerdo
con lo ya indicado.

Que el agricultor puede efectuar la venta del trigo al S.N. T,
con inmovilizacin de la mercancia en poder del primero, consi-
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derdndose al mismo como depositario y aplicAndose, en este caso,
una retribucion en coneepto de gastos de almacenamiento, deposito,
seguro y conservacion.

Estén previstos también en las normas reguladoras de la cam-
pafia unos aumentos en los precios a que abona el S.N.T. €l trigo
al agricultor, con la denominacién de aumento progresivo, ¥y que
tienen como finalidad el escalonar las entregas del producto al
Servicio, para aliviar el exceso de movimiento y la falta de capa-
cidad de almacenamiento que de otra forma se produciria.

Forma de comercializacién.

Conforme se ha indicado, €l Servicio Nacional del Trigo es el
Organismo unico comprador de la totalidad de las disponibilidades
de trigo en poder del agricultor. El agricultor realiza la entrega
del producto en la panera del S.N.T. mas proxima, al ritmo que
permite la capacidad de recepcion y almacenamiento. Como forma
de pago de la mercancia se utiliza el “negociable”, documento que
recibe el agricultor y que puede negociar en los establecimientos
bancarios autorizados para ello, segun concierto que tienen con
el S. N.'T.

Los fondos financieros que utiliza el S.N.T. proceden de anti-
cipos del Banco de Espafia o de la Banca privada, de acuerdo con
un concierto que viene rigiendo entre el S.N.T. y una serie de
Bancos que garantizan el pago de los “negociables”. El Servicio
Nacional del Trigo va cancelando las cantidades utilizadas de di-
chos créditos a medida que va dando salida al trigo almacenado
con destino a la industria harinera, de la que el S. N. T. es el unico
proveedor de trigo.

Arroz.

La produccién media aproximada de arroz ciscara es de unos
4 millones de Qms., de los que se destinan a semilla unos
29.000 Qms., quedando para comercializacion unos 3.970.000 quin-
tales métricos, con un valor final de unos 2.300 millones de pesetas.
Toda la produccién de arroz ciscara pasa a los molinos arroceros
para su molturacion.
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Regulacién legal.

Esta establecida en el Decreto de la Presidencia del Gobierno
de 22 de julio de 1967 y Orden de 17 de mayo de 1967 de la misma
Presidencia, disposiciones por las que se establecen los precios re-
guladores del arroz céscara y se determinan los grupos de varie-
dades de éstos, las caracteristicas de los arroces ciscara y los de-
fectos e Impurezas admitidos; asi como por la Circular ntm. 4/67
de la Comisaria General de Abastecimientos, para regulaciéon del
comercio de arroz blanco.

El arroz, tanto en céscara como blanco, es un producto de libre
comercio, si bien el primero tiene un precio de garantia al cual
el 8. N. T, bien directamente o a través de conciertos que realice
con las entidades del sector arrocero, compra a los agricultores
la mercancia que le ofrezcan a los precios de garantia sefialados
para cada campaiia. Estos precios de garantia son los siguientes:
Tipo I, 750 ptas./Qm.; Tipo II, 700 ptas./Qm.; Tipo III, 675 pese-
tas/Qm.; Tipo IV, 625 ptas./Qm. A partir del 1 de noviembre di-
chos precios sufriran un aumento mensual de 7,50 ptas./Qm. en
los meses de noviembre y diciembre, y de 5,00 ptas./Qm. en los de
enero, febrero y marzo. En los meses de abril ¥ mayo se seguiran
aplicando los mismos precios del mes de marzo.

Las cantidades de arroz cascara que viene comprando el S. N. T,
en las ultimas campafias son del orden de las 60.000 a 100.000 Tms.
anuales, lo que representa de una tercera a una sextsa parte, apro-
ximadamente, de la cosecha.

Forma de comercializacién.

En cuanto al arroz céscara que es objeto de libre comercializa-
cidn, los agricultores venden el mismo a los molinos arroceros. Exis-
te una organizacitn federativa de agricultores que poseen molinos
bropios que comercializan una parte reducida de la produccion.
El resto es comercializado a través de los molinos industriales.

Tanto los molinos cooperativos como los industriales venden el
arroz blanco obtenido a los mayoristas, que a su vez lo venden a
los establecimientos detallistas.

Los medios financieros que utilizan los molinos arroceros indus-
triales y los estados sucesivos del comercio proceden, normalmente,
de créditos bancarios.




ASPECTOS DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUGTOS AGRARIUS 85

CEREALES PIENSOS (CEBADA, CENTENO, AVENA, MAfz Y OTROS DE
MENOR IMPORTANCIA).

El tratamiento de todos estos cereales piensos puede realizarse
conjuntamente, ya que desde un punto de vista formal no ofre-
cen singularidades especiales,

Destaca en los mismos el elevado consumo destinado al ganado
dentro de las propias explotaciones, que es especialmente fuerte
en cebada y maiz, productos de los que quedan escasas cantidades
para la comercializacién. Asi, de una produccién total de cebada
obtenida en el afio 1965, de 18,9 millones de Qms., 1,5 han sido
destinados a simiente y 14,3 han sido destinados a piensos en las
propias explotaciones. En cuanto al maiz, de una produccién de
11,4 millones de Qms., 9,5 millones de Qms. han sido destinados
a simiente o a consumo en las propias explotaciones. Aunque este
hecho no impide que exista una cierta comercializacion, se observa
que el autoconsumo es elevado.

La regulacién legal de estos productos estd contenida en las
mismas disposiciones que regulan la campafia triguera, siendo la
esencial para la actual campafia el Decreto del Ministerio de Agri-
cultura nim. 1612/67, de 3 de junio. Los productos son de libre
comercializacion, habiéndose establecido a su favor unos precios
de garantia a los cuales el S.N.T. los compra.

Dichos precios de garantia o proteccion son los siguientes:

Centeno .............. 510 ptas/Qm.
Cebada ............... 490 » »
Maiz ................. 500 » >
Sorgo ................ 490 » >
Avena ................ 160 > >

Los precios de garantia sefialados tendran durante la campafia
los incrementos siguientes: centeno, cebada y avena, 4 pesetas por
mes a partir de noviembre y hasta abril inclusive; maiz y sorgo,
4 pesetas por mes a partir de diciembre y hasta mayo inclusive,

En la realidad, las compras de piensos de produccién nacional
realizadas por el Servicio Nacional del Trigo son muy reducidas en
su volumen.
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Forma de comercializacién.

Los piensos que los agricultores no destinan al consumo dentro
del ganado de sus explotaciones y que no entregan al S.N.T. a
los precios de garantia establecidos, son objeto de comercializacién
libre y suelen ser adquiridos a los agricultores por almacenistas
situados en las cercanias de sus explotaciones, los cuales los ven-
den posteriormente a las fabricas de piensos compuestos o a ex-
plotaciones ganaderas, directamente. Sin embargo, ya se ha indi-
cado que las cantidades que se comercializan de estos productos son
reducidas, en relacion con las producciones.

El pago del importe de estas compras de piensos se realiza al
contado, o incluso mediante anticipos de una parte del importe
al agricultor. Los medios financieros proceden de créditos ban-
carios.

FrRuTAS Y HORTALIZAS.

Las frutas y hortalizas ocupan el tercero y cuarto grupos entre
los que integran la produecion final agraria, suponiendo, en su con-
junto, un valor que supera ligeramente al del ganado para abasto,
que ocupa el primer lugar. Las producciones estimadas para el
afio 1965 fueron de unos 5 millones de Tms. de frutas y una can-
tidad similar de hortalizas (sin incluir patatas).

Regulacion legal.

Las frutas y hortalizas, debido al caracter perecedero de las
mismas, son de libre comercializacién y no tienen precios fijos ni
de produccion establecidos a su favor.

Autoconsumo.

El autoconsumo de frutas y hortalizas es relativamente elevado,
por tratarse de productos que pueden consumirse en estado natural,
sin transformaciones posteriores. De acuerdo con los resultados de
la encuesta del I. N. E., a que nos hemos referido en varias ocasio-
nes, se ha obtenido un autoconsumo de unas 100,000 Tms. de fru-
tas y unas 200.000 Tms. de hortalizas. También son importantes las




ASPECTOS DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRARIOS 67

cantidades de frutas y de hortalizas que no llegan a comercializar-
se por su deficiente calidad, por no tener salida o por no compensar
al productor su venta en el mercado, prefiriendo suministrarlas
como pienso al ganado.

En el estadillo siguiente se hacen constar datos acerca de estos
diversos destinos y de la proporcién de cada uno de ellos respecto
de la produccion total:

%/ del

Produccién E;I; A industria % ";‘i‘;}’,;?‘ Exportaciones Dls ,'.:‘:',1;"‘3;"0 ﬂli::lln';:
producalén
Frutas ....... 4.913.100 9 % 430.165 8,75 7.311,1 1.567.132,3 2480.9348 50,49

Hortalizas .... 4.834.400 8 % 334.088 6,91 2.784,5 408.269,9 38.708.074,6 76,70

(*) Incluide autoconsumo.

Forma de comercializacion.

Conforme se deduce del estadillo anterior, una parte importante
de la produccién de frutas y hortalizas se destina a la transforma-
¢ion industrial, para la que son adquiridas por las industrias. Otra
parte importante de las frutas y hortalizas se destina a la expor-
tacion. El resto que queda, después de descontar las pérdidas y mer-
mas, va al consumo directo interior.

La distribucién de las frutas y hortalizas que se destinan al con-
sumo interior es un fenémeno muy complejo, pues el producto,
muy disperso en su origen, ha de llegar a todos los mercados lo-
cales de pequefias y grandes ciudades. Se realiza, en esencia, de
acuerdo con el esquema que se incluye en la pigina 69. En di-
cho esquema puede apreciarse la trama comercial que liga al pro-
ductor con el consumidor y las distintas variantes que adopta la
red de comercializacion.

En la comercializacion de las frutas y hortalizas constituye es-
labén fundamental la firma del almacenista de los centros de pro-
duccién, que podemos denominar almacenista de origen. A veces,
como intermediario entre el productor y el mayorista, existe 1a fi-
gura del corredor, que percibe una comisién en las operaciones en
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que interviene. Sin embargo, en bastantes ocasiones se elimina su
intervencién, produciéndose directamente la venta del productor
al almacenista en origen. Cuando el productor estd préximo al o a
los centros de consumo, vende las mercancias directamente al de-
tallista, al mayorista o, inclusive, a veces, al publico. En cuanto
al mayorista en origen se suele fundir con frecuencia con la figura
del exportador. Ello es corriente, sobre todo, en los agrios, peras,
etcétera, donde el almacenista o exportador actiia, indistintamente,
en el mercado interior y en el exterior.

En los mercados de destino puede suceder que exista o no un
Mercado Central, es decir, un lugar de contratacién en que se agru-
pen los almacenistas de frutas y hortalizas, pero lo que si existe,
en cuanto el centro de poblacién es de importancia, es la figura
del almacenista de destine, que, situado o no en el Mercado Central,
recibe directamente los articulos del productor o del mayorista en
origen. El mayorista de destino es el que abastece al detallista.
En las poblaciones menores, los detallistas compran directamente
al almacenista de origen.

La existencia de Mercados Centrales para frutas y hortalizas se
limita a las grandes ciudades, e incluso, entre las 14 capitales mas
importantes que han sido objeto de analisis en relacién con la co-
mercializaciéon de estos productos, Bilbao, Corufia y Oviedo no lo
poseen. Aunque exista la figura del Mercado Central, no toda la
mercancia pasa por dichos centros de contratacion, siendo de notar
que cuanto mayor es la capital, mayor proporcion de mercancia
pasa por el Mercado Central, como es natural, ya que el abasteci-
miento de una capital ftiene que descansar sobre un sistema orga-
nizado. A medida que disminuye la importancia de la ciudad es
mayor la proporeién de frutas y hortalizas que pasan al margen
del mercado. En el estudio realizado sobre las 14 capitales mas im-
portantes de Espafia, se ha deducido que un 70 por 100, aproxi-
madamente, del conjunto de las frutas y hortalizas destinadas al
consumo directo pasa por sus Mercados Centrales, en tanto que
un 30 por 100, aproximadamente, se distribuye al margen del
mercado.

En un estudio, realizado en 1963, sobre la comercializacion de
estos productos, se sefialan los circuitos o canales correspondien-
tes a las dos zonas excedentarias (Lérida y Jaldn) para fruta de
pepita y hueso, que son los siguientes:
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Jalén Lérida

Canal directo (productor-consumidor) ...... 2- 5% 2 %
Con un intermediario (productor - mayorista -

consumMiIdor) ...t e it 8 -10% 6 %
Con dos intermediarios (productor-comisionis-

ta-minorista-consumidor) ................. 18 - 30 % 10 %
Con tres intermediarios (productor-mayorista-
exportador-mayorista o asentador-minorista-

COnSUMIAOT) oo vvvternrrinrnrnernenennne 55 al 67 % 82 %

Segiin dicho estudio, en las capitales pequefias el sistema de
acceso méas generalizado y porcentualmente més importante es a
través del canal productor-almacenista-detallista-consumidor, y que
el acceso directo es utilizado para ciertos productos y en algunas
capitales, pero no con la intensidad que se esperaba.

A titulo de ejemplo, se ofrecen los siguientes datos sobre al-

gunas capitales:
. Por Directamente
Capitales almacenistas a detallistas
Jaén (1) covvnioii i i iiii it ia i, 70 30
S - T e 100 —_
La Corufia (1) ...... . it — 100
» [ IS U 100 —
Céceres (Horticolas) ........ccvvvviicnrenns. 40 60
» (Fruta) .....veerieenrmcnenrarnsns- 80 20
Albacete ...ttt et it 70 30
Alicante ..ovivninii e iniiara s 70 30
HUelva +voevireeeriinnrorsassonsnnans P 20 10
TATTAZOMA .+« vt v erunoeronnnirsransninses 85 15

(1) Fruta autéctona.
(2) Frutas de otras zonas.

En ciertos mercados ampliamente excedentarios, en los que se

esperaba un elevado porcentaje a través del acceso directo, no
ocurre asi. Asi, Valencia, que cuenta con la Lonja, conocida como
“tira de contar”, donde pueden vender directamente sus productos

1os agricultores, da unos bajos porcentuales.
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Mayorista- P
Productos d:lt’z:)lll';:t: Ptira de((:;ntu"
ESDATTAZ0S «vvvse it ien e inanin s nnens 100 —_—
Lechugas y otras hortalizas .............. . — 100
Tomate ... iivtii it iniiaetinaanananess 90 10
Judias verdes .......... ittt 65 35

Pimiento .......citieiiieininiinceinnnnnans 75 25

- Igual sucede con los agrios y ofras frutas en Castellon, los cua-
les tan s6lo un 25 por 100 van directamente al detallista-consu-
midor.

Se indica que Mercados relativamente pequefios, como, por ejem-
plo, Burgos y Ledn, presentan un fuerte contingente a través del
canal mayorista-detallista-consumidor.

Expone datos sobre los indicados Mercados, de los que puede
apreciarse lo anterior.

En el anexo nim. 8 se reflejan las cantidades de manzanas re-
cibidas en cada una de las 14 capitales a que se refiere el estudio
realizado, y el tanto por ciento que representa lo entrado en cada
capital, en relacién con el total entrado en las 14 capitales.

En las patatas, el circuito productor-mayorista-almacenista-de-
tallista-consumidor es el mas generalizado, con algunas excep-
ciones.

En el anexo nim. 9 se expresan las cantidades de patatas en-
tradas en cada una de las 14 capitales a que se refiere el estudio
realizado, y el tanto por ciento que representa lo recibido por cada
capital, en relacién con el total recibido en el grupo de capitales
examinado.

En las recepciones de mercancia que realizan los mayoristas,
ya estén situados en los Mercados Centrales o al margen de los
mismos, tiene importancia fundamental el hecho de que reciban
la mercancia en consignacion o en firme. El estudio realizado, a este
respecto, en las 14 capitales indicadas, muestra que ambos siste-
mas se mezclan y varian segun el producto de que se trate, inclu-
50, a veces, segin la época de los envios, siendo, en general, muy
elevado el porcentaje del producto que se negocia en comisiom.
Estos envios provienen, principalmente, de productores individua-
les, de cooperativas de productores y de almacenistas de origen.
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En el anexo nim. 10, y con referencia a manzanas, naranjas,
tomates y acelgas, repollos y lechugas, se exponen los porcentajes
que representan las cantidades recibidas para su venta, en comi-
sién o por cuenta propia, por los mayoristas de cada una de las
14 capitales a que se refiere el estudio realizado.

En el anexo num. 11 se hacen constar los porcentajes que re-
presentan las cantidades de patatas recibidas para su venta, en co-
misién o por cuenta propia, por los mayoristas de cada una de las
14 capitales.

En el anexo num. 13 se reflejan las cantidades de frutas y ver-
duras recibidas en los Mercados Centrales de tres de las 14 capi-
tales incluidas en el estudio (Madrid, Sevilla, Valencia), €l nimero
de mayoristas de cada mercado y el tonelaje por mayorista.

Aunque se estan realizando intentos meritorios para aumentar
la participacion de los productores organizados, principalmente, en
cooperativas, en la comercializacién de sus producciones, son, por
hoy, escasos los volumenes que se comercializan por las mismas.
A continuacion se resumen los resultados de una investigacion rea-
lizada sobre vollimenes de frutas, hortalizas y verduras comercia-
lizadas por las cooperativas de varias provincias, pudiendo dedu-
cirse que la actividad de las mismas es, por ahora, reducida:

Voltimenes comercializados en 1966 Destino de las mercancfas
N°©de Mercado interior
Provinecias eoopera- Frutas Verduras Patatas Mercado
tivas Tms. Tms. Tma. Boca Industria ""T‘:,’,:f”
Tms. Tms.
Avila ......... 1 218 — — 23 195 —
Albacete ...... 2 — 350 700 700 — 950
Alicante ...... 11 4.565 8.878 3.424 12.908 2.272 1.687
Almeria ...... 26 10.183 3.231 431 3.823,5 757 9.264,5
Logrofio ...... 7 937 2.973 425 1.642 768 800
Cadiz ........ 3 1.021 3.331 803 4.985 — 170
Cuenca ....... 1 153 — —_— 153 — —_
Huesca ....... 2 5.575 —_ — 5.418 — 157
Mureia ....... b 1.017 4.133 — 3.202 — 1.948
Palencia ...... 10 1,5 20 1.806 1.827,5 — —
Navarra ...... 5 4955  4.626 1.919 6.690,5 — 350
Salamanca .... 1 879 - — 699 180 —_
Segovia ...... 1 — 230,865 117,107 347,972 — —_
Zamora ....... 1 188,56 — — 169,5 19 —
Caceres ...... 14 5.276 31 493 5.800 — —
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Aspectos financieros de interés.

En estos productos es de interés resaltar la modalidad de las
compras de cosechas en pie que se realizan en ocasiones.

Por afectar también a otros productos, nos referiremos a ellas
més adelante.

En las ventas que se realizan al almacenista para el mercado
interior o la exportacion, aquél anticipa a veces cantidades o va
pagando el importe de la mercancia a medida que el agricultor
lo va necesitando.

El almacenista de destino o el entrador por su cuenta en los
Mercados Centrales, paga la mercancia que se le envia al conta-
do o en breves dias, a través de sus agentes.

Hugvos.

Al igual que ha sucedido con las carnes de pollo, también la
produccién de huevos ha experimentado en los 1ltimos afios un
aumento espectacular, hahiendo alcanzado el consumo niveles com-
parables al de otros paises adelantados. El valor de la produccién
de huevos en el afio 1966 se coloca en quinto lugar, después del
ganado para abasto, cereales, frutas y hortalizas, con un 7,14 por
100 de la produccién final agraria. La produccion de huevos ha
alcanzado en los 1dltimos afios un total aproximado de 550 millo-
nes de docenas, correspondiendo, aproximadamente, unas 200 a
210 unidades de consumo por persona y ailo.

Autoconsumo.

El consumo de huevos en las propias explotaciones producto-
ras sigue siendo elevado, aunque ha variado fundamentalmente la
estructura de la produccion de este articulo, habiéndose pasado
de una produccién campera o rural en su totalidad, a una produc-
cién constituida en una gran proporcion por la que se obtiene en
las granjas avicolas, unidades de explotacién de mayor dimension
v racionalmente organizadas. El autoconsumo estd cifrado actual-
mente en 55 unidades por persona y afio, 1o que equivale a unos
1.500 millones de unidades, unos 125 millones de docenas.
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Regulacién legal.

Se establece por Circular anual que dicta la C. A.T., en la que
se contienen las normas para la comercializacién de este producto.
En la misma se sefialan los precios de garantia a que la C. A.T.
adquiere los huevos que le sean ofrecidos por los productores. Los
precios de defensa para la produccién son actualmente los si-
guientes:

Clase B: Huevos de primera (de peso unitario de 56 a 60 gramos,
con peso minimo por docena de 696 gramos), 24 pese-
tas docena.

Clase C: Huevos de segunda (de peso unitario de 51 a 55 gramos,
con peso minimo por docena de 636 gramos), 22 pese-
tas docena.

Clase D: Huevos de tercera (de peso unitario de 46 a 50 gramos,
con peso minimo por docena de 636 gramos), 22 pese-
tas docena.

Estos precios se entienden a pie de frigorifico, envase y emba-
laje incluidos, debiendo reunir los huevos las especificaciones exi-
gidas en el articulo cuarto de la mencionada Circular 6/66.

Las cantidades que se vienen adquiriendo por la C.A.T. para
proteccion de los avicultores son reducidas en las distintas cam-
pafias, oscilando alrededor de los 2 millones de docenas, que sir-
ven para regulacién del mercado en las épocas de menor pre-
duccién.

Forma de comercializacién.

La comercializacién de los huevos se realiza de acuerdo con di-
versos circuitos o canales comerciales, siendo los esenciales los que
se expresan en el siguiente cuadro, con indicacién de la propor-
cién que cada uno de los canales ocupa:

Canal o cireuito %

Productor-recovero-mayorista expedidor-asen-

tador o almacenista-minorista-consumidor. 81,5
Productor- asentador - mayorista-minorista-con-

10001 17 (1) oG U 2,6
Productor-minorista-consumidor ............ 12,5

Productor-consumidor «ooev ooy 3,5
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" En la comercializacion de los huevos van adquiriendo un peso
cada vez mayor las cooperativas de las granjas productoras, que
comercializan actualmente alrededor del 20 por 100 de la produc-
ci6én. Estas cooperativas funcionan, esencialmente, en tres zonas
de produccién: la de Valladolid, la de Reus (Tarragona) y la de
Galicia.

En el anexo num. 14 se detallan las cantidades de huevos re-
cibidas en cada una de las 14 capitales a que se refiere el estudio
y los porcentajes que representan las entradas habidas en cada
capital en relacion con el conjunto de las registradas en las 14 ca-
pitales. ‘

En el anexo num. 15 se reflejan los porcentajes que represen-
tan las cantidades de huevos que se reciben para su venta en co-
misién o por cuenta propia.

LEcHE.

La produccién de leche de vaca, que ocupa con mucho el pri- -
mer lugar entre las producidas, ascendié en el afio 1965 a unos
2.345 millones de litros, una vez descontada la gran proporcién del
producto que se viene destinando en las explotaciones 2 la alimen-
tacién de las crias.

En este producto, y por especiales caracteristicas del mismo,
son elevadas las cifras de autoconsumo, que se eleva a unos 413 mi-
llones de litros, quedando, por tanto, para su comercializacion ex-
terna a las explotaciones 1.930 millones de litros, aproximadamente.

En relacién con el destino del volumen de leche comercializa-
ble, un tercio, aproximadamente, se destina a la transformacitn
en productos, como queso, mantequilla, leche en polvo.

En el volumen de leche que se destina a consumo directo con-
viene distinguir la parte que pasa por las Centrales Lecheras, cuyo
volumen de transformacion va en aumento y que se vende embo-
tellada como leche higienizada, pasteurizada, etc. La distribucién
del volumen destinado al consumo directo es, aproximadamente, la
siguiente:

Tms
A través de Centrales Lecheras ........... 885.000
Por canales ajenos a Centrales Lecheras .... 900.000

TOTAL. . v vareneenenns 1.785.000
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Las cantidades que transcurren a través de las Centrales Le-
cheras e industrias de higienizacién se distribuyen entre los dis-
tintos tipos de higienizacién segin el cuadro que a continuacion
se incluye, obtenido por contraste de los distintos datos estadis-
ticos de diversas procedencias:

Tma.
Leche pasteurizada ...................... 542.000
Leche esterilizada ....................... 323.000
Leche concentrada ...................... 20.000
TorAL................ 885.000

Regulacién legal.

La regulacién de las Centrales Lecheras estd contenida en el
Decreto de creacién de las mismas, de 18 de abril de 1952, v en el
Reglamento dictado por Orden de 31 de julio de 1952,

Por Decreto de 6 de octubre de 1966 se modificaron algunas de
las medidas adoptadas con anterioridad y se restauraron otras en-
caminadas a idénticos propésitos. Las reformas mas importantes
Se referfan a la creacién de un sistema 4gil para la determinacién
de precios y maérgenes comerciales, al pago del producto, aten-
diendo a la calidad y diferenciandolo por zonas y perfodos de
tiempo.

Por Orden de la Presidencia del Gobierno, de 31 de mayo
de 1967, se determinaron los precios méximos de venta de leche
higienizada y concentrada en las poblaciones donde existe el ré-
gimen de obligatoriedad de higienizacién de leche destinada al
abasto piblico durante el afio lechero 1967-68. Por Orden de 2 de
octubre de 1967 se complementa la anterior a efectos de que a los
ganaderos que aporten directamente la leche a las Centrales Le-
cheras se les liquide la misma sobre la base del precio de origen
més los gastos de recogida y transporte.

Forma de comercializacién.

Como ya se ha indicado anteriormente, una parte de la leche
que se comercializa se destina a las industrias l4cteas; ofra pasa
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a las Centrales Lecheras, y una tercera va al consumo publico por
los canales tradicionales.

Se acompafia grafico sobre la comercializacion de la leche, se-
fialando la importancia de los distintos circuitos o estadios.

LECHE DE OVEJA Y DE CABRA.

La produccion de leche de oveja y de cabra es de unos 366 mi-
llones de litros, de los que el autoconsumo es de unos 72 millones,
por lo que quedan para la comercializacion unos 300 millones de
litros.

De este volumen, la mayor parte (unos 164 millones) se desti-
nan a consumos industriales, principalmente a la fabricacién de
queso de oveja y de cabra, y unos 130 millones de litros se consu-
men, especialmente, en los lugares de produccion.

Se trata de un producto libre. Las cantidades vendidas a las
industrias son recogidas por éstas, que organizan el transporte y
que abonan las cantidades por periodos de tiempo, semanales, quin-
cenales o mensuales. Las cantidades que se destinan al consumo
directo en los lugares de produceidn, también se abonan por los
compradores, por periodos semanales 0 quincenales, por los deta-
llistas vendedores.

REMOLACHA AZUCARERA.

Las cantidades de remolacha y de azicar de la misma proce-
dencia obtenidas en las ultimas campafias son las que se indican
en el siguiente cuadro (en Tms.):

Campafia Remolacha ?:l':lﬁ?; 31: Cafia Azg:gx; de
1965-66......... 3.827.664 478.458 466.594 40.827
1966-67......... 4.382.256 547.782 465.588 40.739
1967-68......... 4.520.000 565.000 480.000 42.000
Autoconsumo.

No existe autoconsumo, ya que todos los volumenes producidos
se destinan a industrias transformadoras para obtencién del azu-
car correspondiente.
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CANALES COMERCIALES DE LA LECHE

PRODUCTOR

CENTRAL
LECHERA

I

MINORISTA

CONSUMIDOR
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Regulacién del producto.

Las disposiciones més importantes para regulacién del produc-
to son las siguientes:

Orden de la Presidencia del Gobierno, de 2 de marzo de 19686,
por la que se regula la campaifia remolachero-azucarera 1966-67.

Decreto de 3 de marzo de 1966 por el que se establece el pago
de la remolacha azucarera, por riqueza sacérica, a partir de la
campafia 1967-68.

Decreto de 16 de febrero de 1967 por el que se regula la cam-
pafia azucarera 1967-68, en la que comienza a regir el pago de
la remolacha por riqueza sacérica.

Orden del Ministerio de Agricultura, de 19 de abril de 1967,
por la que se establece la remolacha a contratar en las diferentes
zonas para la campafia 1967-68 y se aprueba el contrato de com-
praventa.

Orden del Ministerio de Agricultura por la que se dictan nor-
mas para determinacién del precio de la remolacha azucarera en-
tregada en la campafia 1967-68 en determinadas zonas.

Forma de comercializacién.

Los cultivadores de remolacha y de cafia formalizan anual-
mente contratos de compraventa con las industrias azucareras a
las que desean efectuar la entrega del producto que obtengan en
sus explotaciones. En el contrato se establecen estipulaciones rela-
tivas a las semillas que se entregan por las fabricas, superficies a
cultivar, fechas limites de siembra, cantidades a obtener, abonos
que se pueden suministrar por las industrias en mercancia o me-
talico, volumenes de productos a obtener, recepciéon de la mer-
cancia, descuentos, determinacion de sacarosa, forma de pago, etc.

A medida que se va obteniendo la produccién, los cultivadores
la entregan en las industrias, de acuerdo con el ritmo de recepcion
que las mismas establecen. El pago del importe de la mercancia
debe efectuarse, de acuerdo con el contrato tipo, dentro de los
treinta dias siguientes a la entrega de cada fraccion liquidable. Los
pagos que se efectiien después de dicho plazo estan sujetos a una
bonificacién de 0,50 por 100 por mes. El precio que abonan las fa-
bricas por la remolacha (1.345 ptas. Tm.) incluye 100 pesetas
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por Tm. de remolacha, en concepto de prima que concedela C. A. T,
a efectos de no repercusion del precio del azicar en consumo.
Igualmente, se concede a las fabricas 300 pesetas por Tm. de azi-
car, en concepto de complemento a los margenes brutos de fabri-
cacion.

Las industrias transformadoras venden el azcar producida al
comercio, a lo largo de todo el ejercicio.

ACEITUNA.

La produccién media de aceituna para molino, es decir, de
la destinada a la produccién de aceite, fué en el afio 1965 de
1.591.500 Tms. La produccién media, referida a una produccién de
aceite de oliva de 380.000 Tms., es de 1.900.000 Tms. A esta produe-
ci6n hay que afiadir la de verdeo o de mesa, que fué en el afio 1965
de 53.600 Tms.

Regulacién legal.

La regulacién legal de la aceituna y de los aceites de oliva y
demas comestibles se establece anualmente por Orden de la Pre-
sidencia del Gobierno y Circular de la Comisaria General de Abas-
tecimientos y Transportes que la desarrolla. La Orden de la Pre-
sidencia actualmente vigente para la campafia actual 1967-68 es
la. de 28 de octubre de 1967, y la Circular de la Comisaria General,
la. 6/6', de 2 de octubre, que ha sido rectificada en detalles.

En las regulaciones anuales se establecen a favor de los acei-
tes de oliva y de orujo, asi como de los de las deméas semillas olea-
ginosas que se producen en Espafia (aceites de girasol, de colza,
de cartamo, etc.), unos precios de garantia, que son los siguientes:

Noviembre Enero Marzo Mayo Julio

Diciembre Febrero Ahril Junio Agosto

Ptas. kg, Ptas. ke. Ptas. kg. Ptas. kg. Ptas kg.

Acecite de girasol ...... 23 23,30 23,60 23,90 24,20
Aceite de orujo de acei-

{270 F- A 23 23,30 23,60 23,90 24,20

Accite de algodon ..... 21 21,30 21,60 21,90 22,20

Aceite de cartamo ..... 21 21,30 21,60 21,90 22,20

Aceite de colza ......... 21 21,30 21,60 21,90 22 20
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Noviembre Enero Marzo Mayo Julio
Diciemlre Febrero Abril Junio Agosto
1967 1948 1968 1968 1968

Ptas. kg. Ptas. kg. Ptas. kg, Ptas. kg. Ptas. kg.

Aceite de oliva virgen

extra ............... 34,50 34,90 35,30 35,70 36,10
Aceite de oliva virgen

flno .................. 34,00 34,40 34,80 35,20 35,60
Aceite de oliva virgen

corriente ............. 32,50 32,90 33,30 33,70 34,10

Estos precios de garantia oscilan por perfodos bimensuales,
para que el productor pueda percibir un premio en concepto de
gastos de financiaciéon, almacenamiento, seguro, etc. A dichos
Precios de garantia se compromete la Administracién a comprar
los aceites que le sean ofrecidos por los productores. Las compras
que se realizan en funcién de la existencia de estos precios y da
esta politica de proteccién suelen ser importantes en las camparnas
muy abundantes y moderados en las campafias de escasa cosecha.
Asi, en la campafia 1963-64, de gran cosecha, se adquirieron por
la C.A.T. unas 330.000 Tms., vy en las dos Ultimas, unas 48.000 y
70.000 Tms., respectivamente.

Forma de comercializacién.

El productor olivarero entrega la aceituna de su cosecha en
las almazaras, de la que se reservan para los olivareros (en con-
cepto de reserva) las cantidades que los mismos necesitan para su
consumo y venden el resto de la produccidon a los detallistas de la
localidad, y en mayor proporcién a los almacenistas de origen y
de destino. Los almacenistas de origen venden los aceites, a su
vez, al almacenista o detallista en destino.

A veces se suprimen eslabones de esta cadena, vendiendo, por
ejemplo, el almazarero directamente al detallista y a las colecti-
vidades o economatos en destino, o a almacenistas de destino que,
a su vez, lo venden a los detallistas.

El cultivador olivarero percibe el importe del fruto entregado
en la almazara con irregularidad, es decir, a base de anticipos antes
de la cosecha, entregas durante ésta para hacer frente a los gas-
tos de la recoleccién, y el resto, segiin liquidacién, a medida que
la industria vende los aceites o que el olivarero necesita fondos.
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La almazara vende también una parte de sus aceites a indus-
trias refinadoras. Tanto para estos aceites como para los que vende
a almacenistas de origen y de destino, rigen sistemas de pago va-
riados, que se fundamentan, en la mayor parte de las ocasiones,
en relaciones de tipo personal.

Uva.

La produccién de uva para vinificacién y de uva para mesa en
los ultimos afios ha sido la siguiente:

Uva para Uva para
vinificac¢ién mesa
Campafias
000 Qm. 000 Qm.
1964-65....... 39.991 3.174
1965-66....... 47.607 2.765
1566-67....... 35.143 2.898

Las producciones de vino en las ultimas campafias han sido
las que se indican a continuacion, haciéndose constar también las
cantidades de vino adquiridas en las mismas por la Comision de
Compras de Excedente de Vino:

Campafias Produceién (:e vino Cl)mprnsHGl. C.EV.

ved; H
1963-64....... 25.836 3.3356.311
1964-65....... 34.860 9.057.605
1965-66....... 27.011 3.553.996
1966-67....... 32.402 9.398.580

Regulacion legal.

Esta establecida por la Orden de 21 de agosto de 1967, de la
Presidencia del Gobierno, por la que se regula la campaifia vinico-
alcoholera 1967-68.

En la misma se establece que la Comision de Compras de Exce-
dente de Vino adquirird a los precios que en la disposicién se de-
terminan (32 ptas. Hgdo.), con la escala de depreciaciones y boni-
ficaciones que en la misma disposicion se establece.
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Comercializacién.

La uva es entregada por el productor en las bodegas, en las que
se produce el vino que es objeto de la comercializacién posterior.
En el momento actual las bodegas cooperativas elaboran una parte
muy importante del vino producido, alcanzando dicha participa-
cién, aproximadamente, un 40 por 100 del total de la produccion.

En las bodegas no cooperativas se abona la uva en la misma
forma que se ha indicado para la aceituna, es decir, con entrega
previa, con abono parcial, directamente vendiéndola y con liqui-
daciones posteriores a medida que se va vendiendo el vino y de las
necesidades y medios financieros por parte de los viticultores.

Las bodegas venden sus vinos a los almacenistas y envasado-
res, que, a su vez, lo distribuyen a almacenistas y, preferentemente,
a los detallistas. La figura de la empresa embotelladora para el con-
sumo de vinos corrientes va cobrando mayor importancia en el
mercado, sustituyendo en gran proporcién a las ventas anteriores
a granel.

LANAsS.

La produccién de lanas en Espafia viene cifrandose en unas
29.500 Tms. anuales, con un importe total de 1.258 millones de
pesetas.

Regulacién legal.

Esta vigente la Orden del Ministerio de Agricultura, de 21 de
mayo de 1952, que establecid la libertad de precios, circulacion y
comercio de las lanas.

Canales de comercializacién.

De acuerdo con un estudio realizado para estudiar los canales
de la comercializacién de este producto, un 73 por 100 de la pro-
duccion se vende por el productor al comerciante y al transforma-
dor del primer ciclo (lavado y peinado), un 12 por 100 va del pro-
ductor al fabricante de hilados y tejidos, y un 15 por 100 es objeto
de compra directa por el fabricante de hilados y tejidos.
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II1. LA COMERCIALIZACION POR LOS PRODUCTORES

Examinadas en el apartado anterior las lineas principales de
acuerdo con las que se realiza la comercializacion de los productos
alimenticios, con analisis de los aspectos legales de regulacién de
las compras que realiza la Administracién o que se llevan a cabo
por organismos especiales que intervienen decisivamente en la com-
pra de determinados productos al agricultor, interesa examinar
cual es la parte que los productores tienen en la comercializacion
de sus productos, para deducir de ello los aspectos financieros de
la comercializacion. Es importante, a estos efectos, conocer la co-
mercializacion que realizan las cooperativas y poder pasar a estu-
diar los aspectos de la comercializacion que no se realizan por los
propios productores o por sus organizaciones.

A los efectos que estamos persiguiendo, y teniendo en cuenta
que en diversos productos la comercializacién por parte del agri-
cultor tiene muy escasa importancia y significacién, por existir
organismos compradores Unicos (caso del trigo, de la remolacha,
del tabaco), interesa referir la comercializacion de las cooperativas
a los restantes productos, examinando la importancia que la co-
mercializacién por parte de las mismas tiene en cada uno de ellos.

No nos interesa tanto analizar las actividades de las coopera-
tivas de produccién, como las de las cooperativas que se dedican
a la comercializacién de los productos agricolas o ganaderos.

Los productos en cuya comercializacion las cooperativas estéan
desarrollando una actividad que pesa en el conjunto de la comer-
cializacion del respectivo producto, son las aceiteras, las del vino y,
en menor grado, las del arroz, algodén, de frutas y hortalizas, le-
cheras, etc.

También es importante la participacién de las cooperativas en
la comercializacion de la aceituna de aderezo, ya que en el afio 1965
trataron unos 20 millones de Kilogramos, de un total de produccién
de unos 80 millones de kilogramos.

En la producci6n vinica, las cooperativas comercializan también,
en la actualidad, una proporecion sustancial de la produccién, en-
tendiendo que dicho porcentaje oscila alrededor del 40 por 100.
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Acogiéndose a la Ley de Industrias de Interés Preferente, las
cooperativas, ddndose cuenta de la importancia de contar con plan-
tas hortofruticolas para revalorizar los productos de sus socios,
desarrollaron en 1965 una intensa labor que les llevé a contar con
14 plantas de este tipo, mientras que en 1963 sélo disponian de tres,
Estas plantas, en 1965 trataron 3.528.402 kilogramos de productos,
con un valor de mas de 25 millones de pesetas.

En el sector lacteo, la leche recogida, tratada y transformada
en régimen cooperativo durante 1965 sobrepasé los 290 millones
de litros, cifra que supone el 11 por 100 de la produccién nacional
destinada a consumo humano.

Las 17 cooperativas arroceras existentes en 1965 produjeron
92.000 Tms. de arroz en céscara, es decir, del 25 al 30 por 100 de
la produccién nacional.

En 1964 las cooperativas produjeron, y entregaron al organismo
correspondiente, tabaco en una cantidad equivalente al 31,5 por 100
del total. En 1965 la produccioén cooperativa de tabaco fué, en valor,
€l 24,1 por 100 del total.

Consideracion aparte merecen las cooperativas avicolas, cuyas
ventas de hueves alcanzaron la cifra de 4.320 millones de pesetas
en 1965,

Los sectores anteriormente indicados no son los vinicos en los
que actda el movimiento cooperativo en la comercializacion. Exis-
ten, ademas, secaderos de mafz, molinos de pimentén, fabricas de
piensos compuestos, deshidratadoras de alfalfa, etc., que funcionan
en régimen cooperativo, pero de los que no se han podido obtener
datos que permitan establecer, al menos con un cierto margen de
conflanza, la parte que les corresponde en el total de la produccién
nacional. Sin embargo, los datos anteriores permiten hacer unas
observaciones sobre el papel de las cooperativas en la economia
agraria.

También hay que hacer notar que donde més ha incidido el
cooperativismo es en agquellos productos que necesitan una cierta
transformacién o un proceso productivo de tipo industrial (vinos,
aceite, algoddn, tabaco, huevos, etc.). Este fenémeno parece indicar
que es mas facil unir a los agricultores ante la idea de montar unas
instalaciones costosas para hacerlo individualmente, o bien que es
en estos sectores donde tuvieron la necesidad més apremiante de
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defenderse de la predominante posicién que tiene, en general, el
comerciante frente al agricultor.

Al estudiar la participacién de las cooperativas en la comer-
cializacion hay que diferenciar las partidas que las cooperativas
venden en primera fase y las que se comercializan en fases suce-
sivas, que suelen ser mucho menores.

En el comercio exterior también participan las cooperativas, y,
segun la UNACO, el valor de sus exportaciones en 1965 fué de
1.794,63 millones de pesetas, mientras que la exportacion total de
productos alimenticios, segin la Direccién General de Aduanas, fué
de 26.256 millones de pesetas. Es decir, la exportacion cooperativa
fué el 6,8 por 100 del total.

Las cooperativas tropiezan con mayores dificultades en la co-
mercializacién de productos perecederos que en la de productos
estables. Por ello, los avances en aquel campo son mas dificiles y
lentos.

La gran dificultad con que tropiezan las cooperativas para la
comercializacion de sus productos son, a nuestro juicio, las siguien-
tes: falta de espiritu asociativo, falta de medios financieros para la
comercializacién, falta de medios materiales y dificultades de orga-
nizacion. Mas tarde volveremos sobre estos puntos.

Los créditos de relativa importancia que se vienen concediendo
a las organizaciones cooperativas se refieren mas a las actividades
de puesta en marcha o de produccion, que a las de comercializacion.

El aumento de la comercializacidn por parte de los productores
se considera del maximo interés, por las multiples e importantes
ventajas que deben esperarse de dicha participacion. Tales venta-
jas son, esencialmente, las siguientes:

Mejor conocimiento del mercado por parte de los productores,
lo que les es de la maxima utilidad a efectos de sus planes de pro-
duccidn.

Defensa de sus ingresos, al darles ocasién para seleccionar sus
productos, prepararlos mejor cara al mercado y obtener en éste
mejor precio.

Defensa de la concurrencia y competencia en el mercado frente
a los intermediarios tradicionales, con introduecion de unas fuerzas
compensadoras, cuya presencia se hace necesaria.
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EXPERIENCIAS RECIENTES DE INTERES EN LA CO-
MERCIALIZACION POR PARTE DE LOS PRODUCTORES.

Se ha indicado anteriormente que la comercializacion por parte
de los productores se considera del! maximo interés, por las multi-
ples e importantes ventajas que representa.

Para demostrar dicha afirmacién, se pasa a exponer algunas
experiencias recientes al respecto:

Son numerosos los agricultores que, al amparo de lo estable-
cido por la Comisarfa de Abastecimientos en su Circular ntim. 1/65,
acuden a las poblaciones importantes para vender directamente al
pliblico sus productos. Estos productores, que actian de forma in-
dividual o agrupados en cooperativas, hermandades, etc., efecttian
sus ventas al publico, bien a través de puestos de venta instalados
en los mercados minoristas o de barrio, de locales en otros lugares
de 1as poblaciones o situados en la via puUblica.

Medianfe esta actuacion de los agricultores se logra el acceso
al publico de los productos del campo sin la intervencién de inter-
mediarios, a precios asequibles, normalmente mas bajos que los que
se aplican por el comercio del ramo, Por otira parte, la presencia
de estos productores en el mercado estimula la concurrencia por
parte de los comerciantes. Por ello, son constantes las recomenda-
ciones que en este sentido se formulan por la C.A. T. a las Dele-
gaciones Provinciales para que, a través de los contactos con las
organizaciones de productores y Ayuntamientos, se fomente esta
comercializacion directa.

Aungue, como se ha dejado expuesto, se ha conseguido que sea
ya elevado el numero de productores que viene realizando este sis-
tema de venta, no se ha llegado, ni con mucho, al limite deseado.
La peculiar inercia del agricultor espafiol, las dificultades que exis-
ten para lograr puestos de venta en los mercados, junto a otras
diversas causas, frenan el desarrollo e incremento de este sistema
de venta.

No obstante, existen varias poblaciones de importancia en las
que merced al decidido apoyo de las autoridades, con los que han
colaborado, se han conseguido algunos resultados positivos.

Asi, en Vitoria, 1a Alcaldia de dicha capital, con la colaboracion
de la Delegacién de Abastecimientos, tras vencer muchas y varias
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dificultades, se ha logrado que la Cooperativa de Logrofio, “Horto-
fruticola Riojana”, en la que estan integrados 2.600 cooperativistas
de 25 localidades de dicha provincia, instale varios puestos para la
venta directa al publico de productos del campo en los distintos
mercados de barrio que existen en la poblacién, ¥ otro en el llama-
do Plaza Central de Abastos, que es el mas concurrido por los con-
sumidores, sin perjuicio de haber concedido facilidades a otros pro-
ductores para instalar puestos de venta, tres dias de cada semana,
en la indicada Plaza de Abastos. Con ello, la Alcaldia de Vitoria
ha conseguido establecer una competencia efectiva entre los pro-
ductores que venden directamente al publico y el comercio mino-
rista del ramo de la localidad, que repercute en heneficio del con-
sumidor, tanto en lo que se refiere a precios como a calidades.

En Madrid, capital, funcionan en la actualidad 28 puestos de
vents directa al publico de aceite de oliva virgen. De ellos, cinco
han sido instalados por la Hermandad Sindical de Alcaudete, y los
restantes por la Cooperativa del Sagrado Corazén de J esus, de Man-
cha Real. Dichos puestos estan situados en distintas galerias de
alimentacién, uno en cada galeria.

Los citados puestos son los unicos que estan autorizados para
expender en Madrid aceite de oliva virgen a granel, porque, con €l
fin de evitar los fraudes que por adulteraciones Yy mezclas de los
aceites se venian cometiendo, esto no se permite al comercio libre.

Por tal motivo puede existir diferencia entre los precios que
aplican estos puestos y el comercio minorista, pero si que debe
destacarse el notable beneficio que su funcionamiento produce al
consumidor, que puede adquirir en ellos aceite puro de buena ca-
lidad a unos precios mas reducidos que los que rigen para los acei-
tes embotellados, tnicos que puede expender el comercio libre.

Igualmente, existen en Madrid 40 puestos de venta directa al
publico de frutas y verduras, instalados en distintos lugares (mer-
cados de barrio, galerias de alimentacion, etc.) por Cooperativas,
Hermandades de Labradores y agricultores individuales, que ex-
penden los articulos a precios mas inferiores que el comercio libre,
realizando con ello una labor que beneficia al consumidor ¥ que
contribuye a la regulacién del mercado.

Con el propésito de suscitar la competencia en el nivel o fase
mayorista, en el Mercado Central de Frutas y Verduras de Ma-
drid, situado en Legazpi, la UNACO ha instalado un punto de venta
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donde pueden suministrarse de frutas y verduras producidas por
sus socios los detallistas y colectividades. Es decir, que, a través del
mencionado punto de venta, lIa UNACO realiza las funciones pecu-
liares del asentador ¢ mayorista.

Dicho punto de venta, que puede decirse que funciona en plan
experimental, estad administrado y servido por personal propio de
la UNACO y en la actualidad desarrolla un volumen medio anual
de ventas de unos 35.000 bultos, aproximadamente.

En Barcelona, en los diferentes mercados de barrio de la ca-
pital, y al amparo de la Circular 1/65, hay instalados un buen nu-
mero de puestos de venta directa de frutas y verduras y de aceite
de oliva del productor al publico.

Estos puestos, al igual que los citados en el caso anterior, rea-
lizan una labor positiva en beneficio del consumidor, aunque limi-
tada en su volumen.

En el anexo nam. 16 se detalla el niimero de puestos de frutas
y verduras y de aceite que los productores tienen instalados en los
mercados de Barcelona que se mencionan para vender directa-
mente al publico.

En Valladolid existe una cooperativa, que se denomina Copaval
v que radica en el municipio de Valdestilla, que tiene instalado un
puesto de venta de patatas en el mercado de barrio situado en la
capital llamado El Campillo, donde en 1966 vendié directamente
al publico 572.000 kilos de patatas, recolectadas por sus socios,
a una peseta menos en kilo que el comercio minorista de la ca-
pital.

En la misma capital de Valladolid, y en el mercado de barrio
conocido por “XXV Afios de Paz”, el Grupo Sindical de Coloniza-
cién San Mateo, de Villamarcial, vendié directamente al ptiblico en
el afo de 1966 51.830 kilos de frutas y verduras, con una diferen-
cia de precio en kilo de 1,50 pesetas en las frutas, y de una peseta
en las verduras, con respecto al comercio minorista de la localidad.

En Bilbao, 1a Unién Territorial de Cooperativas (UTECO) tiene
instalados en el mercado principal de dicha capital, llamado La Ri-
vera, dos puestos de venta directa de aceite al pablico, y otro puesto,
que realiza iguales funciones, en otro mercado minorista llamado
del Conde de Ariste.

En estos puestos se expende aceite de cliva virgen fino, a gra-
nel, hasta 1,5¢ de acidez, a precio bastante inferior al del comercio
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detallista de la capital, y también aceite de oliva, envasado, en con-
diciones también de precios més econémicos. La renovacién de la
mercancia es constante y se hace por medio de camiones-cisternas
propios de la UTECO.

De lo expuesto puede colegirse el efecto regulador que el fun-
cionamiento de los indicados puestos ha causado en las zonas en
que radican.

En Bilbao existen también, en distintos lugares, puntos de ven-
ta directa de frutas y verduras por parte del productor al publico.
De entre ellos, destacan tres instalados por la Cooperativa Riojalna,
de Logrofio. Esta Cooperativa abastece sus puestos diariamente y
por medio de camiones. En dichos puestos la Cocoperativa vende
también conservas de frutas y hortalizas de fabricacion propia y,
en ocasiones, vino comiin o de pasto, embotellado, procedente de
La Rioja. En los citados puestos se venden las mercancias con di-
ferencias apreciables de precios a favor del consumidor.

También la Cooperativa Alfrugan, de Alcira (Valencia), cuenta
con tres puestos en Bilbao para la venta directa de naranjas al
publico. En estos puestos se aplican unos precios mas bajos que
los del comercio. Estos puestos, que funcionan desde antiguo, re-
gulan el mercado, merced a la calidad y los precios, con una in-
fiuencia creciente, ya que no han dejado de estar provistos de mer-
cancias en todo momento.

En Santander, la Cooperativa Hortofruticola de Rioja-Alava-
Navarra, “Riojalna”, tiene instalados tres puestos en los mercados
de barrio que existen en dicha capital, y uno en cada una de las
localidades de Castro-Urdiales, Laredo y Santofia, de gran impor-
tancia veraniega. Los locales que ocupan los indicados puestos han
sido cedidos a la Cooperativa por los respectivos Ayuntamientos y
en ellos se expenden directamente al publico frutas y verduras pro-
ducidas por los socios de la Cooperativa y otros articulos elabora-
dos por ésta, tales como conservas vegetales, vinos embotellados,
etcétera. La Cooperativa tiene también el proyecto de instalar otros
tres puestos mas en zonas estratégicas de la capital. Uno de estos
puestos, para el proximo verano, en la zona residencial del Sar-
dinero.

La Cooperativa vende sus productos con unas diferencias en
menos, con respecto a los detallistas de las respectivas localidades,
que representan el 15 por 100 para las frutas, el 20 por 100 para
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las verduras, el 15 por 100 para las conservas vegetales y el 16 por
100 para los vinos.

Como en los casos anteriormente expuestos, la actuacion de la
Cooperativa beneficia al consumidor, que puede adquirir articulos
a precios notablemente més bajos que los que aplica el comercio
minorista y contribuye a regular el mercado.

Lo que se deja consignado en relacion con la venta directa del
productor al piblico, sucede igualmente, con més o menos inten-
sidad, en otras capitales y poblaciones de importancia, que se omi-
te detallar en aras de la brevedad.

Se estima necesario reiterar que este sistema de venta no ha
alcanzado el limite deseado y necesario, y que para logrario es
constante el esfuerzo que se viene realizando.

IV. LA FINANCIACION DE LAS OPERACIONES DE COMER-
CIALIZACION ORDINARIA

En el capitulo segundo de este estudio se han analizado los pro-
ductos que se encuentran sometidos a regulacién, asi como aque-
llos para los que existen precios fijos, de proteccion, etc. Del exa-
men realizado se deduce que tales productos constituyen una parte
esencial de la actual produccién agraria espafiola. No es facil ci-
frar la financiacién conjunta que suponen las compras de pro-
ductos agricolas y ganaderos que se realizan por el Estado, a través
de organismos especiales, como el Servicio Nacional del Trigo, Ser-
vicio Nacional del Tabaco, industrias azucareras, etc., de una ma-
nera permanente o de forma ocasional, asi como las que lleva a
cabo la Comisaria General de Abastecimientos y Transportes en
momentos en que se producen excedentes de cosechas o de pro-
ducciones.

Pero, tomando como media lo sucedido en los ultimos afios,
puede formularse un cuadro relativo a dichas compras y a los me-
dios de financiacién aproximados empleados en las mismas. Dicho
cuadro se expone a continuacion. En el mismo se hace constar
la, proporcién que tales compras suponen en relacion con la pro-
duccion final agraria, que ha sido, como media, durante los tiltimos
cuatro afios, del 17 por 100.
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En relacién con los productos que se comercializan libremente
por los productores, se ha tratado de puntualizar ¢l papel que re-
presenta en la comercializacién de cada producto los distintos es-
tamentos comerciales. Este papel varia de acuerdo con los pro-
ductos, pero creo que debemos sacar algunas consecuencias de tipo
general.

A medida que se va urbanizando la vida, se van alargando tam-
bién los canales o circuitos de comercializacién y los mismos van
cobrando mayor complejidad. Intervienen mayor numero de esca-
lones y se vuelven méas complicadas las operaciones de financiacion.

En la salida de numerosos productos agrarios tiene mucha im-
portancia, como hemos visto, la transformacién industrial, que
absorbe en muchos productos la totalidad de la produccion, y en
otros, volumenes importantes de la misma. El primer caso es el de
la uva, de la aceituna, de la remolacha y cafia, del tabaco, etc.; y
el segundo, el de las carnes de cerdo, de vacuno, de las frutas y
hortalizas, etc.

En varios productos (aceites, vinos, carnes de pollo, etc.) han
surgido nuevos procesos industriales (embotellado, mataderos de
aves, ete.) que tienen su repercusion en la financiacién.

Los estadios mas importantes en la financiacién estdn consti-
tuides por la industria transformadora, por los almacenistas-
exportadores de origen y por los de destino (situados para los pro-
ductos perecederos en los Mercados Centrales, y para los que no lo
son o donde no existen éstos, en almacenes individuales).

Las industrias importantes y los almacenistas de origen y des-
tino son los que obtienen los créditos bancarios para financiacién
de las operaciones y los que surten de medios financieros al sistema.
Ellos son los que, normalmente, anticipan medios de pago a los
pequefios fabricantes (de aceites y vinos), a los corredores de ga-
nado y de frutas y legumbres; los que realizan anticipos sobre co-
sechas, ¥ los que dan facilidades de crédito a los detallistas que les
compran sus productos.

Esta situacion privilegiada en el mercado es, al lado de su co-
nocimiento del mercado, de las necesidades del mismo, de las ten-
dencias de los gustos, de la situacién de las producciones, lo que les
proporciona ese dominio sobre los demds estadios (de produccion
y de detall) del que nos quejamos con Irecuencia.

Dentro de este panorama general nos interesa decir unas pala-
bras sobre las compras anticipadas de las cosechas.
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COMPRAS ANTICIPADAS DE COSECHAS,

La falta de medios financieros que aqueja al agricultor y la in-
seguridad ante el futuro de la venta de sus producciones, se ven pa-
liadas, en diversos casos, por la costumbre establecida de compras
anticipadas de cosechas.

Dentro de este epigrafe se puede considerar tanto la compra
efectiva de la cosecha antes de producirse, como los contratos de
compra futura. En el primer caso, el agricultor recibe por su pro-
duccion, ain no acabada, una cantidad global fijada de acuerdo
con el comprador y, normalmente, se desentiende de su produceién
pendiente, los riesgos de la cual los asume el comprador. Es el
tipico caso de la compra de naranja en flor, tan extendido en el
Levante espafiol.

En los contratos de compra futura, comprador y vendedor se
ponen de acuerdo en el precio a que se pagara la produccion en el
momento de cosecharla. Este sistema est4 bastante extendido entre
las industrias conserveras de productos agrarios, que de esta ma-
nera se aseguran un abastecimiento regular y en cantidad adecua-
da, tan necesario para el buen funcionamiento de la empresa.

Ambos sistemas de venta alcanzan el éxito que tienen porque el
agricultor, tan acostumbrado a reportar sobre si numerosos riesgos
de diversa naturaleza, ve un gran aliciente en todo lo que suponga
cubrirse de parte de ellos. Asi, prefiere la produccién contractual
antes que aceptar los riesgos de mercados, y vender su cosecha an-
ticipadamente antes que correr, ademas, con los riesgos fisicos.

Los dos casos generales expuestos anteriormente tienen nume-
rosas variantes y podrdn admitir més, pues en realidad se trata
de contratos de compraventa suscritos voluntariamente por ambas
partes y, por tanto, pueden fijar las condiciones que libremente
acuerden.

Pero, mas que extenderse en explicaciones teéricas, quedaran
mas claras las distintas modalidades que existen examinando casos
concretos.

Los agrios son una de las producciones agrarias de mayor im-
portancia en nuestro pais, y la forma maés corriente de venta, por el
agricultor es la que se realiza cuando todavia la cosecha se encuen-
tra en el arbol, e incluso cuando estd en flor. En Levante, la venta
se realiza siempre asi, con tres modalidades principales. La mas
simple es aquella en la que comprador y vendedor llegan a un
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acuerdo sobre el valor total de la produccién; el agricultor recibe
su dinero, y el comerciante asume todos los riesgos a partir de ese
momento y carga con los gastos de recoleccién. Otro sistema de
venta es aquel en que se fija un precio, generalmente en pesetas
por arroba o pesetas por millar, que es el que sirve para valorar
la produccién en el momento de la cosecha. El tercer sistema es
una, variante de este tltimo, pues también se fija un precio, pero
garantizado un minimo. Es decir, comprador y vendedor llegan a
un acuerdo sobre €l precio, pero el primero pacta, en el momento
del contrato, una cantidad determinada al agricultor. Cuando
llega la recoleccion, todo lo que sobrepase la cantidad previamente
pagada se valora al precio establecido, y en el caso de que la pro-
duccidn sea inferior, el agricultor no tiene que devolver parte de
lo ya cobrado, pues el comerciante es el que se hace cargo de todos
los riesgos.

En el caso de frutas y hortalizas para conserva, las fabricas
suelen establecer contratos con los agricultores de la zona, en los
que se fijan el precio y las condiciones de entrega. En general, las
fabricas aceptan, al precio establecido, toda la produccion que
cumpla con las condiciones de entrega.

Un caso especial es el de los esparragos en Rioja y Navarra. En
esa zona no existe un contrato, sino que las fabricas fijan diaria-
mente en unas tablillas el precio a que compran, y los agriculto-
res acuden alli donde mas les conviene, o bien esperan a otro dia
si creen que asi obtendrian mejor precio.

Los agricultores de la zona de Malaga suelen vender su pro-
duccién de patata temprana a los exportadores, los cuales contra-
tan la compra fijando una escala discriminatoria de precios segiin
la época de entrega, lo que es bastante razonable teniendo en cuen-
ta que es un producto de primor cuyo precio en los mercados in-
ternacionales esta relacionado directamente con la época en que
se pone a la venta.

V. CONSECUENCIAS QUE SE DEDUCEN DE LAS FORMAS
ACTUALES DE COMERCIALIZACION

Uno de los mayores problemas con el que tropiezan los agri-
cultores y sus organizaciones cooperativas es el de procurarse me-
dios financieros. Esta falta de medios financieros estd influyendo
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desfavorablemente en la comercializacién de los productos agrarios
y en la defensa de los intereses de los productores. Diciéndolo con
palabras de la F. A.O., “de todos los obstdculos que se oponen a
una comercializacion agricola eficiente, el endeudamiento croénico
de muchos millones de pequefios productores es, probablemente, el
mayor”. En la frase anterior, la palabra “millones” revela que la
F.A.O. no se refiere a un pafs concreto, sino que esta precaria
situacién esta muy extendida por todo el mundo.

La falta de medios financieros pone al agricultor en manos del
industrial o del mayorista, los cuales, desde una posicion domi-
nante en bastantes ocasiones, influyen muy poderosamente en los
términos del contrato de compraventa de los productos del primero,
que necesita liquidez para pagar atrasos, gastos de recoleccion, ete.
Otras veces es el propio almacenista el que va adelantando dinero
al agricultor que no dispone de él y que no ha podido obtenerlo
de los créditos oficiales. Asi, cuando recoge su cosecha, se ve obli-
gado a entregar una parte considerable de ella a su acreedor, para
saldar su deuda. Aun hay casos en que, contra la concesion del
préstamo, contrata en condiciones desventajosas la venia de toda
su produccion. Esta situacién suele repetirse, afio iras afio, por la
falta de un “fondo de resistencia” que permita al agriculior una
independencia mayor, e incluso vender sus productos en el mo-
mento oportuno.

Con alguna frecuencia sucede, por ejemplo, que el propietario
de tierras, no teniendo dinero para adquirir ganado, acude a un
comerciante, que le proporciona, por ejemplo, terneros, gce aguél
se ve obligado a cuidar y alimentar durante la época mis cesfa-
vorable de pastos, y cuando, con la primavera, es mas facil su ali-
mentacion, tiene que devolverlos a su primiiivo duefio, con unas
ciertas ganancias, siendo el comerciante el que facilmenie “ier-
mina” al ganado y consigue beneficios.

Las consideraciones antes expuestas constituyen, por decirlo
asi, los efectos a corto plazo, inmediatos, en cuanto a la comercia-
lizacién de productos agrarios, de la falta de capital de que ado-
lece la agricultura. A mayor plazo hay que considerar que para
aplicar métodos modernos en la comercializacion hay que partir
de métodos modernos de produccién, y para conseguir una agri-
cultura moderna se debe contar con medios financieros abundantes.
Asi, no se pueden ofrecer productos de calidad al consumidor si
previamente no se han producido mediante una seleccién de va-
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riedades y razas adecuadas a las necesidades del mercado y a las
condiciones de la propia explotacion, empleo de métodos de cultivo
racionales, ete. Por tanto, unidos a la falta de medios financieros
se encuentran los problemas de la propia estructura de las explo-
taciones agrarias, que muchas veces constituyen el mayor obs-
taculo para lograr esa agricultura moderna que exigen los tiem-
pos actuales.

VI. SOLUCIONES POSIBLES

Los problemas de la comercializacién de los productos agrarios
son numerosos y complejos ¥ no derivan tinicamente, como es 16-
gico, de la falta de medios financieros. En relacién con el problema
que constituye el objeto del presente trabajo, relativo al grave pro-
blema que constituye la falta de medios financieros en las explo-
taciones agrarias y en sus organizaciones, en especial en orden a
la participacién de las mismas en la comercializacién de sus pro-
ductos, conviene tener en cuenta que las medidas que se propug-
nan para solucionarlo no deben constituir una accién aislada, sino
formar parte de un conjunto armoénico cuyo objetivo sea la me-
jora total del sistema de comercializacion. De otro modo estarian
condenadas al fracaso o, al menos, no se lograrian los resultados
que de ellas cabe esperar.

La débil posicion de los agricultores frente a compradores ru-
rales, tratantes, almacenistas de origen, etc., a los que venden sus
productos, hace pensar inmediatamente en acciones de conjunto.
Es decir, la oferta de los agricultores, que, en general, esta dis-
persa y se hace en pequeilas cantidades, tendria mayor peso y es-
tarid en mejores condiciones para negociarla siempre que se acu-
mulara bajo una sola labor de gestion. Por ello, todo tipo de aso-
ciacién, bien organizada, redundara en beneficio del agricultor.

De las asociaciones de agricultores, la que tiene mayor impor-
tancia es la Cooperativa. Esta institucion ha demostrado sus ven-
tajas en todo el mundo, y Espafia no es la excepcion a la regla,
Una labor encaminada al reforzamiento cooperativo daria sus fru-
tos en un plazo de tiempo muy breve, y la accién del Gobierno debe
tener muy en cuenta a estas asociaciones, por 1o que contribuyen
a mejorar ¢l sector agrario en todos sus aspectos, tanto econémicos
como sociales. Un trato de faver y una intensa labor de difusién y -

7
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educadora entre los agricultores sobre el significado y ventajas de
la cooperacién contribuir4 en gran medida a solucionar los pro-
blemas de la comercializacion agraria. .

Sin embargo, no hay que olvidar los otros tipos de asociaciones,
como Grupos Sindicales, Grupos para la Accién Concertada de va-
cuno de carne, o cualquier otra modalidad, pues todas contribuyen
a mejorar la situacién del agricultor.

Otro tipo de asociacién muy interesante es la llamada integra-
cion vertical, en la cual se unen personas de diversos sectores, y ho
s6lo del de la produccién, y debe ser con medidas como concesién de
créditos, desgravaciones fiscales, homologacion de contratos-tipo,
etcétera.

Teniendo en cuenta no sélo las asociaciones, sino el problema
puramente financiero, una de las medidas més necesarias es el for-
talecimiento de las Cajas Rurales, que sirven de cauce para el cré-
dito oficial y, a la vez, colaboran con éste para que sea empleado
en la forma adecuada.

Pero 1a funcién de crédito no debe estudiarse pensando s6lo en
las cooperativas. No hay que olvidar que se rigen por un principio
de voluntariedad y que son mayoria los que estdn fuera de ellas.
El primer paso a dar es, por tanto, conocer las necesidades exis-
tentes, y luego proveer los créditos necesarios para cubrir el mayor
numero posible de ellos. Y para poner a disposicién de los agricul-
tores mas medios financieros que en la actualidad, seria una im-
portante medida hacer que las Cajas de Ahorro destinen una mayor
parte de sus fondos a créditos para los agricultores de la zona en
que estan enclavadas. Medida que tendria, ademas, el efecto de
reducir la evasion de capitales de la agricultura hacia otros sec-
tores méas productivos.

Cabe destacar aqui, entre las diversas modalidades de créditos
que se pueden conceder al sector agrario, aquellos concedidos so-
bre cosechas en pie, o bien sobre productos almacenados. Ambos
tipos de créditos no estdn en la actualidad instrumentados y no
hace falta destacar la importancia que tendrian para el agricultor,
el cual no tendria que hipotecar el éxito comercial de la venta de
sus productos en el momento mas adecuado, al presentarsele una
urgente necesidad de numerarioc, especialmente, en el momento de
la recoleccién. Y con ellos se lograria que la oferta fuese mas esca-
lonada a lo largo del afio, alcanzindose un mejor equilibrio entre
ésta y la demanda.
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En este caso de créditos sobre productos almacenados surge, de
nuevo, el principio de las acciones conjuntas para lograr un deter-
minado fin, porque junto a dichos créditos hay que contar con una
red de almacenes lo bastante extensa para que puedan utilizarla
el mayor nimero de agricultores, pues, en caso contrario, aquéllos
perderian su eficacia. La accion oficial debe, por tanto, dirigirse
también hacia la creacion de esta red de almacenes, induciendo a
la iniciativa privada a que la construya, mediante las ayudas nece-
sarias, e incluso completando por si misma esta labor alli donde
fuera necesario. Por otra parte, estas ayudas deben ampliarse a
otra serie de instalaciones de comercializacién, como son: naves
de manipulacion y clasificacién, industrias transformadoras, ete.

Con el logro de los capitales necesarios para proveer adecuada-
mente los créditos agrarios no han terminado los problemas de la
falta de medios financieros. Es bien conocido que los agricultores
que solicitan un erédito no logran cubrir las garantia que se les
exige. Por ello, se hace notar, aunque sin profundizar en el tema,
el gran vacio que vendria a llenar ese servicio de caucién, cuya
creacién ha sido ya propuesta al Gobierno.

Por ultimo, otra medida que hace tiempo se viene estudiando,
pero que alin no se ha llevado a cabo, es la organizacién de los
mercados de origen, con lonja de contratacion, sala de clasifica-
cion, ete., que tanto harian en favor de que los agricultores obtu-
vieran unos precios remuneradores para sus productos.

Para tener un conocimiento de lo que existe actualmente en este
terreno se ha solicitado informacién de cada una de las provincias
de los mercados de origen que funcionan, de sus emplazamientos,
articulos que son objeto de transaccién en los mismos, su impor-
tancia, forma en que operan, ete.

A falta de completar la informacién sobre algunas provincias,
de la recibida resulta que son muy escasos los mercados de origen
que funcionan, y que éstos, instalados en la mayoria de los casos
al aire libre o en meros barracones, no reinen las minimas con-
diciones para el desarrollo de actividad tan principal.

Se va a proceder a realizar un estudio sobre zonas o comarcas
carentes de ellos, en que seria mas conveniente su creacién, te-
niendo en cuenta la importancia de las producciones de cada zona
0 comarca, la facilidad de comunicaciones entre la misma y las
demés que puedan formar su zona de influencia, que dichas loca-
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lidades cuenten con servicios de correos y telégrafos, teléfono, ban-
carios, etc.

Para favorecer la participacién por parte de los productores en
la comercializacién en general, y concretamente en la de los pro-
ductos perecederos, que son actualmente los que ofrecen mayores
dificultades y en los que se observa un mayor dominio por parte
del estamento de intermediacién, se halla en curso el programa de
construccion de mercados mayoristas a través de la sociedad na-
cional MERCASA, creada al efecto, la cual trata, en contacto per-
manente con los Ayuntamiento de las grandes ciudades y con todos
los sectores interesados en el buen funcionamiento de dichos mer-
cados, de renovar estos centros de contratacion en todos los gran-
des centros de consumo en que se estime conveniente la instalacion
de los mismos, aprovechando tal oportunidad para facilitar el acce-
so de los productores y sus organizaciones a la comercializacion de
dichos productos. Para ello esta4 prevista la reserva, en los nuevos
Mercados Centrales, de puestos que serdn concedidos a los produc-
tores y a las organizaciones (industrias de la alimentacién, coope-
rativas, grupos sindicales de colonizacidn, ete.), de forma que pue-
dan vender en los mismos directamente sus productos a los deta-
llistas, colectividades, etc.

La presencia de los productores en dichos puestos y la partici-
pacién efectiva en las operaciones que se realicen en ellos constitui-
ran para el productor una ventaja, en el sentido de que podra se-
guir mas de cerca las operaciones del mercado, conocer las tenden-
cias de la demanda en relacion con los productos, con las varie-
dades de los mismos, cotizaciones de cada dia, gustos seguin los
mercados y las demas condiciones que puedan servir para orien-
tarle en relacién con las producciones mas convenientes.

Por otra parte, su presencia en los mercados mayoristas les po-
dra servir para una mejor defensa de sus intereses y para intro-
ducir en el mercado una mayor concurrencia y competencia.

Pero esta presencia de los productores en los mercados mayo-
ristas no podra tener éxito y podria volverse en contra de los pro-
ductores y de sus organizaciones, en el caso de que no se solucione
de alguna de las maneras que se han indicado anteriormente, el
problema de financiacién que lleva aneja tal incorporaciéon al mer-
cado. Las cooperativas de produccién que quieran estar presentes
en los mercados mayoristas habran de disponer de medios finan-
cieros relativamente abundantes para poder adelantar al productor




ASPECTOS DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRARIOS 101

cantidades a cuenta de las entregas que realice, sin que éste tenga
1a necesidad de esperar a la liquidacién definitiva para percibir el
valor de la mercancia.

Por otra parte, las cooperativas de comercializacién que estén
presentes en los Mercados Centrales deberan estar en condiciones
de poder facilitar créditos a los compradores, al igual que vienen
efectuando los asentadores y comerciantes mayoristas que actian
hoy en los mencionados mercados.

Con independencia de las cuestiones relativas a la seleccién y
clasificacién de los productos que se envien a los mercados por
los productores a sus cooperativas, de la organizacién y del cono-
cimiento del mercado, que constituye elemento indispensable para
el éxito en el mismo, la previsién de las necesidades financieras y
la dotacién a las cooperativas de los medios para poder hacer frente
a las mismas se considera de importancia vital.
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ANEx0 NOM. 1

CANTIDADES DE CARNE DE ARNQJO Y DE TERNERA ENTRADAS EN
CADA UNA DE LAS CAPITALES Y PORCENTAJE QUE REPRESENTAN
EN RELACION CON EL TOTAL DE LAS ENTRADAS HABIDAS EN

LAS 14 CAPITALES

D g
Capitalos respociivos raatatores Total K

e o4
Madrid ............ 5.361,000 8.322,200 13.683,200 23,749
Barcelona ......... 19.021,200 5,766,200 24.787,400 43,023
Valencia .......... 3.159,368 85,197 3.244,565 5,632
Sevilla ............ 200,800 95,300 296,100 0,514
Zaragoza .......... 1.811,000 — 1.811,000 3,143
Bilbao ............ 2,837,000 — 2.837,000 4,924
Milaga ............ 1.547,100 82,951 1.630,051 2,829
Murcia ............ 444,000 —_— 444,000 0,772
Coérdoba .......... 816,129 — 816,129 1,417
Corufia .....oovvnnn 2.349,000 154,000 2.503,000 4,344
Valladolid ......... 1.931,882 — 1.931,382 3,353
Granada «.......... 544,080 — 544,080 0,944
San Sebastian ..... 1.382,262 85,940 1.468,202 2,648
Oviedo ............ 1.617,900 —_ 1.617,900 2,808

TOTALES...... 43.022,721 14.591,788 57.614,509 100
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ANEX0 NUM, 2

CANTIDADES DE CARNE DE BUEY ENTRADAS EN CADA UNA DE LAS
CAPITALES Y PORCENTAJE QUE REPRESENTAN EN RELACION CON
EL TOTAL DE ENTRADAS HABIDAS EN LAS 14 CAPITALES

smoRticade seottionds
Capitales respectivos matadoros Total e
e Erae
Madrid ............ 3.339,100 2.319,400 5.658,500 72,782
Barcelona ......... — — — —
Valencia .......... — — _ —
Sevilla ............ — — — _
Zaragoza .......... — —_ — —_—
Bilbao ............ 1.589,000 — 1.589,000 20,438
Malaga ............ 88,400 — 88,400 1,137
Murcia ............ — — — —_
Cordoba ......... . 38,059 — 38,059 0,490
Coruiia ............ —_ —_ — —
Valladolid ......... — — — —
Granada ........... 17,040 — 17,040 0,219
San Sebastidn ..... 217,800 — 217,800 2,801
Oviedo ............ 165,800 — 165,800 2,133
TOTALES...... 5.455,199 2.319,400 7.774,599 100
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ANEX0 NUM. 3

CANTIDADES DE CARNE DE VACA ENTRADAS EN CADA UNA DE LAS
CAPITALES Y PORCENTAJE QUE REPRESENTAN EN RELACION CON
EL TOTAL DE ENTRADAS HABIDAS EN LAS 14 CAPITALES

Snctiicado orotifonde
Capitales reapociivos mataqotes Total 0
e 34
Madrid ............ 2.369,600 3.115,300 5.484,900 47,840
Barcelona ......... 152,400 — 152,400 1,329
Valencia .......... 97,700 — 97,700 0,852
Sevilla ............ 2.539,500 40,900 2.584,400 22,506
Zaragoza .......... 94,000 9,000 103,000 0,898
Bilbao ............ 875,000 3,000 878,000 7,658
Mélaga .......... . 355,000 — 355,000 3,098
Mureia ............ 51,000 — 51,000 0,445
Cérdoba .......... 257,000 — 257,000 2,242
Corufia ............ — — — —
Valladolid ......... 183,600 — 183,600 1,602
Granada ........... 249,900 — 249,900 2,180
San Sebastian ..... 501,900 — 501,900 4,378
Oviedo ............ 570,360 — 570,300 4,974

TOTALES...... 8.296,920 3.168,200 11.465,120 100
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ANEX0 NOM. 4

PORCENTAJE QUE REPRESENTAN, RESPECTIVAMENTE, LAS ENTRA-

DAS DE CARNES DE ANOJO Y TERNERA, DE BUEY Y DE VACA HA-

BIDAS EN CADA UNA DE LAS CAPITALES CON RESPECTO AL TOTAL
GENERAL DE CARNES ENTRADAS EN LAS 14 CAPITALES

9% Del total general de Ganado

Capitales
Afiojo y ternera Buey Vaca

Madrid .............. 17,804 7,363 7,137
Barcelona ............ 32,252 — 0,198
Valeneia ............. 4,222 — 0,127
Sevilla ............... 0,385 — 3,358
Zaragoza ............. 2,356 — 0,134
Bilbao ............... 3,601 2,068 1,142
Milaga ............... 2,122 0,115 0,462
Murcia ........oveuens 0,578 - 0,066
Cérdoba ............. 1,062 0,050 0,334
Corufia .............. 3,257 — —
Valladolid ........... 2,514 —_ 0,239
Granada ............. 0,708 0,022 0,325
San Sebastian ........ 1,910 0,283 0,653
Oviedo .............. 2,105 0,216 0,742

TOTALES. . .. .. 74,966 10,116 14,918
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ANEXO NOM, §

CANTIDADES DE CARNE DE CORDERO PASCUAL ENTRADAS EN CADA

UNA DE LAS CAPITALES Y PORCENTAJE QUE REPRESENTAN EN

RELACION CON EL TOTAL DE LAS ENTRADAS HABIDAS EN LAS
14 CAPITALES

sechtioads sechioada
Ceptate itk mmol Toa "
mataderos (Fordnea)
Madrid ............ 9.803,577 565,896 10.369,473 33,953
Barcelona ......... 11.511,430 565,998 12.077,428 39,545
Valencia .......... 2,941,044 91,047 3.032,091 9,928
Sevilla ............ 130,590 7,905 138,495 0,453
Zaragoza .......... 2.398,032 177,000 2.575,032 8,432
Bilbao ............ 499,965 34,998 534,963 1,752
Milaga ............ 95,979 2,853 98,832 0,324
Murcia ............ 324,876 — 324,876 1,064
Cérdoba .......... 53,806 — 53,806 0,176
Coruiia ............ — — —_ —
Valladolid ......... 796,048 — 796,048 2,607
Granada ........... 303,935 —_ 303,935 0,995
San Sebastian ..... 150,658 0,800 151,458 0,496
Oviedo ............ 74,747 9,331 84,078 0,275

TOTALES. ..... 29.084,687 1.455,828 30.540,515 100




ASPECTOS DE LA COMERCIALIZACION DE PROVUCTOS AGRARIOS 107

ANEX0 NUM. 6

NUMERO DE UNIDADES DE POLLOS SACRIFICADOS Y DE POLLOS

VIVOS ENTRADOS EN CADA UNA DE LAS CAPITALES Y PORCENTAJE

QUE REPRESENTAN EN RELACION CON LOS RESPECTIVOS TOTALES
RECIBIDOS POR LAS 14 CAPITALES

Saerificado Vivo
Capitales

Unidades %4 Unidades %
Madrid .............. 15.005.000 44,997 1.510.000 12,598
Barcelona ............ 776.093 2,327 6.345.821 52,945
Valencia ............. 1.157.587 347 3.129.773 26,112
Sevilla ............... 5.468.131 16,398 — —
ZAragoza ............ 1.435.000 4,303 1.000 0,083
Bilbao ............... 2.139.000 6,414 20.000 0,167
Malaga .............. 1.426.500 4,278 81.382 0,679
Murcia .......00venien 177.500 0,532 27.500 0,229
Cordoba ............. 362.317 1,087 17.650 0,147
Corufia .............. — — — —
Valtadolid ........... 109.316 3,027 508.178 4,240
Granada ............. 790.530 2,31 184.470 1,539
San Sebastidn ........ 2.960.000 8,876 160.000 1,335
Oviedo .............. 639.960 1,919 — —

ToTALES. ..... 33.346.934 100 11.985.775 100
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ANEX0 NOM. 7

FORMA DE RECIBO DE LOS POLLOS, TANTO VIVOS COMO SACRIFI-
CADOS, POR EL COMERCIO DE CADA UNA DE LAS 14 CAPITALES

En Por
Capitales cung:ién gg:)”g,g:

Madrid .............. 20 80
Barcelona ............ — 100
Valencia ............. — 100
Sevilla ............... —_ 100
Zaragoza .......euuan — 100
Bilbao ......... ... 18 82
Milaga .......... e — 100
Murcia ............... — 100
Cérdoba ............. — 100
Corufia ..........c.... — —

Valladolid ............ — 100
Granada ............. — 100
San Sebastidn ........ 10 90
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ANEX0 NUM. 8

CANTIDADES DE MANZANAS ENTRADAS EN CADA CAPITAL Y POR-
CENTAJE QUE REPRESENTAN EN RELACION CON EL TOTAL RECI-
BIDO POR LAS 14 CAPITALES

Capitales Monoehas "
Madrid .............. 19.590,0 27,087
Barcelona ............ 14.924,0 20,635
Valencia ............. 8.910,6 12,321
Sevilla ............... 5.774,4 7,984
Zaragoza .......0venas 2.026,0 2,801
Bilbao ............... 5.200,0 7,190
Malaga ............... 3.101,5 4,288
Mureia «...cvvvennnans 4.003,0 5,535
Cérdoba ............. 1.508,3 2,086
Corufia ........... e 340,0 0,470
Valladolid ............ 1.750,8 2,421
Granada .....eeeeen.. 1.904,0 2,633
San Sebastidn ........ 2.290,0 3,166
Oviedo ..cvveennenans 1.000,0 1,383

TOTALES. . .... 72.322,4 100,000
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ANEX0 NOM. 9

CANTIDADES DE PATATAS ENTRADAS EN CADA CAPITAL Y PORCEN-
TAJE QUE REPRESENTAN EN RELACION CON EL TOTAL RECIBIDO

POR LAS 14 CAPITALES

-
Madrid .............. 93.388,0 16,099
Barcelona ............ 198.710,0 34,255
Valencia ............. 78.728,7 13,572
Sevilla +.....ovnvvnnn.. 5.607,0 0,967
Zaragoza ......eeeiens 13.704,0 2,362
Bilbao ............... 19.100,0 3,293
Malaga ............... 16.569,0 2,856
Murcia ......ocovvvnnnn 16.162,0 2,786
Cérdoba ............. 11.142,8 1,921
Corufia .............. — —
Valladolid ............ 69.450,0 11,972
Granada ............. 40.000,0 6,895
San Sebastidn ........ 9.530,0 1,643
Oviedo .............. 8.000,0 1,379
TOTALES. . .... 580.091,5 100,000
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ANEx0 NOM. 10

FORMA DE RECIBO DE LAS MANZANAS Y DE LAS NARANJAS EN
CADA UNA DE LAS CAPITALES

Manzana Naranja
Capitales
Comision  cugntapropia  COMBION  guentaropia

Madrid ......... — — 70 30
Barcelona ...... 80 20 85 15
Valencia ........ 75 25 40 60
Sevilla ......... 15 85 50 50
Zaragoza ....... 50 50 80 20
Bilbao .......... 94 6 95 5
Malaga ......... 50 50 70 30
Murcia ......... 95 5 100 —
Cérdoba ........ 70 80 100 —
Corufia ......... — 100 — 100
Valladolid ...... 100 — 100 —
Granada ........ 100 — 90 10
San Sebastian .. 75 25 75 25

Ofiedo ......... —_ 100 30 70
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ANEXO NUM, 11

FORMA DE RECIBO DE LAS PATATAS EN CADA UNA
DE LAS CAPITALES

Patatas
Capitales Por
Comisitn g:z;g

Madrid .............. — —
Barcelona ............ — 100
Valencia ............. 15 85
Sevilla ......coouiaunn 13 87
Zaragoza ...-.cicanisss — 100
Bilbao ............... — 100
MAlaga - cocvvevnnnnans 40 60
Mureia ......c00vinnnn 15 85
Cordoba ............. —_— 100
Corufia .............. —_ —
Valladolid ............ — 100
Granada ............. 30 70
San Sebastian ........ — 100

OViedo .everrereninn. — 100
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ANEX0 NUM. 12

FORMA DE RECIBO DE LOS TOMATES, ACELGAS, REPOLLO Y
LECHUGAS EN CADA UNA DE LAS CAPITALES

Tomates Acelgas - Repollo - Lechugas
Capitales
Gomisisn cuentl;o;ropin Comisi6én cuentﬁolfmpia

Madrid ......... 80 20 80 20
Barcelona ...... 100 - 100 —

Valencia ........ 70 30 — 100
Sevilla ......... 25 75 100 —_
Zaragoza ....... 90 10 90 10
Bilbao .......... 100 — 90 10
Malaga ......... 95 5 95 5
Murcia ......... 100 — — 100
Cordoba ........ 50 50 60 10
Corufia ......... — 100 — 100
Valladolid ...... 100 — 100 —

Granada ........ 100 — 100 —
San Sebastian .. 75 25 75 25
Oviedo ......... - 30 70 — 100
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ANEX0 NUM, 13

TONELAJE DE FRUTAS Y VERDURAS COMERCIALIZADO EN LOS
MERCADOS CENTRALES DE LAS CAPITALES QUE SE INDICAN
Y MEDIA POR ALMACENISTA

Capitales Ton; l\?ﬁ_g:rf;;““ N® almacenistas Media
Madrid .............. 360.873 200 1.804,365
Sevilla ............... 102.124 51 2.002,431

Valencia ............. 48.290 28 1.724,643
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ANEX0 NUM. 14

NUMERC DE DOCENAS DE HUEVOS ENTRADOS EN CADA UNA DE
LAS CAPITALES Y PORCENTAJE QUE REPRESENTAN EN RELACION
CON EL TOTAL ENTRADQ EN EL CONJUNTO DE LAS 14 CAPITALES

Huevos
Capitales
Docenas %
Madrid .............. 26.061.075 21,580
Barcelona ............ 30.592.175 25,332
Valencia ............. 23.724.273 19,645
Sevilla ............... 8.445.092 6,993
Zaragoza ............. 2.154.447 1,784
Bilbao ............... 11.999.205 9,936
Malaga «..ovvviennnn 2.484.135 2,057
Murcia ............... 595.371 0,493
Cordoba ............. 611.071 0,506
Corufia .............. 126.803 0,105
Valladolid ............ 7.370.284 6,103
Granada ............. 2.101.310 1,740
San Sebastian ........ 3.499.768 2,898
Oviedo ............... 999.934 0,828

TOTALES...... 120.764.943 100,000
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ANEX0 NUM. 15

FORMA DE RECIBO DE LOS HUEVOS POR EL COMERCIO EN CADA
UNA DE LAS 14 CAPITALES

Huevos
Capitales
Comisi6n %‘,12;52

Madrid .............. 10 90
Barcelona ............ — 100
Valencia ............. 30 70
Sevilla ............... — 100
Zaragoza ......:...... - 100
Bilbao ............... - 100
Malaga ..ovveennennnn — 100
Murcia .........00vnen — 100
Cordoba ...... .. .ue - 100
Corufia .............. — 100
Valladolid ............ — 100
Granada ............. —_ 09
San Sebastidn ........ —_ 100
Oviedo «..ovevvvninnnn — 100
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ANEX0 NUM. 16

PUESTOS DE VENTA DIRECTA DEL PRODUCTOR AL PUBLICO, DE
FRUTAS Y/0 VERDURAS Y DE ACEITE, QUE EXISTEN INSTALADOS
EN LOS MERCADOS DE BARRIO DE BARCELONA, QUE TAMBIEN

SE INDICAN
Puestos de venta
Denominacién del Mercado ylzf ﬁﬁ;gs %‘;:f:i?
Galvany ............. 14 —_—
Las Corts ....ccvvvuun. 12 —_
Hostafranchs ......... 11 —
La Merced ........... 8 1
Montserrat ........... 7 1
San Andrés .......... 7 —
San Antonio ......... 6 1
Sagrada Familia ...... 3 —_
Guinardo ............ 2 —
Horta ..........oc0un 2 1
San Gervasio ........ 2 1
Barceloneta .......... 1 -—
La Concepeibn ....... 1 -
Libertad ............. 1 —
Sans ..o ieiiiiiiien 1 —_—
Buen Pastor .......... —_ 1
Sarrid ............... -_ 1
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RESUMEN
I. Introduccién. Consideraciones previas.

Parte el autor de la afirmacién de que la producecién tiene como fina-
lidad esencial la de satisfacer las necesidades del consumo. En el Proceso
de acercamiento de la produccién al consumo, el dinero o los medios finan-
cieros son un instrumento que facilita la cireulacion.

Los aspectos financieros de la comercializacién comprenden el estudio
de la procedencia, forma de utilizacién y destino de los medios financieros
que se contraponen a la mercancla en los intercambios que se van suce-
diendo a lo largo del proceso circulatorio de los bienes.

Dichos aspectos son, segtin se indica, objeto de analisis, en la medida
en que afecten y contribuyan a promover o a obstaculizar las actividades
de comercializacién de los productos agrarios.

Pasa a continuacién a distinguir en las producciones agricolas y gana-
deras aquellas en que tiene lugar alguna intervencién en su compra por
parte de organismos publicos o entidades privadas especiales, con califi-
cacién de compradores tnicos, aquellas para las que existen precios de
garantia a favor del productor con modalidades determinadas para el pago
de dichas mercancias por parte de los organismos reguladores.

II. Examen por produclos.

El examen por productos se extiende a los que ocupan los primeros lu-
gares en la distribucién de la produccién agricola y ganadera. Son, esen-
cialmente, los siguientes: ganado vacuno, porcino, lanar y caprino, carnes
de aves, cereales de alimentacién humana (trigo ¥ avena), cereales pienso,
frutas y hortalizas, huevos, leche de vaca y oveja y cabra, remolacha azu-~
carera, aceituna, uva y lana.

Para cada uno de los productos enumerados se analiza la importancia
de su produccién, los aspectos especificos que afectan a autoconsumo, nor-
mas reguladoras, forma de comercializacion y los aspectos financieros que
se consideran de interés.

III. La comercializacién por los productores.

En este epigrafe se analizan de modo especial los productos en los que
los productores, y fundamentalmente las cooperativas por ellos constitui-
das, participan en proporcion importante en la comercializacién de los mis-
mos; son, prineipalmente, los aceites, carnes de aves y vinos, ¥ en menor
grado, el arroz, algodén, frutas y hortalizas, leche, asi como la aceituna
de aderezo.

Después de describir la importancia cuantitativa que para los distintos
productos tienen las cantidades comercializadas por los productores, se pasa
a examinar las experiencias recientes de interés en la eomercializacién por
parte de los productores.

IV. La financiacién de las operaciones de coiercializacién ordinaria.

Destaca el autor la posicion de predominio que logran las industrias
transformadoras y los almacenistas de origen y destino, beneficiarios di-
rectos de los créditos bancarios, lo que les permite anticipar medios de pago
a los restantes componentes de los circuitos comerciales. Entre estos ade-
lantos de medios financieros analiza especialmente las modalidades de com-
pras anticipadas de cosechas, por la importancia que tienen para la agri-
cultura.
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V. Consecuencias que se deducen de las formas acluales de comercializacion.

En este apartado se pone de manifiesto que entre los mayores obstaculos
con que tropiezan los agricultores o sus asociaciones para la comercializa-
cidn de sus preductos estan la falla de medios financieros y la ausencia
de métodos modernos de produceion.

VI. Soluciones posibles.

Indica el autor que las soluciones que propone para remediar el pro-
blema de la financiacién no deben ser aisladas, sino formar parte de un
conjunto armoénico que tienda a la mejora total del sistema de comerciali-
zacién, Como medidas adecuadas considera el fomento de las asociaciones
de agricultores (especialmente las cooperativas), el reforzamiento de las
Cajas Rurales, el aumento de los créditos, la organizacion de mercados de
origen, ete.

RESUME

1. Introduction. Considérations préalables.

L’auteur part de Paffirmation que la production a pour finalité essen-
tielle la satisfaction des bescins de la consommation. Fans le processus de
rapprochement de la production et de la consemmation, 'argent ou les
moyens financiers sont un instrument qui facilite la circulation.

Les aspects financiers de la commercialisation comprennent ’étude de
la provenance, la forme d'utilisation et de destination des moyens finan-
ciers qui font la contrepartie de la marchandise dans les échanges qui se
succédent le long du processus de circulation des biens.

Ces aspects sont, selon l'auteur, un object d’analyse dans la mesure ol
ils affectent et contribuent 4 stimuler ou a géner les activités de commer-
cialisation des produits agricoles.

L'auteur distingue ensuite dans les productions de l'agriculture et de
I’élevage celles oll des organismes publics ou des organismes privés particu-
liers interviennent de quelque maniére dans ’achat a titre d’acheteur uni-
que, et celles pour lesquelles il existe des prix de garantie en faveur du
producteur avec des modalités déterminées pour le paiement de ces mar-
chandises de la part des organismes régulateurs.

I1. Examen par produits.

L’examen par produits s’étend a4 ceux qui occupent les premiers rangs
dans la répartition des produits de l'agriculture et de l'élevage. Ce sont
essentiellement les suivants: bétail bovin, porcin, ovin et caprin, volailles,
céréales pour l'alimentation humaine (blé et avoine), céréales pour l'ali-
mentation du bétail, fruits et legumes, oeufs, lait de vache, de brebis et de
chévre, betteraves a sucre, olives, raisin et laine. Pour chaecun des produits
énumérés, on analyse l'importance de sa production, les aspects particu-
liers qui concernent l'autoconsommation, les normes régulatrices, la forme
de commercialisation et les aspects financiers qu'on considére comme pré-
sentant un intérét.

III. La commercialisalion par les producteurs.

On analyse dans ce paragraphe de fagon particuliére les produits a Ia
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commercialisation desquels les producteurs et fondamentalement les coopé-
ratives qu’ils ont constituées, prennent part, en proportion importante. Ce
sont en particulier les huiles, les volailles et les vins et, & un degré moindre,
le riz, le coton, les fruits et les légumes, le lait ainsi que Ihuile de table.

Aprés avoir indiqué I'importance que les quantités commercialisées par
le producteur ont pour les différents produits, on examine les expériences
rggenétels de commercialisation par les producteurs qui offrent un inté-
rét réel.

IV. Le financement des opérations de commercialisalion ordinaire.

L’auteur souligne la position de prédominance qu’obtiennent les indus-
tries de transformation et les grossistes —vendeurs et acheteurs—, bénéfi-
ciaires directs des crédits bancaires, ce qui leur permet d’avancer les moyens
de palement aux autres éléments des circuits commeretiaux. Parmi ces avan-
ces des moyens financiers, l'auteur analyse en particulier les modalités
dachat anticipé des récoltes, en raison de limportance qu’elles ont pour
l'agriculture.

V. Conséquences qu'on déduit des formes actuelles de commercialisalion.

On souligne dans ce paragraphe que le mangue de moyens financiers
et Pabsence de méthodes modernes de production se trouvent parmi les
plus grands obstacles auxquels se heurtent les agriculteurs ou leurs asso-
clations pour la commercialisation de leurs produits.

VI. Solutions possibles.

L’auteur indique que les solutions qu’il propose pour remédier au pro-
bléme du financement ne doivent pas étre isolées mais faire partie d'un
ensemble harmonieux tendant & améliorer complétement le systéme de
commercialisation. Il considére comme des mesures appropriées ’encoura-
gement 4 former des associations d’agriculteurs (particuliérement les coopé-
ratives), le renforcement des caisses rurales, 'augmentation des crédits,
l'organisation des marchés d’origine, etc.

SUMMARY

I. Intreduction, Previous considerations.

The author starts from the statement that the essential end of pro-
duction iIs to satisfy the needs of consumption. In the process of bringing
production close to consumption, money or financial means are an instru-
ment which facilitates circulation.

The financial aspects of commercialisation include the study of the
origin, form of utilisation and destination of the financial means which are
employed opposite the merchandise in the exchanges which occur throug-
hout the process of circulation of goods.

These aspects are, it is indicated, the object of analysis in so far as
they affect and help to promote or to hinder the activities of commercia-
lisation of agricultural products.

He then goes on to distinguish among the productions of agriculture
and cattle breeding those in the purchase of which some intervention by
public bodies or special private entities takes place, qualified as sole pur-
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chasers, and those for which guaranteed prices exist in favour of the pro-
ducer with determined methods for the payment of such goods on the part
of the regulating bodies.

II. Examination according to products.

The examination according to products is extended to those which
occupy the first places in the distribution of agricultural and cattle breeding
production. They are essentially the following: cattle, pigs, sheep and
goats, birds for eating, cereals for human food (wheat and oats), fodder
cereals, fruit and vegetables, cow’s, sheep’s and goat’s milk, sugar beet, oli-
ves, grapes and wool.

For each of the products mentioned an analysis is made of the im-
portance of its production, the specific aspects affecting consumption by
the producer, regulations, form of commercialisation and the financial
aspects which are considered of interest.

III. Commercialisation by the producers,

Under this heading an analysis is made in a special way of the products
in which the producers and fundamentally the cooperatives formed by them
barticipate fo an important degree in their commercialisation. They are
principally olives, birds for eating and wines, and to a lesser degree rice,
cotton, fruit and vegetables, milk, and also prepared olives.

After describing the quantitative importance which the quantities com-
mercialised by the producers have for the different products, the author
goes on to examine recent experiments of interest in commercialisation by
the producers.

IV. The financing of operations of ordinary commercialisation.

The author emphasises the predominant position achieved by the in-
dustries for transforming raw materials and for storing them at their
origin and destination; they are direct beneficiaries of bank credits, which
enables them to advance means of payment to the other components of
the commercial circuits. Among these advances of financial means he
makes a special analysis of the methods of anticipated purchase of crops
owing to the importance they have for agriculture.

V. Consequences deduced from the present methods of commercialisation.

In this seetion it is made clear that among the greatest obstacles which
hinder farmers or their associations for the commercialisation of their pro-
ducts are the lack of financial means and the absence of modern production
methods.

VI. Possible solutions.

The author indicates that the solutions he proposes to remedy the pro-
blem of financing should not be isolated, but form part of a harmonious
whole which tends towards the complete improvement of the system of
commercialisation. As adequate measures he considers the encouragement
of farmers’ associations (especially cocperatives), the reinforcing of the
Banks making loans to small farmers, the increase of credits, the orga-
nisation of markets at the place of origin, ete.



