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Plasticos par
una agricultura inteligente

Na todos los plasticos agricolas dan lo mismo. Los hay que se adecuan mejor a determinadas

condiciones climaticas, que sacan mas rendimiento a ciertos cultivos, que se adaptan mejor
a las caracteristicas de ciertas zonas... las posibilidades para seleccionar el plastico optimo
son cada vez mas amplias. En SOTRAFA, S.A. disponemos de tecnologia de dltima generacion
tricapa y utilizamos las mejores materias primas del mercado.

Venticinco anos de experiencia nos avalan.
Déjese aconsejar por profesionales y no se sentira defraudado.

El futuro nos demanda una agricultura cada vez mas inteligente.
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Estamos en ello.

a =
e Y i Ctra. Nac. 340 » Km. 416,4 | "“""""“’““‘
o — Tel.: 950 58 04 42 » Fax: 950 58 02 33 ‘
Ny .. Apdo. Correos, 61 El Ejido
I : 2
U 04700 EL EJIDO (Almeria
S -
‘- e-mail: info@sotrafa.com




i L
o

=

 SOLUCION INNOVADORA

Liberacion lenta
Granulometria fina
. . PREMIUM. 15-6-15s + 2 MgO
Favorece el crecimiento & RESISTENT 6-4-125 + 6 Fe

.  y . y SLOW 20-4-10s + 2 MgO
Aumenta la aireacion y eleva la capacidad de retencion L N SPRINTER 14475 + 3MgO
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www.burespro.com

BURES PROFESIONAL S.A. Cami de Sant Roc s/n E- 17180 Vilablareix (Girona) Tel: 972 40 50 95 Fax: 972 40 55 96 e-mail; info@burespro.com
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Sembradoras
Lienadoras

Lavadoras
Enmacetadoras
Maquinas de Tacos
Paletizadores

Lineas de repicado
Transplantadoras
Repicadoras con vision
Injertadoras
Mezcladoras

Big Bales

Grandes Tolvas
Transporte de Macetas
Cintas a medida
Transportadores
Robotizacion
Maquinas de Vapor
Calefacciones
Sistemas de Riegos
Software de produccion
Software de Riegos
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Ediciones de Horticultura, S.L.

del consumo de frutas y hortalizas

Yogures y lechugas:

,quién tiene menos

| calorias?

Agroexpo, la feria que se realiza en Don Benito (Badajoz,
Espana) dedicé parte de su programa de conferencias a anali-
zar las opciones para agregar valor a su industria agroalimen-
taria. El cultivo de frutas es uno de los pilares de la economia
del sudoeste espafiol y fueron, como es lgico, objeto de anéli-
sis en este programa.

Milagros Mateos, del Instituto Tecnolégico Agroalimenta-
rio, hizo un repaso de los productos que ofrece la industria ba-
sados en frutas y hortalizas, y a qué percepciones por parte del
consumidor deben su posicionamiento en el mercado los més
novedosos (Horticultura 168, abril 2003, pdgina 87). Entre
ellas se cuentan el carecer de aditivos/conservantes, ser “todo
natural”, bajos en calorias, enriquecidos con vitaminas y/o mi-
nerales, ecol6gicos, vegetarianos, por tener fibra afadida, por
ser bajos en grasas, por ser de facil consumo (“productos de
conveniencia”), “saludables”, etc.

Cabe preguntarse si algunos de estos argumentos, de indu-
dable atractivo comercial, son éticamente vélidos. ;Las perso-
nas con una alimentacién normal y buena salud, deben tomar
complementos vitaminicos? ;Productos enriquecidos en cal-
cio? Hay indicios de que nifios de paises desarrollados mues-
tran calcificaciones anormales de las encias que los dentistas
atribuyen a Ja proliferacién de leches y bebidas enriquecidos
en calcio. (Esto por no hablar de comentarios no probados,
pero quizés reales, del efecto “energetizante” de las bebidas
que se venden como tales, basado en contenidos exagerados de
cafeina).

Llama la atencién que la legislacion actualmente vigente
permita la venta de productos industrializados con afladidos
cuyos beneficios para la salud de la poblacién no enferma re-
sultan de muy dificil comprobacién. Y mds paradéjico atin si
se compara con las restricciones que tienen frutas y hortalizas
en fresco para utilizar como argumentos de venta caracteristi-
cas que les son propias, como es, por ejemplo, para
muchas de ellas, el “bajo en calorias”.

(Quién duda de que una lechuga sea baja en calo-
rias? Pues la legislacién no permite mencionarlo ya
que para poder hacerlo debe ser una lechuga especial-
mente baja en calorias entre las lechugas. Cabe pre-
guntarse si no confunde més el hecho de que se autori-
ce a anunciar a un yogur como ‘“bajo en calorias” por-
que lo es frente a otro con mayor contenido de azica-
res o grasas, y no a una lechuga. Puede haber quien
piense que un yogur tiene menos calorias que una le-
chuga...

@ HORTICULTURA INTERNACIONAL

Alicia Namesny

info@poscosecha.com




&nNnutehka’

Nocleo de Tecnologia Agricola S.L.

tecnologia integral para la agricultura

® Proy ”Iluve,én mulib
* Productos y ucces&los para el tulhvo,

como: -y ‘1\‘,

slructurns de mvernoderos . I"i&(tlcos agricolas
hara cubuerlas/ embalses y cultives * Equipas
uton umos de fertirrigacion"yicantrol de dima o
ites de riego y control “(valvulas,
D...) ® (U‘IIVOS hiﬂroponitos (lana de

s ® Mallas para la agricultura

Nileo de Tecno oiu Agricola S.L.

(/ Rebolloso, 4 1°A 30800 Lorca, Murcia (Spain) http://www.nuteka.com e-mail: nuteka@nuteka.com Tlfno.: +34 968 47 80 60 Fax: +34 - 968 47 80 59

,mADE 5 S

Ill.LlSm LA MGRaC TURS

UULMA ®SOLPLAST @QTEC agro Systers

Plasticos para la Agricuity HIGOL ¥ IICHOLOGIA § |




I SUMARIO

Pere Papaseit

Xavier Martinez (Biologo)
Francesc Basla 5

La portada de esta edicion
de Horticultura Internacional nos
presenta una nueva variedad de
mini clavel, la Carnelia®, cultivada
en las instalaciones de la empresa
Barberet & Blanc.

La producciéon de clavel en
maceta se ha convertido en un di-
namico sector de la horticultura,
tanto en Espaaii, como fuera de
sus fronteras.

Asi, el clavel, una flor que en
cada pais es asociada con algin
concepto, en unas ocasiones mas
positivo que en otras, se abre
paso entre toda la oferta de flor y
planta ornamental, gana populari-
dad y crea una via comercial con
enormes posibilidades.

(Ing. Agronomao)
Juan lgnacio Ariza
(Ing. Agronomo)
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se ha intensificado en el sur de
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La nueva
estructuracion
de la floricultura
brasilena

La floricultura brasilefia
viene desarrolldndose
aceleradamente durante
los ultimos aios.

Esto se debe, entre otros
factores, a la estructuracién
de nuevos mercados

asi como a la ampliacién
y la reconversién varietal
de las especies.

M? Carmen lzquierdo

La Revista Horticultura es una publicacién plural y acoge en sus paginas las colaboraciones de autores referidos a temas de tecnologia horticola de los cultivos intensi-
vos relacionados con fas frutas, hortalizas, flores y plantas ornamentales y los de opinén referentes a la profesién. En todos los casos de los textos recibidos, la redac-
cién se reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y/o separar parte de la informacién para la elaboracién de los articulos.

Muestra revista no se responsabiliza
de los conlenidos de anuncios

y colaboraciones. La reproduccion
total o parcial de los articulos

e Informaciones esta prohibida,
salvo con la autorizacion expresa
del propietario del Copyright.
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La importancia de la innovacion de los proyectos y los
ensayos. ¢Es la innovacion en plasticos de invernadero,
fertirrigacion o en variedades indispensable para el
liderazgo horticola de las empresas?

¢Qué quieren las plantas? ¢;Qué quieren los mercados?

Los cambios comerciales en la cadena alimentaria,
cqueé significado tienen para la programacion horticola?

Las empresas privadas y las organizaciones de productores,
cutilizan de forma adecuada sus opciones 1+D+i?

¢Como sienten las plantas? Evitar el estrés optimiza
rendimientos: ¢como hacerlo?

; Qué innovaciones pueden mejorar la eficiencia del uso
éel agua en los proximos anos?

'Cué?es son los criterios para elegir el plastico

ae invernadero?

La posicion de liderazgo europeo de la horticultura espanola,
la de Murcia, Almeria y Valencia en particular, contribuyen
a un espectacular desarrollo de muchas industrias,
£,cOmo son las opciones de progreso?

EN FITECH 7 ESTAN LAS RESPUESTAS f

En las conferencias y debates del Fitech VIl juntos
aprenderemos a aprender.

Inscribase hoy mismo

Tel: 977 75 04 02 - 977 751 669~ Coorganizan:

- « CIFACITA
Fax: 977 75 30 56 GG
http: //www.horticom.com/fitech?7 entro de Investigacion y Ensayos

e-mail: fitech7 @ediho.es * FITECH
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La innovacion
Como inversion
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Plasticos de invernadero
Riegos a la demanda
Proyecos U ensayos

Del 13 al 15
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salud y distriln

de frutas y I

de Horticom

Toda la informacién
en menos de tres clicks

www.horticom.com

Fertilizantes y Nutrifitos

B Debido a la creciente demanda de abonos liquidos y
productos de nutricién vegetal en el sector hortofruticola
espafiol, la empresa Francisco R. Artal incorpora un nue-
vo cami6n de reparto con la finalidad de mejorar el
servivio a sus clientes, algo que esta empresa lleva cui-
dando con especial mimo desde su fundacién en 1895.
Actualmente, Francisco R. Artal, especializada en abonos
liquidos y agronutrientes, cuenta con un camién cisterna
capaz de transportar 8000 1 de producto a granel dividida
en dos compartimentos estancos para obtener una mayor
versatilidad, en contenedores de 1000 1, o bien en mer-
cancia paletizada en envases de 1, 5, 10 y/6 20 1. Cuenta
también con un camién con posibilidad de servir produc-

@ L] HORTICULTURA INTERNACIONAL

Fertilizantes
Capfol elevado al cubo
Mayor calidad, conservacion y compatibilidad
con los fitosanitarios

La empresa SCPA Agronutricién Ibérica, especializada en nutri-
cién vegetal, lanza al mercado espafiol Capfol, un producto con una
riqueza del 4,6% de fdsforo y un 14,1% de calcio. En la imagen,
Angel Pacheco, entre sus especialidades, la de logistica de esta fir-
ma, manifiesta el amplio crecimiento experimentado por este ferti-
lizante foliar de nueva generacién. Destaca el efecto acidificante
sobre su caldo de pulverizacién, lo que unido a su solubilidad y ac-
cién sinérgica entre sus nutrientes le confiere una penetracion del
calcio en el seno de los frutos de una forma rdpida y eficaz. Su slo-
gan «elevado al cubo» hace referencia a sus tres «C»; mayor «Cali-
dad» de los frutos, mayor «Conservacién» poscosecha y mayor
«Compatibilidad» con los tratamientos fitosanitarios.

to en contenedores de 1000 1, palets en cualquiera de los en-
vases ya mencionados o combinando ambas posibilidades.
Del mismo modo, pone al servicio de sus clientes un nuevo
camién preparado para transportar mercancia paletizada o
bien en contenedores de 1000 1. Con todo esto, ofrece la
posiblidad de transportar 1000 1 mds de producto en las di-
versas formas citadas gracias a un furgon habilitado.

Todos estos vehiculos estdn debidamente equipados y auto-
rizados para el transporte de mercancias peligrosas como
4cido fosférico y dcido nitrico, ademds de un personal alta-
mente cualificado y acreditado para ello. Ademds, cuenta
con un sistema de motobombas y mangueras que les permi-
te realizar descargas de la amplia gama de sus productos en
el mismo cabezal de riego o en su almacén.
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Envases
Veriplast
Bandejas para corazones de cogollos

Veriplast (www.veriplast.com) suministra bandejas perso-
nalizadas mediante colores especiales para corazones de co-
gollo, una variedad vegetal de alta seleccién, escogida hoy
por un gran nimero de consumidores.

Estas bandejas - transparentes, ligeras, resistentes e inde-
formables - preservan y protegen ésta y otras muchas frutas y
verduras, facilitando su envasado, almacenamiento, transpor-
te, exposicién y venta, incrementando su valor afiadido y cui-
dando el medio ambiente gracias a su total reciclabilidad.

En su catdlogo hay dos tipos de bandejas: una cuyo mate-
rial es F-250 C P.P, con dimensiones exteriores de 115 x 94 x
60 mm y con plateau de 60 x 40 cm; el tipo realizado con el
material B-170 / 65 PE.T., con dimensiones exteriores de 170
x 110 x 65 mm y dimensiones de plateau de 60 x 40 cm.

Seguridad Alimentaria
B AINIA, centro tecnolégico, ha presen-
tado en un acto presidido por Marfa
Neira Gonzdlez, Presidenta de la Agen- Sd l %
cia Espafiola de Seguridad Alimentaria, el
la primera marca especifica de seguri-
dad alimentaria de Espafia, SAL. Con esta iniciativa,
AINIA da respuesta a una necesidad patente de las em-
presas del sector, como es contar con sistemas de seguri-
dad alimentaria certificables por organismos acreditados
e independientes, ajenos a la propia empresa, que den la
méxima garantia de seguridad y confianza de sus produc-
tos al consumidor. Hay amplia informacién en
www.horticom.com?53493.

PLANTADORAS de

CEPELLONES, tanto en

cuadrado como en conico
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Transporte y Logistica

Jornada de la Autoridad Portuaria
de Cartagena

Logistica de perecederos

Una jornada sobre logistica de perecederos ha
sido organizada por la Autoridad Portuaria de Cart-
agena (Espaiia) el dia 5 de mayo en la sede de la
Cémara Oficial de Comercio, Industria y Navega-
cién de Cartagena. El programa comenzard con una
alocuacién de Miguel Durdn Granados, presidente
de la Comisién de Comercio Exterior de esa cdma-
ra, y en él participardn, entre otros, José Alvarez
Ramos, Consejero de Agricultura de la Embajada
de Espafia en La Haya, Adrfan Viudes, presidente
de la Autoridad Portuaria de Cartagena, y
Guillermo Dominguez, gerente de Fruitport del
puerto de Rotterdam.

Este es un tema de maxima actualidad, especial-
mente desde que la UE estd tomando medidas para
limitar el transporte por carretera.

El presidente de la Autoridad Portuaria Almeria-
Motril, José Antonio Amate, junto al sector comer-
cializador, ha comenzado a estudiar la posibilidad
de transportar frutas y hortalizas por via maritima,
al considerar que la UE va a potenciar en el futuro
préximo el transporte maritimo y ferroviario, lo
cual abre muchas opciones para nuevas vias para la
distribucién de perecederos.

Perifdico digital, su punto de informacidn diaria en Internet
www.horticom.com

Actualidad

M Biagro, empresa dedicada a la fabricacion y comercia-
lizacién de agronutrientes, feromonas y productos ecol6-
gicos, ha celebrado su «Convencién 20 Aniversario», invi-
tando a toda la red de distribucién en Espaiia y resto de
paises, con una serie de reuniones internas y una charla
informativa por parte de Pedro Ros, del INIA en Madrid,
sobre a nuevos proyectos para la lucha contra Ceratitis
capitata en Espana. Desde 1982, Biagro ha crecido a ni-
vel nacional e internacional, tanto en agronutrientes como
en feromonas, adaptdndose a las nuevas exigencias del
mercado. También ha seguido una linea de [+D de nuevos
productos, intentando siempre cubrir las necesidades de
una agricultura cada vez més tecnificada.

B PR 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

Tecnologia de Poscosecha
Etiquetadora electronica
La dispensadora de etiquetas versatil

Checkpoint Meto (www.checkpointsystems.com) ofrece la solu-

cién para etiquetar las frutas con Dix la dispensadora de etiquetas
versatil, que se activa al desplazarse sobre la fruta. Ofrece una al-
ternativa rdpida, eficiente y sin problemas al etiquetaje manual tra-
dicional. Puede dispensar etiquetas de papel o de polipropileno de
17 a 37 mm de ancho. Admite rollos de 125 mm de didmetro, con
un total aproximado de 5.000 etiquetas standard. Ficil de manejar,
pueden aplicarse cémodamente hasta seis etiquetas por segundo.

La dispensadora es ligera y robusta y necesita un minimo man-
tenimiento. Presenta discos de policarbonato pricticamente irrom-
pibles y rodillo aplicador de espuma, que no dafia la fruta.

Debemos tener en cuenta que el consumidor prefiere la fruta eti-
quetada, que proporciona una imagen de calidad. Si un producto
lleva una etiqueta atractiva, se vende mucho mds. Con las etiquetas
Meto, fabricadas con adhesivos homologados por Sanidad, su mar-
ca estard siempre bien visible sin caerse.
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Fitosanitarios
Fungicidas para olivo,
vifia, tomate y patata

IQV lanza Vitra M

Vitra m 4 ;'l?vglr repilo

Industrias  Quimicas del
Vallés (www.igv-valles.com)
acaba de lanzar al mercado
espaiol Vitra M (Hidréxido
de cobre 35% + Mancozeb
20% WP), fungicida organocu-
prico especialmente indicado
contra el repilo del olivar.

Vitra M es un fungicida de
contacto, de uso preventivo,
cuya eficacia ha sido probada en
minuciosos estudios de campo.

La naturaleza y la proporcién de
ingredientes activos han sido cuidadosamente estudiadas para
optimizar su sinergia y conseguir la mejor eficacia. La equili-
brada concentracién de sus componentes y la estructura cris-
talina del producto permiten utilizar menores dosis por hecta-
rea, lo que redunda en un menor coste y un mayor respeto
medioambiental.

Especialmente indicado en olivo (contra repilo); también
muestra resultados muy eficaces en vifia (contra mildiu), to-
mate (contra alternaria, antracnosis, mildiu y septoria) y pa-
tata (contra alternaria, antracnosis, mildiu y septoria). Se pre-
senta en saco de tres kilos.

Con este lanzamiento, IQV complementa de forma impor-
tante su catdlogo de productos fungicidas en olivo, vifa, to-
mate y patata, donde ya tiene una presencia destacada con No nos preocupan las estaciones
marcas como Caldo Bordelés Vallés, Cupertine, Armetil y Nos ocupan las cosechas
Blin, entre otras.

I Agrocomponentes (www.agrocomponentes.es) ya pue-
de incorporar a sus instalaciones de pantalla térmica o de
sombreo el perfil de aluminio "tipo holandés” en sustitu-
cién del conocido tubo de 19 que hace de tubo de arras-
tre y de cierre. El perfil de aluminio cierra mejor la insta-
lacién, evitando fugas de calor durante la noche y épocas
frias; siendo aluminio un material mds rigido permite re-
ducir el paquete de pantalla casi a la mitad, disminuyen-
do la superficie de sombreo fija e incrementando la en-
trada de luz al interior del invernadero.

Desde el punto de vista estético, la rigidez del aluminio
hace que todos los paquetes de pantalla queden més ali-
neados y uniformes en el conjunto total de la instalacion <3 30820 ALCANTARILLA = MURCIA
(M4s informacién: info @agrocomponentes.es). %\ Tel.: 968 807 368 = Fax: 968 807 533
J' HUETE sxr,nal-l:mfoﬁ_lhuete.com
‘eb: www.jhuete.com

Pol. Ind. Oeste = C/. Ecuador, parc. 4/10

=
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Formacion
Una alternativa para el abastecimiento de agua
Las posibilidades de la desalacion

Cerca de 200 personas se dieron cita en la [ Jornada
sobre Desalacién como recurso alternativo al abasteci-
miento de agua «Ciudad de Dénia». El alcalde de la lo-
calidad, Miguel Ferrer, explic6 en el acto de apertura
que el encuentro tiene por objetivo dar a conocer las
posibilidades de la desalacién como medio para garan-
tizar el suministro de agua potable.

Dénia super6 el pasado afio, tras treinta de déficit,
sus problemas de abastecimiento de agua potable y por
ello ahora desea aportar su experiencia sobre las posi-
bilidades de la desalacién a otras poblaciones en una
situacién similar. Miguel Ferrer afirmé que esta Jorna-
da pretende «avanzar en las posibilidades de la desala-
cién y aportar conclusiones enriquecedoras».

La apertura oficial conté con la presencia de Pedro
Marco, Director General de Obras Piblicas - COPUT,

Mercados y Comercios

B En la Region de Murcia, en el sector de frutas y hor-
talizas, se ha creado un nuevo grupo exportador. El pro-
yecto ha dado lugar a una corporacién denominada
Grupexco, que realiza dos tipos de servicio a sus expor-
tadores: a) como actividad comercial: un equipo de co-
merciales estructurados en destino localizan operaciones
de clientes finales exentas de comisiones con el fin de in-
crementar los margenes comerciales en cada operacién
individualizada y la mediatizan a través de un sistema de
rutas. b) un Club de Exportadores mediante el que se
ofrecen servicios de base de datos de nuevos clientes fi-
nales desconocidos por los circuitos habituales del sector,
servicios juridicos especializados en destino, servicio de
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quien sefald la «preocupacién del Gobierno valenciano por el tema
del abastecimiento de agua, tanto urbano como para regadio». Pe-
dro Marco record6 que la Marina Alta «es una comarca con recur-
$Os pero con un gran crecimiento, y la desalacién puede ser una al-
ternativa para obtener agua de distintas procedencias».

El congreso comenzd con un primer panel titulado «El agua un
bien escaso» moderado por Juan Antonio Sénchez, Jefe de la Divi-
si6n de Recursos Hidrdulicos de la COPUT, y «Abastecimiento de
agua en Dénia, presente y futuro», moderado por Bernado de Amo,
Delegado de Aqualia.

La sesi6én de tarde acogi6 dos nuevos paneles: «Aspectos técni-
cos de la desalacién» y «Aspectos econdmicos de la desalacién»,
presentados y moderados por Miguel Torres, Jefe del drea de Cali-
dad de Aguas del CEDEX, y Daniel Prats, Director del Instituto del
agua - Universidad de Alicante.

El presidente de la Diputacién de Alicante, Julio de Espaiia, es-
tuvo presente en la mesa redonda en la que se presentaron las con-
clusiones. La Jornada ha estado organizada por el Ayto. de Dénia y
Aqualia, empresa suministradora del servicio en la ciudad, con la
colaboracién de la Conselleria de Obras Publicas, Urbanismo y
Transportes.

reclamaciones con presencia de controladores y anélisis
de incidencia via satélite en tiempo real, seguimiento y
control de precios... También contempla la devolucién de
cierto rappel a los exportadores de las ventas realizadas a
través de Grupexco. El socio, a cambio, contribuye a los
costes de la sociedad mediante aportaciones con una re-
lacién calidad/precio muy asequible sea cual sea la di-
mensién del exportador. Esta contribucién es mensual el
primer afio. A partir del segundo serd solo mientras dure
su cosecha. El sistema estd pensado no solo para mejorar
los margenes comerciales, sino para poner al alcance del
exportador segmentos que aisladamente estdn fuera de su
alcance. Para mas informacién, el coordinador del Pro-

yecto es Enrique Bastarreche: enrique @ grupexco.com.
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Envases
Innovacidn y colaboracion
Caja de carton con ventilacion mejorada

Afco (www.afco.es) ha presentado un nuevo tipo de enva-
se de cart6n con considerables ventajas para el preenfriado de
productos horticolas en cdmaras. Un profundo estudio técnico
ha dado como resultado unas mejoras muy significativas en
las cajas con orificios de ventilacién. Dicho estudio ha sido
cofinanciado por el Instituto de la Mediana y Pequefia Indus-
tria Valenciana, Impiva (www.impiva.es), y el Grupo Pla-
form, ademds del Comité Técnico y varios fabricantes de Pla-
form, los expertos del Instituto Tecnoldgico del Envase, Em-
balaje y Transporte (www.itene.com), uno de los laboratorios
oficiales de cartén ondulado, y Anecoop, primera empresa
comercializadora y exportadora de productos hortofruticolas
espafiola.

En la presentacién han participado Jesis Béveda, presi-
dente de Plaform, Rafael Olcina, de Impiva, José Miquel,
presidente de Anecoop, Victor Garcia, presidente de Afco,
Angel Sénchez (Cartonajes Levante), Juan Mendicote, direc-
tor técnico de Afco e Ignacio Carro, director general de Plaform.

SEMILLAS, SEMILLEROS

¥ PLANTA JOVEN

# MACETA DE FLOR
E FLOR CORTADA

B DE INTERIOR

(IN VITRO ESQUEJES
Y SEMILLAS)

COPROA, S.L. ~
Vereda Real, s/n - 46184 San Antonio de Benageber (Valencia) @ o

B AROMATICAS

® FORESTALES
(ARBOLES, ARBUSTOS
Y CONIFERAS)

B PALMACEAS
(INTERIOR Y EXTERIOR)

Tel. 96 135 02 65 - Fax. 96 135 03 35
e-mail: info@coproa.com - htlp.//www.coproa.com

WWW. pl’iVﬂl’lUtI’iCOHtYOI.Com

Las mejores

b Priva lntégf_lp. Priva Mu;.iarrm
PrivAssist, Tratamiento ]
P Mithra Clima, Mastia H, / Generatiores de 002,
Mastia VS, Mastia VH, Priva, Ringrmaster,

Mastia VHR y Micro Alarma,

Aprha 2005, 303 Cartagern (MURCIA-SPAING
Tl 34 558 120 300« Fin +34 560 200 82

PRIVA £ s

n PRIVA NUTRICONTROL IBERICA
Poi ind Cabero Buara, C Burnrest, 26

LAS VENTAJAS DE LA BIOLOGIA CELULAR

BIOAGA USA CORP.
Molecular Biology Laboratory Emprgsgsg{lil‘;gffxgda de

Miami, Florida, USA
1 ) INTERNACIONALES DE ORO:
www.bioaga.com una a la tecnologia y otra

. la calldad, y el Trofeo
Rte: BERLIN BIOTEC (BIOAGA) Tudela ' s :
Tel.- 902 154 531 » Fax: 948 828 437 iFrostiota Vairierckl

CEN FERTILIZANTE CIENTIFICO

REGISTRADO EN U.S.A. N¢ F-1417

RECORDS DE PRODUCCION CON CEN:
9.000 Kg. de trigo por Ha.
11.500 Kg. de cebada por Ha.
22.000 Kg. de maiz por Ha.
14.500 Kg. de arroz por Ha.
215.000 Kg. de tomate por Ha.
145 Kg. de clementina por arbol, 90 % 1* A
80.000 Kg. Marisol por Ha. (56 % extra, 42 % 1*
14.000 Kg. de uva de vifia en secano por Ha. 14
80.000 Kg. de patata por Ha.
250 Kg. de aceitunas por arbol, mas 3 p. de grasa -1,5 de acidez
Arroz con 300 pg/Kg. de Vitamina A mas 400 % de Vitamina E

BIOAGA, a la cabeza de la alta tecnologfa con sus abonos GEN conocidos
internacionalmente por sus excelentes resultados; produccion y calidad.

OTRAS MEDALLAS DE 0RO, PLATA Y BRONCE CONSEGUIDAS
EN VINO POR CLIENTES DE CEN.

FERTILIZANTES Y PIENSOS ECOLOGICOS:
- EKOLOGIK: Fertilizante natural. Autorizado en la UE
para agricultura ecolégica.
- CEM: Pienso natural. Registro en USA N° 583. Autorizado
en la UE para ganaderia ecoldgica. Conversién: 1,57.
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La geografia del
comercio del melon

-

JOSE M? TORRES
M* JOSE MIQUEL

Departamento de Produccion
y Desarrollo de Anecoop

En las dos iltimas décadas,
el melén ha pasado de ser un cul-
tivo estacional mediterrdneo mas a
ser uno de los “pesos pesados” en-
tre los cultivos horticolas euro-
peos. Esto ha sido el resultado del
desarrollo del consumo, de la
creacion de variedades y de las es-
trategias comerciales sofisticadas.

En 1997, la produccién de
mel6én se ubic6 dentro de las 10
primeras frutas, después de la na-

El mercado
internacional

se abastece

de diversos

tipo de melon,

en funcion de

la época del afio
y de los gustos de
los consumidores
de cada pais.

ranja, el banano y las uvas de
mesa, pero por encima de pifa,
papaya y limén.

El melén es una de las frutas
tropicales mds conocidas y de-
mandadas por los paises desarro-
llados. En los ultimos afios, se ha
incrementado su consumo gracias
al auge de las ventas de productos
precortados y listos para consu-
mir, sistema para el cual es apto el
melén.
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Entre los melones que tienen
una mayor comercializacién a ni-
vel mundial se encuentran los ti-
pos Cantaloup y Honeydew, que
se cultivan y también se importan
en los Estados Unidos. También
tienen peso los melones Amarillo,
Galia, Charentais y Piel de Sapo
producidos y distribuidos espe-
cialmente en Europa. El Reino
Unido es el pais mayor importa-
dor de melones



Preferencias en los
mercados consumidores.
Europa

El mel6n es un fruto alta-
mente conocido en Europa y su
consumo se incrementa en el ve-
rano, dado su alto contenido en
agua. El consumidor europeo de-
manda un melén pequeiio (calibre
5 y/6 6), de sabor dulce, color
atractivo a la vista, homogéneo y
que mantenga sus caracteristicas
organolépticas por mucho tiempo.

En Espafia se cultiva y se
prefiere el melén Piel de Sapo, en
Alemania se inclinan por el mel6n
Cantaloup y en Inglaterra por el
Galia y Amarillo. En Francia se
prefiere el tipo Charentais y en el
Norte de Europa el Cantaloup (ver
Cuadro 3).

El mercado nordeuropeo,
prefiere en un 60% el Galia, que
se produce en Espafia principal-
mente entre abril y septiembre.
Sin embargo, el resto del ano re-
sulta dificil suministrar esta fruta.
Los intentos de produccién en
Ibero América han resultado sélo
posibles cuando se transporta en
avién; esto supone un coste des-
mesurado y hace inviable la pro-
duccién en cantidades suficientes
para satisfacer las necesidades del
mercado. Israel s6lo logra poner
durante los meses de octubre a
noviembre y a final de marzo y
abril este tipo de melén en el mer-
cado europeo.

Sin embargo, se estd produ-
ciendo un cambio con la introduc-
cién de las variedades de Galia
larga vida, que permiten el trans-
porte maritimo desde las zonas
productoras en Centroamérica y
Caribe hasta Europa.

Un mercado en expansion
El Reino Unido es de los
mercados de consumo m4s impor-
tantes del norte de Europa. Duran-
te muchos afios el mercado estuvo
dominado por Amarillo, pero las
cosas han cambiado en los ulti-
mos afios. Segin algunas entrevis-
tas, el 75% de las personas consu-
men melones durante todo el afio.
Este cambio en los hébitos de
consumo ha ido acompaiiado de
un cambio en las dreas de abaste-

cimiento de mel6n. Espaiia, Israel,
Sudéfrica y Sudamérica juegan un
papel importante en este mercado.
Los grandes minoristas consideran
prioritario ofrecer este producto a
sus clientes durante todo el afio.
El consumidor britdnico compra
guidndose por el aspecto exterior
del producto; ante productos con
mal aspecto, el cliente se desilu-
siona y piensa que no le estdn dan-
do un contravalor por su dinero.

Espana

Las principales zonas pro-
ductoras de melén en Espaiia se
sitian en Andalucia (Almeria es la
principal provincia productora),
Murcia, Castilla La Mancha, Extre-
madura, y Comunidad Valenciana.

Andalucia: Los tipos de me-
[6n que mayoritariamente se culti-
van en Almeria son Galia, Amari-
llo, Charentais y Piel de Sapo. La
produccién en Almeria dura desde
abril hasta junio.

{— MERCADOS Y COMERCIO l

De las 11.000 ha cultivadas
de melén en Andalucia en 2000,
un 53% corresponde a la provin-
cia de Almeria, seguida de Méla-
ga (12,5%), y Cadiz (8%). En
cuanto a produccion de melén ese
mismo afo, en Andalucia se obtu-
vieron 344.689 t, 47% correspon-
dientes a Almeria, y 12% a Madlaga.

A partir de ese afo, en
Almeria la superficie dedicada al
cultivo del mel6n ha descendido
debido fundamentalmente a la in-
cidencia de plagas, virus y enfer-
medades, principalmente al Virus
de las Venas Amarillas del Pepino
(CVYV). En la campaiia 2001-
2002 hubo un descenso de la su-
perficie cultivada de melén del
12% y un descenso de la produc-
cién del 30%. Este hecho también
ha repercutido en las exportacio-
nes, que descendieron en esa cam-
pafia en un 28%.

Murcia: E| periodo de cose-
cha de melén en Murcia va de ju-
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nio a agosto. Del melén que se
planta, un 44% corresponde al
tipo Galia, un 44% al Piel de Sa-
po, y un 12% al Amarillo. En la
campafia 2001-2002 se plantaron
en Murcia unas 6300 ha de meldn,
obteniéndose una produccién de
unas 212.000 t.

Castilla La Mancha: En 2002
se cultivé una superficie de 13.000
ha de mel6n, con una produccién
de unas 300.000 t. La Mancha re-
presenta un 31% de la produccién
nacional. EI 90% de esta produc-
cién se concentra en Ciudad Real,
en las localidades de Tomelloso,
Argamasilla y Manzanares.

El tipo que se cultiva en esta
regién es casi exclusivamente Piel
de Sapo, y el periodo de recolec-
cién va de julio a septiembe.

Extremadura: Se dedica al
mel6én una superficie aproximada
de 4.500 ha, obteniéndose una
produccién de unas 67000 t. Un
85% de esta produccién se en-
cuentra en Badajoz.

La superficie de melén ha
sufrido cierta disminucién en los
dltimos afos, aunque la produc-
cién no se ha reducido en corres-
pondencia debido al incremento
de los rendimientos. Las razones
de esta productividad son el tras-
paso del cultivo de secano a rega-
dio, la utilizacién de nuevo mate-
rial genético con mds resistencias

El aumento

del consumo de
melon en EE.UU.
se debe, entre
otros motivos,

a la disponibilidad
de cortes frescos
de fruta sobre
hielo y empaques
refrigerados

de melén troceado
listos para comer.

a enfermedades y plagas, mayor
producciéon y mas precocidad,
también se debe a la mejora de las
técnicas de cultivo.

Comunidad Valenciana: La
superficie cultivada de meldén en
la Comunidad Valenciana alcanzé
en 2001 algo mas de 2000 ha, con
una produccién de 44.462 t. El
33% se concentra en Alicante, el
21% en Valencia y el 45% en Cas-
tellén. En la Comunidad Valencia-
na, el suelo se dedica fundamen-
talmente a citricos, siendo muy es-
caso el cultivo de horticolas. Res-
pecto al cultivo de melén también
hay problemas de suelos infecta-
dos que provocan la muerte stibita
de las plantas de meldn, por lo que
su cultivo ha ido descendiendo.

El tipo de melén més culti-
vado en la Comunidad Valenciana
es el Piel de Sapo, y el periodo de
recoleccién va de julio a princi-
pios de septiembre.

H El crecimiento de la industria de melon
en Centroamérica, principalmente en Costa
Rica, Honduras y Guatemala, se ha logrado
gracias a la accion combinada de
multinacionales, productores importadores
y cooperativas establecidas en Honduras
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Principales
exportadores
mundiales de melén
en 2000.
Exportador Toneladas
Mundo 1.571.041
Espana 300.076
México 240.903
Costa Rica 176.947
Estados Unidos 156.711
Brasil 60.912
Honduras 60.000
Francia 41.729 |
Republica
Dominicana 42.872
Holanda 39.776
Fuente: FAO, 2002
| Cuadro 1: |
Principales
productores
mundiales de meldén
en 2001.
Productor Toneladas
Mundo 19.877.609
China 6.655.000 |
Turquia 1.800.000
Estados Unidos 1.320.850
Espana 1.000.000
Irdn 1.000.000
Rumania 945.000 |
Egipto 850.000
Marruecos 650.000
India 640.000
México 510.000

Fuente: FAQO, 2002

Estados Unidos

En Estados Unidos, Califor-
nia, Texas, Oregén y Washington
abastecen el mercado durante el
verano con Cantaloup y Honey-
dew. Dado que la produccién in-
terna es insuficiente para satisfa-
cer la demanda, la oferta se com-
plementa con las importaciones
de México, Costa Rica, Honduras
y Guatemala. Aparte de Cantaloup
y Honeydew, se encuentran en el
mercado, en menor cantidad, las
variedades denominadas exoti-



cas: Amarillo, Galia y Charen-
tais.

Segin el Departamento de
Agricultura de Estados Unidos, el
mel6n es la segunda fruta mds de-
mandada en este mercado después
del banano. El aumento del con-
sumo de mel6n en EE.UU. se de-
be, entre otros motivos, a la dis-
ponibilidad de cortes frescos de
fruta sobre hielo y empaques re-
frigerados de melén troceado lis-
tos para comer. Estos procedi-
mientos han permitido introducir
diferentes tipos, mantener el con-
sumo de la fruta y evitar desper-
dicios.

Adicionalmente, las ventas
de melén se han beneficiado por
la confeccién en tarrinas de pro-
ductos precortados y de ensaladas
en los supermercados, asi como
por la oferta de degustaciones
previas a la compra del producto
con los elementos propios del de-
sayuno, como los diferentes ce-
reales, por ejemplo.

B Las ventas de melon se han beneficiado
por la confeccidn en tarrinas de productos

precortados y ensaladas en los
supermercados, y por la oferta de

degustaciones previas a la compra

Presentaciones habituales
en el comercio

Aparte de las cldsicas con-
fecciones de mel6n que encontra-
mos en el punto de venta, en cajas
de cartén con sus alveolos de ce-
lulosa o plastico, en paises desa-
rrollados el melén estd obtenien-
do cotas altas en presentaciones
procesadas para consumir directa-
mente. Hay tarrinas con ensalada
de frutas, o simplemente con tro-
zos de mel6n, combinando dife-
rentes colores de carne que dan
un aspecto muy atractivo. Tam-
bién encontramos fruta troceada

 MERCADOS Y COMERCIO I

sobre hielo para su consumo di-
recto.

Procedencia de los
melones segun la estacién

Para abastecer el mercado de
melén, Europa realiza importacio-
nes provenientes principalmente
de Brasil (41,8%), Costa Rica
(22,2%), Israel (13.5%), Marruecos
(11,1%), Honduras (3,6%), Ecua-
dor (1,4%), Guatemala (I1,2%),
Sudéfrica (1,1%), Repiblica Domi-
nicana (0,7%), Venezuela (0,6%) y
el resto de las exportaciones cu-
biertas por otros paises.

En el comercio intracomuni-
tario, Espana es el principal ex-
portador de melén (77,38%); le
siguen con menores porcentajes
Holanda, Francia, e Italia

En el d4mbito de la UE, las
importaciones por paises son va-
riables. El primer importador de
melén es Reino Unido (28,36%),
en segundo lugar estd Holanda
(18%), que es al mismo tiempo un

La Malla

Atractivas y resistentes, las mallas INTERMAS para el envasado
con maquina vertical de patatas y otros productos
hortofruticolas, los hacen mas atractivos en el punto de
venta, permitiendo una éptima presentacién de la bolsa.

intermas

INTERMAS NETS S.A.

Ronda de Collsabadell, 11(Poligono Industrial)
08450 LLINARS DEL VALLES (Barcelona) SPAIN
Tel. 34 - 938 425 700 » Fax 34 - 938 425 701

INTERMAS MEXICO, S.A. de C.V.

Av del Aguila Azteca, 19190 A-B

Parque Industrial Baja Maq. El Aguila
TIJUANA. B. C. MEXICO C. P. 22576

Tel. 52-664-627.55.19 — 52-664-627.46.86
Fax 52-664-625.42.04

E-mail: info@intermas.com
Website: http://www.intermas.com
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mercado distribuidor; le

sigue
Francia (17,75%) vy Alemania
(17,26%). Con porcentajes meno-
res Portugal, Italia, Espafia, Sue-
cia, Austria, Dinamarca y por de-
bajo Finlandia y Grecia.

Cinco de los siete principa-
les exportadores de melén hacia
la UE y EE.UU. son latinoameri-
canos: destacan México, Hondu-
ras, Guatemala y Costa Rica, que
exportan principalmente a
EE.UU. Brasil, Israel y Marrue-
cos son los principales proveedo-
res de la UE.

El crecimiento de la indus-
tria de melén en Centroamérica,
principalmente en Costa Rica,
Honduras y Guatemala, se ha lo-
grado gracias a la accién combi-
nada de multinacionales, produc-
tores importadores, y de diferen-
tes cooperativas establecidas en
Honduras.

Las multinacionales consoli-
daron la posicién de las exporta-
ciones de melén en los mercados
americano y europeo desarrollan-
do convenios de agricultura por
contrato, aprovechando las condi-

En Costa Rica

se se siembra

un 65% de
melones del tipo
Cantaioup.

Un 60% se exporta
a EE.UU. y el resto
a Europa.

ciones ambientales, geogrificas,
sociales, de seguridad y de libre
inversion en las zonas productoras
de Centroamérica y aplicando to-
da su logistica y las agresivas
campafias promocionales.

Los productores importado-
res, por su parte contribuyeron al
crecimiento de la produccién y co-
mercializacién de esta fruta gra-
cias al desarrollo continuo de la
tecnologfa de produccién y a la
posibilidad de transporte mariti-
mo especializado de las multina-
cionales. Dados los altos volime-
nes de produccién que algunos
productores independientes mane-
jan, se abre la posibilidad de em-
plear charters maritimos exclusi-
vos, especialmente para [as expor-
taciones hacia la Unién Europea.

Guatemala

La produccién de melones
en Centroamérica para mercados
de exportacién se inicié en la dé-
cada de los 70, comenzando en
Guatemala, en la regién de
Zacapa. El periodo de cosecha se
inicia en noviembre, finalizando
los primeros dias de mayo; esto
es debido a que la mayor parte de

M El primer importador de melén es el Reino
Unido; en segundo lugar estd Holanda,
que es al mismo tiempo un mercado
distribuidor; le siguen Francia y Alemania
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la produccién estd destinada al
mercado de EE.UU. y Canad4.
Los tipos que aqui se cultivan son
Cantaloupes y Honey Dew, tam-
bién se hace algo de Galia.

Brasil

Brasil es uno de los paises
del continente americano con ma-
yor potencial de produccién y ex-
portacién de melones hacia el
mercado europeo. La produccién
brasilefia de melén estd concentra-
da en el nordeste, particularmente
en los estados de Rio Grande del
Norte y Ceard.

La produccién brasilena de
melén representa un 1% de la pro-
duccién mundial. Estd estimada
en 145.000 t en 2001, estando en
determinadas fechas el 80% del
mercado del melén en manos de
tres empresas que a veces entran
en dificultades econémicas llegan-
do a desaparecer y volviendo a re-
surgir més tarde con otro nombre
o0 razén social.

Las condiciones climéticas
para la produccién de melén son
favorables, pues las regiones de
produccién de los estados de Rio
Grande del Norte y Ceara presen-
tan un periodo de produccién con
temperaturas elevadas, alta lumi-
nosidad y clima seco. Las lluvias
son escasas y se concentran entre
enero y mayo. Brasil forma parte
del contexto mundial del negocio
del melén y estd capacitado para
ser uno de los paises que puede su-
plir las carencias de oferta en Euro-
pa en determinadas épocas del afio.
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En Brasil, se plantan princi-
palmente cultivares hibridos del
tipo Amarillo, aunque los produc-
tores estdn usando otros tipos en
vista a atender las preferencias de
los consumidores més exigentes.
Hay una tendencia por el aumento
de la demanda de melones aromé-
ticos y un aumento del uso de va-
riedades hibridas debido a la pro-
ductividad, uniformidad de los
frutos, y resistencias a agentes
bibticos y abiéticos.

La comercializacién para el
mercado externo, mayoritariamen-
te el europeo, transcurre entre
septiembre y abril, (compitiendo
con Costa Rica, Honduras y Pana-
mé a partir de enero) ya que el
resto de meses, el melén que se
consume en Europa, procede de
Espafia, con precios no favorables
para Brasil.

Algunas empresas brasilefias,
para atender preferencias de algu-
nos importadores, producen otros
tipos de melén como Piel de Sa-
po, Cantaloup, Orange flesh, Ga-
lia y el tradicional Amarillo.

La exportacién estd destina-
da sobre todo al Reino Unido, Ho-
landa, Alemania, y paises nérdi-
cos. De las cinco variedades de
melones producidas en Brasil
(Amarillo, Piel de Sapo, Galia,
Cantaloupe y Orange Flesh),
Amarillo es el mds importante,
destindndose 7200 ha por afio a su
cultivo. Se verifica en Brasil un
fuerte crecimiento de la produc-
ci6én, consumo interno y exporta-
cién de melones “nobles”.

La introduccién de nuevas
variedades de melones nobles, del
grupo Piel de Sapo y Galia ha de-
terminado un sensible aumento
del consumo interno, dado que
esas variedades presentan una alta
performance productiva y una alta
calidad para el consumo y abren
definitivamente posibilidades con-
cretas de exportacién para Euro-
pa. La estructura de produccién
para el mercado de exportacidn se
estd adecuando para atender las
exigencias cualitativas, cuantitati-
vas y de regularidad de los exi-
gentes paises europeos.

Asi, la calidad del producto
final, el control de residuos de los

Una opcion

muy extendida
para el consumo
de melén

es la mezcla

de diversas
variedades de esta
fruta en tarrinas
que se llenan

de sabor

y de color.

Principales exportadores mundiales de melén en 2000.

Tipo Produccion Consumo Produccién
Europa contraestacién

Charentais Italia, Francia Inglaterra, Norte de Europa Israel, Marruecos

Alemania, Francia

Galia Espana Inglaterra Israel, Marruecos

Cantaloup, Inglaterra, Norte de Europa, | Brasil, Costa Rica

Amarillo Alemania

Piel de sapo Espana Espania, Inglaterra Brasil

tratamientos quimicos, inversio-
nes en plantas de envasado y cé-
maras de refrigeracién, creacién
de sellos de calidad, embalaje
personalizado y un plan de mar-
keting para el melén de Brasil,
son prioridades para este sector
productivo.

Otro factor positivo para la
exportacién es la proximidad de
la regi6bn de produccién a los
puertos maritimos de embarque
para Europa de Natal y Fortaleza.

M Brasil forma parte del contexto mundial
del negocio del meldn y esta capacitado
para ser uno de los paises que puede suplir
las carencias de oferta en Europa
en determinadas épocas del afio. La
produccion se concentra particularmente en
los estados de Rio Grande del Norte y Ceara
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Costa Rica

En Costa Rica se siembra
melén de noviembre a febrero. El
periodo de cosecha va de enero a
primeros dias de abril. Las princi-
pales zonas de cultivo son Guana-
caste, Nicoya, Orotina y Parrita.
Es aqui donde se ha logrado ma-
yor diversificacién de tipos de
melén, debido a las buenas condi-
ciones de infraestructura y trans-
porte maritimo para Europa vy
EE.UU. Aqui se siembra un 65%
de Cantaloupes. Un 60% se ex-
porta a EE.UU. y el resto a Euro-
pa. También se obtiene un 20% de
Amarillos que se exportan a Euro-
pay un 15% de Honey Dew que
llega a EE.UU. Se est4 sembrando
200 ha de piel de sapo y unas 150
ha entre Galias y Charentais.

La produccién de melén en
Costa Rica se divide en dos cam-
pafias: la primera entre febrero,
marzo y abril, y la segunda en
septiembre, octubre y noviembre.



El melon se ha
convertido, en
los ultimos aios,
en uno de los
"pesos pesados”
de la produccion
frutihorticola. Los
supermercados
miran bien de
estar abastecidos
de esta fruta en
cualquier época
del ano.

Volumen de las exportaciones de melén
de Costa Rica (2001).

Destino Peso (kg) %
Totales 168.734.308

EE.UU 128.481.331 76
Alemania 13.887.920 8
Reino Unido 7.965.446 5
Bélgica | 6.415.634 4
Holanda 5.151.946 i 3
Italia 4.712.196 | 3
Otros 2.119.835 1

Fuente: Direccion General de Aduanas

La campana anterior de me-
[6n en Costa Rica, descendié en
mds de 1000 ha debido a semillas
contaminadas que fueron adquiri-
das por productores costaricenses.
También quedaron contaminadas
las tierras en las que no se podra
cultivar en 2 6 3 afios.

Se estim6 un 4rea total para
la exportacion en la temporada
2001/2002 de 4936 ha, con una
produccién de unas 119.398 t.
Respecto a la campaia anterior,
se registra una disminucién de
638 ha, y de 34.218 t en el volu-
men de produccién. La distribu-
cién porcentual de las exportacio-
nes de melén en Costa Rica se
describe en el Cuadro 4.

Panama
En Panam4 se siembran alre-
dedor de 1000 ha; el 80% son

Honey Dew destinados al merca-
do americano y el 20% Amarillos
destinados al mercado europeo.
Se estdn haciendo pruebas con
melones Galias y Charentais pero
no hay dreas significativas.
Exportaciones de enero a
Aagosto 2000: 11.684 t; exporta-
ciones de enero a agosto 2001:
15.799 t; variaci6n del 35,2.

Honduras

En Honduras las siembras se
realizan de octubre a febrero; el
periodo de cosecha comienza en
diciembre, finalizando a princi-
pios de abril. Las principales zo-
nas de cultivo se encuentran al sur
del pafs, en San Lorenzo Valle y
Choluteca. Un 85% de los hibri-
dos sembrados son Cantaloupes,
destindos en su mayoria a EE.UU.
Un 10% de la produccién se desti-
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na a Europa. También se siembran
Honey Dew y una pequeia parte
de melones exéticos para consu-
mo interno de Galia y Piel de Sapo.

Nicaragua

En Nicaragua se cultivan al-
rededor de 200 ha de Cantalou-
pes, que van para Estados Unidos
via maritima. En este pafs existen
areas adecuadas al cultivo, pero
no existe infraestructura maritima
para exportacion.

México

En México se exporta princi-
palmente a EE.UU. melén del ti-
po Cantaloup. Pese a ser el segun-
do exportador mundial, su partici-
pacion en el mercado europeo no
es representativa. El posiciona-
miento de México en el mercado
de EE.UU. se ha logrado aprove-
chando las oportunidades que
ofrecen el crecimiento de la de-
manda, las preferencias arancela-
rias del producto en el mercado
estadounidense y la posicién geo-
grifica y limitrofe que permite
abastecerlo, entre octubre y junio,
por via terrestre, con reducidos
costos de transporte.

Venezuela

El caso de Venezuela merece
ser destacado pues, aunque no es
un importante proveedor de esta
fruta, entre 1996 y 1997 sus ex-
portaciones a la UE crecieron un
8%; esto se explica porque en el
iltimo afo el melén Galia vene-
zolano llegé a los puertos de
Antwerpen, Bélgica y Rotterdam,
gracias a la disponibilidad de es-
pacio permanente en barcos refri-
gerados que reemplazaron la anti-
gua opcién de carga en el espacio
libre ocasional de las embarcacio-
nes bananeras.

Esta modalidad de transpor-
te ofrece mayores posibilidades
de expansién de las exportaciones
venezolanas de melén y reduce su
dependencia al transporte aéreo
de mayor costo. Venezuela no par-
ticipa en el mercado estadouni-
dense de melén, ya que en 1986
se impuso en este pais una restric-
cién de acceso al mercado por la
presencia de la mosca de la fruta.
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Israel

Israel se ubica como tercer
exportador de Galia a Europa en
dos periodos: febrero-mayo y sep-
tiembre-noviembre, principal-
mente a Inglaterra y Holanda. Los
desarrollos tecnolégicos en Israel
han contribuido a mejorar su par-
ticipacién en el mercado.

El mel6n de Israel lo encon-
tramos en Europa de noviembre a
enero, atendiendo a la demanda
de Galia y Cantaloup. Marruecos
también es productor de Galia.

Medio oriente

Medio Oriente tiene condi-
ciones naturales para producir
melén en épocas en que la de-
manda y los precios son altos en
los paises occidentales. Tiene un
mercado local importante, proxi-
midad a los mercados de exporta-
cién, suelos adecuados y bajo
costo de agua y mano de obra, es-
pecialmente en Sudin y Egipto.
Israel, Egipto y Jordania pueden

Los movimientos
migratorios han
hecho que en los
paises europeos
comiencen

a comercializarse
tipos mas tipicos
de otras regiones
del mundo.

producir y exportar desde no-
viembre hasta promediar enero, y
también en abril. En Sudén es po-
sible producir y exportar en ene-
ro, febrero y marzo. Los principa-
les mercados son Reino Unido y
Alemania. Los principales tipos
de melén para la exportacién son
los Galia, la variedad mds comuin
utilizada para exportacién, espe-
cialmente a paises occidentales.

Otros tipos, plantados atin en pe-
quefia escala son Piel de Sapo y
Charentais que tienen buenas
perspectivas de exportacién, y
Cantaloup americano.

Asia

Aunque Asia es un continen-
te netamente productor, tiene una
baja participacién en las exporta-
ciones mundiales, ya que China,

auTomaTIC

Equipos Automaticos
de Filtrado por discos
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Turquia e Irdn consumen la ma-
yor parte de su produccién sin so-
bresalir de modo significativo
como exportadores.

Nuevos tipos
en los diferentes mercados
En los mercados de consumo
aparecen tipos de mel6n que qui-
z4s no se encontraban habitual-
mente, como Ananas, Silk Melon,
Casaba, etc, variedades antiguas
cuya zona de consumo se encon-
traba fuera de Europa. Hoy, con
los movimientos migratorios en
los paises europeos, hay un cam-
bio en los gustos de los “nuevos”
consumidores europeos. Aparecen
variedades tipicas de las zonas de
origen de estos inmigrantes.
También encontramos en los
puntos de venta de melén ensala-
das de fruta procesada. Para ello
es necesario buscar variedades con
buena durabilidad una vez manipu-
lados. Se pretende lograr una su-
pervivencia comercial de 10 a 14

dias, y que el meldén no presente
pardeamiento enzimdtico al cor-
tarlo, que no desprenda mucho
etileno para evitar la senescencia
que provoca un impacto visual
muy negativo, evitar el desarrollo
de alteraciones flingicas, que la
dureza de la carne sea similar al
del resto de frutas de la tarrina de
ensalada, que no sea demasiado
jugosa para no dejar zumo en la
tarrina, y que suponga un mix
agradable de colores y sabores.

Hacia déonde va
el consumo de melén

Tras unos afios en los que la
tendencia fue buscar melones con
larga vida, hoy se exige un sabor
y un aroma, sin renunciar a la lar-
ga vida. El consumidor exige cali-
dad en el producto, dentro de la
cual estdn relacionados el color, la
forma, la piel, el sabor y el aroma.

Se buscan variedades de las
que se obtenga un producto inno-
vador, que abra un segmento nue-

— MERCADOS Y COMERCIO I

vo y dé al productor y al distri-
buidor una ventaja competitiva
por innovacién y diferenciacion;
productos uniformes que permitan
al productor y al distribuidor ha-
cer una planificacién para que el
consumidor pueda adquirir el
mismo producto a lo largo de
todo el aflo. Hay que buscar va-
riedades que se adapten a diferen-
tes climas, fechas, zonas de culti-
VO, que resistan viajes hasta su
destino, que produzcan frutos uni-
formes en forma, color, sabor,
piel, calibre.

También hay nuevas lineas
de investigacién en obtencién de
variedades con menor contenido
en carbohidratos simples, para
que el consumo de melén llegue a
la parte de poblacién con proble-
mas de diabetes y/o obesidad.

B Ver bibliografia completa
en www.horticom.com?53463

Nardos y Gallas nacionales.
Esquejes y plantas

Crisantemos, Aster, Alstroemelia - FLOR ELITE, VALLEFLDA.
Clavel - TARONI PRESTIGE - Rosales - PLANTAS CONTINENTAL.
Gerbera - F. LLI GALLD - Gysophila paniculata VAN DEN BDS.
Limonium, Statice, Lisianthus, Alheli, Oragonaria,

Girasol, Minutisa, Campanula, Godetia.... - BALL HOLLAND y SBIIFLUII.

Verdes para corte

Aralias, Ruscus, Eucalipto, Esparraguera,...
Bulbos en bolsas, colres y Expositores con fotografia.
Correctores para suelos salinos y estimuladares de crocimiento,

AGENTES 'Gllleln: Viveros La Gardenia / tel. 986 83
Catalufia: Suministros Agricolas Riosan /
Baleares: Comercial Agroquimica Balear

MARIAND PINERD E Hiuos, S.L.

2 0 anod
Bulbos de maxima calidad tratados y seleccionados

Gladiolos, Tulipanes, Iris, Liatris Freesias,...
Lilium asidticos, orientales. longiflorum e hibridos \/a - MONDIAL LELIES.

~LASTO - F.STOOP.

- TARONI PRESTIGE.

91 711 69 50
Fax: 9171187 & ;

Dulhusespana'm!e!e!unlca nel
bulbosesp@eurociber.es
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FIMA 2003

Cita internacional de maquinaria agricola

La Horticultura en grande

m La feria aragonesa apuesta por la especializacion
de las jornadas técnicas y la sectorizacion

de la muestra

Marta Coll i Llorens

La trigésimo seguna edi-
cién de la Feria Internacional
de la Maquinaria Agricola,
FIMA 2003 celebrada en Za-
ragoza (Espafa) del 25 al 29
de marzo de 2003, es una vez
mds el escaparate mundial de
]la maquinaria agricola.

Durante cinco dias, el sa-
16n retine a expositores de ma-
quinas agricolas productoras
de energia, equipos de traba-
jar el suelo, equipos de siem-
bra, plantacién y abonado, e-
quipos de riego y méquinas de
recoleccidn, entre otros pro-
ductos.

Este acontecimiento es el
tradicional lugar de encuentro
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del agricultor con la mecani-
zacién, las tecnologias y todo
aquello que puede proporcio-
narle el apoyo imprescindible
para mayores rendimientos y
resultados mds rentables que
le permitan afrontar favora-
blemente la problemética si-
tuacién que plantea la agricul-
tura comunitaria europea. En
este ambito, durante el trans-
curso de la feria se muestra a
través de diferentes eventos,
la realidad del mercado de la
maquinaria en el marco de la
situacion actual europea.

El mercado
de la maquinaria

Segiin fuentes del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, el pasado afo

el sector invirtié 826,8 millo-
nes de euros en maquinaria
agricola y las exportaciones
espafiolas crecieron un 19%,
siendo la UE el principal
cliente de la maquinaria de fa-
bricacién espaiiola.

Los datos del Ministerio
referentes a la mecanizacion,
sefialan que la situacién en
2002 se ha mantenido estable
y se han incrito 39.437 nuevas
unidades, sélo un 0,5% menos
que en el afio 2001.

Los resultados han sido
positivos, las ventas han su-
puesto 829,8 millones de eu-
ros, siendo en el 2001 de
746,2 millones.

Tomando los datos reco-
pilados por los responsables
de Fima facilitados por Agra-
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La Horticultura

en grande es el reflejo
de la magnitud

que actualmente
toma la maquinaria
agricola debido

a los requerimientos
de las grandes
explotaciones

que imperan

gex y Agronegocios, el princi-
pal cliente de la fabricacién es
pafiola es la Unién Europea
con un 46% de las exportacio-

nes y 273,53 millones de euros.

Dentro de esta zona eco-
némica, destacaremos mer-
cados como Portugal (105,65
millones de euros), Francia
(87,06 millones de euros),
Paises Bajos (22,10 millones
de euros), Italia (21,59 millo-
nes de euros) y Alemania
(13,7 millones de euros).

La zona econdémica del
Tratado de Libre Comercio de
Norteamérica (Nafta) supera,
por primera vez, a [beroaméri-
ca como segundo mejor clien-
te de los fabricantes espafioles
por zonas econémicas, con un
11% de las exportaciones y un
total de 66,55 millones de euros.

Iberoamérica con un 10%
de las ventas y 62,11 millones
de euros exportados en 2002,

es ahora el tercer mercado. El
Magreb supone un 4% de las
ventas al exterior, donde fue-
ron a parar, 26,10 millones de
euros del total.

El gran mercado sigue
siendo Marruecos, que compré
maquinaria espaifola por valor
de 17,49 millones de euros en
el 2002 y Argelia que lo hizo
por 7,47 millones de euros.

Una feria internacional

Fima, que comenzé a
realizarse en la década de los
sesenta, ha conseguido situar-
se entre las ferias mds partici-
pativas e internacionales de
Europa.

De los 1.212 expositores
que se establecieron en la fe-
ria, 561 fueron espaiioles y 651

N Fima 2003 ]

Foto 1: Una cabina
con toda comodidad
para el operador
presenta este nuevo
tractor comerciallzado
por Carraro.

Foto 2: Agragex,
agrupacion de
exportadores espafioles
de maquinaria agricola
y otros equipos
agropecuarios presenta
su nuevo catdlogo.

Foto 3: Impreslonante
visiéon de un arado
de rejas reversible,
que bien representa
el espiritu de Fima
como certamen

de maquinaria.

Foto 4: El publico se
slente particularmente
atraido por la
maquinarla pesada,
como esta cosechadora.

Foto 5: Pulverizador
autopropulsado para
Invernaderos Fumimatic
A400, presentado

por la empresa IDM
(www.agrometal-
Idm.com),
especialmente disefiado
para trabajar en
invernaderos tipo
"Almerfa". Fue acreedor
& un premio como
Novedad Técnica
Sobresallente.
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Foto 6: Las orugas
permiten a esta
pesada méquina
desplazarse por
terrenos blandos
sin hundirse.

Foto 7: Los medios
de difusién informan
sobre las novedades
de Fima.

Foto 8: Las industrias
de fitosanitarios
reafirman su presencia
con atractivos stand,
como éste de Bayer
Cropscience.

Foto 9: El programa
de acompanamiento
de Fima presenté una
serie de conferencias
y mesa redonda sobre
poscosecha.

Foto 10: Sistema

de proteccion
antihelada mediante
movimiento de aire
"Controsis",
presentado por la
empresa Riegosalz,
de Ontinar de Salz,
Zaragoza.

Foto 11: Un sugestivo
anuncio capta
seguramente la
atencion del publico...

extranjeros, procedentes de
36 paises de los cinco conti-
nentes. Estas cifras nos mues-
tran el peso que esta Feria In-

ternacional de Maquinaria
Agricola tiene en todo el
mundo.

Esta internacionalidad pa-
rece ser la clave del futuro de
esta cita aragonesa, que gra-
cias a su permanencia en el
tiempo y a la calidad de la or-
ganizacion, se encuentra den-
tro del circuito europeo de fe-
rias, que incluyen la italiana
de Eima en Bolonia, Sima en
Parfs, Agritchenica en Hannover
o la feria de Lisboa. Con ellas,
Fima mantiene intercambios

@ = 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

de colaboracién y en esta edi-
cién 2003, tanto la feria ita-
liana como la francesa han es-
tado presentes.

Los expositores han sido
representados por 550 stands
de la Unién Europea, 20 del
resto de Europa, 39 de Améri-
ca, 36 de Asia y uno de
Oceanfa, formando una repre-
sentacién de los principales
paises fabricantes entre los
que destacan Estados Unidos,
la Unién Europea y lJapén.
Esta participaciéon supone un
5% més respecto a los exposi-
tores de la edicién anterior.

Fima ha recibido la visita
de un centenar de importado-

res de maquinaria agricola pro-
cedentes de Arabia Saudita,
Argelia, Bélgica, Bolivia, Co-
lombia, Chile, China, Ecua-
dor, Egipto, Filipinas, Fran-
cia, Hungria, Jordania, Ma-
rruecos, Polonia, Portugal,
Repiiblica Checa, Siria y Tu-
nez, todos ellos paises con
grandes posibilidades de mer-
cado dado su bajo nivel de me-
canizacién agricola.

La presencia internacio-
nal de este evento es fruto del
trabajo realizado desde la Fe-
ria de Zaragoza por captar ex-
positores y clientes a través de
la asistencia y colaboracién con
las principales ferias del mundo.



Fima es el lugar

de encuentro

del agricultor

con todo aquello

que puede
proporcionarle

el apoyo imprescindible
para afrontar

la problematica
situacion que plantea
la agricultura
comunitaria europea

Juan José Vallado, direc-
tor del certamen asegura que
este trabajo se traduce en una
mayor asistencia de fabrican-
tes exportadores y firmas im-
portadoras, que cumplen con
el objetivo de la feria: el con-
tacto comercial. El mismo ex-
plica que Fima se ha converti-
do en una feria representativa
que supera los limites de Es-
pafia y en cada edicién au-
menta el nimero de visitantes
portugueses.

La sectorizacion

La principal novedad en
esta edicion ha sido la secto-
rizacién de la muestra, una

iniciativa que pretende bene-
ficiar a expositores y visitan-
tes. Las empresas representa-
das se han agrupado por sec-
tores de actividades y por la
proximidad en los procesos
agricolas.

Esta sectorizacion, indi-
ca el director del certamen,
convierte a Fima en un autén-
tico mercado del sector agri-
cola en el que, como en cual-
quier supermercado, el com-
prador sabe dénde dirigirse
para encontrar €l producto que
busca.

En esa linea, la Feria ara-
gonesa se adapta a las estrate-
gias de marketing como cual-

C FIMA 2003 ]

FimMalea

quier superficie comercial y
agrupa la oferta beneficiando
a compradores y vendedores,
expositores y visitantes.

Este hecho ha beneficia-
do a todos los sectores am-
pliando, en algtin caso, la pre-
sencia de los fabricantes que
hasta la edicién anterior tenian
menos representacién o abri-
endo las posibilidades de mer-
cado como es el caso de la
transformacién de la fruta y
hortaliza, presentes por pri-
mera vez. Todo ello se ha dis-
tribuido en una superficie de
102.000 m? repartidos en ocho
pabellones y una zona exterior
de 3.000 m?.

HORTICULTURA INTERNACIONAL 40-MAYO 2003 = @
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Foto 12: El ancho
de la barra de corte

de la cosechadora John
Deere puede variarse,
para adaptarse

a la forma de la parcela.

Merecié un premio como

Novedad Técnica.

Foto 13: Las enormes
mdquinas parecen
montar guardia

a la entrada de Fima.
Esta monumentalidad
atrae al gran publico.

Foto 14: El fabricante de
herramientas "Bellota"
(www.bellota.com)
presenta sus novedades
en la feria.

Foto 15: Daymsa
(www.daymsa.com)
presenta productos
para fertirrigacion

y enmiendas orgédnicas
para sustratos.

Foto 16: El fabricante
de invernaderos Ininsa
(Invernaderos

e Ingenieria S.A.,
www.ediho.es/ininsa),
estéd ubicado en
Castellon, Espana,

y exporta a numerosos
paises.

Foto 17: La gran
maquinaria parece
tener poca relevancia
en Horticultura.

Las tendencias del
sector determinan que
tenga progresivamente
mds lugar en sus tareas.

En cuanto a la afluencia
de piiblico los organizadores
esperaban més de 160.000 vi-
sitantes entre los que predo-
minan agricultores, importado-
res, distribuidores, ingenieros,
consultores, investigadores y
representantes de la adminis-
tracién publica.

Las novedades

Mas de cincuenta empresas
presentan productos muy avan-
zados al Concurso de Noveda-
des Técnicas.

Entre las Novedades Téc-
nicas Sobresalientes de interés
por su aportacién al sector,
destacamos las siguientes: el
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pulverizador autopropulsado pa-
ra invernaderos Fumimatic
A400 de la empresa IDM
Ideas, Desarrollo y Mejora, y
el asiento de suspensién acti-
va y eje delantero con suspen-
sién independiente en tracto-
res serie 8020 de John Deere
S.A.

A estos premios se unen
los entregados con la denomi-
nacién de Novedad Técnica
entre los que se encuentran :
Antonio Carraro Ibérica S.A.
por el sistema de esparcido de
bordes Trend en la abonadora
Bogballe M3W Plus, Howard
Ibérica S.A. por el agitador
por vibracién de la abonadora

Howard TSD- Vibro, Ilemo-
Hardi S.A. por el conjunto co-
lector-deflector de aire Match en
atomizadores Mercury, John
Deere Ibérica S.A. por la con-
duccién asistida por GPSd

"Parallel Tracking", Rapid
Iberia S.L. por el tinel de
tratamientos para fruticultuta
Lipco, Riegosalz por el siste-
ma de proteccién antihelada
mediante movimiento de aire
"Controsis", y Sucesores de
Ortiz de Zarate S.L. por el
sistema de esparcido de bor-
des Tribord en abonadora
Sulky.

Por las mejoras de los
sistemas de manejo de instala-




La internacionalidad
es la clave de futuro
de esta cita aragonesa,
que gracias a su
permanencia en el
tiempo y a la calidad,
se encuentra dentro
del circuito europeo
de ferias

ciones de riego, la distincién
de mencién cay6 en las em-
presas Riegos del Duero S.A.
de Olmedo (Valladolid) por la
dositech CII y a Sistemes
Electronics Progress de Bellpuig
(Lleida) por el control radio
para la gestion del agua.

El programa de
acompahamiento

Las jornadas técnicas or-
ganizadas por Faca (Federa-
cién Aragonesa de Cooperati-
vas Agrarias) versaron sobre
la tecnologia de poscosecha,
trazabilidad y seguridad ali-
mentaria. Entre los participan-
tes intervienen Rosa Oria del

Grupo de Investigaciéon en
Tecnologia y Seguridad de los
Alimentos de Origen Vegetal
de la Universidad de Zarago-
za, Félix Bdguena, presidente
de Faca, Miguel del Pino, pre-

sidente de la Cooperativa
Carchuna de lLa Palma de
Granada, y Benito Origiiel de
Anecop Soc. Coop. de Valen-
cia.

La presentacion de las
Jornadas de trazabilidad y se-
guridad alimentaria estuvo a
cargo de José Antonio Plaza,
vicepresidente de la Federa-
cién Aragonesa de Cooperati-
vas Agrarias y presidente del
Grupo de Fruta de Hueso de

C Fima 2003 ]

la Conferacién de Cooperati-
vas Agrarias de Espafia. En
ellas intervinieron, entre otros,
Juan Colomina de Coexpal de
Almeria, Javier Rodriguez de
Servicios Técnicos de la Con-
federacion de Cooperativas A-
grarias de Espaiia.

Otro de los eventos desa-
rrollados en el marco de Fima
fue la XXX Conferencia In-
ternacional de Mecanizaci6n
Agraria (Cima), organizada
por la Asociacion Nacional de
Ingenieros Agrénomos, que se
celebré los dias 25 y 26 de
marzo.

Esta estuvo dedicada a la
tecnologia de invernaderos y
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cultivos protegidos en las condi-
ciones de la Peninsula Tbérica.

En la actualidad, Espana
ocupa el primer puesto en in-
vernaderos de la zona medite-
rrdnea y uno de los primeros
del mundo en cuanto a super-
ficie ocupada. Segiin datos de
1999, el 1% de la superficie
cultivada estd bajo invernade-
ros, representando un total de
180.8000 ha.

Algunas cifras referidas
a las superficies bajo cubier-
tas de pldstico pueden dar
idea de la importancia del cul-
tivo protegido en Espafa: exis-
ten 118.400 ha alcolchadas,
12.300 de tineles y 50.100 de
invernaderos.

Ante esta situacién, la
Asociacién Nacional de Inge-
nieros Agrénomos ha querido
dedicar esta Cima por un lado
a las tendencias para adaptar
los invernaderos tradicionales
a los niveles de desarrollo al-

La sectorizacion
pretende beneficiar

a expositores

y visitantes, agrupando
a las empresas

por actividades

y la proximidad

en los procesos
agricolas

canzado y por otro a los as-
pectos relacionados con los
invernaderos més tecnificados
y las técnicas disponibles para
rentabilizar estas inversiones.
Entre ellas se encuentran el
control ambiental integrado,
los nuevos materiales de cons-
truccién y las técnicas de rie-
go y fertilizacién combinada.

Por otra parte, se han
analizado los aspectos relacio-
nados con la proteccién par-
cial de cultivos para acelerar
su desarrollo y maduracién,
incluyendo plasticos y equipo
mecanico para su instalacién,
asi como la eliminacién de re-
siduos y su biodegradibilidad.

La conferencia inagural
la impartié6 José Gonzdlez
Delgado, presidente de la Aso-
ciacién Nacional de Ingenie-
ros Agrénomos con el tema la
agricultura sostenible en in-
vernaderos y cultivos protegi-
dos. Tras ella se desarrollaron
un total de ocho ponencias en-
tre las que destacamos la evo-
lucién y mejora de la tecnolo-
gia en invernaderos de bajo
consumo energético del su-
deste espaiiol que estuvo a
cargo de Jerénimo Pérez Pa-
rra, director de la E.E. Las
Palmerillas (Almeria), las nu-
evas formas de cultivo hidro-

pénico desarrolladas en Espa-
fla presidida por José M* Du-
ran Altisent, catedritico de la
Etsia. de Madrid, y la plasti-
cultura en la zona mediterrd-
nea espafola: técnica y eco-
nomia expuesta por José Lo-
pez Gélvez, ingeniero agréno-
mo.

Acto seguido se realizé
una mesa redonda con el tema
presente y futuro de la pro-
duccién hortofruticola de cul-
tivo protegido. La conferencia
de clausura corri6 a cargo del
ingeniero agrénomo Alejan-
dro Garcia Homs, que hablé
de la produccién horticola del
cultivo protegido en los mer-
cados europeos de frutas y
hortalizas.

Mis...

Para sabei

www.fima-agricola.com
info @feriazaragoza.com

lLe gustaria tener un trocito
de cielo en su invernadero?

""» s ol Y

""‘:-rﬂ =

* PNALUMINET

NEERMOYREEERCTOR

El cielo ideal para su cultivo

olysack Europa S.L. Polysack Plastic Industries (R.A.C.S) Ltd.

Uweccdn Postal Apinado de Corree X5 050 - C £ 08080 Barnulon.
Tol 93228 21 03 - Fax 93 228 21 04 - E-mibll mropa@palyhack oM

soua ) Nil Yitzeak. D N. Misgev 85455, ISRAEL Tel 972 8 9369720 /1 - Fax 972 8 9969710
MBI Www DOlysEcK com E-mal sases@polysack com ¢ INaenal www pofysack oom
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Boludo

El preferido por los agricultores:
Su gran nivel de resistencias ofrece una gran
seguridad en los cultivos, sin por ello mermar
los niveles de produccidn y calidad.

El Preferido por los exportadores:

De tipo LSL, ofrece una alta uniformidad en
calibre, forma y color,y una extraordinaria
firmeza y conservacion post cosecha.

El preferido por los consumidores:
Ademds del sabor y aroma, su facilidad para
la adaptacién de programas de Control
Integrado y Control Bioldgico, lo hacen
especialmente apreciado por el consumidor.

. Seminis
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Una importante proporcion
de las producciones agricolas a
nivel mundial se producen bajo
climas 4ridos y semidridos.

De forma general, se puede
afirmar que en estas zonas, las
condiciones climdticas de tempe-
ratura, humedad relativa y luz, fa-
vorecen e intensifican la producti-
vidad de los cultivos.

En contra, y siempre hablan-
do de forma general, los recursos
hidricos en estas zonas suelen ser
escasos y de deficiente calidad, y
los suelos poco fértiles o con una
intensa tendencia a perder su es-
tructura y, en consecuencia, su
fertilidad.

Ante este panorama, la adop-
cién, adaptacién e implementa-
cién tecnoldgicas juegan un im-
portante papel de cara a aprove-
char las ventajas y paliar los in-
convenientes de estas dreas de
produccién.

Para la produccién de un ki-
logramo de materia vegetal seca,
se necesitan entre 200 y 1000 li-
tros de agua. Las necesidades de

El riego
a la demanda

Dos imagenes
de un tensiémetro,
que mide el
potencial hidrico
del suelo

o sustrato,
accionando

el inicio del riego
por debajo

de un umbral
establecido.

agua de las plantas van a depen-
der de la especie y su estado feno-
l6gico, del medio de cultivo y de
las condiciones ambientales. El
98-99% del agua que absorbe la
planta se pierde en el proceso
transpirativo.

Para evaluar las necesidades
de riego, hay que afiadir la pérdi-
da de agua desde la superficie del
suelo/sustrato (evaporacién) y la
cantidad de agua necesaria para
evitar la acumulacién de sales en
el entorno radicular. Es decir, las
necesidades de agua de un cultivo
vienen marcadas por el agua per-
dida por evapotranspiracioén y sus
requerimientos de lixiviacién.

M Las necesidades de agua de las plantas
van a depender de la especie y su estado
fenolégico, del medio de cultivo
y de las condiciones ambientales
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A.L.ALARCON!

& J.F. MORENO?

" Dpto. Produccién Agraria
(ETSIA-UPCT)

Cifacita S.L

2 Etifa S.L.

Si el objetivo del siglo XX
era encontrar nuevas fuentes de
agua, en el siglo presente, el obje-
tivo es aumentar la productividad
del agua, es decir, hacer mds con
el agua que tenemos a nuestra dis-
posicién.

Todos aquellos sistemas con-
ducentes a optimizar el consumo
hidrico de los cultivos e incremen-
tar la eficiencia del agua, son de
necesario desarrollo y aplicacion,
tal es el caso de los diferentes ti-
pos de riego a la demanda.

Dosis de riego

De modo general se puede
afirmar que lo adecuado es traba-
jar con dosis de riego fijas, para
mantener un ambiente en la rizos-
fera lo mas uniforme posible, ¢ ir
ajustdndose a las necesidades hi-
dricas demandadas por el cultivo
mediante variacién de la frecuen-
cia de riegos.

La dosis de riego vendrd
dada fundamentalmente por la ca-
pacidad de retencién de agua ttil
del suelo/sustrato.

Tiempos o volimenes de rie-
go superiores a esta capacidad su-
pondrdn un drenaje excesivo, un
lavado de nutrientes y, en ocasio-
nes, un riesgo de asfixia radicular.

Teéricamente siempre intere-
san dosis de riego pequeiias, pero
siempre habré de tenerse en cuen-
ta que los equipos de fertirriga-
cidn necesitan un tiempo de esta-
bilizacién de los diferentes paré-
metros para que a la planta llegue
la solucién nutritiva pretendida.

También hay que tener en
cuenta que una mayor frecuencia
de riegos puede suponer un incre-
mento de gasto energético, mano



de obra, riesgo de fallos, que en
suelos o sustratos de textura muy
fina puede conllevar problemas
de anoxia y que, en ocasiones, el
mismo disefio hidrdulico del siste-
ma puede limitar el ndmero de
riegos a efectuar a cada uno de los
sectores.

Frecuencia de riego

El ajuste de la frecuencia de
riego puede establecerse de modo
horario, si bien la programacién
horaria de los riegos puede en al-
gunos casos plantear problemas.

Por muy ajustados que éstos
sean, periodos de tiempo climdti-
camente anormales pueden impli-
car exceso de aporte respecto a la
cantidad de agua necesaria o un
déficit hidrico temporal para la
plantacién.

Estamos ante la obligacién
de contemplar, debido a la esca-
sez de recursos hidricos, que las
necesidades de agua de los culti-
vos difieren de un dia a otro, e in-
cluso son distintas a lo largo de
un mismo dia (cuestién que se

hace plenamente patente en los
cultivos sin suelo o en suelos de
textura ligera), con lo que puede
perder sentido el efectuar progra-
maciones de riego previas a la de-
manda actual del cultivo.

Métodos de riego
a la demanda

Actualmente existen en el
mercado numerosos métodos que
son capaces de solucionar el pro-
blema planteado con anterioridad,;
son los denominados métodos de
riego a la demanda, que actiian de
acuerdo con los procesos evapo-
transpirativos que sufre el cultivo,
activando el riego mediante sen-
Sores externos.

Dentro del riego por deman-
da encontramos distintos sensores
o controladores que lo gobiernan:

- Tensiémetros y laptémetros.

- Bandeja de lixiviacién o
bandeja de nivel.

- Unidades evaporimétricas
que disparan el riego mediante
sondas de nivel en funcién de la
evaporacién sufrida.

- Bandeja de peso.

- Modelos de estimacién de
la transpiracién.

- Sensores de medida de las
microvariaciones del didmetro de
tallos y frutos.

De izquierda

a derecha:
Bandeja

de drenaje

y bandeja de nivel:
sistema de
demanda mas
empleado,

en el cual

el nivel de agua
de un depésito
de drenaje

es medido por

un electrodo,

que inicia el riego
al bajar el nivel.
Sensores

de una bandeja
de drenaje,

que determinan

el momento de
comenzar el riego.
EnvironScan,
sistema medidor
de agua en suelo/
sustrato,

de aplicacién
limitada

en la actualidad.

B Lo adecuado es trabajar con dosis de riego
fijas para mantener un ambiente en la
rizosfera lo mas uniforme posible e ir
ajustandose a las necesidades hidricas
demandadas por el cultivo mediante
variacion de la frecuencia de riegos
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- Hay otros métodos de apli-
cacién mas limitada en la actuali-
dad.

Las necesidades de riego
vienen definidas por la combina-
cién de una serie de factores am-
bientales tales como temperatura,
radiacién, humedad relativa, hu-
medad del suefo/sustrato, viento,
etc.

Actualmente, los métodos
que se estdn usando se limitan a
cultivos hidropénicos y bajo plds-
tico, pues son aquellos que permi-
ten un mejor control y manejo de
los pardmetros ambientales, lo
cual no quiere que cada vez con
mas fuerza se imponga su adapta-
cién a sistemas al aire libre.

Para sahermas..

- El texto completo de este articulo
se encuentra en:

- Moreno Parra, J.F.: El riego a la
demanda en cultivos hidropénicos.
In: Horticultura n? 168, abril 2003.
pp. 38/41

H Nota del Editor: Este tema
sera ampliamente debatido
en las ponencias de Fitech 7,
que tiene lugar en la Universidad
Politécnica de Cartagena
y en Cifacita S.L.,
15 al 18 de mayo de 2003
(Inscripciones bajo
www.horticom.com/fitech7)
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Laminas de materiales
reflectantes
para cultivos

# CONSTANTINO YALERO
Dr. Ing. Agrénomo. ETSIA-UPM
cvalero@iru.etsia.upm.es

En la actualidad, en la zona
central del valle de San Joaquin,
California, mds de la mitad de las
plantaciones de melocotén y ci-
ruela hacen uso de laminas de ma-
teriales reflectantes entre lineas,
durante el final de la campana. En
otras regiones, como la costa este
estadounidense, Chile o Japdn, se
emplean también para otros culti-
vos, como manzana. Segdn los

Investigaciones
senalan un
incremento

de la calidad en
melocotdn tratado
con laminas
reflectantes.
Producto
californiano

de la marca
Traver Ranch.

propios agricultores, el motivo
principal para hacerlo es el au-
mento de color (y hasta de azica-
res y tamafio) que se consigue en
la fruta, con el consiguiente incre-
mento del valor comercial del
producto. Este hecho motivé una
revision bibliografica sobre el
tema, buscando evidencias experi-
mentales que apoyen la hipétesis
de los agricultores. Los resultados

g . 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

encontrados se resumen en este
articulo.

En general, la formacién del
color rojo, especialmente en man-
zana, se consigue en zonas de cli-
ma templado, con alternancia de
noches frescas en verano (<18°C)
y dias claros y soleados. El pro-
blema se presenta cuando las tem-
peraturas diurnas son excesiva-
mente altas (lo cual “anula” el



Coloraciéon obtenida en manzana "Fuji"
empleando materiales reflectantes

Tratamiento

Superficie de la fruta

| Control ( suelo desnudo)

Plastico metalizado de 50 cm de ancho
| Aluminio laminado s/tejido, 50 cm
Plastico metalizado de 100 cm de ancho

14,4
23,5
25,9
31,6

Aluminio laminado s/tejido, 10 cm

36

Modificado de Andris y Crisosto, 1996

efecto de la bajada nocturna). o
cuando no se da esta alternancia
entre dia y noche. En estos casos
puede ser conveniente recurrir a
algin método que aumente la in-
tensidad luminosa, sobre todo en
el interior del drbol y en las ramas
bajas, con objeto de estimular la
fotosintesis y la formacion de
pigmentos.

Desde hace anos se vienen
realizando aplicaciones de etefén
(un promotor de la liberacién de
etileno) en periodos previos a la
cosecha, para estimular el desa-
rrollo del color en cultivares
tempranos o de media estacién
(Greene et al, 1974). Sin embargo
esta técnica quimica no siempre
tiene éxito. Por ello se han busca-
do alternativas para mejorar la co-
loracién de los frutos, que puedan

la incidencia de radiacién de 650
nm (roja), 350 nm (ultravioleta) y
450 nm (violeta) para completar
la ruta bioquimica de sintesis de
pigmentos (Downs et al, 1965). Si
se consigue aumentar la cantidad
de luz de estas longitudes de onda
que reciben los frutos, serd es-
perable un aumento de coloracién
roja en su piel.

Los primeros ensayos
Segtin explica Harry Andris
(uno de los pioneros en el uso de
esta técnica, Andris et al, 1997),
los primeros intentos de reflejar
la luz hacia la masa vegetal se
realizaron en California en 1991,
esparciendo cal en el suelo de
parcelas de nectarinos. Se espera-
ba que la superficie blanca fuera
capaz de aumentar suficientemen-

Ensayos de campo
con manzanas Fuji
en California, para
evaluar dos
materiales
reflectantes: en la
foto superior
colocacidn
selectiva de
material
reflectante entre
lineas de manzano
y en la foto
inferior, plastico
metalizado
extendido

entre lineas

de manzano.
(Fotos: C.
Crisosto)

En el valle central
de California,

el uso de
reflectantes

en melocotén

y nectarina es muy
habitual, justo

PLASTICOS Y MALLAS I

ser de aplicacién mds generaliza-  te la reflexion de la luz, pero los antes de la
da y que eviten el uso de quimi-  resultados fueron poco alentado- recoleccién.
cos. Para la formacién de la res. Al afo siguiente. sin embar-
cianidina (precursor del pigmento  go, los autores extendieron entre
rojo de los frutos), ademds de los drboles una simple limina de
requerirse temperaturas como las  aluminio de 45 c¢m de ancha por incremento notable en la colora-
ya indicadas (18° a 25°C, depen- 150 m de larga (similar a las de cién de la fruta obtenida al final
diendo de cultivares), se necesita  uso alimentario), y observaron un de la campaina.
| Cuadro 2: |
Coloracién y medidas de sabor obtenidas en manzanas
"Fuji"empleando materiales reflectantes
Tratamiento Firmeza SS Almidén Acidez pH Superficie de la
(N) (¢ Brix) (indice) fruta con color
total rojo (%)
Control (suelo desnudo) | 571 13,7 5,3 0,28 3,9 7,4
Plastico metalizado de 150 ¢cm de ancho | 58,6 | 133 5,4 0,28 3,9 14,3 |
Aluminio laminado s/tejido, 100 cm 55,3 13,7 5,2 0,27 3,9 19,3 1

Modificado de Andris y Crisosto, 1996
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Repercusion de la mejora en la coloracion sobre el nimero
de cajas de distintas categorias comerciales obtenidas

en manzana "Fuji"

Tratamiento Categoria "Fancy"|Categoria "USA#1" | Categoria "Utility"
(extra) (primera) (normal)

Control (suelo desnudo) 30,4% 26,6% 42,9%

Plastico metalizado 33,3% 33,3% 33,3%

de 150 cm de ancho -

Aluminio metalizado 35,9% 38,9% 25,1%

s/tejido, 100 cm

Modificado de Andris y Crisosto, 1996

Ensayos en California
con manzana

Crisosto y Andris (Andris,
1996) llevaron a cabo en 1993-94
ensayos de campo con manzanas
Fuji en California, para evaluar
dos materiales reflectantes: alu-
minio laminado arrugado sobre
una capa textil (fabricado por
Namura Co., Japén), y un film de
polietileno metalizado (Specialty

Ag., EEUU), de varios tamafios
de ancho. Ambos fueron extendi-
dos entre lineas un mes antes de
la fecha de cosecha teérica (180-
190 dias después de floracién) en
las dos parcelas empleadas para el
estudio: una plantacién de 12
anos con arboles conducidos alre-
dedor de un eje central, con mar-
co de 3,6x4,2m, y otra de 9 afos
en conduccién tipo pérgola “Lin-

coln”, a 2,4x4,2m. Ambas estaban
orientadas norte/sur.

Los resultados del primer
afo (Cuadro 1) mostraron que el
material con aluminio arrugado
laminado sobre textil fue mas bri-
llante, y proporcioné siempre me-
jores resultados que el polietileno,
a la hora de mejorar la coloracién
de los frutos. También se observé
que cuanto mds ancha fue la tira
de material empleado, mayor fue
el efecto de la coloracién.

En el segundo afio se toma-
ron también medidas de calidad or-
ganoléptica (firmeza, sé6lidos so-
lubles, acidez, almidén) pero no
se observé ninguna variacién en-
tre el sabor de los frutos cultiva-
dos con materiales reflectantes en
suelo, y los frutos normales. Sin
embargo se confirmé el resultado
del afo anterior, en cuanto a la
mayor coloracién rojiza de los
primeros (Cuadro 2).

Otro resultado observado fue
la mejora de la calidad comercial:

' Pol. Ind. La Redonda calle § Parcela 21 - El Ejido - (Almeria)
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a la hora de confeccionar las man-
zanas en almacén, se consiguieron
porcentajes significativamente
mayores de producto en las cate-
gorfas superiores de calidad (se-
gin coloracién) que con el pro-
ducto cultivado sin materiales re-
flectantes (Cuadro 3).

Ensayos en China
con manzana
Zhiqiang Ju y colaboradores

La coloracién
roja conseguida
gracias al material
reflectante1
(izquierda)

es evidente

con respecto al
control (derecha).
(Foto: Crisosto

et al., 1996).

B Ambos materiales reflectantes aumentan
significativamente la superficie roja de las
manzanas en comparacion con los controles
(polipropileno normal y suelo desnudo),
pero sin observarse en el resto de
parametros relacionados con el sabor,
como solidos solubles, almidén, ni firmeza

T PLASTICOS Y MALLAS I

realizaron en 1995 estudios simi-
lares a los descritos, pero esta vez
en la provincia de Shandong, en
China. Los ensayos se realizaron
sobre una plantacién comercial de
manzanas “Fuji”, en marco de
3x3m, empleando tres tipos de
material reflectante: aluminio la-
minado arrugado sobre capa textil
(Namura Corporation, Japén), po-
lipropileno metalizado (Eureka
Biotechnology Company, China),
y ldmina de polipropileno con-
vencional no reflectante (Qilu Oil
and Chemistry Company, China),
ademds de suelo desnudo. Tras
colocar los materiales en el suelo,
los autores midieron con un foté-
metro la intensidad luminosa con-
seguida, y observaron aumentos del
68% (film con aluminio lamina-
do) y del 50% (polipropileno me-
talizado) respectivamente.

Para la toma de datos, estos
autores discriminaron entre fruta
situada en el exterior del drbol, de
la desarrollada en el interior de la

..AHORA

Finoa Las Carrascas, 8/n
30594 Pozo Estrecho-CARTAGENA. Murcia

Tel.: +34 968 13 89 88
Fax: +34 968 13 89 87
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B

Efecto de los materiales reflectantes sobre los parametros de calidad de manzanas "Fuji"

Exterior de los érboles Etileno (ppm) Firmeza (N) SS (2 Brix) | Almidén (indice) | Superficie roja(%)
| Aluminio laminado s/tejido 05 56,6 14,7 | 4,4 38

Propileno metalizado 03 58,0 13,5 4.9 21

Propileno no metalizado 0.1 53,9 14,3 4,5 12

Control (suelo desnudo) 0,1 54,8 13,9 4,9 11

Significacion ** ns ns ns Lid

Interior de los arboles

Aluminio laminado s/tejido 0,6 54,8 i 12,8 4,6 B 19

Propileno metalizado 0,5 56,6 1 11,8 4,8 ] 13

Propileno no metalizado 0,3 54 .4 1 12,9 4,7 8 |

Control (suelo desnudo) 0,2 53,0 1121 5,0 9

Significacion - ns ns ns s

Modificado de Z. Ju et al. 1999

masa arborea, tratando de obser-
var diferencias entre una y otra, al
aplicar pldsticos reflectantes.

Los resultados (Cuadro 4)
muestran que ambos materiales
reflectantes (aluminio laminado so-
bre textil y polipropileno metali-
zado) aumentan significativamen-
te la superficie roja de las manza-
nas (y la concentracién de etile-
no) en comparacién con los con-
troles (polipropileno normal y sue-
lo desnudo), pero no se observan
diferencias significativas en otros
relacionados con el sabor, como s6-
lidos solubles, almidén, ni firmeza.

Ju y colaboradores también
midieron las concentraciones de
pigmentos responsables del color
(antocianina, clorofila, caroteno,
flavonoides), y de enzimas foto-
sensibles relacionadas con su sin-
tesis (UDPGalactosa: flavonoide-
3-o-glucosiltransferasa; UFGalT).

Los resultados mostraron ma-
yores niveles de antocianina, me-
nos clorofila y mayor actividad
UFGalT, siempre que los frutos
hubieran sido estimulados con
material reflectante (aluminio la-
minado sobre tejido o polipropile-
no metalizado, en mayor medida
con el primero que con el segundo).

Tipos de materiales:
alta y baja densidad

Un problema encontrado en
la primeras generaciones de mate-
riales reflectantes, fue que el film
envejecia rdpidamente y se rom-

pia en multitud de pequefios tro-
zos que quedaban sobre el terre-
no, dificiles de limpiar.

Con estos resultados y obser-
vaciones, se establecidé una estre-
cha colaboracién con los fabrican-
tes, y se desarroll6 un material
mejorado llamado ColorUp (Spe-
cialty Ag, California). Hoy dia,
diversos fabricantes suministran
estos materiales (Brite’'nUp, Cam-
brite, Sonoco RF, etc.), mucho
mds brillantes que los originales,
y mads resistentes, hasta el punto
de que algunos agricultores utili-
zan el reflectante dos campaiias.
De hecho, actualmente podemos
diferenciar dos tipos de ldminas
reflectantes en el mercado: de alta
densidad y de baja densidad.

Los de alta densidad son muy
delgados (0,5 mm), pesan menos
y son mds resistentes. Los de alta
densidad (1 mm de grosor) resul-
tan mas costosos de transportar
por su mayor peso, y se estin de-
jando de fabricar poco a poco.
Suelen ser mds resistentes en una
direccién que en la perpendicular,

B Los materiales reflectantes o de superficie
metalizada ayudan a mejorar la coloracion
roja de los frutos. No queda demostrado
que mejoren ninguna calidad organoléptica
interna, como el contenido en aziicares
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por lo que tienden a rasgarse si la
colocacién mecanizada no es cui-
dadosa. Algunos fabricantes estdn
produciendo films de densidad
media (0,65 mm de espesor) que
aglutinarian las ventajas de unos y
otros, aunque no hay evidencias
experimentales publicadas.

Otro aspecto a tener en cuen-
ta en la composicién de los films
reflectantes es su capacidad de re-
flexion en las distintas bandas del
espectro electromagnético. Dado
que todos ellos se basan en refle-
jar la luz ultravioleta y visible ha-
cia la masa foliar, cada recubri-
miento metdlico (particulas de a-
luminio, aluminio laminado, otros
metales...) que los diversos fabrican-
tes emplean para su fabricacidn
pueden poseer densidades opticas
distintas, y serdn mds 0 menos
eficaces en la reflexién de ciertas
longitudes de onda.

No es facil recabar informa-
cién al respecto de los fabricantes
sobre el espectro de reflexién
conseguido con sus productos. Es
mads, ellos tampoco lo ven como
desventaja, pues existe una oferta
relativamente amplia en la que, a
distintas propiedades reflectantes,
el marketing les hace correspon-
der diversos efectos finales en el
producto: mayor tamafio, mayor
color, mayor contenido en azica-
res, etc. No se han encontrado da-
tos publicados que demuestren de
forma convincente este tipo de
correspondencias.



Control de plagas

Los materiales reflectantes
con alto poder de reflexién en el
ultravioleta son de gran utilidad
en el control de plagas voladoras,
en especial de vectores de virus en
cultivos horticolas. De todas las
referencias bibliograficas al res-
pecto, podemos citar como ejem-
plo el uso que hacen Momol y co-
laboradores de los plasticos reflec-
tantes como herramienta de lucha
integrada en tomate para eliminar
la primera y segunda generaci6n
de trips en tomate y evitar el con-
tagio del virus del bronceado de to-
mate TSWV (Momol et al, 2000).

Antignus revisa cémo las di-
ferentes plagas presentan especial
sensibilidad frente a distintas lon-
gitudes de onda, lo cual resulta
especialmente util a la hora de es-
coger ¢l material reflectante a
espacir en el terreno. Summers y
colaboradores aplican con éxito
los mismos materiales reflectan-
tes para mejorar la coloracién de
fruta en parcelas de pepino, maiz,
y calabaza, para controlar infesta-
ciones de 4fidos, mosca blanca y
otras plagas (Summers et al 1999).

Conclusiones

Parece probado que los ma-
teriales reflectantes o de superfi-
cie metalizada ayudan a mejorar

obvio que, atin cubriendo todo el
suelo de aluminio, si no llega na-
da de luz el efecto reflectante y el
aumento de coloracién son nulos.
Factores como conformacién de
arboles, marco de plantacion, al-
tura, u orientacién de filas tienen
mucho que ver con el éxito de
adopcién de esta técnica. Otro
factor fundamental es el precio.
Fuentes consultadas en California

T PLASTICOS Y MALLAS l

estiman que el precio de coloca-
cién en parcela estd entre 150-
200%/acre, 300- 400 euros/ha. Ha-
bria que realizar el cdlculo compa-
rativo entre mejora en calidad co-
mercial (Cuadro 3) y coste de uso.

Para saber mas...

Ver bibliografia completa en
www.horticom.com?53528
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la coloracién roja de los frutos.
No queda demostrado que mejoren
ninguna cualidad organoléptica in-
terna, como contenido en azicares.

Una cuestién esencial es el
de técnicas de poda en relacién al
uso de pldsticos reflectantes. Es

e
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~ La nueva

La floricultura brasilefia vie-

ne desenvolviéndose ampliamente
en los dltimos afios desde una es-
tructuracién de nuevos mercados
y la ampliacién y reconversion va-
rietal de las especies, dos impor-
tantes componentes de la cadena
productiva junto con la aplicacién
de nuevas tecnologias de produc-
cién, como fertirrigacion, manejo
ecolégico de plagas y control cli-
maético, entre otras.

Edson Joaquin
Santos

es el director
de cultivos

en Guilherme
Hendrikx,
especialista
en gerbera.

En este contexto la unifica-
cién sobre normativas de calidad
en flores y plantas es un tema que
viene siendo ampliamente traba-
jado en los dltimos afos, en espe-
cial en el sector productivo, como
también en las instituciones que
representan el sector como las
Cédmaras Sectoriales de Flores y
Plantas, el Instituto Brasilefio de
Floricultura (Ibraflor), Asociacio-
nes de Productores y Cooperativas.
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MARICARMEN IZQUIERDO

inde@ediho.es

De 1994 a 1996 se realizé un
enorme esfuerzo tratando de esta-
blecer patrones de calidad, emba-
laje y comercializacién para las
principales flores de corte, con
acciones dirigidas a los sectores
mayoristas y minoristas, en re-
uniones con grupos de producto-
res y en campaias de conciencia-
cion por lbraflor y por las Cdma-
ras Sectoriales.

Todo el trabajo fue realizado



con el fin de adecuar las necesi-
dades del mercado brasilefio a las
normas internacionales de patro-
nes y calidad, de esta manera la
produccién nacional quedaria adap-
tada al mercado exterior, pudiendo
ser viables futuras exportaciones.

Con motivo de la quinta edi-
cién de Fiaflora, Feria Internacio-
nal de Floricultura, Paisajismo y
Jardineria, celebrado a finales del
2002, en el Centro de Exposigoes
Imigrantes, en Séo Paulo (Brasil),
viajamos alli de la mano de
Ibraflor dentro de su programa
FloraBrasilis en una serie de ac-
ciones emprendidas para aumen-
tar las exportaciones del sector de
flores y plantas ornamentales de
este inmenso pafs. Ademds de la
Feria, también pudimos visitar al-
gunas empresas productoras ubi-
cadas en distintos estados.

Floranet

Se trata de una comercializa-
dora que opera desde un sistema
electrénico que organiza las infor-
maciones de oferta y demanda de
flores y plantas ornamentales per-
mitiendo el negocio de inmediato.
Este software ha sido desarrollado
por la empresa Aucxis Trading
Solutions.

Floranet inici¢ su actividad
en 1998 de la mano de su director,
Francisco J. G. Bongers, pero no
fue hasta el afio 2000 cuando co-
menzd a exportar. En breve se
abrird otro punto en Fortaleza que
les permitird estar més cerca de
buena parte de sus clientes y ofre-
cerles un mejor servicio. Floranet

busca ser lider y especialista en
algunos productos y de momento
lo son en eustoma, gerbera, clavel
y altroemeria.

Guilherme Hendrikx

En esta empresa productora
de gerberas trabajan 65 emplea-
dos en un total de 3 ha de produc-
cién. El cultivo se realiza todo
bajo invernadero en cultivo
hidrop6nico y en suelo con riego
por goteo. Semanalmente salen al
mercado, segin su director de cul-
tivos Edson Joaquin Santos, 6.400
docenas de gerberas ya preparadas
para su comercializacién.

Teodoro Swart

Cambiamos de estado y nos
dirigimos hacia el de Minas Ge-
rais, concretamente a Andradas,
donde visitamos a los hermanos
Roberto José y Teodoro Jacob
Swart, productores de rosas. Bajo
invernadero con riego a manta
producen un 47% de su produc-
cién de la variedad de color rojo
«Vegar. «Greta», «Versilia», «Tine-

Francisco J.G.
Bongers, director
de Fioranet

desde que esta
comercializadora
de flor cortada
inicio su actividad
en 1998.

Roberto José

y Teodoro Jacob
Swart, junto

a Manuel Gonzalez
y Angel Patifio

de Toxal,
productores y
comercializadores
de flor cortada

en Pontevedra,
Espana.

B Entre 1994 y 1996 se realizé un enorme
esfuerzo por establecer patrones de calidad,
embalaje y comercializacion para las
principales flores de corte, con acciones
dirigidas a los sectores mayoristas y
minoristas y en campanas de concienciacién
por Ibraflor y por las Camaras Sectoriales

T TRAZABILIDAD I

ke», «Confeti» y otras menos im-
portantes, son variedades en otros
colores que completan su oferta.

Enrique Reijers

La familia Reijers inici6 la
produccién de flores en (972 en
la ciudad de Holambra con pro-
duccién de rosa y clavel. A partir
de 1994 se organizan como Grupo
Reijers pasando a trabajar bajo
esta marca, reconocida por su
lado innovador y su calidad. Para
ello emplean trabajos técnicos de
poscosecha, realizando continua-
mente viajes técnicos al exterior
para poder poner en marcha las
tltimas técnicas en produccién y
conocer las tltimas tendencias del
mercado internacional, siempre
con el objetivo de profesionalizar
el mercado y obtener un producto
de calidad superior que satisfaga
al cliente mds exigente.

En total, son catorce las ex-
plotaciones en produccién, de
acuerdo con el mejor clima y tem-
peratura para el desarrollo de sus
flores, localizadas en los munici-
pios de Holambra, Agual y Pin-
hal, todos en el estado de Sao
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Paulo e Itapeva y Andradas en
Minas Gerais. Su produccién se
basa en rosa, alstroemeria, anti-
rrhinum, clavel, heliconia, iris, li-
lium y strelitzia.

Rio Negro Agricola

Rolf K. Zornig nos da la
bienvenida en esta impresionante
explotacién en Campinas (SP).
Impresionante por sus magnificas
instalaciones y por la inmensidad
de terreno (solamente en inverna-
deros, 185.000 m?. La produc-
cién en Rio Negro estd basada en
Bromelias y Phalenopsis.

Rosana Mary S. Chone, bié-
loga, es la técnico del laboratorio
in vitro en la que trabajan a su
cargo veinte personas en la repro-
duccion de estos dos géneros. El
cultivo de Bromelidceas es muy
lento; Rosana nos comenta que
muchas de las variedades cultiva-
das tardan unos dos afios en pasar
del laboratorio al invernadero. La
firma cuenta también con un drea
de genética donde Sergio Ferndn-
dez de Campos (Bromelidceas) y
Linda Lee (Phalenopsis) junto
con Rosana se encargan de traba-
jar en la obtencion de nuevas va-
riedades. En cultivo junto con
Sergio y Linda trabajan sesenta
personas.

Cuatro son las especies de
Bromelias que se cultivan en Rio
Negro de momento: Guzmania,
Vriesias, Aechmeas y Neoregelias,
produccién que pricticamente en
su totalidad va dirigida a Estados
Unidos.

CEASA Mercado
de Campinas

Este mercado es el tercero en
importancia del pafs. Fue fundado
hace nueve afios sufriendo en ma-
yor o menor grado distintas am-
pliaciones hasta la fecha, en la
que hay 504 boxes mayoristas.
Los lunes, miércoles y viernes
estd dedicado a comercializacién
de hortalizas y los martes y jueves
al comercio de la flor (400 mayo-
ristas) y planta ornamental. Esta
dividido por sectores dependiendo
del tipo de flor o planta. Su fun-
cionamiento es similar al de los
mercados espanoles.

Sobre estas lineas
Rolf K. Zorning

en la zona

de aclimatacion
de las bromilaceas
procedentes de su
laboratorio in vitro
dentro de su
explotacion Rio
Negro.

A la derecha,
Manuel y Luis
Docarmo Barbosa
Oliveira,

de Reijers, entre
Lauciana Silva

y Francisco J.G.
Bongers,

de Floranet,
encargada de
comercializar toda
su produccion.

Bl El Mercado de Campinas es el tercero en
importancia del pais. Fundado hace nueve
afos, cuenta con 504 boxes mayoristas.

Esta dividido por sectores dependiendo
del tipo de flor o planta y su funcionamiento
es similar al de los mercados espanoles
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Instituto Agronémico
de Campinas (SP)

Nos entrevistamos con Anto-
nio Fernando Caetano Tombolato,
investigador en este instituto y
maximo responsable del proyecto
de mejora de Anthurium en el Ins-
tituto Agronémico de Campinas.
Nos acompaifian en la visita, Glau-
cia M. Dias Tagliacozzo, investi-
gadora también en la seccién de
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de hongos antagénicos. Johannes
Petrus W. de Wit recibe desde
Holanda un contenedor cada cua-
tro semanas, el 90% de los bulbos

floricultura y plantas ornamenta-
les de este Instituto y Cristina Du- Il Floranet es una comercializadora

chéne-Veauvy. que estd al cargo que opera desde un sistema electrénico
del laboratorio ClonAgri® donde

reproducen todas las variedades que organiza las informaciones de oferta que reproduce, el restante 10%
de Anthurium seleccionadas por y demanda de flores y plantas ornamentales, procede de Brasil. Una parte im-
el instituto, ademds de orquideas, permitiendo el negocio de inmediato portante de su produccién es ex-

Spathiphyllum, Alocasias, Syngo-
niums, Philodendro...

Los hibridos son obtenidos a
través de polinizacién manual
cruzada y son propagados a larga
escala en laboratorios de cultivo
in-vitro, donde los productores
obtienen estas plantas ya aclima-
tadas para su cultivo, principal-
mente para flor cortada. También
estdn (rabajando en especies anti-
guas de gladiolo, Amaryllis, als-
troemeria,... para obtener mejoras
a partir de las especies autdctonas
con holandesas.

Jan de Wit

Esta empresa comenzé en el
afio 1991 con el cultivo de gladio-
lo, pasando en la actualidad a ser

un especialista en Lilium. De las 7
ha que tiene la finca, dos estdn en
produccién con 35 personas traba-
jando en el 50% dedicado a cinco
variedades de Lilium en maceta
de 15 cm @ con tres bulbos y la
otra mitad a Lilium para flor cor-
tada con cinco variedades asidtico
y cuatro oriental. Toda la produc-
cién se realiza bajo invernadero
con malla de sombreo con apertu-
ra y riego por aspersion y no utili-
za productos quimicos para el
control fitosanitario. Un ejemplo,
explica Johannes es la utilizacién
de leche al 0,5% para el control

portada a Miami (EE.UU) desde
el pasado agosto.

Van Vliet

Adriano Antonio Gervasio
Van Vliet es propietario de esta
firma productora de gerbera y An-
thurium  principalmente. Lleva
unos veinte afos trabajando el
cultivo de la gerbera con material
vegetal procedente de Terra Nigra
en una superficie de 11.000 m*.

Estas gerberas son suminis-
tradas al mercado nacional en ca-
jas con 48 flores y para el merca-
do de exportacién (principalmente
para Miami) viajan en algodén
himedo por unidades, todas con
el tratamiento poscosecha corres-
pondiente que se les aplica antes
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de viajar. Con el cultivo del An-
thurium lleva 8 afios en una su-
perficie de 2.000 m? dedicado a
variedades para flor cortada y
5.000 m? a planta en maceta de 17
cm @.

Ven Flor
(Lourens Van der Ven)

Fue la primera empresa en
introducir el cultivo de las gerbe-
ras en Brasil en un tiempo en que
el gladiolo era el cultivo mayori-
tario en flor cortada del pais. En
una extensién de 20 ha de las que
hay 120.000 m? cubiertas con in-
vernaderos, Lourens Van der Ven,
cultiva cuarenta variedades de
gerbera que producen sobre los
dos millones de tallos anualmen-
te. También produce anualmente
unos cinco millones de crisante-
mo en maceta de los que tres mi-
llones y medio son en M-11 cm,
un millon en M-13 y sobre las
700.000 unidades en M-15 cm @.

Terra Viva
(Grupo Schoenmaker)

Este grupo estd establecido
en Brasil hace cuarenta y tres
afios en ocho empresas agricolas
en las que trabajan un total de
1.300 empleados. El aspecto so-
cial en esta empresa es muy gran-
de e importante, proporcionando
ayuda a sus trabajadores en la
construccién de viviendas propias,
escuelas para su formacion, club
social, etc.

En las distintas explotacio-
nes cultivan coniferas, palmdceas,
dracaenas y flor cortada. El culti-
vo més importante dentro de la
flor cortada es el solidago, le si-
guen el Lilium, crisantemo y gla-
diolo. Son también productores de
bulbos para consumo propio, para
otros productores de Brasil y para
exportacién a Europa y EE.UU.
Confeccionan bouquets segin di-
sefio de los clientes para el merca-
do interior y para EE.UU.

Ralph Dekker nos recibié en
la explotacién Terra Viva. El es el
responsable de la flor cortada en
esta explotacién de 30 ha, de las
que diez estdn dedicadas todo el
afio solamente al cultivo de
solidago, para el que utilizan

Johanes Petrus W.

de Wit es un gran
especialista en
Lilium con bulbos
que proceden

en un 90%

de Holanda.
Linda Lee
(Phalenopsis),
Rosana M. S.
Chone (bidloga
y responsable
del laboratorio
in vitro) y Sergio
Fdez. de Campos
(Bromilaceas)
son técnicos

de Rio Negro.

aporte de iluminacién para indu-
cir la floracién segin quieran el
tamaiio del tallo. Cada 4 ha en el
sistema de riego por aspersion
aportan el insecticida para el con-
trol de los 4caros.

El crisantemo se cultiva en
esta misma finca en una extension
de 6 ha. Los Liliums son produci-
dos en el estado de Minas Gerais
en una explotaci6én de 10 ha.

Veiling® Holambra

Situado en la ciudad de Ho-
lambra, comenz6 hace cuarenta
aflos como cooperativa agraria
comercializando citricos, frutas y

B Desde Rio Negro, por el momento,
se cultivan cuatro especies de Bromelias:
Guzmania, Vriesias, Aechmeas
y Neoregelias, produccion destinada
practicamente en su totalidad
a Estados Unidos
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hortalizas. Desde hace cinco afios
comercializa flores y plantas, in-
dependientemente de la cooperati-
va agraria. Bajo esta marca regis-
trada de Veiling® se persigue una
identificacién de respeto y cali-
dad, con un control de calidad que
todos los productores tienen plas-
mado en un manual para la utili-
zaci6n de esta marca.

En una superficie de 40.000
m?, 15.000 son de superficie refri-
gerada para comercializar la pro-
duccién de 270 productores, entre
flor cortada y planta en maceta.
Estd dividido en tres dreas: subas-
ta, intermediacién y exportacién/
importacién, teniendo cada drea su
responsabilidad en los resultados.
El pasado afio se facturaron 97 mi-
llones de reales, teniendo previsto
que este afio aumente en un 25%.

Sobre esta superficie, tam-
bién se realizan distintos eventos
a lo largo del afio, destacando
Enflor, feria dirigida al florista y
al arte floral, donde el pasado aflo
se pudieron ver a mas de dos mil
floristas a pleno trabajo. Este afio
se celebrard entre los dias 27 al 30
de julio.

A nivel de marketing se estd
trabajando en la confeccién de un
nuevo catdlogo para la exporta-



ci6én con la simbologfa internacio-
nal. Se estd en colaboracién con
supermercados para incidir en el
consumidor final con presentacio-
nes especiales y carteleria que
produzca la compra por impulso.
Este tema serd tratado con
mas profundidad en un articulo
que publicaremos en el QEJ 106
(abril) donde Arthur Goossens
(director  general) y Kleber
Marins de Paulo (director comer-

cial de exportacién e importacién)
nos cuentan en qué consiste su
campaiia «Cuestién de emocio-
nes». Por iltimo Kleber nos co-
ment6 que se ha comprado un te-
rreno de 80 ha para la construc-
cion de la nueva cooperativa que
estard lista en cinco afios.

Pro-Flor (Atibaia)
El cultivo de flores en Atiba-
ia fue iniciada por los hermanos

A la izquierda,
Antonio Fernando
Caetano Tombolato
y Glaucia Moraes
Dias,
investigadores

del Instituto
Agrondmico

de Campinas.

En el centro,
Cristina Duchéne-
Veauvy, encargada
del laboratorio
ClonAgri®, uno de
los colaboradores
que reproducen
las variedades
obtenidas en este
Instituto para su
comercializacion.
Sobre estas
lineas, Lourens
Van der Ven esta
al frente Ven Flor,
la primera
empresa

en introducir

en Brasil el cultivo
de gerbera.

T TRAZABILIDAD I

Kiyoshi e Kenzaburo Hadano en
1950 con el cultivo a escala co-
mercial de bonsdis, plantas para
jardineria y cultivo de rosas para
flor cortada. Cuatro afios después
se traen de Uruguay los primeros
esquejes de clavel cultivando bajo
invernadero y a cielo abierto.

Le siguieron los crisantemos
y otros cultivos a pequefia escala,
pero fue en la década de los 70,
marcada por los problemas radi-
culares producidos en los claveles
(Fusarium) los que aceleraron las
producciones de crisantemos y ro-
sas para flor cortada con nuevas
tecnologias en invernaderos, sis-
temas de riego, fotoperiodo, etc.
No fue hasta 1977 cuando se in-
trodujo en la zona el cultivo de
planta en maceta con begonias y
gloxinias.

La década de los 80 fue muy
importante en la consolidacién de
flores y plantas ornamentales en
Atibaia, con la incorporacién de
centenas de productores, cultivan-
do una enorme gama de varieda-
des tanto en flor cortada como en
planta en maceta y bonsis.

El ingreso de los hijos de los
productores de la primera genera-
cién, después de realizar estudios
en paises como Japén, Estados
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Unidos, Holanda y Argentina, fue
el responsable de la implantacién
de altas tecnologias que elevaron
a Atibaia a considerarla la Capital
de las Flores, titulo que coloco a
la ciudad como uno de los mayo-
res centros de produccién del pais.

Con una evolucién dindmica
del sector a lo largo de los dltimos
veinte afios, hubo la necesidad de
agrupar todos estos productores
con la intenci6n de formar una
asociacién que defendiese sus in-
tereses y fortaleciera su unién, de
ahi nace Pré-Flor, la Asociacién
de Productores de Flores y Plan-
tas Ornamentales de Atibaia en la
que el 95% de sus asociados son
japoneses.

Flora Hiranaka

Nos recibi6 su propietario
Nobuyuki Hiranaka en una gran
explotacién de 9 ha en Atibaia,
aclimatadas bajo invernadero, de-
dicada a la reproduccién de
gypsophila para flor cortada y or-
quideas tanto para flor cortada
como para la venta en maceta,
donde trabajan a su cargo 80 per-
sonas. En orquideas cultiva las es-
pecies  Phalaenopsis, Oncidium,
Cymbidium 'y Dendrobium. El
nuevo material vegetal lo impor-
tan desde Jap6n y Australia, reali-
zando NUMErosos Cruces y repro-
duciendo por meristemo en su la-
boratorio el material vegetal.

Mis del 70% de la produc-
ci6n de Cvmbidium va embalado
individualmente y agrupados es-
tos en cajas para su exportacién a
Jap6n entre abril y septiembre. En
cuanto a la reproduccién de gyp-
sophila trabaja con la firma Da-
zinger, introduciendo en este mo-
mento la variedad «Million Stars»,
que seglin Hiranaka aunque en
Brasil gusta mas la gypsophila de
flor mas grande, cree que tendrd
buena aceptacion.

Fazenda Santa Rosa

En una explotacion de 5 ha
donde se reproducen Rosas desde
hace 32 afos, trabajan 66 perso-
nas bajo la direccién de Francisco
Issao Saito. Toda su produccién
es para el mercado interior, un to-
tal de 550.000 docenas anuales,

Adriano A.
Gervasio Van Vliet
esta especializado

en cultivo

de gerbera

y anthurium.

A la izquierda,
Terra Viva. En esta
explotacion de 30
ha, 10 estan
dedicadas todo el
ano al cultivo

de Solidago bajo
la supervisién

de Ralph Dekker.

Abajo, una

pequena vista
de los 40.000 m?
de Veiling
Holambra, donde
comercializan

la produccion de
270 productores
de flor cortada

y planta

en maceta.

]
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de las que el 50% son en color
rojo. La utilizacién de variedades
de portainjertos varia en funcién
de las variedades, siendo el Indica
uno de los mas utilizados. Tam-
bién resaltar que la utilizacién de
la técnica de pulmén en el cultivo
es una prictica muy extendida en
esta explotacion.

Flora Aoyama

Akimasa Aoyama es posee-
dora de numerosos premios obte-
nidos en concursos, fruto del re-
conocimiento a la calidad de su

trabajo. De su explotacién salen
1.200 docenas de rosas diarias
para su consumo en Brasil, emba-
lados en paquetes de treinta rosas.
Posee una explotacién de 3 ha y
media cubiertas con invernaderos,
donde ademds también reprodu-
cen rosa mini para flor cortada,
que embalan con veinte unidades,
también para su venta nacional.

Flora Tida

Alberto Tadao Tida, nos
acompafidé en nuestra visita a la
zona de Atibaia. Posee tres fincas

Nobuyuki Hiranaka
reproduce

en una de sus
explotaciones
Gypsophila con
material de la
firma Danziger. Su
otra especialidad
es orquideas.

En Flora Aoyama,
las rosas son
empaquetadas
para el mercado
nacional en
paquetes con 30
unidades.

A la izquierda,
Arthur Goossens,
director general
de Veiling
Holambra, junto

a Kleber Marins,
director comercial
de importacion

y exportacion de
esta cooperativa.
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que comprenden unas 50 ha de las
que sélo tiene siete en produccién
dedicadas al cultivo de rosas,
gypsophila, eustoma, aster, clavel,
rosal mini para jardineria... Toda
la produccién estd destinada al
mercado brasilefio. Las rosas van
embaladas en paquetes de 30 uni-
dades. El rosal mini lo reproduce
para ser utilizado principalmente
en jardineria en macetas de 10, 14
y 20 cm de @ y a raiz desnuda.

Fiaflora y sus actividades

Diversas novedades en abo-
nos, productos para paisajismo y
jardinerfa, maquinaria, equipa-
mientos, accesorios, demostracio-
nes précticas de arreglos florales,
flores y plantas tropicales y exoti-
cas pudieron ser vistos por mds
de 36.000 visitantes durante esta
quinta edicién de Fiaflora, Feria
Internacional de Floricultura, Pai-
sajismo y Jardineria. Los tres pri-
meros dias la feria estuvo abierta
exclusivamente para los profesio-
nales de las dreas del paisajismo,
jardineria y floricultura. El fin de
semana fue abierto también para
el pablico en general.

Fiaflora 2003
Fueron 288 expositores dis-
tribuidos en 35.000 m? en los que
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presentaban sus productos y por
supuesto novedades. Los eventos
paralelos tuvieron cardcter inter-
nacional y atrajeron un publico

altamente cualificado, buenos
contactos y fuerte presencia de
otros estados brasileios. En esta
linea, ha contado con la presencia
de muchos productores de regiones
como Bahia, Rio de Janeiro, Distri-
to Federal, Minas Gerais y Parand.

Entre las numerosas activi-
dades organizadas en el marco de
esta edicién de Fiaflora asistimos
al «Sexto forum de exportadores
de flores y plantas ornamentales»,
este reunié numerosos profesiona-
les entre exportadores, importado-
res, floristas y formadores de opi-
nién de Francia, Holanda, Espa-
fia, Canad4 y Estados Unidos.

Jaap Kras, consultor, impor-
tador y colaborador de Flora Cul-
ture International hablé sobre ten-
denctas del mercado mundial. An-
tonio Hélio Junqueira, secretario
ejecutivo de Ibraflor, realizé una
exposiciéon sobre la situacién ac-
tual de la floricultura brasilefia. Jai-
me Ramos Motos explicé la es-
tructura y funcionamiento Flora-
Brasilis y la promocién interna-
cional de las flores brasilefias por
mediacién de Flortec.

| Congreso Internacional
de diseno floral

El «I Congreso Internacional
de diseno floral» conté con la
participacién de ponentes interna-
cionales como Jan Van Der
Heijden (Holanda) con el tema
«Fiestas y Eventos», Ivan Moreno

En el sentido de
las agujas del reloj:
Una de las zonas
de acceso

a Fiaflora.

Los asistentes
pudieron en todo
momento

estar en contacto
con los trabajos y
los ponentes

que participaron
en este | Congreso
Internacional

de Disefio Floral.
Alex Hanakazi fue
el ganador de esta
edicion con su
"Jardim Zen".
Alberto Tadao Tida
posee 50 ha de las
que siete estan en
plena produccion
de distintas
variedades

para flor cortada

y en maceta.

M Novedades en abonos, productos
para paisajismo y jardineria, maquinaria,
equipamientos, accesorios, demostraciones
de arreglos florales, flores y plantas
tropicales y exéticas pudieron ser vistos
por mas de 36.000 visitantes durante esta
V edicion de Fiaflora, Feria Internacional
de Floricultura, Paisajismo y Jardineria.

.!4 b 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

(Colombia), «Novias y Comple-

mentos», Deborah de la Flor
(EE.UU.) con «Flores y plantas
como presentes», y Tanus Saab
(Brasil) con «Decoraciones de In-
teriores / Ambientes».

El 5° Congreso Brasilefio de
Paisajismo, reunié a mds de 600
inscritos, entre ellos profesionales
de renombre como Benedito Ab-
bud, Fernando Chacel, Catharina C.
Dos Santos Lima, Fany Galender,
Sandra Barone, Robin Moore, etc.



El tema central fue «EIl arte

del Paisajismo» y los puntos tra-
tados «El Paisajismo como arte»
conceptuando la actividad paisa-
jistica como arte, por su creativi-
dad y belleza, «El arte en el pai-
sajismo», el uso de las artes plés-
ticas como elementos enriquece-
dores del proyecto paisajistico, y
«Paisajismo y Ciudadania», re-
flexiones sobre la importancia del
paisajismo para el ser humano y
sus consecuencias para la calidad

=
\
i

de vida. En Brasil el jardin es
muy importante, el paisaje huma-
niza y es calidad de vida.

Jardim Zen de Alex
Hanazaki, el ganador

La 5* Muestra de Paisajismo
bajo el lema «Soluciones para pe-
queflos espacios» reunié a veinte
paisajistas de reconocido presti-
gio que utilizaron su talento y
creatividad y los elementos natu-

Francisco Issao
Saito lleva 32 afios
reproduciendo
rosas en su
explotacion

de 5 ha.

W Fiaflora 2003 cont con 288 expositores
y 35.000 m Los eventos paralelos tuvieron
caricter internacional y atrajeron
un piiblico altamente cualificado, buenos
contactos y fuerte presencia de otros estados

brasilefios

T TRAZABILIDAD I

rales para proyectar 16 ambientes
de 25 m? cada uno. El vencedor
de la muestra fue «Jardim Zen»
del paisajista Alex Hanazaki.

Alex uni6 todos los elemen-
tos de la naturaleza: tierra, aire,
agua y fuego, creando un espacio
con formas geométricas utilizan-
do especies vegetales de fécil
poda. «La propuesta del espacio,
fue crear un jardin donde las per-
sonas pudiesen sentir paz, tran-
quilidad y sobre todo integrarse
con la naturaleza», destacé Alex.

La 6" edicion de Fiaflora
serd ampliada en 60.000 m? de
drea externa para exposiciones y
demostraciones dindmicas de mé-
quinas, equipamientos, herra-
mientas y productos destinados al
cultivo de flores y plantas orna-
mentales. El evento acontecerd
del 3 al 7 de septiembre del 2003.

Para saber mas...

- loraflor (www.ibraflor.com.br)

- FloraBrasilis
(www.florabrasilis.com.br)

- Aucxis Trading Solutions
(dirk.naudts @ aucxistrading.com).
- Floranet (www.floranet.com.br)
- Roberto José y Teodoro Jacob
Swart (swartrosas@pocos-
net.com.br)

- Rio Negro
(bromeliasrio @ uol.com.br)

- Instituto Agronémico de Campinas
(www.iac.br)

- Laboratorio ClonAgri®
(clonagri Inet. .br

- Johannes Petrus W. de Wit
(ilandewit@uol.com.br)

- Adriano Antonio Gervasio Van
Vliet (avanvliet@holnet.,com.br)
- Lourens Van der Ven
(lourens @ oul.com.br)

- Terra Viva
(www.productosterraviva.com.br)
- Veiling® Holambra,
(www.veilingholambra.com.br)

- Asociacion de Productores de
Flores y Plantas Ornamentales de

Atibaia (proflor@uol.com.br)

- Nobuyuki Hiranaka

(hir. In
- Francisco Issao Saito
(faz_santarosa @uol.com.br)

- Alberto Tadao Tida
(fti | r)

- Fiaflora(www.fiaflora.com.br)
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El comercio
internacional
del mango

% ELHADI M. YAHIA
Y M.C.J. DE JESUS
ORNELAS PAZ

Universidad Auténoma de Querétaro,
México

yahia@uagq.mx

El mango es una de las frutas  Mango de refrescante, ademds es una buena  duccién mundial y cuenta con una
mds populares e importantes del  procedencia fuente de calcio, f6sforo y hierro,  diversidad muy grande de varie-
mundo, debido a sus excelentes  brasilefa. asi como de las vitaminas C, A, dades. Sin embargo, algunos otros
caracteristicas organolépticas y nu-  Brasil es uno tiamina y niacina, entre otros  paises, entre ellos México, han
tricionales, las mismas que han  de los paises mas componentes benéficos. hecho del cultivo del mango parte
propiciado que en muchos luga-  importantes Es muy probable que el man-  fundamental de su economia.

res, especialmente en Asia, se le
conozca como “el rey de las fru-
tas”. Este fruto tiene un efecto

laxante, diurético, astringente y

en la exportacion
de esta fruta
tropical.

go sea originario de la India, don-
de se ha cultivado desde hace mds
de 4000 aiios, pais que actualmen-
te genera mds del 50% de la pro-

. 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

Produccién
De los mas de 63 millones de
toneladas de frutas tropicales pro-



Paises mas importantes en la produccion

del mango

Otros
24%

Tailandia
5%

1%

ducidas en el mundo anualmente
(el 98% es generado por paises en
via de desarrollo), con un valor ma-
yor a los 36 billones de ddlares, el
36% esta representado por el mango.
De los casi 25 millones de
toneladas de mango generadas
anualmente, la India aporta el
55%, China el 11%, mientras que
México y Tailandia contribuyen,
cada uno, con un 5% (Figura 1).
Otros paises productores im-
portantes son Pakistdn, Filipinas,
Indonesia, Brasil, Nigeria Ecua-
dor, Venezuela y Peru (Figuras 1).
Si bien la produccién de man-
go estd creciendo, aun se considera
baja, hecho atribuido principal-
mente al pobre rendimiento, es-
pecialmente en Africa y en Asia.

% India
55%

Variedades cultivadas
y sus caracteristicas

A pesar de que se producen
mas de 1000 variedades en el
mundo, con diversas caracteristi-
cas, solo cerca de |0 variedades
poseen importancia en €l mercado
internacional. Por ello todavia e-
xiste una gran necesidad de selec-

Industrializacion
del mango

en una empresa
alimentaria
mexicana.

M De los 63 millones de toneladas de frutas
tropicales producidas en el mundo
anualmente, con un valor mayor a los 36

billones de doélares, el 36%

esta

representado por el mango

C PRODUCCION DE MANGO I

cionar variedades mejoradas con
respecto a las caracteristicas del
arbol (vigor, productividad, resis-
tencia a enfermedades, adaptabili-
dad a condiciones de clima y sue-
lo, pero lo mds importante es lo-
grar un drbol con baja estatura).
También es necesario mejorar las
caracteristicas de la fruta, inclu-
yendo el color, sabor, textura ade-
cuados, resistencia a enfermeda-
des, buen tamano de la fruta y un
tamafio reducido de la semilla.

Comercio

Basdndose en las estadisticas
de la FAO (Organizacién de la
Naciones Unidos para la Agricul-
tura y la Alimentacién) se puede
establecer que el comercio del

DAEHNFELDT ESPANA S.L. |
SEMILLAS DE CALIDAD PARA EL MERCADO PROFESIONAL

CRECIENDO JUNTOS

w

DAHNFELDT

S.L.

C/ José turbi, n° 12 bajo izquierda « C.P. 46200, Paiporta * Valencia » Espaiia
Tt: 963 97 63 21 « Fax: 963 97 44 06 + E-mail: espana@dachnfeldt.com « www.daehnfeldt.com '~ 2
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Paises exportadores de mango
y cantidad exportada (t)

Paises productores de mango
y su temporada de cosecha

Pais 1999 2000 E FIM|A|[M]J]|I|A]S|]O|]N| D
Brasil 53,765 67,172 Brasil vV ivI v v F‘/ ‘/‘
Ecuador 15,668 25,502 oiks 1 1
India 47,149 37,110 Canarias (V' |V |V |V |V | ‘“
México 204,002 206,782 >
Pakistan 37,971 48,453 g ViviviviVIivV | I
Perd 20,026 21,070 Mexico| |V IV VIVIVIVIVIVIV
Las Filipinas 35,102 40,031 =
Otros 12,599 20,576 Pakistan vV V|V |
Pert ¢ | o | ¢/ v v i
Cuadrod: Flpioe vViviv

Valor de las exportaciones de mango | Tjandia ,‘ v VI Vv {

fresco ($1000) en diferentes paises i g |
Pais. 1999 2000 locidad de crecimiento, situdéndo-  Exportacion
Brasil 32,011 35,764 se por debajo de la comercializa- Los principales paises expor-
EC‘{adOF 6,546 9,309 cién del taro, jugo de naranja y  tadores de mango son México,
India 20,004 15,278 casava tapioca. Sin embargo, la  Brasil, Filipinas, Pertd, Puerto
México 123,284 111,126 exportacién de mango ocupa el  Rico, Pakistdn y la India. México
Pakistan 7,519 15,558 segundo Jugar entre las frutas tro- s el mayor exportador de mango
Peru 23,419 23,305 picales, quedando dicha exporta-  con un 33% del volumen total ex-
Las Filipinas 32,340 39,812 cién sujeta a la temporada de co-  portado a nivel mundial, seguido
Otros 11,483 12,560 secha (Cuadro 1). por Brasil (11%), Filipinas (6%),

mango (incluyendo la reventa o la

India (6%), Holanda (6%, total-
mente de re-exportacién) y Peru
(3%) (Figura 2).

Varios pafses estdn intentan-

B Dentro del comercio de frutas y hortalizas,
actualmente el comercio mundial de
mango ocupa el cuarto lugar en cuanto
a velocidad de crecimiento, situandose
por debajo del taro, jugo de naranja
y casava tapioca

reexportacion) se ha incrementado
en un 265% en volumen entre los
afios 1990 y 1999 (paso de
158,000 a 576,000 toneladas mé-
tricas). Dentro del comercio de
frutas y hortalizas, actualmente el
comercio mundial de mango ocu-
pa el cuarto lugar en cuanto a ve-

do incrementar sus exportaciones
de mango fresco (Cuadros 2 y 3)
o sus productos (Cuadro 4). En la
actualidad, los niveles de exporta-
cién de mango son bajos. Por
ejemplo, aunque la India produce
cerca de 14 millones de toneladas
métricas, solo exporta menos de

B )

~Nuevo color
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Principales paises exportadores

de mango en 2000

Otros
24%

— PRODUCCION DE MANGO []

Principales paises importadores
de mango en 2000

México

Filipinas
6%

Alemania
4%

Francia
4%

Arabia Saudita
5%

Otros
21%
P EUA
Reino Unido = il
eino Uni ~
“""’ \
A\

Emiratos Arabes
7%

50,000 Ton, de estas el 50% se
destina a su vecino pais Ban-
gladesh y el resto a la comunidad
Hindi que radica en Europa y el
Medio Oriente.

Importacion

Estados Unidos, la Comuni-
dad Europea, el Medio Oriente y
China son los grandes impor-
tadores de mango (Cuadro 5 y Fi-
guras 3 y 4). Estos paises impor-
tan cerca del 80% (del volumen
total exportado) de esta fruta,
siendo EUA, el mayor importador
de mango en el mundo, importa-
ciones que realiza principalmente
desde México. Las adquisiciones
de mango que hace Europa pro-
vienen desde México y el resto
de América Latina (Brasil, Ecua-

dor, Perd, Puerto Rico, Costa
Rica), mientras que casi todas las
importaciones hechas por China
provienen de paises asiéticos,
principalmente Pakistdn, India y
Filipinas.

B Varios paises estan incrementando
sus exportaciones de mango,
aunque desde un nivel bajo. Estados
Unidos es el mayor importador,
importaciones que realiza
principalmente desde México

Consumo

Aunque el consumo de mango
se estd incrementando a lo ancho
del mundo, esta variable se sigue
considerando baja en los paises
consumidores (no productores) y
alta, solamente, en los paises pro-
ductores. Por ejemplo, el consumo
per cdpita de mango en las Filipinas
incrementé de 5.5 Kg en 1991 a
11.8 Kg en 1998 (debido al incre-
mento en el ingreso), mientras que
el consumo en Europa y Japén es
de solo 0.3 Kg y 0.1 Kg, respecti-
vamente. El consumo per cépita de
mango en Estados Unidos de Norte
América se ha incrementado de
0.25 libras en 1980 a 0.54 libras en
1990 y a 1.84 libras en el afio 2000.

Ahora bien, si comparamos el
consumo de mango con el de man-

. Calidad desde el principio!

Substratos para profesionales y mezclas especiales.

Turba rubia del Norte de Alemania

Las mas modernas técnicas de produccion
estrictos controles de calidad
Asesoramiento profesional adecuado

GRAMOFLOR

calidad desde el princip_io!

cia) - Telf.. 96 295 40 05 - Fax: 96 295 45 45 - gramoflor@telefonica net
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zana, en Estados Unidos, nos po-

Exportaciones de mango fresco y sus productos dremos dar cuenta que el de man-
zana es mucho mds alto, pero est4

St (1413 2
toneladas $1000 toneladas $1000 2060) y oo

| Jugo | 17,568 9,319 5192 | 4453 | La figura 5 indica el incre-

Pulpa 6,367 5,672 6,939 5,884 mento en el consumo de mango y

_Mang_o fresco 576,413 381,744 622,424 385,908 las importaciones totales en ese pafs

Total 600,348 396,735 634,555 396,245 en los dltimos veinte afios (desde

1978 hasta 1999).

Cantidad y valor de las importaciones
de mango en diferentes paises

Problemas que enfrenta
el comercio mundial
de mango

Tipo 1999 2000 Aunque se estd ir}crementan-
do el comercio mundial de man-

toneladas $1000 toneladas $1000 g0, este se sigue considerando

Alemania 23,871 | 27392 | 23,321 | 24926 | 4un bajo, si se compara con el de
| _Arabia Saudita 14,295 15,583 | 28,325 20,029 [ otras frutas como el plitano, la
China | 38,057 | 34,752 | 32,375 | 33,214 | manzana, los citricos y las uvas.
| Emiratos Arabes | 38,000 | 19,000 | 38,000 | 13,200 Esto es favorecido por varios as-
| EUA ] 219,144 161,629 235,080 164,562 pectos, por ejemplo a pesar de
Francia 30,559 32,328 26,262 29,964 que en el mundo existen mas de

| Holanda | 63,398 | 66,179 61,856 67,176 1000 variedades de mango, las
| Reino Unido 22,615 25,728 22,017 25,982 deseadas comercialmente solo son
Otros 8,274 8,632 17,448 16,400 menos de 10. Esto se puede expli-
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usted puede esperar de los especialistas de PB « GESTION DE ENERGIA

Svstems v Van Vliet, gue han unido sus fucrzas

= UNIDADES DE RIEGD
en HortiMaX. Por lo tanto, un nombre nuevo

= TRATAMIENTO DE AGUA

pera que Vi cuenta con una excelente reputact-

|
on. La respuesta a las preguntas mas exigentes = MOTORES

J-.'l sector hortofruticaola. .I.l.'\'lll'll‘_"_:l.-] avanzada v o ANALISIS LABORAL
manejo sencillo. Control climdtico con pulsar Y OE PRODUCEION
un boron. Vision completa en un vistazo. Una
Inversion en l'] crecimienta va que su iii:\vﬁﬂ s
modular. Podra ajustarse con facilidad a sus
demandas en el futuro. Preparado ademas para
las eminentes exigencias en gestion de energia.
En definitiva, HortiMaX le ofrece un maximo

rendimiento.  Desea  mas  informa n!
Contacte con nosotros. Teléfono: 950 58 30 07. I ‘P

N 3 | -
E mail: info@hortimax.es o visite nuestra ’ ‘ \

pagina web @ www.hortimax.es

HORTIMAX S.L. POL. IND, LA REDONDA C/XIll. OFICINA 115. STA M* DEL AGUILA (ALMERIA)

0 HORTICULTURA INTERNACIONAL




C PRODUCCION DE MANGO I

Consumo e importaciones totales de mango
en Estados Unidos entre 1978-1999

‘ « =mUpmela o’
| 400
g \ I-#h’ .
| 8 \ ¥ e
8 300 ' .
[} v
g A AT TN
| 8
E 200
100 | Mangos de aceptadas en el mercado interna-
| distintas cional son aquellas de colores
D _I_Il variedades, amarillos, chapeados y con tama-
1980 1982 1984 1986 1988 1990 1992 1984 1906 19s8 2000,  Diplomatico y fios de entre 350 y 700 gramos.
Afos Ataulfo entre Algunos ejemplos de éstas varie-
otras. dades incluye la "Kent", "Keitt",
"Tommy Atkins" y "Haden". Al-
car, si se considera que la gran ca son de color verde (maduran gunas variedgdes de color amari-
mayoria de las variedades de sin adquirir un color amarillo), llo que también son aceptadas en
mango producidas en Asia y Afri-  mientras que las variedades mds algunos mercados internacionales
Iberflora. La savia de su negocio.
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I MERCADOS Y COMERCIOS 7

es el "Carabao” (de Filipinas) en
el mercado Japonés y el "Ataulfo”
y "Manila" (de México) en el
mercado estadounidense.

Por otro lado, el rendimiento
del mango es muy bajo en la ma-
yoria de lospafses, especialmente
en Asia y Africa, alcanzando en
algunas regiones de estos paises
un rendimiento de menos de una
tonelada por hectdrea. Las esta-
disticas de rendimiento y produc-
cién en varios paises son erréneas
y no muestran la realidad. Estos
bajos rendimientos se deben a va-
rias razones, pero principalmente
al vigor excesivo de los 4rboles,
la falta de un sistema adecuado de
poda y la falta de aplicacién de
pricticas culturales adecuadas,
como una adecuada irrigacién y
fertilizacién.

Ademds, la calidad del man-
go en el mercado internacional
estd todavia lejos de ser adecuada
y consistente. Esto es debido a la
falta de desarrollo y aplicacién de

indices adecuados de cosecha, in-
dices y estdndares de calidad asi
como de buenas précticas pos-
cosecha (especialmente en Asia y
en Africa), siendo este dltimo as-
pecto un punto clave en la preser-
vacién de la calidad del fruto que
generalmente resulta muy proble-
mdtico, particularmente en el
Norte de Africa y el sur de Asia.
Los principales problemas posco-
secha a los que se enfrenta el
mango son las enfermedades (pri-
mordialmente antracnosis), insec-

H Aunque el consumo de mango
se esta incrementando a lo ancho
del mundo, esta variable se sigue
considerando baja en los paises
consumidores, no productores y alta, sélo,
en los paises productores

Con vocacion de servir

)

PLAST-TEXTIL, S.L. ofrece una amplia gama de productos al
servicio de la agricultura y horticultura:

- Mallas sombreo: agrotextiles de proteccion solar.

Gama que ofrece proteccion a partir del 30% hasta el 80%

- Mallas antigranizo

- Mallas pre

- Mallas

1 lluvias, escarcha y heladas

itrip: agrotextiles de proteccion frente a insectos

o: agrotextiles para el revestimiento del suelo
ortavientos: agrotextiles proteccion viento y salinidad
:5: agrotextiles para la recoleccion de frutos
-almendra, aceituna, etc.-, con una extensa gama de tamanos. .

Poligono Industrial, s/n - 46863 ADZANETA DE ALBAIDA (Vale
Tels.: +34-96 2359001 /2358005 /2357017
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tos (moscas de la fruta) y dafio
por frio. Aunque se han planteado
algunas técnicas para combatir
estos problemas, tales como los
tratamientos térmicos y el uso de
atmésferas controladas durante el
transporte, no son aplicadas ade-
cuadamente por la industria.

Esto es especialmente cierto
en el caso del uso de las atmésfe-
ras controladas, las cuales son im-
portantes durante el transporte
maritimo por largo tiempo.

Las empresas que aplican el
servicio de atmésferas controla-
das no son capaces de ofrecer una
aplicacién adecuada y segura para
el mango.

Esto es debido que lamenta-
blemente el servicio de estas em-
presas es meramente comercial,
que no invierten en la investiga-
cién que permita mejorar el servi-
cio y adaptarlo en forma diferente
para cada fruta.

— PRODUCCION DE MANGO I

Para saber mas...

W Referencias bibliograficas

- Galédn Salco, V.: Mango; emerging tropical export crop.
In: Chronica Horticulturae. Vol 42. n? 4. 2002. pp.14-17.

- Campbell, R.J.: Stategies for profitable mango production
in the new millenium. In: Proceedings Interamerican
Society Tropical Horticulture. 44: pp. 47-51.

- FAO Statistical databases. www.fao.org

- FINTRAC 2001: The US market for fresh mangoes
(September 2001). Disponible en

- Galén Sadco, V.: Mango production and market worldwide.
Current situation and future prospects. Vlith international
Mango Symposium. Recife, Pernambuco State, Brasil.
September 22-27, 2002. Acta Horticulturae.

B Para comprar mangos:

- Empacadores de Mango de Exportacién (Emex).
Asociacién de 64 exportadores mexicanos
(www.mangoemex,org.mx).

- Vanik. Portal hindu de contactos comerciales. Contiene
seccion de frutas y hortalizas, con “links” a numerosos

exportadores (www.vanik.com).

- Asociacién Peruana de Exportadores de Mango
(www.camcopiura.org.pe/apem/apem.htm).

- Fundacién MangoEcuador. Organizacién sin fines de
lucro cuyo principal objetivo es proporcionar soporte
a los productores y exportadores de sectores industriales

de ese pais. (www.mangoecuador.org).
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La trazabilidad,
una garantia de
seguridad alimentaria

m

En los dltimos diez afios se
ha intensificado el cultivo de hor-
talizas de hoja en el sureste espa-
fiol. Esta intensidad no sé6lo se ha
dado en el fuerte incremento de la
superficie de cultivo de lechugas
y sus variedades, sino que se ha
producido una fuerte apuesta por
otros cultivos de hojas practica-
mente inexistentes en estas zonas,
como baby leaf, espinaca o esca-
rola (rizada y lisa).

La produccién ha pasado de
concentrarse en cinco meses, des-
de diciembre hasta mediados de
abril, a pricticamente ser un culti-
vo continuo a lo largo del afo, te-
niendo su baja intensidad en los

L

meses de verano. Esto ha provo-
cado que productores y exporla-
dores se hayan visto forzados a
buscar variedades y zonas que pu-
dieran permitir un estdndar de
produccién durante todas las esta-
ciones.

En el entorno de los dltimos
afios donde la calidad y el esfuer-
zo conjunto de los productores y
exportadores, con las principales
empresas de semillas que se han
esforzado en proporcionar varie-
dades y tipos que puedan producir
una buena calidad, para competir
con la produccién de los diferen-
tes paises donde enviamos nues-
tras producciones. Hasta hace

lf@ = 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

PEDRO ALONSO

pedroalonso@ grupohispatec.com

unos siete u ocho afios era facil
competir con las producciones de
invernadero, dando una buena ca-
lidad y aportando ventajas dife-
renciadoras especialmente para
industria. Estas diferencias radi-
can en una mayor conservacion,
intensidad y peso en los colores
rojizos y bajo contenido en nitra-
tos.

Aun aportando estas claras
ventajas a la produccién de indus-
tria, el productor espafiol tenfa
una clara posiciéon de desventaja
en el mercado, ya que cuando las
condiciones meteorolégicas o la
sobreproduccién en invernadero
provocaban una bajada en los pre-



cios, las partidas claramente dife-
renciadoras podian tener mejor
precio.

Este proceso que en princi-
pio marcaba la diferencia entre
una partida y otra era el que sobre
una partida se tenfa informacidn
de todo lo acontecido sobre el
producto y en las otras partidas
no se tenfa nada de informacién.
Es decir que las partidas con toda
la traza, con toda la informacidn
acontecida en el producto, marca-
ba claramente la diferencia y per-
mitir que ese producto pudiera te-
ner mejor cotizacién, o ser clara-
mente demandadas antes. Sin dar-
nos cuenta, eslamos esbozando el
concepto de trazabilidad. Este
proceso se convierte en el princi-
pal aliado del productor, ya que

tos diciendo que en Espana se
pueden producir hortalizas todo el
ano pero también las plagas y las
enfermedades se multiplican me-
jor, por lo que los tratamientos se
intensifica y nos hace perder las
claras ventajas. Esto no es cierto
ya que una de las principales pre-
ocupaciones de los productores
espafioles es buscar localidades y
zonas de produccién para que el
cultivo de lechuga, pueda realizar-
se durante todo el afio sin pingln
riesgo y produciendo los cortes e
interrupciones de los cultivos para
que las principales enfermedades
puedan tener ciclos mas cortos.

T TRAZABILIDAD I

Tenemos que concienciarnos
de esta situacién y tratar de ofre-
cer al mercado lo que necesita, la
informacién sobre todo lo que
estd consumiendo. Desde la situa-
cién de las "vacas locas", al mer-
cado ya no le interesa solo la pro-
duccién y su calidad, sino la in-
formacién de todos los procesos
donde se ha visto inmerso el pro-
ducto.

Mediante procesos informa-
ticos podemos automatizar toda la
informacién sobre un producto,
en cada uno de los procesos o fa-
ses: Semillero, Transplante, Rie-
go, Tratamientos, Fertilizacion,
Recoleccién, Manipulacion.

En cada una de las fases an-
teriores todos los procesos toman
un papel importante en el produc-

to final, incluso si automatizamos
esta informacién no solo tiene su
validez para el mercado de desti-
no si no también para el mismo
productor que en una situacién de

",azab(;“dad S?dc?j“"e”fa en siné-  l Hay que ofrecer al mercado informacién.
nimo de seguridad. . . ,

Hoy, el principal problema Al consumf(’lor yano l.e mten:esa solo
es competir con la produccién de la produccion y su calidad, sino la

todo el ano, los productores de informacion sobre todos los procesos

otros paises defienden sus produc-

anomalfa podria tratar de buscar

HORTICULTURA INTERNACIONAL .



I DISTRIBUCION 5

la raz6n de la misma, analizando
toda la informacidn que tiene.

El punto de vista a tener en
cuenta con este concepto, es como
en el de un seguro, es decir, uno
no realiza o contrata un seguro,
cuando sabe que se va a producir
un accidente, sino que el seguro
esta ahi y se utilizard en el mo-
mento justo. Esta es la idea bdsica
de este concepto, es decir, que
s6lo el hecho basico de contar con
la informacién, que ésta es trans-
parente y que se puede consultar
en cualquier momento o/y desde
cualquier sitio, y utilizando herra-
mientas como internet, un cliente
con un cdédigo de barras puede te-
ner toda la informaci6én del pro-
ducto que ha comprado o que va a
consumir.

El poder que va a tener este
concepto, queda patente en los
productores espafioles, ya que se
plantean implantarlo en sus explo-
taciones y compailias como herra-
mienta de lucha para poder mejo-

rar y aportar valor afiadido al pro-
ducto final y no como un sistema
que sirva para incrementar la pro-
ductividad de las explotaciones.

Semillero

Se puede pensar que esta
fase no tiene repercusién en el
producto final pero, por ejemplo,
en ciertas épocas hay tratamientos
que se le dan a la lechuga en el
semillero y aparecen en una ané-
lisis de productos quimicos en el
mercado en destino, ya que en le-
chuga, en ciertas épocas, es tan

B Mediante procesos informaticos
podemos automatizar la informacién
sobre un producto. Asi, el cliente puede
tener en todo momento todos los datos
del producto que compra

corto el periodo de cultivo que el
tiempo de permanencia en semi-
llero puede ser casi mayor, un 1/3
del ciclo total. Es decir, en verano
y otofio el tiempo en semillero es
de unos 25 dias y en el campo
unos 35 6 40 dias

Esta puede ser una de las
utilidades pero en esta fase hay
muchos inputs. Por ejemplo, el
nimero de tratamientos y la tem-
peratura puede traer problemas.
Los técnicos tendrian la informa-
cién suficiente para analizar por
qué ocurren ciertas anomalias cu-
ando aparentemente todo ha sido
normal.

Problemas de temperaturas
bajas en los primeros estadios de
la plantula, pueden provocar: por
debajo de 4 °C existe riesgo de su-
bida prematura, y cuando la tem-
peratura supera los 25 °C existe
riesgo de duplicidad o cogollos
multiples.

La temperatura debe oscilar
entre 18 °y 20 °, y si nos salimos

FERTIC

PROPORCIONAL

FPlO

Caracteristicas Técnicas

Caudal de 1a10 m3

Dosificacion de 0a 2,4 %

Especialistas en Fertirrigacidn

Maresme, s/n - Pol. Ind. Urvasa / P.O. Box 60

Tel. 34-935 443 040 / Fax. 34-935 443 161
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8092 N.W.67th. Street / MIAMI (FL) 33166 USA
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WEB PAGE: http//www.itc.es
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de este rango podemos tener pro-
blemas, siendo mayores cuando
las temperaturas son bajas con-
juntamente con el ndmero de ho-
ras de luz. Conforme las siembras
se producen a final o a principios
de afio, podemos utilizar las tem-
peraturas mds bajas para poder
ahorrar energia, y las siembras
que se producen en el mes de no-

viembre y primeros de diciembre
deben de ser las mds cercanas a
los 20°C.

Tener toda esta informacién
puede ser la'clave para tomar la
decisién de transplantar la varie-
dad o no, para no encontrarnos
que después del esfuerzo y el cos-
te de cultivo, no podemos llegar a
la recoleccién.

La diferencia entre
de temperatura
proporciona
mayor ciclo de
cultivo, llegando
a un tamano
comercial

sin problemas

de espigado.

T TRAZABILIDAD I

La diferencia entre de tem-
peratura nos va a proporcionar
mayor ciclo de cultivo y por ello
llegar a un tamaiio comercial sin
problemas de espigado.

Transplante

Es unas de las fases mas de-
licadas. Todas las labores que se
llevan a cabo en este proceso son
tan importantes en el cultivo de la
lechuga que van a afectar tanto a
la calidad del producto final, co-
mo al éxito del cultivo.

Es fundamental tener las la-
bores previas al transplante dispo-
nibles, esto es, fertilizacién, suelo,
herbicida, etc, y labores como
transporte de bandejas, hora de
transplante, hora de inicio y de fi-
nalizacién, riego de asiento etc...

Toda esta informacién nos va
a hacer prever el comienzo del
cultivo y su posible éxito; un buen
arranque tiene mayores posibili-
dades de llegar a un pleno triun-
fo.

JRREDUCTOR
y e -
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Tratamiento / Fertilizantes

En este tipo de labores, la
trazabilidad va a significar una de
las buenas prdcticas, al proceder a
la anotacién de todos los trata-
mientos indicando su momento
exacto de aplicacion.

Va a servir de fundamento
para los tipos de productos a apli-
car, que no pueda colarse por
error y que, si sucede, podamos
detectar facilmente en qué partida
se ha cometido el fallo del pro-
ducto no autorizado. También nos
puede dar la informacién de posi-
bles problemas de eficacia en el
tratamiento.

Todo esto estd completamen-
te automatizado mediante meca-
nismos que permiten a cada uno
de los responsables de tareas de
recoger esa informacién en el mo-
mento exacto que se produzca y
que quede registrada para su pos-
terior anélisis y utilizacién.

Recoleccion

En este proceso debemos
pensar que tanto las personas co-
mo los medios y el momento en
que se realizan son pardmetros a
tener en cuenta. En cuanto a me-
dios, las personas y los equipos
deben de estar revisados y preparados.

Hoy, éstas son labores donde
los productores estdn invirtiendo
en la medida en que el destino de
industria estd creciendo. Practicas
como la utilizacién de tiras de co-
lores estridentes que puedan resal-
tar con el color verde, o la prohi-
bicién al personal que va a reali-
zar esa tarea de tener nada en los
bolsillos o en cualquier parte del
cuerpo. Una vez preparado el per-
sonal para llevar a cabo esta tarea,
son fundamentales las condicio-
nes ambientales en las cuales se
pueden desarrollar. Estas nos pue-
den acortar la vida dtil de la le-
chuga, asi como la calidad de la
mezcla de las ensaladas, debido a
diferentes horarios de recoleccién o
diferentes condiciones ambientales.

En este sentido, muchas de
las industrias pueden agrupar o
desviar ciertos productos que no
retinan ciertos minimos. Es decir,
los productos recolectados hasta
ciertas horas de la mafiana van

Desde el campo
hasta el
consumidor,
pasando

por cada uno

de los procesos
de la cadena

de produccion,

es posible conocer
cada detalle de los
alimentos que hay
en el mercado.

destinado a industria, donde tene-
mMOS que contar con una mayor ca-
lidad y un producto de mejores
condiciones, y el resto se puede
destinar a mercado en fresco que
tiene una mayor rapidez de consumo.

Manipulacién
y preparacion

En esta fase, el producto lle-
ga del campo y se identifican con
unos codigos de barra, asociando
toda la informacién que hay de-
tras del producto, desde la varie-
dad, informacién del semillero
hasta el momento de recoleccién.
Tenemos un producto con su histé-
rico, donde podemos decidir su
destino y sus posibilidades en fun-
cién de la informacién acumulada.

También se puede disponer
de esta informaci6n para asociarla
al final del proceso y poder iden-
tificar el producto de una caja
concreta hasta sus origenes.

En definitiva, podemos decir
que la trazabilidad debe ser un
concepto que se implante como
filosofia de trabajo en todos los
procesos productivos y especial-
mente en los aquellos donde pue-
de tener riesgo la salud.

No es un concepto para in-
crementar la productividad, sino

B La trazabilidad debe implantarse como
filosofia de trabajo. No es un concepto
para incrementar la productividad,
sino para permitir la transparencia
de productores y comercializadores
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para permitir la transparencia de
los productores y comercializado-
res espanoles, donde a pesar del
esfuerzo que realizan buscando
los mejores terrenos a 1o largo del
afio, y teniendo una alta intensi-
dad técnica para permitir el mejor
desarrollo de los cultivos, etc; no
sea reconocido en el dmbito de
mercado.

En este sentido los producto-
res de los paises de destino de
nuestra produccién, utilizan el ar-
gumento de alto riesgo de conta-
minacién debido a la alta presién
de ciertas plagas, de falta de trans-
parencia en la informacién del pro-
ducto que consumen, etc., para
menos preciar o devaluar el pro-
ducto espaiiol en beneficio del
mercado local.

En mi opinién, este concepto
viene a mejorar las excelentes or-
ganizaciones que existen en Espa-
fia, pero a pesar de estas inmejora-
bles estructuras tenemos que se-
guir aportando mejoras en siste-
mas de calidad que nos permitan
contar con la confianza del merca-
do todo el aflo y que nuestros pro-
ductos puedan ser valorados igual-
mente que los productos locales.

También nos permite dejar
fuera de mercado y poder aislar a
productores oportunistas que no
trabajan en este sentido. Pienso que
este tipo de productor no beneficia
al mercado sino que lo perjudica
y, a veces, se utiliza como mone-
da de cambio, o incluso a la hora
de fijar precios, ya que quien no
posee estos sistemas hace que los
productos cotizen a la baja.
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A comienzos de los 90, Be-
misia tabaci, que era una molestia
ocasional en diversos cultivos hor-
ticolas, paso a ser plaga de prime-
ra categorfa. Descrita sistemética-
mente por primera vez en Grecia
en 1889, se sostiene que su pre-
sencia en Estados Unidos ha sido
registrada desde 1800. En todo
caso, la historia del progreso de la
plaga en ese pais indica su peli-
grosidad. Antes de 1986 se le con-
sideraba una molestia ocasional;
pero a partir de esa fecha se con-
virti6 en una plaga sumamente vi-
rulenta, detectdndose por primera
vez en Florida.

Se encontré atacando culti-
vos en los cuales no se habia re-
gistrado hasta el momento, como
poinsetia, y resistente a numerosos
insecticidas que anteriormente la
controlaban. También se le atribu-
ye la transmisién de nuevas enfer-
medades viricas a las plantas. Se
trataba de un nuevo biotipo de

Adulto de mosca
blanca, Bemisia
tabaci (foto
Syngenta Bioline).

Bemisia tabaci, "biotipo B", que
se difundié rdpidamente en Texas,
Arizona y California desplazando
al biotipo A nativo, al punto que
éste ha desaparecido en EE.UU.
El biotipo B ha sido descrito co-
mo una nueva especie, Bemisia
argentifolii, pero esto no es univer-
salmente aceptado.

Bemisia es, basicamente, una
plaga de plantas cultivadas en re-
giones de clima tropical y templa-
do. La difusién de invernaderos le
permite alcanzar zonas de clima
frio, habiéndose extendido hasta
Canadd. Estd también distribuida
ampliamente en el Caribe, Améri-
ca Central y del Sur, México, sur
de Europa, Medio Oriente, Africa
del Norte y Subsahariana e India.
Recientemente ha pasado también
a Australia.

Biologia de Bemisia
La vida de Bemisia es digna
de atencién, por su sumo interés
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Bemisia: un enemigo
internacional

REDACCION

redaccion] @ediho.es

bioldgico y comercial, sostiene
David Byrne, docente del Dpto.
de Entomologia de la Universidad
de Arizona. Esta mosca continta
produciendo huevos después de
eclosionar bajo forma adulta -
presenta cuatro estadios (instares)
previos a esta forma. Su verdadera
fecundidad aidn no estd bien dilu-
cidada. Algunos investigadores ha-
blan de 75 huevos por hembra
adulta, otros de centenares. Estos
huevos se adhieren a la parte infe-
rior de hojas de plantas mediante
un pedicelo, a través del cual ob-
tienen nutrientes.

El primer instar es mévil;
pueden andar cierta distancia an-
tes de inmovilizarse y comenzar a
alimentarse. Después de sedenta-
rizarse, las ninfas penetran el teji-
do de la hoja con su estilete bucal,
alcanzando el floema de la planta
y extrayendo savia. Durante los
siguientes estadios (segundo, ter-
cero y cuarto), el insecto no se
desplaza del lugar elegido.

Tras alcanzar la forma adul-
ta, Bemisia tiene una gran capaci-
dad de movimiento - hasta 7 km
en pocas horas -, lo que permite a
la plaga dispersarse con efectivi-
dad y eludir la accién de predado-
res, por o menos al aire libre, se-
fala Steve Naranjo, entomdlogo
del "Western Cotton Research La-
boratory”, ubicado en Arizona y
perteneciente al Dpto. de Agricul-
tura de EE.UU. Esa caracteristica,
unida a su polifagia y a su alta
tasa reproductiva es lo que le con-
fiere su gran capacidad de expan-
sién y, por ende, su peligrosidad.

Cultivos atacados
La polifagia de Bemisia es
extrema. Entre los cultivos de més



importancia econémica atacados
por la plaga estd el tomate, el pi-
miento, el pepino de invernadero,
en cultivos extensivos al aire libre
boniato, algodon, berenjena, taba-
co, mandioca y también de nume-
rosas ornamentales como poinse-
tia, begonias, hibiscos, Impatiens
sp., Gerbera sp. A esto hay que
sumar su accion frente a plantas
no comerciales y malezas, lo que

le suministra gran cantidad de
huéspedes alternativos que parasi-
tar. Ha sido encontrada en unas 60
familias de plantas. Esto explica
su extraordinaria capacidad de su-
pervivencia y difusion.

Otro ejemplo ha sido la re-
ciente pandemia de mosaico de la
mandioca en Africa oriental. Este
cultivo bdsico para la dieta de esa
regién fue severamente atacado

T PRODUCCION INTEGRADA I

David Byrne
(universidad

de Arizona,
EE.UU.)

y J.L. Cenis
(CIDA La Alberca,
Murcia), presiden
la sesion sobre
biologia de
Bemisia tabaci.

por esta virosis en los 90, provo-
cando pérdidas de rendimiento
entre el 20 y el 100% en algunas
regiones. La aparicion de la enfer-
medad se ha asociado con grandes
incrementos de poblacion de Be-
misia tabaci.

J.P. Legg, cientifico del Ins-
tituto Internacional de agricultura
Tropical (lita-Esarc) en Kampala,
Uganda, explicé en Barcelona los
trabajos que se estdn realizando
en Africa oriental frente a los dafios
provocados por esta pandemia.

Dafos ocasionados

Los daios ocasionados por la
mosca blanca, como es conocida
vulgarmente, pueden clasificarse
en cuatro 6rdenes: danos directos
producidos como resultado de ali-
mentarse en las plantas; danos in-
directos por ataque de hongos y
otros oportunistas, favorecidos por
las deposiciones del insecto de azu-
cares y otros polisacaridos, danos
fisiolégicos y daifos como conse-
cuencia de infecciones virdsicas.

Altas densidades poblaciona-
les de la mosca debilitan los culti-

-

Se celebré en Barcelona, del
17 al 20 de marzo, el III Simpo-
sio Internacional sobre Bemisia
organizado por el Institut de Re-
cerca i Tecnologia Agroalimen-
taria, IRTA. Fue una ocasién ex-
traordinaria para contactar con
expertos de todo el mundo en
temas relacionados con la exten-
dida plaga de la "mosca blanca".
Se presentaron resultados de las
més recientes investigaciones a
nivel fundamental y aplicado.

En general, encontré a faltar
un poco mds de participacién
por parte de los asistentes o el
"chairman" al término de cada
una de las intervenciones de los
ponentes, aunque este didlogo
se establecié durante los nume-
rosos actos sociales que se suce-
dieron. El simposio se dividié
\en siete interesantes sesiones:

Cientificos y empresas
en Simposio

Carolina Fernandez
futureco @ futureco.net

biologifa de Bemisia; ecologfa de
Bemisia; relacién virus-vector y epi-
demiologia; control biolégico; otros
métodos de control no quimico;
control quimico y resistencia; progra-
mas de manejo integrado de plagas.
Distintas empresas relacionadas
con el sector fitosanitario (Syngen-
ta AG, Basf Espailola, Bayer Hispa-
nia, Sipcam Inagra, Dupont Ibérica,
Kenogard), produccién de semillas
(Semillas Fit6 y Western Seed Es-
paia) y empresas que comercializan
bioinsecticidas y/o sistemas natura-
les de control biolégico (FuturEco,
Biobest, Biological Systems, Bio-
Bee Biological Systems y Koppert
Biological Systems) participaron co-
mo patrocinadores del congreso y/o
aportando diferentes ponencias re-
lacionadas con sus productos para
el control de la mosca blanca. El
Dr. Robert Gerger, investigador de

Magda Grifoll (Univ.
de Barcelona),
Robert Gerger
(Univ. de Barcelona,
FuturEco), Estrella
Fernéndez (lIcia),
Carolina Herndndez
(FuturEco)

y Aurelio Carnero
(lcia).

la Universidad de Barcelona y
consultor de FuturEco, presenté
una comunicacién sobre resul-
tados preliminares obtenidos por
investigadores del ICIA, ESAB
y UB con un nuevo bioinsecti-
cida formulado a partir de
blastésporas de un hongo desa-
rrollado por la empresa Futur-
Eco durante 2002 para el control
biolégico de la mosca blanca.
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vos 0 provocan descenso de su vi-
gor simplemente retirando la sa-
via de las plantas.

Los dafos indirectos son
causados por deposiciones de Be-
misia sobre las hojas de las plan-
tas. Estas deposiciones son un
sustrato ideal para el crecimiento
de hongos oportunistas, como Cla-
dosporium y Alternaria sp. Tanto
la deposicién como los ataques de
hongos producen efectos estéticos
negativos que restan valor a las
plantas ornamentales. El material
excretado por la mosca y el subsi-
guiente crecimiento de hongos
obstaculizan la accién fotosintéti-
ca de las hojas y deteriora la cali-
dad de los frutos.

El que formas inmaduras de
Bemisia se alimenten en las plan-
tas ha sido asociado con una serie
de desérdenes fisiolégicos como
maduracion irregular del tomate,
amarilleamiento de la hoja en le-
chuga, o alteraciones y clorosis en
zanahorias, pimiento, etc. Pero la
mayor preocupacién corresponde
a la transmisién de viruis fitopaté-
genos, como amarilleamiento de la
hoja en tomate (TYLCYV), proble-
ma de primera magnitud en todas
las zonas horticolas espafiolas.

El control de Bemisia

Esta plaga es muy dificil de
combatir por medios quimicos,
por distintas razones. Los ejem-
plares adultos y los inmaduros in-
festan la cara inferior de las hojas,
partes dificiles de alcanzar con los
pulverizadores, y ademds la espe-
cie ha desarrollado gran resisten-
cia a numerosos preparados insec-
ticidas. En todo caso, los trata-
mientos quimicos deben hacerse
antes de que la poblacién sea tan
numerosa que alcance el nivel de
plaga. Algunas practicas cultura-
les pueden reducir la poblacion de
Bemisia y disminuir su impacto
sobre los cultivos. La limpieza es
uno de los métodos mds importan-
tes. Plantas infectadas deben ser
retiradas durante la estacién de
crecimiento. Después de la cose-
cha, los restos de plantas deben
retirarse, de forma que la mosca
no encuentre dénde alimentarse
de una campana a la siguiente.

Cristina Castanié

y Rosa Gabarra,
cientificas del
Institut de Recerca
i Tecnologia
Agroalimentaria
(Irta) de Barcelona,
Espana,

y coorganizadoras
del Simposio,
dialogan durante
una pausa del
mismo.

Mallas de

trama fina han
sido experimentadas exitosamente
para evitar que la mosca invada
los invernaderos. El uso de cu-
biertas de invernadero de pldsticos
que absorben la radiacién ultra-
violeta también han contribuido a
mantener mds bajos los niveles de
investacion en invernaderos.

Acolchados de colores pue-
den también ser efectivos para re-
ducir la poblacién de mosca y los
niveles de infeccién del cultivo
con virus. En Costa Rica, setos vi-
vos de algunas plantas entre las li-
neas del cultivo parecen también
disminuir esos niveles de infeccion
en campos de cultivo de tomate.

No se han encontrado varie-
dades de plantas resistentes a la
propia mosca, aunque algunas ca-
racteristicas de las hojas parecen
ser preferidas frente a otras para
la oviposicion. Asi, variedades de
algodén y soja con hojas glabras

M Bemisia tabaci, que era una molestia
ocasional en diversos cultivos, es hoy dia
una plaga de primera categoria. Para
controlarlo se llevan a cabo investigaciones
sobre programas de control bioldgico
integrado y ecolégicamente sostenible
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son menos atacadas que las hojas
con pelos. Plantas que tienen una
capa de cera sobre sus hojas son
preferidas por la mosca frente a
otras con poca 0 ninguna cera.

En los dltimos afios se han
hecho considerables esfuerzos en
desarrollar sistemas de lucha inte-
grada, muchos de ellos basados en
la accién de parasitoides y preda-
dores, hecho destacado en la ulti-
ma sesion del simposio. EI control
biolégico es el uso intencional de
enemigos naturales para control de
poblaciones de insectos plaga. Se
distinguen predadores, patégenos y
parasitoides.

Los predadores obtienen su
alimento consumiendo més de una
presa a lo largo de su vida. Bemi-
sia es atacada por numerosos pre-
dadores, incluyendo 4caros, cocci-
nélidos, dipteros, hemipteros, etc.
Algunos ya se utilizan comercial-
mente, como Macrolophus caligi-
nosus, cuya aplicacién se recomien-
da en Almeria (Espafia) junto con
Eretmocerus mundus (M.P. Rodri-
guez el al, 2003)

Los paraistoides se caracteri-
zan porque sus estadios inmaduros
se desarrollan a expensas de un
individuo, el huésped. EI parasi-
toide difiere del pardsito en que
mata al huésped tras completar su
desarrollo. De particular impor-
tancia en Espafia es Eretmocerus
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mundus, pequefia avispa que para-
sita las larvas de Bemisia. Es pa-
rasitoide muy especifico y de alta
eficacia con altos niveles de actua-
cién en poblaciones de Bemisia en
gran variedad de cultivos horticolas.

Los patégenos provocan en-
fermedades y matan o debilitan a
su huésped. Incluyen bacterias, vi-
rus y hongos, siendo en el caso de
Bemisia de interés aquellos capa-
ces de penetrar la cuticula.

En el Simposio se presenta-
ron numerosos trabajos sobre este
punto, sefaldndose un estudio so-
bre la capacidad predadora de Ma-
crolophus caliginosus, de M. Na-
nnini, del centro regional agrario
de Cagliari, Italia, o los efectos
sobre Macrolophus caliginosus de
cambios en su actividad predato-
ria sobre Bemisia, de C. Bas, J.
Arné y O. Alomar, del Instituto de
Investigacion Agroalimentaria
(IRTA) de Cabrils, Barcelona.

La disponibilidad de estos
parasitoides y predadores permite

realizar programas de control bio-
16gico de la plaga, que a su vez se
pueden combinar con otras medi-
das de programas de control inte-
grado (IPM) que apuntan a supe-
rar los problemas creados por la
creciente resistencia de la mosca
frente a los insecticidas y a desarro-
llar formas de control sostenibles.
La dltima sesién se dedicé a
estos programas integrados; re-
unié trabajos de investigadores de
numerosos paises. Cabe destacar
contribuciones como la de Luko
Hilje, investigador del Centro
Agronémico Tropical de Investi-
gacion y Ensefianza de Costa
Rica, Ramén Albajes, cientifico
de IRTA - Universidad de Lleida
sobre manejo integrado en la
Cuenca Mediterrdnea o el informe
de J.L. Martinez-Carrillo, investi-
gador del Instituto Nacional de In-
vestigaciones Forestales, Agricolas
y Pecuarias de México en Sonora
sobre Bemisia tipo B en México.

Para saber mas...

- Instituto de Investigacién
Agroalimentaria, www.irta.es

- Instituto Nacional de
Investigaciones Forestales,
Agricolas y Pecuarias de México,
www.inifap.conacyt.mx

- lita-Esarc en Kampala, Uganda,
-_http://ag.arizona.edu/ento/
entohome.html , departamento de
Entomologia de la universidad de
Arizona.

- Departamento de Agricultura de
los Estados Unidos,

www,welrars.usda.gov

- Centro Agronémico Tropical de
Investigacién y Ensefanza (Catie),
www.catie.ac.cr)

- Rodriguez, M.P.: Eretmocerus,
auxiliar autéctono en cultivo
protegido almeriense. In:
Horticultura 166, enero 2003. pp.
58-61.

- Castané, C.Control biolégico de
plagas y control integrado para
cuitivos. In: Horticultura 163,
octubre 2002, pp 14-20
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Fertilizantes
Para usos y plantas diferentes
Nueva gama de fertilizantes

La empresa Burés S.A. pre-
senta su gama de fertilizantes
minerales universales, pensados
para diferentes usos y plantas
diferentes.

- Nitroazur, Abono
Azul, con oligoelementos mi-
noritarios como el magnesio.

Para plantas de jardin, hortali-

zas y drboles frutales. Espe-

cial para suelos bésicos o fal-
tos de azufre.

- Nitroazur, Abono Ver-
de, también con magnesio.

Para todo tipo de plantas or-

namentales de interior, cés-

ped y hortalizas.

- Nitroazur, Abono

Base, con oligoelementos
minoritarios como el sodio.
Para plantas de jardin y
huerto como abonado de
fondo y mantenimiento.

- Nitroazur, Abono
Nitrogenado, con un 26% de
nitrégeno.  Especial  para
plantas de las que se desee un

crecimiento  rdpido, hojas
muy grandes y de gran verdor.
También para césped y hortali-
zas.

A parte de la gama universal
mineral, también encontramos
la gama de fertilizantes de libe-

racion controlada, Ferticote.

- Estos abonos estdn

recubiertos de una resina que li-
bera nutrientes de forma gradual
y estdn compuestos por nitrogeno,
fésforo, potasio, magnesio 'y
microelementos. Estdan especial-
mente indicados para jardines y te-
rrazas. Dentro de la gama hay ferti-
lizantes de diferentes periodos de li-
beracion.
Para acabar de completar la gama de fertilizantes, Burés tiene
en su linea de productos el Fertigreen.
- Fertilizante granulado con nitrégeno, fésforo y potasio tie-
ne la particularidad de penetrar perfectamente en el suelo y mez-
clarse con la tierrra. Es especial para céspedes y dreas verdes.

Para saber mas...

www.bures @buressa.com
www.buressa.com
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invernaderos
Una instalacion sencilla para una mayor productividad
El CO, en los invernaderos

El CO2 es un Factor
de Productividad

Esquema de una Instalacién de Enriquecimiento
de CO2 de un Invernadero

El CO2 es el abono carbonado directamente metabolizado, que
Air Liquide pone a su disposicion en diferentes formas de suminis-
tro adaptadas a sus necesidades.

La difusién del CO, en el invernadero se lleva a cabo por una
red de canalizaciones de material pléstico, mediante una sencilla
instalacién. Esta debe realizarse en la cercania inmediata de las ho-
jas, donde reside la funci6n clorofilica.

Una instalacién estdndard consta de: Un equipo de almacena-
miento de CO,, un equipo de gasificacién y regularizacion de cau-
dal de CO,, el cuadro de control y el quipo regulador inyector. Air
Liquide le garantiza el suministro de CO, en sus instalaciones.

La concentracién idénea de CO, es variable en funcion de la es-
pecie, de la variedad cultivada e incluso de los distintos periodos
del dia. Del enriquecimiento en CO, del invernadero depende la ca-
lidad, la productividad y la precocidad de los cultivos.

Para saber mis...

www.airliquide.com
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Barberina

Material Vegetal

Una nueva variedad de naranja sin ombligo

Vivercid presenta la Bar-
berina, una nueva variedad de
naranja sin ombligo que surge
por mutacién espontdnea en Va-
lencia en 1982. Su estudio se
inicia en 1992, siguiendo tanto
el drbol madre como plantas
mds jévenes en la Coleccién de
Campo del Banco de Germo-
plasma del Instituto Valenciano
de  Investigaciones  Agraria
(IVIA).

Su acidez es menor que la de
Valencia Late Frost, mientras
que el contenido en azicar se
mantiene, por lo que la convier-
ten en una fruta dulce para con-
sumo en fresco.

Alcanza el indice de madu-
rez adecuado entre los meses de
mayo y junio y su tamafio es

excepcional: podria definirse
como "de cuarto de kilo".

Su porcentaje de zumo es
mayor que en otros citricos, se
consigue una vaso de zumo por
pieza.

Los estudios realizados la
definen como una naranja de
frutos grandes, redondos ligera-
mente alargados y sin semillas.
Su piel es muy diferente a la de
Valencia Late, de aspecto
cerileo y firme y de color na-
ranja brillante. El espesor de la
corteza es inferior y presenta
una menor tendencia al bufado
que la Valencia Late.

Para saber mas...

www.vivercid.com
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RECICLA EL AGUA RESIDUAL

AGROMETZER s~

Barcelona:
93 729 44 47

Madrid:
91 630 06 53

s

ot T

‘38

GEOFLOW: Reutilizacién de EFLUENTES URBANOS Riego por goteo BAJO SUPERFICIE
GEODRIP: Tecnologia ROOTGUARD

AGROMETZER SA% 2

Sevilla:

95418 52 50

IDL

GOTERO TURBULENTO

AENOR

Empresa
Registrada

KR-0940/2/00

Valencia:

96 166 89 23

celona@agro-systems.com  madrid@agro-systems.com  sevilla@agro-systems.com  valencia@agro-systems.com
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Gestién de integrado L
de riego, fertilizacion,
control climatico y
comunicaciones.

Una completa gama de T
programadores,
estaciones con todo tipo
de sondas, materiales
de riego... permiten el
adecuado nivel de
tecnificacion a las
necesidades
particulates de cada
explotacién
hortofruticola.

&
8
e~
S
S
[

.0

S.A. E

HERMISAN £
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CENTRAL

HERMISAN ALICANTE

Urb. La Font, 1

03550 SAN JUAN DE ALICANTE (Alicante)
Tel.: +34-965 656 610
Fax: +34-965 941 060

HERMISAN GANDIA

C/. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia)
Tel.: +34-962 873 139

Fax: +34-962 966 196

HERMISAN AGUILAS

Ctra. de Lorca, s/n - 30880 AGUILAS (Murcia)
Tel.: +34-968 410 444

Fax: +34-968 493 077

HERMISAN ROQUETAS

Ctra. Roguetas-La Mojonera, 409. Km. 2
04740 ROQUETAS DE MAR (Almeria)
Tel.: +34-950 325 506

Fax: +34-950 325 505
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Fitosanitarios

IV Asamblea General Ordinaria de Fedisprove

Los distribuidores de sanitarios se enfrentan
a nuevos retos con la Ley de Sanidad

La Federaci6én de Distribui-
dores de Proteccién Vegetal ha

celebrado el 7 de marzo su
Asamblea General Ordinaria.
El principal tema tratado en
esta Asamblea ha sido la nueva
Ley de Sanidad Vegetal. Tam-
bién se abordaron asuntos como
la gestién de envases y la Pro-
duccién Integrada.

La nueva Ley de Sanidad
Vegetal plantea unos requisitos
a los distribuidores de productos
fitosanitarios que hardn cam-
biar al sector. Las grandes li-
neas son un mayor control de
los productos, mayor formacién
y nuevas responsabilidades. Se
veran obligados a incorporar los
sistemas de seguimiento (traza-
bilidad) de los productos; a in-
formar a las autoridades sobre
cualquier efecto negativo detec-
tado; a intervenir en los siste-
mas de recogida de envases o a
poseer una titulacién universi-
taria. Estos fueron algunos de
los puntos expuestos por el re-
presentante del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion, don José Ram6n Martinez
Cano-Manuel, Jefe del Area de
Defensa Vegetal de la Subdirec-
cién General de Medios de Pro-
duccién Agraria.

Todo ello se deriva de una
Ley que se enfoca como un sis-
tema amplio y que no sélo con-
templa todos los medios de de-
fensa vegetal, sino que ademads

tiene muy en cuenta al consu-
midor y establece conexiones
con otras leyes y con aspectos
relacionados con la salud de las
personas y la conservacién del
medio ambiente.

Fedisprove se ha integrado
en el Sigfito Sistema de Ges-
tién de Envases de Productos
Fitosanitarios, conscientes de que
el cuidado del medio ambiente
implica la participacién respon-
sable de todos los agentes que
intervienen en la produccidn
agraria.

También apoya la Produc-
cién Integrada como sistema de
futuro para la agricultura. En
este sentido, Carmen Costa,
presidenta de la Federacién, ha
declarado: "Un buen profesio-
nal se guia dnicamente por cri-
terios racionales, y nosotros
aceptamos estos sistemas racio-
nales porque somos CONSEjeros
y proporcionamos soluciones a
los agricultores, por encima de la
cantidad de producto que impli-
quen”.

El objetivo de un buen dis-
tribuidor debe ser obtener un
beneficio econémico a través de
la satisfaccion de su cliente, pres-
tando atencién a sus necesida-
des y cubriéndolas con eficacia.

tedisprove @fedisprove.com
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Sustratos g 11
Fico, la marca en Andalucia
Espafibrac, sustratos a hase de fibra de coco

L T :
% e N

‘;natural. Es variado.™®

"Fico” es la marca comercial de sustratos a base de fibra de
coco que fue presentada a finales del pasado afio durante el certa-
men de ExpoAgro en Almeria (Espafa). Este producto estd fabrica-
do por la firma Espafibrac, ubicada en la localidad castellonense de
Segorbe en Espana.

Espafibrac fabrica sustrato integral de coco partiendo de la ma-
teria prima, la cual importa directamente de su filial en Cuba. El
producto, una vez transformado, es comercializado a granel, en
big-bag, en sacos de cultivo hidropénico y otras modalidades |
ensacadas de diferentes volimenes.

En Andalucia, estos productos son comercializados por su dis-
tribuidor Ispemar ubicados en Aguadulce (Almeria). Esta empresa

tipo 1

fino - grueso
5 tipo 2

grueso

Amplio surtido en sustratos -

estd especializada principalmente en cultivos hidrop6nicos la base para su éxito en el cultivo.
horticolas, si bien la aplicacién de estos sustratos es mucho mds
amplia.

Espafibrac, se encuentra en estos momentos sacando al mercado ® Floragard ofrece los sustratos adecuados para
una nueva marca para el resto del mercado espaiol. En la imagen, cada cultivo - optimizados en estructura y

Javier Lara, gerente de esta firma de sustratos a base de fibra de
coco, en su linea de envasado en la propia fabrica.

¢ Ahora recetas mejoradas con cantidad extra de

oligonutrientes y un humectante comprobado

contenido de nutrientes

info@ espafibrac.com

/ Nota\
En la noticia publicada en la Revista Horticultura n°167 Floraﬁgard.
e L= s

sobre la nueva variedad de pimiento Mitico Fl de
ClauseTézier, bajo el apartado Tecnologia de Produccién se Sevilla - Tfno. 954/08 77 50

cometié un error con la direccién de correo electrénico :
dénde puede obtenerse més informaci6én sobre este produc- Alhendin (Granada) - Tfno. 958/55 82 88

to. Paterna (Valencia) - Tfno. 961/32 30 33
El e-mail correcto es informacion@clause-tezieres y la www.floragard.de/espanol
\web es www.clausetezier-iberica.com. /
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Plasticos y Mallas
Cipasi-Hidro

Canal de cultivo hidréponico

El canal de cultivo hidréponico de la Compaiiia Ibérica de pa-
neles sintéticos, S.A., puede utilizarse para cualquier sustrato, se
fabrica a medida y actia como aislamiento térmico.

En cuanto a sus caracteristicas estd fabricado con placa celu-
lar de polipropileno Cipaflexi, ddndole gran versatilidad ya que
permite su uso para cualquier tipo de sutrato como arena, perlita,
fibra de coco, etc.

Es de larga duracién manteniendose inalterable incluso des-
pués de varios cambios de sustrato. Gracias a su estructura celu-
lar es muy ligero. y su aislamiento térmico favorece el creci-
miento de las plantas.

Al ser estanco evita perdidas de agua y su recuperaciény se
adapta a cualquier tipo de plantacién, rosas, claveles, tomates, le-
chuga, etc.

Se presenta en color negro, blanco o cualquier otro que se de-
see. Se sirve en rollo, de facil montage. Tiene un ancho mdximo
de 1.800 mm, con hendidos a la distancia deseada y con la longi-
tud deseada.

cipasi@cipasi.es

ESPECIAL PRODUCTORES
plantas y arboles

PLASTIKEN, S.L.U. » Avda. Valencia, 3 + m1 * Palomar » VALENCIA - Tel.: 96 290 10 88 « Fax.. 95 290 05 01
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Maquinaria Agricola
Nebulizadores IGEBA
Generadores Aerosol UBV

La empresa IGEBA ha desarrollado una nueva dimension
tecnoldgica para la proteccién de plantas y la lucha contra los paré-
sitos. Son los generadores aerosol UBV (ultra bajo volumen) para
nebulizar en frio. Existen diferentes series: U 10 M, U 15 M, U 20
HD-M, U 40 HD-M.

La técnica aplicada es la nebulizacién, Ia cual lleva la sustancia
quimica hacia las toberas donde es partida en gotitas muy finas
(aerosoles). Estas flotan en el aire durante horas, cubriendo super-
ficies y tapando el foliaje de drboles y arbustos, manteniendo asi
un contacto letal con los insectos.

Ls ventajas de aplicar esta técnica son las siguientes: la aplica-
cién es muy segura, el aparato funciona de manera muy eficiente
(aplicacidn hasta 360°), y viene equipado con dispositivos de pro-
teccién particulares.

El rendimiento constante y las gotitas de aerosol uniformes tie-
nen la ventaja de obtener tanto un ahorro de tiempo de trabajo y de
sustancia quimica como también un alto grado de eficacia y una
éptima reparticion.

Para saber mas...

www.igeba.de

et YuLMA
ULMA Agricola o

le Ofrecela Solucionintegral |
parassuscultivo d r -

\ l A DD F‘ D )< : |

: ol
ON® ESTRUCTURA »REC UERrrmmu-Pm:mlLAIEFMIm FERTIRRIGACIGN'GALEFACGON[WMIB‘IF (GG
l'ﬂ'ﬁ

-"F‘I'

ULMA CyE, S. Coop. Almeria
Af 13 Ted: 950 305246
20 S%.mm" e Fax: 950 304297

Guiptizcoa Mowil: 670 496118

Toi'043 034900

Fax- 943 716466

+ Norte |
Te): 96 166! Tet: 943 034900 0044

Fo 86 1665140 1o Dt a%6 Fa'. 99555565330020
Movil: 670 496003  Mowil: 670 496002  raswil 670 406004 |

agncola@construccion.ulma.es
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Tecnologia Horticola

Fitech VII en Cifacita y Universidad de Cartagena
Innovacion y rentabilidad:
temas de foro tecnologico

m Fitech cristaliza su compromiso de poner al
alcance del sector horticola las iltimas reflexiones
en temas relevantes para el mismo.

Redaccidn
redaccion] @ediho.es

La innovacién, o sea la
introduccién de nuevas tecno-
logias y formas organizativas
en el proceso productivo, es
un proceso complejo que ofre-
ce la posibilidad de ser anali-
zado tanto del punto de vista
aplicado como del de sus ori-
genes, implicaciones y conse-
cuencias socioeconémicas.

Foros de discusién

La Horticultura intensiva
es, sin duda, la rama de la
agricultura que incorpora una
mayor cantidad de tecnologia,
tanto en las fases directamen-
te productivas como en aspec-
tos directamente relcionados.
El mas notorio de estos ulti-
mos es la poscosecha.

Pero un proceso de incor-
poracién tecnolégica tan in-
tenso como el que tiene lugar
permanentemente en el sub-
sector requiere que los con-
tactos entre ofertantes y usua-
rios de tecnologia sean tam-
bién de gran intensidad. Sobre
todo el dltimo escalén de
transferecia tecnolégica, el que
realiza el pasaje del laborato-
rio o parcela experimental al
campo, es particularmente de-
licado, pues es aqui que los
aspectos financieros y econé-
micos adquieren un peso deci-
sivo. Los productores no pue-
den darse el lujo de cometer
costosos errores en la tecnolo-
gfa que incorporan a sus ex-
plotaciones. De aqui que la
importancia y utilidad de los

foros de discusiéon sobre
transferencia tecnoldgica apli-
cada sea dificil de exagerar.

Fitech, un foro
itinerante

Dentro de esta linea de
reflexidn es que los organiza-
dores de Fitech cristalizan su
compromiso de poner al al-
cance de los gestores del sec-
tor horticola las dltimas re-
flexiones en temas relevantes
para los mismos. Fitech es un
centro de discusién que tiene
ya una larga historia; la presen-
te edicién, que es motivo de
esta nota, es ya la séptima. Ha
sido llamado "un foro iti-
nerante” no sélo porque lo es
fisicamente - anteriores ediciones
se realizaron en Valencia, Bar-
celona y Almeria, antes de lle-
gar a Murcia - sino también
porque se basa en el concepto
de poner sobre la mesa de dis-
cusién los temas que més pre-
ocupan al sector en un mo-
mento determinado.

De esta forma, en ante-
riores encuentros se trataron
aspectos tales como la inter-
nacionalizacién del mercado de
frutas y hortalizas, la auto-
matizacién de la fertirrigacién
y de la hidroponia, las varie-

dades y marcas, la plasticul-
tura y el clima en la Horticul-
tura intensiva. En la presente
edicién a realizarse en Torre-
pacheco, Murcia, el tema es
"La innovacién como inver-
sion rentable”, y en ella se
discutird la incorporacién de
innovacién tecnolégica al
proceso productivo horticola,
particularmente en las 4reas
de plasticos de invernadero y
de riego a la demanda. El rol
de los ensayos y proyectos
como instrumentos de difu-
sién tecnolégica es también
objeto de especial atencién en
las sesiones de este foro.

Temas de discusién

Los pldsticos de inverna-
dero y el desarrollo de sus a-
plicaciones horticolas es un e-
jemplo de libro de texto de in-
troduccién y difusién de una
innovacion tecnoldgica agricola.

Las innovaciones en ma-
teriales plasticos presentan al-
ternativas eficaces y econémi-
cas para numerosas situacio-
nes agrondmicas, inclusive mas
alld del invernadero (acolchados,
tunelillos, desinfeccién de sue-
lo, aplicaciones ganaderas, etc.).
A lo cual hay que agregar otro
tipo de instalaciones, princi-
palmente de riego, construidas
modernamente en pldstico de
forma exclusiva. Las industrias
especializadas en pldsticos pa-
ra Ja agricultura poseen en la
actualidad una amplia gama de
soluciones para maximizar la
productividad. Los pldsticos,
principalmente el polietileno, han
posibilitado el desarrollo de la
Horticultura actual y han per-
mitido su ubicacién en regio-
nes convenientes pero que,

Los plasticos de invernadero y el desarrollo
de sus aplicaciones horticolas es un ejemplo
de libro de texto de introduccion y difusion
de una innovacion tecnoldgica agricola.

v M 40-ABRIL 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

hasta ahora, no podian incor-
porarse a la produccién masiva
por razones técnicas. Las gran-
des regiones de horticultura
protegida del arco mediterra-
neo espafiol son buenos ejem-
plos de esto. Hay muchos
més.

La optimizacién de los
recursos hidricos es otra de
las 4reas en que la innovacién
tecnoldgica ha hecho y conti-
nuard introduciendo progresos
sumamente rentables. Senso-
res, dosificadores, tensiémetros,
riego subterrdneo, fertirriga-
cién. Todo adaptado a las ca-
racteristicas  climdticas de
cada zona y de cada cultivo.
Se le ha llamado "el riego a
la carta".

Los ensayos son, por su-
puesto, el paso previo e indis-
pensable a la introduccién de
la innovacién. El valor que
crea el ensayo, bajo la forma
de "hacer las cosas” de una
forma més eficaz y econémi-
ca serfa de poca utilidad si sus
resultados no fuesen puestos
al alcance del agricultor de
forma dgil y convincente. Las
empresas plantean a los pro-
dutores sus propuestas tecno-
I6gicas, pero estos deben ver-
las en accidn, de ser posible
presentados de forma neutral.



Convenios  universidad-em-
presa o verdaderos "escapara-
tes” técnicos como Cifacita son
desarrollos institucionales re-

cientes que permiten realizar

esta labor, complementada
por foros técnicos como en el
caso de Fitech.

INDUSTRIA HORTICOLA I
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Plastico, fertirrigacion,
control climético: avances
tecnoldgicos de todos

los dias, sobre los que es
indispensable intercambiar
ideas.

El programa

Fitech 7 tiene lugar entre
los dias los dfas 13 yl5 de
mayo de 2003, siendo sus se-
des simultdneas la Universi-
dad Politécnica de Cartagena
y Cifacita (Torrepacheco). El
plan de conferencias y mesas
redondas estd organizado de
tal manera que los asistentes
pueden participar de la totali-
dad del mismo. En la sesién
plenaria del primer dia se to-
can temas como la evolucién
de la empresa horticola, la cer-
tificacién de calidad en Horti-
cultura, los deseos de los com-
pradores, opciones en citricos,
ensaladas.

Las sesiones de plasticos
serdn abiertas por Vicente Cejas
(Cepla/Sotrafa), y cubren aspec-
tos como desarrollo y aplica-
ciones de pldsticos agricolas y
grados de pldstico - desarrolla-
da por Teresa Diaz Serrano, de
Repsol-YPF quimica. A esto se
unen numerosas contribuciones
centradas sobre tecnologia del
invernadero, como la de Juan
José Conesa (Agrocomponen-
tes), quién explicard la impor-
tancia del disefio de las estruc-
turas y la efectividad y facilidad
del montaje de estas estructuras.

Riegos y nutricién a la
demanda es la segunda gran
drea tecnoldgica a tratar, con
contribuciones empresas tales
como Riegos Levante, Siste-
mas Azud, Lapton, Agrotecno,
Mondragén y Ritec.

www.horticom.com/fitech7

-

Tel. 950 48 57 58

", - €S facil
® €S natural

-
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.. es facil ...

-

En cultivos sin suelo, los sistemas

de culuvo GRODAN son la solucién mas segura,
porque son los més rentables.

Con GRODAN, el éxito de tu cosecha

es natural.

-
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Peral

/

“Les mordus de la poire"
Produccion y poscosecha de pera

Boletin especial

Patata\

‘_ Sur lr panes !
Btewnat vy revellan, de maiey
aimurs

rand

Irrigacion en cultivo de patata

y .—m.-.n:

' a.--..fm_l.‘:uih._“

&

La asociacién "Les mordus de la poire", constituida por aficio-
nados a la pera en Francia, la web www.lapoire.com, con informa-
cién completa tanto de produccién como de poscosecha de la pera,
asi como informaci6n culinaria y de las propiedades nutritivas de
esta fruta. La web también ofrece detalles sobre sistemas de poda y
cudl es el mas conveniente para el peral, calendario 6ptimo de re-
coleccién de las diferentes variedades, recetas para un amplio y va-
riado uso y mucho mas. En definitiva, conjuga estética e informa-

El Boletin de la Papa, vol
5, n° 5 presenta amplia infor-
macidn sobre la irrigacién en
el cultivo de patata, asi como
18 enlaces a sitios web con
informacién de utilidad sobre
este tema, en castellano e in-

cién con un nivel tan alto de calidad, vale la pena disfrutarlo.

@és. En "Documentos" se

encuentra la rela-
cién de los textos
incluidos en las il-
timas semanas en
el sitio web de
Redepapa. Se in-
cluye la pendlti-
ma edicién de
bolsillo sobre
biotecnologfa de
cultivos, titulada
Labeling GM Foods. Dentro
de los sitios web hallard un
enlace al contenido del CD-
Rom titulado Cultivos An-
dinos, que produjo la FAO en
el 2001.

Para saber mas...

boletinpapa-
moderators @domeus.es /

(Los especialistas en feromonas y atrayentes
# e . s
para monitoreo, confusion sexual

y captura masi

wH N

q) c MONITOREO

e &d * la coleccién de feromonas de aita

o o calidad mds completa del mercado.
e 0.0 ¢ Disponibles més de 400 feromonas

\ O listas para ser utilizadas.
U ¢ De duracién normal (45 dias)
v e y de larga duracién (90 dias).
o ¢ Diferentes tipos de difusores para las
o m— feromonas: septums, recipientes porosos

O _Q de polietileno y de membrana.

/"O | conrusion sexuaL

Q) S » Para las principales plagas: Carpocapsa (Cydia pomonella), Anarsia

QO (Anarsia lineatella), Polilla oriental del melocotonero

C y nectarino (Cydia molesta), Agusanado del ciruelo

(U < (Cydia funebrana), etc...

& p) CAPTURA MASIVA

0) * De las principales moscas perjudiciales: Mosca

de la fruta (Ceratitis capitata), la Mosca del olivo

b (Bactrocera oleae) y la Mosca del cerezo (Ragoletis cerasi).

Q * De plagas como Zeuzera (Zeuzera pyrina), el Cosus (Cossus cossus),

E la Sessia (Synanthedon myopaeformis), etc...

Todo tipo de trampas y accesorios. Especialmente recomendado

L] en produccién integrada (P1) y produccién ecolégica.

OpenNatur, S.L. - Juli César, 3 - 25003 Lleida - Tel. 973 289 309 - Fax 973 289 508 - http://www.opennatur.com - info@opennatur.com
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Hojas baby para ensaladas

Lechugas

Equipos para siembra y recoleccion

Seed Spider, fabricante de
maquinaria agricola de Nueva
Zelanda, presenta un equipo pa-
ra siembras de alta densidad y
otro para recoleccién desarro-
Ilados para usar en "ensaladas”
de hojas baby. El aumento en la
demanda de hojas de lechuga
ha llevado a los productores a
utilizar su equipo de siembra
habitual en una doble pasada.

El sistema de Seed Spider, co-
mandado electrénicamente, dis-
pensa la semilla con exactitud.

La configuracién de los ro-
dillos de siembra efectia una
plantaci6én homogénea, lo que
determina una germinacién y
un tamaflo de hoja también ho-
mogéneos. Esto permite un ma-
yor rendimiento, y una mayor

calidad; ademds se ahorra tiem-
po (hasta un 50%).

Tiene un mecanismo de dis-
tribucién del peso y «flota» in-
dependientemente del tractor,
evitando la trasmisién de los
movimientos de la rueda del
tractor a las cuchillas de corte.
Su disefio evita el efecto "bull-
dozer", que hace que se acumu-
le tierra en el frente de corte, se
desafilen las cuchillas y suba
tierra a la cinta que transporta
las hojas ya cortadas.

El 4ngulo de la cinta trans-
portadora es el méds bajo posi-
ble, para optimizar la recogida
de hojas y evitarles daiios.

Para saber mas...

www.seedspider.com

SimplyOrganic

TIERRA

Mable & Amiga del Medio Ambiente

simplyorganic@web.de » Fax: +34 934 653 513
Apartado de correos 53 - 08391 Tiana Barcelona

' k%flna

maceta -« mulch
Facil de Transportar; Facil de Almacenar; Facil de Utllizar

USCAN0S DISTRIBUIDOE
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ENVASES FRUTAY VERDURA

envafom, s.l.
C/ Palau ge Plegamans, 22

08213 POLINYA (BARCELONA) SPAIN
Tel.: 93 713 20 14 « Fax: 93 713 16 04
e-mail: envafom@retemail.es
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PRODUCCION
DE FRUTA Y HORTALIZA

Caqui

II Congreso Internacional de Hortofruticultura

Produccion y mercado del Caqui

m El aumento de la produccion de caqui estd propiciando su consumo
en paises con muy poca tradicion en lo que a este producto se refiere.

Antonio Bonafont Alabau
inde@ediho.es

Durante dos dias, la localidad de
L Alcudia (Valencia, Espafia) se ha consti-
tuido en el centro de interés mundial del
caqui como producto comercial en pleno
desarrollo en la hortofruticultura de la co-
marca valenciana de La Ribera.

La recuperacién con caricter innovador
de este cultivo ha sido propiciado por las
distintas cooperativas de esta comarca. Se-
gin manifest6 Cirilo Arnandis, presidente
de CANSO (Cooperativa Ntra. Sra. del
Oreto de L Alcudia), que ha organizado es-
tas jornadas con el apoyo de CAPA (Conse-
lleria de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién), «estos encuentros internacionales
permiten a los productores y comercia-
lizadores acceder a informaci6n de primera
mano de lo que se estd haciendo en otras
zonas productoras, porque aunque La Ribe-
ra representa el 90 % del caqui espaifiol, en
el concierto internacional su participacién
es aln pricticamente testimonial».

El espectacular crecimiento de la pro-
duccidn del caqui en esta comarca valencia-

(- IR 10-MAY O 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

Maria Luisa Badenes, del Instituto
Valenciano de Investigacion Agraria
(IVIA) desarrollé una ponencia durante
el Il Congreso Internacional

de Hortofruticultura en La Ribera
sobre «Situacion actual del material
vegetal».

na, que llega a ser de un aiio a otro hasta de
un 25%, se atribuye a su proyeccién comer-
cial que estd permitiendo entrar muy bien
en paises que no tienen ninguna tradicién
en su consumo, reforzado por un gran es-
fuerzo en su promocién e informacién so-
bre sus propiedades nutritivas y diversas
formas de preparacién y consumo.

En este sentido, Custodio Mendoza, pre-
sidente de la Denominacién de Origen del
Caqui de la Ribera del Xdquer, afirmé que
«el Congreso de L"Alcudia es una ocasién
tinica para la puesta al dia de primera mag-
nitud por cuanto han coincidido los mds
destacados investigadores de las principales
zonas productoras, como son Japén, Nueva
Zelanda e Italia».



[gualmente, la Consellera de Agricultu-
ra, M* Angeles Ramén-Llin, que inauguréd
las jornadas destacé que desde el IVIA se
estd trabajando en la mejora de las varieda-
des, la prolongacién del periodo de recolec-
cién y la tecnologfa aplicada a poscosecha.

Las sesiones técnicas comenzaron con
una introduccién sobre «La produccién y
mercado del caqui en el mundo» por Gerar-
do Llé4cer del IVIA (Moncada, Valencia),
«Elecci6én varietal y mejora genética en el
mediterraneo» por Edgardo Giordani de la
Universidad de Florencia (Italia), «Situa-
cién actual del material vegetal» por Maria
Luisa Badenes del IVIA, «Mejora genética
en Japén» por Keizo Yonemori, Universi-
dad de Kyoto (Jap6n), «Técnicas de cultivo
para mejorar la produccién» por Elvio
Belloni de la Universidad de Florencia (Ita-

El I Congreso Internacional

de Hortofruticultura en

La Ribera es una ocasion tinica
para la puesta al dia, por cuanto
han coincidido los mas destacados
investigadores de las principales
zonas productoras, como son
Japon, Nueva Zelanda e Italia

lia), «Técnicas de cultivo y su influencia en
la maduracién» por Manuel Agusti de la
Universidad Politécnica de Valencia, «Pos-
cosecha y transformacién industrial» por
Armando Testoni (Mildn, Italia), «Nuevas
técnicas de cultivo» en la Comunidad Va-
lenciana por Miguel Angel Rio del IVIA y
«Calidad del fruto y comercializacién» por
Allan Wolf de HortResearch, Auckland,
Nueva Zelanda.

Al finalizar este II Congreso se entregé
a los asistentes un dossier con las ponen-
cias del I Congreso que trat6 sobre la situa-
cién y perspectivas del ciruelo japonés, al-
baricoque, melocotdn, caqui y nispero.

www.ediho.es/canso

Distribuidor exclusivo Espafia: EXAGAL SL - Ctra Miajadas, km. 20,400 - 06400 DON BENITO (BADAJOZ)

Tel. y fax (924) 813 437 - E-mail: exagal@exagal.com - Web: http://www.exagal.com

con Wk Mosa
se vuelve pdgina

Sembradora
Ifnea - lfnea

Llenadora

volumétrica

OSS

Tel. +39.0434.63961 |
Fax +39.0434.630408

Linea de
repicado

33083 CHIONS (Pn) - lealia

Via Marconi 14

1.k

maquinas y sistemas avanzados

para la agricultura

Desapilador automdtico

HORTICULTURA INTERNACIONAL LURTTNT R — 83




I INDUSTRIA HORTICOLA il
PRODUCCION
DE ORNAMENTALES

Rosas ; ‘ b / Viveros

En el corazén de Ia
provincia de Pontevedra
Produccion

de ornamentales

Green Planet
La rosa mas verde

Green Planet es la rosa més
verde, las flores, las hojas e in-
cluso las espinas son verdes.

En plena floracién, la flor
inodora y bien llena alcanza un
didmetro de 9 cm. El tallo al-
canza un largo de 60 a 80 cm.
Para los cultivadores cuenta
sobre todo la alta produccién
anual de 220 a 280 unidades
por m% Las flores se deben tra-
tar con cuidado, utilizar enva-
ses limpios y agua del grifo con
conservantes, quitar las hojas
inferiores y cortar los tallos de
forma oblicua, evitar las fuen-
tes de etileno. La temperatura
optima de almacenamiento es
de 2 a 5°C.

Para saber mas...

www.rozen.com

Viveros Berres es una
empresa situada en  Pon-
tevedra (Galicia-Espaiia), de-
dicada a la produccién de
plantas ornamentales. Se
trata de una zona en la que
las plantas crecen mimadas
por un clima suave, lo que
permite su facil adaptacién
a otros lugares.

Entre los tipos y varieda-
des que cultiva Viveros
Berres destacan: camelias
en distintos colores y varie-
dades, acebos, gardenias,
azaleas, madrofios (en copa
y arbustivos de 50 a 200
cm), boj y magnolias.
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AUTOMATAS IBERNED S L

(£)34-968 554 801, fax 34-968 554 808

o in. e La Palma 30593 La Palma Cartagena Mutcia Espana

E-mail iberned_mur@elemall s www.ibernad mur com
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Ciclamenes

Variedades creadas

en tierras de colores
Ciclamenes, resultado de un
paciente trabajo de seleccion

Morel Diffusion s.a.s. es una empresa
creadora de numerosas variedades de
cicldmenes. Las variedades de hibridos F1
son reflejo de afios de investigacién y el
resultado de un paciente trabajo de selec-
cién. Entre ellos se encuentran:

- la serie miniatura Metis® F1, es la
gama de «minis» mds completa en colores.
Florifera y con personalidad.

- la serie Latina® FI, plantas com-
pactas de grandes flores. Su desarrollo es
muy uniforme y el tiempo de cutivo breve.

la serie Halios® F1, corresponde al
tipo estdndard de grandes flores. Robusto y
de excelentes resultados.

En la pagina web de Morel Diffusion
encontrard la informacién esencial sobre el
cultivo de sus cicldmenes. La seccién "cul-
tivo y enfermedades” ha sido ampliada con
un capitulo sobre fertilizacién muy com-
pleto. La elaboracién en linea de tal infor-
macién puesta de froma gratuita a disposi-
cién de todos los profesionales tiene por
objeto contribuir al éxito de los cultivos.

Para acceder a la informacién, registre-
se directamente en el formulario de con-
tacto y solicite su contrasefia personal. A
vuelta de correo electrénico o fax, recibird
su c6digo de acceso, el cual le permitird
acceder a la seccién profesional sobre el
cultivo y las enfermedades.

morel.diffusion@cyclamen.com
www.cyclamen.com
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ASOCIACION ESPANOLA DE
FABRICANTES DE AGRONUTRIENTES

Uniendo esfuerzos
para ofrecer Calidad

BIAGRO, S. L.

BIOESTIMULANTES AGRICOLAS, S.L.

Atléntica Agricola, s.a.

FUNDADA EN 1886

»

BIOIBERICA Gcb!ppgalehem:cals

CODIAGRO
®_ .

Grexpory B

B PLYMAG

Productos Bioldgicos Fertilizantes ‘_,.‘_-

Avda. Pérez Galdés, 12 (Multi Olfl{es Center) 46007 VALENCIA (Espaiia)
Tel. 96 317 21 70 © Fox: 96 342 05 34 = E-mail: mocenter@xpress.es » Web: www.oefa-agronutiientes.com
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El markiering en Frutas y Hortalizas

FORUM

o MURCIA s

IIlIllllIé:=====-. au[lz .======E_IIIIIIIII

del 17 al 19 de Septiembre

FORUMS

PREMIOS

Dos dias de conferencias con una Muestra catalogada de unidades Concursos abiertos para todos los
programacién simultanea para crear de venta, marcas, identificacion sectores de la cadena alimentaria
= entusiasmo entre los profesionales geografica, variedades y tipos de las frutas y hortalizas:
& sobre marketing y promocién de frutas, sistemas de packaging, productores y marcas, distribucion
E del consumo de frutas y hortalizas, merchandising, identificacion y la cocina del futuro. Los premios
2 seguridad alimentaria, mercados y servicios para el comercio de frutas  ===={ y distinciones se entregaran en una
E mayoristas y minoristas, certificacion y hortalizas en fresco. Talleres de === Gran Gala en el auditorio del Palacio
B y etiquetado, estrategias de venta degustacién y de cocina del futuro. ﬁde Congresos de Murcia.
= en las cadenas minoristas, la Dos tipos de contratacién: ——— S—
= restauracién moderna y la cocina e Modulo expositor = =2 —
E de composicién, etc. de 80x80 centimetros. s e -
—-\ / ¢ M6dulo para empresas o o i Semam——— =
: de 3x3 metros. —_——— =
e —
R e S ———

INFORMACION

Tel: +34-649 48 56 77
Fax; +34-977 75 30 56

e-mail: plazaeuropa@ediho.es




FORUMS & SHOWCASE ¢ FORUMS & SHOWCASE e FORUMS & SHOWCASE ¢ FORUMS & SHOWCASE e FORUMS & SHOWCASE

B

VEN Y PARTICIPA

Las industrias de la horticultura y el comercio de frutas y hortalizas son fundamentales para la economia espanola.
Las actividades de produccion, poscosecha, distribucién y promocién de estos alimentos generan riqueza y negocios
en un gran namero de regiones.

Segun la comunidad cientifica el nimero de raciones diarias de frutas y hortalizas por habitante es sinénimo de buenos
habitos alimenticios, de salud y bienestar. En muchos paises europeos el consumo por capita de estos alimentos es
insuficiente. Ideas y estrategias para aportar entusiasmo y creatividad en la industria y comercio de los alimentos mas
sabrosos y saludables.

B codneros y gourmets conocen conceptos de valor para presentar las raciones de frutas y hortalizas.

Es una cocina con futuro.

El papel de las empresas, asociaciones profesionales y administraciones publicas en los habitos alimentarios.

Participantes

Las actividades del Forum de Promocién de Frutas y Hortalizas son un compromiso
para impulsar acciones y mensajes de comunicacion colectivos entre:

B Organizaciones de productores de frutas y hortalizas ®  Medios de comunciacién

m  Empresas mayoristas y del comercio de alimentos ®  Comunidad cientifica: universidades, institutos
minimamente procesados empresariales, etc.

®  Cadenas de distribucion: supermercados, hipermercados, m  Asociaciones y organizaciones de Agroalimentacion,
tiendas de conveniencia, especializadas, fruterias y canales Sanidad, Consumo y Educacion
tradicionales ®m  Administraciones publicas, europeas y nacionales

m  Materiales, equipos y servicios: envasado, etiquetado, ® HoReCa: hostelerfa, restauracién, catering

frio, manipulacién, etc

EN INTERNET

www.horticom.com/plazaeuropa
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l DISTRIBUCION Y ALIMENTACION — =
POSCOSECHA

.-"I- .
( Tecnologia del Envasado

Especial para fruta delicada
Nuevo modelo de envasadora

Daumar ha desarrollado la envasadora PA 45, para trabajar
fruta delicada. Posee un sistema de pesaje muy preciso, velo-
cidad de trabajo y sistema de alimentacién disefiado para pro-
ducto de superficie fragil. En la foto, Albert Lara, gerente de
exportaciones, en el stand de la empresa en Euroagro 2002.

www.daumar.com

—

Poscosecha
Transporte de flor cortada
Protector de carton

Smurfit Solidpack ha pre-
sentado durante la dltima
edicion de Hortifair
(Amsterdam) un protector
que se coloca en los reci-
pientes de transporte con
agua, actuando como "pro-
longador" de la pared. El
efecto es proteger la longi-
tud del tallo sin crear un
ambiente cerrado. Con ello
se logra que no haya con-
densacién en la parte inte-
rior y el riesgo de
Botrytis es menor que en
recipientes cerrados. La
manipulacién resulta sen-
cilla y el protector es to-
talmente reutilizable.

www.smurfit-solidpack.com

Su cultivo se merece lo mejor

Plasticos agricolas tricapa

MAS DURACION,
= : MAS LUZ,
= = MAS SEGURIDAD
Una gama completa de alta calidad
= especialmente formulada para los agri-
e - cultores mas exigentes.
Todos nuestros plasticos para invernade-
ros estan fabricados a partir de resinas
virgenes de primera calidad selecciona-
das con especificaciones extremadamen-
te rigurosas.
La fabricacidn se realiza por co-extrusién
multicapa, utilizando maguinaria de ulti-
ma tecnologia.
Nuestra experiencia de mas de 40 anos
en la formulacidn y la utilizacion a través
del mundo de los plasticos de
larga duracion para inver-
naderos, nos permite pro-
poner productos innova-
dores y técnicos con la mayor
seguridad para el usuario.

-

deltalehe

films plastiques

Z.l. LE PEYCHIER - 43600 STE SIGOLENE - deltalene@deltalene.com
FRANCE : TEL. +33 (0)4 71 75 15 80 - FAX : +33 (0})4 71 75 15 81
ESPANA : TEL. + 34 61903 79 72 - FAX : + 3495293 52 34
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Posi osecha

Para frutas, hortalizas y ornamentales

Calibrado de precision

Aweta BV, es una em-
presa de ingenieria especializa-
da en el desarrollo y produccién
de mdquinas electrénicas de ca-
libracién para frutas y hortali-
zas. También cuenta con equi-
pos para trabajar algunas orna-
mentales, en particular, rosas.
Sus equipos estdn presentes en
los cinco continentes. La sede
central estd en Nootdorp, Ho-
landa.

Las mdquinas que fabrica
pueden seleccionar por peso,
por color, por tamailo, por for-
ma y por cualquier combina-
cién de los anterioes. Las capa-
cidades de trabajo van desde
méquinas para productores in-
dividuales hasta subastas, coo-
perativas, estaciones de emba-
laje, etc. Aweta fabrica también

todos los sistemas de transporte
para alimentacién y descarga de
las lineas, asi como toda la
electrénica.

En Aweta el aspecto que
consideran caracteriza a sus
equipos es la precisién con que
pueden establecerse los crite-
rios de seleccidn, la construc-
cién robusta y la amistosidad
del sistema informético para el
usuario final. A ello se suma un
trato muy cuidadoso del pro-
ducto a seleccionar, asi como la
capacidad de fabricar equipos
para todo tipo de frutas, tanto
de clima templado como tropi-
cales y semitropicales.

www.aweta.nl
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I DISTRIBUCION Y ALIMENTACION L]
DISTRIBUCION

Consumo y Salud '

Para promover el consumo
de frutas y hortalizas

Un librillo con recetas

(B4}

El Ayuntamiento de El Ejido ha creado un L1 ot
atractivo librillo con diferentes recetas que inclu- . ’ :
yen frutas y hortalizas. Se titula "Hortalizas y
Frutas de El Ejido", y se subtitula "Cultivamos
la Calidad con Seguridad”.

Dentro del mismo se pueden apreciar 14 re-
cetas presentadas a todo color, con una breve
descripcion de la forma de elaboracién y por
supuesto con la especificacién de los ingre-
dientes.

Merece destacarse este esfuerzo por brin-
dar informacién y consejos culinarios al con-
sumidor, las frutas y hortalizas son parte de una cultura
gastron6mica, la famosa dieta mediterrdnea, que como toda
cultura debe recrearse y transmitirse para mantener toda su

'
liqs Verdes con 13uc

vigencia, incorpordndose a los habitos alimenticios muchas | ey o Ve S |
X i . drnlet
veces bombardeados por otras culturas y otros alimentos. \I uapeenten ¢ o <! e
|I Eﬂ________——————‘—__’_____
Para sabar mds... b

www.elejido.org

N Ny T
CLBRESEELOS

anti-hierhas. acolehado
para cuhrir embalses... §~

]

MALLAS
ANTI-TRIPS
v de SOMBREO

NAVER, s.l.

Poligono Industrial La Redonda - Calle 5, Nave 8 - 04710 Sta. M2 del Aguila - EL EJIDO (Almeria)
Tels.: 950 58 30 33 - Fax: 950 58 31 76 - e-mail: sunsaver@serinves.es - hitp://www.serinves.es/sunsaver
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T e v amecion ]

{ Punto de Venta \
Ganancia y posicionamiento

La categoria frutas y hortalizas
como productos claves

El banco Rabobank International, especializado en agri-
cultura y alimentacién, ha presentado un preciso andlisis de
la categoria frutas y hortalizas, afirmando que esta catego-
ria aporta ganancias y es clave en el posicionamiento de la
distribucién minorista.

El articulo completo se encuentra en la revista
Fruit& Veg Tech n° 3.

Los consumidores generalmente juzgan un supermerca-
do por la calidad, amplitud y frescura del departamento de
productos frescos.

Este punto debe ser una fuerza de diferenciacion entre
distintas cadenas de distribucién.

Ademis, las ventas del sector fresco alcanzan del 8 al |
12% de la facturacién y sus mdrgenes son sustancialmentee
mas altos que el resto de los productos. ‘

El dilema actual consiste en que las cadenas tratan a las
frutas y hortalizas como productos commodity dirigidas so-
bre todo al precio mientras el consumidor exige cada vez
més valor agregado, como consecuencia los margenes para
el productor son cada vez menores.

El mercado presenta saturacion de la demanda, creciente
segmentacién de mercados, incremento del poder de los
distribuidores y finalmente incrementos importantes de pro-
duccién.

Si bien el mercado estd saturado el consumo de frutas y
hortalizas aln es insuficiente en relacién a las recomenda-
ciones de las organizaciones de la salud.

Hasta ahora todos los nuevos productos lanzados han
| canibalizado a otros productos de la categoria frutas y hor-
talizas y no han ampliado la base de mercado actual.

Por ejemplo se cita el desplazamiento del consumo de
manzanas por las frutas exéticas.

Es necesario cambiar la percepcién del consumidor ha-
cia las frutas y hortalizas.

Se ha empezado a caminar en ese sentido pero atin que-
da mucho por recorrer.

[ Para saber més... SRS

www.rabobank.com

tiene un banner
en Hortic_:om.com 6 o

€/mes

===

pida presupuesto llamando
a +34-977 75 04 02 0 en
plataforma@horticom.com .

SCPA Agronutricion Ibéerica, SiL..
F #Cno. Cebolla, 50 - 46138 Rafelbuhiol {Valencm}
_ Tel.o+34 961 4"'[2 212 Tel./fax: +34 961 411 053

ngtelefonlca net &

— (—\ 3 =
ESPALIBRAC
"'I XPORT

‘ t

IMPORT

SUSTRATO INTEGRAL BN
UNICO EN EL MERCADO

APLICACIONES:
¢ Cultivo hidropénico

s Flor cortada
Ornamentales y forestales
Semilleros y esquejes
Hidrosiembras

Areas verdes ...

T FORMATOS

Granel

Big - bag

Sacos cultivo hidropoénico
Sacos

e s

E

[
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FABRICA Y OFICINAS CENTRALES:

Partida de Cabrera s/n
Apdo. correos n°® 162 - 12400 Segorbe - Castellon
Telf: + 34 678 534 794 - Fax. + 34 678 578 276
e-mall mfo@espaf‘brac com - www.espafibrac.com

. ISPEMAR Tel. 950 550 222
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I OPINION

Comentario

Enrique Bastarreche
enrique@grupexco.com

La promocion

del consumo ayuda

a consolidar
mercados. Imagen

de la camparnia 5 al Dia
alemana, que basa
su mensaje en
promocional en las
caracteristicas
saludables de la fruta
y hortaliza.

se gana en el volumen.

Mercados y comercios

B Los mdrgenes de la distribucién alemana son muy pequefios;

Posibles soluciones
para el mercado aleman

Para entender mejor el sistema ac-
tual en Alemania espero que nuestros lec-
tores me permitan utilizar un simil para
poder exponer alternativas viables a di-
cho modelo.

Todos sabemos que una flor, por
ejemplo una margarita, se compone prin-
cipalmente de una zona central rodeada
por un nimero variable de pétalos que le
proporcionan un atractivo colorido.

Pues bien, supongamos que dicho
centro es el conjunto de cadenas de su-
permercados que existen en Alemania, las
cuales, comienzan a emplear ya un méto-
do de compras similar que, hoy dia esté4
marcado por el sistema de Aldi. El niicleo
se encuentra a su vez, rodeado por sus
pétalos que son sus auténticos pro-
veedores que tienen instalaciones de ma-
nipulado, también denominados “prepac-
kers” y que son de los que se aprovisio-
nan semanalmente.

Dicha flor necesita alimentarse de
una red formada por multitud de agentes
que a modo de polinizadores se ocupan
de buscar los productos que desean los
supermercados, al precio mas bajo posi-
ble, de entre todos los exportadores. Mu-
chas veces ofrecen mercancia de la cual
ni siquiera disponen y ofrecen una y otra
vez, a cada uno de los prepackers reitera-

Hablando con exportadores se comprueba que dltimamente
el sistema comercial que se ha creado no funciona bien.

damente, con el fin de no quedarse ningu-
na semana fuera del sistema.

Pues bien, éste es el modelo comer-
cial que hemos querido, podido o sabido
hacer tras mas de tres décadas de produc-
cién horticola intensiva. Sin embargo, si
hablamos con cualquier exportador pode-
mos comprobar que ltimamente el siste-
ma no funciona bien. Nos encontramos
relegados a los campos de cultivo, lejos,
cada vez mas lejos, de donde realmente
se gana el dinero con nuestros productos.

En efecto, si hacemos una visita a
las tiendas de los supermercados alema-
nes vemos que existe un efecto contrario
a lo que ocurre, por ejemplo en el Reino
Unido, y es que en Alemania, no existe
una diferencia significativa entre los pre-
cios de venta al ptblico y los costes de
adquisicién. Es decir, el margen bruto
que aplican las cadenas no es ciertamente
elevado, por lo cual la solucién no estd en
este camino. Ahora bien, si el margen no
es importante entonces ;de dénde ganan
el dinero?. La respuesta esté en el volumen.

Poco dinero por kilo multiplicado
por muchos kilos supone una gran canti-
dad de dinero en forma de beneficios.

Alrededor de esta ganancia se en-
cuentra el mundo de las comisiones. De
un 5 a 6% de comisién de cerca de dos

El margen bruto que aplican las cadenas
de supermercados alemanes a los precios
no es ciertamente elevado. Entonces
cde donde ganan el dinero?

La respuesta esta en el volumen

@ | 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL




T OPINION I

Solamente hace falta una cosa: que seamos capaces
de ponernos de acuerdo entre todos los exportadores
para enfrentarnos de una vez por todas a nuestros
problemas de comercializacion

mil millones de euros que puede suponer
la factura de la exportacién suponen |00
millones de euros que se manejan cada
ano, es decir unos 17.000 millones de las
antiguas pesetas que andan circulando
por ahi alrededor de la margarita a la que
nos hemos referido antes.

En este sentido podemos empezar a
apuntar que una forma de beneficiar al
sector podria ser participando de este sis-
tema en el cual no estdn los exportadores
espafioles.

Tampoco estdn los prepackers y ello
hace que se hayan producido intentos de
asociacién entre algunos de ellos y agen-
tes ubicados en Espana. Hay también em-
presas espafiolas que han intentado esta-
blecerse en el exterior, con mayor o me-
nor éxito, abriendo oficinas con personal
del pais de destino.

Cadenas de distribucién que han
abierto oficinas propias en origen, algin
prepacker que trabaja directamente con
los exportadores espaiioles y finalmente
cadenas que han encontrado a un espafiol
muy bien introducido en el sector y han
sabido establecer fuertes vinculos que les
han reportado muy buenos resultados a
ambas partes. Esto Gltimo lo considero
especialmente meritorio.

Hasta ahora hemos intentado expo-
ner de una forma sencilla cémo es la si-
tuacién. En un mundo tan complejo, no
puede existir una solucion simple.

Para empezar, habria que realizar un
detallado estudio de las necesidades au-
ténticas de los mercados de cada uno de
los paises a un nivel que permitiese
orientar y coordinar adecuadamente a los
productores espafioles.

En segundo lugar, habria que
reordenar el sector de Frutas y Verduras
espaiol ya que existe una superproduc-
cién que resulta cadtica y de la cual se
aprovechan los compradores y a su vez se

perjudican los productores. Me preocupa
especialmente la apertura de nuevas édreas
agricolas para produccién de hortalizas.
Recojo y comprendo no exento de cierta
preocupacién el grito de los agricultores
de zonas secas acerca de que ellos tam-
bién tienen derecho a ser ricos, refirién-
dose a los agricultores de El Ejido. La
apertura de estas zonas puede venir a
complicar todavia mas el panorama actual.

Una vez reordenado el sector, habria
que dar un tercer paso que es el de ubicar
a nuestros exportadores en el lugar que
les corresponde, es decir, como uno de
los pétalos del que se suministran directa-
mente las cadenas. Para ello puede surgir
la pregunta de qué ventaja tiene para los
supermercados tener lejos al suministrador.

Es cierto que estamos lejos de ellos,
pero esto es 1o que nos debe hacer dife-
rentes a los demds y esforzarnos en ganar
la confianza de los supermercados, para
empezar hablando su mismo idioma, cosa
que parece obvia pero de la que carecemos.

También debemos aprender a cum-
plir eficientemente con los programas a
los que nos comprometemos, no solo en
tiempo sino en forma. No es normal que
un camién deba cargar, por ejemplo, a las
cuatro de la tarde de un dfa para que lle-
gue a su hora al destino, y no llegue a
cargarse hasta el dfa siguiente y ademds
completdndole con otro producto que no
ha pedido el cliente con tal de que salga
el coche. Sin embargo, el suministro a las
cadenas deberfa ser ordenado desde el
origen. No es bueno para nadie enviar a
los centros de distribucién mds mercan-
cia de la necesaria.

Esta es la causa principal de la caida
de los precios de nuestras producciones
que amenaza con hacerse crénica.

Nadie se atreve a ser el primero en
poner el cascabel al gato porque si un co-
mercial se atreviera a hacerlo, perderia de

LIDER EN DISENO
Y CALIDAD

FOG SYSTEM
HUMIDIFICACION-REFRIGERAGION -
SEMILLERDS-CAMARAS- MEDIDAMBIENTE

PANEL RADIANTE
CALOR UNIFORME
Cuente con nosolros y nuestra experiencia
para hacer realidad sus proyectos.

TECNOLOGICO
EUROPED, S.L.

Pol. Ind. 16 S.A.S.V. » Ctra. Moncada-Naquera Km. 6.5
46119 NAQUERA (Valencia) = Spain
Tel. (34) 902 198 266 « Fax (34) 902 198 401

E-mail: inst.tech@ehome.encis.net
Web: http://www.encis.net/ite

Invernaderos y complementos
para todas las necesidades.

CALIDAD CONTROLADA
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Habria que reordenar el sector de frutas
y verduras espaiiol ya que existe una superproduccion
cadtica de la cual se aprovechan los compradores
y se perjudican los productores

inmediato su puesto de trabajo. ;Alguien
sabe el beneficio que traeria para la ex-
portacién enviar solamente las cantidades
que demanda el mercado? Es mas acertado
tirar aqui que quemar el género alli.

Es completamente necesario organi-
zar comités de control de las ventas por
cada uno de los sectores, que se ocupe de
controlar y vigilar que el exceso de mer-
cancia no salga fuera de nuestras fronte-
ras. Muchos se sorprenderian de la fuerza
que tiene el que los espafioles se nieguen
a aceptar la oferta de Aldi, pero de ver-
dad. Con solo una semana de escasez o
falta de producto se consigue el milagro

de la recuperacién del precio para las si-
guientes semanas. Aunque haya que re-
ducir el ritmo de produccién durante
unos pocos dias.

Es dnicamente una prueba de fuerza
de la que tanto los agentes como los
exportadores saldrian enormemente be-
neficiados mientras que las cadenas ga-
narian el mismo margen que en la actua-
lidad ya que ellos en ningln caso pier-
den. Es decir, nadie saldria perjudicado.
;Tan poco vale el esfuerzo de nuestros
agricultores, me pregunto?

Un adecuado y efectivo control de
calidad en origen es también necesario.

Hay que pensar que cuando las plantas
comienzan a agotarse, empiezan a dar
frutos de categorfa II los cuales se envian
a la exportacién sin previo aviso al clien-
te, lo que provoca desconfianza en la re-
gularidad de nuestros productos y hace
que el producto espaiiol valga menos di-
nero que el de otros pafses competidores
como es el caso de Israel.

El dltimo peldafio que nos queda es
el de acertar con la estrategia comercial
de marca que sea la adecuada para recu-
perar el prestigio que en su dia tuvimos y
en ello los italianos son los mas expertos
aunque nos duela. Tanto el aceite de oliva
como la mayor parte de la industria
agroalimentaria se encuentran en manos
de los italianos que se basan principal-
mente en la materia prima espaiiola.

Después de todo lo que llevamos ex-
puesto concluyo ya que solamente hace
falta una cosa: que seamos capaces de
ponernos de acuerdo entre todos los
exportadores para enfrentarnos de una
vez por todas a nuestros problemas de
comercializacion.

y del aire

; Fdcil manipulacion
con buenos resultados !

El JIFFY POT-PACK facilita el trabajo en los cultivos:

* Bandejas de polistireno de 0,2 a 0,8 mm de espesor
* Con orificio en la base que garantiza una circulacién adecuada del agua

* Producto respetuoso con el medio ambiente

* Disponible en 9 tamaiios diferentes

* Adecuado para JIFFY-POTS (macetas de turba sueltas) y para JIFFY-STRIPS
(macetas de turba unidas formando una bandeja).

Clause-Tezier Ibérica S.A.

Ctra. de la Canada - Pla del Pou, km. 10 » 46980 Paterna (Valencia)
Tel.: (34) 96 132 27 05 » Fax: (34) 96 132 31 77

E-mail: informacion@clause-tezier.es « Web: http://www.jiffypot.com
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cada uno
es diferente

Por ello, en Regaber,

ponemos a su disposiciéon
nuestro departamento de agronomia
para asesorarle en el riego

que mas se ajusta a sus necesidades.

Regaber

1®| Lider en Sistemas de Riego

c/ Garbf, 3 - Pol. Ind. Can Volart - 08150 Parets del Vallés (Barcelona)
Teléfono 935 737 420 - 902 240 174 - Fax 935 737 424
www.regaber.com comercial@regaber.com
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/
Empresas

Dolorosa pérdida
Fallece José Miquel
Borras, presidente
de Anecoop

José Miquel Borrés, pre-
sidente de Anecoop, fallece
el viernes 4 de abril de
2003. Borr4s tuvo una pro-
longada carrera en el coope-
rativismo valenciano, co-
menzando su actuacién en
1962 en la cooperativa de
L'Alcudia. Entre otras insti-
tuciones, pasé también por
la Caja Rural de I'Alcudia,
Intercitrus y como represen-
tante de Espafia en Copa-
Cogeca. En el momento de
su deceso, cumplia su cuar-
to periodo como presidente

~

de Anecoop.

Mercados y Comercios

Uruguay
Exportacion de frutas y hortalizas

En la imagen, Germdn Ochoteco, de la empresa exportadora
de frutas y hortalizas CCH, de Uruguay, acompafiado de estu-
diantes francesas que evaldan los resultados de estos encuentros
comerciales.

Una de las actividades
que tiene lugar paralelamente
a la feria Sifel de Agen son
encuentros de negocios entre
productores y comercializadores
de frutas y hortalizas, fabri-
cantes de equipos o materia-
les, etc. Germéan Ochoteco,
participé en las ruedas de
negocios realizadas durante
la edicién 2003.

Su empresa, CCH, Centro
de Comercializacién Horti-
cola, se dedica a la produc-
cién y comercializaci6n, des-
de Uruguay, de frutas y hor-
talizas para Italia. El objeti-
vo de la participacién en los
encuentros realizados en
Francia es ampliar sus ex-
portaciones a otros mercados
europeos.

Para saber mas...

cchuy @ adinet.com.uy /

i

JEFE COMERCIAL

Wight Salads Ltd, el mayor productor de tomates del Reino
Unido, desea contratar a un Jefe Comercial para el sur de Espana.

Eil Cargo

Este cargo es importante y requiere la habilidad de construir
y mantener una excelente relacién con importantes proveedores

espafioles.

La persona elegida tendra nu
proveedores para asegurar que solamente se comercializan los
productos de la mas alta calidad segun los planes convenidos.

El Perfil

La persona elegida tiene que ser activa en el desarrolio de
roveedores y trabajar con los ya existentes en nuevas
variedades, cambios de tecnologia, etc.
El cargo dependera del jefe de compras en el Reino Unido.
La persona ideal debe tener experiencia en la Horticultura y
mbito Comercial, ademads de un alto nivel de entusiasmo,
energia y buen conocimiento del espafiol.

nuevos

enel

El salario y las dietas reflejaran la importancia de este cargo.

Por favor, mande su Curriculum Vitae acompafiado por una
carta explicando por qué cree que podria satisfacer estos

requerimientos a:

Wight Salads Ltd

ue trabajar con nuestros

Training & Personnel Manager

Main Read, Hale Common
Arreton, Isle of Wight Uk PO30 3AR
e-mail; tina.Hughes@wightsalads.com

.

[ para los i

estonal

——

Chrislina Hughes

)I'()

Wight Salads Ltd

(1

* lineas de siembra

» Repicadoras qutomdticas

® Lovadoros de bandejas horticolas

= Mdquina para Big Bale

® Barras de riego

* Equipos de tratamiento ULV
eléctricos, NEFTEC y o gasoling

* Mezdlodoras de sustratos MIX-TEC

* Llenadoras de macetas

© Magquinoria para “baby life”

© Equipo de Fog System (Nebulizacion)

mrscmpum, S.L.

Ronda Sur, 1 - 46250 LALCUDIA
(Valencia) ESPANA
Tel:: 34:6} 996291 ;é:x: 3&2 997374
E-mail: tectraplont@tectr t.com
hitp:/ /www.tectroplant.com
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Mercados y Comercios
Sdlo permanece fuerte en el Reino Unido
El mercado de la uva se desploma en Europa

Los envios de uva sudafricana se aproximan a su fin, y los ex-
portadores estdn reflexionando sobre la campana en el Reino Unido
y en Europa. Andrew Maxwell, del importador britdnico Alfred
Price, ha sefialado que que habia sido un buen afio en términos de
calidad. Maxwell afiade que los minoristas no estaban teniendo
problemas, vendiendo las llegadas mds grandes de lo usual de la
variedad Sunred Seedless "de buena calidad”, que se han desviado
desde EEUU. También afirma que "los envios de Thompson
Seedless terminarén un poco antes de lo usual, y la mayoria de los
minoristas se pasardn a la uva chilena en la semana 10". Las uvas
sin pepitas blancas se estaban comercializando entre £13 y £14
(E19-20) por una caja de 9kg en los supermercados britdnicos, en
contraste con la Europa continental, donde las mismas variedades
se estaban vendiendo a tan solo E6-7 por caja.

Alfred de Jong, de la firma Nico de Jong, comenta: "el sector
mayorista simplemente no estd tomando ninguna fruta, asi que los
minoristas se encuentran libres para dictar los precios que pagan”.

El importador holandés declaré a Hispanofruit: "las ventas de-
berfan subir ahora, pero no se espera que los precios mejoren hasta
mds larde”.

Fuente: Hispanofruit N° 60, marzo. Publicado en Circular Cafi
N° 18/03

NYEeccion £
B lainteligencia 1ATI
&1 inyeccion

DOSMATIC
IBERICA,s.l.

Dosmatic Ibérica, S.L.
Avda. Tres Forques, 118 = 46014 Valencia (Espana)

Tel.: +34 963 700 452 = Fax: +34 963 700 471
E-mail: info@dosmaticiberica.com

" 2
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v H andabe
dllic dVE
U Fampliona
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Sifel 2003

B Ruedas de negocios y mds novedades

Tecnologia de produccion
y poscosecha en el suroeste

de Francia

m 600 expositores y 25.000 visitantes profesionales
son las cifras de la XXIV edicién de Sifel

Alicia Namesny
agrocon@ediho.es
Del 12 al 13 de marzo
tuvo lugar en Agen la edicién
2003 de Sifel, el salon dedica-

do a la tecnologia para frutas
y hortalizas; 600 expositores y

unos 25.000 visitantes profe-
sionales son las cifras de esta
edicién, la nimero 24.

Entre las actividades de
Sifel estdn las ruedas de nego-
cios organizados cada afio por
Interco (Agencia de Coopera-
cién Interamericana) de Aqui-

“ 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

tania en el marco de los pro-
gramas Al-Invest de la Comi-
sion Europea; en esta edicion
participaron, ademds de em-
presarios de la propia Francia,
Argelia, Argentina, Bélgica,
Brasil, Chile, Espafia, Ghana,
Honduras, India, [talia, Jorda-
nia, Mali, México, Pakistan,
Senegal y Uruguay.

También hubo presenta-
ciones de empresas, como la
de Sotrafa S.A., fabricante de
pldsticos, que dio a conocer
su implantacién en Francia.

Novedades

La medalla de oro co-
rrespondié a A.G.S., Alliance
General Services, empresa fa-
bricante de mdquinas especia-
les, por el sistema de alimen-

tacién automdtica de planta-
doras manuales a partir de
bandejas de alveolos.

C.M. se llevé el primer
premio por un equipo para
perforar el film plastico; la
maquina permite hacer aber-
turas para ventilacién en tune-
lillos y detecta y evita los arcos.

El 2°. premio correspon-
dié a la empresa Beiser, por
un local de almacenamiento
para productos fitosanitarios
que se adapta a la legislacion
existente. Estd integrado en
un contenedor y puede cam-
biarse de sitio, asi como am-
pliarse con la ayuda de kits.

Setop obtuvo el tercer
premio por TOP IlII, una me-
jora de su mdquina para con-
trolar, de manera no destructi-



Alliance General
Services obtuvo

el primer premio

a las novedades

en tecnologias por su
sistema de alimentacion
automatica de
plantadoras manuales
a partir de bandejas

de alveolos

va, la calidad interna de melo-
nes. Trabaja 2500 melones por
hora, selecciondndolos segun
su nivel de aziicar y descarta
los que presentan vitrescencia.

Bretagne Biotechnologie
Vegétale, BBV, ofrece servi-
cios de determinacién de la
calidad sensorial y nutricional
de frutas y hortalizas, ademads
de trazabilidad segin la im-
pronta genética y métodos al-
ternativos en la lucha contra
enfermedades.

Dyna Plast presenté su
nueva cesta para fresas, en su
linea Agripack; existe en ca-
pacidad 250 y 500 g, la pri-
mera para colocar las fresas
en una sola capa. Es de PET,
totalmente transparente y no
hay canales en los laterales.
La tapa cierra por dentro de
las paredes laterales, para evi-
tar que pueda abrirse por con-
tacto con las cestas adyacen-
tes. El espacio para ventila-

C Fenais ||

ci6n estd situado en el lado
mayor y €s un espacio conti-
nuo. Permite poner una almo-
hadilla debajo para absorber
liquidos si se desea.

Calibrex presentd una ca-
libradora electrénica por peso
denominada “Minigram”, en
referencia al nivel de preci-
sién con que trabaja, y una
cortadora de pedinculos de
cereza (corta al medio la hor-
queta que normalmente for-
man los “rabos” de las cere-
zas, para que éstas puedan se-
pararse).

Ademds de premios a las
novedades en tecnologia, en
el marco se Sifel se entrega-
ron los premios F&Lcom, ins-
critos en cuatro categorias; la
sociedad Priméale recibi6 el

Foto 1: David Mercurio
reciblé uno de los
premios Sifel a la
innovacion por su
sistema “Tout dubert
aération” para enroliar
y desplegar tanto
plédstico como malla
en diferentes tipos

de invernaderos.

Foto 2: Una vista
general del sistema.

Foto 3: La maquinaria
para pequeiias fincas es
una de las protagonistas
en Sifel.

Foto 4: Otro
de los premios Sifel

a la innovacion
correspondio al sistema
desarrollado por la firma
francesa Seric

para recoger malla
antigranizo

en cultivos frutales.

Foto 5: Plantas
micorrizadas con trufas.
El nuevo sistema para
recoleccion en
plantaciones de alta
densidad de la empresa
holandesa Burg's
Machinefabriek se
inspira en el utilizado
en invernaderos
holandeses para las
flores. Evita el acarreo
de cajas y minimiza

el desplazamiento

de los cosechadores.
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Foto 6: Miss Aquitania,
en un stand donde se
pueden degustar las
ciruelas de Agen

y recoger folletos con
recetas e informacién
nutricional.

Foto 7: La fresa es
otro producto estrella
en Agen; el stand del
constructor de
Invernaderos BN la
utiliza como imagen.

Foto 8: “Andlisis

de los hébitos
alimentarios en
Francia:
posicionamiento

de frutas y hortalizas
y oportunidades de
negocio”, fue el tema
analizado por Patrick
Degrave, director

de Sociovision.

Foto 9: Irrigation
Aquitaine Service
muestra un equipo
para ayudar a la
recoleccion de
calabacin y fresa.

Foto 10: Jordi Valmana
y Jordi Bonay, de
Gepaval, empresa de
Gerona fabricante de
caflones para espantar
pédjaros. SisControl,

en el stand contiguo,
es otra empresa
espafola expositora
en Sifel, que
comercializa un
sistemas para
controlar heladas.

Foto 11: Vista de las
ruedas de negocio
Al-Invest.

correspondiente a Radio / TV
/ Internet; Interfel el de Rela-
ciones Piblicas y eventos; la
empresa Azura / Disma Inter-
national el correspondiente a
la categoria Anuncios en Prensa
/ Posters; y Pink Lady el pre-
mio especial por la mejora
campafia de comunicacion.

Conferencias

Entre las conferencias
que se desarrollaron en para-
lelo a la exposicién, el tema
frutas y hortalizas en relacién
a la salud merecié especial
atencién y contd con la inter-
vencién de diferentes especia-
listas, como Saida Barnat, res-
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ponsable cientifica de Aprifel,
y Remy Leprete, responsable
de la campana de promocién
10 par jour de Francia.

Patrick Degrave, de So-
ciovision, estuvo a cargo de
una ponencia en que se anali-
z6 los hédbitos de alimentacién
en Francia y las oportunida-
des que ellos representaban
para la industria de la fruta y
la hortaliza. En su charla indi-
c6 que segun estudios realiza-
dos en la poblacién francesa.
el consumo de frutas y horta-
lizas frescas es menos fre-
cuente en las capas populares
que en las de mayor poder ad-
quisitivo. Las barquetas o ces-

Entre las conferencias
que se desarrollaron en
paralelo a la exposicion,
el tema frutas y
hortalizas en relacion a
la salud merecid especial
atencion y conté

con la intervencion de
prestigiosos especialistas

tas son el tipo de envase pre-
ferido por todo el mundo, in-
dependientemente de su nivel



de ingresos, para los produc-
tos frigiles como fresas u
otras bayas, ya que facilitan el
transporte.

Entre los estratos de po-
blacion definidos los hay en
que por carecer de experiencia
rural o de otros tipos no saben
cémo preparar muchos de las
especies habituales que se
ofrecen a la venta.

La oferta actual debe
adaptarse a la demanda actual,
es una de las conclusiones del
estudio. Hay que definir una
estrategia de distribucién y de
segmentacion de los consumi-
dores. Para ello es necesario
flexibilizar la oferta.

El argumentario de la sa-
lud favorece a todos los ali-
mentos. Una meta a alcanzar
es facilitar el consumo de fru-
tas y hortalizas en cantinas y

El argumento de la salud
favorece a todos los
alimentos. La meta es
facilitar el consumo

de frutas y hortalizas en
cantinas y otros sitios de
comidas fuera del hogar

otros sitios de comidas fuera
del hogar. El ponente cuestio-
na el mito de que es la gente
de edad la que consume frutas
y hortalizas; esto es asi, es
cierto, pero porque la consu-
mié de joven. Es decir, hay
que desarrollar la cultura de
consumir estos productos.

El comercio de proximi-
dad debe reinentarse. Al igual
que el envasado; Degrave
cuenta como la modernizacién
de los envases de mostaza per-
mitié a ese tradicional pro-
ducto en Francia aumentar sus
ventas significativamente.

T FERAIS I

Para saber mas...

- Beiser, www.beiser-se.com

- Bretagne Biotechnologie
Vegétale, www.bbv.fr

- Burg’s machinefabriek,
www.burg-machinefabriek.nl

- Calibrex, www.calibrex.fr

- C.M., fax +33-2-40 03 64 73

- Dynaplast, www.dynaplast.com

- Gepaval, www.gepaval.com
- Interco Aquitania,
- Irrigation Aquitaine Service,
ias4 @ wanadoo.fr
- Patrick Degrave,

trick. iovision.fr

- Seric, fax +33-5-53 71 51 71
- Setop, giraudph@aol.com

- Sifel, www.sifel.org

- Siscontrol,
siscontrol@msn.com

- Sotrafa, www.sotrafa.com

- Tout Dubert Aéreation,

toutdubertaeration @ wanadoo.fr
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Feri

i . b Mar del Plata, 500 km al sur de Buenos Aires, es una de las
Argentina - HortiFrut zonas donde la horticultura alcanza un desarrollo importante en
Mar del Plata invita a la fruta y la hortaliza Argentina. A ello se le suma la vocaci6n de ciudad de congresos

lo que da Ja base para la realizacidn, desde hace tres afios, de
HortiFrut, Exposicién y Seminario Internacional sobre Produc-
cién Hortifruticola. La edicién 2002, realizada del 5 al 8 de di-
ciembre, fue la tercera. Junto a la propia exposicién, un progra-
ma de conferencias técnicas y comerciales y un encuentro inter-
nacional de negocios Al Invest, cuya convocatoria, desde hace
mas de un lustro, es la base de HortiFrut.

Los expositores en la III edicién fueron administraciones,
empresas proveedoras de materiales y servicios para produccién
y poscosecha, algunas empresas productoras y comercializa-
doras de frutas, hortalizas y productos industrializados.

El total de expositores fue algo menor a los 100 pero el po-
tencial de crecimiento, en base a las empresas que existen en
Argentina en este sector, es muy importante. Atraerlos es el
gran desafio de sus organizadores, con lo que HortiFrut puede
convertirse en un punto de encuentro para los negocios
horticolas. Entre los expositores de la edicién 2002 estuvo el 5
al Dfa argentino.

www.eurocentromdp.com.ar

filtrado recirculacion

i

embalses

JUE

fertirrigacion
W o

Mas que un lider

Export Department Tel. +34 968 57 91 38 » Mazarran MURCIA Tel. 968 59 01 51
Aguilas MURCIA Tel. 968 44 85 40 = Torre Pacheco MURCIA Tel. 968 57 B1 B2
Divisién distribucion MURCIA Tel, 968 57 91 38

Vicar ALMERIA Tel. 950 34 19 47 = Campohermoso ALMERIA Tel. 950 38 59 71
Tomelloso CIUDAD REAL Tel. 926 51 48 95
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/ Iinternet

Tan sencillo como visitar www.aguaplastics.org

Plasticos por ayuda humanitaria
para el continente africano

La Industria Europea de
Plasticos lanza una pagina
Web de captacién de fondos,
www.aguaplastics.org, que
se destinardn a proyectos de
obtencién de agua en Africa.
Se necesita generar 1,5 mi-
llones de clicks hasta el 22
de junio de 2003, para obte-
ner una donacién de 140.000
délares en beneficio de la
Organizacién  Internacional
de Caridad WaterAid. El
"clic para donar", iniciativa
que se lanza coincidiendo con el Dia Mundial del Agua de las
Naciones Unidas (22 de marzo de 2003) y el Afio Internacional
del Agua limpia, invitard a todos los usuarios europeos a entrar
en www.aquaplastics.org. Por cada visita que se haga a la pagi-
na, la Industria Europea de Plasticos, a través de APME (Aso-

.

~

ciacién Europea de Producto-
res de Plésticos), donard 10,8
céntimos para ayudar a
WaterAid a proporcionar agua
limpia y redes de saneamiento
a la poblacién de Africa.

Los pldsticos son clave en
la conservacién de las condi-
ciones de salubridad y distri-
bucién del agua de una mane-
ra econmica y segura a una
creciente poblacién del mundo. Esta es la razén por la que
APME ha trabajado en colaboracién con WaterAid para poner
de manifiesto un creciente problema social y medioambiental
que sufren Jos mil millones de personas que actualmente viven
sin posibilidad de acceder a un agua limpia y sana. Ademds del
lanzamiento de esta pigina Web, APME ha desarrollado una
nueva ficha de trabajo en colaboracién con las asociaciones na-
cionales de plésticos y los educadores de los diferentes paises.
Esta ficha de trabajo "Agua para la Vida" complementa a las
que ya existen dentro del programa "Plataforma”, proyecto for-

mativo europeo.
Para saber mas...

www.horticom.com?53449

o
A .

"

ra [
I

< tacnoame

-
e-mail: tecniplant@ediho.es

NDTE ) fg
Siempjexall

BNFsquejesidejclavelfelEsquejes de crisantemo  Plantas de gerbera

Las me[ares lgan'edades
La tecnica mas avanzada

_ el

AGRICOLA CUELI, 5.A.

Alvaro de Albornoz, 3
33207 Gijan - Tel.: 985 35 80 20

Amplia gama de variedades
de todo tipo, bola gran tamano,
pampom bola pequena,

1] Bacelo st

% ; G/, Camegal, TO

arana, margarita, Til. 966 63 34 09 - Fiax.: 986 63 34 90
i ) 36740 TOMIND (Pontevedr)

ane
Solicite nui Cédiz y Sevilla
FRANCISCO
GUERRERO ODERO
Tel, Movil. 609 86 70 07

Murcia y Alicante

BULBO IMPORT 5.1,

—
J.vram/ eonte Misia

PULP| {Almeria)

Av. Paisos Catalans, 133 -1°1*
43205 REUS (Tarragona)

Tel.: 977 320 315

Fax: 977 317 456
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Congresos

En la Universidad Miguel
Hernédndez

Congreso de tecnologia
de los alimentos

El II Congreso Nacional de
Ciencia y Tecnologia de los
Alimentos que se celebrard en
Orihuela (Alicante, Espaiia) del
3 al 6 de junio de 2003. El
evento, organizado por el De-
partamento de Tecnologia Agro-
alimentaria de la Universidad
Miguel Herndndez, tendrd una
amplia temdtica,

Las inscripciones pueden
realizarse a través de Internet,
en la  direcciébn  http://

www.umh.es/frame.asp?url=/
noticias/noticias.asp y siguien-
do luego el "link" "Congresos,
jornadas y seminarios”.

Para saber mas...

www.umh.es

L
FERIAS Y CONGRESOS

E’.ﬁl Melon

Gama {nvemadero

Semillas ha

Nunhems
editado dos nuevos catélo-
gos de melones, la gama al
aire libre y la gama de in-
vernadero. En cada uno los
melones se clasifican por ti-
pos: Piel de Sapo, Branco,

Catalogos
Catdlogos de melones de Nunhems Semillas
La informacion bien vestida

Charentais Lisos, Charentais
Semiescriturado, etc.

Esta clasificacién se com-
plementa con fotos y una es-
cueta y clara descripcién de la
planta, su fruto y resistencia.
En la hoja final de cada uno
de los catdlogos, cada varie-
dad de melén tiene su calen-
dario de cultivo. En el eje

vertical estdn las ciudades

de Espafia que producen

ésta fruta y en el eje hori-
zontal se detallan los meses
del afio respectivos de culti-
vO.

Los datos estdn acompa-
fiados de fotos explicativas

y gréficos que facilitan la com-
prension.

Para saber mas...

www.nunhems.com

F

Qd

ma _
de pimientos Bires®
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todo el ano

Pimientos California Rojos: Lodosa, Bilbo™, Vergasa,

Bardenas. Setubal. California Amarillos: Evora, Lustro, Biela®.
Lamuyo Rojo: Bierzo®. Resistentes a tobamovirus (L1 6 L4)

y tolerantes a TSWV (Spotted). Tendra pimientos de altisima calidad

durante todo el ano. Elija el tipo de pimiento que desea cuitivar

y en qué fecha... Nosotros ponemos la variedad.

Gama de Pimientos Brres®. La eleccién acertada.

Syngenta Seeds S.A.




Ferias
Con un fuerte cardcter
de negocio
Agriteco, Salén
de Agricultura
Ecologica

Un nuevo tipo de agricultura
estd posiciondndose en el mer-
cado, la agricultura ecolégica.

El incremento nacional de
hectdreas de cultivo en los dlti-
mos afos, alcanzando 665.055
hectdreas en 2002, lo que supo-
ne un incremento de més del
30% respecto al afio anterior
segin datos del Ministerio de
Agricultura, asf como una de-
manda al alza de los productos
ecol6gicos, demuestran el cre-
ciente interés por este tipo de
productos.

De hecho la cultura ecolégi-
ca, estd tomando un papel cada
vez mds importante en distintos
4mbitos de la vida de las perso-
nas, constituyendo hoy en dia
un nuevo estilo, que se basa en
el desarrollo sostenible y en
una produccién que respete los
ciclos y utilice medios natura-
les y ecolégicos.

Ante estos cambios, la Insti-
tucién Ferial Alicantina -1FA-
convoca el ler Salén de la
Agricultura  Ecol6gica junto
con la 1* Feria de la Tecnologia
Agraria del Mediterrdneo, am-
bos marcados por un fuerte ca-
racter de negocio. Se celebrard
del 7 al 10 de Mayo de 2003.

Agriteco quiere dar servicio
a todos los empresarios del
campo con una feria que
aglutine a todas las empresas y
servicios de la provincia, sin
diferencia de sectores pero a la
vez abierta a otros expositores
y visitantes de 4mbito nacional
e internacional.

Para ello, las instalaciones
de la Institucién Ferial Alican-
tina, son el marco idéneo para
un certamen de esta envergadu-
ra.

www.feria-alicante.com

=] COMUNICACION l
FERIAS Y CONGRESOS

“La Golumna”

Francisco Ponce
jisa@ediho.es

m“El mago hizo un gesto y desaparecid el hambre;
hizo otro gesto y desaparecid la injusticia; otro mas y se acabé la
guerra, El politico hizo un gesto y desaparecié el mago.”

En el momento de escribir estas lineas, corren vientos de guerra, y deseo
fervientemente que, cuando los amables lectores lean esta “columna”, hayan termi-
nado con el minimo de perdidas humanas, que en definitiva es lo que todos anhela-
mos y el mago desaparecido, esté de nuevo presente.

El proverbio que preside este comienzo es anénimo, quizd por eso se hace
mds valioso y asumible por toda la gente de bien, dado que pertenece a la pura sa-
biduria del pueblo. Llegé a mis
manos impreso en el dorso de
un sobre de aziicar, que en la
cafeterfa “Ciudadela” de Valen-
cia -donde como con cierta asi-
duidad- me sirvieron junto a un
zumo de naranja natural, que
afortunadamente cada dia es
mds posible encontrar en mu-
chos restaurantes, donde te
ofrecen como postre el jugo de
nuestra vitaminica fruta.

Era miércoles y el ment
para este dia de la semana, es
un delicioso “arroz al horno”
que preparan con mimo, bue-
nos ingredientes y exquisito sa-
bor.

La realidad es que todos estamos
siendo invadidos
por lo que Valle-Inclan llamé
“vergiienza biologica”,
que se percibe como una depresion
en el alma, al saber que formamos
parte de la especie humana,
que tan poco de humana tiene.

Se notaba un bullicio sensiblemente menor que de costumbre, a pesar de estar
lleno el local. Hasta D. Julio, hombre entrafiable, educado y afable, que tras su ju-
bilacién mantiene la costumbre del miércoles arroz al horno, no hablaba, cosa ex-
trafia en él. Todos asistiamos, con los ojos como platos, a la barbarie de la con-
frontacién bélica que nos mostraba la televisién.

Un sentimiento generalizado de asombro e indignacion, flotaba tenso en el
ambiente, era fdcil adivinar que en esta primavera recién iniciada, los campos no
se llenardn de flores silvestres, sino de sofisticadas minas, que ademads, estallardn.

El tenue murmullo, tan solo era cortado por algin cliente llamando a Manolo
—el camarero- para solicitarle algo que €l servia con diligencia.

¢Ha sido posible la paz o no han querido posibilitarla? ;El mundo no tiene
arreglo o es que algunos no quieren arreglarlo, porque perjudicaria a sus intere-
ses?. La realidad, es que todos estamos siendo invadidos por lo que Valle-Incldn
llamé “vergiienza bioldgica”, que se percibe como una depresién en el alma, al sa-
ber que formamos parte de la especie humana, que tan poco de humana tiene.

iQue salga de la cola del paro la paloma de la paz, y de nuevo vuele sobre el
planeta tierra!
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Cartagena
Torre-Pacheco
13 al 15
mayo

Torre-Pacheco
15 al 18
mayo

Pontevedra
26 al 30
mayo

S. Compostela
5al7
septiembre

Murcia
17 al 19
septiembre

Lleida
25 al 29
septiembre

Girona
26 al 28
septiembre

Madrid
15al 18
octubre

Valencia
22 al 24
octubre

Valencia
22 al 26
octubre

Vilassar de Mar
21 al 23
noviembre

Roquetas de Mar
26 al 29
noviembre

FITECH

Murcia
http://www.horticom.com/fitech7
VIl Férum Internacional de Tecnologia y Horticultura

FAME

Murcia

http://www.ifepa.es

Feria agricola del Mediterraneo

CONGRESO SECH

sech@uco.es
Sociedad Espafola de Ciencias Horticolas

ASPROGA

La Coruiia

asproga@terra.es

Exposicién de productores de ornamentales
de Galicia

PLAZA DE EUROPA

http://www.horticom.com/plazaeuropa
Férum sobre el marketing en frutas y hortalizas

FERIA AGRARIA DE SANT MIQUEL

http://www.firadelleida.com
Feria catalana de la agricultura y la ganaderia

ARBORETUM

http://www.firagirona.com
Salén profesional de los viveros

SAL

http://www.ifema.es
Semana de la alimentacién

IBERFLORA / EUROAGRO

http://www.feriavalencia.com
Salén del jardin y la tecnologia

INTERALIMED

http://www.feriavalencia.de
Feria Internacional de la Alimentacién
Mediterranea

HORTIMOSTRA

Barcelona
http://www.mercaflor.com/hortimostra.html
Exposicién de flores, plantas, tecnologia

y complementos

EXPO AGRO-ALMERIA

http://www.expoagro-almeria.com
Saldn de tecnologia horticola

iﬂ & 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

Madrid
12 al 14
diciembre

Zaragoza
17 al 20
febrero 2004

Barcelona
8 al 13
marzo 2004

Calendario:

ferias,
congresos.
formacion,...

SAMATEC

http://www.aesdesa.com
Saldn de la Agricultura, Medio Agrario
y Tecnologia

SMAGUA / SMA

http://www.smagua.com
Salén Intemacional del Agua y del Medio Ambiente

ALIMENTARIA 2004

http://www.alimentaria.com
Salén Internacional de Alimentacion

Nuremberg
8 al 10
octubre

Hannover
11 al 15
noviembre

Berlin
5al7
febrero 2004

FACHPACK

http://www.fachpack.de
Feria sobre el envasado y final de proceso

AGR1 TECHNIGA

http://www.agritechnica.de
Feria Internacional de maquinaria agricola

FRUIT LOGISTICA 2004

http://www.fruitlogistica.com
Feria Internacional sobre el marketing de frutas
y hortalizas

Buenos Aires
26 al 29
agosto

SIAL MERCOSUR

http://www.sial.fr
Saldn de la Alimentacion y Bebidas

BRASIL

Holambra
19 al 21
junio

Sao Paulo
23 al 26
junio

Ceara-Fortaleza
1al4
septiembre

HORTITEC
http://www.hortitec.com.br

102 Exposicién técnica sobre horticultura
FISPAL

http://www.fispal.com/fispal2003
Feria internacional de la alimentacién y bebidas

FRUTAL 2003

http://www.sindifruta.com.br
Semana internacional de fruticultura,
floricultura y agroindustria

ESTADOS UNIDOS

Atlanta
31 julio
2 agosto

SNA

http://www.sna.org
Feria Internacional de la Horticultura
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NATIONAL AGRICULTURAL PLASTICS CONGRESS
Grand Rapids
Michigan
16 al 19 http://www.plasticulture.org
agosto Congreso Nacional de plasticos para la Agricultura

PMA CONVENTION & EXPOSITION
Orlando - Florida
17 al 21 http://www.pma.com
octubre Exposicién y convencion sobre el comercio
internacional de frutas y hortalizas en fresco

HORTIMAT
Orléans
3al5 http://www.hortimat.biz
octubre Salén Internacional de Equipamientos,
Materiales y Produccién Horticola

JARDIN & PAYSAGE
Paris
15 al 17 http://www.jardin-paysage.com
septiembre Salén de los productos, soluciones
y tendencias para el jardin y el ocio

SITEVI
Montpellier
25 al 27 http://www.sitevi.com
noviembre Feria profesional de la vifia, el vino, frutas
y hortalizas

HOLANDA

AGF TOTAAL
Rotterdam
15 al 17 http://www.agftotaal.nl
septiembre Feria internacional del sector de las frutas
y hortalizas

INTERNATIONAL HORTI FAIR 2003
Amsterdam
5al 8 http://www.hortifair.nl
noviembre Feria de Tecnologia Horticola.
Exposicién floral Internacional

ALIMENTARIA 2003
México D.F.
3 al 6 reediberia@reediberia.com
junio Salé6n Internacional de Alimentos y Tecnologia

C ERMOSAN s,

- Enmacetadoras
- Alimentadoras de sustratos
- Mezcladoras de sustratos
- Maquina para Big-Bale
- Transporte interno
- Cintas transportadoras
- Nebulizadores eléctricos
- Dosificadores de abonos sélidos

Direccién e
Marqués de Sotelo, 1 - 46610 Guadassuar (Valencia)

Fébrica:
cnahehuﬂu,dn - 46610 Guadassuar (Valencia)
Tel.: +34 szsmm Fax +34 96 212 02 31
mm e-mall: info@cermosan.com

Comercializacion y servicio post-venta de productos:

MECANIZACION INTEGRAL DE VIVEROS

S - —
~—y=t4

] T——

para Espaia y Portugal
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LAS MAQUINAS AGRICOLAS Y SU APLICACION

Ortiz Cahavate, J.
526 pdgs. 2003

 LAS MAQUINAS
7 RGRICOLAS

Sexta edicién de una obra ya cldsica a la que se han incorporado los
ultimos avances de la técnica agricola en su vertiente de la mecanizacién
de los cultivos y las explotaciones agrarias.

El lenguaje es directo y exento de tecnicismos, aunque mantiene el
rigor en la nomenclatura y en las férmulas empleadas. La abundancia
de figuras que destacan los elementos fundamentales de cada maqui-
na ayudard a los agricultores que busquen las maquinas mds idéneas
para sus explotaciones y a los técnicos agrarios durante su periodo de
formacién y posteriormente durante el ejercicio de su profesién.

La gran cantidad de tablas y de ejercicios practicos, basados muchos
de ellos en ensayos y experiencias de campo, permitirdn regular
convenientemente las médquinas y organizar el trabajo en la explota-
cién de un modo eficiente y econémico.

35 Euros Ref.: 4341
A

btrcdaceion INTRODUCCION A LA MEJORA GENETICA VEGETAL
(R0 ] (8] 4

a la Mejora Cubero, J.1.
Geneética Vegetal 567 pdgs. 2003
Obra dirigida a estudiantes, profesionales y a todos aquellos con un cierto conocimiento
de los principios bésicos de la mejora vegetal.

Por ello se han incorporado a la obra amplias exposiciones sobre las repercusiones

de la biotecnologfa, los problemas de la proteccién de obtenciones vegetales,

o los de las patentes de los organismos vivos, asi como el impacto en el medio ambiente

y la conservacién de recursos fitogenéticos.

Estos son algunos de los temas mds destacados: bases de la mejora, marcadores y mapas

genéticos, el manejo de genes cualitativos y algunas técnicas bdsicas, variedades hibridas
y variedades resistentes a plagas y enfermedades.

39 Euros Ref.: 2890

LA AGRICULTURA MEDITERRANEA EN EL SIGLO XXI

2° Volumen
Instituto Cajamar
311 pdgs. 2002

Este nimero de Mediterraneo Econémico se ocupa precisamente de contribuir a una re-
flexi6n estratégica sobre el futuro de la agricultura mediterranea. Esta publicacién abarca
tres grandes temas: la problemadtica de la agricultura mediterrdnea en el contexto de la
mundializacién; la comercializacién de los productos mediterrdneos; la produccién y sus
restricciones.

24 Euros - Pida su ejemplar en instituto@cajamar.es

A
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EL CULTIVO
DE LA SANDIA

Maroto, J.V.; Miguel, A.

y Pomares, F.

322 pags. 2003

18 capitulos en los que se
recogen diferentes aspectos
del cultivo de la sandfa.

Se expone en la obra una
visién histérica de su origen,
taxonomia y fisiologia.
También se dedican varios
capitulos al nuevo material
vegetal, mejora genética y
semilleros, a la vez que se aborda el tema de las nuevas
técnicas de cultivo, tanto al aire libre como bajo inverna-
dero y la fertilizacion, fertirrigacién y riego. Se incluyen
también capitulos dedicados a plagas, enfermedades y
fisiopatias, ademads de técnicas del injerto, la recoleccién
y conservacion de los frutos.

40 Euros Ref.: 4327
A

BIBLIOTECA I

Em“g aﬁﬁﬁora

ela Plnat forma

ho om

COoOm

Para mas informacion visite

www.horticom.com/portal

Tienda en Internet

AGROLOGICAL POWER

www.haifachem.com

Eertlllzantes Quimicos S.A.

. Edificio Oporto, 28010 M dnd

2552, e-mail: office
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Vademecum de productos fitosanitarios
y nutricionales 2003

De LiAdn, Carlos

672 pags. 2003

33 Euros Ref.: 308

Pimientos
Namesny, A., Coord.
168 pdgs. 1996
28,25 Euros Ref.: 2081

Melones
Namesny, A. Coord.
298 pdgs. 1997
28,25 Euros Ref.: 2142

Enemigos naturales como reguladores de
poblaciones de insectos

Biodiversidad, conservacion y manejo

Basso, César y Ribeiro, Adela

182 pags. 2002

23 Euros Ref.: 4321

Compendium of Umbelliferous Crop
Diseases

Davis, R.M. y Rain, R.N.

75 pdgs. 2002

58 Euros _ Ref.: 4323

Palmeras
Del Canizo, J.A.
709 padgs. 2002
68 Euros Ref.: 434

Poda de la vid
Hidalgo, L.
281 pdgs. 2003
25 Euros Ref.: 2704

Guia del transporte frigorifico
Instituto Internacional del Frio
273 pdgs. 2002
30 Euros Ref.: 4284

Plagas y enfermedades de las coniferas
Hansen, Everett M. y Lewis, Katherine J.
101 pdgs. 2003
24 Euros Ref.: 4315

Riego localizado
Programas informaticos para Windows
Rodrigo Ldpez, J y Cordero Orddriez, L.
157 pags. 2003
25 Euros Ref.: 4317

Camino de la Coma, s/n » Tal. 96
46220 PICASSENT (Valencla) « E-mall: dis
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20.6,20+2Mg0
23.5.15+2Mg0
10.42.10+3Mg0
18.18.18+2Mg0
12.6.36+3Mg0
15.5.30+3Mg0

18.6.26+2Mg0
14.5.32+5Ca0
15.18.20+4Ca0

22.5.15+5Ca0

nutriplant supreme nutrikel Fe
FERTILIZANTES SOLUBLES N.P.X. QUELATO DE HIERRO 6% EDDHA

RECIRCULACION
EN CULTIVOS
SIN SUELO

Marfa, Oriol,

coord.
177 pags. 2000 14

B nutrikel complex nutrivert Bio
. > gt ._‘ COMPLEJO DE MICROELEMENTOS EDTA  MATERIA ORGANICA LIQUIDA
Este libro recoge L?' o . _
los ultimos avaflces RECIRCULACION
en las tecnologias EN CULTIVOS

. s SIN SUELO
de recirculacién de

nutrientes, aplicables
a la horticultura
intensiva sin suelo. Es de utilidad para los
técnicos y empresarios agrarios que se intere-
san por esta forma de producir. Los autores

de los diferentes capitulos forman un colectivo
de investigadores de reconocido prestigio,

que ademds de avalar la calidad y lo exhaustivo
del compendio, asegura una visién territorial
completa de los problemas, al desarrollar

su actividad en diferentes autonomias.

28,25 Euros Ref.: 2858
A

nutrivert Ca-120 nutrivert himicos
CORAECTOR DE CALCIO Y SUELOS SALINOS  ACIDOS HUMICOS Y FULVICOS LiQUIDOS

Plar
| Manl-

nutrivert-AA30 plant-prod

AMINOACIDOS FERTILIZANTES FOLIARES

LA TURBA Y SU MANEJO
EN HORTICULTURA

plant-prod super-K plant-prod forte PK-560

FERTILIZANTE FOLIAR RICO EN POTASIO  BIOESTIMULANTE A BASE DE FOSFITO POTASICO

Dr.Viljo Puustjérvi
123 pdgs. 1994

6 y — Libro que ofrece
& una excelente fuente

de informacién a todos

LA TURBA

¥ SU MANEIO aquellos que buscan

EN HORTICULTURA alcanzar buenos rendi-
mientos en el cultivo kleaam-=32 sooesnaonns florava

R, b DISPERSANTE, MOJANTE Y DESINFECTANTE  SUBSTRATOS PARA PROFESIONALES
en turba.

En el primer capitulo se
describe la estructura de
los distintos tipos de turba,
asi como los diferentes constituyentes y feno-

L}
menos implicados en el proceso de descomposi- W w

cién. En los siguientes capitulos se detallan las

Una solucion para cada cultivo

relaciones de la turba con el agua y con los vermiculita florava
d. . PARA SEMILLEROS Y CULTIVO DE PLANTAS  TURBAS DE SPHAGNUM
iferentes nutrientes. HORTICOLAS Y ORNAMENTALES
27,05 Euros Ref.: 667 s H
sl fertilex PR
A omabat Group internacional

Calle B, 6-8 - Pol. Ind. Moli dels Frares - 08620 SANT VICENG DELS HORTS (Barcelona-Spain)
Tel. *34 93 672 45 44 - Fax 34 93 672 44 95 - www.fertilex.es - e-mail: fertilex@fertilex.es
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Instituto nacional francés de
investigaciones ag s, El
site comtiene informacion
cientifica v téenica relaciona-
i con el desarrvollo
ropecuario. La institueion
ofrece tambicn noticias de
actualidad sobre publicacio-

nes vy eventos relacionados,

Website de Ia sociedad
internacional para las ciencias

u INDUSTRIA Hnnricnl.g.' "

Sustratos, macetas y containers
El fertilizante de cobertera insustituible en el cultive
de cebolla
Multi-K es un elemento clave en el rendimiento y
calidad de la cebolla. Este articulo le ofrece el es-
tudio sobre la evolucién de la absorcién y asimi-
laci6én del potasio por la cebolla.

www.horticom.com?53439

Material vegetal
How to name a new cultivar?

Many of the rules in the International Code of
Nomenclature for Cultivated Plants deal with
sorting out problems which have arisen in past
nomenclature.

This is a guide to forming new cultivar names
and should be read by anyone wishing to name a
new cultivar.

www. Ishs.org/sci/icraname.htm ~ER

Plasticos y mallas
Chromatinet-Lo que se puede lograr con los colores_

Mejora de la calidad y rendimiento de plantas de
follaje decorativa (verde) mediante el uso de
mallas sombreadoras de color. Puede acceder a
este articulo a través del apartado Chromatinet,
en la seccion Centro de Documentacién del site
de Polysack.

www.polysack.com EI

Produccién de fruta
Los genes implicados en la maduracién
del albaricoque
Articulo en francés disponible en el website del
Inra. Existe un vinculo evidente entre la fisiolo-
gia de maduracion de los frutos y sus cualidades
organolépticas y nutricionales.

horticolas, Publicaciones, e P e e e § k. faheaes E]
calendario de eventos ¢ S—— = Fertilizantes y nutrifitos
informacion sobre organiza- #----u--., Nuevo bioestimulante del sistema radicular
ciones v actividades vineula- S I - www.horticom.com?53539

thas o b ISHES. como ¢l HRI
Directory o ¢l Acta
Hor

Este website contiene
mlormacion completa v
fiable sobre los fitosanitarios
N suaplicacion en la
agricultura espanol,
Incluve legisk n. aplica-
ciones, productos, v datos
sobre las ventas v consumao

en Europa.

Iniciativa francesa en la gue
se promuoeve el consumo de
al menos 10 raciones de
frutas v hortaliza al dia. Kl
site incluy e un apartado
pari ninos, noticias, ademas

te un rincon culinario con el

menu de B semana y el plato

del dis,

Plésticos y mallas
La desinfeccitn del suelo mediante el uso de
pléstico )
Sotrafa pone a su disposicion informacién sobre
los buenos resultados en desinfeccién de suelos
mediante la utilizacién de plésticos.

www.horticom.com?53436

Riego y fertirrigacion
Ampliacién en su gama de dosificadores

Con el amplio surtido de referencias existentes
en los dosificadores volumétricos Dosatron, que
pueden trabajar desde dosis minimas a muy altas
y en una amplitud de caudales amplisimas, la
eleccién correcta del modelo es fundamental
para obtener 6ptimos resultados.

www.horticom.com?51654

Material vegetal

Un gran nimero de nuevos hibridos han ido apa-
reciendo en el mercado para satisfacer las de-
mandas de los agricullores en todas las zonas
productoras del mundo.

www.horticom.com?50773 (]
Fertilizantes y nutrifitos
Aminoacidos de origen vegetal

www.horticom.com?51500

| . .
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7] DISTRIBUCION
| ALIMENTACION

Seguridad alimentaria

Breve introduccidn al HACCP

HACCP son las siglas de Hazard Analysis
Critical Control Points en inglés. Esta palabra ha
llegado a ser muy popular en los Gltimos anos y
se ha traducido al espafiol de diversas formas, lo
que ha origirado gran confusién terminolégica
que ha conducido a algunos autores a emplear
s6lo las siglas inglesas.

www.horticom.com?53452

Materiales y equipos auxiliares
Nueva marca de calidad en envases de madera
horiotruticolas

www.horticom.com?53526

Health and consumption
The Benefits of Vegetable and Fruit production
and consumption into Public Health in the EU

There is a need in Europe for concerted action
through science, ethics and political commitment
to secure an equitable, humane and sustainable
food supply in order to promote health. The
problem within Europe is not lack of protein or
energy but inadequate consumption of fruit and
vegelables.

www.frultveg.com/uk/articulos/art_aileen.php3

Punto de venta

La coopetencia para seducir al cliente
www.horticom.com?51629

Transporte y logistica
Carrys CC en la logistica de Ia Nor y la pianta
omamental
El "sistema CC" es una "empresa” en la que sus
propietarios son los propios viveros que han ele-
gido entrar en este sistema.

www.horticom.com?50780

Distribucién
Control de calidad de la framhuesa
En la recoleccién, en la recepcién del producto y
en el producto terminado, los controles de cali-
dad aseguran la satisfaccién del cliente.

www.horticom.com?51238Distribucién

Poscosecha
Firmeza de la fruta: determinacién por métodos
no_destructivos —
Este concepto no incluye solamente los factores
requeridos por la normativa, como calibre o co-
lor, sino también las caracteristicas
organolépticas como sabor, firmeza, textura o
aroma.

www.horticom.com?51076

Tecnologia de poscosecha
Novedades en la postosecha de tomate

Llevados por el interés que suscita el acondicio-
namiento de tomate en poscosecha, Fomesa trata
de su manipulacién y las enfermedades mds fre-
cuentes que sufre y presenta un sistema contra el
podrido del tomate: Fruitfog.

www.horticom.com?51183

Acondicionamiento de producto
La preservacidn de la calidad )
Discusiones del V Simposio Nacional y I [bérico
de Posrecoleccién de frutas y hortalizas de Cana-
rias y del encuentro del Instituto Internacional de
refrigeracién en Murcia.

www.horticom.com?53450

Contenidos en inglés - Contents in English

ERCAFILM

Especialistas en Plasticos Agricolas

Poliinassenta

(L i F

20 aiios cuidando
de sus cultivos

Con una gama
completa de
Feromonas sexuales
y trampas

Productos bioldgicos
Fuego, Cumar...
Enraizantes

y Bioestimulantes
Micor, Binat...

y un amplio grupo

de Correctores,
Materias organicas...

BIAGRO

BIOESTIMULANTES
AGRICOLAS, S.L.

M‘“‘W

G/ Jaime [, 8 - Poligono Industrial del Mediterraneo - 46560 Masalfasar. Valencia
Tel.: 961 417 069 - Fax 961 401 059 - E-mail: biagro@ediho.es * http://www.ediho.es/biagro
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Mercados y comercios
La uva sin pepita revoluciona el mercado

La nueva revolucién del mercado se llama
Thompson Seedless, conocida también como
Sultanina. Esta variedad de uva es la mas exten-
dida y cultivada en el mundo, tanto para consu-
mo en fresco como para la obtencién de pasas.

www.horticom.com?53482

Agenda

www. horticom.com/fitech7

Mercados y comercios
Un puente enire la horticultura Iatiana y la Cuenca
del Mediterrdneo

De esta manera se define esta empresa
Mediterranean Fruit Company. Se trata de un
consorcio de empresas italianas cuyo objetivo es
aprovechar su experiencia en el sector de la fru-
ta y hortaliza italianos para internacionalizarse
en la Cuenca del Mediterréneo.

www.horticom.com?53316

. Mercados y comercios
www.mundohiotech.com La concentracion de la demanda de frutas y
hortalizas.Las cadenas de supermercados

La modernizacién del comercio hortofruticola
internacional y la concentracion de la distribu-
cién en los paises occidentales, crece continua-
mente frente a la oferta de los productores, sien-
do este el escenario en el que se mueven actual-
mente las frutas y las hortalizas: produccién,
servicios y comercio.

www. infoagro.com/frutas/ [#]
demanda_supermercados. htm

Sociologia
Modalo del comportamiento del consumidor
ecoldgico

Un interesante articulo titulado «El consumidor
ecolégico» aporta interesantes reflexiones y da-
tos actualizados sobre este consumidor cada vez
més importante. El articulo completo se encuen-
tra en la revista Distribucién y Consumo de fe-
brero del 2003.

www.horticom.com?53335

Mercados y comercios
E!l mercado de productos fltosanitarios se mantiene
estable
Las cifras de ventas de productos fitosanitarios
en el 2002 han aumentado con respecto a 2001

www.uco.es/grupos/sech/carpsech/

pontevedra.html un 2,58% con una facturacion total de 636,10
" millones de euros.
www.aepla,es/novedades2.htm

Economia empresarial
Las manzanas de Francla ayudan a Aldeas
infantlles

Las manzanas de Francia realizan la tercera
campaiia consecutiva para ayudar a Aldeas In-
fantiles SOS. La nueva denominacion es «Le
Crunch» , cambiando de este modo su antiguo
nombre de «Las Crujitas».

www.horticom.com?53269

www.pma.com Mercados y comercios

Acuerdo comercial enire Corea del Sury Chile
Para aprovechar el tratado con la naci6n astatica
los productores chilenos deberdn enfrentar la
cultura proteccionista coreana.

www.horticom.com?53535

Horticultura y sociedad
Como aumentar el consumo de frutas y hortalizas
en los nifios?

www.horticom.com?52990
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Planta verde ornamental

Substratos especiales Klasmann a base de materias primas de
estructura estable, que garantizan un rapido y sano desarrollo
radicular de la planta verde ornamental.

KLASMANN

PARA PROFESIONALES

Klasmann-Deilmann GmbH Georg-Klasmann-StraBe 2-10 D-49744 Geeste — GroB Hesepe Tel. ++49 (0) 5937-31-0 Fax ++49 (0) 5937-31-279

info@klasmann-deilmann.de www.klasmann-deilmann.com
Klasmann-Deilmann posee el certificado DIN EN IS0 9001 y es miembro de R.H.P. (Regeling Handels Potgronden Holland)

y miembro del Asaciacion de Calidad de Substratos para cultivo de plantas

@ VALIMEX J.L. raeter, 2-12 - 46008 VALENCIA - Tel. 96 385 37 07 - Fax 96 384 45 15 - E-mail: ventas@valimex.es - http://www.valimex.es
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Esparrago de Huétor-Tajar Uva de Mesa Embolsada Vinalopo

Pagina del Consejo Regulador de Denominacién de ori- La de Vinalopé es la tdnica uva con Denominacién de
gen del Esparrago de Huétor T4jar en la que se describen Origen. Este website proporciona una visién general del
los procesos de produccién y elaboracién, ademds de las producto en cuanto a produccién, normativa, valor nutricio-
marcas inscritas. nal y recetas, entre otros aspectos.

[ URL: http://www.esparragodehuetortajar.com ] [ URL: http://www.uva-vinalopo.org ]

[ Sector: Produccién Agropecuaria ] [ Sector: Consumo y Salud ]

[ Idiomas: espafiol ] [ Idiomas: espaiiol, francés ]

Consejo Regulador Citricos Valencianos

Dos de los apartados mds interesantes de este website son
los dedicados a la salud y recetas. Ofrece también informa-
ci6én sobre la estructura del Consejo Regulador, estadisticas
comerciales, enlaces y direcciones de los almacenes de con-
feccion.

[ URL: http://www.citricosvalencianos.com ]

N —_“ [ Sector: Instituciones ]

. . . s - Idiomas: espaiiol, inglés, francés,
Consejo Regulador de la Denominacién de Origen g’ cspanol, neles, i
Cereza del Jerte

El objetivo de este website es dar a conocer estas cerezas,
junto con su garantia de calidad. Incluye también recetas,
informacién sobre el Valle del Jerte y los almacenes inscritos.

[ URL: http://www.cerezadeljerte.org ]

[ Sector: Consumo y Salud ]

[ Idiomas: espaifiol, inglés, alemén ]

Denominacion de Origen Kaki Ribera del Xiquer

El site de esta denominacién de origen representa una
forma m4s de promocionar esta fruta. Aqui se incluye infor-  Melocoton de Calanda
macién corporativa e histérica, camparias de promocién rea-

lizadas y las caracteristicas nutricionales y gastrondmicas Estructura de control de calidad, etiquetado, datos técni-
de los kakis, asi como reglamentos y documentacién. cos, historia y zona de cultivo. Todos estos aspectos se des-
[ URL: http://www.kakifruit.com ] criben en el website dedicado a esta Denominacién de Ori-
[ Sector: Consumo y Salud ] gan-
[ Idiomas: espaiiol | [ URL: http://www.melocotondecalanda.com ]
[ Sector: Instituciones ]
Nisperos Callosa d’en Sarria [ 1diomas: espafiol |

Conozca en este site cudles son las empresas que comer-
cializan los nisperos con esta denominacién de origen. Tam-

bién esta disponible una ficha completa del producto. Websites cxtrafdos del buscador agrotemdtico www.almirante.com
[ URL: http://www.nispero.com ] Algunas palabras clave para agilizar la bisqueda: denominacién /

origen / control / consejo regulador / calidad

Si desea utilizar palabras compuestas como palabra clave, es ne-
cesario escribirlas entre comillas para realizar una bisqueda mds
alemdn, italiano, portugués, valenciano, concisa, por ejemplo: “malla extruida®

catalédn ]

[ Sector: Industria Agroalimentaria ]
[ Idiomas: espaiiol, inglés, francés,
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I CLASIFICADOS 7

Periddico digital

Sustratos, Planteles

Informacion
diaria en Internet

y Maquinaria

LLOVERAS PLANT S.L 9@,
el —————
MDeMUR

INNOVACIONES Y DESARROLLOS MURCIA, S.L. P I a nte I es d e H 0 rta I i Za s

www.horticom.com

Importacion y distribucion Ctra. N-1l km. 650'8
SANT ANDREU DE LLAVANERES,
e SUFSIE'::ngSCOCO 08392 BARCELONA
(Lavado automatizado) Tels.: 93 792 84 85 ( 2 lineas)
Alta y baja compac‘acién |Ioverasplant@wanadoo.e9 93 79527 68
Tablas y Sacos de cultivo
| hidrop6nico

| Coco especifico de Semilleros
Perlitas, Turbas,Vermiculita,etc.
! Recipientes para Hidroponia

* NUTRIENTES:
* Quelato de Hierro-

Microelementos
Amino4cidos-Ac Humicos etc.

» ASESORAMIENTO DE CULTIVOS:
Especializados en cultivos
sin suelo
Fibra de coco y sustratos inertes.

Clasificados | :
'm’lu 1 &
SHSADE, A SC AM“S y tormonulzmlmdms '
macetas, \ “ “ES\ ara el tralamiento de frutas,
maguinaria, \S“"‘B“‘““ ortalizas y flores en invernaderos y cams
mallas. “ - frigorificas.
riego, ~

servicios, P
semillas.. 'InDeMUR

INNOVACIONES Y DESARACLLOS MURCIA, §.L.

Urb.Lo Vifia Pza.Trabojo, 2-2°A

30800 LORCA{Murcia)

Teléfono: 606 35 74 22 » Fax: 968 47 26 91

e-mail: comercial@indemur.com La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas

www.frutas-hortalizas.com

Mallas
y Analisis

LABORATORIO DE ANALISIS Y DIAGNOSTICO

’ i vaI g(lzlualfa(:;?ésnuelo’ sombreo DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS
w * Macetas y contenedores LDO.AGUSTIN ESCUREDO PRADA

. E_ti(!uetas,i 4

r ESTUD]GS EDAFOLOGICOS Y FERTILIDAD DE
SUELOS, PROGRAMAS DE ABONADO, |
FERTIRRIGACIGN Y RIEGO, ELECCION O |
PATRONES PORTA-INJERTOS, RECUPE-
RACION DE SUELDS, NUTRICION VEGETAL,

DIAGNGSTICO FOLIAR, CULTIVOS HIDRO- '

Clerigues

SUMINISTROS HORTICULTURA

Ediciones
de Horticultura

PONIBDS AGUAS RESIDUALES, MATERIAS
ORGANICAS Y SUSTANCIAS HUMICAS,
l Cl]RBECCIONES DE CARENCIAS MINERALES Y
\_ORGANICAS.
C/. Doctor Domeénech. 1° Planta
43203 REUS (Tarragona)

Tel.: +34- 977 319 714
Fax: +34- 977 310 171

Telefono

+34-977 75 04 02

Fax:

+34-977 75 30 56

Tel.: 96 1?8 1ﬂ 55 Fax: 96178 27 76

E-mail: clerigues@sp-editores.es « Web: www. clerigues.com

118 - —CBCENE HORTICULTURA INTERNACIONAL




.a nueva referencia en

fertilizantes solubles

5

3:1:

Iniversol

Iniversol

‘niversol - f

Universol®, con Acido Citrico: 1a solucién clara.

Con Universol Scotts ha establecido una nueva referencia en fertilizantes campo de los fertilizantes solubles en agua. Los distintos andlisis han sido

solubles. Universol es una solucién nutritiva ‘universal’ que permite disefiados para su uso en cada fase del crecimiento. Universol contiene

obtener plantas de calidad todos los oligoelementos,

dentro del marco de un siste- Universol Anrilio en forma de quelato, asi

., . 12430+ 12+2Mg0 .. P
ma de produccién extensivo. como 4cido citrico, que ase-
Fertilizante para Fentiltznte universal ~ Fertilizante soluble Fertllizante soluble Fentilizante soluble

Una gama de cuatro andlisis cultivos con altas para una rico en fdsforn para  ricoenpolasiopara MK excelente para gura la transparencia de la
e necesidudes de nitrato.  fentilizacion estimular e] desarmllo  estimular I formacién  plantas de flor . .

ofrecen una fertilizaci6n Tombién se puede equilibrada. dalbessalivm de fores, fruws yel solucién [ertilizante. Cada

-, Hlizar obt crecimiento d i .

equilibrada, que se adapta P = T fertilizante contiene un

a todos los cultivos en con- Dosls dade  Dosis dada:  Dosis recomendada:  Dosis dada:  Dosls dad colorante diferente, para su
' 0.5-1,5 ¢/1 0,5-1,5 g1 0,5-1,5 ¢/1 0,515 /1 0,5-1,5 g S

tenedores, los cultivos de identificacién. El color

Andilisis y recomendaciones.

plantas en maceta, los culti- permanece visible tras su

vos de plantas de temporada, asi como el cultivo de flor cortadas. Universol disolucién en agua. Universol se disuelve con facilidad en agua fria.

ha sido desarrollado ultilizando las tecnologias més innovadoras dentro del Universol estd disponible en bolsas resistentes e impermeables de 25 kg.

The Scotts Difference®
Scott O.M. Espaiia S.A., Av. Pres. Companys, 14, 43005 Tarragona, Tel. (977) 211 811, Fax: (977) 211 477.

"Scotls Company es lider en investigacion, fabricacion, y niyketing en sus ganias profesional ¥ amatenn: Dispone de las mas completas loeas

de productos paia el cesped. jardineria. horticultura ornamental 'y borvtofraticullia, complementddas con un asesoraniiento teciico

especifico. Desde tas fabricas de USC ) Europa. Scolls distribuye sis productos a mas de 30 paises en todo el nindo.

Universol® 7 T Trade Mars sone iarchi registrali da The Seotts Company, or its dllihates © Copyrights Scotts



I INDICE DE INTERNET Ve

Abonos y fitosanitarios

http://www.fermofeed.nl .......coevviniinniniienne 11
http://www.ediho.es/biagro ....

http://www.jisa.es ...

http://www.burespro.com ....

http://www.quimicasmeristem.com ............ocerreeee 59
http://www.scottsinternational.com ............c.c..... 119
http://www.valimex.€s ..o 115
http://www.berlinex.com ... 15

http://www.artal.net

http://www.macasa.es ...

http://www.fertilex.es

hitp://www.syngentaseeds.es ... 70

http://www.opennatur.com .80

Bricojardineria

http://www.plastiken.com ........c...oceeevcrnciinians 76
Bulbos y esquejes
http://www.masempresa.com/bulbosespana ......... 25
Control climatico
http://WwWw.SErinves.es/SUnSaver ...........coneeenicnnn 90
http://www.privanutricontrol.com ..............cc.coeeue. 15
http://www.polysack.COm .......cccoceeveierrieericnnn 32

http://www.iberned-mur.com ....
bttp://www.hortimax.es

http://www.jhuete.com ....

http://www.exafan.com

http://www.masempresa.com/bulbosespana ......... 25

hitp://www.kooij.nl ..o 13

Ferias, congresos, asociaciones
y varios

Invernaderos

http://Www.nuteKa.Com .......coccvuvmeenicriiecvinnecseinnens
http://www.fade.es/asthor-agricola..........cc..c.c.....
http://www.ininsa.es
http://www.encis.net/ite .
http:/fwww.ulma.es

http://www.invercagroup.Com........cocoeevveverniinnnnns

http://www.agrocomponentes.es ...................... 61-63 :
http://WWWw.Jhuete.com .........coovviecriiinnnrnnrennsions
http://www.degiernl .......ccooviiiiiniirieic s
http://www.invernaderosima.com.........c.cccceovennae
para containers

http://www.leKu.Com ..o 41
hUp://WWW.SOPArCO.COM ..ottt 89
http://www.plastiken.com ... 76
http://Wwww.Clerigues.com ..o, 118

Magquinaria de recoleccion,

cuitivo y materiales varios

http://www.Cermosan.com .......ccoomecrmiiennnarinnnnas 107

http://www.conic-system.com ........covevirucnnnnn 2-3

http://www.xeda.com

http://www.tectraplant.com .

http://www.tlivian.com

hitp://www.Semirec.Com .......cocovrvrveciiniirncene 39

Mallas: sombreo, cortavientos,
entutorado y de confeccion
de frutas y hortalizas

hitp://WwWw.intermas.Com .........cccooovviiinreriennnnns 19
http://www.polysack.com ...

http://www.agrocomponentes.es ...
http://www.plastextil.com

http://www.clerigues.com....

Planteles de ornamentales

http://www.cyclamen.com ...

http://www.coproa.com

http://www.altumax.com
htip://www.serinves.es/sunsaver
http://www.solplast.com

hutp://www.sotrafa.com ...

http://www.plastextil.com ..........cccoovvriiinnin,
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Posrecoleccion, clasificacion
y empaquetado

http://www.xeda.com ..........ccceee

http://www.nuteka.com..........cccuunnereievasens

hUp://WWW.IC.€5 ...ooiioiin s nnns el D
http://www.novedades-agricolas.com
http://www.regaber.com
http://www.azud.com

http://www.privanutricontrol.com .............ccceeeveee 15
http://www.agro-sysIems.COM ........cooovvreeiiencnns 73
hUp://WWW.COProa.CoOM ..ccooiiciniiviiniiieins 15
hitp://Www.Syngenta.com ... 104
Servicios profesionales
http://www.horticom.com............ 8-9-71-86-87-125
Sustratos y turbas
hup://www.fermofeed.nl ..., 11
http://www.floragard.de ... 75
http://www.burespro.Com .......cccoevvvverriiioiniineinis l
http://www.grodan.com .........ccccoeeniiininiinnnnns 79
http://www.valimex.es ..., 115

.94
.55

http://www.jiffypot.com

http://www.gramoflor.de .
http://www.espafibrac.com ....
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N FAX N?PAG.
BIAGRO, S.L. oo +34-96 140 1059 ..o 113
biagro@ediho.es
http://www.ediho.es/biagro
BURES PROFESIONAL. S.A. .. +34-97240 5596 ..o, 1
info@burespro.com
http://www.burespro.com
FERQUISA-(1) wooiioieiceeeceeceeiienns +34-9502598 51 v 109
office@ferquisa.es
FERTILEX INTERNACIONAL, S.L. .......... +34-93 6724495 ... 1]
fertilex@fertilex.es
http://www.fertilex.es
FRANCISCO R. ARTAL, S.L. .o +34-96 134 07 05 coovrvrnne 21
infoartal @artal.net
http://www.artal.net
JILOCA INDUSTRIAL, S.A. - JISA ........... +34-96 3517901 .o c.p.3
jisa@ediho.es
http://www.jisa.es
LABORATORIOS BERLIN, S.L. ... +34-974 24 52 07 .oovceece 15
http://www.berlinex.com
PRODUCTOS AGR. MACASA,S.L......... +34-93 804 67 50 ... cp.2
comercial @macasa.es
http://www.macasa.es
QUIMICAS MERISTEM, S.L. .cccooovvnrrrnnn. +34-96 139 53 31 oo 59

meristem @quimicasmeristem.com
http://www.quimicasmeristem.com

SCOTT O.M. ESPANA, S A oo +34-977 21 1477 oo, 119

scotts@scotts-iberica.com
http://www.scottsinternational.com

SCPA AGRO NUTRITION ..+34-96 141 10 53
SYNGENTAAGRO ... +34-91 721 00 81

juanantonio.escribano @syngenta.com
http://www.syngentaseeds.es

VALIMEX, S.L. oo +34-96 38445 15 ..o 115

valimexsl @ valimex.es
http://www.valimex.es

VAN HET MEER, S.L. ..o +34-91 8570030 ...ccoooovs 11

vanhet @teleline.es
http://www.fermofeed.nl

LABORATORIO ESCUREDO .......c...coo.. +34-977 3101 71 ... 118
escuredo@ediho.es
OPENNATUR, S.L. oo +34-973289508 .o 80
info @opennatur.com

http://www.opennatur.com

Bricojardineria

PLASTIKEN, S.L. ..o +34-96 2900501 ..o 76

export@plastiken.com
http://www.plastiken.com

122 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL

N FAX N° PAG.
Bulbos y esquejes
BULBOS ESPANAL. .....cooccoovvviririeen, +34-91 711 8744 oo 25

bulbosesp@eurociber.es
http://www.masempresa.com/bulbosespana

Control climatico

AGRO AUTOMATAS IBERNED, S.L. ....... +34-968 55 48 08 .....cc.ooceeeooo.n. 84

iberned_mur@retemail.es
http://www.iberned-mur.com

EXAFAN, S A +34-976 690968 .................. 117

exafan @exafan.com
http://www.exafan.com

INVERCLIMA HORTIMAX, S.L......cc..... +34-950 58 31 36 ..o 56

info@hortimax.es
http://www.hortimax.es

JHUETE, S.L. o +34-968 807533 ... 13

info@jhuete.com
http://www.jhuete.com

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. .ccoovevvvne. +34-950 58 31 76 oo 90

sunsaver @serinves.es
http://www.serinves.es/sunsaver

POLYSACK EUROPA, S.L. ..o +34-93 228 21 04

info @ polysack-europa.com
http://www.polysack.com

PRIVA NUTRICONTROL IBERICA, S.L. ..+34-968 32 00 82 ...cc..oovvvenne 15

privanutricontrol @ privanutricontrol.com
http://www.privanutricontrol.com

BULBOS ESPANA ....cooovvriininrinrirenicene +34-91 711 8744 ... 25

bulbosesp @eurociber.es
http://www.masempresa.com/bulbosespana

P. KOOI & ZONEN ..o +34-9773174 56 .coici 13
carnation@kooij.nl
http://www.kooij.nl

REUS TECNIPLANT, SCP ... +34-977 31 74 56 ..cccvevvis 103
tecniplant@ediho.es

Ferias, congresos, asociaciones y varios

horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

feriavalencia@feriavalencia.com
http://www.feriavalencia.com



N FAX N PAG.

Invernaderos

AGROCOMPONENTES .....cocvviiiie +34-968 58 57 70 ... 61-63

info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es

ASTHOR AGRICOLA, S.A. ccooeoovvrvrrieren +34-98 57943 25 e 81

asthor-agricola@fade.es
http://www.fade.es/asthor-agricola

DE GIER SIST. DE TRACCION, SLU ........ +34-950 58 81 53 ..ocovvcorriciins 38
sales@degier.nl
http://www.degier.nl
IND. METALICAS AGRICOLAS, S.A. ......+34-948 18 46 68 ......c...coco...... 97

ima@invernaderosima.com
http://www.invernaderosima.com

ININSA s +34-964 51 5068 ... 45

ininsa@ininsa.es
http://www.ininsa.es

INS. TECNOLOGICO EUROPEOQ, S.L. .....+34-902 19 84 01

inst.tech @ehome.encis.net
http://www.encis.net/ite

INVERNADEROS Y TECNOLOGIA, S.A..+34-964 28 24 40 ...cc.o.coovnrreene, 69

inverca@invercagroup.com
http://www.invercagroup.com

JOHUETE. S.L. o +34-968 80 7533 ..o 13
info@jhuete.com
http://www.jhuete.com
NUTEKA o +34-968 47 8059 ... 5

nuteka@nuteka.com
http://www.nuteka.com

ULMACYE,S.COOP. ...cccocoeviiiiniinnns +34-943 71 64 66 .....ccoocne 77

agricola@ construccion.ulma.es
http://www.ulma.es

Macetas y materiales para containers

CLERIGUES SUM. HORTICULTURA ....... +34-96 178 27 76 ...ococcvee 118

clerignes @sp-editores.es
http://www.clerigues.com

PLASTIKEN, S.L. s +34-96 2900501 ..o 76
export@plastiken.com
http://www.plastiken.com
POPPELMANN IBERICA, SRL ................... +34-93 754 09 21 oo 41

teku-es @ poeppelmann.com
http://www.teku.com

SEMILLAS DIAGO. S.L. ..o +34-96 123 1734 . 110
diago@infonegocio.com
SOPARCO-ODENA ..., +34-93 84968 11 ..o 89

info@ plasticosodena.com
http://www.soparco.com

Magquinaria de recoleccion, cultivo

y materiales varios

CERMOSAN, S.L ..ooviiiniririiernenrcceseneonns +34-96 212 02 31

info@cermosan.com
http://www.cermosan.com

POR CORREO

SUSCRIPCIONES - PEDIDOS LIBROS - INFO - PUBLICIDAD -CAMBIOS DE DATOS
RECORTAR - FOTOCOPIAR - ENVIAR POR FAX - RECORTAR - FOTOCOPIAR

+34-977 75 30 56

POR FAX

|

SUSCRIPCIONES
Y LIBROS

http://www.horticom.com/suscripcion.html

Extranjero

Extran. correo
correo narmal.

ESPANA por avion,

M 1 af0

Deseo Suscribirme a:

@ 2:00s

Precios en Euros

["] Revista HORTICULTURA
&INTERNACIONAL e 15¢€ 175e
12 nmeros anuales y los nimeros extras. 180€ 210€ 295 ¢
O QX 7€ 8¢ 15
O J 12 ndmeros anuates.” 10€ 140€ M0e
Suscripcion PLUS Incluye todas
O las revistas y los nimeros Extras 140 € 165€ 280€
Oy Especiales
que se publican e 85¢ 430€

(") En el 2002 incluye el Vol. | de « Cuadernos de Arquileciura del Palsaex

PEDIDOS LIBRERI

REFERENCIA O TITULO Cantidad | Precio | Importe
L1 i deseo recibir un ejemplar
del Directorio General de Horticultura 180,30€

Gastos de envio por pedido de libros:
Espafia 3 € y para Exiranjero 10 €.

ow. ]

SUS DATOS
EMPRESA:

- E——— NN N A
NOMBRE Y APELLIDOS:

DOMICILIO:
C.P:
PROVINCIA: _
TELEFONO: /.
e.mail: —
WEB:
ACTIVIDAD:

- POBLACION:

TELEFAX: _ /

{indiquenos cultivos por especies y/o su actividad profesional)

FORMAS DE PAGO:

D Reembolso*  Con cargo a mi TARJETA DE CREDITO
“J visa ] AMERICAN EXPRESS

nel [T [TTTIT

Fecha de
Caducidad: | / /

Famn- del viular:

Nombre y apallidos del titular:

* Solo Espaiia.

TEL:+34-977 75 04 02

e-mail:horticom@ediho.es
WEB-http://www.ediho.es
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N° FAX
CONIC SYSTEM, S.L. .o +34-93 654 8983 ... 2-3

sales@conic-system.com
http://www.conic-system.com

MOSA, SRL. oo +39-0434-630 408 ..o 83
info @mosasrl.it
+34-96 1859394 ...

nutea @ainia.es
http://www.xeda.com

SEMIREC, S.L. ..o +34-968 1389 87 ..cocoic 39

info@semirec.com
http://www.semirec.com

NUTEA, S.L

TALLERS LIVIAN, S.A. ......... +34-93 8833313 ...

tallerslivian@terra.es
http://www.tlivian.com

TECTRAPLANT, S.L. oo +34-96299 7374 ..o 96

tectraplant@tectraplant.com
http://www.tectraplant.com

Mallas: sombreo, cortavientos, entutorado
y de confeccion de frutas y hortalizas

N“FAX N®PAG.
DELTALENE ... +34-952 935234 v 88
r.pereira@deltalene.com
HERCAFILM ..o +34-950 38 64 89 ....ocoovvee 113
PLAST TEXTIL, S.L. oot +34-96 23570 57 oo 58
info@plastextil.com
http://www.plastextil.com
PLASTICOS ALTUMAX, S.A. ..cooccoovrnrnnnn. +34-93 3367452 ..o 121
francesc.barrero@altumax.com
http://www.altumax.com
PLASTICOS SUNSAVER, S.L. .c.occevvrrrean +34-95058 31 76 .oovccriinne 90
sunsaver @serinves.es
http://www.serinves.es/sunsaver
SOLPLAST, S A. oo +34-96847 1054 ... 65

comercial @solplast.com
http://www.solplast.com

SOTRAFA, S.A. o, +34-950 58 0233 ... c.p.l

produccion@sotrafa.com
http://www.sotrafa.com

Posrecoleccion, clasificacion y empaquetado

AGROCOMPONENTES ..o +34-968 58 57 70 ............... 61-63

info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es

CLERIGUES SUM. HORTICULTURA ....... +34-96 17827 76 ..ccoovvcvn 118

clerigues @sp-editores.es
http://www.clerigues.com

INTERMAS NETS. S.A ... +34-93 8425701 ..o 19

info@intermas.com
http://www.intermas.com

PLAST TEXTIL. S.L. ..o +34-96 2357057 i 58

info @ plastextil.com
http://www.plastextil.com

POLYSACK EUROPA, S.L. ... +34-932282104 ..o 32

info@ polysack-europa.com
http://www.polysack.com

Planteles de frutas y hortalizas

LLOVERAS PLANT. S.L. ..o, +34-937952594 ... 118

lloverasplant @ wanadoo.es

Planteles de ornamentales

COPROA, S.L. .o +34-96 13503 35 .. 15

info@coproa.com
http://www.coproa.com

MOREL DIFFUSION SAS ... +33-494-1973 19 .o, 54

Morel.Diffusion@cyclamen.com
http://www.cyclamen.com
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ENVAFOM. S.L. . +34-937131604 ..o 82
envafom @retemail.es
NUTEA, S.L. oot +34-96 1859394 .o 118
nutea@ainia.es
http://www.xeda.com
AGRO-SYSTEMS CONSORCIOS, S.A. ... +34-93 72926 89 .......ccceeneene 73
agrobcn@accos.es

http://www.agro-systems.com

AZUD - SISTEMA AZUD, S A. ... +34-968 8083 02 ..o 24
azud @azud.com
http://www.azud.com
DOSMATIC IBERICA, S.L. cooovvvrrerrnn +34-963 837992 ... 97
info@dosmaticiberica.com
HERMISAN, SA. ..... . 434-96 594 1060 ... 74
hermisan@hermisan.com
LT.C,SL ... . +34-93 544 3161 .. 62
itc@itc.es
http://www.itc.es
NOVEDADES AGRICOLAS. S.A. .............. +34-968 5793 14 ..o 102
novedades@novedades-agricolas.com
http://www.novedades-agricolas.com
NUTEKA (. +34-968 47 80 59 ..o 5
nuteka@nuteka.com
http://www.nuteka.com
PRIVA NUTRICONTROL IBERICA. S.L. .. +34-968 32 00 82 ...ccoo.coovvrn 15
privanutricontrol@privanutricontrol.com
http://www.privanutricontrol.com
RIEGOS IBERIA REGABER. S.A. ............. +34-93 57374 11 i 95

regaber @regaber.com
http://www.regaber.com
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N FAX N PAG.

COPROA, S.L. oo +34-96 1350335 oo, 15
info@coproa.com
http://www.coproa.com
DAEHNFELDT ESPANA. S.L. ..o, +34-96 39744 06 ... 53
espana @daehnfeldt.com
SEMINIS VEG. SEEDS IBERICA, S.A.......+34-93 572 04 04 ........cc...cce..... 33
jlopez@svseeds.nl
SYNGENTA SEEDS, S A. .. +34-950 554140 ..o 104

antonio.navarro@syngenta.com
http://www.syngenta.com

Servicios profesionales

horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

tina.hughes @ wightsalads.com

Sustratos y turbas

BURES PROFESIONAL, S.A. ..ccoovioi, +34-97240 5596 ..o, I

info@burespro.com
http://www.burespro.com

ESPAFIBRAC, S.L. ... +34-678 579276 oo 91

info@espafibrac.com
http://www.espafibrac.com

FLORAGARD VERTRIEBS ... +49-441-2092-292 ... 75

info@floragard.de
http://www.floragard.de

GRAMOFLOR ... +34-962954545 ... 55

gramoflor @terra.es
http://www.gramoflor.de

GRODAN MED, S A, .. +34-950557232 .o, 79

info@grodan.com
http://www.grodan.com

INDEMUR ... +34-96 847 26 91 ...t 118
comercial @indemur.com
JIFFY PRODUCTS ... +34-96 13231 77 oo 94

informacion@clause-tezier.es
http://www.jiffypot.com

SEMILLAS DIAGO. S.L. oo +34-96 123 1734 v 110
diago @infonegocio.com

SIMPLY ORGANIC, S.L. ..., +34-93 46535 13 . 81
simplyorganic@web.de

VALIMEX, S.L. .o +34-96 3844515 ... 115

valimexsl @ valimex.es
http://www.valimex.es

VAN HET MEER. S.L. ... +34-91 8570030 .o 11

vanhet@teleline.es
http://www.fermofeed.nl

DONDE estan las claves

para la tecnologia y los negocios
horticolas en frutas, hortalizas,
flores y viveros?

[MOECICUETIE

1T TRt =l

In the world's most widely
read horticultural magazine
in Spanish
Las revista Horticultura & Horticultura Internacional
son una referencia para los profesionales y empresas

de tecnologia y comercio de frutas, hortalizas,
flores y viveros en todo el mundo.

QZj es la revista de distribucion y comercio
en la Horticultura Ornamental, Arquitectura del Paisaje,
Construccion, Urbanismo y Centros de Jardineria.

SUSCRIPCION

Revistas:
Horticultura + 1 Extra + Horticultura

Internacional + QX
(25 nlimeros al afio)

Sélo Rev. Horticultura_________. 108 €
Solo QY. _ . ______ 67 €

$ ihy 1 tray |
g //w liorticom.co cripcion, html
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El mas - the more plus

A traditional and succesfull section of Horticultura/
Horticultura International, with all the small but
important events that make the day to day of the
horticultural industry. Short business reports, new
products, meetings, personalities... all which is
remarjkable has been extended from the traditional two
pages to six or eight. It was worth the effort...

A geography for the melon trade

Two decades ago, melon was only a typical
Mediterranenan crop. But this has changed; presently
is one of the most impostant horticultural crops in
Europe and in other countries. Incrased consumption,
new varieties and new commercial strategies have
contributed to this change and to the development of
the production and consumption geography of this
horticultural crop.

Horticulture in great style

Fima, the international farm machinery fair held in
Zaragoza (Spain) has two main characteristics: it is
truly international and it is huge. Huge in assistance,
both visitors and participants and huge in the type of
machinery which dominates the show. There is plenty
to see also for the fruit and vegetable producer.

Sheets of reflecting materials

Reflecting sheets installed under fruit trees change the
incidence angle of light, with interesting consequences
for the produce. Fruit produced under these
circumstances is bigger, has a higher sugar contents
and a better colour, increasing the commercial value
of the product. More than half of the fruit plantations
in the San Joaquin Valley in California are produced
using this technology.

New structure for Brazilian floriculture

Brazilian floriculture is under a restructuring process
centered on new markets and new products (species
and varieties). New technologies in the field of
fertirrigation, integrated pest managementand climate
control in greenhouses are also being introduced.
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Mango international trade

International trade with this fruit has increased 265%
between 1990 and 1999, reaching 576.000 t. Main
exporting countries are México, Brasil Philippines,
Perd, Puerto Rico, Pakistan and India. International
trade is growing, but from very low initial levels. India,
for instance, produces more than 4 million tons, but
exports only 50.000 t. Most of the crop is domestically
consumed.

Traceability guarantees food security

It is possible to summarize the whole information
about a product in an automatic way using computers.
All  data concerning seedlings, transplantation,
irrigation,  sanitary  treatments, pest  control,
fertilization, crop handling, can be summarized and
the whole process, from field to consumer, traced.

Bemisia, an international plague

Bemisia tabacii was , until the beginning of the
nineties, some nuisance for horticultural crops in a a
few countries. But in the last twelve years the situation
has radically changed. With the appearence of a new
biotype - called B biotype - the pest has extended
globally, spreading viral diseases and causing massive
damage in such different crops like tomatoes under
plastic in the Mediterranean basin or cassava in
Eastern Africa. The 3rd International Symposium on
Bemisia was held in Barcelona in March 2003.
Scientists from the whole world attended to participate
in the exchange.

Possible solutions for the German market

The German market, the largest in Europe for fruit and
vegetables, is not what it used to be. Flooded with
product, with a highly concentrated distribution
playing 1o lower prices and consumers looking after
every penny, from the playground of foreign exporters
it has turned into a nightmare.

Production and postharvest technology
in Southwestern France

The fair Sifel conjugates technological developments
for fruit and vegetables from the fields onwards. 600
exhibitors and 25.000 visitors met this year at Agen to
trade goods and ideas.




Proximamente

Industria Horticola

® Aphidius colemani como insecto benéfico
A. colemani es una avispa parasitoide que entra
espontdneamente en los invernaderos y puede parasitar a los
afidos. Esta especie en concreto puede parasitar a unas
cuarenta especies de 4fidos. La avispa pone un huevo
dentro de su victima, produciendo la muerte de esta dltima
al desarrollarse.

Mari Paz Rodriguez et al.

= El destallado en tomate
El destallado es una técnica de cultivo, realizada
manualmente. Consiste en eliminar regularmente los brotes
axilares del tallo principal. Hasta ahora, agricultores y
técnicos recomendaban realizar esta técnica con la mayor
frecuencia posible para maximizar la productividad.

S. Bonachela y D. Manas

Socioeconomia

B Gastos variables del cultivo
de pimiento en invernadero
Almeria cuenta con 8522 ha de superficie de pimiento; pero
sus condiciones de produccién invernal no son las ideales.
Este articulo realiza un cdlculo de los gastos variables de un
cultivo de pimiento con poda vertical a tres tallos, asi como
una evaluacién de gastos de mano de obra e ingresos segln
tipo de poda y entutorado, beneficios, elc...

M.C. Salas, M. Urrestarazu, E. Castillo
y J.J. Berenguer

La préxima
portada de la revista
Horticultura n® 169
del mes de junio,
representa un dia

de campo organizado
por S&G en el cual la
empresa de material vegetal
presenta a sus clientes

las novedades en nuevas
variedades de mel6n.

Los avances en este sentido,
estdn orientados hacia la
obtencién de productos con mejor color, textura
y calibre, asi como con mayor resistencia

a las enfermedades.
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BB Del 13 al 15 de mayo de 2003 se llevar4 a cabo el
Fitech, VII Forum Internacional de Tecnologia y
Horticultura (www.horticom.com/fitech7), cuyo
tema central en esta ocasion es "La innovacion
como inversion rentable”. La revista Horticultura
publicard préximamente un amplio informe sobre
este foro y los debates y conclusiones que de él se
extraigan.

B Del 26 al 30 de mayo, la Sociedad Espaiiola de
Ciencias Horticolas (SECH) celebra su X Con-
greso Nacional en Pontevedra. Es la primera vez
que este congreso se celebra en Galicia, regién
caracterizada por su estructura extremadamente
fragmentada y por una horticultura muy diferen-
ciada de ]a del resto de Espaiia.

Se han recibido unas 225 comunicaciones cientf-
ficas y aproximadamente 350 inscripciones de
participantes. Pese a que esta edicién del congre-

IV Congreso Internacional
de la Alcachofa

El 1V Congreso Internacional sobre la Alcachofa
tiene lugar en Tudela (Navarra, Espafia) del 5 al 8 de
mayo de 2003. La alachofa es uno de los cultivos
mediterrdneos por excelencia. En el mundo se culti-
van unas 115.000 ha.

Sus cualidades organolépticas y medicinales de-
terminan el gran interés por este cultivo, en fase de
expansién a nivel mundial. Espafia cuenta con 20.000
ha de este cultivo, lo que la convierte en el segundo

. R 40-MAYO 2003 HORTICULTURA INTERNACIONAL
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Contenidos

so es espaflola (cada dos afios se realiza un Con-
greso Ibérico), se registra la particicipacién de
numerosos cientificos portugueses, que han ano-
tado sus ponencias.

El niimero 167 de la revista Horticultura (Marzo)
publica la entrevista de Jordina Papasseit a Rosa
Ana Malvar, investigadora cientifica del CSIC en
la mision biolégica de Galicia, quien ademés for-
ma parte de la Organizacién Cientifica del X
Congreso de la SECH, junto a Pedro Revilla.

B Del 5 al 6 de mayo tiene lugar en Perpignan
(Francia) Europech (www.brmfl.com/europech/),
Foro Europeo de Fruta de Verano, encuentro
anual de profesionales del sector de la fruta de
verano, principalmente melocotén, nectarina, me-
16n y albaricoque.

EATROPECH

De 3a rercony ] re.

De 1 sy nanat.
Du partenariat nassent les idées
fortes ot les grands projets.

Réfidchir, se former et
s'informer...

EURCPECH'
. i

S

T

productor a nivel mundial. Navarra, la provincia es-
pafiola donde tiene lugar este Congreso, es lugar de
origen de la conocida variedad «Blanca de Tudela»,
origen de buena parte de las variedades de alcachofa
mediterrdnea. El objetivo principal del Congreso es
el cultivo de la alcachofa, del cardo y de especies sil-
vestres relacionadas.

Para recibir mds informacién sobre el Congresos
y sus contenidos, asi como el modo de suscribirse:
WWW.CONEresosnavarra.com.

También hay informacién bajo www.tga.com/
congreso/indice.htm , pagina del Instituto Técnico y
de Gestioén Agricola de Navarra.
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JILOCA INDUSTRIAL S.A.
— Agrenutrientes

Cun el deseo de garantizar al agricultor la calidad y autenticidad de nuestros
abricados JITLOCA INDUSTRIAL S.A. ha implantado en su cadena
produccion un sistema de precinto interior en los envases.
| Rechace este envase si no contiene ¢l precinto !
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