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LS Horticultura pone a su disposiciéon la

experiencia adquirida a lo largo de los
anos en el campo de las pantallas
térmicas, y lanza al mercado su new
generation de pantallas térmicas acm.

LS Horticultura Espana, S.A.
Ctra. Pinatar, 66 Aptdo. 27
30730 - San Javier
(Murcia) - Espana

Tl 34-{9168-57 35 12

Fox. 34-(9)68-19 17 09
Télex. 68039 ACMA




Polysack- calidad, variedad, servicio, conocimiento
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- W -Pantalla térmica para
. control de temperatura en
criaderos de aves.

Los productos de Polysack no perjudican el @2% "

medio ambiente, son reciclables y fabricados @
con las mejores materias primas. HDPE

Polysack
Nir Yitzhak, D.N. Negev 85455, ISRAEL |Plastic Industries

Tel: 972 7 983561 Fax: 972 7 982194 Nir Yitzhak - Sufa
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Importadores
para Espana:

@_——_CLIMABER sA.

ZONA NORTE: Pol, Berridinz, Calle A, Nave 16 - 31195 BERRIOZAR (Navarra)
Tel.: (948) 30 26 62 - Tel. (24 h.): 908-56 80 46 - Fax: (948) 30 27 52

CLIMATIZACION DE INVERNADEROS
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G Gandiclima
ZONA SURESTE: C/ Juan Ramon Jimenez, 48 - 46700 GANDIA (Valencia)

Tel.: (96) 286 97 13 - Tel. Movil: 908-06 24 02 - Tel. (24 h.): 908-56 80 46 - Fax: (96) 286 97 10

SUMINIST N L CALEFACCION
¥ AIRE FORTADORIX

ZONA CENTRO: C/ Acacias, 36 - 28529 RIVAS (Madrid) - Tel.: (91) 301 11 37 - Tel. (24 h.): 908-56 80 46 - Fax y Tel. (24 h.): (91) 301 11 82
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«El pez grande no siempre se come al pequeno»

Los puertos europeos,
una década de cambios

A finales de los afios 80 se esta-
blecié un modelo regular de comercio
con productos frescos en un gran nu-
mero de puertos, como el de Antwerp,
Rotterdam, Bremerhaven y Hamburgo.
En el Reino Unido sélo Sheerness pa-
recia mostrar un desarrollo creciente
por aquel entonces.

Sin embargo, este orden relativa-
mente estable cambi6é cuando la rece-
sién que golped a Europa a principios
de los 90 afect6 al trafico del comer-
cio tradicional.

A partir de entonces, operarios y
estibadores buscaron en los puertos
vecinos nuevas vias para el comercio
de productos frescos. Por una vez,
aquello de que "el pez grande se come
al pequefio” no resulté ser del todo
cierto, ya que en este caso "el grande"
se convirtié en "pequeiio”, a causa de
la competitividad intensiva provocada
por el desarrollo de nuevos centros.

La excepcién ha sido la Ham-
burger Hafen- und Lagerhaus  Ak-
tiengesellschaft (HHLA) de
Hamburgo, que ha experimentado un
desarrollo  multimillonario. Actual-
mente, trata con mdas de 800.000 tone-
ladas al afio. A pesar de que
Rotterdam ha continuado creciendo, el
volumen de mercancias actual llega a
las 900.000 tn anuales, no ha alcanza-
do las expectativas previstas a causa
de la creciente competencia por parte
de Flushing y Antwerp, asi como por
la reduccién en el hemisferio sur de
transbordos al establecerse nuevas de-
legaciones en Dover y Helsingborg,
que realizan los servicios urgentes.

Los puertos franceses han sido
lentos en responder a las tendencias
del aumento en la produccién de fru-
tas y a la necesidad de modernizacién.

En el Reino Unido, un gran numero
de puertos, incluyendo Dover,
Southampton, Portsmouth y Sheerness
han invertido en amarraderos y almace-
nes de temperatura controlada, con lo
que el comercio de productos frescos ha
tendido a polarizarse hacia el sureste de
Inglaterra. Los puertos tra-dicionales de
fruta como el de Pem-broke, Cardiff y
Barry y South Wales se han visto eclip-

sados al igual que Newport por la pre-
sencia continuada de los productores de
Jamaica y su propia terminal. Uno de
los desarrollos mds espectaculares de la
historia ha sido el alcanzado por la ter-
minal George Hammond PLC en Dover,
cuya terminal ha pasado de manejar
10000 Tn en 1990 a 235000 Tn en
1996.

En poco tiempo Dover se ha con-
vertido en especialista de América
Central y del Sur, aunque también se
encarga de transportar a Zimbawe,
Nueva Zelanda y puntos del Medite-
rrdneo. Entre todos los desarrollos al-
canzados tanto en el Reino Unido
como en el continente, ‘algunos han
sido muy dtiles, aunque costosos,
mientras que otros han sido completos
desastres que han acabado en situacio-
nes de bancarrota. Al primer grupo
pertenecen los almacenes de conserva-
cibn en frio establecidos en
Hartlepool; al segundo, las espectacu-
lares  inversiones  realizadas  en
Eemshaven, Pembroke y mads reciente-
mente en la van Bon Terminal en
Tilbury. En lo tinico en que "el pez grande
ha conseguido comerse al pequefio” ha
sido en el sector de productos frescos al
por menor, donde los supermercados cuen-
tan con casi el 70 % del total de ventas de
todo el Reino Unido.

DIRECTOR GENERAL DE GEORGE HAMMOND,

DOVER, REINO UNIDO
Traducido por: Ménica Fernandez

RIAN MADDERSON
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Un mejor Invernadero,
un mejor Cultivo

ININSA tiene los sistemas de
invernaderos que mejor se
adaptan a las exigencias
agronomicas y climaticas

de sus cultivos

=R\

ININSA

INVERNADEROS
EINGENIERIA, SA

Camino Xamussa, s/n
Apartado Correos, 145
12530 - BURRIANA
{Castellon) Spain
Tel.: +34-(9)64- 51 46 51
Fax.: +34-(9)64-51 50 68



INVERNADEROS BN

ECOCOMB!

Fotos: VISSER

SOLUCIONES
EN INVERNADEROS
Y MAQUINARIA

S A1 GA junto con invernaderos BN, CMF;
las maquinas de VISSER... proyecta y desarrolla
los mas modernos sistemas de producciéon horticola.

Los modelos de invernaderos

y las maquinas, senalan

las formas de cultivar

a lo largo de este siglo.

La mejor aplicacion

de la tecnologia ofrece

a los agricultores la forma

.de acercarse a la automatizacion.

VISSER, disefo y fabricacién.
SAIGA, proyectos e
instalaciones.

" La colaboracién entre las dos

compaiias -una en Holanda y
la otra en Espana- permite
ofrecer soluciones inteligentes
que incluyen la automatizacion
por modulos de produccion.
Maquinas de sembrar,
enmacetadoras, lineas de
riego, sistemas de transporte,
mezcladoras...

En SAIGA también
suministramos invernaderos
BN; invernaderos CMF
(cristal); plasticos agricolas;
polietileno de Agrypolya
PVC bi-orientado.
Equipamiento diver
pantallas, carros
malla Horsol,
cultivo, cale



LIDER EN DISENO Y CALIDAD

Desde lo mas
sencillo,

hasta las
instalaciones
mas completas.

PRODUCCION INVESTIGACION

1y

[CALOR UNIFORMEMENTE IRRADIADO |

TEERRERER
e e i BANDEJAS PERFIL DE SUJECION
PANEL RADIANTE SUBIRRIGACION

' CONTROLADOR DE
CALEFACTORES TUBOS GERMICIDAS ABONOS, PH Y
CONDUCTIVIDAD

SERIE DOMESTICA EQUIPOS PORTATILES GRANDES RECINTOS rurm;gg;o'saﬁ
L

Cuente con nosotros y nuestra experiencia para hacer realidad sus proyectos.

N INSTITUTO TECNOLOGICO Invernaderos y complementos
EUROPEO, S.L. .

:muo C/. Valencia, s/n. - 46210 PICANYA (Valencia) para tOdaS Ias nECESIdUdes-

e IR | GV .- i CALIDAD CONTROLADA



SUMARIO

La hidroponia
en América

A causa de la importancia que estdn
adquiriendo en todo el mundo los cultivos
sin suelo, la experiencia y la investigacion
generan continuamente nuevos sistemas
de aplicacion. En este informe. se hace un
repaso al estado actual de esta técnica de
cultivo, para la cual se augura un futuro
enormemente esperanzador.

Segun se extrae de las conclusiones
del congreso de la Hydroponic Society of
America, celebrado el pasado mes de
marzo, el futuro de la hidroponia se
centrard en conseguir productos de alta
calidad.

| lu.u.t =LIREUIE S

'INTERNACIONAL

Nuestra portada estd dedicada a
FITECH'96, el I Forum Internacional de
Horticultura y Tecnologia, que se cele-
brard en Valencia (Espafia) dentro de
poco mds de dos meses, los dias 23 y 24
de mayo.

FITECH'96 serd el gran encuentro
internacional para las empresas y profe-
sionales de la Horticultura, por eso le de-

dicamos la portada de Horticultura Internacional. Este Forum estd organiza-
do por Ediciones de Horticultura, S.L. y cuenta con el patrocinio principal
del Salén de la Tecnologia Horticola, el STH, de la feria Iberflora.

Hasta el momento, ya han confirmado su participaciéon en FITECH'96
destacadas empresas del sector horticola espaiiol, ya sea como colaboradores
o como ponentes. Entre los objetivos de este encuentro empresarial estd el
mejorar las oportunidades para las personas y las empresas participantes, por
eso esperamos la participacién y colaboracién de los principales representan-
tes del sector horticola espaiiol. Nos vemos en FITECH'96!

El desarrollo horticola
de Turguia

Aunque la exportacion es el factor
mis favorable para el desarrollo de la
horticultura en Turquia. este pais es un
gran consumidor potencial de hortalizas.
ya que cuenta con una poblacion de casi
70 millones de habitantes, la mayoria de
ellos jovenes.

Turquia ticne una muy buena situacion
geogrifica. mucha tierra para cultivo.
mucha agua y un clima muy propicio para
muchos tipos de productos horticolas.

En este articulo, Himmet Fidan director
de la firma turca Genagri Seed. nos lo
cuenta.

Andglisis del sector floricultor
peruano

Durante los dltimos afos, Pert se ha
sumado al elenco de paises productores de
flores en los que se ha consituido una
actividad de alta rentabilidad. Al igual
que ocurre en otras dreas dedicadas a esta
actividad. sus empresarios también se
sienten presionados por la competencia
internacional.

Carlos Lozada. gerente de la firma
Roots Perd, analiza la situacién actual de
la floricultura de su pais. la historia del
sector y los problemas con que se encuen-
tra a la hora de potenciar su desarrollo y
presencia internacional.

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO'96
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B Nuevo centro de Lufthansa en Miami para
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SECTORIAL

Sustratos

Un lituano que
confié en la
turba de su pais

Lituania cuenta con vastas
extensiones de turba de las
que, desde tiempos lejanos,
se hacia un uso discreto.
Cuando comenzé la apertura
de los Paises del Este, hubo
un lituano con visién que
salié a negociar con el Oeste
esta riqueza. P. Briedis, en la
foto, entonces Presidente de
la Asociacién Lituana de la
Turba, fue quien dié el
primer paso de unas relacio-
nes de las que resultan, por el
momento, cinco instalaciones
de Klansmann-Deilmann en
ese pais. La foto fue tomada
en Silute, durante una visita a
las explotaciones de K-D.

Asociaciones
Ampliacién
de la IPPS

La Sociedad Internacional de
Propagadores de Plantas (en
inglés, IPPS) fue fundada en
1951 en Estados Unidos. En la
actualidad, es una organizacién
que abarca 40 paises y que
cuenta con unos 3.000 miem-
bros.

En 1993 se la dividi6 en 7
regiones: las regiones Este,
Oeste y Sur de América del
Norte, la regién de Gran Bretafia
e Irlanda y otras regiones para
Dinamarca, Australia y Nueva
Zelanda. Recientemente se
incorpord la regién de Japon,
que tuvo su segunda asamblea
general en noviembre de 1995

v

Transporte

Nuevo centro de Lufthansa
en Miami para productos
perecederos

Lufthansa ha anunciado la apertura de un nuevo
almacén para la conservacién de productos perece-
deros en el aeropuerto internacional de Miami, que
conecta Florida, Latino América y el Caribe con el
resto del mundo.De esta manera, Lufthansa estd en
condiciones de asegurar la conservacién de los produc-
tos durante més tiempo, gracias a la tecnologia de los
sistemas de enfriamiento por vacio.

Aproximadamente el 50 % de los productos que
exporta Lufthansa desde Miami son mercancias
perecederas. Las rosas y claveles de Ecuador y
Colombia, flores tropicales de Costa Rica y Guatemala y
frutas tropicales son algunos de los productos que se
beneficiardn de esta tecnologfa.

Para més informacién llame al: + (212) 479-8801.

v

Produccion ornamental
Claveles spray de Turquia

La exportacién de
flores de Turquia se basa
principalmente en clave-
les; Springfield es una de
las firmas exportadoras
Flﬂ que ha emergido en los

dltimos afios en la zona de
Antalya. Sus actividades
no tienen aun dos afios de
antigiiedad; cuenta con 4
hectdreas de invernaderos
a los que sumar4 esta
campaifia dos mas acaba-
das de construir. Liitfi
Gobiis, en la foto, encargado
de comercializacién, nos explicaba en Florantaya'95 que su
principal mercado es Inglaterra, seguido de Bélgica y
Alemania. A Holanda exportan pequeiias cantidades. Las
variedades que utilizan son principalmente de Hilverda, pero
estan comenzando a diversificar la gama

v
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Semillas

Unificaciéon comercial de

Espana y Portugal
en Clause Ibérica

"'

La empresa de
semillas Clause
Internacional ha
unificado el drea
comercial de los
mercados de Espaia
y Portugal bajo la
filial Clause Ibérica,
S.A.

La unificacién de los
dos paises ha permi-
tido un agil y muy
rapido intercambio
de informacién y
desarrollo de las
variedades de Clause
en Portugal, aprove-
chando al maximo
las ventajas de éstas, ya

contrastadas en Espafa, Italia y Francia. Para este cometido, la
Direccién General de Clause nombré a Alberto Milla Garcia,
en la foto, como responsable del Desarrollo y Ventas en
Portugal, reestructurando y asistiéndole en las responsabilida-
des que como promotor y responsable de Marketing y Comu-

nicacién venia desempefnando.

v

Ornamentales

El centro oscuro
esta de moda

Dahenfield fue una de las empresas presentes
en la altima edicion de Plantec, mostrando todas
sus novedades.Entre las expuestas estuvo, en
Begonia elatior, la serie Paris. En gerbera, otra de
las especies a las que la firma danesa dedica mds
esfuerzos, se pudieron apreciar las series Festival,
Dabas y Masquerade. Esta dltima se caracteriza
por sus centros oscuros; en la foto, a la izquierda,
el color rosa intenso, su color mas nuevo.

v

DOS NEXOS: Alicia Namesny
LENGUAJE

En el primer nimero del afio 1996 de Horticultura Interna-
cional se inicia el tercer afio de nuestra revista. ;Por qué crea-
mos HI? Fue la forma de responder a la internacionalizacién de
la horticultura, acercando las necesidades de produccién y de
comercializacion, de productos en fresco y tecnoldgicos. Con una
clara apuesta, que se basaba en Horticultura, la revista horticola
de Espaiia.

Horticultura Internacional naci6 para ser un medio de comu-
nicacién entre productores y empresas de tecnologia y servicios
que tienen dos grandes cosas en comitin: el idioma y el clima.
Aunque no necesariamente relacionadas, el mundo latino, con-
centrado en el Mediterrdneo, y América Latina, ademés de un
gran lenguaje comiin, comparten unas caracteristicas de clima y
modalidades de produccion.

Eso lleva asociado unas necesidades tecnoldgicas que hacen
dificilmente transferible las soluciones de otras zonas. No son po-
cos los sitios que han instalado complicados y caros invernaderos
de cristal, para, con la prictica, caer en la cuenta que resultan
inutilizables durante buena parte del afio por ser imposible con-
trolar rentablemente los excesos de temperatura.

Sin embargo, la demanda de América Latina como mercado
consumidor de tecnologia es cada vez més clara; los programas
de apoyo o inversién en sus paises son noticia casi diaria. El
ICEX mont6 una de sus elaboradas y costosas Expotecnias el
afio pasado, en Colombia; en éste, serd en Brasil: Espafia cree
en esta parte del mundo como mercado.

Su atractivo comercial queda claro también por los esfuerzos
de empresas de paises que histéricamente han sabido detectar la
posibilidad de negocio, como es el caso de Estados Unidos, para
el que siempre los paises del sur del rio Grande han sido el famo-
SO «patio trasero», o de Holanda, activo donde sea que pueda co-
locar un invernadero u otro material para la produccién horticola.

La respuesta de lectores y clientes de la revista Horticultura y
de Horticultura Internacional en América Latina y las nuevas
ofertas que se estdn creando desde varios paises pensando en
«vender» ahi, nos reafirman en el 4nimo con que nacié Horticul-
tura Internacional. Que no fuera una adaptacién, sino un medio
de comunicacién no traducido para gente que habla o entiende es-
pafiol y que tiene necesidades propias de climas suaves.

SECTORIAL
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Citricos

José Moulia,
un argentino
con peso

El ingeniero agréno-
mo José Mouli4, es un
defensor del sector de
los citricos de
Argenitna, a través de -
las funciones que
desempefia desde hace
afios para la provincia
de Entre Rios. También
es un frecuente visitante
de Espafia y otros pafses
europeos claves en el
negocio de estas frutas.
Recientemente ha sido
ascendido a Secretario
de la Produccién, en
cargo con rango de
ministro. Ahora son
muchos mds los sectores
que miran con expecta-
tivas sus actuaciones

v

La citricultura
argentina
premia a sus
lideres

Los encuentros
sectoriales son también
la ocasién para destacar a
sus personalidades. La
XVIII Jornada Citricola,
que tuvo lugar el 15 de
ciciembre de 1995,
otorgd el Premio al
Meérito Citricola a Ramén
Tuma, un empresario
lider en la provincia de
Salta. Cuenta con 1.100
hectéreas, distribuidas
entre varias fincas, un
60% de las cuales con
plantaciones nuevas; un
vivero que produce entre
70 y 85.000 plantas al
afio; almacén de empa-
que de 7.800 m? donde se
confecciona la fruta que
en los mercados exterio-
res se identifica por
marca Cunina

Ornamentales

Acuerdo entre
Van Staaveren y
Royal Van
Zanten

Royal Van. Zanten, de
Hillegom, y Van Staaveren,
de Aalsmer, han llegado a un
principio de acuerdo para
trabajar conjuntamente, bajo
la direccién de la primera.
Las tres compafiias que
actualmente forman el grupo
Van Staaveren mantendrdn su
identidad tanto dentro de la
nueva empresa como en el
mercado.

Tanto Van Zanten como Van
Staaveren trabajan en la selec-
cién y mejora de ornamentales,
especialmente alstromeria. La
segunda empresa se ocupa
también de clavel, fresia y
limonium, mientras que Van
Zanten lo hace con crisantemo y
bulbos de flor. Van Staaveren,
ademds, opera en el negocio de
la flor cortada

/

Ornamentales

Los claveles de
Kooij & Zonen, en
todos los lados

Es lo que se comprueba al
visitar zonas productoras de
flores de Argentina. En la foto
lo demuestran José Molina y
su hijo Diego, mostrdndonos
unos claveles Corso de exce-
lente calidad, listos para enviar
al mercado. José es un cultiva-

dor de la zona de La Plata, al
sur de Buenos Aires.

Asociacion
Instituto Agréonomo de Campinas,
mas de 100 anos trabajando

«No es por casualidad que en el estado de Sao Paulo
se cultiven, con éxito econémico, plantas provenientes
de las mds diversas regiones y climas del mundo». Esta
frase, tomada de un folleto que explica la actividad del
Instituto Agronémico de Campinas, en Sao Paulo,
Brasil, resume la labor de una institucién que es seiiera
en América Latina. Creada en 1887, ha trabajado
ininterrumpidamente en la adaptacién y creacién de
nuevas variedades. Pocas especies le son ajenas, tanto
dentro del grupo de los cultivos extensivos o industria-
les como horticolas; «el café de la mafiana de los
brasilefios tiene sabor a investigacidon del IAC». Desde
hace cuarenta afos se tiene en cuenta el medio ambien-
te; fue en ese tiempo cuando se empezd a seleccionar
plantas resistentes a plagas y enfermedades. En 1966 el
Instituto se enfrenta al problema de una reduccién en el
presupuesto que le han asignado del 70% respecto al del afio
previo; sus 20 estaciones experimentales, distribuidas por el
Estado, y la propia sede central deberdn administrar los 3.8
millones de cruceiros, aproximadamente la misma cantidad de
délares, algo que preocupa, por las consecuencias sobre los
resultados de los trabajos en curso. En la foto, Eduardo
Antonio Bulisani, del IAC, con Alicia Namesny

Patologia vegetal

Especialistas en
virus y bacterias

Adgia es una empresa estadounidense especializada
en el testaje de patégenos. Cuentan con test para mds de
80 virus y unas 80 bacterias de las principales especies
cultivadas. En ornamentales, hasta un total de 13, entre
las que se cuentan rosas, claveles, violeta africana,
begonia, dalia, geranio, orquideas, impatiens... También
identifican patégenos en frutales, asi como en hortali-
zas; para tomate comercializan un kit para el TSW
(Tomato Spotted Wilt Virus). El catdlogo indica cémo
den enviarse las muestras.

Mids informacién:

En Espafia: Cultek SL fax 91-358 17 61

En EEUU: Agdia Inc, fax: +1-219-264 21 53

identificar

14

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO'96



Produccién horticola

La tecnologia horticola

de Espana en Peru

Tras un nuevo proceso de tecnificacion

El sector horticola peruano estd en un proceso
acelerado de tecnificacion y, en esa medida, interesado
en conocer lo que pueden ofrecer las empresas espaifio-
las. En el viaje realizado por Agroconsorcio AIE en
noviembre de 1995 a Lima, se realizé una reunién con
empresas productoras de flores, frutas y hortalizas, para
explicar los productos de sus empresas.

En la foto, José Manuel Escrivd, a cuyo cargo estdn
las exportaciones de la empresa castellonense Ininsa,
junto a Santiago Fumagalli, presidente de ADEX
(Asociacién de Exportadores) en cuya sede tuvo lugar el

encuentro.

Distribucion
Fyffes se
expande hacia
Centro América

La compaiifa irlandesa de
distribucién de productos

una nueva oficina en Fort
Lauderdale, Florida (Estados
Unidos) para atender al
mercado de la América

controlar la produccién en
origen y obtener su distribu-
cién para el resto del mundo.
El producto transportado
desde América Central entra
semanalmente en Europa a
través de Portsmouth, desde
donde la compaiiia Hart and

mayoristas europeos.

Segin John Watts, direc-
tor comercial de Hart and
Friedmann en América

importancia es el melon;
Cantaloupe, Piel de Sapo,
melén amarillo y la sandia.
Fyffes espera poder comer-

el producto espaifiol entre en
el mercado

v v

frescos Fyffes PLC ha abierto

Central. Con la instalacién de

la nueva sede Fyffes pretende

Friedmann la distribuye entre los

Central, e] producto de mayor

cializar el melén temprano de
América Central antes de que

Costa Rica

Las exportaciones de
Ornamentales del Norte SA

La compania costarricense Ornamentales
del Norte, fundada en 1985, se compone de 21
accionistas que al mismo tiempo suministran
plantas y en la actualidad est4 dirigida por
Virgilia Gamboa. La principal actividad de
esta compaiiia es exportar las variedades
Dracaena massangeana y Yucca elephantipes
en longitudes a partir de 15 cm de longitud y
con didmetros que van de los 4 a los 5 cm.

Para mantener la excelente calidad de sus
productos, Ornamentales del Norte aplica
tratamientos especiales con fungicidas, insectici-
das y bactericidas para prevenir las enfermeda-
des antes y después del proceso de produccién

Ornamentales del Norte SA. P..O. Box 157-
400 Ciudad Quesada, Costa Rica- Central
America Telefono (506) 474-40-33 Fax (506)
474-40-33

v

Floricultura

Seed Growers
comercializara
nuevas
variedades de
Rudolf Roggli

A principios de mayo,
Ernst Benary de Seed
Growers Ltd, comercializard
y distribuird en todo el
mundo (excepto en Suiza) la
Bellis perennis, Myosotis
sylvatica y Rudbeckia hirta
que produce Rudolf Roggli
del Hilterfingen (Suiza).

La cooperacién entre estos
dos socios pretende ante todo
dar un mejor servicio a los
clientes para lo que la calidad
de Roggli y el excelente
servicio de distribucién de
Benary en 60 paises estdn
enormenente capacitados para
realizarlo.

Ny 4
mBenaryms

Nutricion Vegetal

Nuevo director
nacional de
Aglukon

Aglukon, una compaiiia
lider en el sector de fertili-
zantes especiales en todo el
mundo, acaba de presentar su
nueva delegacién para
Espaia que dirigird José Roig
Pérez.

Aglukon es filial de
Hoechst Schering Agrevo-
Alemania, y desarrolla,
produce y comercializa una
completa gama de fertilizan-
tes especiales en més de 70
paises de todo el mundo.

Los fertilizantes especia-
les estdn especialmente
desarrollados para resolver
cualquier problema
nutricional de los modernos
sistemas de fertilizacién.
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HIDROPONIA

El congreso de la Hydroponic Society of America

La hidroponia en América

A causa de la importancia que estdn adquiriendo en todo el mundo los cultivos sin suelo, la
experiencia y la investigacion generan continuamente nuevos sistemas de aplicacion.

Por: REDACCION, con informacion facilitada por Jestis de Vicente, Ing. Técnico Agricola

El origen de la
hidroponia, ciencia que toma
su nombre de las palabras
griegas hydro (agua) y ponos
(labor, trabajo), es decir, "tra-
bajo en agua”, se remonta al
siglo XVII , cuando se inicia-
ron los primeros ensayos para
determinar qué sustancias
son las que hacen crecer las
plantas.

Tras varios trabajos de
investigacién, De Saussure,
cientifico de principios del si-
glo XIX, expuso la teoria de
que las plantas se componen
de elementos quimicos que
son tomados del agua, del aire
y del suelo.

Basandose en esta teoria,
los  cientificos  alemanes

Sachs y Knop consiguieron a
mediados del siglo pasado
cultivar plantas en un medio
acuoso que contenia los ele-
mentos minerales requeridos
por las plantas.

El verdadero desarrollo
de la aplicacién préctica y co-
mercial de la hidroponia se
inicié en la década de los 70,
en Japon y algunos paises de
Europa.

Actualmente es Holanda
el pais que cuenta con mayor
nimero de hectdreas dedica-
das a la produccién de plantas
en medio hidropénico. En
cada pais predomina el uso
del sustrato que alli se produ-
ce y la técnica sobre la que se
ha investigado. En Holanda y
Dinamarca se emplea sobre
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todo la lana de roca, en Ingla-
terra hay extensas superficies
de cultivos en N.FT (Nu-

trient Film Technic), cuyo
pionero fue Allen Cooper en
1965 y en Escocia, se ha in-
vestigado sobre el sustrato de
perlita.

El congreso de la H.S.A

El pasado mes de marzo
se celebré en Tucson, Ari-
zona, el décimosexto congre-
so de la HSA, la Hydroponic
Society of America.

El congreso estuvo es-
tructurado de la siguiente for-
ma:

-ponencias: presentadas
por destacados profesionales
a nivel mundial. El doctor
Merle Jensen de la universi-

Cultivo de tomate que utiliza
lana de roca como soporte.

El sistema de riego es por
goteo, con emisor en cada taco
de lana.

dad de Arizona y el doctor
David Bubenheim de la
NASA son dos claros ejem-
plos de ello.

e exposicién de elemen-
tos de hidroponia que mostra-
ron a los congresistas todos
los materiales existentes en
este sector, productos comer-
ciales y novedades.

e exposicién de trabajos
realizados por estudiantes y
avalados por distintas escue-
las de formaci6n agricola.

e dos talleres de trabajo
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que se desarrollaron durante
el congreso; uno destinado a
los productores comerciales y
garden centers y otro a la pro-
duccién agricola de cultivos
en sistema hidropénico.

e la HSA tenia su propio
pabellén destinado a informar
a los miembros de la Asocia-
cién y a los visitantes del con-
greso. Los asistentes podian
disponer de una magnifica
oferta de libros publicados
por la propia HSA y otros
avalados por miembros de la
Asociacién, que tratan la pro-
blematica de los cultivos hi-
drop6nicos.

Uno de los aspectos més
notables del congreso fue su
caracter internacional. A €l a-
cudieron técnicos de Méjico,
Canad4, Dinamarca, Argenti-
na, Puerto Rico y Espaiia.

A continuacién presenta-
mos una serie de comentarios
sobre las ponencias que los
distintos especialistas expu-
sieron a lo largo de los cinco
dfas de duracién del congre-
SO.

Cultivos hidropdnicos
en el futuro

Después de dar una vi-
sién general de las actuacio-
nes a nivel mundial, destacan-

Esta imagen de la feria IPM 96 de Essen, Alemania, observamos un ejemplo plantas ornamentules en
contenedor, asi como los sacos de cultivo, cuya forma longitudinal se adapta a la de las macetas.

18

do la importante repercusién
que éstas han tenido en paises
como Japén, Malasia y otros
del continente asiatico, el
Doctor Merle Jenssen de la
universidad de Arizona co-
menté que el futuro de los
cultivos hidropénicos es enor-
memente esperanzador, ya
que su desarrollo se prevé
exponencial en comparacién
con los tltimos treinta afios.

Segiin dijo Merle Jen-
ssen, este tipo de técnica es
rentable, ya que pricticamen-
te con los mismos costes que
en los sistemas intensivos en
invernadero y al aire libre, se
obtiene una alta productivi-
dad. En el futuro, el objetivo
primordial de ]a hidroponia se
centrard en conseguir un pro-
ducto de alta calidad.

Patologia de las plantas
en sistemas hidroponicos

Michael Stanghellini,
también Doctor de la univer-

El sistema pasivo por Harvey A. Christensen

Cultivo hidropénico
sin circulacién de agua

Tradicionalmente los cultivos hidropénicos utilizan
bombas, controladores de tiempo, aireadores y otros
elemtos que hacen posible la oxogenacién del sistema
radicular del cultivo.

Los principios fundamentales para el cultivo
hidropénico sin circulacién de agua son los siguientes:

o profundidad media del cultivo de 13 a 17 cm

e utilizacién de material inerte -los sustratos-; la per-
lita y la lana de roca tienen una buena capilaridad.

o la solucién nutritiva debe mantenerse en la parte in-
ferior del cultivo, unos 2 cm.

o dos cucharadas de nutrientes compuestos por 3,8 li-
tros de agua destilada son suficientes.

La conclusién de estas experiencias puede resumirse
de la siguiente forma: las plantas pueden desarrollarse
usando la no-circulacién de agua, no necesitando bom-
bas o aireadores; es decir, los llamados "cultivos sin sue-
lo" en sustratos.

verdes, pepinos, pimientos y tomates. Sin embargo, en el
cultivo de cacahuetes la fructificacién es escasa.

Este sistema ha ido especialmente bien en alubias

sidad de Arizona dio un repa-

En comparacion con los ultimos 30 afios,
el futuro de los cultivo hidropénicos va a tener
un excelente desarrollo.

so general a los problemas
patolégicos que presentan los
cultivos hidropénicos. Desta-
¢6 la gravedad de algunas en-
fermedades y pardsitos que

pueden arruinar el cultivo si
no se toman las medidas ade-
cuadas.

M. Stanghellini se refirié
a un aditivo quimico que se
aplica en la solucién nutritiva
para el control de zoosporas
en el sistema radicular de
lantas infectadas por hongos a
través del sistema de recir-
culacién en cultivo de sustra-
to inerte a base de lana de
roca. Este gravisimo proble-
ma presenta posibilidades de
ser solucionado si se coge a
tiempo y se toman las medi-
das adecuadas. Las medidas
preventivas son la primera y
la correcta medida a tomar.

Hidroponia en la
Antartida

Phil Sadler, consultor
privado, nos mostré la expe-
riencia que se estd llevando a

cabo en la Antartida, en el
Polo Sur. En temperaturas de
40 grados bajo cero es posible
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cultivar tomates, pimientos,
pepinos y otra gran cantidad
de plantas. Con la realizacién
de esta prueba se pretende te-
ner informacién necesaria en
cuanto al ciclo de produccién,
luminosidad y condiciones de
temperatura y humedad para
el buen desarrollo de las plan-
taciones.

En un contenedor de fi-
bra de vidrio con aislamiento
exterior se consigue la habi-
talidad del ser humano y la
adaptacién de las plantas. La
Base Polar Plateau puede ser
autosuficiente en la produc-
cién de hortalizas y veduras
frescas.

Control soluciones
nutritivas

El doctor Bruce Bugbee
de la universidad de Utah rea-
liz6 una interesante exposi-
cién sobre el control de las
soluciones nutritivas.

B. Bugbee recomienda la
utilizacién del &4cido nitrico
para el control de Ph. Para el
doctor Bugbee el control basi-
co de actuacién es controlar:

e volumen de agua

e nutrientes

e PH

e Microorganismos y ma-
teria orgdnica en la solucién.

En forma de 4cido nitri-
co se puede suministrar hasta
el 50% de las necesidades de
nitrégeno.

El restante nitrégeno se
puede suministrar en forma
de nitrato aménico. Estable-
ciendo una clasificacién de
los elementos en cuanto a su
actuacién se refiere a:

Pasivos: Cay B

Activos: P, K, Mn, NH4
y NO3H.

Intermedios: los restan-
tes elementos.

Es muy importante tener
en cuenta que el exceso de
potasio inhibe la asimilacién
del Mg y del Ca.

El fésforo y el potasio
bajan rdpidamente sus niveles
en la solucién. Esto significa
que son rdpidamente absor-
vidos.

El calcio requiere que se
aumente repetidamente su ni-

Algunas enfermedades y parasitos pueden
arruinar el cultivo si no se toman
medidas adecuadas.

En la imagen superior, disefios
de contenedor para cultivos de
flores y hortalizas.

Aparecen dos tipos de modelos;
unos en forma de cubo para
cultivo industrial y otros muy
apropiados para ser utilizados
en balconeras.

Debajo, sistema electrénico de
lectura de CO, en los pasillos
de un invernadero.

vel en la solucién y no pre-
senta problemas de to-
xicidad. El magnesio es un
elemento altamente movil
y puede presentar proble-
mas de toxicidad en las ho-
jas en caso de que haya
una concentracién alta de
la solucién.

Integracion de
hidroponiay
aquacultura

John Goldman de la
empresa AquaFuture INC
nos explicé los importantes
esfuerzos que se han hecho
para integrar la hidroponia
y la aquacultura. Las inves-
tigaciones han demostrado
que es factible y que existe
una definicién de la cali-
dad del agua y de como
gestionar los nutrientes.

Es preciso definir el
ratio ptimo entre peces y

20
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sistema de produccién de
plantas y flujos de nutrientes.

Los resultados obtenidos
hasta la fecha indican que es
necesario tener en cuenta una
serie de circunstancias en
cuanto a las condiciones de
mercado.

La integracion de los dos
sistemas hace que sea factible
econémicamente en casos
muy especificos.

El Challenge Center

Rick Klun de Challenge
Center explicé en qué consis-
te el Challenge Center. Se tra-
ta de una agencia de ayuda a
disminuidos psiquicos, ubica-
da en Wisconsin.

El objetivo de este cen-
tro, fundado en 1985, es la de
rehabilitar personas que tie-
nen algidn tipo de disfuncién
mental e incorporarlas social-
mente mediante la realizacién
de trabajos en cultivos hidro-
pénicos.

Se les ofrece una espe-
cialidad para que puedan tra-
bajar en empresas del sector.
De este centro salen todos los
aflos personas que se convier-
ten en especialistas dentro del
mundo de los cultivos hidro-
poénicos.

El programa CELSS

David Burbenheim, res-
ponsable de programas de la
NASA para los experimentos
en la base Antdrtica y otros
que tienencomo objetivo po-
sibilitar la vida en otros pla-
netas.

La NASA (National
Aeronautics and Space Admi-
nistration) ha puesto en mar-
cha el programa CELSS
(Controlled Ecological Life
Support System) y estd de-
mostrando que los sistemas
de cultivo hidropénico y los
usos intensivos estan basados
en tecnologias apropiadas.

Estos sistemas de alta
eficiencia productiva tendrén
una importancia uso en el fu-
turo con las exploraciones y
habilitabilidad del espacio,
dando una calidad de vida a
cientos de miles de kiléme-
tros de la tierra.

Cabezal de riego y colmenas de polinizacidn en Arizona, Estados Unidos. Debajo, sala de mezclas
donde se combinan distintos productos para adecuar la solucién nutritiva al momento de cultivo.

La experiencia en la
Antdértica se realiza por simi-
litud en extremas condicio-
nes. ElI CAAP (CELSS,
Antartic Analog Project) se
compone de las siguientes ex-
periencias: granja, parque, a-
quacultura, procesamiento de
aguas residuales, almacena-
miento y equipo mecanicos.
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Europa y América
Actualmente existen en
paises de todo el mundo gran-
des instalaciones hidropé-
nicas, tanto para el cultivo de
flores como para el de hortali-
zas.
En Estados Unidos, las
instalaciones hidropénicas al
aire libre fueron en un princi-

pio, un complemento de las
industrias situadas en zonas
con inadecuadas condiciones
de suelo y agua; posterior-
mente fueron utilizadas tam-
bién estas técnicas en las ex-
plotaciones horticolas. En las
zonas dridas el cultivo hidro-
pénico encontré  difusion,
puesto que permite un alto
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aprovechamiento del agua. Se
cultivan principalmente cla-
veles, rosas, gardenias, cri-
santemos, aster y en cuanto a
hortalizas, tomate y pepino.

En Europa, el cultivo
hidropénico se encuentra es-
pecialmente en las grandes
explotaciones especializadas
con muy poca variedad de
cultivos. Este sistema aporta
un auténtico ahorro en la
mano de obra y una reorgani-
zacién de la logistica en las
tareas que se realizan en los
invernaderos.

En Estados Unidos, la
practica de la hidroponia se
enfoca de manera diferente a
como se hace en Europa. Alli
estd principalmente destinada
a los aficionados a la jardine-
ria y son ellos quienes ad-
quieren todo tipo de produc-
tos que giran en torno al tema
de cultivos sin suelo.

La técnica de la hidro-
ponia en Estados Unidos se
desarrolla en los jardines y te-
rrazas de quienes se interesan
desde un punto de vista ama-
teur al paisajismo.

En Europa, en cambio, la
hidroponia predomina en las
grandes superficies dedicadas
al cultivo industnal.

Los productores euro-
peos sacan mds partido de
ella y Ia aplican a las explota-
ciones para realizar de una
manera mucho maés exacta el
control tecnificado de sus cul-
tivos.

Los europeos son cons-
cientes de que cualquier fallo
se detecta antes si se produce
en un sistema seguro y ése es
el motivo por el que se inves-
tiga continuamente sobre los
diversos sistemas de cultivar
sin suelo.

La futura direccién que
tomar4 la hidroponfa en Amé-
rica y Europa sigue siendo
una incégnita. Una de "tres"”,
los europeos acabaremos imi-
tando a los americanos, serén
ellos quienes decidan copiar
de nosotros y ampliar la ofer-
ta comercial de su hidroponia
o sucederdn ambas cosas.

El cultivo de tomates en fresco en Arizona

Bonita nurseries: el numero uno

La experiencia de sus fundadores y las condiciones naturales del territorio
convierten a Bonita nurseries en un importante centro de produccion de tomates
en cultivo hidropénico a nivel mundial.

Vista general de Bonita nurseries en Arizona.

Bonita nurseries inicia su actividad cuando Van Heyningen Brothers Ltda. de Holanda
decide instalarse en el territorio de Arizona. Esta empresa ya contaba cuando se instal6 en
Estados Unidos con una experiencia importante a nivel mundial en el cultivo de tomates
en fresco en invernadero de cristal. Leo y Wil Van Heyningen comienzan a trabajar en la
produccién de tomates en invernadero en 1963, en la costa de Inglaterra y de ahi extienden
su actividad a China, Jap6n, Alemania, Portugal, Arabia Saudita y Filipinas. Entre las ra-
zones que impulsaron a la instalacién de Bonita en Arizona destacan la calidad y la pureza
del agua, la iluminacién natural 6ptima, ya que el cinturén entre el Paso y Wilcox tiene la
méxima radiacién solar, la posibilidad de utilizar gas natural como fuente de energfa bara-
ta, el clima suave, la buena disponibilidad de mano de obra de las industrias préximas y
la existencia de un mosaico de cultivos similares en el entorno.

Todo el sistema productivo est4 controlado autométicamnte mediante unos sencillos y
eficaces sistemas informéticos. Las soluciones nutritivas se elaboran en una central de tra-
tamientos donde se corrige el Ph y la Ce, y donde se aplican los distintos elementos nutri-
tivos para los grupos de cultivo. El objetivo es mantener unas plantas sanas y vigorosas.
En el exterior de los invernaderos existen unos tanques metélicos donde se calienta el agua
de recirculacién para obtener la temperatura deseada. La utilizacién de la energfa solar y
del gas natural permite durante la noche mantener unas temperaturas idéneas para que se
mantenga el proceso de cultivo.

Bonita Nurseries tiene una superficie de cultivo de 11 ha. Da trabajo de una forma
constante a unas 120 personas. Las producciones medias estdn entre 52 Kg/m?* y 55 k/m>.

Los invernaderos no disponen de riego aéreo, ya que todas sus experiencias lo des-
aconsejan y se consigue, mediante la ventilacién y la evaporacién, un equilibrio de hume-
dad idéneo. Utilizan como soporte de cultivo la lana de roca y el sistema de riego por go-
teo con "macarrén” en cada taco de lana. Separando el suelo de la lana de roca, un film de
polietileno negro aisla el cultivo y permite recoger excesos de agua, que son devueltos
para su correccidn y posterior recirculacion.

La plantaci6n es a dos lineas de cultivo, dejando un espacio en medio, recorrido por un
rail hecho de tubo para poder utilizar un carrito eléctrico que permite realizar de forma
cénoda y rdpida el entutorado de las plantas. Se utiliza el sistema de polinizacién mediante
colmenas.

Por todo ello, el doctor Merle Jenssen, profesor de la Universidad de Arizona nos de-
cfa que "Will Van Heyningen es el nimero uno".
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Pomelos de Florida
mayores beneficios

.+Los compradores de pomelos rosados gastan un 43%
mas en fruta y verdura que los que no compran pomelos.

. Aquellos que compran pomelos rosados y blancos gastan
un 71% mas en fruta y verdura que los no-compradores
de pomelos.

Para mas informacion sobre el programa de marketing de Florida, dirijanse
Florida Department of Citrus
Avenue Louise 416, B16 - 1050 Brussels
tel.: 02/ 648 19 27 - fax.: 02/ 649 18 97

* Basado en un estudio realizado en mavo de 1994 en el Reino Unido. Francia y Alemania por
AGB hiternational Division a instancia del Departamento de Citricos del Estado de Florida.




BOMBAS INYECTORASH
ABONADO-AGROQUIMICOS

Avda. Mollet, ne 2 / P.O. Box 60

Tel. (93) 560 64 50 {International 34-3-560 64 50)
Fax (93) 560 63 12 (International 34-3-560 63 12)
08130 SANTA PERPETUA DE MOGODA
(Barcelona} SPAIN

PIVOTS
COBERTURA
ENROLLADORES

ASPERSION o
CULTIVOS 9
HIDROPONICOS L

RIEGO
LOCALIZADO

MICRO
ASPERSION

Qué puede hacer por su negocio

LA FIBRA DE COCO

Tonemas montaias de f/}fra. ‘,

o apalet, fota pamg exvlinsels ex bobbas s 2 5

ltrae 0 0000 d, 0g808 fertitrady 4 Sl ﬁa't/?/’f:pm

@ Coco Peat es el exterior del fruto triturado, frecuentemente mejor que las turbas.

® Propiedades Coco Peat: Alta retencién de agua, no apelmaza, no compacta, 94,6% de
porosidad/aireacién, 15 - 20 afios de vida/uso.

o Aplicaciones Coco Peat: Horticultura, ornamental, zonas ajardinadas, cultivos
delicados, campos deportivos, ...

® [conomia Coco Peat: Ahorro de agua. Si se deja secar, recupera totalmente su
estructura regando de nuevo.

® Coco Peat Producto ecoldgico y social: Facilita el medio de vida a muchas familias y
no destruye sistemas ecolégicos. /

El Coco Peat estd dando buenos resultados para oe /e ¢ e (-4

todo tipo de cultivos durante centenares de anos -

en Asia, mds recientemente en E.E.U.U. y ahora, dcaﬂsg/gmas.

en Europa.

Coco Peat Espaiiola, S.L.
Juan de la Cierva, 36

Pol. Ind. ESTEPONA
29680 ESTEPONA (Mdlaga)

Tel.: 908 05 10 88 - (95) 288 73 18
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Consideraciones

sobre el diseno de instalaciones
de riego localizado

En la actualidad, el mercado nos ofrece una amplia gama de productos para
resolver cualquier situacion al realizar una instalacién de riego localizado.
Una correcta eleccion debe ir fundamentada en el conocimiento de la oferta del
mercado y la instalacion proyectada.

Mucho se ha escrito so-
bre las bases tedricas y de di-
sefio de las instalaciones de
riego localizado, en numero-
sas publicaciones cientificas
y de divulgacién tecnolégica.

Por tal motivo, esta nota
no pretende ser una guia para
el disefio bdsico, sino maés
bien que aqui comentamos y
discutimos algunos aspectos
relacionados con situaciones
encontradas y alternativas
que se nos plantean, en rela-
cion con el uso de distintos
componentes.

Encontramos en el mer-
cado una amplia gama de
emisores, elementos de filtra-
do, automatismos y dosifica-

dores de fertilizantes, etc., y
es nuestra tarea, como técni-
cos, seleccionar el conjunto
de los mds adecuados para
cada una de las situaciones.
Vale Ia recomendacién de en-

carar el disefio sobre la base
del concepto del «traje a me-
dida». Es decir no utilizar es-
quemas generales para todas
las situaciones, sino analizar
las caracteristicas propias

® Vale la recomendacion de encarar
el disefio sobre la base del concepto
del «traje a medida». Es decir, no utilizar
esquemas generales para todas las situaciones,
sino analizar las caracteristicas propias
que plantea el campo, y muy especialmente
el agricultor en cuanto a la modalidad
de trabajo y las posibilidades de inversion
de la explotacion. e
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En la fotografia podemos ver una
cinta de riego por goteo con gotero
integrado.

Esta es la T-Tape que distribuye

en Espaia la firma Copersa

de Vilassar de Mar (Barcelona)

que plantea el campo, y muy
especialmente el agricultor
en cuanto a la modalidad de
trabajo y las posibilidades de
inversién de la explotacién.

Aspectos de disefio

Encontramos  aspectos
del disefio del riego a nivel
de parcela y de los sistemas
comunitarios, en los cuales
existen «tendencias» de dise-
fio que se adoptan como pa-
trén para todas las situacio-
nes, como soluciones «mo-
dernas», sin considerar que
las mismas tienen también li-
mitaciones de aplicacién y
que no siempre con ellas se
obtiene la mejor relacién be-
neficio/costo.

Analizamos en este arti-
culo dos de estos aspectos, el
relacionado con el tipo de
gotero y el relativo al control
de la operativa de riego en
sistemas comunitarios.



Goteros
autocompensantes
y no compensantes

La eleccién del empleo
de cintas, mangueras de go-
teo o lineas de micro-jet o
micro-aspersion estd ligada,
en gran medida, al tipo y mo-
dalidad de cultivo, por lo
que, en la mayoria de los ca-
sos, €l uso de uno u otro mé-
todo de aplicacion, es una
condicién dada, producto de
una decision previa cuyas ba-
ses las encontramos en la
mayoria de los libros y ma-
nuales de riego.

Sin embargo, por ejem-
plo en el caso de riego por
goteo, se nos plantea la alter-
nativa del uso de uno de los
dos tipos bdsicos de goteros
que nos ofrecen los fabrican-
tes: autocompensantes y no
autocompensantes.

Si bien subsiste una di-
ferencia de precio entre un
tipo u otro de gotero, la mis-
ma, con el correr del tiempo,
se ha venido reduciendo.
Este tipo de gotero, que en la
mayoria de los casos es ade-
més autolimpiante, nos brin-
da una gran flexibilidad de
disefio, permitiéndonos pro-
longar las tiradas de mangue-
ra de polietileno (PE) de diéa-
metros finos y despreocupar-
nos en gran medida de las
variaciones topogréficas.

Unicamente debemos
asegurar que las presiones a
lo largo de la manguera se
encuentren dentro del rango
de autocompensacién del go-
tero.

Por las razones expues-
tas podriamos vernos impul-
sados a la utilizacién, en to-
dos los casos de goteros
autocompensantes.

Sin embargo no debe-
mos olvidar que el mecanis-
mo de regulacién de presion,
normalmente una membrana,
tiene una cierta vida util y
que la duracién de este tipo
de gotero, por ldgica, debe
ser menor que la de los
goteros no compensantes que
no tienen ninglin componente
movil.

Por otra parte, en situa-
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@ Aiun en condiciones normales
de presion, cuando la forma del campo
nos limita el largo de las mangueras
y la topografia es uniforme en cada sector,
cabria preguntarse ;en cuanto mejoraremos
nuestra uniformidad de aplicacion
de agua utilizando goteros autocompensantes
en lugar de goteros normales. ®

goteros 1no compensantes,
con o sin reguladores de pre-
sién al inicio de cada man-
guera, dependiendo esto ulti-
mo, de la topografia y la pér-
dida de carga en los ramales.

Por iltimo, ain en con-
diciones normales de pre-
si6on, cuando la forma del
campo nos limita el largo de

ciones de baja presion, que a
veces se presentan en siste-
mas con reducida carga util
en el cabezal, podemos en-
contrarnos con que los gote-
ros autocompensantes erogan
un caudal mucho mayor al de
trabajo, al no alcanzarse la
presién minima requerida para
la autocompensacion.

Es posible incluso que

un sector completo no «le-
vante presién», dado que la
suma del caudal de auto-
limpieza de los goteros pro-
voca una pérdida de carga
que no pueda ser sustentada
por el grupo impulsor o la
presion de la red general.

En estos casos (baja pre-
sién disponible), serfa mads
apropiada la utilizacién de

Muestra de los accesorios para
tuberias de riego de la empresa
espariola Irrimén.

las mangueras y la topografia
es uniforme en cada sector,
cabria preguntarse ;en cudn-
t0o mejoraremos nuestra uni-
formidad de aplicacién de
agua utilizando goteros auto-
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compensantes en lugar de
goteros normales?

Las apreciaciones verti-
das en este andlisis, no deben
interpretarse como una prefe-
rencia del autor respecto a
uno u otro tipo de gotero.

Maés bien deben tomar-
se como una serie de consi-
deraciones a ser tenidas en
cuenta para el logro del dise-
flo mds adecuado, que brinde
una mejor operacién y uni-
formidad de aplicacién, una
mayor duracién del sistema y
a la vez considere el costo de
las alternativas.

Automatizacion del
riego y el abonado en
comunidades de riego

Otro aspecto a ser consi-
derado es el relativo a la
automatizacién del riego y la
fertirrigacion. Es aqui donde
se plantea el mayor nimero
de situaciones diferentes:

* Existencia o no de
energia eléctrica.

* Existencia 0 no de
grupo impulsor y tipo del
mismo (eléctrico o diesel).

* Nimero de sectores de
riego de la finca y necesida-
des de riego y fertilizantes de
cada uno (ndmero y tipo de
fertilizantes a inyectarse).

Sin duda que uno de los
factores que mds condicionan
el disefio de los auto-
matismos es la existencia o
no de energia eléctrica en la
finca.

Existe una gama muy
amplia de programadores de
riego que funcionan conecta-
dos a la red y que pueden ac-
cionar electrovilvulas o el
pilotaje externo de valvulas
hidraulicas, bombas dosifi-
cadoras de fertilizantes eléc-
tricas, electroagitadores, etc.

Podemos encontrar des-
de un simple temporizador
que dé mando a una pequeiia
electrobomba o abra una
electrovdlvula, hasta progra-
madores sofisticados que rea-
lizan el control del riego de
miiltiples sectores (por tiem-
po o por volumen), su corres-
pondiente abonado indepen-
diente, el arranque y pare de

una 0 més bombas eléctricas
o incluso motobombas die-
sel, con varias entradas para
dispositivos de seguridad
(presostatos, alarmas, etc.).

También existen versio-
nes de estos programadores
para 12 voltios que pueden
conectarse a la bateria del
grupo diesel. En estos casos
tanto la bomba inyectora
como el electroagitador de-
ben utilizar el mismo tipo de
energia.

El precio de estos
automatismos va en funcién
del nimero de canales que
pueden manejar, la posibili-
dad de controlar una o més
bombas eléctricas o diesel y
el nimero de canales para el

TECNOLOGIA

abonado.

Vale decir que es posi-
ble encontrar soluciones téc-
nicas al automatismo del rie-
go y al abonado para la ma-
yoria de las situaciones indi-
viduales, aunque algunas de
tipo colectivo, como la que
describimos a continuacién,
plantean problemadticas espe-
ciales que deberian analizar-
se desde la Optica de la orga-
nizacién general del sistema
y el disefio de Ja red general.

En la Comunidad Valen-
ciana y otras dreas de cultivo
de regadio de Espana, es no-
torio el creciente interés en
la transformacién de comuni-
dades de regantes, para pasar
del riego superficial al riego

® En la Comunidad Valenciana
y otras areas de cultivo de regadio de Espana,
es notorio el creciente interés en la
transformacion de comunidades de regantes,
para pasar del riego superficial al riego
localizado. e

XILEMA .
L ® . jL’ '
e e

Los equipos de automatizacion de Novedades Agricolas permiten no sélo
programar el riego, sino también otras operaciones, como fertirrigacion,
limpieza de filiros, eic.
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localizado.

Este interés, impulsado
por el Estado Espariol a tra-
vés de lineas de crédito espe-
cificas y ayudas, se funda-
menta en la necesidad de ra-
cionalizar el uso del agua y
la utilizaciéon de mano de
obra y en las ventajas que es
posible esperar a nivel de
produccién (rendimiento 'y
calidad del producto).

Existe la tendencia (en
los usuarios de los sistemas
de riego y en los técnicos), al
establecimiento de redes de
conduccién «a la demanda»,
con el objetivo de dar mayor
flexibilidad al agricultor en
cuanto a los momentos y do-
sis de los riegos.

En este tipo de redes, si
bien se cumple este objetivo,
el agricultor se obliga a ope-
rar el riego (y la fertiliza-
cién) de su parcela manual-
mente, o bien, considerando
las frecuencias usuales del
riego localizado, instalar un
dispositivo  individual de
automatizacion y abonado.

Es frecuente, en los sis-
temas de riego colectivos,
encontrarse con superficies
de parcela pequefias, que no
cuentan con energia eléctrica
individual, lo cual plantea di-
ficultades de indole técnico y
econdmico, en relacién al
tema de la automatizacién
del riego y/o la fertirrigacion.

Reconociendo la exis-
tencia de sistemas en los cua-
les la gran diversidad de cul-
tivos existentes hace suma-
mente dificil la coordinacién
de los riegos, en muchos ca-
sos cabria replantearse el di-
sefio del sistema para el riego
por sectores.

Esto es, que el sistema
proporcione agua simulta-
neamente a todas las parcelas
de un sector. a un horario de-
terminado y durante un tiem-
po prefijado (el cual se ade-
cua a la evolucién de las ne-
cesidades de riego en los dis-
tintos meses y etapas de de-
sarrollo de los cultivos).

En las zonas donde pre-
domina un Gnico tipo de cul-
tivo (p. ej. los citricos) y las
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Las bombas inyectoras de ITC permiten la incorporacion del abonado
y los agroguimicos conjuntamente con el agua de riego.

parcelas son relativamente
pequeiias y carentes de ener-
gia eléctrica, la centralizacion
de la operacién de riego e in-
cluso del abonado de base,
presenta ventajas respecto a
las redes a la demanda, que
comentamos seguidamente.

La primera de ellas se
refiere al costo de la red ge-
neral que, al manejar cauda-
les prefijados (y menores),
permite reducir los didmetros
de las conducciones

En las redes a la deman-
da, el analisis de simultanei-
dad obliga al uso de tuberias
de mayor capacidad para cu-
brir las probables demandas
pico. La similitud de prefe-
rencia de los agricultores
para efectuar el riego a cier-
tas horas, incide en este as-
pecto.

Mas economico

Por otra parte, en todos
los casos, la instalacién de un
equipo para el manejo de los
sectores del sistema resulta
mucho mds econdémico que

® A la hora de plantearse una
transformacion de un sistema existente
o la implantacion de un nuevo sistema,
deben ser tenidos en cuenta y discutidos
pormenorizadamente los aspectos de
operacion del sistema en si y del riego a
nivel individual en cada parcela @

la multitud de controladores
o programadores requeridos
para la automatizacién indi-
vidual de cada parcela.

Este es un tema que se
asemeja al del filtrado del
agua; todos coinciden en la
conveniencia de realizar un
filtrado central en el cabezal
general del sistema y no un
filtrado en la acometida de
cada parcela.

Ademds de los aspectos
de costos de instalacién, la
gran ventaja de este tipo de
organizacién (riego por sec-
tores) de los sistemas, es que
el agricultor puede prictica-
mente desentenderse de la
operativa de riego.

Simplemente  mantiene
abierta la védlvula de la parce-
la durante el periodo en el
cual desea recibir el riego.

En cuanto a la dosis de
riego, unicamente deben a-
justarse las pluviometrias de
las mangueras de goteros a
fin de obtener la l1dmina ade-
cuada, considerando el tiem-
po durante el cual el sector,
al que pertenece su parcela,
se encuentra abierto.

En el casos de huertos
en etapas juveniles, se deben
ir agregando goteros a medi-
da que los 4rboles van cre-
ciendo (lo cual es una practi-
ca légica y habitual).

Respecto al abonado, su

aplicacién comunitaria me-
diante un equipo de inyec-
ciéon ubicado en el cabezal
del sistema, requiere un gra-
do mids de planificacion.

La factibilidad de la rea-
lizacién de una fertilizacién
de base para todo el sistema,
dependerd de la uniformidad
de las necesidades de nu-
trientes de las variedades
plantadas, especialmente de
los perfodo en los cuales se
deba aplicar los abonos.

Asi, no es posible man-
tener durante el mismo perio-
do, una fertilizaciéon base que
sea adecuada para variedades
tempranas y tardias. Las pri-
meras deberdn interrumpir el
abonado antes que las tardias
para evitar los problemas de
maduracion.

Manualmente

En los sistemas regados
por sectores en los que no se
pueda realizar una fertiliza-
cién conjunta, el abonado po-
dria realizarse manualmente,
concentrando la aplicaciéon en
uno de los riegos de la sema-
na, o bien disefarse solucio-
nes automatizadas individua-
les que siempre resultardn
mds sencillas que la progra-
macién simultdnea del riego
y el abonado.

En conclusién, a la hora
de plantearse una transforma-
cién de un sistema existente
o la implantacién de un nue-
vo sistema, deben ser tenidos
en cuenta y discutidos por-
menorizadamente los aspec-
tos de operacién del sistema
en si y del riego a nivel indi-
vidual en cada parcela.

En los casos en que, por
la homogeneidad de cultivos
y tamaiio de parcelas, sea po-
sible, la implantacién de un
sistema de riego por sectores
brinda una solucién prictica
para el agricultor y permite
reducir los costos de la red
general y el costo global de
automatizacion.

Pablo J. Duran
Doctor Ingeniero Agrénomo
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theflower husiness is hlooming in Taiwan!

Quality cut flower and young plants

Taiwan Floriculture Development Association

7F, No. 206, Sec. 2, Min-Chuan East Road, Taipei, Taiwan, R.O.C.
Tel: 886-2-5018893 5018570 5150536 5150537
Fax:886-2-5018752

are now available for sale...
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lease choose your Interested item(s) by v, and send it to us.
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ICut Flowers [_] Anthurium ] Chrysanthemum [] Eustoma

: [] Gladiolus [] Heliconia [] Oncidium

I [ Lilium [ Lycoris [] Phalaenopsis
I ] Tuberosa [] Rosa [] Strelitzia
:Bulbs [] Taiwan Pleione [ ] Lycoris [] Tuberosa
1Cutgreens [_] Monstera [] Nephrolepis [ Salix

1 (] Cordyline [] Dracaena

:Pot Plants [] Chrysalidocarpus [ ] Dracaena [] Pachira

I (] Poinsettia [C]Rhapis [] Oriental Cymbidium
:Bonsai [ Ficus [] Serissa ] Uimus
jName: Title: Date:

1Company: _

I Address:

i City: Country:

1Tel: Fax:

:Type Of Business: [ |Grower/Manufacturer [ |Trader/Broker

I [IWholesaler [ |Retailer/Florist
1



FERIAS

Punto de encuentro

Plantas, floristas
y tecnologia

El escaparate lo pone la feria IPM de Essen que se
celebro en esta localidad alemana entre los pasados
dias 9 y 11 de febrero.

Seis pabellones dedica-
dos a plantas, tres para los
floristas, tres para la tecnolo-
gia y, en una segunda planta,
otros cuatro dedicados a as-
pectos complementarios co-
mo son los productos para la
promocién de ventas, equipo
para horticultura, decoracién
de puntos de ventas y
equipamiento de los mismos.
En total, 75.000 metros cua-
drados donde se dio cita la
horticultura oramental del
mundo entre los dias 9 y 11
de febrero.

Dentro de] sector de la
planta, los viveros son el
gran protagonista, seguidos
de las plantas en maceta y

En este caso el sustrato es lana de vidrio;
Grodan sabe que, por muy conocidos
que sean sus productos, hay que eslar presente

Junto a sus clientes.
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los «plugs». Los miltiples
usos del mini plantel y de la
planta de temporada se
muestran en Miflor.

La apuesta italiana

El principal sector de
los presentes, la planta, es
una constataciéon de éxito de
la apuesta italiana. La planta
mediterrdnea, en climas sua-
ves, es planta de exterior;
mientras que, en los nérdi-
cos, cada vez gana maés terre-
no como planta de interior.
Menos exigente en cuidados
que las tropicales usadas a
estos efectos cldsicamente,
holandeses, alemanes, ingle-
ses... valoran poder poner en

De lus técnicas de marketing se beneficia
no sélo el producto acabado, sino también
los materiales para producirlo. En Floragard

Igeba es una firma que, sin alharaca, pero cada veZ estd mds presente con sus
aplicadores en todos los mercados. Ademds de los productores alemanes,
ahora tienen oportunidad de disfrutar de la calidad de sus productos los

cultivadores de muchas partes del mundo.

sus casas una planta que les
recuerda el sol del Mediterra-
neo y que pueden reponer a
precios interesantes.

En nimero total de
expositores es de 970, prove-
nientes de 25 paises. A desta-
car las empresas italianas de
planta de exterior, que ocu-
paban todo un pabelién ellas
solas. También para la horti-

cultura ornamental espafiola
I[PM es desde hace varios
afios una cita obligada. Em-
presas agrupadas en la Aso-
ciacién Profesional de Flo-
res, Plantas y Afines de la
Comunidad Valenciana estu-
vieron presentes con el apo-
yo del Ministerio de Agricul-
tura. Los visitantes, de todos
sitios, pero, ademds de los

lo tienen claro.

Las plantas silvestres estin de moda;

la firma de las foto las ofrece, ademds,

en unas bonitas v ecoldgicas bandejas
que facilitan su transporte.

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO'96



FLORICULTURA

M T e

- "-.lﬂl

El material vegetal es uno de los grandes invitados a la feria de Essen. En la foto, el stand de Sluis & Groot en [PM "96.

® La feria IPM de Essen, que es un semillero
de ideas sobre como «agregar valor» al produc-
to ornamental, se ha consolidado este aiio como
una cita imprescindible para el sector de la
planta y la floristeria. Todo un pabell6n estuvo
ocupado por empresas productoras de exterior
procedentes de Italia. ®

nacionales, una fuerte pre-
sencia de holandeses, para
quienes esta feria tan cercana
a su frontera constituye casi
un encuentro nacional.

Un sector maduro

La contundente presen-
cia de la floristeria muestra
un sector maduro, que tiene
claro que, por encima de mo-
das, el eje de su negocio, el
«toque de distincién» es el
producto fresco. Y que, por
tanto, su feria es también
aquella en que se muestren
las plantas vivas.

Es asf que se pueden ver
en IPM los m4ds variados ti-
pos de elementos de floris-
terfa, desde macetas de esti-
lo, hasta la mdas sofisticada

cinta o lazo. Y, todos ello,
liderado por los expositores
productores de plantas en
maceta y de arboles.

Asociado a los restantes
expositores, ya sea producto-
res de plantas o floristas, en
IPM tienen también una pre-
sencia clara las empresas que
ofertan tecnologia de marke-
ting.

Un gran punto de venta
de estos productos, son los
centros de jardinerfa, un ejem-
plo perfecto del resuitado que
dan las técnicas de comer-
cializacién bien aplicadas.

Muchas de ellas van
asociadas al uso de comple-
mentos como etiquetas de di-
sefio llamativo, con leyendas
que explican el producto. En-
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vases pensados para hacer de
la compra de un elemento de
jardineria algo c6modo y
que, en muchos casos, hace
casi olvidar que el origen
«primario» del producto y lo
transforma en un objeto de
placer.

Todo el sector

La tecnologia de pro-
duccién no queda fuera de la
oferta de la feria y en ella ex-
pone todo el sector: casas de
invernaderos, plasticos, sem-

bradoras, riego, sustratos,
fertilizantes, aplicacién de
agroquimicos, equipos de

control ambiental...

El sector ornamental va
a la vanguardia, respecto al
de perecederos comestibles,
en cuanto a saber potenciar
sus productos a través de los
«valores agregados». IPM es
un semillero de nuevas ideas
para hacerlo mds y mejor.

Alicia Namesny,
Pere Papaseit
Ediciones de Horticultura, SL.

—

PLANTAS ESPANOLAS
EN ALEMANIA

Cactus Valencia
Cactus.

Casa Galdn Horticultura
Ornamental
Planta mediterrénea y
aclimatada, rosales,
citricos, frutales, plantas
forestales, y arométicas.

Corma
Plantas en maceta

Horticultura Moreno
Punica granatum nana,
Nerium pie alto, mimosas de
semilfa e injerto, arboles en
contenedor, y trepadoras.

Jardineria Huerto del Cura
Palméceas, planta medite-
rrénea.

Mistral
Arboles bonsai; herramientas
ceramicas, abonos, tierras y
complementos para bonsai;
«hydrobonsai system».

Orvifrusa
Planta mediterranea.

Plantanova
Palméceas y planta medite-
rrénea.

Proval
Frutales, &rboles ornamen-
tales, planta de temporada,
arbustos, arométicas,

Tenisplant
Nerium oleander, aromaticas,
otras plantas mediterraneas.

Viveros Albert
Planta ornamental.

Viveros Herndndez
Palméaceas, Phoenix
canariensis, Washingtonia,
Chamaerops excelsa,

Viveros Tortades La Vileta
Plantas forestales y para
repoblacién; coniferas y
arbustos, plantas autéctonas

Viveros Villanueva
Planta mediterranea,
palméceas, planta
subtropical.

Vivers Espert
Conlferas, Laurus,
Dracaena, Phoenix,
Chamaerops.

e
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FITECH'96
UN FORUM IDEAL PARA
COMUNICAR

Durante los dias 23 y 24 de mayo
de 1996 de celebrard en Valencia (Es-
paiia) FITECH'96, el [ Férum Inter-
nacional de Horticultura y Tecnolo-
gia. Este encuentro estd especialmen-
te indicado para las empresas y profe-
sionales de la Horticultura: materia-
les, equipos, técnicas y servicios.

FITECH es el entorno ideal para
debatir el presente y futuro de la tec-
nologia horticola y para que las em-
presas presenten sus productos y ser-
vicios. Ediciones de Horticultura,
S.L. es la empresa organizadora, y su
patrocinador principal es el Salén de
la Tecnologia Horticola, el STH, de
Iberflora, entre otros. Mds informa-
cién en la Secretaria del Férum:

Telf.: +34(9)77-75 04 02

E-mail: horticom@tinet.fut.es

A

BIP, MAS INTERNACIONAL
QUE NUNCA

El Boletin de Informacién Profesional,
BIP, de Ediciones de Horticultura, S.L.
acaba de inaugurar nuevo formato en
cuanto a los contenidos informativos.

Desde el pasado mes de febrero, esta
publicacién quincenal ha ampliado su ho-
rizonte comunicativo internacionalizando
los contenidos con noticias sobre el sector
horticola de todo el mundo. Ahora, el BIP
ya se puede leer integramente dentro del
Proyecto HORTICOM, en el World Wide
Web de Internet.

Esta es la direccion del Web:

http://www.fut.es/horticom/welcome.html

Las empresas y profesionales interesados
en contactar con la redaccién del BIP para
emitir sus notas de prensa u otras informacio-
nes, pueden hacerlo directamente desde el
mismo Web mediante un servicio de correo
electrénico.

A
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- Netavape [HHORTICOM]
Eile Edit Yiew Go Bookmarks QOptions Directory Help
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Location: | hitp//wwefutca/horticomy weloome.biml
‘what's Hewl Coof | Hanims | Mut Semch

|  HORT&com

HORTicultura Informacién y COMunicacién
HortiCom es un proyecto de 1+D
de Ediciones de Horticultura, S.L.
Bienvenidos a {os servicios interactivos en espaitol,
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INFORMACION HORTICOLA
EN INTERNET

No cabe duda de que Internet, la gran autopista de la
informacién, estd aumentando su protagonismo en to-
dos los sectores de la sociedad. La presencia de la Hor-
ticultura en esta red mundial de telecomunicaciones
también es cada dfa mayor. Después de la gran acogida
y proyeccién internacional que estd obteniendo el pro-
yecto HORTICOM, desarrollado por Ediciones de
Horticultura, S.L., estdn apareciendo en todo el mundo
otros recursos y servicios de informacién on-line sobre
Horticultura, accesibles desde cualquier ordenador co-
nectado a Internet.

Algunos de estos nuevos servicios son los siguientes:

® Ministerio de Agricultura de Pertd.

Informacién sobre publicaciones oficiales, estadisti-
ca agraria, precios de los mercados, etc. Estd en espa-
fiol.

http://apu.rcp.net.pe/MINAG/

® Universidad Agricola de Wageningen.

Este centro holandés especializado en la docencia e
investigacién horticola dispone de su propio servidor de
informacién en el World Wide Web de Internet. Algu-
nos de sus apartados son: Noticias, novedades, investi-
gacion, departamentos, servicios,... En inglés.

http://www.wau.nl/welcome.html

= Rhéne Poulenc.

La multinacional del sector de fitosanitarios también
estd en Internet. En su Web ofrece informacién sobre la
compaiifa, sus productos, estrategias, actividades, asi
como datos sobre sus ventas por sectores y paises, ba-
lances, etc.

La divisién Agro de Rhone Poulenc (herbicidas,
fungicidas, insecticidas, etc.) supone el 11,5% del total
de sus ventas. En inglés, francés y alemén.

http://www.rhone-poulenc.com/ace.html

A
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onozca a todos
los maestros

Directorio
de Horticultura

Ornamental

VERRANDO CutMca Nomina
FRAMCILIO JAVIEN DL LA

- Ref: 2002 y
8.000 Pis.

MAESTROS VOL. I'Y 11, es una obra
de documentacion sobre determinados
cultivos, ornamentales. El saber de
buenos profesionales plasmado en
estos dos libros.

Ahora por sélo 8.000 pts, puede
adquirir un compendio de direcciones
de los demds maestros, clasificados
por actividades: bulbos, esquejes,
planteles, ornamentales, cooperativas
horticolas ornamentales, centros de
jardineria, floristerias...

es el DIRECTORIO DE
HORTICULTURA ORNAMENTAL

Para realizar su pedido rellene nuestro Boletin en pag. 79
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Grecia: Punto de encuentro
en los Balcanes

La edicién niimero 12 de la feria Agrotica convocé a los sectores
de maquinaria, equipos y suministros para la agricultura y la horticultura.

Hace unas semanas aca-
b6 la edicién nimero 12 de
Agrética, la feria, como sus
organizadores la definen, de
«maquinaria, equipos y Su-
ministros para la agricultura»
y, puede agregarse, «para la
horticultura», que ya no exis-
te otra exposicién internacio-
nal més especifica en Grecia.
Este es el tercer ailo que Agro-
consorcio AIE estd en ella
como expositor y se confirma
el cardcter de punto de encuen-
tro que adquiere Salénica los
dias que dura la exposicién.

En un recinto donde se
habilitan, ademés de espacios
abiertos, un total de 16 pabe-
llones, algunos de ellos con
dos niveles, se retinen expo-
sitores griegos y extranjeros
para atender a una clientela,
como es légico, fundamen-
talmente, nacional, pero con
una presencia creciente de
otros paifses. La composicién
de los visitantes pone de ma-
nifiesto el papel, cada vez
més claro, que estd adqui-
riendo Grecia como sitio
para ir a buscar materiales y
equipos, para los paises veci-
nos: los de la propia peninsu-
la Balcénica, la zona del Mar
Negro y, en cierta medida, el
Medio Este. Algunos de e-
llos, acaban de salir de una
guerra; otros contindan esfor-
zandose por incorporarse ple-
namente a las economias de
mercado occidentales. Con
las* dificultades consiguien-
tes, tanto relacionadas con la
situacién econdémica en esas
naciones, como idiomadticas.
Fueron varios los visitantes,
especialmente de naciones
balcénicas, que estuvieron en
nuestro stand y no hubo len-
guaje comtn, ni atin contan-
do con traduccién al griego.
Aunque no puede decirse que

® Agroconsorcio AIE estuvo presente
en Agrotica como expositor y se confirma
el caricter de punto de encuentro que adquiere
Saldnica los dias que dura la exposicion,
en un recinto de 16 pabellones que retine
a expositores griegos y extranjeros. @

En la foto superior, el pabellén 16 de Agrdtica es uno de los que acoge la
tecnologita horticola; al frente, empresas griegas muestran sus invernaderos.
En la imagen inferior, el pabellon de Agroconsorcio AIE durante Agrética 96

(31 enero a 4 de febrero), con el toque griego de una «k» en lugar de «c».

Agrética sea una feria en que
la oferta de frutas y hortali-
zas griega se luzca -sélo al-
gunas empresas O cooperati-
vas la exponen-, para los pai-
ses vecinos y otros del ex

- Este, Grecia es también una

fuente de aprovisionamiento.

Ademas de propia oferta
griega de tecnologia horti-
cola -plasticos, materiales
para riego, plantines...- la fe-
ria reune a firmas de muchas
partes del mundo, presentes a
través de sus representantes
en Grecia, y a numerosas

empresas del Mediterrdneo,
que van ya sea para apoyar a
sus contrapartes griegas, o a
buscar contactos comercia-
les. Italia estd presente, entre
otros productos, con sus ma-
llas y pulverizadoras manua-
les; Francia, con invernade-
ros y material vegetal; de Es-
pafia, estuvieron empresas
con sus representantes, como
Atlantica Agricola, La Mag-
dalena, Bellota, Vyrsa y Hnos.
Sanz, ambas con stand propio,
asi como Agroconsorcio AlE,
también con stand y, en él,
todos los materiales de sus
empresas. Las plantas fruta-
les y ornamentales de Agro-
millora Catalana; maquinaria
para semilleros, bandejas y
accesorios para garden center
de Arnabat; maquinaria de ca-
librado y envasado de Caustier
Ibérica; enmiendas y abonos
orgdnicos de Daymsa; infor-
macién y comunicacién de
Ediciones de Horticultura; in-
vernaderos de Ininsa; equipos
y sistemas de riego de Irrimén;
plasticos agricolas de Solplast;
y los servicios y productos
posrecoleccién de Tecnidex.

El interés de Agrética es
claro para todas aquellas em-
presas que se interesen por el
este de Europa y del Medite-
rrdneo; quienes mds aprove-
chan la feria son aquellas que
ya cuentan con representa-
cién en el pais. Para todas,
tanto extranjeras como na-
cionales, resulta una feria
con, aun, cierta carencia de
profesionalidad en cuanto a
su duracién. De 10 dias que,
al parecer, duraba en sus ini-
cios, se redujo a cinco. Sin
embargo, existe consenso en
que adn sobran dos dias. Los
visitantes se concentran de
viernes a domingo y este es
un punto que sus organizado-
res debieran tener en cuenta
en la linea de los esfuerzos
que llevan a cabo para au-
mentar la internacionalidad
del encuentro.

Alicia Namesny
Ing. Técnico Agricola
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ESQUEMAS DE FACTORIAS MOVILES PARA
LA ELABORACION EN EL CAMPO,
DE LECHUGAS ICEBERG, BROCOLIS Y SIMILARES

(Sistema patentado)

E CARACTERISTICAS COMUNES:
(&}
'}
; T M Traccion propia.
° § m Dos ruedas direccionales.
2 5
J M Reducido angulo de giro.
B Optima movilidad en terrenos dificiles:
encharcamiento, desnivel, etc.
B Pueden trabajar con diferentes callbres sin
necesidad de cambios.
(oo}
~
§ m En sus traslados, se utilizan medios de
w transporte comunes, con cajas de carga
= —} normalizadas y altura permitida,
3 ‘—!.-g_l_ IL' ’ ) f sirviéndose de su propia traccién para su
= N " o introduccién y salida.
]
S 1 o M Film de envoltura mas apropiado:
l Polipropileno cast microperforado en
gruesos de 12 a 20 My.
® Inmejorable presentacion del producto al
cefirse al film en todo su contorno y
N qguedar el cierre sobre el tallo.
~
]
w AN\
.8 <l E/P FABRICACION DE MAQUINARIA Y BIENES DE EQUIPO
= N7 CLESER
POLIG. IND. DE POLVORANCA
Avda. del Cobre, s/n - Apdo n° 8
28911 LEGANES (Madrid)
2,800 [ Tels.: (91) 693 71 10 - 693 72 12
b L —— Fax: (91) 693 79 57
MEDIDAS PESO POTENCIA GRUPO | DIAMETRO
MODELO | PRODUCCION OPERARIOS PLATAFORMA BRUTO ELECTROGENO RUEDAS
WELC-177 2.000/h. 3 recolectandoy 2.400 X 2.400 mm | > 700 Kg 2.000 W/H 700 mm
1 encajando
WELC-178 3.000/h. 5 recolectandoy 2.400 X 4.300 mm | >1.200Kg 4.000 W/H 700 mm
1 encajando
WELC-170 6.000/h. 11/13 recolectando | 6.150 x 2.400 mm | > 2.700 Kg 6.000 W/H 800 mMm

4 encajando
2 paletizando y
1 maquinista

Puede realizar cuatro calibres, regulables a voluntad. En brocolis se emplea sistema de pesado
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Miflor

Una cita clave,
en un buen momento

El certamen italiano volvio a centrarse en la produccion ornamental
con un enfoque claramente mediterrineo

En febrero tienen lugar
dos de los tres encuentros
que tiene el sector orna-
mental durante el afio en
Europa y que resultan cla-
ves para tomar el pulso al
negocio en este continente
y los restantes; se trata de
las ferias IPM de Essen, so-
bre la que trata otro reporta-
je en esta misma revista, y
de Miflor. Para el tercero,
Iberflora, hay que esperar al
otofio.

Miflor se desarrolla en
tres dias, 23 al 25 de febre-
ro en esta ocasién, y se
compone de cinco salones:
Espomiflor, Miflorist, Trade
Service Miflor, Ecomiflor y
Mifruit. Con la excepcién
del dltimo, un salén sobre
fruticultura en cuya promo-
cién la organizacién ferial

comenzé a trabajar este
ano, los restantes reunen
todo aquello relacionado

36

Vips en Miflor: en el stand de firma Orlandelli, especializada en los suminis-
tros para el comercio ornamental, se dieron cita, de izquierda a derecha, Nuki
Neufeld, de Agrexco, Arturo Croci, editor de Flortecnica, la principal revista
italiana del sector ornamenial, Piero Ustigniani, hijo del organizador de
Miflor y, él mismo, activo promotor de la feria, asi como el anfitrién, Hugo Orlandelli.

® La planta de exterior se encuentra
en Miflor en su ambiente, tal y como ocurre
en Valencia durante Iberflora. A lo que se
suman las especialidades locales,
como los ejemplares artisticos producidos
en la zona de Pistoia. @

con el quehacer ornamental,
con un enfoque, como cabe
esperar por su sede, medite-
rrdneo. La planta de exte-
rior estd aqui en su ambien-
te, como ocurre en Valencia
durante Iberflora. A lo que
se suman las especialidades
locales, como los ejempla-
res artisticos producidos en

la zona de Pistoia.

Las especies «de exte-
rior», tanto para plantar en
el terreno como en macetas
grandes, artisticas, son uno
de los productos fundamen-
tales; también los planteles.
Y el producto de floristerfa.
Acompanados del elenco de
materiales que necesita el

negocio ornamental: mace-
tas, tecnologia de produccion
(invernaderos, banquetas de
cultivo, riego...), agroquimicos
y elementos para el cultivo in-
tegrado, semillas, material ve-
getal de propagacion vege-
tativa, e informacién. Muchas
editoriales estaban presentes
con su oferta de revistas y
libros, tanto profesionales
como amateur.

Una serie de actividades
paralelas como fueron confe-
rencias y reuniones profesio-
nales le ponen hora al en-
cuentro entre expositores y
visitantes, complementando
los de pasillo y de stand. Con
la ventaja, por las fechas, de
que ya ha pasado la premura
de San Valentin, un tema que
afecta tanto a europeos como
americanos.

Las claves de Mifior 96

Total expositores...............823
Expositores extranjeros.....123
Superficie total......... 60.000m?
Superficie neta exp... 26.500m?

Entre las reuniones lle-
vadas a cabo estuvo la de la
Comisiéon de Floristas vy
Viveristas Ornamentales de
la Unién Europea, dedicada a
analizar la armonizacién del
IVA y la promocién comuni-
taria de flores y plantas.
Union Fleurs, la Asociacién
Internacional de Comercian-
tes de Flores, tuvo su asam-
blea general también durante
Miflor’96 y en ella participa-
ron 30 delegados de los 17
pafses més importantes del
mundo en el comercio de
plantas y flores.

La ténica entre los par-
ticipantes de la feria se pue-
de definir como muy opti-
mista. Por el lado de Italia,
por los buenos resultados de
la campafia 1995. Por pri-
mera vez después de 10
afios, los resultados con el
exterior registraron un ba-
lance positivo, de cerca de
30 millones de liras. Y ello,
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Arriba: Las empresas italianas
productoras de plantas son unas de
las principales protagonistas de .
Miflor: en la foto. una de las ; ) GRUPPO
principales, el Gruppo Albani. N ALBANI
Centro: También para las firmas Aal .

extranjeras Miflor es un escaparate
para mostrar su oferta al resto de
Europa; en la foto, el stand la
Asociacién Australiana de Viveristas.
Abajo: Los citricos ornamentales estdin
de moda y en varios stand mostraban
distintas especies producidas en maceia.
En la foto, un limonero.

después de una campaiia
como la de 1994, en que el
déficit alcanzé los 116 mi-
llones. Entre las causas de
estos resultados, ademds de
factores de cambio, estd el
crecimiento de la eficiencia
del sector, que aumenta su
produccién  utilizando la
misma superficie de terreno
y hace llegar a los mercados
géneros adaptados a lo que
el consumidor demanda.

El optimismo de otros
expositores y visitantes, en
algunos casos, se justifica
por los resultados que ya
estdn obteniendo.

Como sucede a Ecua-
dor, presente junto con una
delegaci6én de empresarios
de América Latina entre los
que se encontraban empre-
sas de Costa Rica, Guate-
mala y Colombia, invitados
a exponer en el marco de un
programa de encuentros
empresariales financiado
por la Unién Europea y ges-
tionado por la consultora
EPRO.

Otros expositores, como
Australia, repetian su presen-
cia, iniciada la edici6n anterior
de Miflor, teniendo cada
vez cifradas mayores expec-
tativas en el mercado
europeo.Entre las noveda-
des para Miflor'97, que es-
trenari el recinto ferial mas
moderno de Europa. Habra
que ir a verlo!

ANV, PPT
Ediciones de Horticultura SL
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CATALOGOS

NOTAS

B A pesar de la campaiia
regular de 1994/95 en los
Pirineos Medios, el grupo
Blue Whale anuncié una
facturacién de 400 millones
de fran2cos, un aumento del
9% en un afo. Estas
circunstancias permiten a la
empresa esperar buenas
perspectivas para el
desarrollo y, especialmente,
aumentar la
comercializacién de
manzanas bicolores. La
recoleccidn de estas
variedades s¢ duplicé la
pasada campafia. Para la
actual, Blue Whale anuncia
un volumen total de 80.000
toneladas, de las cuales
8.000 son de Gala, 5.000 de
Blaeburn y 4,000 de Fuji.

B El Tanacetam (maticaria) es

objeto de interés creciente
para la produccidn de flor
cortada. En Francia, la
Cémara de Agricultura de
Var lo estudia como una
alternativa de diversifica-
cion,

M El balance de la campafia
francesa de melones de
1995 muestra poca
evolucidn respecto al afio
anterior. La produccién fue
superior en un 2% y las
hectdreas dedicadas al
cultivo, en un 5%.

Se obtuvieron en total
328.000 toneladas, en una
campafia que se caraclerizé
por ser mds tardia de lo
habitual. Entre el 10 de

julio y el 7 de agosto se

comercializé sélo un 39%
de la cosecha, frente al 45%
de 1994.

B Bélgica podrfa interponer

un recurso ante el Tribunal
de Justicia de Luxemburgo,
conlra siete pafses de la
Unidn Europea que aplican
un IVA reducido a los
productores de flores (en
Espafia, el 7%).

Esos pafses son Holanda,
Alemania, Francia,
Luxemburgo, Austria,
Grecia y Espafia. La UE
deberia imponer un [VA
minimo del 15% desde
enero de 1994, pero todavia
no estd en vigor.

POLISACK PLASTIC
INDUSTRIES

P.B. 103
Nir Yitzhak, D.N. Negev 85455 (Israel)
Tel.: +972-7-983424 - Fax: +972-7-982194

Esta empresa israeli, con mds de 20 afios de experiencia en
agricultura, lanza un catdlogo con toda la informacién necesa-
ria para conocer a fondo las posibilidades de su Pantalla
Terno-Reflectiva Aluminet. Este producto presenta numerosas
ventajas y buenos rendimientos, no perjudica al medio
ambiente y es reciclable.

A
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VIVEROS EL TIGRE VERDE

P.B. BOX 55-0259
Calle 50 Esq. calle 68 Paitilla Panama, Rep. de Panama
Tel.: (507) 292-5878

(507) 292-5853

Viveros El Tigre Verde comercializa plantas vivas en maceta y
especialmente aclimatadas para interiores.

Este catdlogo presenta fichas e imdgenes de algunas de las
plantas que podemos encontrar entre su oferta como son la
Coffea, Banana o diversas variedades de Ficus Benjamina;
‘columnar braided’ y 'heavy braided'.

A

DE RUITER SEEDS

Hoeckeindseweg 39, Bleiswij, Holanda
Postadres: Postbus 4, 2665 ZG Bleisvij, Holanda
Tel.: 01892-16555 - Fax: 01892-14479

Nuevo catdlogo de esta firma holandesa especializada en
semillas hibridas.

Este nuevo material promocional presenta las ltimas varieda-
des obtenidas por la compaifiia, y destacan las de tomates,
pepinos, pimientos y berenjenas.

También incluye un catdlogo de semillas de diversas varieda-
des de cyclamen.

A

EDEXA Fracisikontor BmbH

EDEKA FRUCHTKONTOR GmbH

New-York.Ring 6, 22291 Hamburg (Alemania)
Tel.: 040/ 30 20 92 30 - Fax: 040/ 30 20 92 40

El Grupo Edeka es una asociacién alemana de
comercializadores al por menor de frutas y hortalizas.
Actualmente, este grupo empresarial controla alrededor del
18% de la comercializacién total de hortalizas en Alemania.
Edeka dispone de una superficie de venta de 3,3 millones de
m’?, y trabaja con 64 paises en todos los continentes.

Este catdlogo presenta al Grupo, sus puntos de venta y su
filosoffa.

A
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CULTIUS ROIG

Finca "Can Mayo". 08338 Premia de Dallt,
Barcelona (Espana).
Tel.: +34 (9)3-752 25 66 - Fax: +34 (9)3-752 38 88

Cultius Roig es uno de los mayores especialistas de Espafia y
una de las empresas mds preparadas tecnoldgicamente de
Europa en el cultivo de una gran variedad de especies de

geranio, preparacién de esquejes y el

enraizamiento de los mismos.

Este catdlogo presenta la amplia oferta de Cultius Roig en
esquejes de geranio.

A

CATALOGOS

MUNTERS INCENTIVE GROUP

C./ Almansa 62, 28039 Madrid (Espana)
Tel.: +34(9)1-534 07 38
Fax: +34(9)1-534 33 91

Munters Spain, S.A., presenta el sistema de enfriamiento
evaporativo de CELdek para invernaderos y establos.

Este sistema se basa en un panel donde se produce la
evaporacion del agua.

El catdlogo informa sobre las carateristicas del producto y sus
aplicaciones en invernaderos, entre otros aspectos.

La central de Munters estd en Suecia.

A

OGLESBY

Route 2 Box 9

Altha, Florida

32421 Estados Unidos

Tel.: (904) 762 3296 Fax.: (904) 762 3806

Oglesby Plant Laboratories presenta en su catdlogo la nueva
variedad de Spathiphyllum bajo el nombre de Symphony.

Su produccién resulta muy econémica y facilmente
programable.

Por sus cualidades tnicas completa la gama de Spathiphyllum
de primera calidad que ha desarrollado Oglesby.

A

ELSNER PAC

Kipsdorfer Strasse 146
01279 Dresde, Alemania
Tel.: (0351) 2517492 Fax.: (0351) 2517494

El catélogo de flores y plantas ornamentales de la firma
comercial alemana Elsner Pac, afincada en Dresde, contiene
ttil informacién sobre todas sus ofertas.

Esta temporada cuenta con nuevas variedades de
pelargonium, petunias y crisantemos.

Todas ellas aparecen clasificadas en las paginas del catdlogo
segtn su color, forma y tiempo adecuado para su plantacién.

A
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Il Un mimero cada vez mayor
de productores espafioles de
melén estin sustituyendo
sus cultivos del tipo Galia
por el Charentais, cultivado
exclusivamente para el
mercado francés.

W La exportacién de productos
frescos de Israel aument6
durante 1995 al ascender a
un valor total de 700
millones de délares,
mientras que el afio anterior
fue de 594 millones de
délares.

M Hace ya un tiempo que los
holandeses se percataron
que, ademis de tomate y
pepino, en sus invernaderos
podian cultivar berenjeras,
un producto que los
habitantes del norte asocian
con sus vacaciones en el
soleado sur. De 1978 a
1993, la superficie dedicada
en Holanda a las berenjenas
pasé de 41 a 93 hectdreas.
Este dltimo afio se recolec-
taron 30.000 toneladas, el
95% de las cuales se
exportaron.

Esta situaci6n alienta a la
industria horticola suiza a
entrar en caminos similares,
por lo que estdn realizando
ensayos en cultivo
hidropénico.

B Un grupo de cientfficos de
Nueva Zelanda estdn
desarrollando una nueva
variedad de pera, que se
encuentra entre la tradicio-
nal pera europea y el nashi
japonés, un fruto que
aumenta la demanda en ese
pafs. Esta nueva variedad
podrfa lanzarse al mercado
dentro de tres o cuatro
afos.

H Desde el mes de enero de
1996, nueve empresas
holandesas abandonan
diariamente ¢l sector de
flores y hortalizas cultiva-
das bajo invernadero.

En el sector de las flores, la
situacién parece alarmente,
aungue también es cierto
que la floricultura holande-
sa sobrevivira revitalizada
con nuevas ideas,
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FERIAS Y CONGRESOS

ALEMANIA BRASIL ESLOVAQUIA

FLORATEC'96

Del 30 de Marzo al 1 de Abril
COTTBUS

102 Congreso Internacional de
la Turba

Del 27 de Mayo al 2 de Junio
BREMEN

Simposio Internacional sobre
Cultivo de Plantas Medicinales
y Arométicas

Del 30 de Junio al 4 de Jullo
QUEDLINBURG

IFLO' 96

Feria Internacional de Floristerfa

Del 17 al 18 de Agosto
ESSEN

Anuga FoodTec’ 96

Del 5 al 9 de Noviembre
COLONIA

ARABIA SAUDITA

SaudiAgriculture' 96

Del 6 al 10 de Octubre
RIYADH

ARGENTINA

Markfresh’ 96 - Holland Agri
Match’ 96

Tercer Seminario Internacional
sobre Conceptos Modernos del
Marketing de Productos
Frutihorticolas

Del 13 al 15 de Mayo
BUENOS AIRES

Mercoflor’ 96

Del 29 de Mayo al 2 de Junio
BUENOS AIRES

AUSTRALIA

Exposicién Internacional de
Flores y Jardines de Melbourne

Del 18 al 21 de Abril
MELBOURNE

32 Simposio Internacional
sobre Nuevos Cultivos de
Flores

Del 1 al 4 de Octubre
PERTH

HORTITEC’ 96

Feria de ornamentales en la
principal zona de produccion de
flores de Brasil

Del 28 al 31 de Marzo
HOLAMBRA

AGRIPLAST-EXPO’ 96

Exposicién Internacional
de la Aplicacién de los Plasticos
en la Agricultura

Del 26 al 29 de Junio
AGUAS DE LINDOIA (SP)

EXPOTECNIA’ 96

Exposicion Industrial Espariola
en Brasil

Del 22 al 27 de Noviembre
SAN PABLO

CANADA

Congreso de Envasado y
Conservacion de Alimentos

Del 14 al 16 de Mayo
ST. HYACINTHE

CAN West' 96

Del 25 al 26 de Septiembre
VANCOUVER

CHILE

EXPOAGRO’ 96

Del 5 al 10 de Septiembre
SANTIAGO DE CHILE

DINAMARCA
DAN-GAR-TEK / DAN-PLANT 96

Del 15 al 17 de Agosto
ODENSE

ECUADOR

AGRIFLOR
Ecuador

AGRIFLOR ECUADOR' 96

La Feria de Ecuador de la
produccion de flores.

Del 3 al 6 de Octubre
QUITO

FLORA BRATISLAVA' 96

Del 1 al 5 de Mayo
BRATISLAVA

ESPANA

ALIMENTARIA’ 96

Sal6n Internacional de la
Alimentacién

Del 4 al 9 de Marzo
BARCELONA

SMAGUA’96

Salon Internacional del Agua

Del 6 al 9 de Marzo
ZARAGOZA

PROMOVERDE’96

Del 6 al 10 de Marzo
ZARAGOZA

Curso sobre Seleccién y
Mejora de Especies Forestales

Del 11 al 22 de Marzo
ZARAGOZA

EXPOJARDIN

Del 14 al 17 de Marzo
BARCELONA

ALIMEXPO' 96

Feria de la Alimentacion, el Frio,
el Envase y el Embalaje

Del 19 al 23 de Marzo
GRANADA

VI Simposio sobre Malas
Hierbas Parasitas

Del 16 al 18 de Abrll
CORDOBA

FIMA’ 96

Del 17 al 21 de Abrll
ZARAGOZA

EUROAGRO’96

Feria Internacional de la Produc-
cién, Transformacion y
Comercializacién Agraria

Del 24 al 27 de Abril
VALENCIA

En esta edicion de
EUROAGRO cobrard protagonis-
mo la participacién del sector
hortofruticola a través de la repre-
sentacion de  Alemania,  Argentina
y Brasil, paises que contardn con
stands institucionales que repre-
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FERIAS Y CONGRESOS

sentardn su produccién de frutas y
hortalizas.

G
SN

EUROAGRO

FERIA INTERNACIONAL DE LA PRODUCCION,
TRANSFORMACION Y COMERCIALIZACION AGRARIA

Otro dato de interés es la in-
clusién en el sector de magquinaria
agricola de las empresas integra-
ds en ASMAVA Asociacion de
Fabricantes de Maquinaria Agrico-
la de la Comunidad  Valenciana
(Espaiia). Con ello, se pretende
potenciar uno de los sectores que
tradicionalmente  ha  despertado
mayor interés en el visitante.

PIEDRA’ 96

Del 8 al 11 de Mayo
MADRID

o
o
M&

X

FITECH' 96

I Forum Internacional de
Horticultura y Tecnologia

Del 23 al 24 de Mayo
VALENCIA

Organizado por Ediciones de
Horticultura, S.L. y bajo el patro-
cinio del Salén de la Tecnologia
Horticola-Iberflora, FITECH' 96
serd un encuentro internacional
para las empresas y profesionales
de la Horticultura:  matenales,
equipos, técnicas y Servicios.

La decision de convocar este
Forum cuenta con el apoyo de des-
tacadas  empresas  del  sector
horticola ~ espafiol,  las  cuales
convertirin  FITECH en un foro
ideal para el intercambio de
conocimientos, involucrando a to-
dos los sectores de los negocios
horticolas desde Espaiia. El conte-

nido de las ponencias del Forum
serd eminentemente prictico, for-
mativo y diddctico, con lo que se
pretende  conseguir mejorar  las
oportunidades para las personas y
las empresas participantes.

EXPOGARDEN

Exposicién Monogréfica para
Proveedores de Material y
Productos de Jardineria

Del 8 al 10 de Septiembre
MADRID

wQQ' 96

Simpaosio Internacional sobre
Cantidad y Calidad de Agua en
Cultivo Protegido

Del 5 al 8 de Noviembre
TENERIFE

FAME' 96

Feria Agricola del Mediterraneo

Del 23 al 26 de Mayo
TORREPACHECO (Murcia)

Salon del Agua

Del 23 al 26 de Mayo
TORREPACHECO (Murcia)

EXPOVICAMAN' 96

Feria Agricola y Ganadera

Del 23 al 26 de Mayo
ALBACETE

AGROCANARIAS' 96

Feria del Sector Agricola,
Ganadero, Pesquero y
Agroalimjentario

Del 25 al 30 de Mayo
TENERIFE

32 Simposio Intemacional sobre
Nutricion Mineral de Arboles
Frutales de Hoja Caduca

Del 26 al 31 de Mayo
ZARAGOZA

Primer Congreso Europeo
sobre el Control de la Erosion
IECA-International Erosion
Control Assaociation

Del 29 al 31 de Mayo
BARCELONA

REHABITEC

Del 29 de Mayo al 2 de Junio
BARCELONA

3er. Curso Master de
Fertilizantes y Medio Ambiente
Universidad Auténoma de Madrid

Junio-Julio
MADRID

Congreso de la Asociacion
Espaiola de Parques y
Jardines Piblicos

Del 5 al 8 de Junio
BURGOS

AGROGAN' 96
Feria Internacional de la Agricul-
tura y Ganaderfa

Del 19 al 22 de Junio
SEVILLA

FERROFORMA

Del 22 al 25 de Septiembre
BILBAO

IBERFLORA’ 96

252 Feria Internacional de
Horticultura Ornamental, Forestal
y Elementos Auxiliares

Del 17 al 20 de Octubre
VALENCIA

1er. Salon de la Tecnologia
Horticola STH

Del 17 al 20 de Octubre
VALENCIA

Conjuntamente con  Iberflora'
96 tendrd lugar el [ Salén de la
Tecnologia Horticola - STH. Este
Salén pretende reunir a las empre-
sas que puedan proveer de tecno-
logia y a los productores que la
quieran conocer o la precisen.
Serd sin duda un punto de encuen-
tro obligado de todos los agentes
del «mundo vegetal», significado
de la palabra «flora», de donde
sale Iberflora, la cual se constituye
afio tras afio en una feria donde no
sélo pueden encontrarse flores,
sino una totalidad de empresas
con productos destinados al culti-
vo de plantas, flores y hortalizas.

CONSTRUSUR’ 96

Del 19 al 22 de Octubre
SEVILLA

XIl Expo Agro-Almeria

Noviembre
AGUADULCE (Almeria)

TEM-TECMA

Semana Internacional del
Urbanismo y del Medio Ambiente

Del 19 al 22 de Noviembre
MADRID

ESTADOS UNIDOS

FRESHTECH' 96

Del 11 al 13 de Abril
DALLAS, TX

Conferencia Internacional
del Bambu

Del 24 al 26 de Mayo
HAWAI

Conferencia Anual
de Productos en Fresco

Del 8 al 11 de Junio
MONTEREY, CA

Convencion de la Asociacion
del Comercio de Productos
en Fresco

Del 13 al 15 de Junio
HOUSTON, TX

26th National Agricultural
Plastics Congress
Del 14 al 18 de Junio

ATLANTIC CITY
(New Jersey)

Conferencia Anual
Internacional de la Sociedad
para la Ingenieria en
Agricultura, Alimentacion

y Sistemas Biolégicos
(ASAE)

Del 13 al 18 de Julio
PHOENIX, ARIZONA

Exposicion, Viaje y Conferencia
sobre los Servicios para la
Alimentacién

Del 14 al 16 Julio
MONTEREY, CA

42 Simposio Internacional
sobre Viticultura y Enologia
en Climas Suaves

Del 17 al 20 de Julio
ROCHESTER, NY

42
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XIll Simposio Internacional
sobre Economia Horticola
Del 4 al 9 de Agosto

NEW BRUNSWICK
(New Jersey)

SNA' 96

Escaparate Horticola Mundial

Del 9 al 11 de Agosto
ATLANTA, GEORGIA

GROWTECH' 96

Exposicién y Congreso
Internacional de Horticultura

Del 8 al 10 de Septlembre
Miami
Liquidos Combustibles
y Productos Industriales
de Fuentes Renovables

Del 15 al 17 de Septiembre
NASHVILLE, TENNESSEE

Conferencia Internacional
del Comercio

Del 11 al 12 de Octubre
ATLANTA B

Convencion y Exposicion
PMA
Produce Marketing Association

Del 11 al 15 de Octubre
ATLANTA, GA

Conferencia Internacional
de Evaporacion y Programas
de Irrigacion

Del 3 al 6 de Noviembre
SAN ANTONIO, TEXAS

FRANCIA

FLORISSIMO'96

62 Exposicion Internacional
de Plantas y Flores Exdticas
de los Cinco Continentes.
Festival Mundial

de la Orquidea

Del 8 al 18 de Marzo
DIJON L
Simposio sobre el Cultivo

de Plantas Tropicales

Del 11 al 15 de Marzo
MONTPELLIER

Coloquio Internacional
sobre Refrigeracion y
Acuacultura

Del 20 al 22 de Marzo
BURDEOS

FERIAS Y CONGRESOS

SIFEL 96

Salén Europeo de las Técnicas
de Tratamiento de Frutas y
Hortalizas

Del 11 al 13 de Abril
AGEN

“syfel

AGEN INTERNATIONAL
Pare d Uy posiliaons

SIFEL es una importante cita
europea para todos los profesiona-
les del ramo de las frutas y las
hortalizas interesados en conocer
los ultimos avances del sector.

Se trata de un certamen capaz
de satisfacer las exigencias de
grandes y pequeiios productores,
los cuales acuden a SIFEL con el
fin de encontrar las técnicas y los
maleriales que mejor se adaptan a
sus explotaciones y a las exigen-
cias de sus mercados.

HYDROTOP 96
32 Semana Internacional
del Agua

Del 16 al 18 de Abril
MARSELLA

EUROPECH' 96

Encuentro sobre las Frutas
de Verano

Del 25 al 26 de Abril
PERPINAN

SIMA-SUD

Salén Profesional Internacional
de Equipos , Productos y
Servicios de las Producciones
Agrarias Mediterrdneas
Septiembre

MONTPELLIER

SIAL' 96
Salbn Internacional
de la Alimentacién

Del 20 al 24 de Octubre
PARIS

IPA' 96

Semana Internacional

de los Procesos y de los Equipos
para la Industria de Alimentacién

Del 21 al 25 de Octubre
PARIS

GRECIA

Simposio Internacional
sobre Biologia y Biotecnologia
del Etileno en las Plantas

Del 9 al 13 de Junio
CHANIA, CRETA

22 Simposio Internacional
sobre Riego en Cuitivos
Horticolas

Del 8 al 13 de Septiembre
CHANIA, CRETA

HOLANDA

32 Simposio Internacional
sobre Fresas

Del 28 de Abril al 3 de Mayo
VELDHOVEN

Congreso de la Federacion
Internacional del Comercio
de Semillas

Del 19 al 24 de Mayo
AMSTERDAM

FLEUR' 96

Feria para floristas

Del 22 al 24 de Septiembre
UTRECHT

International Flower Trade
Show Aalsmeer’ 96

Feria Internacional de Floricultura

Del 6 al 10 de Noviembre
AALSMEER

IRAN

IRAN AGROFOOD’ 96

32 Exposici6n Internacional
de la Agricultura y la Industria
de Alimentacion Irani

Del 21 al 24 de Mayo
TEHERAN

ISRAEL

72 Simposio Internacional
sobre Bulbos de Flor

Del 10 al 16 de Marzo
HERZLIYA

492 Simposio Internacional
de la International Protea
Association

Del 17 al 21 de Marzo
JERUSALEM

Simposio sobre
Enfermedades de Flores
y Plantas Ornamentales

Del 17 al 23 de Marzo
HERZLIYA

[ ]
agritechjoac
\SprinGg Sy I/
AGRITECH PRIMAVERA’ 96

Del 12 al 16 de Mayo
TEL AVIV

52 Simposio Internacional
sobre Fisiologia del Vinedo

Del 2 al 7 de Junio
JERUSALEM

32 Simposio Internacional de
Cultivo In Vitro y Fertilizacion
Horticola

Del 16 al 21 de Junio
JERUSALEM

22 Simposio Internacional
sobre Biologia de la Formacién
y el Desarrollo de fas raices

Del 23 al 28 de Junio
JERUSALEM

52 Simposio Internacional
sobre el Cultivo del Mango

Del 1 al 6 de Septiembre TEL
AVIV

Congreso Internacional de
Plésticos en la Agricultura

Del 9 al 15 de Marzo, 1997
TEL AVIV

ITALIA

FIERAGRICOLA’ 96
Feria Internacional
de la Agricultura y la Ganaderfa

Del 6 al 10 de Marzo
VERONA

EUROFLORA

Floralias de Génova

Del 20 al 28 de Abril
GENOVA

MACFRUT’ 96

132 Exposicion Internacional de
Instalaciones, Maquinaria y
Equipos para la Conservacion en
Frfo de Frutas y Hortalizas

Del 9 al 12 de Mayo
CESENA

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO'96
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H,0' 96

Muestra de Tecnolog/a,
Instalaciones y Servicios
para la Gestién Integral
del Ciclo del Agua

Del 21 al 25 de Mayo
FERRARA

FLORMART’ 96

Del 20 al 29 de Septiembre
PADUA

EIMA’ 96

Salén de Maquinaria Agricola

Del 4 al 8 de Noviembre
BOLONIA

FIORITEC

2° Sal6n de la Técnica

y del Material Viveristico,
para la Floricultura

y la Horticultura Especializada

Del 17 al 19 de Noviembre
SAN REMO

FLOROMA BUSINESS' 96
4° Sal6n de la Floricultura
y los Viveristas

Del 22 al 24 de Noviembre
SAN REMO

TECNO-HORTUS' 96

Feria Internacional de Horticultura

Del 13 al 15 de Diciembre
PADUA

FOODEX' 96

Feria del Medio Este

Del 14 al 17 de Octubre
AMMAN

KENYA

HORTEC’ 96

Técnicas y Negocios Horticolas

Del 20 al 22 de Marzo
NAIROBI

LITUANIA

AGROBALT’ 96

Del 7 al 10 de Mayo
VILNIUS

MALASIA

Conferencia Internacional
sobre Frutas Tropicales

Del 23 al 26 de Julio
KUALA LUMPUR

FHM' 96

3? Feria Internacional de
Alimentacién, Productos
Agricolas, Bebidas, Hoteles
y Catering

Del 2 al 5 de Septiembre
KUALA LUMPUR

JAPON

FOODEX’ 96

Del 12 al 15 de Marzo
TOKYO

HI-TECH HORTIMATION’ 96

Del 16 al 19 de Abril
TOKYO

Simposio Internacional sobre
Proteccion de Plantas en
Ecosistemas Cerrados:
Automatizacion, Cultivo y
Condiciones Ambientales

Del 26 al 29 de Agosto
NARITA

JORDANIA

AITF' 96

Feria Internacional del Comercio

Del 5 al 11 de Agosto
AMMAN

MARRUECOS

Simposio sobre Conservacion
de Recursos Genéticos

de Vegetales en la Region
Mediterranea

Del 25 de Marzo al 5 de Abril
RABAT

Simposio Internacional de
Cultivo Protegido de Fruta en
Climas de Invierno Suave

Del 9 al 12 de Octubre
AGADIR

MEXICO

AGRIFLOR MEXICO’ 96

Del 6 al 8 de Marzo
MEXICO CITY

ANTAD’ 96

Del 16 al 18 de Marzo
GUADALAJARA

Jornadas sobre Informética
Agricola

Del 11 al 14 de Junio
MARRIOTT CANCUN

NUEVA ZELANDA

PH’ 96
Conferencia Internacional de
Posrecoleccion

Del 4 al 9 de Agosto
TAUPO

POLONIA

62 Simposio Internacional
sobre Genética y Cultivo de la
Ciruela

Del 18 al 23 de Agosto, 1997
SKIERNIEWICE

PORTUGAL

XXXIIl Feria Nacional de
Agricultura

Del 1 al 10 de Junio
SANTAREM

REINO UNIDO

92 Congreso Internacional
sobre Cultivos sin Suelo

Del 12 al 19 de Abril
ST. HELIER, JERSEY

IFE’ 96
Feria Internacional
de Alimentacion

Del 20 al 24 de Abril
LONDRES

Food & Drink Expo

Feria local de alimentacion

Del 28 de Abril al 1 de Mayo
BIRMINGHAM

Royal Bath & West of England
Show

Feria local sobre tecnologia
horticola

De! 29 de Mayo al 1 de Junio
SHEPTON MALLET

Royal Highland Show

Feria local agropecuaria y
horticola

Del 20 al 23 de Junio
EDIMBURGO

Royal Welsh Show

Feria local agropecuaria y
horticola

Del 22 al 25 de Julio
BUILTH WELLS

IFTEX@/s

IFTEX' 96

Exposicién Internacional del
Comercio de la Flor

Del 28 al 29 de Septiembre
LONDRES

RUSIA

City and Flowers’ 96

Del 13 al 17 de Marzo
ST. PETERSBURG

SPAFE’ 96

Del 27 al 31 de Mayo
ST. PETERSBURG

AGROPRODMASH' 96

Del 30 de Septiembre
al 6 de Octubre
MOSCU

SUDAFRICA

VIl Congreso de la Sociedad
Internacional de Citricultura

Del 12 al 17 de Mayo
SUN CITY RESORT

TURQUIA

FLORIST’ 96

Del 13 al 17 de Marzo
ESTAMBUL

52 Simposio Internacional
sobre Frutos de Zonas
Templadas en el Tropico

y el Subtropico

Del 29 de Mayo al 1 de Junio
ADANA

42 Congreso Internacional
de la Avellana

Del 30 de Julio al 2 de Agosto
ORDU PROVINCE
b
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Fruto del Progreso

ARl
BN

EUROAGRO'96

\

Valencio 24 ol 27 de abril 1996 &3

£
V4
A

EUROAGRO'36 es el “fruto del progreso”.
Exponga este afio y aseglirese, con todas
| las garantias, sus expectativas de futuro en:

® Producccion Agraria

® Sistemas de Riego

® Tecnologia Post-cosecha

® Frutas, Citricos y Hortalizas

En EUROAGRO'96 le espera la mas completa
exposicion del ambito hortofruticola
internacional. Una cita a la que no puede
faltar ningtin profesional del mundo
agrario. Venga a EURCAGRO" 96 y
descubrira las tltimas novedades
técnicas, de producto y de
distribucién.

Valencia
del 24 al 27
de abril 1996

Zx
S

EUROAGRO

FERIA INTERMACIONAL DE LA PROCUCCION,
TRANSFORMAGION Y COMERGIALIZACION AGRARIA

JRMACION FMI - EUR
TR TR

———o—— )

38009 SANTA CRUZ DE TENERIFE

EL MAYOR EXPONENTE
AGRICOLA, GANADERO, <T
PESQUERO Y AGROALI- €9
MENTARIO DE CANARIAS ©

N

CANARIAS

Patrocina:

CONSEJERIA DE AGRICULTURA,
PESCA Y ALIMENTACION DEL
GOBIERNO DE CANARIAS.
Organiza:

ASOCIACION FERIAL DE CANARIAS

AFECA

Camino del Hierro
120 Viviendas. Bloque 4. Local 3 y 4.

AGR

Tfno: (922) 64 51 12/ 99
Fax: (922) 64 70 07

CENTRO INTERNACIONAL DE FERIAS

Y CONGRESOS DE TENERIFE
DEL 25 AL 30 DE MAYO DE 1996



FERIAS Y CONGRESOS

Punta del Este (Uruguay)

XXI Congreso mundial
de la vina y el vino

Paralelamente al desarrollo del Congreso, tuvo lugar la
75% Asamblea General de la O.1.V,, Organizacion
Internacional de la vifia y el vino

Del 27 de noviembre al
4 de diciembre del pasado
1995, la ciudad de Punta del
Este (Uruguay) fue la capital
mundial de la uva y el vino.
Mis de 400 participantes de
todo el mundo, se dieron cita
para concurrir a dos eventos
que aunque contemporineos,
persiguen objetivos  clara-
mente diferentes: el XXI
Congreso mundial de la vifia
y el vino, y la 75" Asamblea
General de la O.L.V. (Organi-
zacién Internacional de la
vifia y el vino)

La 75 Asamblea se de-
sarrolld en el marco de las
discusiones de las diversas
delegaciones oficiales, las
cuales debatieron sobre las
politicas vitivinicolas.

Por su parte, durante el
XXI Congreso, los conferen-
ciantes e investigadores alli
reunidos,  expusieron los

avances cientificos y tecno-
légicos del sector vitivi-
nicola.  «La vitivinicultura
sudamericana del afio 2.000
en el contexto mundial» fue
el titulo para el acto de aper-
tura del XXI Congreso, titulo
que englobé dos conferen-
cias. La primera, «Vitivini-
cultura uruguaya», a cargo
del Sr. Alegresa, presidente
del Instituto Nacional de
Vitivinicultura (INAVI), vy
«Situacién y estadisticas de
la vitivinicultura en el mun-
do», a cargo del Sr. Tinlot,
director general de la O.I.V.
Viticultura, enologia y eco-
nomia y legislacién viti-
vinicola constituyeron las
tres secciones en que se desa-
rrollaron las conferencias y
comunicaciones en el trans-
curso del resto de jornadas
del Congreso.

000
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Feria internacional
de markéting de frutas
y hortalizas

Fruit Logistica se consolida como una de las ferias
monogrdficas mds importantes del ramo de la fruta y la
hortaliza, en Europa Central y Oriental

Un afio mas, desde su
debut en 1993, tuvo lugar en
Berlin (18-20 enero) la feria
Fruit Logistica, la cual se de-
sarrollé paralelamente a la
Semana Verde Internacional
de Berlin.

La caracteristica princi-
pal de Fruit Logistica es que
se trata de una feria
monografica que cubre todas
las fases de la
comercializacién de frutas y
hortalizas frescas, desde la
producciéon de las mismas
hasta su colocacién en los es-
caparates. De esta manera, la
gama de productos a ofertar
por los expositores es muy
amplia: embalaje, produc-
cién, exportacion, carga, des-
carga...

Cada una de las jorna-
das de la feria se dedicd a
una actividad en concreto:

«jornada de la logistica»,
«jornada del comercio al por
menor» y «jornada del mar-
keting».

Tras su clausura, la im-
presién tanto para exposi-
tores como para visitantes,
parece ser muy positiva. Des-
tac6 la presencia de 134
expositores de 13 paises, al-

gunos de ellos, debutantes en
la feria, caso de Rusia, Suddn
y Japén Por su parte, la pro-
porcién de visitantes profe-
sionales rond6 el 93,3%. de
los cuales aproximadamente
el 35% tenfan como proce-

dencia la Unién Europea
(Italia, Paises Bajos, Francia,
...), asi como Europa Centro-
Este (Polonia, Chequia, Ru-
sia, Lituania, ...).

Un total de 470.331 vi-
sitantes aprovecharon la 61
Semana Verde Internacional
de Berlin (19-28 enero) para
conocer la completa oferta de
productos de las industrias
agraria, agroalimentaria, de
la jardineria y la ganaderia a
escala mundial. El mayor ni-
mero de visitantes profesio-
nales estuvo formado por el
sector puramente agricola,
horticola y jardinero.

Destacé también la
afluencia de visitantes priva-
dos (ptiblico en general), los
cuales tenfian como objetivo
principal al acudir a la Sema-
na Verde, hacerse una idea de
la variada oferta de produc-
tos.

000
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® Estudios de viabilidad
® Estudios de mercado
- ® Planes de marketing
® Planificacion y seguimiento de cultivos

Ctra. N. II, Km 639,5 - - - ~
R , & iz MAR & Contrc?l de calidad y per.ltajes de dafios
Bibgana ® Inversiones en equipamiento

Tel.: (93) 750 10 11
Fax: (93) 750 28 38 — e e ———— —

CONSUL\[ORES EN H(BTOFRUTICULTURA Y ORNAMENTALE

SUPERMAMKAD
DAN SPRINKLERS Iﬁ'

Miniaspersor especialmente
disefiado para el riego de
horticolas y florales

Como caracteristicas mas L,

im d d : fesd

portanes podemos estacar: bl

Miniaspersor compacto sin partes
externas méviles.

La rotacién se consigue mediante
un motor interno.

Fabricado con materiales de alta
calidad resistentes a los
fertilizantes.

Disponible en diferentes caudales,
de 300, 400 y 600 I/h identificados
de diferente color. Didmetro
mojado hasta 20 metros.

Boquillas de trayectoria alta y baja
para cada caudal.

RIEGO LOCALIZADO

Regaber
&

Rafael Riera Prats, nave 6
08339 VILASSAR DE DALT (Barcelona)
Tel.: (93) 753 12 11 - Fax: (93) 750 85 12
Télex: 59229 RGBR E

CUBRE -SUELO:

GaV er
B Manta tejida de polipropileno e°’f_l
‘M Mayor permeabilidad al agua (((( m
B Estabilizado a los rayos
Ultra Violeta - Mayor duracién PLASTICOS

® Muy resistente, incluso soporta
la circulcion de pequerios
tractores y furgonetas

OTTO SCHWARZER WINTER

Avda. Canarias, 48 - Venta Gutiérrez
Telf. (950) 55 44 41 - 55 34 70
Fax (950) 55 34 70
04738 VICAR (Almeria)

W Facil de instalar y de limpiar

® Reduccion de los costes
de mantenimiento

'™ Ancho y largo especiales
segun pedido
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«El SIFEL es sin lugar
a dudas, un salon
inimitable en Europa,

ya que favorece el * «
encuentro con otros -
profesionales y permi-*

oy |
te descubrir entre .
todas las novedades #, .
I v 0=
tecnologicas, la 7

solucion que he esta-
do buscando desde
hace tiempo».
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Salon Europeo de las Tecnicas del Ramo de las Frutas y Hortalizas
11, 12 et 13 abril 1996 - Parc des expositions d’'Agen

Todos aquellos que asisten regularmente al SIFEL afirman que
este salén merece realmente la pena que usted lo visite. El
SIFEL atafie a todos los profesionales del sector ... ya sean
pequefios o grandes y provenientes de todos los canales
europeos de produccién. Se encuentra emplazado en un
nuevo Parque de Exposiciones y se
extiende sobre 60.000 m2, permi-
tiendo asi examinar detenidamente
las técnicas, las innovaciones y los
servicios que puedan interesarle
directamente.

El SIFEL es un verdadero salon de
negocios y por lo tanto le permite

de un marco altamente profesional, donde abundan tanto las
marcas nacionales como las internacionales.

Y, dado que el secreto de su éxito radica en la informacién, el
SIFEL ha organizado |2 conferencias, un coloquio acerca de
los «mecanismos de proteccion de las producciones mediante
los cobertizos frios» y un trofeo de la
innovacion.

Usted puede aprovechar aqui de una
gran ocasién para discutir, comparar,
criticar, negociar .. Venga rapido a
esta capital de 3 dias, ya que después,
sera demasiado tarde. j Son muchas
las cosas que suceden a lo largo de

“syfel

An !
AGEN Bl INTERNATIONAL ‘N30

también realizar sus compras dentro

I:upitul Europea de las Frutus v \lerduras

Cupon respuesta que debera ser remitido a : ORGAGRI - 271 rue de Pechabout 47000 AGEN - FRANCE
-Cantidad solicitada de invitaciones para visitantes al SIFEL 96 (indicarlo en el recuadro siguiente)

APEllidO @ oo, SoCiedad 1 ... e |
Direccion :
............................................................................ Cadigo postal : ......cceenercennnneCiudad ¢ ..

IS 2 torereerreeeseenererrereensasssessassenees TElEONO. ettt eesesseessesessessaenseseenaene Fax :

............................................................................................................................................................................................................

............................................................

............................................................




La citricultura
del Rio de la Plata
se reune en
Concordia

La reunién de Argentina
convoc6 también a integran-
tes del quehacer citricola del
venino pais de Uruguay y el
punto de encuentro fue la Es-
tacion Experimental Agricola
(EEA) de Concordia, perte-
neciente al Instituto Nactonal
& Tecnologia Agropecuaria
(INTA).

Esta vez la novedad fue
un segundo dia de encuentro
que se efectud la jornada pre-
via, el 14, en Chajari, donde
se analizaron temas como el
control de heladas y la renta-
bilidad de las explotaciones
citricolas.

pag.66

Florida, lider
mundial en
produccion de
pomelos

El pomelo fue introducido
en Florida en 1823 por el
conde Odet Philippe.

En un principio se utilizé
como refresco en el sur de
los Estados Unidos y se creia
que era eficaz para curar en-
fermedades como son la gri-
pe u otras.

pég.57
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Caustier, la maquinaria para el
calibrado mas rapida y eficaz

C

La empresa franco-espaiiola fabrica desde hace mds de 75
afios en la localidad francesa de Perpifidan y la espafiola de
Figueres, todo tipo de maquinaria para el calibrado de frutas.
Su dltima méquina, Calinda, estd preparada para llegar a las
11 frutas por segundo. En este articulo hacemos un pequeifio
recorrido por la historia de la factoria, sobre sus métodos de
trabajo y sobre sus futuros objetivos en cuando a la amplia-
cién de mercado.

pag.58

POSRECOLECCION DE HORTALIZAS (Vol. 1)

Esta obra trata en profundidad el manejo y
la tecnologia posrecoleccion existente
para la preservacion de la calidad de las
hortalizas. El tratamiento del tema se basa
en especies agrupadas en funcion de
similitudes en el comportamiento de la
posrecoleccion.

Ref: 905 - 5.800 Pts.

Tel.: +34(9)77 - 750402 - Fax: +34(9)77 - 75 30 56

El desarrollo
horticola turco

El sector horticola turco se
encamina hacia la mejora
profesional con una superfi-
cie de cultivos protegidos su-
perior a las 16.000 hectareas.

Con una poblaciénf que se
acerca a los 70 millones de
habitantes, la mayoria de
ellos muy jévenes, Turquia
es un consumidor potencial
de hortalizas, pero la expor-
tacion es el factor méas favo-

rable para su desarrollo
horticola.

pag.112
Comportamiento

posrecolecion de
la manzana
«Braeburn»

Evitar producciones pre-
maturas y regular muy bien
los niveles de nitrégeno, cal-
cio y magnesio, son algunas
de las principales recomen-
daciones para disminuir los
desérdenes fisioldgicos cau-
sados en la manzana Brae-
burn.

En este articulo expone-
mos los problemas que pue-
den encontrarse los neo-
zelandeses, los maximos pro-
ductores de esta variedad de
manzana.

pag.55
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[ ' Fosfito Potésico al 50% h

FRUTALES BRIFOS - K =i

ABONO CEE LIQUIDO _
FORTALECE A LA PLANTA FRENTE A ENFERMEDADES FUNGICIDAS
ESTIMULA EL CRECIMIENTO

e ®
i g ©@®EX Tel.: (96) 280 01 63
_ (Valencia) (GO BERIG Fax: (96) 280 01 11

7 ' N
Vivero de plantas horticolas

4

:B,Q,.F‘LE}X(R Laboratorio de bolsillo

(Sistema Reflectoquant)

La revolucion en el analisis del agua,
suelos, sustratos y alimentos

Apartado Correos, 107
Viveros - Oficinas:

08380 MALGRAT DE MAR
(Barcelona)

I (93) 765 44 14
\ GGI'BO'PICII’TI’ Fzj: ((93)) 765‘:15 06

MECANIZAMOS SU CADENA
PRODUCTIVA

e -
- Maquinas enmacetadoras.
- Cintas de transporte.
- Nebulizadores programables.

Delegaciones de MEREK Farma y Quimica, S.A. Div. Reactives - Mezcladores de sustrato.

Barcelona: Tel.: (93) 485 06 5 - Fax: (33) 485 30 92 - Todo tipo de utillaje.

Bilbao: Tels.: (94} 423 95 40/ 423 26 88 - Alimentadores de sustratos y maceta.
Granada: Tel. y Fex: (358) 12 64 12 - Eto

La Corufia: Tel.: (381) 26 26 78

Madrid: Tels.: (31) 310 33 12/310 25 38 - Fax: (31) 410 35 32
Murcis: Tel.: (968) 24 33 35

Dviedo: Tel.: (98) 522 12 35 - Fax: (98) 520 36 93 CF

Sevilla: Tels.: (95) 422 63 15/ 422 42 83 - Fax: (35) 422 31 11 Marqueés de Sotelo, 1

Valencis: Te!.: (96) 348 18 75 - Fax: (96) 346 12 63 ERMOSAN CB. 46610 GUADASUAR (Valencia)

| e e e e iy | MAGHINARIA ¥ ACCESORIOS PARA HORTCULTURA.  Tel.: (96) 257 01 55 - Fax: (96) 257 10 52

TECNOLOGIA APLICADA A SUS CULTIVOS

Con los sitemas mds avanzados de:

Riego por goteo * Equipos de filtracion ¢ Equipos de presion
Fertilizaciéon ¢ Automatismos e Control P.H. y C.E. ¢ Aspersion
Control ambiental ¢ Nebulizacién « Equipos fitosanitarios
Tratamiento de aguas  Calefaccion

SRUTEC ==

C/ Aire, 99 - 30880 AGUILAS |Murcia Pol. Ind. La Redonda - C/ Quinta. Parc, 21

- Tel.: (950) 58 10 48
1EC Tel.: [968) 44 60 00 - Fox: (968) 44 78 82 04710 Sta. M? del Aguila - (€] Ejido - Almeria) Fax: (950) 58 10 68

RIEGOS Y TECNOLOGIA, §.L.




___Turauia

El desarrollo horticola turco

El sector horticola turco se encamina hacia la mejora profesional con una
superficie de cultivos protegidos superior a las 16.000 hectdreas.

Considerando la situa-
cion geografica de Turquia y
el contenido de la palabra
«horticultura», a continua-
cién daremos una breve in-
formacién del conjunto de la
horticultura de Turquia. Es
posible estudiar la horticultu-
ra turca bajo diferentes titu-
lares, tales como hortalizas,
frutas, flores o cultivos prote-
gidos y en pleno campo, o se
puede hablar sobre diferentes
zonas climdticas. Personal-
mente, prefiero dividir el tema
en cultivos basicos y hablar
primero de las hortalizas.

Aunque la exportacién
es el factor mds favorable
para el desarrollo horticola,
Turquia es un consumidor
potencial de hortalizas con
una poblacién de casi 70 mi-
llones, la mayoria de ellos
jovenes.

Actualmente, los culti-
vos protegidos, con 30 afios

® Con una poblacion de casi 70 millones de
habitantes, la mayoria de ellos jovenes, Turquia
es un consumidor potencial de hortalizas,
pero la exportacion es el factor mas favorable
para su desarrollo horticola. ®

de  historia, ocupan unas
16.000 ha. Esta cifra incluye
modernos invernaderos con
ventilacién en la parte supe-
rior de 4-6 m de altura y de
1.000-6.000 m2 (20% del to-
tal de la zona protegida) y
casas de pldstico construidas
con madera o aluminio de 3-
4 m de altura sin ventilacién
en la parte superior (40%) y
tineles altos y bajos (40%).
Los invernaderos altos de
pldstico con ventilacién en la
parte Superior no Se ven con
la frecuencia que deberian.
La produccién de horta-
lizas es un negocio familiar,
a excepcion de la produccion

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO’96

industrial para transforma-
ciéon. Una familia tiene un
término medio de 2000-3000
m2 de invernaderos en total.
Hay otras que poseen mds de
5 ha, pero no son mas de 30.

60% del total

Antalya es una ciudad
importante en cultivos prote-
gidos: tiene el 60% del 4rea
total en Turquia. Kumluca,
Demre, Gazipasa, Alanya,
Mersin, Fethiye son los «dis-
tritos» donde abundan los in-
vernaderos.

La linea costera entre el
Mar Mediterraneo y las Mon-
tafias Toros, que es muy es-

Una impresionante v bella vista de
Kumluca, la mds importante Zona de
invernaderos. Aqui se combinan
modernas instalaciones con
ventilacion en la parte superior,
Jjunto con casas de pldstico
construidas con madera o aluminio,
sin ventilacién en la parte superior,
v también uineles altos v bajos.

trecha en algunos lugares,
tiene inviernos célidos con
una o dos semanas de noches
heladas. Pero existen zonas
con microclimas donde nun-
ca se dan grados negativos.

El tomate es el producto
que mds se cultiva en los in-
vernaderos. Las variedades
larga vida israelis han sido
los lideres del mercado en
los dltimos 4 afios, mientras
que antes lo fueron las varie-
dades holandesas principal-
mente de S&G. Los frutos
blandos no se aceptan debido
a la mala organizacion del
envasado y del marketing.

La produccién de pepi-
no Beth Alpha es el segundo
cultivo mds importante, con
un potencial alrededor de los
70 millones de semillas por
afo. Aunque las compafias
holandesas siguen dominan-
do, el mercado turco estd
presionado por los bajos pre-
cios de las compaiiias de se-
millas locales e israelitas,
que tienen cuotas de mercado
mds altas cada afo con nue-
vas variedades hibridas. De
Reuter es adn el lider del
mercado  mientras  Qamar
(Royal Sluis) es la variedad
mas productiva para cultivo
de invierno.

El mercado turco nece-
sita tipos de frutos bastante
diferentes, si se compara con
las variedades de pimiento
europeos: mas pequenos en
tamano y de pared mds del-
gada. La variedad local lla-
mada Demre Sivrisi es muy
productiva, teniendo frutos
de tipo italiano.

Dolma Biber es un tipo
cuadrado, pero los frutos son
mds pequenos y delgados; se
usa principalmente para re-
[leno. Dolmy FI (S&G) com-
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FRUTAS Y HORTALIZAS

Demre Sivrisi es una variedad local de pimiento, de la cual se obtienen
producciones muy elevadas de frutos tipo italianos

parte este mercado en la pro-
duccién de invierno por su
tolerancia al frio, aunque sus
frutos son més gruesos y pe-
sados. Charliston es también
una variedad muy productiva
de color verde claro y frutos
dulces, en tipo italiano, pero
mayores que Demre Sivrisi.
Sirena F1 (Rijk Zwaan) es u-
na variedad muy vigorosa con
buena tolerancia al frio para la
produccién de invierno.

Turquifa es uno de los
paises que consumen mds be-
renjenas. Las principales va-
riedades son Mileda Fl y
Munica F1 de S&G, con fru-
tos semialargados que tienen
un color oscuro.

El calabacin es el culti-
vo principal de los tineles
bajos para producir en prima-
vera. Iskenderany (PS) es el
lider del mercado con frutos
cilindricos. Jedida (Tezier), que
tiene una planta muy fuerte, es
la variedad para invierno.

Ultimamente, los melo-
nes tipo Galia son los maés
novedosos en las produccio-
nes tempranas de invernade-
ros y tineles bajos.

La produccién en cam-
po abierto para el mercado
en fresco se realiza bdsica-

IRAN

SIRIA

mente con semillas standard
excepto en el cultivo de to-
mates carnosos. Pero recien-
temente, en las zonas donde
existe un buen marketing, el
uso de semillas hibridas es
frecuente. Esta produccién se
exporta a los paises drabes en
camién. La produccién en
campo abierto para el merca-
do en fresco representa un
enorme potencial para las
compaiifas semilleras y es un
mercado a la espera de los
promisorios hibridos.

El cultivo de hortalizas
para la industria se ha estd
desarrollando en los dltimos
cinco anos en Turquia. Pero
Turquia es uno de los princi-
pales paises que ha produci-
do més pasta de tomate del
mundo en los 10-15 udltimos
afios. Hay 5 610 empresas
que trabajan a gran escala.
Las industrias compran las
hortalizas a los agricultores
bajo contrato; estdn situadas
principalmente en la parte
del mar de Marmara y del
Egeo. Los productos conge-
lados se estdn popularizando
en los supermercados.

El cultivo protegido ha
estado liderando las mejoras
en el paso de Ja horticultura
tradicional a horticultura mo-
derna con nueva tecnologfa.

Nivel tecnolégico

Hablando del nivel tec-
nolégico de la produccién de
hortalizas, = Turquia  estd
abierta todos los ingresos
procedentes de la agricultura
del extranjero. Casi todas las
empresas semilleras interna-
cionales estdn trabajando de
forma activa en el pais.

El agricultor turco cono-
cié el riego por goteo hace
casi diez afos. Actualmente,
el 70% de los invernaderos
se riegan y abonan por goteo
excepto los tineles bajos,
mientras que casi todos los
cultivos al aire libre se riegan
por surcos.

El abono orgdnico se
utiliza mucho. Generalmen-
te, se trabaja con bajos nive-
les de conductividad elidrica,
lo que hace que las plantas
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TURQUIA

sean mds vegetativas que las
normales. Esto afecta princi-
palmente a la calidad de la
fruta y al uso de pesticidas.
La tecnologia proceden-
te del extranjero se estd in-
troduciendo a través de las
empresascomercializadoras o
bien algunas compaiiias de
Turquia se dedican a desarro-
llar nuevos materiales para la
horticultura. Creo que el
agricultor turco tiene todas
las herramientas necesarias
para una buena produccion.
Cuando digo esto, estoy
considerando el hecho que
Turquia tiene una muy buena

para el mercado nacional.

Este es también el moti-
vo de la lenta mejora del
mercado. Ellos pagan al agri-
cultor los productos, pero no
tienen en cuenta las diferen-
cias de calidad y no tienen la
capacidad para clasificar la
calidad. Los agentes tampoco
se preocupan demasiado por
los consumidores.

Turquia exporta hortali-
zas a los paises europeos,
mayoritariamente a aquellos
donde vive gente turca. «Los
paises del bloque del Este y
los 4rabes son ahora nuestros
mejores mercados», dice el

® Turquia tiene una muy buena situacion
geografica: una bonita y enorme tierra para la
horticultura, mucha agua y un clima adecuado
para muchos tipos de hortalizas. La mano de
obra es también barata y disponible. @

situacién geogréfica: una bo-
nita y enorme tierra para la
horticultura, mucha agua y
un clima adecuado para mu-
chos tipos de hortalizas. La
mano de obra es también ba-
rata y disponible.

Turquia estd situada cer-
ca de paises dispuestos a pa-
gar por productos de calidad
y de paises que aceptan una
calidad inferior. La poblacién
de Turquia también puede
pagar las hortalizas. Con esta
situacién, Turquia es el pais
que puede comprar tecnologia
gracias a su poder adquisitivo.

El otro gran problema,
después de la produccién, es
la comercializacién de los
productos. No existe una or-
ganizacion entre los agricul-
tores; los productores de hor-
talizas no admiten las coope-
rativas y tampoco hay mu-
chas compafifas que tengan
capital en la produccién de
hortalizas y en el sector de
marketing. Esto es un nego-
cio familiar; cada pequeiia
explotacién es libre y la lle-
van distribuidores y agentes
que usan sistemas primitivos
de envasado y transporte

Sr. Osman de Erman Ltd.,
una pequefia empresa expor-
tadora, y continda: «Aqui no
tenemos suficiente fruta de
calidad en el mercado mucho
tiempo. Es muy dificil com-
petir con Holanda, Espafa y
Marruecos». Creo que la si-
tuacién es como la historia
del huevo y la gallina. Debe-
rfamos decidirnos a empezar
a actuar profesionalmente por
algin sitio. Los agentes y
exportadores pueden inducir
a los horticultores a producir
calidad, pues ellos pagan, y
no hay otra organizacién que
los dirija a ellos. Deberian
reconocer la calidad y pagar.

Pero tenemos que con-
tribuir a abastecer su sistema
con hortalizas de calidad
continuamente, mejorando
nuestra tecnologfa de produc-
cién. La horticultura turca
esté todavia en el camino ha-
cia la mejora profesional.

Himmet Fidan
Director de Genagri Seed
(Antalya, Turquia)

scamos
ESENTANTE
j/ TRIBUTORS

Gipe=scosey 4
g o |
-

La comercializacion de frutos blandos (en la foto superior) no es todo lo
floreciente que podria ser, debido a un inadecuado embalaje y una insuficien-
te campana de marketing. En la imagen inferior el autor del articulo, Himmet
Fidan, director de Genagri Seed (Antalya, Turquia)
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Una seleccion muy especial

BULBOS de maxima calidad
tratados y seleccionados de
GLADIOLOS, LILIUM, LIATRIS,
TULIPANES, IRIS...

[mportados de Helanda de
LASTO y SOUVEREIN & ZOMNEN.

Gladiolos importagos ae Francia.

GERBERA

y PLANTAS DE LIMONIUM STATICE,
LISIANTHUS, DELPHINIUM...

Producidas y seleccinnadas en Holanda por
Fa.PVAN DER KAMP, Fa J.VAN DERN BOS,
y VEGMO.

ESQUEJES de CLAVEL de Holanda  BULBOS A GRANEL y en COFRES,
de WESTSTEK SEMILLAS HORTICOLAS
y de produccion nacional. Y MATERIAL VEGETAL DE JARDINERIA.

ESQUEJES de CRISANTEMO, GYSOPHILA,

GALICIA. [ Javier Abuin Tel, 986 871717
CATALUNA. Gornizalo Del Rio Tel. 93 7501515
BALEARES. Vicente Gomila Tel. 971 540277
Rodriguez Tel. 98 5750017
sales lozano C.B. Tel, Q57 713639

BULBOS ESPANA

Mariano Pifiero e Hijos, S.L.

C/Carbdllino 7 Bajo D 28024 MADRID
Tels 91 7110100/6950 Fax 91 7118744

LA TECNOLOGIA
MAS MODERNA
AL SERVICIO
DEL CULTIVO

&

1
XILEMA

XILEMA: La mas completa gama

de equipos para el control de riego, nutricién y clima.

ESTOS EQUIPOS ESTAN DISTRIBUIDOS POR:

NOVEDADES DELEGACIONES: MURCIA Ctra. Mazarrén-Puerto. Km. 2.5 Nave 1 - Apartado Correos n° 26 30870 MAZARRON (MURCIA) - Telfs.: (968) 59 01 51 - 59 02 76
AGRICOLAS Fax: (968) 59 17 80 * Ctra. de Los Aluizares, Km. 1’5 - 30700 TORAE PACHECO (MURCIA) Teif.. (968) 57 81 82 - Fax: (968) 57 70 50 » ALMERIA Avda. Carlos Il,
i’ n® 25 - 04740 EL PARADOR (ALMERIA) Telf.: (950) 34 19 47 - Fax: (950) 34 26 09 « CIUDAD REAL Ctra. Argamasilla. Km. 0300 - 13700 TOMELLOSO (CIUDAD

REAL) Telf. (926) 51 48 95 - Fax. (926) 51 48 66




FRUTAS Y HORTALIZAS

La experiencia chilena

Comportamiento posrecoleccion
de la manzana «Braeburn»

Nueva Zelanda es el principal productor de Braeburn, pais donde se originé
hace mads de treinta afios a partir de una semilla de Lady Hamilton

Como saben bien los
neozelandeses, la manzana
Braeburn es susceptible a des-
6rdenes fisiolégicos tanto en
pre como en poscosecha. Entre
ellos se cuentan bitter bit, la
mancha lenticelar, corazén
acuoso, pardeamiento interno,
corazén pardo y escaldado.

Los estudios realizados
en Nueva Zelanda y Estados
Unidos han permitido esta-
blecer una serie de recomen-
daciones para disminuir la
incidencia de estos proble-
mas.

Maria Soledad Reyes,
ingeniero agrénomo de la
cooperativa chilena Cope-
frut, los resume, como paso
previo a explicar la experiencia
en huertos de su pais (el traba-
jo completo estd publicado en
Revista Fruticola n.3 de 1994):

I - Evitar producciones
prematuras, especialmente de
arboles débiles, lo que signi-
fica no producir el segundo
afio y limitar la del tercero.

2 - Durante los primeros
aflos de produccidn, regular
muy bien Jos niveles de ni-
trégeno, calcio y magnesio.

3 - Realizar numerosas
aplicaciones de calcio -que
pueden llegar hasta 15 en
huertos con alta incidencia
de bitter pit-, comenzandolas
cuando el fruto tiene el tama-
fio de una nuez.

4 - Cosechar cuando la
madurez interma y el cambio
en el color de fondo de la
piel asi lo indiquen; en
Braeburn esto significa hacer
al menos tres cosechas frac-
cionadas. El retraso para la
adquisicidn del color produce
serios problemas de hari-
nosidad y desuniformidad de
madurez.

5 - Promover la polini-
zacion de las primeras flores
que son las que producen la
fruta de mejor calidad y me-
nos susceptible al golpe de sol.

® Evitar producciones prematuras y regular
muy bien los niveles de nitrégeno, calcio y
magnesio, son algunas de las principales reco-
mendaciones para disminuir los desérdenes
fisiologicos de la manzana Braeburn. e

La manzana Braeburn es susceptible a desérdenes fisioldgicos tanto en pre como en poscosecha. Entre ellos se cuentan
bitter bit, la mancha lenticelar, corazén acuoso, pardeamiento interno, corazén pardo y escaldado.

Buenos  polinizadores
tempranos son las variedades
Fuji, Granny Smith, Elstar y
los tipos de manzanos de flor
(«crabapples»).

6 - Evitar la formacién
de estructuras pobres y/o dé-
biles, pues en ellas la fruta
queda sobreexpuesta a la luz
solar, lo que provoca una alta
incidencia de golpe de sol.

En Chile, la primera co-
secha fraccionada de Brae-
burn se hace unos 10 a 15
dias después que la de varie-
dades tipo Red Delicious
(Starkrimson, Red Spur, etc.)
y los intervalos entre perio-
dos son de unos siete a diez
dias.

Es importante que en la
primera pasada se cosechen
los frutos de la parte alta del
arbol y que estin sobre ma-
dera del afio, ya que son los
de madurez mds avanzada y
los de menor calidad.

M.S. Reyes sigui6 el
comportamiento  posrecolec-
cién de dos grupos de frutos; el
primero de ellos corresponde a
los cosechados en la primera
cosecha parcializada y los se-
gundos, a la tercera cosecha
parcializada.

Respecto a los primeros,
observé una mayor aptitud
para la conservacion. Los
que no presentaron desérde-
nes poscosecha mantuvieron
una madurez adecuada hasta 4
meses a 0°C mds los periodos
de simulacion de comercia-
lizacién, de 7 y 14 dias a 20°C.

En los frutos de la terce-
ra cosecha se observé una ré-
pida aparicién de desérdenes
fisiolégicos, atin en aquellos
que no se almacenaron a 0°C.
Para ellos se justifica el utili-
zar la técnica de mantenerlos
a 20°C durante 7 a 14 dias
con el fin de separar la fruta
en funcién de su potencial de
conservacién. Al cabo de 4
meses a 0°C la mayor parte
de la fruta de esta tercera co-
secha present6 harinosidad y
color de fondo amarillo.

Redaccién—
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MAQUINARIA Y PRODUCTOS PARA
LA PMCOLECCION

Disetio y construccion
‘de lineas completas para
tratamiento, seleccion,
calibrado, etiquetado y
empaquetado de frutas y
hortalizas.

Fabricacion de
productos quimicos para
el recubrimiento y
proteccion de diversas
Sfrutas y hortalizas.

FOMESA

FOOD MACHINERY ESPANOLA. S. A.

Jesis Morante Borris, 24 - 46012 Valencia
Tel.: (96) 367 77 62 - Fax: (96) 367 79 66
Télex: 64117 FME-E

Las nuevas tecnologias impactan en ¢l mercado del riego y fertilizacion resultan-
do en que Van Vliet introduce ahora el MidiAqua, version 2.0-E, para sistemas
de inyecci6n directa, circuitos cerrados o en by-pass.

Modular :  Se trata de un modelo de base del MidiAqua con varios médulos
de extensién (CE, pH, arranques suplementarios, grupos/progra-
mas adicionales, programa de plus).

Abonos : 3 a8 abonos distintos + dcido/base

Valvilas : 20 a 100 electro valvilas

Grupos : 3 a 10 grupos/programas

Arranques :  manual/a hora fija/ciclico/por contacto/radiacién/velocidad del
viento/deteccion de lluvia/temperatura exterior etc.

Varias . agitadores, autolimpieza de filtros, vaciar/llenar/pre-enjuagar el
deposito de mezclas, deteccién nivel minimo de los abonos, con-
tinuar con agua fresca en caso de una alarma de CE o pH, etc.

Pidanos mds informacion sin compromiso:
Van Vliet-Espaina, C\.Massamagrell 9,
03203 ElcheAlicante.

tel. y fax 96-5425803. port. 908-461021.

Nuestros equipos estdn distribuidos por: Almeria: Riegos Todagua sl, 950-581086, Murcia: Agrotecnica del Sureste sl 968-166406, Valencia: Instituto
TecnolGgico Europeo sa, 96-1550954. [slas Canarias: Agritcan sl, 922-572094.



Produccion de citricos

Florida, lider mundial
en produccion de pomelos

El pomelo fue introduci-
do en Florida en 1823 por el
conde Odet Phillippe. En un
principio se utilizé6 como re-
fresco y se crefa que era efi-
caz para curar enfermedades
como la gripe. A partir de en-
tonces, los productores de po-
melo empezaron a vender a
las gentes del norte, convir-
tiendo a Florida en la primera
zona del mundo en la que el
pomelo tenfa importancia a
nivel comercial.

Hoy en dia existen en
Florida mas de 12.000 pro-
ductores de pomelo y la su-
perficie que a su cultivo se
dedica alcanza las 316.400
hectareas.

El FDOC

El Florida Department of
Citrus (FDOC) es una agencia
afincada en Florida que se
fundé en 1935. Su cometido
es proteger la calidad y la re-
putacién de los citricos que se
producen en Florida, tanto en
el mercado nacional como en
el internacional.

Mohamed Ismail, director del departamento de investigacion de fruta fresca
de la universidad de Florida.
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CITRICOS

En la imagen superior, trabajadores
envasando pomelos en Florida. La
industria de los citricos da trabajo a
mads de 100.000 personas.

Gran parte del presu-
puesto del FDOC se destina a
campaiias publicitarias para
promocionar los citricos en
Estados Unidos, Canad4, Eu-
ropa y Asia.

El principal mercado de
exportacién es Japon y a nivel
europeo destacan Francia,
Reino Unido, Bélgica, Ale-
mania, Holanda, Austria y
Suiza.

En el Lake Alfred Citrus
Research and Education Cen-
ter se realizan trabajos de in-
vestigacion, basados en temas
de posrecoleccién, métodos
de cosecha y desarrollo de
nuevas variedades. Los cienti-
ficos trabajan en colaboracién
con el Instituto Agroali-
mentario de la Universidad de
Florida y el Departamento de
Agricultura de los Estados
Unidos.

La temporada 1995-96

Los dltimos datos reco-
gidos muestran que las expor-
taciones de Florida a Europa
han aumentado un 2 % res-
pecto a la temporada anterior.
Para el final de la préxima se
prevé un incremento del 10 %
del volumen de las exporta-
ciones.

Promociones

El FDOC da especial im-
portancia a los programas de
marketing destinados a captar

la atencién de los supermer-

cados. Estas campaias se ba-
san en la eficacia de la distri-
bucién, el indice de ventas y
el sabor dulce y jugoso del
pomelo.

Esta temporada se lleva-
rd a cabo una nueva campaiia
de promocién del zumo de
pomelo y de naranja en Fran-
cia, Alemania y el Reino Uni-
do.



REPORTAJE

En la imagen superior aprecia

una mdquina Calinda de unas dime
considerables que estd trabajande von
Al lado, Jean Charles C

| Tecnologia
Caustier, la maquinaria
para el calibrado
mas rapida y eficaz

La empresa franco-espaiiola fabrica desde hace mads de 75 aiios en Perpiiidn y
25 aiios en Figueres todo tipo de maquinaria para el calibrado de frutas. Su
iltima mdquina, Calinda, estd preparada para llegar a las 10 frutas por segundo.

Cuando el padre de
Claude Caustier empezd a
trabajar alld por 1919 en un
pequeio taller de maquinaria
agricola en la localidad de
Perpinan (Francia), probable-
mente no se imaginaba que
75 arios después, su hijo
Claude Caustier, presidente -
director general y su nieto
Jean Charles Caustier, con-
vertirian la empresa en una
de las mas potentes de Euro-
pa especializada en la fabri-

cacién de equipos para la
manipulacién de frutas y hor-
talizas en fresco, tanto ente-
ros como troceados (IV
Gama) y también en la fa-
bricacién de equipos para su
industrializacién, as{ como
para la manipulaciéon en al-
macenes.

La facturacién de la em-
presa ha ido creciendo afo
tras afio. En la factoria de
Figueres (Girona) dan traba-
jo a cerca de 35 personas y

en la de Perpifian a 80 .
Actualmente,  Caustier
funciona como dos empresas
independientes  pero  que
constantemente realizan pro-
yectos comunes y tienen una
comunicacién directa. Cada
una de ellas tiene un merca-
do  potencial  claramente
sectorializado y nunca van a
competir unos con otros ya
que son complementarios.
Mientras que Caustier
Ibérica, con unas instalacio-
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nes de 5.000m-, trabaja para
Espana. Portugal y el cada
vez mds importante mercado
suramericano, Caustier Fran-
cia, con una superficie en su
factoria de 6.000m*, tiene
como clientes potenciales a
Francia, los paises europeos
y al resto del mundo, con es-
pecial interés en los dltimos
tiempos para los pafses del
norte de Africa, donde la
fruticultura se esta desarro-
llando profundamente y estd
tomando gran importancia
econdémica.

La factoria de Figueres,
que estd dirigida comercial-
mente por Josep Lopez Palo-
mera, funciona desde 1970,
(ya ha celebrado su primer
cuarto de siglo de vida) y su
razon de ser es muy sencilla.

En los afios 50 y 60, los
cerca de 50 kilometros que

Los departamentos de
investigacion y diseiio
de Caustier trabajan
siguiendo las
especificaciones
dictadas por las
necesidades que tiene
cada cliente.

separan las dos localidades,
Figueres y Perpifidn, se con-
vertian en varias horas de co-
che por las dificultades en las
vias de comunicacién y en
las aduanas. Pero, ademas, se
debe tener en cuenta que los
aranceles eran muy Superio-
res en esa época, muy distin-
to a lo que pasa en la actuali-
dad.

Claude Caustier, el pre-
sidente-director general de
Caustier Francia, tiene una
vision comercial muy clara y
sabe que cada cliente tiene
una necesidad especifica. Por
este motivo siempre ha crei-
do conveniente que los de-
partamentos de investigacion
y disefio trabajen siguiendo

Arriba, otra mdquina Calinda, en esta ocasion realizande el proceso de
calibrado de manzanas. Abajo, Jean Charles Caustier, de Caustier
Francia, junto a Josep Lopez, director comercial de Caustier Ibérica, a

~ las puertas de la factoria de Perpiridn.
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las especificaciones dictadas
por las necesidades de cada
cliente.

Caustier siempre trabaja
sobre pedido. El departamen-
to técnico intenla aconsejar
siempre la mejor opcién para
las  necesidades de cada
cliente, dependiendo del tipo
de fruta y de la cantidad y el
volumen anual de frutas, re-
comendard una maquina u
otra.

La empresa Caustier ha
evolucionado con el paso del
tiempo. Ha pasado de ser
considerada como una em-
presa productora de maqui-
naria a una empresa que in-
vestiga nuevas formas y ca-
racteristicas para ir aplicando
a los nuevos productos.

Caustier esta dividida en
tres  departamentos:  taller
mecdnico; automatismo (elec-

Caustier ha ido
aumentando aiio tras
aiio su facturacion y
da empleo a 80y 35
trabajadores en las
factorias de Perpiiidn
y Figueres,
respectivamente.

tricidad); electronica e infor-
mdtica. Cada uno de ellos se
encarga de que cuando el
cliente recibe la mdquina que
ha pedido le llegue con todas
las garantias y preparada
para empezar a funcionar.

Los técnicos, ingenieros
e informdticos de Caustier
conciben y realizan las cade-
nas tecnologicas completas,
desde las mads sencillas a las
mds elaboradas, permitiendo
el calibrado mecdnico o elec-
trénico, el embalaje manual
o automadtico, la seleccion
electronica de color y tama-
fo, asi como la administra-
cién de las informaciones en
tiempo real de todos los as-
pectos del proceso.
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REPORTAJE

Sus
den llenadores de palox: dis-

equipos compren-
tribuidores automaticos de
bandejas; apiladores-vaciado-
res automdticos de palox;
inmersores de palox, alternati-
vos 0 continuos; inmersores de
cajas, alternativos o continuos;
mesas de tria;, lavadoras:
cepilladoras, enceradoras: abri-
llantadoras; secadoras; selec-
cién de color electrénico; cali-
bradores de mallas; calibra-
dores de diafragma; calibrado-
ras  pesadoras  mecdnicas;
calibradoras pesadoras o di-
mensionales electrénicas; ma-
terial de recepcidn; transporte;
transferencia, conexion, puesta
de cubres automdtica 'y
paletizacion.

Pero ademas de todo es-
tas maquinas para calibrado
de frutas, Caustier también
fabrica otro tipo de equipos
que dan una solucién meca-
nizada a los mas diversos
procesos: fabricas de conser-

Los servicios técnicos de
Caustier se encargan de llevar
las mdquinas hasta su destine,

de su montaje y del posterior
servicio de mantenimiento y
reparacion si es necesario.
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Calinda de Caustier
permite un calibrado
multifrutos, pesar

al gramo con precision,
medicion del volumen,
todo con gran rapidez
y separacion por colores.

PPV OOIIOORIODOEONS

vas, limpieza de playas, li-
neas de datiles, troceado de
hortalizas (IV Gama)...

Calinda

Calinda de Caustier es
ahora mismo, y desde hace
ya unos afos, el maximo ex-

ponente del trabajo de la fir-
ma franco-espaiola en el de-
sarrollo de las mdquinas para
el calibrado y medicion de
las frutas.

Calinda permite un ca-
librado multifrutos (pueden
trabajar con peras, melocoto-
nes, manzanas, citricos, ci-
ruelas, kiwis, nectarinas,
etc); el peso al gramo preciso
(con un sistema de aproxima-
cién con un error inferior al

gr. por unidad); el volu-
men; la rapidez (hasta 10 fru-
tos por segundo y linea); la
separacién por colores (gra-
cias a un sistema de andlisis
total del fruto por pixels).

Las dltimas innovacio-
nes de Calinda permiten tam-
bién una detecciéon de man-

Calinda de Caustier estd
preparada para
prdcticamente todo tlipo
de frutas. Las manzanas,
a la izquierda, o los
citricos, a la derecha.
Estos iltimos son un

mercado muy importante
y a tener en cuenta en el
futuro inmediato para la
expansion de la empresa
al mercado del Levante

espaiol, entre otros.

chas importantes en la fruta.
También permite separar el
russetting de la manzana,
siempre en tiempo real. Ade-
mds, todo este trabajo lo
hace con mucho cuidado con
la fruta, con suavidad y de
manera silenciosa.

El futuro de Caustier y
de Calinda pasa por la conti-
nua comercializacion de esta
mdquina en nuevos merca-
dos como son por ejemplo el
suramericano, donde Caus-
tier Ibérica tiene depositadas
grandes esperanzas y en la
inclusion de Calinda en el
importante mercado de los
citricos.

Isaac Albesa,
Mdnica Fernandez
Ediciones de Horticultura
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CD(’)nde estan las claves
para la tecnologia y los negocios
horticolas en frutas, hortalizas,
flores y viveros?

En la revista mas leida
del mundo
en lengua espaiiola

Edic sd H rt It a, S.L. Ap rtado de Correos 48. - 43205 REUS (Tarragona).
P d 16, 12. - Telf.: (977) 75 02 04 Fax: (977) 75 30 56
mlhrt om@servicom.es / e malhncm@t net.fut.es



FRUTAS Y HORTALIZAS

De Ruiter Seeds
en Antalya

Novedades en tomate y berenjena comercializadas por la
empresa turca Antalya Tarim

B Turquia, De Ruiter
Seeds es representada por
Antalya Tarim, una relacién
casi once afos. De entre los
productos que comercializa,
en estos momentos los més
promisorios son: Liky FI, un
tomate de racimos, larga
vida, estd en el mercado des-
de hace tres campaiias, conti-
nia dando buenos resultados
para plantaciones de invier-
no. La novedad es Target-N,
también larga vida, del que
se destacan sus frutos, con
resistencia a nemdtodos. Se
ensaya para cultivo en invier-
no, pero las temperaturas ati-
picamente altas de los tres
Gltimos afios no permiten sa-
car conclusiones definitivas.
Destaca también Talya FI,

una variedad para cultivo de
otoflo, muy vigorosa, lo que
le permite soportar bien con-
diciones de virus y nemé-
todos.

Berenjena Faselis FI, de reciente comercializacion pero de muy buenas

expectativas para la proxima campana. A la izquierda, Target-N, tomate larga
vida de frutos altamente resistentes a nemdtodos.

En berenjena, el panora-
ma se espera esté dominado
por Faselis Fl, una variedad
de reciente comercializacion.
D8, es el otro material de
esta especie que estdn comer-
cializando, es una berenjena
tipo Denver. AT-61, AT-75 y
AT-65 son nuevas variedades
de pepino que se consideran
muy promisorias. 61 y 65 tie-

nen multiresistencia a virosis
y ambos mildiu y son para
siembras de otofio-primavera
y pueden llegar a usarse para
las de verano. Se piensa con
ellos poder obviar el proble-
ma de virosis que afecta al
drea de lzmir. 75 es resistente
a mildiu y se adapta a siem-
bras més tempranas.

( 1 1

Principal producto horticola
congelado de Chile

Frambuesa chilena

Chile ha experimentado un alza en sus plantaciones
de frambuesa, la cual estd dirigida principalmente
a suministrar materia prima a la industria
de congelados y jugos

62

La frambuesa (Rubus
ideae), una de las frutas per-
tenecientes al grupo de los
llamados «berries» (bayas),
se ha convertido en un pro-
ducto de alto interés en los
mercados.

La produccién mundial,
segiin FAO, alcanzé 338 mil
toneladas en 1992, que supo-
nia un descenso del 16%, a
contar desde 1989 que habia
alcanzado las 400 mil tonela-
das. Europa y la ex URSS se
encargaron de producir, en-
tonces, el 87% del total. Fue
a partir del 92 que la alta de-
manda de frambuesa, por
parte de la industria alimen-
taria, ha ido generando un
alza de precios que motiva la
rapida aceptacién de los agri-
cultores a la plantacién de
nuevos cultivares. La fram-
buesa entra en el mercado de
diferentes formas y todas
ellas con precios atractivos.
Teniendo en cuenta lo ante-
rior, Chile, pais siempre
atento a los requerimientos

del mercado exterior, ha ex-
perimentado un alza en sus
plantaciones, unas 400 hecta-
reas segun indica  Andrés
Buzeta en un articulo publi-
cado en la revista Agro de la
Fundacién Chile. En la ac-
tualidad la superficie de cul-
tivo alcanza 2.700 ha. La
frambuesa chilena estd en-
cauzada, principalmente, a
suministrar materia prima a
la industria de congelados y/
0 jugos.

Para Chile, la frambuesa
viene a ser el principal pro-
ducto horticola congelado
que exporta, tanto por el vo-
lumen como por su valor
econémico, 32% y 44% res-
pectivamente. La exporta-
cién de frambuesa en fresco,
durante la temporada 94/95
presenté un incremento del
43%, respecto a la anterior
campafia. Los mercados ex-
teriores de Chile para fram-
buesa en fresco son los de
EE.UU. y Europa.

000
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TIEMPO
Y PATATAS

En Holanda han desarrollado un
método para programar la ventila-
cién de los almacenes de conserva-
cién de patatas en base a la predic-
cién del tiempo. De esta manera se
podrd aprovechar de manera maés efi-
ciente el frio natural. El método fue
explicado por K. Pleijsier en el XIX
Congreso Internacional de Refrigera-
cion (La Haya, agosto 1995) y se
basa en calcular el mejor momento
del dia para efectuar la ventilacién.

A

UNA ECUACION
PREDICTIVA

Investigadores de la Universidad de
Massachusetts han desarrollado una ecua-
cién para predecir el nivel que alcanzarad
de equilibrio de la concentracién de oxige-
no en atmdésferas modificadas (AM) en to-
mate. El ambiente AM se logra a través del
envasado en pldstico y una apropiada com-
binacién de gases permite prolongar la
vida posrecoleccion del producto en cues-
tion.

La ecuacion tiene en cuenta las caracte-
risticas del plastico utilizado (permeabili-
dad a los gases), asi como el peso y volu-
men ocupado por el producto. Los resulta-
dos que se obtienen son vdlidos para un
determinado rango de temperaturas. La
ecuacion puede usarse para seleccionar el
plastico apropiado y para optimizar el
«ratio de envasado (packaging ratio)».
Este dltimo, un concepto introducido por
los autores, es la relacién entre la superfi-
cie de la pelicula de envasado, en centime-
tros cuadrados, y el peso del producto, en
kilogramos.

Gong, S. & K.A. Corey (1994). Predicting
steady-state oxygen concentrations in mo-
dified-atmosphere packages of tomatoes.
J.Amer. Soc. Hort. Sci. 119(3):546-550.

A

OZONO PARA ZANAHORIAS

La desaparicién del benomilo de entre los fungicidas utili-
zables en posrecoleccién ha motivado la investigacién en sus-
tancias que pudieran sustituirlo en el control del crecimiento de
patogenos. Liew y Prange han estudiado el ozono a estos efectos.

Mientras en producto sano y recolectado adecuadamente
su aplicacién no se justifica, si resulta de interés utilizarlo en
conservaciones prolongadas, hacia el final del almacenamien-
to, cuando la resistencia natural a los patdégenos del producto
se encuentra ya disminuida. Con ello se controla la formacién
de «nidos» de podredumbres. Se recomienda aplicar 8 ml/l
durante 8 horas al dia (conservacién a 2°C).

Liew, C.L. & R.K. Prange (1994). Effect of ozone and storage
temperature on postharvest diseases and physiology of carrots
(Daucus carota L.). J. Amer. Soc. Hort. Sci. 119(3):563-567.

A

CONTRA LOS DANOS POR FRIO...

La severidad de los dafios por frio en calabacines
almacenados a 5°C y luego transferidos a 20°C se re-
dujo con un tratamiento prealmacenamiento de agua
caliente a 42°C durante 30 minutos. Los dafios de frio
disminuyeron ain més cuando los frutos se precon-
dicionaron a 15°C durante 2 dias después del tratamiento
con agua caliente y antes del almacenamiento a 5°C.

Los calabacines almacenados directamente a 15° no
sufrieron ningin dafio por frio, pero si las mayores pérdi-
das de peso, uno de los
motivos por los que son
de interés las medidas
que permiten a este
producto sensible a su-
frir dafios por frfo con-
ferirles resistencia. El
tratamiento con agua
caliente no afecté el
peso. CY.  Wang
(1993). Reduction of
chilling injury with
high and low-tem-
perature  conditioning.
Hort Science 28(5):584
Abstract.

A
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CONGRESO

Argentina

La citricultura
del Rio de la Plata se redne
en Concordia

La reunion convoco también a integrantes del quehacer citricola de Uruguay y
el sitio de encuentro fue la Estacion Experimental Agricola (EEA) de Concor-
dia, perteneciente al Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA).

Como ya sucedi6 17 ve-
ces antes, el sector citricola
argentino se reunié en 1995
para analizar los temas mas
candentes de los dltimos me-
ses.

La cita, como es habi-
tual, convocé también a inte-
grantes del quehacer citricola
de Uruguay y el sitio de en-
cuentro fue la Estacién Expe-
rimental Agricola (EEA) de
Concordia, perteneciente al
Instituto Nacional de Tecno-
logia Agropecuaria (INTA).

Esta vez la novedad fue
un segundo dfa de encuentro,
que se efectud la jornada pre-
via, el 14, en Chajari, donde
se analizaron temas como el
control de heladas y la renta-
bilidad de las explotaciones
citricolas.

La jornada de Concor-
dia, coordinada por Daniel
Vazquez, conté con ponen-
cias, mesas redondas y de-
mostraciones de maquinaria
agricola.

El control de la erosién

Después de la bienveni-
da de Guillermo Marcé, di-
rector de la  Estacién,
Guillermo Banfi, especialista
en suelos, se ocup6 de la ero-

sién, cuyo coste se estima,
para Argentina, en unos 100
millones de délares al aiio.
Este investigador remarcé la
importancia de las politicas
conservacionistas; en la pro-
vincia de Entre Rios (donde
estd Concordia) existen in-
centivos para las fincas que
realicen  plantaciones  si-
guiendo las curvas de nivel
consistentes en  exonera-
ciones impositivas en la renta

e Esta vez la novedad fue un segundo
dia de encuentro, que se efectud la jornada
previa, el 14, en Chajari, donde
se analizaron temas como el control
de heladas y la rentabilidad
de las explotaciones citricolas. ®

La conservacidn del recurso suelo
es también prioritario para la
citricultura; este fue uno de los
temas que abordé la jornada
citricola argentina de 1995 y el
encargado de ocuparse de él fue
Guillermo Banfi.

rural de hasta el 100%.

El control de plagas,
siempre relevante, tiene im-
portancia especial cuando se
trata de las cuarentenarias.
Los ingenieros Norma Vac-
caro, Juan Mousqués y Car-
los Santaolalla explicaron sus
trabajos en el control de mos-
cas de la fruta, remarcando la
importancia de utilizar la tram-
pa correcta.

Como en otras citri-
culturas, el tema varietal es
uno de los que suscita mas
interés y se tratd a través de
especialistas reunidos en una
mesa redonda. Catalina An-
derson, de la EEA Concor-
dia, explicé las variedades
que este centro de investiga-
cién introdujo mds reciente-
mente.

Cuatro en Espana

Cuatro de ellas fueron
seleccionadas en Espaila, 11
en Estados Unidos, 7 en
Cuba (6 pomelos y una
Clementina), 12 en Cércega
y 2 en Israel. En naranja Va-
lencia, explicé las caracterfs-
ticas de las naranja Valencia
mejoradas que estudian. Del-
ta Seedless y Midnight son
dos cultivares de este grupo,
provenientes de Sudéfrica.

La primera se caracteri-
za porque es mas productiva
que la Valencia que se culti-
vaen la zona y madura | a 3
semanas antes. Rhode Red es
una Valencia de Estados Uni-
dos que tiene un intenso co-
lor tanto interna como exter-
namente.

Juan Carlos Codina, de
la Asociacién de Productores
de Citricos de Uruguay
(APCU), centr6 su exposi-
ci6bn en la importancia que
tienen las mandarinas en la
citricultura mundial y, en
particular, en la que adquirid,
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La XVl Jornada Citricola
Nacional de la EEA de Concordia
reunié en una mesa redonda, a
grandes conocedores del tema
varietal. Juan Carlos Codina y
Catalina Anderson (arriba), junto a,
de izquierda a derecha en la foto
inferior, Enrique Lemesoff, Hugo
Tarditi y Adalberto Mihali,
profundizaron en la problemdtica de
las mandarinas.

en los ultimos afos, la varie-
dad Clemenules.

En Uruguay las exporta-
ciones de la campaiia 1994/
95 alcanzan entre 40 y
45.000 cajas, una cifra que se
multiplicard hasta alcanzar
en 1998, de acuerdo a las
previsiones, entre 220 'y
240.000 cajas.

Comportamiento de la
variedad

Ante estas cifras, la im-
portancia de conocer el com-
portamiento de la variedad,
es obvia. Y, en este caso, se
trata de una cuyo manejo
para mantener la calidad, no
es precisamente facil.

El lograr un buen color
exige desverdizar al princi-
pio de la campafia; se bufa
facilmente... todo lo cual
hace que sea necesario efec-
tuar una recoleccién cuida-
dosa, haciendo 3 o 4 pasadas
para que la calidad sea maxi-
ma.

A su vez, los envases
deben adecuarse a contribuir
a este fin. Los platé se ex-
tienden; los mas usados, de
60 x 40 x 13.5 cm, deberfan
ser de 50 x 30 x 16 para las
mandarinas.

A su vez, debe lograrse
un mejor cumplimiento de
las fechas de embarque soli-
citadas a las empresas na-
vieras, algo que ha motivado
recientes reuniones con sus
representantes. Hugo Tarditi
y Enrique Lemesoff, ambos
productores argentinos, coin-
cidieron en la importancia que
tiene esta variedad también
para su pais, donde a la proble-
matica propia de cada variedad
se suma la lejanfa de algunas

CITRICOS

zonas de produccion respecto a
los centros de embarque.

Es el caso de la provin-
cia de Misiones, para cuyos
frutos resulta especialmente
dificultoso mantener la cade-
na de frio.

Recogiendo los temas
analizados por sus compaiie-
ros de mesa, Adalberto
Mihali puso de relieve las di-

ficultades que conlleva la in-
troduccién de variedades de
otras zonas.

Pequerias diferencias
ambientales ocasionan im-
portantes particularidades en
el comportamiento que pue-
den hacer totalmente infruc-
tuoso el cultivo en una zona
determinada.

A ello se suman las iurre-

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO’96

gularidades climdticas que se
observan en las tltimas tem-
poradas, que enfrentan al in-
terrogante, cada vez més ex-
tendido, de si el clima real-
mente estd cambiando por la
accién del hombre.
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NOTICIAS AGREVO

FITOSANITARIOS

JAPON CONTROLA LAS
FLORES COLOMBIANAS

Después de varios afios de nego-
ciaciones, el ministerio japonés de
Agricultura ha aprobado un programa
de preinspeccién para las exportacio-
nes de flores colombianas a Japén.

Segtin el programa, un grupo japo-
nés de autoridades fitosanitarias ins-
peccionard los embarques de flores
con destino al mercado nipén en el
acropuerto de El Dorado de Bogots,
antes de su partida.

Estas inspecciones evitardn que las
flores de Colombia sean interceptadas
por motivos fitosanitarios a su llega-
da a Jap6n. Colombia ha dado toda
clase de facilidades al gobierno japo-
nés para la implantacién de este pro-
grama, ya que Japén constituye un
gran mercado potencial para sus flo-
res.

A

BUENA CAMPANA DE
TOMATE EN ESPANA

La produccién espaiiola de tomate as-
cendié en 1995 a 2.705.000 toneladas, se-
gin cifras difundidas por el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién espa-
nol. Los mismos datos oficiales apuntan
que el pasado aifio se destiné al cultivo del
tomate en Espaiia una superficie de 55.102
hectareas.

La regién de Andalucia fue la zona més
productora, con un total de 709,2 millones
de kilos, seguida de Murcia con 380,5, Ca-
narias con 335 y la Comunidad Valencia-
na, con 149,6 millones de kilos. En el caso
de las Islas Canarias, el valor de su pro-
duccién en 1995 ascendié a 37.000 millo-
nes de pesetas, unos 300 millones de dédla-
res.

A
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Noticias AgrEvo

FRUTAS Y HORTALIZAS

AUMENTA LA IMPORTACION Y LA
EXPORTACION EN LA UNION EUROPEA

Las importaciones y exportaciones de frutas y hortalizas
frescas de la Unién Europea (UE) aumentaron un 44% y un
40%, respectivamente, en la campaiia 1994/95, segiin la Co-
misién Europea.

La UE continda siendo el principal importador mundial en
este sector, sobre todo de citricos y manzanas, segin indica el
informe anual sobre la situacién de la agricultura comunita-
ria.

En la pasada campaiia, los precios a la produccién fueron
elevados, excepto en los melocotones, nectarinas y albarico-
ques, donde hubo unas caidas del 20, 17 y 15%, respectiva-
mente. El informe indica que en el caso de los albaricoques,
Espafia registré un aumento del 16% y Francia un descenso
del 41%.

Dentro del sector de las hortalizas, los precios de las coli-
flores aumentaron un 44 y un 65% en Bélgica y Francia. La
produccién comunitaria de manzanas en la campana 94/95
aumentd hasta los 9,2 millones de toneladas, debido al incre-
mento del 20% registrado en Alemania y del 18% en Holan-
da. La produccién de peras se elevé a 2,7 millones de tonela-
das. En el sector de las hortalizas, el Ejecutivo comunitario
destaca la produccién de tomates, que registré un alza del
73% en Portugal, a pesar de una caida del 13% en Holanda y
del 11% en Bélgica.

A

¢COMO COMBINAR ARQUEOLOGIA
Y MELONES?

Los propietarios de los terrenos ocupados por el ma-
yor yacimiento arqueoldgico fenicio de la Europa Me-
diterrdnea, situado en el municipio de Cerro del Villar,
en la provincia de Milaga (Espafia), han plantado melo-
nes sobre las ruinas.

Este hecho ha causado estupor entre la comunidad
de arqueélogos, que se han apresurado a denunciarlo.
Mientras, los duefios de los terrenos aseguran que all{
se ha trabajado la tierra "desde los tiempos de los feni-
cios". Segiin la agencia Efe, la Junta de Andalucia, el
gobierno autonémico de la zona, quiere acabar con los
cultivos. Lo que no hemos podido averiguar es la varie-
dad de los melones.

A
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QUIEN ES QUIEN

Frutas Taperao:
especialistas en guayabo

La empresa brasilena es una de las pocas en el mundo que se

dedica a la produccion de esta fruta.

En la foto se ve al propietario de
Frutas Taperao, Alberto Samaia, en
el recinto del centro destinado a
flores de corte; le acompaiia,
segundo plano, José Antonio Odair,
del Instituto Agrondmico de
Campinas.

Abajo un plantin de guayabo.

Muy pocas empresas en
el mundo se dedican a la pro-
duccién de plantines de gua-
yabo y una de ellas es Frutas
Taperao. Sin embargo, no es
s6lo por esta especialidad
que vale la pena hablar de
esta empresa.

Situada cerca de Brotas,
en el interior del brasilefio

estado de Sao Paulo, es un
ejemplo de empresa ganadera
que se ha reconvertido, vol-
candose al sector horticola a
través de una clara eleccion
por la tecnificacién.

La finca, de 200 hectd-

reas, se dedica a la
fruticultura, vivero y produc-
ciéon de ornamentales. Melo-

cotoneros, ciruelos y nectari-
nas ocupan 60 ha; 40 ha tie-
nen plitanos ya en produc-
cién y recientemente se han
plantado otras 13; otras 40 ha
producen mandarinas y, por
ultimo, en lo que a frutas se
refiere, en 8 ha se cultivan
guayabos, con variedades
para consumo en fresco y
para industria.

Viveros y ornamentales
ocupan 4 hectdreas. La pro-
duccién de estas dltimas estd
centrada en la Poinsettia;
cultivadas en invernadero, la
meta para 1996 es alcanzar
las 6000 macetas por mes.

Las estaquillas de gua-
yabo enraizan en invernadero
y la etapa de desarrollo se
lleva a cabo en umbriculos;
Ja empresa propaga una am-
plia gama de variedades de
este frutal, incluyendo tanto
selecciones locales como

MINI
DIRECTORIO

Viveros de frutales

Agromilliora
Catalana, S.A.
Frutales de hueso, olivo y
vifia

Fax: +34-3-818 31 20
Espaiia

Ing. Klaus
Bederkl L.
Citricos y pecan

Fax: +51-14-449 90 31
Perd

Frutas Taperao
Melocotonero, citricos y
guayabo

Fax: +55-146-53 18 52
Brasil

Certiplant
Manzano y peral

Fax: +34-73-71 14 00
Espafia

Comerclal Técnica
y Viveros, S.A.
(Cotevisa)
Melocotonero, nectarina y
almendro

Fax: +34-6-299 66 75
Espaiia

[ —

otras estdndar, cultivadas en
distintas zonas del mundo.
Entre sus clientes se incluyen
productores de otros paises
de Latinoamérica y algunos
tan distantes como el gobier-
no de Angola.

La actividad mas recien-
te que incorpor6 Frutas
Taperao es la apertura de un
centro de jardinerfa provisto
de cafeteria, en la entrada de
la finca.
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LDO. AGUSTIN ESCUREDO PRADA

ESTUDIOS EDAFOLOGICOS ¥ FERTILIDAD DE
SUELOS, PROGRAMAS DE ABONADO,
FERTIRRIGACION Y RIEGO, ELECCION DEPA-

TRONESPORTA-INJERTOS, RECUPERACIONDE
AUELOS, SUTRICION VEGETAL, DIAGNOMI-
€O FOUAR, CULTIVOS HIDROPONICON,
AGUAS RESIDUALES, MATERIAS ORGANICAS
YSUATANCIASHUMIC S, CORRECCIONESDE
CARENCEAS MINERAEES Y ORGANICAS.

C/. Doctor Domencch, 1. Plant.a
43203 REUS (Tarraqona)
Tet. +34.(2}77 31 97 14
Fax. +34-(9)77 31 01 71

Label, S.L

Etiquetas especiales para
plantas tyrek, ordenador,
materiales especiales,
codificacion de barras,
fotografia.

Distribuidor exclusivo

para Espanfia de:
FLEURMEC BV (Holanda)

Virgen del Pilar, 81 bujos
08290 Cerdanyola del Vallés {Barcelona)
Tels.: 93 - 580 83 70 - 580 82 45

J/

ANTONIO MATOS, LDA
CENTRO TECNICO DE APLICACION DE PLASTICOS

BANDEJAS «OPTIMA» PARA SEMILLEROS
modelos patentados

Apartado, 40 - 4501 ESPINHO Codex - PORTUGAL Y PODA RADICULAR arboles contra ommcles
Tel: 35127313114 / 73132 42 PATENTADO de mayor porte. ¢
Fox. 351272 1464 / 73122 20 ¥

GROWPRUN SYSTEM
SOPORTE PARA CULTIVO

TIPO L

15A 500
15 EXTRA

400PTIM | 120
40 EXTRA | 400
>1 40 Pinextra | 300

| 54 UNIVERY 200
77 A 60

3240

FORESTACION - FRUTICULTURA

HORTICULTURA - FLORICULTURA

para proteccion

MALLA:PLASTICA
para protecuon
arboles jovenes confra

roedores.

MALLA PLASTICA & s PORTA - TUBETES

O(EVES - ROBUSTAS
®SUSTITUCION FACIL DE LOS
TUBETES

OREDUCIDO ESPACIO
DE AIMACENAJE




PLANTA TERMINADA

Especialidad en:

v Nephrolepis

v Syngonium

v Spathiphyllum

v Schefflera

v Ficus benjamina

v Croton

¢ Planta de temporada

CULTIVAMOS CALIDAD
A PRECIOS COMPETITIVOS

.9‘ z Espacios Fuengirola, s.A.
Ctra. Churriana-Cartama Km. 3,700
29130 ALHAURIN DE LA TORRE (Milaga)
Tel > (95) 241 01 50 - Fax: (95) 241 44 38

PLANTELES IN-VITRO

v Nephrolepis (5 variedades)
¢ Spathiphyllum (3 variedades)
v Syngonium (4 variedades)

v Ficus benjamina

¥ Ficus golden-king

v Philodendron (3 variedades)
v’ Anthurium

SOLICITE NUESTRO CATALOGO

VISQUEEN|

Esquisse

LUMINAL 4°

Plastico coextruido antivaho

LUMINAL 4, aporta:
LUMINOSIDAD

Mantiene en el invernadero un nivel elevado de transmision
luminosa gracias a:

- Efecto antivaho en su cara interior.

- Efecto antipolvo en su cara exterior.

TERMICIDAD

Aumenta las propiedades de retencion de los infrarrojos
lejanos (temperaturas minimas mas elevadas).

SOLIDEZ

La coextrusion aporta una gran
resistencia mecanica
y evita la dilatacién.

DURACION

4 campanas en el la zona norte.
3 campanas en el sur de Espana.
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Las variedades
mas interesantes
de clavel y rosal

para Ecuador

La climatologia, la calidad
del agua y la mano de obra
barata son las claves de la
prosperidad de la actividad
floricola en Ecuador.

La superficie dedicada al
cultivo de flor cortada en
Ecuador es de 863,3 hecta-
reas. Se estima que esta cifra
aumentard en los proximos
cuatro o cinco afios y puede
que llegue a situarse entre las
1.500 o 2.000, lo que signifi-
card un gran aumento de la
produccién que se va a dedi-
car a la exportacién..
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Fotografia de la
horticultura
japonesa

El consumo de flores por
familia ha notado un aumen-
to considerable en los ulti-
mos afios. En 1989 el consu-
mo de flor cortada fue de 97
délares, 108 ddlares en 1990,
en 1991 a 120 délares, 127
en 1992, alcanzando los 129
en 1993. Sin duda un aumen-
to importante que estd pre-
visto que continde en los
préximos afios.

péag.82
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Estrategias para alcanzar
el éxito en el mercado

A partir de la observacion de lo que sucede en otras industrias,
el australiano John Stanley nos ofrece una vision futurista sobre lo
que ocurrird en los centros de jardineria.

Segiin él, los verdaderos ganadores de la segunda de mitad de
los noventa serdn aquellos que sepan entender a sus clientes y co-
mercialicen sus productos basdndose en lo que ellos perciben
como sefal de auténtica calidad.
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Sectores:

- Bulbos, esquejes y plantas ornamentales

- Cooperativas horticolas ornamentales

- Gardens Centers, Centros de jardineria y flor
- Mayoristas de plantas ornamentales y flor cortada |
- Produccion de flor cortada i
- Producci6n de planta ornamental en maceta
- Bricojardineria

- Planteles forestales y de jardin

- Arboles y arbustos ornamentales

5863 direcciones para su negocio
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Las flores
de Peru
no estan solas

Carlos Lozada, de la em-
presa Roots Pert, analiza en
un articulo el sector floricola
peruano.

La produccién de flores
para exportacién se incia el
Perd con el establecimiento
de la Compaiiia Flores Esme-
ralda en el afio 1978. Entre
1980 y 1985 se constituyeron
cinco  nuevas  empresas
exportadoras, de las que sélo
han perdurado dos de ellas.

péag.83

Estudio sobre la
floricultura en
Costa Rica

La historia reciente de la
floricultura en Costa Rica
data de mediados de este si-
glo, donde existia una serie
de pequenos productores si-
tuados en muy distintos pun-
tos del pais.

La floricultura costarri-
cense se ha forjado con el es-
fuerzo constante de cientos
de productores, que han debi-
do realizar una gran labor
para llevar a las flores costa-
rricenses a ser uno de los
principales productos de ex-
portacién no tradicionales

péag.88
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Centros de jardineria

Estrategias para
alcanzar el éxito
en el mercado

En el futuro, la originalidad serd un factor
imprescindible para la supervivencia de
los centros de jardineria.

Recientemente realicé un
estudio en un centro comer-
cial de medianas dimensiones
de Perth, en el oeste de Aus-
tralia. En él habia tres estable-
cimientos en los que se podia
adquirir una barra de pan
estdndar. Las tiendas guarda-
ban unos 20 metros de distan-
cia entre sfi.

En el supermercado el
pan estaba colocado en la
parte trasera y apilado en un
lugar alto. Para promocionar
la barra de pan a 1,25 US §,
se colgé un cartel que decia:
oferta del dia.

El segundo estableci-
miento lo atendia un trabaja-
dor independiente y se halla-
ba en la galerfa principal del
centro comercial. Las barras
de pan que alli se vendian
costaban 1, 50 US $.

El dtimo vendedor era
miembro de una franquicia
nacional y también estaba si-
tuado a la esquina de la mis-
ma galeria que el anterior.
Este vendia el pan a 1, 80 US
$ (a 0,55US $ mis que en el
supermercado.)

Observé la venta de pan
en los tres establecimientos
durante unos 20 minutos para
ver en qué establecimiento se
vendia mds. Ya sé lo que me
diréis: en el supermercado era
donde més pan se vendia y en
la franquicia donde menos.

Lo siento, estdis equivo-
cados. En la franquicia habia
una cola constante y la venta
era continua. Durante el tiem-
po que estuve observando, el
supermercado estaba en una
relacién 2:1, mientras que el
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operario independiente conta-
ba sélo con una tercera parte
muy baja de las ventas.

La industria del pan ha
sufrido la misma revolucién,
con los mismos clientes que
nuestra industria en los dlti-
mos afos, y es necesario que
observemos lo que estd suce-
diendo en otras industrias para
poder entender la nuestra.

¢Por qué esta
cambiando el mercado?
Cierto nimero de aseso-
res -entre ellos yo mismo- y
de dirigentes de empresas han

® Es necesario que observemos lo que sucede
en otras industrias para poder entender mejor
la nuestra. ®

sefialado que el mercado esta
cambiando, pero nadie se ha
preguntado realmente el por-
qué.

A  mediados de los
ochenta la jardineria estaba
mucho més de moda, més que
ahora (aunque no pretendo
decir que la jardineria esté in-
activa hoy en dfa), pero el
precio no era un problema
importante y los centros de
jardineria o los viveristas al
por menor controlaban el
mercado.

A finales de los 80 la re-
cesién golped al «primer»
mundo y a toda la industria.
El viejo proverbio que decia
que los centros de jardineria
prosperaban en una recesion re-
sulté no ser cierto durante ésta.

Pero todos nosotros
como consumidores cambia-
mos durante aquella recesion.
Nos volvimos mds prudentes
y exigimos valor para nuestro
délar. De hecho, hemos evo-
lucionado hasta convertirnos
en dos grandes grupos de
compra.

El primer grupo demo-
grafico, en su mayor parte de
unos 30 afios, pide relacién
calidad/precio, servicio/pre-
cio y a menudo busca més el
producto que el servicio.

El segundo grupo, los
«baby boomers» (nacidos des-
pués de la guerra) y los
«greying tigers» (gente de unos
50 y 60) conectan la relacién
calidad/precio con servicio ana-
dido y estilo de vida.

Volviendo a lo de las pa-
naderias, el supermercado o-
frece poco servicio y pan co-
cido a diario por un precio.
El independiente no podria
competir en precio, probable-
mente no puede comprar el
pan por el mismo precio.
Mientras yo estaba all{ no pro-
porcionaba servicio, simple-
mente vendia pan mas caro.

La panaderia de la conce-
sién cocfa el pan alli mismo y
asi se podia ver que era fresco.
Ofrecia mesas para la degusta-
cién y contaba con la més am-
plia variedad de panes de la ciu-
dad. Ademas, ofrecian al cliente
la posibilidad de recibir su pan
cortado en rebanadas, gruesas
o delgadas, y el comportamien-
to del personal era intachable.
Vendian pan caro a un sector
especifico del mercado con los
servicios que el cliente pedia.

En la puerta de al lado del
panadero habfa una franquicia
francesa que vendfa pollo. Esta
compaiiia ofrecia unas 30 ma-
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Crear un ambiente divertido, no
diversion. Este centro de jardineria
lo consigue mediante un decorado
atractivo.

neras distintas de servir pollo.
No pertenecia a la industria de
la carniceria; su objetivo eran
amas de casa ocupadas y se de-
dicaba al catering.

Estrategias segun los
grupos de clientes

La moraleja de la historia
es bastante simple. Es necesario
tener estrategias que funcionen
seglin los distintos grupos de
clientes.

El supermercado tiene una
estrategia basada en conseguir
el éxito a través del precio; la
franquicia, a través del servicio,
la variedad y el ambiente (con-
seguian que comprar pan resul-
tara entretenido); mientras que
la panaderfa independiente per-
dfa terreno por no seguir ningu-
na estrategia.

Si establecemos una rela-
cién entre las estrategias y la in-
dustria de los viveros, obtene-
mos una ecuacién  bastante
simple. O se consigue el €xito
gracias al precio o bien gracias
a una mejor comprensién de los
estilos de vida (acepto como
excepcion que se puede tener
éxito en la venta al por menor
afiadiendo valor a través de
ofertas de precios). Si se cae en-
tre una u otra estrategia proba-
blemente se perderd la partici-
pacién en el mercado.

Los grandes comerciantes
de todo el mundo, como por
ejemplo Home Depot, Walmart
y muchos otros, han hecho un
excelente trabajo al expandir el
mercado proporcionando  las
relaciones calidad, precio y ser-
vicio, segun éstas son per-
cibidas por sus clientes.

En mi opinién, en la ma-
yoria de las partes del mundo,
el jurado todavia no puede
decidir quién conseguird do-
minar el mercado basdndose
en los estilos de vida y los
Servicios.

Sin  embargo, existen
centros de jardineria que es-
tin desarrollando este merca-

jardineria independientes ne-
cesitan evolucionar mediante
grupos de promocién (formal
o informal). Muchos paises
tienen ahora un grupo de pro-
mocién fuerte y estos grupos
jugardn y juegan un papel im-
portante en el desarrollo de la
industria.

Producir una estrategia
gira en torno al valor afiadido
a los ojos del cliente y hacer
que comprar sea divertido.
(Nota: Estoy promocionando
una venta divertida, no diver-
sién). A menudo hablamos de
afiadir valor, pero a los 0jos
del cliente esto gira en torno a
tres estrategias distintivas que
son obvias para él:

-estrategia de servicio

-estrategia de servicios

-estrategia de comercio.

Servicio

Mi franquicia gana en
servicio cada dia. El personal
es siempre educado, sonriente
y lo que es mds importante;
ellos creen en su producto y
venden servicio.

Siempre preguntan si el
cliente quiere el pan cortado y
en caso de que asf sea, si las

® En la mayoria de casos la calidad
del producto es la adecuada, el uniforme
esta condiciones, pero a menudo no hemos
animado lo suficiente al personal
para que procure comprender y atender
las necesidades del cliente y sus deseos. @

do con mucho éxito.

A los vendedores al por
mayor también se les estd ani-
mando a cambiar sus estrate-
gias de mercado y desarrollar
ambos mercados; «colocar to-
dos los huevos en una cesta»
puede resultar una estrategia
peligrosa a largo plazo. De
hecho, los vendedores al por
mayor tienen en su poder la
clave para llevar a cabo sus
estrategias. La necesidad del
desarrollo de un mercado en
asociacion nunca habia sido
tan urgente como hoy en dia 'y
considero que los centros de
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rebanadas han de ser gruesas
o finas.

Necesitamos el mismo
compromiso por parte del
personal del centro de jardi-
neria. En la mayoria de casos
la calidad del producto es la
adecuada, el uniforme estd
condiciones, pero a menudo
no hemos animado lo sufi-
ciente al personal para que
procure comprender y aten-
der las necesidades del clien-
te'y sus deseos.

Los centros de jardineria
que han desarrollado ésas
mismas habilidades nos dirdn

JARDINERIA

que las ventas medias por
cliente pueden aumentar con-
siderablemente y que la clave
es motivar al personal durante
todo el tiempo, no sélo cuan-
do el negocio no estd ocupa-
do.

Los centros de jardine-
ria que han trabajado conmi-
go en el programa Hilary
Kahn: «Expander la venta»,
estardn de acuerdo con lo im-
portante que es este solo con-
cepto en el asunto de la ren-
tabilidad.

La mayoria han visto au-
mentar la venta media entre
unos 2 y4 US § por cliente.

Servicios

El cliente que va a un cen-
tro de jardineria espera més ser-
vicios que en otras tiendas don-
de se venden plantas.

En la franquicia de pana-
derfa, los servicios que justifi-
caban los 0,55 US$ de diferen-
cia en el precio fueron:

-paquetes para barbacoas

- servicio de corte (grue-
so o fino)

- degustaci6n

- paquetes para fiestas.

No es mucho, pero esto
fue lo que provocé la diferen-
cia y estos servicios estuvie-
ron a disposicién de todos los
clientes durante todo el tiem-
po.

Los servicios en el cen-
tro de jardineria deben marcar
la diferencia con lo que se
hace en todos los demds.

Por ejemplo; todo el
mundo proporciona garantia
y reparto. Esto se ha conver-
tido en la norma. Se necesitan
servicios que te hagan unico
dentro de tu 4rea de captacién.
Esto podria incluir:

- servicio de plantacién

- un club de jardineria
para nifios (esto ha demostra-
do tener mucho éxito en los
centros de jardineria de Afri-
ca del Sur)

- un servicio de consul-
torfa para el jardin.

- un servicio que acon-
seje sobre el tipo de suelo.

Para entender qué servi-
cios piden los clientes es im-
portante que los propietarios
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de centros de jardineria lo-
gren visitar los jardines de
sus clientes por lo menos una
vez al mes, algo que muy po-
cos hacen, creo yo. Es nece-
sario ver cémo los clientes
emplean el producto final, sin
asumir que se trata de algo
ya conocido.

Comercializacién

El centro de jardineria A
esta situado en un barrio pe-
riférico de clase media. Su
drea demografica de mercado
incluye numerosos jardines
de media hectdrea en adelan-
te.

Acostumbraba a propor-
cionar productos, pero ahora
proporciona un servicio com-
pleto de jardineria, que inclu-
ye una red de trabajo con
otros suminitradores asocia-
dos.

Las exhibiciones comer-
ciales ofrecen vifietas de ideas
para paisajes destinadas a jar-
dines de tamaino mediano que
muestran un jardin completo.

En muchos paises, la cafeteria ya forma parte del centro de jardineria.

El cliente, a través del punto
de venta, es persuadido para
que compre todo el lote. El
centro de jardineria B se halla
en una area urbana donde el
«patio» es el mayor mercado.

El departamento clave
para esta compaiiia es pues, el
que se ocupe de él.

En consecuencia, las
plantulas, el color de las ma-
cetas, las macetas, los medios
de cultivo y los nutrientes
para plantas se localizan en
un mismo departamento, y su
comercializacién se realiza a
través del punto de venta del
sistema de la empresa. El cen-

tro C esta en una drea donde
la mayoria de familias son jé-
venes. Tiene un club de jardin
para nifios y se ha construido
un departamento de jardin de
niflos que realiza 12 reposi-
ciones de stock por afio.

Conclusién

Los verdaderos ganado-
res de los afios 90 serdn aque-
llos negocios que realmente
entiendan a sus clientes y co-
mercialicen el producto ba-
sdndose en cémo ellos perci-
ben el valor, es decir, las rela-
ciones calidad, precio y servi-
cio.

e Desgraciadamente, un operador aislado no
puede sobrevivir. Aquellas personas que com-
pran dando importancia al precio favorecen al
supermercado y aquéllas que se basan en cali-
dad de vida y valor afiadido, compran en la
franquicia. El futuro de los operadores indepen-
dientes gira en torno a producir algo diferente,
pero es muy dificil conseguirlo. @

No habrd sitio alguno
para los que fracasen, ya
que caerdn entre las exigen-
cias de valor que hay en un
lugar del mercado.

Finalmente, volviendo a
lo de las panaderias, conside-
ro que, desgraciadamente, un
operador aislado no puede so-
brevivir. Aquellas personas
que compran dando importan-
cia al precio favorecen al
supermercado y las que se ba-
san en calidad de vida y valor
afiadido, compran en la fran-
quicia. El futuro de los opera-
dores independientes gira en
torno a producir algo diferen-
te, pero es muy dificil que lle-
guen a conseguirlo. La clave
para sobrevivir es aferrarse al
terreno del valor antes de que
alguien mas lo haga; si estds a
medio camino tu superviven-
cia es cuestionable.

John Stanley
Traduccién: Ménica Fernandez
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De 8.800 | (# 2,70 m)
hasta 1.700.000 | (# 31m)
Para agua y para purines

Distribuidos y montados por:

e PLASTICS TECNICS
M Y SUMINISTROS INDUSTRIALES

Av. Maresme, 251 - 08301 MATARO (Barcelona)
Tel. (93) 796 01 12 - Fax: (93) 790 65 07

Genap

LA MARCA MAS VENDIDA EN HOLANDA

DEPOSITOS MODULARES PARA ALMACENAMIENTOS DE AGUA

T INTERNATIONAL

ESPADOS S.L. - C/ ARZOBISPO FUERO, 46 Bajo Apdo. 42
46110 GODELLA (VALENCIA) - ESPANA - Tel y Fax : (96) 390 07 57

S1 Ud. presta especial atencion al precio

de sus macetas. ahora se las ofrecemos a

un precio especialmente light.

TEKU-light.
(&

Macetas redondas: Y= 10 = [0S =11 =12 v 13 cms

Macetas cuadradas; 9x9x8 # Ux9x ]« [1x11 x12 cms
Pregunte a su distribuidor TEKLU o a nosotros

Si, quiero mds informacién y muestras de =
la nueva serie de macetas TEKU-lighr. =
Nombre/Empresa

Calle/No.

Cod. postal/ciudad y provincia

a
P
POPPELMANN

Poppelmann Iberica S.R.L. Ctra. N-1I, K. 639.5
No. 4647 { Mercat de Flor) 08340 Vilassar de Mar (Barcelona)
Telefono: 937502634 . Fax: 93780279




OPINION

Una dosis de optimismo
es necesaria para no dejar escapar
las oportunidades

lhie Besseder

Claudio Lijalad

Comsultor en floricultura

Asi, de entrada, disparo ya el primero: Se encuentran
Samuel] y Abraham. ;Qué tal Abraham? ;C6émo van tus co-
sas? «Y... qué te voy a decir. Enero fue un mes terrible. Lle-
no de mercaderia. No se vende nada. Con vencimientos por
més de 20.000 délares. Impuestos que pagar. Y yo sin ven-
der nada. Un desastre.», responde quejoso Abraham.
Samuel lo encara y le dice: «;Y vos te quejds? Mi mujer me
dejé. Mi hijo tiene SIDA. Mi hija es drogadicta. Me robaron
el coche. Y se me incendi6 la casa. ;Puede haber algo peor?
«Si», retruca Abraham, «... febrero». Este cuento me viene a
la cabeza después de leer después de leer a los dos maravi-
llosos columnistas de «FloraCulture In-
ternational», Hans de Vries y Jaap Kras,
embarcados desde hace ya tres niimeros
en una suerte de competicion por «;quién
lo pinta peor?». Para nosotros, desde Ar-
gentina, y para muchisimos otros produc-
tores en paises emergentes, €l mensaje
que se nos transmite desde Holanda, jy
nada menos que desde Holanda!, de erro-
res, falta de planificacion, ciega planifica-
cién, quiebras, dirigencia ineficaz y mil
terremotos mds, resulta mas que descon-
certante. Mirdndolo con un poco més de
humor nos decimos: «menos mal que te-
niamos a Holanda como un modelo inal-
canzable, asi no llegaremos nunca a su
patética y catastréfica situacién». A Hans
de Vries lo admiro particularmente. Sus
columnas de opinién en dicha publicacién
me han venido ayudando en mi trabajo
como consultor y asesor. Hasta he llegado
a copiar algo de su estilo ameno y burlén.
Por ello es que me siento especialmente
preocupado por sus diagnésticos.

Tanto en nuestro trabajo como consultores y asesores,
como en nuestras columnas de opinién, deberiamos ser siempre
respetuosos con nuestros lectores. Asi, tenemos que ser cuidado-
sos y no confundir la critica con el pesimismo, ni tampoco la
omnipotencia con el optimismo. Crisis es la palabra fécil de re-
ferencia. Crisis de crecimiento, crisis en la logistica, crisis en la
distribucién, crisis en la organizacion,? crisis en la oferta, crisis
en la demanda, crisis en dirigencia, crisis en liderazgo. Crisis,sin
embargo, para los ideogramas chinos, lleva incluido dos

e Tanto en nuestro
tarbajo como consulto-
res y asesores, como en

nuestras columnas de

opinion, deberiamos

ser respetuosos con
nuestros lectores. Asi,
tenemos que ser cuida-
dosos y no confundir la
critica con el pesimis-
mo, ni la omnipotencia

con el optimismo. e

conceptos: riesgo y oprtunidad. El enfoque pesimista s6lo
analiza el riesgo. Un enfoque con carga de optimismo se
centrard en la oprtunidad. Pero, asi como el factor riesgo
estd siempre presente, la oportunidad es siempre volatil,
puntual. Dicen los americanos: «Oportunity never rings
twice». Pero, ademds, la oportunidad pasa factura, es decir,
se cobra el haberla desaprovechado. Como aquel fin de se-
mana que Samuel y Rebeca pasaron en aquel maravilloso
hotel. Tres noches de fabula. Cuando Samuel va a pagar la
cuenta, se sorprende de los 180 délares de la factura.
«;Cémo 180 délares? ;No era la tarifa de 50 ddlares la no-
che? Tres noches, 150 ddlares», reclama
Samuel. EIl conserje le explica: «Es que,
Sr. Samuel, ademds de las tres noches hay
tres desayunos de 10 délares. Es decir,
180 délares. Samuel se enfada: «jNo que-
rido! Yo todas las mafianas me levantaba a
las 7 y me iba caminando hasta la panade-
ria que estd 5 a calles. Alli compraba unas
pastas y desayunaba con Rebeca en la ha-
bitacién». El conserje insiste: «Sr. Samuel,
el desayuno estaba alli. si usted no lo
tomé no es nuestra culpa». Samuel medita
unos segundos y le dice: «Bueno, estd
bien. Dame 120 délares y estamos a
mano». Ahora el que se sorprende es el
conserje: «,COmo que estamos a mano?
Yo a Ud. no le debo nada». Samuel enton-
ces le explica: «Ya te dije que todas las
mafianas me iba caminando hasta la panade-
ria. Yo tardaba una hora en ir y volver. Mien-
tras, Rebeca se quedaba sola en la habitacién.
Rebeca cobra 100 dolares la hora. Tres horas,
300 délares. Menos los 180 de mi factura;
me debés 120 délares». El conserje enojado
y ofendido: «Sr. Samuel, jsi yo a su mujer ni la toqué!». «;Ah!
..», dice Samuel, «ése es problema tuyo: Rebeca estaba alli».
Una buena dosis de optimismo es necesaria para no dejar que
las oprtunidades se escapen. Para el budismo, la tnica solucién
que le queda al pesimista estd en aniquilar el deseo. Como ello,
ademas de imposible, seria como aniquilar la esencia humana,
los israelies responden al saludo-pregunta «;cémo estds?» con
un «ihié beseder», 0 sea, «voy a estar bien». Esto ya suena dis-
tinto.

eoe
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DESDE ECUADOR

DESDE ECUADOR

Rubén Fainstein
Ecuatorian Flower

Ornamentales

Y David se convirtio
en Goliat

Levantar una hectdrea de rosas en el Ecuador, por
ejemplo, cuesta 300.000 dolares, frente a 10 veces
mds en otros paises.

En 1982 habia en Ecua-
dor escasamente 6 hectdreas
de cultivo intensivo de flo-
res, actualmente hay cerca de
1.200 hectareas dedicadas a
este cultivo.

({Cémo se convirti6 Da-
vid en el Goliat de las rosas
en tan poco tiempo? Las ra-
zones son varias pero bésica-
mente podemos hablar de
que los costes de produccién
son mas bajos que en otros
paises.

Levantar una hectirea
de rosas en el Ecuador, por
ejemplo, cuesta 300.000 dé-
lares, frente a 10 veces mds
en otros pafses. La mano de
obra es relativamente mucho
mds barata que en otros pai-
ses y el factor predominante

es el clima.

Se sabe que la rosa es
una planta que responde a la
luz, tanto cualitativamente
como cuantitativamente. Esta
es la razén por la cual en pai-
ses nordicos tienen que usar
luz artificial para compensar
esta falta en el invierno.

En todos los experimen-
tos que se han hecho, se ha
demostrado que el aumento
de la luz fotosintética (inclu-
sive durante 24 horas) influ-
y6 en acortar el ciclo de pro-
duccién y aumentar la cali-
dad de las flores, especial-
mente aumentando el tamafio
del botdn, al estar en la linea
ecuatorial, estamos en el lu-
gar mds luminoso del mundo,
con una luz fotosintética in-

El cultivo de la rosa en
Ecuador ocupa en la
actualidad un total de 1.200
hectareas y seguira creciendo.
(foto del stand de Kordes en
Agriflora 94 de Quito)

tensa durante todo el afio y
esto permite producir durante
todo el afio tallos de hasta
120 c¢m de largo y botones
enormes.

El segundo efecto cli-
matico es la temperatura,
un aumento de temperatura
en el invernadero tendrd dos
efectos principales, uno cuan-
titativo y otro cualitativo.

El efecto cuantitativo
serd en una floracién mads
rdpida y en un desarrollo
vegetativo también mds ré-
pido. Estas dos cosas unidas
se traducen en un ciclo mas
corto y en un aumento de
produccién.

El efecto cualitativo se
manifiesta en un acortamien-
to del tallo y en la disminu-
cion del peso de la flor, es
decir, una flor mds pequefia y
con menos pétalos.

El Ecuador, con una al-
tura de 2.500 - 3.000 m sobre
el nivel del mar nos permite
conservar una temperatura
fija durante todo el afio de 18
a 27 grados, y estas condicio-
nes nos dan una flor de exce-
lente calidad.

A mi parecer el conjun-
to de todos estos factores
ocasionaron el fenémeno de
que el Ecuador se transformé
en el lugar donde se produ-
cen las mejores flores, y la
ganancia que este ocasiona,
lleva consigo una ampliacién
enorme.

(Qué probabilidades hay
de que este fendmeno se pare?

A mi parecer ninguna,
pues el dnico pais que estard
en condiciones de producir
flores de mejor calidad serfa
Kenia, si deciden cultivar en
montafias pero hasta enton-
ces tendremos un enorme
Goliat, que esta vez David no
podra vencer.
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PERU

Situacidn actual de la actividad floricola en Peru

Las flores de Peru no estan solas

Carlos Lozada, de Roots Peri, analiza el sector floricola peruano.

Para exponer la situa-
cién actual de la floricultura
en el Perti es necesario hacer
un recuento histérico, asi
como de la situacién econémica
por la que atravesé el pais.

La produccién de flores
para exportacién se inicia en
el Perd con el establecimien-
to de la Compaiifa Flores
Esmeralda en el aiio 1978.

Los primeros cultivos
se desarrollaron en la locali-
dad de Sayén, ubicada en el
departamento de Lima. Lue-
go en 1981, se amplian las
dreas de cultivo, concentrdn-
dose especialmente en la pro-
vincia de Huaylas, pertenecien-
te al departamento de Ancash.

Durante el periodo
comprendido entre los afios
1980 y 1985, se constituyen
cinco nuevas empresas e€x-
portadoras. En la actualidad
tan sélo existen dos de ellas.

Flores Esmeralda no se
halla entre ellas, ya que ce-
6 su actividad tres afos atrés.

Arriba vy abajo, plantaciones de gypsophila. Este cultivo concentra el Y5% de
los voliimenes exportados en Perii. Las empresas que hacen esfuerzos por
diversificar su produccién son pocas y la tendencia actual de los floricultores
es incrementar la superficie de gypsophila.

Politica econémica

Este retroceso en la ac-
tividad floricola del pais de
debi6 basicamente a una pé-
sima politica gubernamental,
que distorsiond la estructura
de costos internos, cre6 diver-
sos tipos de cambio paralelos e
hizo ingresar a la economia del
pais en un espiral hiper-infla-
cionario que llegaria al nivel de
7.649,7% anual.

La coyuntura econémica
antes descrita no sélo originé
que las empresas expor-
tadoras perdiéramos com-
petitividad a nivel internacio-
nal, sino que ademds creé el
medio propicio en el cual se
desarrollé el terrorismo que
sembré destruccién y temor es-
pecialmente en el &mbito rural.

A partir de 1991 y con el
nuevo gobierno del Sr.
Fujimori, se inicia una etapa
de recuperacién de la econo-
mia peruana, para lo cual se
fijaron y alcanzaron dos gran-
des objetivos: el control de la
hiperinflacién y la erradicacién
de los grupos terroristas.

Sin embargo, este pro-
ceso de ajuste en la econo-
mia peruana ha tenido un
gran costo para la poblacién
y el sector empresarial y sin
lugar a dudas, el sector
exportador es el mds afecta-
do, debido a que la estrate-
gia para estabilizar la econo-
mia y controlar la inflacién
ha sido disefiada sobre la
base de una revaluacién
irreal de la moneda peruana.

Esto ha incrementado el
atraso cambiario, originando
que los costos internos en
d6lares para los expor-
tadores tengan un incremen-
to superior al 50% en los
tres udltimos aflos y que la
Balanza Comercial del pais
presente un déficit superior
a los 1.000 millones de dé-
lares en los 6 primeros me-
ses del presente afio.

La situacién antes des-
crita nos llevaria a pensar
que el gobierno se verd obli-
gado a tomar medidas co-
rrectivas con respecto al tipo
de cambio, sin embargo, des-
afortunadamente esto no es
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asi, debido a que en valores
totales las exportaciones pe-
ruanas han experimentado un
crecimiento con respecto a
afios anteriores gracias a que
la actividad minera, que re-
presenta mas del 60% del
total de exportaciones, ha
contado con precios interna-
cionales excepcionalmente al-
tos. Por otro lado, la exitosa
privatizacién de las empresas
publicas ha permitido que en la
actualidad el nivel de Reservas
Internacionales Netas sea cerca-
no a los U$$ 7.000 MM. En
conclusién, los ex-portadores
como gremio no percibidos nin-
guna intencién por parte de go-
bierno de solucionar el proble-
ma del atraso cambiario.

Situacion actual

La produccién de flores
se encuentra principalmente
en valles andinos como el
Callején de Huaylas, Are-
quipa, Tarma y Canta, los
cuales se caracterizan por es-
tar ubicados entre los 2.000 y

Figura 1:

Evolucion de las exportaciones

B vaior FO.B. US$
. Peso neto en Kg.

tentes, 9 tienen menos de 2
afios y por lo menos 7 mane-
Jjan superficies inferiores a las
S hectdreas. El manejo ecé-
nomico y administrativo de la
mayoria es bastante informal

® Peru se ha sumado durante los iltimos lustros
al elenco de paises productores de flores, en los
que ha constituido una actividad de alta rentabi-
lidad, pero al igual que ocurre en otras areas
dedicadas a esta actividad, sus empresarios sienten la
presion de la competencia internacional.®

3000 m sobre el nivel del
mar, con una humedad relati-
va que varia entre 40% a 60%
y una gran intensidad de luz
con una duracién del dia que
vade 11 a 13 horas.

Asimismo, en algunos
valles de la costa como Ica.
Saydn y Santa Rosa, se pro-
ducen flores de verano y wax
flower (flor de cera).

Actualmente la oferta
peruana de flores al mercado
internacional se centra bdsica-
mente en gypsophila, la cual
concentra el 95% de los volu-
menes exportados. Son pocas
las empresas que estdn ha-
ciendo esfuerzos por diversi-
ficar su produccién.

De la 12 empresas exis-

84

y en muchos casos existe un
desconocimiento de los cos-
tos reales de produccién y de
la forma como operan los
mercados internacionales.

Por otro lado, el proceso
de Reforma Agraria que su-
fri6 el pais hace mds de dos
décadas, origin6é que la pro-
piedad de los terrenos agri-
colas se atomizara en peque-
fias unidades de produccién
familiar, las cuales en su gran
mayoria no tienen titulos le-

gales de propiedad.

Esta situacion dificultard
enormemente el poder adqui-
rir o arrendar nuestras tierras
y por lo tanto, restringe las
posibilidades de rotacién de
terrenos, los cuales, someti-
dos a un proceso de monocul-
tivo intensivo, han empezado
a mostrar niveles de contami-
nacion preocupantes.

Como se podrd observar
no existe una correlacién
exacta entre los volimenes

Figura 2:

Inflacion y devaluacion

! . Inflacién

| it
' B Devaluacion
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exportados y el valor F.O.B.

En la figura 1 observa-
mos la distribucién geografi-
ca de las ventas en los ultimos
4 afos, tomando como base
los volimenes exportados.

La tendencia actual de
los floricultores peruanos pa-
rece ser la de seguir
incrementando dreas de pro-
duccién en gypsophila.

Desde mi punto de vista,
continuar expandiendo el cul-
tivo de gypsophila se debe
bésicamente al desconocimien-
to de los costos reales y de la si-
tuacién actual del mercado, asi
como a la falta de capacidad
econdémica y técnica para desa-
rrollar nuevos productos.

La mano de obra

Otro factor importante a
considerar es la escasez de
mano de obra en la sierra pe-
ruana, debido al fuerte proce-
so de migracién del campo a
la ciudad durante los 15 ulti-
mos afios Por esta razdn, se
ha originado lo que podria-
mos llamar una «guerra» por

OTROS (0,19%)

EUROPA (43,51%) CANADA ( 3,48%)

OTROS ( 0,31%)

EUROPA (50,44%) CANADA ( 13,78%)

EE.UU ( 52,8%)

EE.UU ( 34,47%)

La produccién de flores se encuentra principal-
mente en valles andinos como el Callejon de
Huaylas, Arequipa, Tarma y Canta.
Todos ellos estan situados entre los 2.000 y 3.000
m sobre el nivel del mar, con una humedad
relativa que varia entre 40% y 60% y gran

intensidad de luz. ®

mano de obra entre los pro-
ductores de flores del Calle-
j6n de Huaylas. ,
Nuestros costos de mano
de obra, como empresa fluc-
tdan entre los 127 U$$ pro-
medio mensual para el obrero
menos calificado a 250 U$$
para el obrero de mayor califi-
cacion; con un costo promedio
por mano de obra de 177 U$S.

Conclusion

En resumen se puede
concluir que en la actualidad
la floricultura en el Perd se
encuentra afectada por tres
grandes factores:

- el primero es el entorno

macroeconémico adverso al
sector exportador

- el segundo es la falta de
diversificacién en la oferta ex-
portable, el desconocimiento de
los costos y la situacién del
mercado, asi como la informali-
dad de algunas empresas.

- y finalmente, el sistema
de tenencia de la tierra, que difi-
culta la rotacién de terrenos y
ocasiona un incremento en los
costos, asi como una disminu-
cién en la productividad.

Carlos Lozada
Gerente General de Roots Peru

Figura 3:
Distribucion geografica de las ventas

OTROS ( 0,73%) EE.UU ( 52,33%)

EUROPA (45,36%) CANADA ( 1,57%)

OTROS ( 0,28%) EE.UU ( 18,58%)

EUROPA (65,76%) CANADA ( 15,37%)

Ramos de gypsophila de lu firma Roots Perti preparados para su
comercializacion.
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SUSTRATOS FERVO

los especializados del profesional
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» Planta arbustiva.

» Planta de temporada.
= Geranio.

= Cyclamen...
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- Tierras vegetales y recebos.

- Abono organico.
- etc.
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HORTICULTURA ORNAMENTAL

Ornamentales

La floricultura en Costa Rica

La historia reciente de la floricultura en Costa Rica data de mediados
de este siglo, donde existia una serie de pequefios productores

situados en muy distintos puntos del pais.

La floricultura en Amé-
rica se remonta a la antigua
Mesoamérica, donde la flor
tenia una especial importan-
cia. Hasta nosotros han llega-
do referencias a los magnifi-
cos jardines que poseian los
monarcas de las diversas cultu-
ras, y ain se conservan bellisi-
mos fragmentos de poesias -
como la nahuatl- donde la pre-
sencia de flores es constante.

El aporte americano a la
cultura universal incluye tam-
bién las flores: la alstroemeria
y la bouvardia son flores ori-
ginarias de los Andes, que
fueron llevadas a Holanda y
enviadas de vuelta a Améri-
ca: la pointsettia, cuyo nom-
bre original es Nochebuena,
ha trascendido las fronteras
fisicas y culturales para con-
vertirse en un simbolo de la
Navidad.

La floricultura costarri-
cense se ha forjado con el es-
fuerzo constante de cientos
de productores que han debi-
do realizar una gran labor
para llevar a las flores costa-
mricenses a ser uno de los prin-
cipales productos de exporta-
cién no tradicional.

En los afios 50 llegé a
Costa Rica Don Claude
Hopee, quien inicié una se-
rie de trabajos tanto en el
campo de la reproduccién de
semillas y produccién de hor-
talizas como en el ‘de la pro-
duccién de flores. Otras fa-
milias costarricenses de Tie-
rra Blanca de Cartago, Llano
Grande, Cot, Zarcero, Cirue-
las, la Garita producian nar-
dos claveles y gladiolas ex-
portando para 1995 un total
de 8.300 $ hacia paises veci-
nos, como Nicaragua.

Otro pionero de la
floricultura en Costa Rica fue

La floriculiura costarricense ha experimentado un gran crecimiento
en los iltimos afios. En la imagen superior se puede apreciar

la empresa Helechos internacionales.

En la inferior. Mdnica Durdn, directora Ejecutiva de Acoflor, Asociacion

Costarricense de Floricultores.

el serfior Michael Thomas,
quien a mediados de 1965
comenz6 a sembrar bulbos
de gladiolas, con el fin de
venderlos a la compaiifa de
su padre en Estados Unidos.
En aquel entonces, existia la
idea errénea de la carencia
de un mercado local, cuando
en realidad faltaban suplido-
res, que al ir apareciendo,
crearon una incipiente de-
manda. Después de algin
tiempo, Thomas Michael co-
menz6 con la venta de flores
(gladiolas), que eventualmen-
te resulté mds importante que
la venta de bulbos. Las prime-
ras exportaciones de estas flo-
res se hicieron a Nicaragua,
por la compafiia de Thomas
Michael, American Flower.

En 1968, decidié afiadir
otro tipo de flores a su cata-
logo, seleccionando asi los
crisantemos, ya que el area
donde se cultivaban las
gladiolos parecia ser ideal
también para los crisante-
mos. Estos se convirtieron en
un gran €xito tanto en el mer-
cado local como en el extran-
jero. desde entonces, hasta el
dia de hoy, es la flor de mayor
exportacion en Costa Rica.

Sin embargo, Thomas
Michael no se circunscribié a
la siembra de crisantemos,
sino que inici6 el cultivo de
otros tipos de flores tales
como rosas, claveles, gerbe-
ras y otras, que fueron gene-
ralizdndose entre los produc-
tores. Surgen entre ellos em-
presas como Lindavista, que
junto con American Flower y
otras més comprenden la ne-
cesidad de agruparse y for-
man asi durante el gobierno
del Presidente Trejos la Aso-
ciacion  Costarricense  de
Floricultores y Actividades
Conexas.

En los afnos 70, junto
con el crecimiento de la acti-
vidad, nace la Cdmara de
Horticultura Omnamental vy
Actividades Conexas, cuyo
objetivo era retomar los es-
fuerzos de la Asociacién ya
desaparecida.

Por otro lado, la amena-
za del comunismo en El Sal-
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vador y Nicaragua, incentivo
al gobierno de Estados Uni-
dos a prestar ayuda a Costa
Rica y otros paises dentro del
drea mediante el apoyo al de-
sarrollo econémico, con el
fin de evitar la diseminacién
de este sistema politico-eco-
némico. Esta situacidén, mas
la evidencia de que el mode-
lo de sustitucién de importa-
ciones adoptado por reco-
mendacién de la CEPAL es-
taba obsoleto, provocaron la
reorientacién de las politicas
econémicas especialmente en
Costa Rica.

Asf nacié el nuevo mo-
delo de promocién de expor-
taciones donde el objetivo
principal era la diversifica-
cién de las exportaciones a
los productos no tradiciona-
les, incentivdndolas a través
de mecanismos como el Con-
trato de Exportacién, Certifi-
cados de Abono Tributario y
otras exoneraciones.

Entre los productos no
tradicionales, las flores cons-
tituyeron una excelente op-
cién para diversificar las ex-
portaciones costarricenses,
que hasta 1993 fue una de las
actividades econdmicas de
mayor crecimiento en Costa
Rica, aportando no sélo divi-
sas, sino también empleos,
conocimientos, y algo muy
importante como pais
exportador: calidad.

Sin embargo, esta acti-
vidad no ha estado exenta de
dificultades, teniendo que
afrontar problemas que van
desde el transporte hasta una
demanda planteada por el go-
bierno de Estados Unidos por
dumping, en la cual Costa
Rica sali6 absuelta, gracias al
aporte y cooperaciéon de los
productores y a la labor de
seguimiento de la reciente-
mente creada (1985) Asocia-
cién Costarricense de Flori-
cultores (ACOFLOR), donde
se ha sentado un precedente
en las relaciones econémicas
Estados Unidos-Costa Rica.
En tiempos recientes, el sec-
tor ha debido afrontar la re-
cesién econémica mundial, y
la conformacién de bloques

econdémicos  proteccionistas
dentro de un contexto de
globalizacién que ha llevado
al cierre de numerosas em-
presas, pero por otra parte
consolidado a las ya existen-
tes.

A principios de los 80,
muy pocas flores diferentes
de los crisantemos eran ex-
portadas; sin embargo, poco
a poco la diversificacién ha
ido en aumento, hasta deve-

santes y originales que agre-
gan valor y permiten presen-
tar un producto mds termina-
do, listo para el consumidor.

Las condiciones de Cos-
ta Rica para la siembra de
flores son muy interesantes;
la existencia de microclimas
posibilita la produccién de
flores tan discimiles como lo
son las flores tropicales, y las
clasificadas dentro del pais
como tradicionales.

Loy productores buscan constantemente nuevas variedudes, logrando accesar
nichos de mercado muy especificos. En la imagen, la empresa
costarricense Ornamentales del Rio

¢ En los afios 50 llegé a Costa Rica Don
Claude Hopee, quien inicié una serie de traba-
jos tanto en el campo de la reproduccion de
semillas y produccion de hortalizas como en el
de la produccion de flores. @

nir en un sinfin de variedades
de flores tradicionales y tro-
picales que desafian la ima-
ginacién y cautivan por su be-
lleza y originalidad, y poseen a
la vez, la caracteristica clave:
calidad.

Los productores buscan
constantemente nuevas varie-
dades, logrando accesar ni-
chos de mercado muy especi-
ficos. Por otro lado, la pro-
duccién no se circunscribe
dnicamente a la de flores,
m4s recientemente se com-
plementa con la de follajes,
que son exportados en forma
de bouquets para lograr asi
combinaciones muy intere-

La produccién de flores
tropicales a nivel mundial se
ha incrementado cada vez
mas en los ultimos afios, y
Costa Rica no es la excep-
cién siendo actualmente el
mayor productor del mundo;
el cultivo de flores tropicales
comenz hace unos diez
afios, durante los cuales han
surgido tipos de flores muy
especiales. Cada productor
cuenta con variedades espe-
ciales de flores, que en algu-
nos casos, como el de las
heliconias, llega a més de 60
zonas bajas con clima tropi-
cal, como San Carlos y Li-
mon, donde existe una gran
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cantidad de fincas, entre las
cuales se encuentra la mads
grande del mundo en flores
tropicales: Costa Flores.

El cultivo de este tipo
de flores comprende helico-
nia, ginger, costos, musas,
ming, maraca, pifia ornamen-
tal, bastén del emperador, y
las conocidas ave del paraiso
y anturio, que son exportadas
tanto individualmente como
formando parte de hermosos
bouquets tropicales. Quizd el
mayor reto en anos venideros
serd el proporcionar conoci-
miento sobre estas flores a
los importadores de todo el
mundo, quienes frecuente-
mente desconocen el manejo
de la flor -mds sencillo, ya
que generalmente no requie-
re refrigeracién- asi como las
posibilidades de  realizar
arreglos con ellas- y su dura-
cion es considerablemente
larga, para solaz de los consu-
midores.

En lo referente a las flo-
res conocidas en Costa Rica
como tradicionales, las hay
de los mds variados tipos:
achilea, agapanto, bouvardia,
cala, crisantemo, crocosmia,

delfinium, gerbera, girasol,
gladiola, kalanchoe, lilium,
limonium, lisianthus, orni-
togallum, orquidea, rosa,

verénica, gypsofphilia, pro-
ducidas en invernaderos. Los
floricultores mantienen siem-
pre un contacto estrecho con
el mercado, a fin de ofrecer
siempre variedades nuevas,
segun los requerimientos de
los compradores.

Los principales mercados
de exportacién son Estados
Unidos, Canadd, y la Unién
Europea en este orden, pero la
diversificacién de los cultivos
ha llevado a la exportacién a
paises del Caribe y Asia.. Hoy
por hoy, la floricultura es una
de las actividades mds compe-
titivas en Costa Rica, gracias al
esfuerzo de productores y com-
pradores en todo el mundo.

Monica Duran
Directora Ejecutiva de Acoflor
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Produccién Ornamental

Nuevas tendencias
en Gypsophila

La Gypsophila est4 con-
siderada como uno de los
cultivares mds importantes
en el mercado de flores. Su
importancia ha aumentado en
los dltimos veinte afios debi-
do a la amplia demanda para
tubos de ensayo y desarrollo
de técnicas de cultivo.

Las principales varieda-
des conocidas son: perfecta
(flor grande), bristol fairy
(flor pequeiia), flamingo (flor
rosa).

La necesidad de encon-
trar nuevas variedades que
solucionen los problemas de
las variedades ya existentes y
la necesidad de innovar en
Gypsophila han llevado a
Danziger-Dan Flower Farm a
hacerse cargo de la seleccidn
de este producto.

Recientemente han de-
sarrollado dos nuevas varie-
dades, Arbel (P) y Tavor (P),
las cuales se producen co-
mercialmente. Estas varieda-
des tienen el mismo tamano
de flor que la Perfecta y su
ventaja principal es su estabi-
lidad y relativa baja sensibi-
lidad a la duracién del dia y
altas temperaturas, en com-
paracién a las variedades
mas comunes.

Caracteristicas

Las caracteristicas tni-
cas de Arbel (P) y Tavor (P)
son las siguientes:

1. Son variedades muy
rdpidas. Durante las estacio-
nes calidas el proceso de cre-
cimiento dura unas 7 sema-
nas (desde que se plantan
hasta la floracién) y en las
estaciones frias dura unas 14-
16 semanas. El Arbel (P) y
Tavor (P) florecen, al menos,
dos semanas antes que la
Perfecta.

2. En primavera, verano
y otofio es posible cultivar

Nueva Variedad de Gypsophila Tuvor (P)

estas variedades en pleno
campo, en todas las dreas de
cultivo, sin iluminacién arti-
ficial.

3. Su sensibilidad a la
duracién del dia es diferente
a la de la Perfecta, y respon-
den en dias més cortos.

4. Sus ramas son firmes
y casi rectas, hecho que hace
que su recoleccion, clasifica-
cién y envasado sea mas fa-
cil y se pueda obtener un

gran rendimiento (se ahorra
la mitad del tiempo de reco-
leccién). Ademas, como con-
secuencia, el arreglo de flo-
res es mdas facil para los
floristas y clientes.

5. La produccién en la
plantacién de verano es més
baja que la produccién de
Perfecta (4-5 ramas) y, por lo
tanto, estd recomendada para
plantar un mayor nimero de
plantas por metro cuadrado.

e La principal ventaja de las nuevas
variedades de Gypsophila de Danzinger
es la posibilidad de cultivar Arbel (P) y Tavor
(P) también en campos abiertos,
sin iluminacion (mientras que la
temperatura no sea demasiado baja).
Las ramas son firmes y como resultado
la recoleccion es facil y se ahorra tiempo. ®

Sin embargo, durante los me-
ses mas frescos, es posible
establecer la planta y alcan-
zar un mayor nimero de ra-
mas (8-10 ramas).

6. Las ramas son relati-
vamente altas en todas las es-
taciones.

7. El peso de las ramas
es un poco mds bajo que la
Perfecta (35-45 gr.).

8. La dominaci6n apical
es fuerte y es necesario
pinching

9. El tamaiio de la flor
de Arbel (P) y Tavor (P) es
similar al de la Perfecta.

10. La sensibilidad de
las flores a las altas tempera-
turas es mds baja en compa-
racién con la Perfecta y en
verano no se han encontrado
flores deformadas o verdes.

11. Durante los meses
frios, hemos encontrado una
sombra rosicea en algunas
de las flores de Arbel (P).

12. La necesidad de ilu-
minacién y hormonas es rela-
tivamente bajo. Después de
la primera etapa de creci-
miento, a una altura de unos
30 cm, se puede prescindir
de la iluminacién.En los pai-
ses situados en el Ecuador, la
iluminacién puede no ser ne-
cesaria para que Arbel (P) y
Tavor (P) florezcan.

Comparacién

La comparacién entre
Arbel (P) y Tavor (P) de-
muestra que Tavor (P) res-
ponde mejor que Arbel (P) a
la induccién en dias de dura-
cién normal y, por lo tanto,
es apropiado para campo
abierto sin iluminacién. Su
crecimiento es intensivo y
florece antes que Arbel (P).

La rama de Tavor (P)
tiene una estructura mas rec-
ta que Arbel (P), la cual per-
mite una cémoda recoleccién
y envasado. Tavor (P) no es
sensible a bajas temperaturas
y cuando se cultiva en campo
abierto (incluso sin luz) serd
la primera en florece.

Redaccién
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tilladnsias cultivadas
v plantas de interior para usted

Nuestra experiencia es una garantia
en los productos que les ofrecemos.

Diganos dénde necesita que le enviemos nuestras
Tilladnsias y Plantas de Interior: seguro que podemos
llegar hasta usted.*

* Tilladnsias: distribucién en toda Espana.
Plantas de Interior: segin zonas o cantidades.

lonantha Rubra

R ES)ZJ -

Camino Mariola, 9

25192 LERIDA (Espaiia)

Tels. (973) 26 23 00 - 26 22 90
Fax. (973) 26 23 87

C.STEENVOORDEN

HILLEGOM - HOLLAND

Bulbos de Flores

Lilium, Gladiolos, ——
Tulipanes, Iris, etc...
La calidad v servicio han convertido

a C. Steenvoorden en uno de los
mayores proveedores de bulbos del mundo.

C. STEENVOORDEN
Veenenburgerlaan 86 - 2182 DC HILLEGOM ( Holland)
Tel: 31 (0)2325 - 20350 - Fax: 31 (032525 - 23430

EN ESPANA: Galicia: SEMILLAS LAGE - Tel.: +34-81-795533 - Fax.: +34-81-795535

Catalufia: TECNIPLANT - Tel.: +34-77-320315 - Fax: +34-77-317456
BULBO IMPORT, S.L.  ©*ure e e

Avda. Andalucia, 19 bajo - 04640 PULPI (Almeria) Cadiz: BULBO IMPORT - Tel.: +34-908-368725 - Fax: +34-56-369535
Tel.: +34 -68-48 04 68 - Fax: +34 -68-48 00 13 Cérdoba: PACO ADAME - Tel.: +34-57-6442 04
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Japon

Fotografia

de la horticultura japonesa

El consumo de flores por familia ha notado un aumento considerable en los ilti-
mos afios. En 1989 el consumo de flor cortada fue de 97 dolares, 108 délares en
1990, en 1991 llego a 120 dolares, 127 en 1992, alcanzando los 129 en 1993.

En la floricultura del
pais del sol naciente se ob-
servan  muchos cambios.
Aparte del aumento de las
importaciones de flor corta-
da, los cultivadores japone-
ses se enfrentan a posibles
grandes cambios de la distri-
bucién floricola del pais y
los sistemas de marketing.

La floricultura contribu-
ye, de forma significativa, al
volumen total de ventas
horticolas de Japén: las flo-
res cortadas representaron el
46,4% en 1991. Pero en el
ambito de la agricultura na-
cional, la horticultura sé6lo es
un 5,3%.

La industria de flor
cortada japonesa

El consumo japonés de
flor cortada encabeza la tabla
mundial -129 délares por fa-
milia en 1993 y sigue au-
mentando. Las flores encuen-
tran sus princiaples salidas
en el lkebana, el arte tradi-
cional de arreglos florales, la
decoracién de casas, fiestas y
bodas. Sin embargo, la situa-
cién econémica ha hecho que
disminuya, particularmente,
la demanda de flores caras.

Los productores de flor
cortada japoneses han de
competir fuertemente con las
importaciones.

Estas han aumentado ra-
pidamente en los ultimos
afios y, actualmente, repre-
sentan cerca de 188 millones
6 6% del total del suministro
de flor cortada.

Por ejemplo, desde Ho-
landa se envian grandes vo-
limenes de rosas, lirios,
fresias y tulipanes; las orqui-

Crisantemo tipo arana desbotonado, haciendo una sola flor.
Este cultivo es muy caracteristico de los japoneses.
La variedad es Westland Dark, de Fides.

deas llegan de Tailandia y
Singapur; el crisantemo de
Taiwdn y los helechos de Es-
tados Unidos.

Para el futuro, se espera
que las importaciones de flo-
res mds baratas para ramos y
arreglos aumenten las ventas
del mercado en masa, mien-
tras que el producto local se
canalizard hacia mercados
mas caros.

En flor cortada, la pro-
duccién japonesa de flores
ocupé en 1993 un total de
18.100 ha en invernadero, de
las cuales 5.790 ha fueron
para crisantemos, 3.600 para
flores cortadas grandes y me-
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dianas, 1.730 de tamaifio pe-
queno, 602 para claveles y
603 para rosas.

Los bulbos de flor corta-
da ocuparonl.780 ha; de
ellas 597 fueron para lirios y
331 para gladiolos. El verde
para corte ocup6 614 ha y los
cut branches 3.920 ha.

Industria de plantas en
maceta

La industria de plantas
en maceta cubre una produc-
cibn en invernadero de
aproximadamente 1.730 ha y
en 1993 se valoré en 1.203 mi-
llones de délares. El ciclamen
es la produccién principal de

aquellos cultivadores de me-
nor importancia que produ-
cen en invernadero, alterndn-
dose con primula y plantas
de temporada para
maximizar sus facilidades.
En 1993 la superficie cultiva-
da en invernadero para
ciclamen fue de 224 ha y de
248 para las diferentes varie-
dades de orquidea.

Plantas de temporada

Las comparaciones esta-
disticas de la produccién de
plantas de temporada japone-
sa en relacién a los paises oc-
cidentales es complicada por-
que la clasificacién de los
productos comunes es dife-
rente:  Primula  obconica,
cineraria, claveles en maceta,
Nueva Guinea Impatiens, ge-
ranios y begonias se conside-
ran plantas en maceta en Ja-
pén.

La demanda de plantas
de temporada para consumo
privado y publico ha aumen-
tado. Esto se debe, sin duda,
a las diferentes exposiciones,
festivales y publicidad sobre
flores que se han realizado
en los dltimos afios.

Los invienos suaves de
Tokyo y Osaka contribuyen
también al consumo crecien-
te de plantas de temporada
en primavera y otofio.

La temporada de ventas
de primavera es corta pero
activa. Junio suele ser un
mes de fuertes lluvias y tiem-
po caluroso y humedo que
puede echar a perder las
petunias, impatiens, calén-
dulas y begonias propensas a
enfermedades.

As{ pues, se han desa-
rrollado nuevas plantas de
temporada (petunias Surfinia,
hibisco, vincas y portulacas
que son capaces de soportar
el verano. Las jévenes plan-
tas de temporada ocupan una
superficie de 619 ha en in-
vernadero, de las cuales 122
se dedican a la violeta (pen-
samiento).

Redaccién
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la mas amplia gama de
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Floricultura

Las variedades mas interesantes
de clavel y rosal para Ecuador

La climatologia, la calidad del agua y la mano de obra barata son las claves de
la prosperidad de la actividad floricola en Ecuador

Han transcurrido casi
trece afos desde que
Mauricio Ddévalos Guevara
fund6 la empresa Agroflora,
marcando con ello el inicio
de una nueva actividad en
Ecuador: la floricultura. Ac-
tualmente, son mds de cien
las empresas que componen
la industria floricola ecuato-
riana y hacen posible que ca-
lifiquemos a Ecuador como
pais floricultor.

La superficie dedicada al
cultivo de flor cortada en
Ecuador es de 863,3 hecta-
reas. Se estima que esta cifra
aumentard en los préximos
cuatro o cinco afios y puede
que llegue a situarse entre las
1.500 y 2.000 ha.

En cuanto a las exporta-
ciones, éstas también han ex-
perimentado un importante
aumento en los Gltimos afos.

El mayor porcentaje de

cultivos se concentra en la
provincia de Pichincha, cuya
capital es Quito, seguida por
Imbaurra, Cotopaxi, Azuay
Guayas, Chimborazo y, por ul-
timo, Cafiar.

Entre las principales cau-
sas que dan lugar a esta situa-
cién de creciente prosperidad
para la floricultura ecuatoriana
destaca la climatologia del pafs.
Se caracteriza por una tempera-
tura media anual que oscila en-
tre los 13 y 17 °C y de escasa
variabilidad por meses. Las més
altas coinciden con cotas de

2.300 2 2.500 m de altura y las
mds bajas con cotas de 3.000 a
3.500 m. A todo esto cabe a-
fiadir una humedad relativa-
mente alta, junto con una eleva-
da pluviometria, de 800 a 1200
I/m?? al afio.

La calidad y la conduc-
tividad del agua son excelentes
y los suelos, con un tanto por
ciento de arcillas por debajo del
10%, ofrecen, en general, un
buen drenaje.

Otro factor a tener en
cuenta es el bajo coste que re-
presenta la mano de obra.

e Larosa es el cultivo al que mas hectareas se
dedican, siguiéndole el de gypsophila y el de
clavel. También se cultiva el crisantemo, la
statice, el solidaster, el aster y la alstroemeria.
El mayor porcentaje de cultivos se concentra en
la provincia de Pichincha. e

En Ecuador, el mayor niimero de
hectdreas de flor cortada se dedica
al cultivo de la rosa.

La Asociacién de Pro-
ductores y Exportadores de
Flores del Ecuador (Expoflo-
res) agrupa al 85% del total
de los floricultores naciona-
les. Expoflores se encarga de
fortalecer el sector, proporcio-
nando mejoras significativas
para facilitar su evolucién.

Tipos de flor

La rosa es el cultivo al
que mds hectdreas se dedican,
siguiéndole el de gypsophila
y el de clavel. También se
cultivan en cantidades infe-
riores y por este orden, cri-
santemo, statice, solidaster,
dster, alstroemeria y limo-
nium.

Variedades de clavel

Segiin su color distingui-
mos las variedades de clavel
que citamos a continuacién.
En rojo, Tanga, Danton y
Master. De color cereza, Don-
na y Chipiona. En rosa, Nora,
L.P, Candy, Pink Castellano y
Clara. Kali, Maretene Grasso
y Bogotd en amarillo, Arnold,
Lila Flavio y Rendez-Vous en
morado y por dltimo, en va-
rios colores, la conocida co-
mo Arévalo.

Para mini clavel conta-
mos las variedades rojas Etna,
Starlight y Red Barbara. En
cereza, Barbara y en rosa L.P,
Barbara, Natila y Pink Car-
mit. De color blanco existen
tres variedades que son W.
Bérbara, W. Pirouette y W,
Carmit. Chopin y Kristell son
las variedades de mini clavel
en morado, Témbola en es-
triado y de varios colores
Scarlette, Elegance y Exqui-
site.

Produccioén de clavel

Desde la plantacién has-
ta la recoleccidén transcurren
los siguientes meses segin la
altura:

- Para altitudes de 3.000
msnm unos 6 meses en varie-
dades como Donna, Chipiona
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y Lila Flavio, y 7 meses en
L.P, Candy, Clara, Arévalo,
Ra-ggio di Sole y Valencia.

- En alturas de 2.000 m,
el tiempo necesario disminu-
ye en |1 o 1,5 meses. La tem-
peratura nocturna es de 6° C.

La produccién que se
puede obtener en los dos afios
que median entre la planta-
cién y el arranque es de 350 -
450 flores por m?; las cantida-
des més elevadas a las zonas
de 2.000 m de altura.

La densidad de planta-
cién habitual es de 32 - 35
plantas por m? de banco o
cama, con filas de plantas por
cama, lo que dificulta consi-
derablemente el "remetido”
de los tallos y con el agravan-
te de disponer de sélo man-
gueras de goteo por cama
(nos referimos a camas de un
metro de ancho).

LLa mayor parte de las
fincas emplea malla fabricada
(tejida) en el propio cultivo
(mucho més cara que la com-

gera variacion, ya que al ser
el clima practicamente cons-
tante a lo largo del afio no in-
fluye la época de plantacidn;
de esta forma podemos ver en
un mismo mes arranques y
plantaciones a lo largo de to-
do el afio.

A partir de las 2 ha es
necesario disponer de plantas
madres, ya que el flete enca-
rece el precio de los esquejes.
El mayor obst4culo lo consti-
tuyen la enorme cantidad de
esquejes por planta madre que
se obtiene, lo que se traduce
en una menor produccién y
calidad.

Variedades de rosal

Al igual que hemos he-
cho con los claveles, citare-
mos las variedades de rosal
por colores. En rojo y por or-
den de preferencia tenemos
Classi, Royalti, Red Velvet,
Dallas, Mme. Delbard y First
Red. En rosa, Pavarotti, Vi-
valdi, Dolores, Marlisse, Li-

e Las plantaciones se efectiian mensualmente.
dependiendo de las necesidades del mercado
pueden sufrir una ligera variacion, ya que, al

ser el clima practicamente constante a lo largo

del afio, no influye en la época de plantacion. ®

prada prefabricada) con cua-
dros de 20 x 30, lo que obliga
a "peinar” y "encastar” para e-
vitar los tallos torcidos. Al ca-
recer de hilo de buena calidad
(el existente se degrada a los
6 meses), es preciso el em-
pleo de alambre galvanizado
de | mm de grosor.

El sistema de recolec-
cién es continuo (no se efec-
tia ninguna poda) presentan-
dose un pico de produccién
durante el primer mes - mes y
medio de recoleccioén (del or-
den de tres flores por planta);
los sucesivos picos de pro-
duccién se van presentando
cada 4 -5,5 meses, dependien-
do de la variedad y del clima.

Las plantaciones se efec-
tian mensualmente. Depen-
diendo de las necesidades de
mercado pueden sufrir una li-

Las haciendas destacan por su pulcritud. En cada invernadero estan
ubicadas dos fosas con agua y el desinfectante correspondiente. Ademds, en
los pasillos que separan los invernaderos se emplea una herbdcea que se
reproduce por estolones y recibe el nombre de kikoyo. Su principal ventaja es
que es muy resistente a la sequia. Debajo, un camion transportando las flores
de la finca al aeropuerto.
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via y Pecqvo. Jaracanda es
una variedad de color fucsia y
Aalsmeer Gold, Emblem.
Concorde, Vera-Lynn, Sky-
line y Konfetti son de color a-
marillo. En cuanto a las bico-
lores, cabe citar Harmonie,
Karnaval, Candia y Nicole.
De color naranja, Sari, Star-
2.000 y Bettina y en crema,
Osiana, Champagner, Medeo
y Chrystalline.

Produccion de rosal

En un periodo que abar-
ca entre 65 y 75 dias se obtie-
nen las variedades Sonia.
Kiss, Golden Emblem y Athe-
na. Entre 90 y 100 dias son
necesarios para producir Da-
llas, Mme. Delbard, Pava-
rotti y Moonlight y de 75 a 85
dias es el tiempo que requiere
las variedades Royalty, First
Red, Dolores, Jaracanda, O-
siana, Pareo, Livia, Tineke, y
Bridal White. En general, po-
demos hablar de 4 variedades
muy répidas, 4 lentas y el res-
to necesitan un periodo inter-
medio.

En algunos microclimas
es posible conseguir adelan-
tos de dos o tres semanas en
el ciclo de produccién, ya que
poseen temperaturas noctur-
nas del orden de los 4 - 5°C
superiores a los de zonas de
los ciclos mencionados ante-
riormente.

Posrecoleccion

Mantener la calidad du-
rante todo el proceso es el
principal objetivo que persi-
guen las empresas de Ecua-
dor. Las rosas se recogen dia-
riamente e inmediatamente
después se les aplica una so-
lucién que reduce el estrés de
la planta. Mientras se procede
a su clasificacién también se
colocan en agua preservada y
se condicionan en refrigera-
dores durante varias horas an-
tes de ser envasadas para su
envio.

Transporte

Los camiones que se uti-
lizan para transportar las flo-
res al aeropuerto contienen
también camaras frigorificas,

Arriba, varios camiones preparados en una de las fincas para realizar el
transporte del personal.
En la imagen inferior, el iransporte de la flor desde el invernadero al almacén
de confeccion. Tubo cerrado o acabado, denominado “funilisto”. Se trata de
un tubo preparado por la fabrica de tubos para recibirlo directamente en los
enclajes.

con lo que se mantiene la ca-
dena en frio hasta el aeropuer-
to de Quito.

Los vuelos hacia Améri-
ca del Norte y Europa acos-
tumbran a realizarse a horas
tempranas por la mafiana, dia-
riamente o varias veces por
semana.

Actualmente, las compa-
fifas aéreas europeas y ameri-
canas mds importantes ofre-
cen vuelos regulares desde
Quito a distintos puntos de la
geografia de ambos continen-
tes.

La mano de obra

La industria de la flori-
cultura ha dado lugar a mu-
chos nuevos puestos de traba-
jo en las dreas rurales del
pafs, beneficiando con ello la
economia local.

La mayoria de producto-
res, conscientes de su respon-
sabilidad social, proporciona
a sus trabajadores el transpor-
te de sus casa a las fincas, la
comida, la ropa para el traba-
jo, revisiones médicas y ser-
vicios diarios de guarderia
para sus hijos.

Joan Ignasi Ariza
Ing. Agr., Consultor en fioricultura
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OPINION

El pasado otofio y princi-
pio de este invierno han sido
malos para la mayoria de los
que trabajamos en el sector
de la flor en Europa.

No es una experiencia
nueva, y como siempre tiene
facil explicacién:

Y es que el tiempo ha
sido anormal. ;Ya!

Y es que la demanda en
toda Europa fue mala, la crisis
econdmica, el paro, ... j Ya!

Y es que la gente prefiere
comprar y regalar bombones
o diamantes. ;Ya!

Y es que con tanta importa-
cién de terceros paises a la UE
no se puede sobrevivir. Ya!

Y es que los floristas car-
gan un margen tremendo y
por €S0 no se consume. jYa!

Y es que las cadenas de
supermercados aprietan al dl-
timo céntimo. Ya!

Y es que las subastas
malvenden nuestros produc-
tos. jYa!

Y es que los productores
no tienen cuando uno necesi-
ta y ofrecen cuando nadie
quiere. jYa!

Y es que los mayoristas no
apoyan, no se mueven.  Ya!

Y es que los productores
contaminan el medioambien-
te. i Ya!

Y es que las leyes nos re-
glamentan a cada paso. jYa!

Y es que la culpa la tie-
nen los otros. jYa!

Y es que nadie hace algo
para que esto mejore. jYa!

Y es que hay que tener

¢Crisis

en las flores?

(Afectados? ;Todos! ;Los que mds?

;Los productores!

paciencia, ya vendran tiem-
pos mejores. ;Ya!

Y es que... {Qué mas?

Obviamente, explicacio-
nes hay de sobra y algo de
cierto tendran. Pero no caiga-
mos en la autocompasién, no
nos conformemos con que
eso simplemente es asi.

(Por qué el mercado es
tan inestable, tan volatil?

{Qué puede hacer uno
realmente a nivel individual,
local o regional en un merca-
do mundial?

Que quede claro, que lo
que no vamos a cambiar es el
hecho de que en el mercado
europeo no hay otra opcién
que convivir con las importa-

ciones de terceros paises. Al
fin y al cabo, a lo largo del
aito s6lo suponen del 20% al
25% de las importaciones, el
resto es comercio intracomu-
nitario. Ademds, estd la pro-
duccién local que se consu-
me localmente, por lo cual el
porcentaje relacionandolo al
consumo, incluso es inferior.
Como pafses industrializa-
dos, le debemos a los menos
industrializados, la posibili-
dad de evolucionar y obtener
divisas participando en este
mercado.

¢ Entonces?

Sin duda, el consumidor
de hoy en dia, intenta identi-
ficarse con el producto que
compra. En el caso de las
flores, es muy dificil para el
productor mantener su nom-
bre o marca hasta el consu-
midor final, mas bien es el
florista quién da su nombre
como marca. En consecuen-
cia, hay que ver al florista
como el consumidor y jhay
que definirse ante é1! Al fin y
al cabo es el que mds de cer-
ca ve y trabaja cada una de
las flores, el que mejor puede
juzgar la calidad del produc-
to, al que no se le puede ven-
der gato por liebre.

Uno se puede definir a
varios niveles:

1. A nivel geogrifico, flo-
res de Espafia o Chipiona, de
Colombia, de Ecuador, de
Costa Rica...

Hay que establecer un
standard minimo para utilizar

un slogan, el cual se puede
promocionar a ftravés de la
comespondiente  Asociacién.
En otras palabras, se busca la
fuerza en la identificacién a
nivel de grupo grande.

2 A nivel de agrupacio-
nes, sometiéndose a criterios
més estrictos utilizando se-
llos u otras distinciones:

A este nivel es imprescin-
dible definir standards bas-
tante mds estrictos y mante-
nerlos bajo constante control.
En este caso, se busca la
fuerza en un grupo ya mds
reducido, tal vez ;jy por qué
no?, incluso elitista.

3. A nivel individual:

Uno ha de enfrentarse a
la pregunta: dentro del marco
del pais, la regién o incluso
del sello en cuestién jen qué
me distingo de los otros? Y
mas y més se verd que lo que
uno tiene que controlar no
s6lo es la calidad en la pro-
duccién y estar al dia en las
variedades, sino también la
cadena de distribucién, ya
que, al tratarse de productos
perecederos, un mal manejo
puede daflar la imagen.
Cuanto mejor sea el produc-
to, mayores serdn las posibi-
lidades de escoger a su distri-
buidor.

Resumiendo, la cuestién:

jDefinase! jSalga del a-
nonimato! jControle la distri-
bucién de su producto! jCo-
nozca y escuche a su consu-
midor, al florista! ;Mantén-
gase en comunicacién 'y
constantemente busquen los
detalles a mejorar! [Exija
servicio, pero mds aun, inten-
te darlo! Al fin y al cabo, lo
que convence al consumidor
y lo que le hace volver a
comprar es la calidad, pero
calidad no sélo en el produc-
to, sino también en la distri-
bucién y en el servicio.
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ARGENTINA
Expofrut, la gran
exportadora de fruta

La firma Expofrut, del
grupo Bocci, primera empresa
exportadora de frutas de
Argentina, invertird 26
millones de ddlares, en el curso
de tres arios, en la construccién
del mayor establecimiento
fruticola del pais.

El mencionado local
ocupard una superficie de
26 hectdreas, albergard 800
puestos de trabajo y tendrd
capacidad para procesar unos
60 millones de kilos de fruta
en plena temporada y dotado
de una cdmara frigorifica con
capacidad para 1.200.000
cajas.. La tecnologia de
empaque es italo-francesa con
capacidad de clasificacion de
25.000 kilos/hora.

Expofrut ha adquirido
recientemente, la planta
industrial de Hasindal, sita
en General Roca, Alto Valle
del Rio Negro. En esta
planta se produce tomate
concentrado en tambores de
200 kilos, extracto de
tomate en tetrabrick, pera
cubeteada, pulpa o puré de
pera en tambores de 200
kilos para la exportacién y
peras al natural en envases
de un kilo para el mercado
interno y de exportacién.

Fuente: Informe
Frutihorticola

BRASIL

La importancia de las
exportaciones frutales

Los productos mds
significativos de la exporta-
cién de Brasil son la soja y

el café, especialmente la
soja que alcanza un 6% del
total del comercio interna-
cional con otros paises y un
24% de las exportaciones
agrarias.

En 1992 su importe en
délares ascendi6 a dos mil
millones. Pero a las expor-
taciones de frutas, aun no
teniendo la misma impor-
tancia en valores absolutos,
hay que reconocerles su
gran importancia y el
incremento (60%) que han
experimentado en los
tltimos cinco anos.

Las frutas mds exporta-
das son el mango, la
papaya, la uva y el melén,
del llamado grupo de frutas
tropicales que experiment$ un
crecimiento de sus exportacio-
nes ain mayor (350%) entre
los afios 1982 y 1992. No
obstante, los productos mas
competitivos continian siendo
la naranja y la manzana.

Fuente: El Boletin, n°28

GRECIA
Riego en olivo

El riego cuando el
potencial de agua del suelo
es de -1.5 MPa es suficiente
para lograr un crecimiento
de la planta y produccién
6ptimos en un huerto de
olivos; tal los resultados
obtenidos en Grecia en una
plantacién de 7 afos.
Respecto al método de
riego, las cubetas alimenta-
das por microtubos es el
mas recomendable para
propiedades pequefias con
disponibilidad de mano de
obra y de agua. Para fincas
mayores y con problemas.
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RIEGO
POR GOTEO

Poligono Industrial Oeste. Parcelo 6/6
Telf.: NACIONAL 968 - 80 84 02/03
FAX: 80 83 02 - 30169 SAN GINES
MURCIA - SPAIN
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SOLPLAST, S.A.

PLASTICOS PARA LA AGRICULTURA

TUNELILLO HIDROPONICO
Natural, Eva, Térmico y Antigoteo, Lamina Bicolor coextruida
en gran variedad de anchos en Blanco y Negro.
y espesores.
EMBALSE
ACOLCHADO : : Materiales termosoldables
Natural, Negro, Lineal, Bicolor y coextruidos tricapa en galga 2.000
Fotoselectivo, en diversos anchos de gran resistencia. Standard 12
y espesores. Mts. ancho en galga 1.000 y 1.200.
INVERNADERO
Larga duracién, Térmico, EVA, ENSILAJE
Antigoteo y en especial film Fabricados especiales para la
coextruido tricapa de realizacion de silos. Laminas
ran duracién y termicidad opacas de color Negro o
RITERMIC®" Blanco/Negro.

Con tecnologia
inica en ESP

:‘ A
Poligono Industrial de Lorca

30800 LORCA (Murcia) - Ap. Correos, 323
Tel.: 968/ 46 13 11 - Fax: 968/ 46 15 62

Las Palmerillas - 04700 EL EJIDO (Almeria)
Tel.: 950/ 58 07 14 - Fax: 950/ 58 08 52

ISRAEL

Los citricos
y su futuro

Con este nombre titula
R. Iranzo Alarcén el articu-
lo que publica Agricola
Vergel, en el nimero de
diciembre de 1995, comen-
tando un viaje realizado por
un grupo de productores
espaifioles de citricos a
Israel. Sus conclusiones,
son claras: «No quisiera ser
radical, pero el comercio de
los citricos israelitas en
Europa tiene los dfas
contados.» Explica los
motivos de esta situacidn,
debida fundamentalmente al
fuerte aumento de la
poblacién del pais en los
tltimos afios, con la consi-
guiente revalorizacién de
los terrenos, y a los de
disponibilidad de agua, lo
que ha conducido a la
blisqueda de cultivos de
mayor rentabilidad, como
los ornamentales. Las cifras
son elocuentes «...en la
campaifla citricola de 1975/
76 produjeron 1.609.500
toneladas; en 1990/91,
1.125.000 t; en 1993/94,
s6lo 808.100 t. Es decir, en
menos de 20 afios han
bajado a la mitad de su
produccién citricola...».

Seguramente es asi, si
bien, efectivamente, Iranzo
es algo dréstico; es cierto
que los dias de los citricos
de Israel en Europa ya no
tendrén el esplendor de
hace unos anos. Pero, se
trata de un pais que todavia
es capaz de aprovechar un
vacio de mercado, como el
que se produjo la campaiia
pasada, asi como saber
trabajar para nichos de
productos especiales, como
el pummelo que Iranzo
mismo menciona.

ESPANA

Vid: la lucha contra la
polilla del racimo

En Espafia, mds de
20.000 hectéreas de vifiedo
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se tratan por confusién
sexual para luchar contra
Lobesia botrana, la polilla
del racimo. M.A. Castillo
presentd un trabajo en las V
Jornadas Cientificas de la
Sociedad Espafiola de
Entomologia Aplicada
(Sevilla, 20-24 noviembre
1995) en que se analizan los
fundamentos y ventajas de
este método.
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HOLANDA
Cultivo sin suelo

El cultivo sin suelo
cuenta con su propia
asociacién, la International
Society for Soilless Culture
(ISOSC). Fundada en 1955
con el nombre de Grupo
Internacional de Trabajo en
Cultivo sin Suelo, se
transformé en Sociedad en
1980. La ISOSC opera
como un centro de informa-
cién para la investigacion y
aplicacién de esta forma de
cultivo. Cada aproximada-
mente cuatro afios organiza
un congreso; el préximo
tendrd lugar en abril en
Inglaterra, en Jersey
(Channel Islands). Cuenta
con mds de 360 miembros
pertenecientes a 63 nacio-
nes. En dos de ellas existen
sociedades locales, en
Australia e [srael.

Por mas informacién:

Ing. Abram A. Steiner,
Secretario General
ISOSCPO Box 52, 6700 AB
Wageningen, Holanda
Fax: +31-(0)317-42 34 57

ITALIA

Estudios sobre
resistencia genética

La revista italiana
Agricoltura Ricerca dedica
su nimero 158, correspon-
diente al trimestre abril-
junio de 1995, a publicar
articulos sobre estudios
genéticos relacionados con
la resistencia al frio, la
adaptacién a condiciones

En nuestra gama de productos
plasticos para la agricultura, el
cultivador puede encontrar la
respuesta mas adecuada a
Sus necesidades de cada
mamento.

- Plasticos térmicos EVA,
para cultivos exigentes en
temperatura.

- Plasticos larga duracion,
con la maxima transparencia y
alta resistencia al
envejecimiento.

- Plasticos especiales como
el anti-vaho; todos los usos en
la practica de los acolchados
y pequenos luneles; opacidad
total para ensilados;
embalses...

Paoligono industrial «La Redonda» - C.N. 340, Km. B6
04710 SANTA MARIA DEL AGUILA - EL EJIDO (Almeria)
Tels.: (950) 58 10 50-58 10 54

Fax: (950) 58 13 27 - Telex: 78946 PIGA-E
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desalinidad, stress hidrico,
temperaturas altas, diagndsti-
co de enfermedades, bases
moleculares de la interaccion
huésped/patdgeno, marcadores
biolégicos para acelerar la
seleccién de nuevas varieda-
des, e induccidn de resistencia
a insectos.

El ejemplar puede
obtenerse en:

ISMEA, via Nomentana
183, 00161 Roma, Italia.

ARGENTINA
Hierro
para el césped

Los herbicidas
posemergentes para contro-
lar gramineas tienden a
producir, en la época cdlida,
una decoloracién del
césped. TGM, la revista
argentina dedicada a los
campos deportivos y
espacios verdes, resume un
trabajo realizado en la
Universidad de Georgia
(USA) en que se demuestra
que la solucién a este

problema consiste en

realizar varias aplicaciones

de hierro.

PERU

Cultivo
de citricos

Techic, empresa peruana
especializada en productos

agroquimicos, fue la
organizadora de la
«Primera Reunién de
produccion,
comercializacién y post
cosecha del cultivo de
citricos en la Costa del
Peru».

En ella se trat6 sobre

portainjertos y variedades,

nutricién, sanidad, contr
de malezas, poscosecha,

ol

comercializacién e indus-
trializaci6n. Las ponencias

estdn reunidas en una
publicacién que puede
solicitarse a:

Techic SA

Calle 1, N° 311, Urb.
Industrial Santa
RaquelATE, Lima, Peru

FRANCIA

Maduradores: también
se concentran

El estudio sobre el
mercado francés del pldtano
publicado por el nimero de
noviembre 1995 de I’Echo
muestra que las empresas
dedicadas a la maduracién
no escapan a la tendencia
concentradora que eviden-
cia el sector de la distribu-
cién.

En los tltimos afios ha
habido una fuerte reduccién
en el nimero de empresas
maduradoras y esta tenden-
cia continda.

Enfrentadas a la necesi-
dad imperiosa de moderni-
zarse y a un excedente de
capacidad estructural, estdn
a merced de las seis grandes
empresas nacionales que
representan aproximada-
mente un setenta por ciento
del mercado.

Si no forman parte, de
una forma u otra, de alguna
red y si no intentan aumen-
tar la rentabilidad del

negocio trabajando con
frutas y hortalizas comple-
mentarias, la sobrevivencia
es dificil.

ARGENTINA

Avellanos
italianos

La firma italiana Ferrero
SPA adquirié en Argentina
300 hectdreas en la provin-
cia de Bahia Blanca para la
plantacién de 100.000
ejemplares de avellanos.

La empresa invertird
més de un millén de délares
en la ampliacién del siste-
ma de riego y drenaje y la
plantacion de drboles.

Ferrero SPA, dedicada a
la elaboracién de chocolates
y afines, posee otras planta-
ciones en Turquia, Francia e
Italia. Estas de Argentina
estdn destinadas a abastecer
una fébrica situada en la
localidad de Pilar en
Buenos Aires. Desde aqui
se busca liderar el mercado
de los paises de Mercosur y

NOS IMITAN

EL COLOR

Al igual que no es oro

es un riesgo inaceptable
utilizar imitaciones.

NO NOS COPIAN,

ODIs

todo lo que reluce, el color de

un filtro no es sefal de autenticidad.
En la filtracién -de vital importancia
en los sistemas de riego actuales-

En Copersa disponemos de un filtro
original ODIS para cada aplicacion.

DE LO AUTENTICO

Exila

QODIs

y obtendra
resultados

Con la garantia y seriedad de:

bopersa

Empresa especializada en el suministro de materiales
a instaladores de riego y obras hidraulicas.

Apartado de Correos, 140

08340 - 'Vilassar de Mar (BARCELONA)
Tel: (93) 759 27 61 - Fax: (93) 759 50 08
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Estados Unidos. Segin
datos suministrados por la
empresa, el proyecto de
plantacién de avellanos
alcanza un total de 1.200
ha, que no consideran
suficientes por lo que,
ademds, intentardn llegar a
acuerdos para suministro de
avellanas con otros produc-
tores.

Fuente. Informe
Frutihorticola

CUBA
cCudl pomelo?

En Cuba, L. Bello y H.
Gonzilez, investigadores de
la Estacién Experimental de
Citricos de Jagiiey Grande
(Cuba), llevan cuatro
temporadas evaluando la
cosecha de pomelos planta-
dos hace seis aiios. Las
variedades que se comparan
son ocho: Star Ruby, Ruby
Red mejorada, Ruby
Jagiiey, Ruby Isla, Ruby 21,
Thompson, ENMC y Marsh
Jibarito. Sus resultados,
publicados en Agricola
Vergel de octubre’95,
indican que todos ellos
tuvieron una produccién
estadisticamente igual a lo
largo de ese periodo. La
calidad del fruto presenta
pocas diferencias, destacan-
do Star Ruby por su menor
nimero de semillas. mayor

contenido de azicares y
pigmentacién més intensa,
aunque estd entre los de
menor contenido de zumo
(junto con Ruby 21), pero
con tenores superiores al
minimo exigido.
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ESPANA
Nuevos sabores

Continuando con su
programa de estudio de
especies horticolas diferen-
tes a las habituales, J.
Prohens y colaboradores,
investigadores del Departa-
mento de Biotecnologia de
la Universidad Politécnica
de Valencia (Espafia), han
dado a conocer los resulta-
dos de ensayos de produc-
cion de pldntulas de mas-
tuerzo (Lepidum sativum),
oruga (Eruca sativa) y
achicoria (Cichorium
intybus). Estas especies se
han cultivado en ciclo extra
corto, para ser afiadidas a
ensaladas caseras o a
mezclas mixtas listas para
consumir. Los resultados,
publicados en Agricola
Vergel de octubre’95,
indican que la productivi-
dad de este tipo de cultivo,
considerando que el ciclo es
de un mes, es alta.

ESPANA
Cuando faltan manos

Si bien el tomate para
conserva cultivado en
Europa cuenta con ayudas
comunitarias que hacen que
su precio, aproximadamen-
te, duplique al internacio-
nal, existe preocupacién por
mejorar la rentabilidad del
cultivo. En esa linea, Juan
Esteban Gonzdlez, analizé
el efecto de la mecaniza-
cién de la recoleccién en el
Valle Medio del Ebro
(Espaiia).

En esa comarca tradicio-
nalmente se han utilizado
sistemas de cultivo de
recoleccién manual escalo-
nada, con baja densidad de
plantacién, cuyo destino
principal es la produccién
de tomate para pelado.
Como alternativas a tal
sistema de cosecha se
introdujo la siembra directa
con plastico perforado y el
trasplante

CUBA

Ajos libres
de virus

Al igual que en otros
sitios, en Cuba las virosis
que afectan a los ajos son
una de las principales
restricciones a su cultivo.
El material vegetal enfermo
rinde entre un 30 y un 70%
menos que el sano. Ricardo
Herndndez Pérez y colabo-
radores, del Instituto de
Biotecnologia de las Plantas
de Villa Clara, trabajaron
en el saneamiento. Para ello
aplicaron dos tratamientos
con calor, termoterapia larga
(tratamiento A) y termoterapia
alternada (tratamiento B),
comparédndolos con el tradicio-
nal cultivo de meristemos de
entre 0.1 y 0.3 mm para el
saneamiento a Jos virus del
complejo Enanismo amarillo.
Sus resultados, publicados en
Cuademos de Fitopatologia, 4°
trimestre 1995, muestran

que ambos regimenes de
termoterapia son mas
eficientes que el cultivo de
meristemos.

El mayor porcentaje de
plantas sanas, un 66.1%, se
obtuvo con el tratamiento A.
El virus del enanismo amarillo
de la cebolla (OYDYV, oiion
yellow dwarf virus) resulté
mas dificil de eliminar en
todos los casos que el virus del
amarillo listado del puerro
(LYSV, leek yellow strip
virus).

CHINA
La industria del frio

Hace 46 aios que se
fund6 la Repiiblica Popular
de China y el volumen
global de capacidad frigori-
fica aument6 170 veces, lo
que significa que las 30.000
toneladas de ese entonces se
transformaron en 5.000.000
en 1994. La mayor empresa
frigorifica de China es la de
Wujing, en Shangai, y tiene
una capacidad de 52.000 t.
La segunda mds grande estd
en Beijing (Pekin), con
45.000 toneladas. Ambas
son construcciones de
varios pisos en cemento
armado.

Antes de los afios 70 los
materiales de aislamiento
utilizados eran mds que
nada balas de arroz. Pero a
partir de los afios *80 han
tomado la delantera corcho,
poliestireno, poliuretano y
otros materiales modernos.
Las instalaciones de menos
de 3.000 toneladas utilizan
principalmente paneles
sandwich prefabricados. En
toda China existen actual-
mente una treintena de
empresas dedicadas a la
fabricacién de este tipo de
paneles, ya sea en
poliestireno o en
poliuretano.

En 1949 la industria de
fabricacién de equipos
frigorificos era casi inexis-
tente. A partir de los afios
’50 China ha hecho muchos
esfuerzos para desarrollar
esta industria. Actualmente,
en las 22 ciudades mds
grandes, tales como Bejing,
Shangai, Nanjing, Dalian,
Guangzhou, Tianjin,
Wuhan, Yantai o
Chongpogqing, existen
grandes fabricas para
producir equipos frigirificos
de todo tipo.

De: Revue General du
Froid, noviembre 1995,
intervencion de M. Giu
Zhongyue de la Asociacion
China del Frio, en
Interclima’95.

103



PARA ANOTAR

NUESTROS
PRODUCTOS

Nuestra vocacién: <MEJORAR LOS SUELOS»

PROMI-SAL

CORRECTOR DE SUELOS
SALINO-SODICOS Y AGUAS SALINAS

PROMI-FERRO

IMPLANTES CORRECTORES
DE LA CLOROSIS FERRICA

PROMI-FERTIL

ABONOS Y CORRECTORES FOLIARES

SOLO CON PRODUCTOS NATURALES
DEVOLVEMOS AL SUELO LO QUE &S DEL SURLO

PROMISOL sa

C/ La Cordanya. 33
Teis. (973) 24 78 45 - 24 33 53
25005 LERIDA

Una empresa para el futuro

DINAMARCA

Sensores
en horticultura

Los instrumentos
capaces de medir ya sea
factores ambientales como
pardmetros de las propias
plantas o sus partes son un
elemento esencial en la
automatizacién.

Quienes se ocupan de su
desarrollo han creado un
foro propio de encuentro, a
través de los simposios
sobre sensores. En agosto
de 1995 tuvo lugar el
segundo de ellos; la sede
fue Dinamarca y reunié a
46 cientificos de un total de
15 paises.

El Simposio se dividi6é
en 6 sesiones; una prueba
de la potencialidad de los
sensores en la determina-
cién de la calidad, es que
tres de ellas se dedicaron a
este tema. Los métodos que
respeten la integridad del
producto, como son los que
podrian aplicarse en las

plantas de empaque, resul-
tan siempre un desafio.

Entre los trabajos
presentados se recogen tres
tipos de métodos no
destructivos para determi-
nar la firmeza de los
productos: (1) la frecuencia
de resonancia que produce
la vibracién mecénica
inducida por la caida del
producto, (2) las medicio-
nes de compresién y (3) la
atenuacion del ultrasonido,
método este dltimo que dio
resultados promisorios en la
determinacién de la vida de
escaparate del aguacate.

El desarrollo de sensores
capaces de «ver» la fruta y,
por tanto, de clasificarla y
calibrarla, es otra gran 4rea
de estudio que en los
préximos anos deben
continuar.

Muchos esfuerzos estdn
enfocados al desarrollo de
técnicas de reconocimiento
de patrones de defectos,
pero la limitantes principal
es la gran capacidad infor-

FACTORIA SAN MIGUEL, C.B.
Avda. Diputacién, s/n - 46810 ENGUERA (Valencia-Espaiic)
Tel.: (96) 222 41 77 - Fox: (96) 222 51 08

Turba rubia con
exgelentes cualidades:
Manliene la estructura’
‘original de sus fibras.

‘Muy baja

‘conductividad,

Bolas con

idad
frw

‘Excelente
calidad,

TURBA

mayor

KOs Y ABO

Y SUBSTRATOS

Cami de Sant Roc

0 VILABLAREIX -

FAX |

SUSTRATOS
ESPECIALES

Hacemos también substratos "a medida” que se
adapten exactamente a las necesidades de
cualquier tipo de cultivo ( hidropénico,
hidrosiembras...). A cada substrato le podemos
adadir los fertilizantes que nos soliciten.
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matica necesaria para que la
velocidad de clasificacién
sea operativa.

Una cuarta sesion del
Simposio agrupé los
trabajos sobre sensores para
clima del medio ambiente.
La medicién de la respuesta
fisica de las plantas, princi-
palmente transpiracién y
fotosintesis, requiere varios
sensores diferentes.

Por tltimo, dos sesiones
mds estuvieron dedicadas a
la determinacion del
contenido de agua de los
sustratos y al status hidrico
de la planta. Las actas de
este simposio seran publica-
das dentro de la coleccién
Acta Horticulturae de la
Sociedad Internacional de
Ciencias Horticolas
(ISHS).Chronica H.)

BRASIL

Sensible aumento
de la superficie
dedicada a frutales

La superficie agricola
dedicada a los frutales
aumenté durante la década
de los ochenta, pasando de
poco mds de 140.000 ha en
1984 a casi 200.000 en
1992; aunque la tasa anual
viene desacelerdndose
paulatinamente.

La superficie cultivada
con naranja representa
cerca del 20 por ciento de
la superficie total de frutas.

En 1992, los datos
revelan que la mayor
produccién se centra en los
cultivos de manzanas
(750.000 toneladas), uvas
de mesa (650.000 tonela-
das) y peras (165.000
toneladas).

Los productos que
tuvieron una tasa de varia-
cién mayor, respecto al ano
anterior, fueron el kiwi, con
un incremento cercano al
40%, concretamente un
39,4%: las peras,
conel 18,2% y las
manzanas, con el 8,7%.

Fuente: El Boletin, n°28

BRASIL
Aumento general en la
produccion de frutas

Es sabido que Brasil es
el mayor productor de
frutas frescas del mundo;
pero no muchos conocen,
aunque lo barrunten, de la
expansion creciente, debido
tanto a la demanda interna
como externa.

Brasil que cosecha 25
millones de toneladas, lo que
representa el siete por ciento
de la produccién mundial,
concentra en el nordeste del
pais la mayoria de la produc-
cién.

El uso de tecnologia
punta y el cultivo con
regadio son las principales
incorporaciones recientes.

LATINOAMERICA

Documentacion sobre la
banana

Los paises latinoamerica-
nos productores de pldtano,
agrupados en la UPEB (Unién
de Paises Exportadores de
Banana), estan convirtiendo a
la agrupacién en una
institucionde documentacién e
informacién econémica.

wmclt

PLANTAS, '
MATERIAL DE PROPAGACION
BULBOS DE FLOR & PRESERVACION

| E‘ DE PLANTAS NATURALES

UNIDAD AGREXCO DE PROPAGACION DE PLANTAS

APUESTE
POR LA PLANTA
=~ JOVEN
& CULTIVADA
EN ISRAEL

BEN GURION A/P, P.O.B. 14, LOD 70100, ISRAEL
TEL. +972-3-9715269/70/71 FAX. +972-3-9711803

FLOR EN MACETA
ADENIUM MULTIFLORUM
BOUGAINVILLEA
CALLISTEMON

CITRUS CALAMONDIN

FICUS CARICA
GARDENIA JASMINGIDES
HELICONIA
LEPTOSPERMUM
NERIUM-OLEANDER
PUNICA GRANATUM NANA

ESQUEJES DE PLANTA
EN MACETA
BOUGAINVILLEA
GLEMATIS

CROTON

GARDENIA

CHAMAELAUCIUM (FLOR DE CERA) LANTANA

ESQUEJES PARABALGON CULTIVO DETEJIDOS FRUTALES

BRACHICOMA ALOCASIA DECIDUOS

CLAVEL PARA MACETA CORDYLINE SUBTROPICALES J

CHR. FRUTESCENS DIFFENBACHIA VIDES |

FUCHSIA HELECHOS CITRICOS
PHILODENDRON OLIVOS |

NEW GUINEA FRESAS

PELARGONIUM PLANTA PARA PLANTAS Y FLORES

SCAEVOLA FLOR CORTADA  SECAS DE CALIDAD |
ANIGDZANTHUS ROSAS SECAS |
ASTER FRUTOS SECADOS

zti:ﬂ'q SEMILLA CLAVEL DUDINEA

ESPARRAGO GRISANTEMO GYPSOPHILA
GYPSOPHILA NISTEM (RUSCUS)

BEGONIA PHLOX

GERANIUM F1 ROSAS

LIMONIUM

LISIANTHUS EXPORTAMOS UNA AMPLIA GAMA DE VARIEDADES
LOS PRODUCTOS ENUMERADOS
ANTERIORMENTE SON SOLO UNA MUESTRA

PETUNIA
VIOLA
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LIBROS

4.2

CHERRIES: Crop
physiology, production
and uses

Webster, A.D.
N.E. Looney, Eds.

513 Pdgs. Ilust. y planos B/N 1996

Moderno tratado en que cada
capitulo estd escrito por uno o
varios especialistas, estructura-
do en cinco partes. En la prime-
ra se trata de la taxonomia y
distribucién de la cereza. La
Parte Il se ocupa del material
vegetal, incluyendo las caracte-
risticas de las principales varie-
dades comerciales de cerezo
dulce y cerezo 4cido y de los
portainjertos. La Parte III estd
dedicada a la fisiologia y técni-
cas de cultivo. La Parte IV
engloba los capitulos relativos a
la sanidad, mientras que la ulti-
ma, los concernientes a la cose-

cha y manipulacién posreco-
leccién.

23.100 Pts. Ref.: 2031

En inglés
A

CALIDAD DE FRUTOS
CITRICOS

Mazzuz, C.F.

317 Pdgs. llust. color 1996
La calidad en la produccidn,
en el envasado, en la distribu-

AL
w1

—

BB
(@4

cién, en la postventa,...; en defi-

nitiva, "calidad total". Es la
consigna para todos los proce-
sos en que la empresa estd
inmersa. Esta obra es el perfec-
to manual para la gestién de los
frutos citricos, desde la recolec-
cién hasta la expedicién. Un li-
bro imprescindible para todos
los profesionales vinculados al
sector de los citricos.

Consta de siete capitulos, dos
de ellos estructurados en base a
fichas, las cuales recogen expe-
riencias préacticas. El iltimo ca-
pitulo se compone de tablas y
figuras, muy dtiles en los proce-
sos de manipulacién de los citri-
Cos.

7.300 Pts. Ref.: 940

A

Ballestero, E.

CONTABILIDAD AGRARIA

vas y amortizacion.
2.500 Pts. Ref.: 373

=

254 Pdgs. Tablas y cuadros B/N 1996

Trata del patrimonio y la estructura del balance, sistema de
partida doble, clases de cuentas, contabilizacién de las operacio-
nes comerciales, contabilizacién del ciclo de produccién y tam-
bién el de las operaciones financieras: contabilidad de cooperati-

106

BANANAS
AND PLANTAINS

| € Robinsor

BANANAS AND
PLANTAINS

Robinson, J. C

256 Pdgs. lust. B/N 1995

Perteneciente a la serie Cien-
cia de la Produccién de Culti-
vos Horticolas de 1a CAB, el li-
bro trata la distribucién del cul-
tivo de bananas y plédtanos, su
clasificacién taxondémica, carac-
teristicas morfolégicas y desa-
rrollo de las plantas, requeri-
mientos climaticos y problemas,
fenologia, requisitos de cultivo
(clima, suelo, nutricién, rie-
go...), enfermedades y plagas,
cosecha y manejo de la madura-
cién.

Es de facil y rdpida consulta,
al estar complementado por
numeros cuadros y graficos. Su
autor, de reconocido prestigio,
plasma en este libro su amplia
experiencia en el sector.

6.240 Pts. Ref.. 2030

En inglés

o8

2R 38 2828 30 o

23230t

%
o
%o
%
%o
_ -%
%

=&

HORTICULTURA INTERNACIONAL 11-MARZO'96



Tecnologia de
vanguardia aplicada a
los proyectos
agricolas. Material de
maxima calidad:
tuberfas, emisores de
riego, valvulas,
nebulizadores,
accesorios, filtros y
abonadoras son
elementos que dia a
dia configuran
nuestras instalaciones.

. n-m
HeRMIsSAN
F e
- C/. LaFonl, 2
= SAN JUAN DE ALICANTE (Alicante)
il Tel.: (965) 65 66 10 - Fax: (965) 65 74 37

Edif. Proedilasa, portal 3 - AGUILAS (Murcia)
Tel.: (968) 41 04 44 - Fax: (968) 41 35 52

b C/. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia)
Tel.: (96) 287 31 39 - Fax: (96) 287 53 00

Una instalacién de
riego esta compuesta
de un elevado
namero de piezas
distintas. Desde el
ordenador central
capaz de realizar la
maniobra mas
compleja hasta un
sencillo tapén,
pasando por el
cabezal del filtrado.
El conocimiento de
todo y cada uno de
los accesorios que
optimizan las
instalaciones de riego,
supone un alto grado
de experiencia y
profesionalidad en
este campo de
especializaciéon.
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SUMMARY

Page 17 Hydroponics in
BN America

) ‘

Report on the 16th
annual conference of the
Hydroponic ~ Sociefy  of
America, which took place
in Tucson, Arizona, with
high international repre-
sentation of countries such
as Germany, Mexico, Ar-
gentina, Canada and Spain
among others.

The IPM exhibition was
held in Essen, Germany, last
February.

970 exhibitors from 25
different countries took part
in this edition.

Outdoor  plants  are
preferred in Mediterranean
countries, whereas indoor
plants are widely spread in
Northern ones.

The First International
Forum on Horticulture and
Technology will be held on
the 23th and 24th of May in
Valencia.

Greece has been the
meeting point for the most
representative  fair for the
agricultural sector in the
Balkans.

Miflor is the italian fair
on ornamental production.
ltalian enterprises were the
main characters in this
edition. Enterprises from
South American Countries
such as Colombia, Ecuador,
costa Rica and Guatemala
were also present.

Page 30 pjant, florists and
technology

Page 32 FITECH

=—————

Page 34  Agrotica 96

f——

Page 36  Miflor'96

=

Page 51 Turkish horticultural

msssmmmm  development

Little by little Turkish
horticultural industry seems
to develop its professio-
nality.

Export trade is the key
to this. development.

Page 57

Florida: the world’s
leading producer of
grapefruit

Today there are more
than 12.000 citrus growers
in Florida, who produce on
over 791.000 acres of land
(these  figures  include
oranges, grapefruit and spe-
cially fruit like temples,
tangerines and tangelos).

Page 58

Caustier Ibérica

Caustier  Ibérica s
specialized in the manufac-
ture of processing machi-
nery for fresh fruit and
vegetables, either fruit or
diced. Caustier lbérica is
leader in the grading and
packaging of fresh fruits
and vegetables.

This  report includes
information about Calinda,
the newest grading machine
of Caustier.

Page 66

Argentinian
citriculture meets in
Concordia

The Argentinian sector
of citrus fruits met in Con-
cordia in order to analyze
all  kind of  matters
concerning the citrus in-
dustry.

Page 74

Winning strategies for
the marketplace today

The author of this article
observes other industries in
order to understand what
has happened to garden cen-
tres. According to him, the
real winners of the 90°s will
be those businesses that
really  understand  their
consumers and merchandise
product based on how they
perceive value.

Page 83

Peruvian flowers are
not alone

Report on the current
situation of Peruvian flori-
culture.

Page 92

Japanese arnamental
horticuiture

Flower consumption in
Japan has increased for the
last ten years. Moreover,
new varieties are constantly
being developed.

Page 94

The most interesting
carnation and rose
varieties in Ecuador

Flower  production in
Ecuador is concentrated
near Quito, where warm
days and cool nights
contribute to high output of
quality production. Most of
this production is in roses
and carnations.
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FIRME Y DURADERO

4]

Monofilamento de alta tenacidad

Caracteristicas:

- Poca degradacién a la accion solar
- Inoxidable, ligero y maleable

- Elevada tenaciad

- Alta resistencia

- Poca elongacién

- Larga duracién

- Aislante térmico

e

Disponibles en rollos y carretes,
color negro o transparente.
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