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Hydro Agri Specialities

Desarrollando Tu Potencial

Hydro te da la solucion

Solidos Solubles Simples

Hydro, compania lider mundial de fertilizantes, es consciente

del enorme potencial agronomico § wry
y medioambiental de la practica de la fertirrigacion. "
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£

g

Hemos desarrollado los productos, el conocimiento y apoyo £
necesario para nuestros clientes.

e

Nuestra gama de fertilizantes solubles y liquidos para

fertirrigacion, permite confeccionar los programas a tu "
Er::{ﬁ:ia en funcion de las necesidades de cada sistema y CALCINIT™ AMNITRA™
' 15,5-0-0 +26,5CaO 34,5-0-0
NPK Soluble K
Gama KRISTALON™ 1
il 13+ ME =
Amarillo 13-40-13 + ISTALON
Azul 17-06-18 +2 MgO + ME 13+Hncea
Blanco  13-05-26 +3 MgO + ME
U 20-08-08+2MgO + ME A . - -
Verde 18-18-18 + ME L. " . -
) RISTA-MAP™ RISTA-K™

Azul 20-05-10+ 2M ME .

= L 2 — 12-61-0 13-0-46

Liquidos

i Sisterma HYDROTERRA™

' ]- Zafiro 10-0-7 +13,5Ca0O | Rubi  2-0-10 +1,55
] Marino 17-0-0 +12,3 CaO Topacio 7-0-0 +10 MgO
) Verde Acido 0-52-0
] Sistema HYDROTERRA NPK *

(((

HYDRO

Enriquece tu agua con Hydro

HYDRO AGRI ESPANA, S.A. Villanueva 13 Tel. 91426 3500 Fax 91 576 26 68 www.hydroagri.es
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SUSCRIPCION PLUS

Revistas:
Horticultura + 1 Extra +

Horticultura Internacional +
(25 numeros al afio)

Solo Rev. Horticultura.! ... __.____.

Sélo QZj

Esta es la revista de la distribucion de productos

y relaciones entre empresas de viveros, jardineros,
gardens, floristerias, urbanistas, disefiadores

del paisaje...

Todos los actores de
- la horticultura ornamental,
- materiales y maquinaria para la construccion
y mantenimiento de los espacios verdes,
- elementos de Bricodardineria y
- productos para la construccion del paisaje
utilizan QXJ como su principal escenario profesional.

Mas de mil paginas cada afio para clientes
y proveedores de flores, plantas y arboles ornamentales.

Una (nica revista para lectores, autores y anunciantes
con las 4 dimensiones de un solo mercado.




I PRIMERAS LINEAS T

Ediciones de Horticultura, S.L.

colabora en:

HortiMedia Europe Group

yaih

EUROPE
Laading Esropean Horticultursl Media

u
Internet Society

A [ igrmer

Sociedad Espafiola
de Ciencias Horticolas

o

Asociacién para la promocién
del consumo de frutas y hortalizas
«Club 5 al Dfa»

PEG

Asociacién Espaiola
de Arboricultura

Agroprés,
Associaci6 de periodistes
i escriptors agraris

n
Asociacién Usuarios de Internet
| |

CEPLA, Comité Espaiiol
de Plasticos para la Agricultura

Asociacién Espafola
de Garden Center
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I + D + D : Investigacién, desarrollo, difusién

Investigacion oficial
e investigacion privada

La financiacién de la investigacién es un tema que est4 en el tapete. En
tiempos pretéritos - digamos, hace una veintena de afios, pues as{ de rdpido
se suceden los acontecimientos -, la financiacién de la investigacién seguia
dos lineas principales, de acuerdo a la capacidad que tenia el realizador de
los trabajos de sacar beneficio de sus resultados. Asi, investigacién de utili-
zacién comercial directa - "investigacién aplicada” - , que ademds suele ser
facil de proteger de los copiones por medios técnicos o legales, se realizaba
privadamente por las grandes corporaciones y sus costos se trasladaban a
los consumidores en el precio del producto; mientras que la investigacién
mds "etérea” - bdsica -, aquella m4s facil de reproducir o la destinada a co-
lectivos considerados de importancia central para la sociedad - como los
agricultores - se realizaba por organismos publicos y sus resultados se po-
nian mds o menos libremente a disposicién de los usuarios.

Este esquema se mantiene actualmente en sus rasgos generales, pero
los cambios politicos, estructurales y conceptuales surgidos tltimamente -
ya sea disolucién del bloque socialista, globalizacién, privatizaciones, y
toda una serie de fenémenos socioeconémicos méds o menos vinculados en-
tre si - han determinado una reorientacién de los gastos, tanto piblicos
como privados, y nos han forzado a todos a repensar nuestras actuaciones
y formas de "ganarnos el pan.” Hay que tener en cuenta que no es que el di-
nero se haya esfumado; sigue habiéndolo y seguramente mas que antes.
S6lo que ahora se desplaza de forma distinta, y la clave del éxito en cual-
quier rama de la actividad es detectar a tiempo dénde estan los nuevos ca-
nales por los cudles se mueve.

En la investigacién agraria, los cientificos y administradores de la mis-
ma se vieron frente al problema de una reduccién de fondos oficiales dispo-
nibles, que se manifiesta bdsicamente en una reduccién del dinero para gas-
tos y personal. Pero como las infraestructuras ya estdn en pie - edificios,
campos experimentales, c4tedras, laboratorios... - el problema se resume a
sustituir esos fondos circulantes a fin de poder continuar utilizando
infraestructuras que amenazan con quedarse ociosas y, por supuesto, no
perder el precioso capital humano personificado por cientos de investigado-
res amenazados por el paro. Las instituciones de ensefianza, manteniendo o
no la gratuidad de sus cursos, son factores de movilizacién econémica de
primera magnitud, sobre todo si su oferta tiene dimensién internacional.

Por otro lado, un sector privado crecientemente expuesto a los vientos
de la competencia se encuentra dvido de innovaciones a los efectos de po-
der mantenerse al frente en la dura carrera de los mercados. Un "matrimo-
nio de conveniencia" era inevitable. De esta forma se intensifican enorme-
mente distintas formas de colaboracién entre los departamentos de investi-
gacién de instituciones oficiales y privadas, se multiplican las becas de in-
vestigacidn, los estudios financiados por fundaciones, las cédtedras especia-
les fundadas por empresas...Quién siga los contenidos de los congresos
bianuales de la Sociedad Espafiola de Ciencias Horticolas (ver pag. 22 de
este nimero), podrd observar este desarrollo con claridad.




Dr. Miguel Merino-Pacheco
drmerino @ediho.es

T PRIMERAS LINEAS I

Frente a estos cambios estructurales cabe preguntarse si la presencia
de intereses comerciales en la investigacién no desvirtda una de las
premisas bdsicas de la misma, que es su imparcialidad. Hay quién ha sefia-
lado, de forma no sorprendente, que los estudios financiados por la indus-
tria suelen concluir que los productos del "mecenas” son superiores a los de
la competencia...;es ésto licito? ;no nos estaremos "haciendo trampas al
solitario” al estructurar las cosas de esta manera?

En este punto debo hacer una excepcién a mi costumbre y utilizar la
primera persona, para subrayar las afirmaciones aqui expuestas. Creo que
el desarrollo sf es licito y fecundo, sujeto a la condicién que los lazos fi-
nancieros entre el cientifico y quién financia la investigacién sean transpa-
rentes, asi también como las metodologias y fuentes de datos utilizadas, a
fin de asegurar la repetibilidad de los resultados. En resumen, nada nuevo
bajo el Sol; siempre se hizo asi. Solo que las circunstancias actuales exigen
ser mds escrupulosos con estos aspectos.

En Horticultura abrimos estas paginas a decenas de cientificos y técni-
cos de instituciones de investigacién y de la empresa privada que documen-
tan a los lectores sobre los productos y métodos comercializados por sus
compaiias, y que por supuesto los presentan bajo una luz positiva. Los au-
tores, colaboradores y anunciantes de estas paginas estdn en primera linea

Las distintas formas de
colaboracién entre la
investigacion oficial y la
privada se han multiplicado
en los uitimos afios. Esto
exige un replanteo a la hora
de considerar y difundir los
resultados (foto: Syngenta).

de la actividad y con la difusién de sus
conocimientos y experiencia contribu-
yen a muchos aspectos de la formacién
de la profesién horticola.

Pero siempre cifiéndose a la pre-
misa de transparencia expresada lineas
arriba, de forma tal que el lector pueda
contrastar diferentes opciones e inclu-
sive contactar a los autores a fin de rea-
lizar sus propias comprobaciones. Ac-
tualmente, con Internet disponible, esto
es aun més facil.
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Pere Papaseit

No cabe duda de que
siempre queda algo nuevo por in-
ventar, y eso lo vemos constante-
mente en el sector de la agroali-
mentacién, donde las empresas
trabajan por ofrecer alimentos
més sanos, més bonitos, més sa-
brosos... y en acercar esos pro-
ductos a todos los consumidores.

Las cualidades nutritivas
de la fruta y la hortaliza, hacen de
estos productos, parte fundamen-
tal en la dieta de nifios y adultos,
pero en el caso de los primeros,
hay alimentos que resultan mds
complicados de comer que otros.

Para salvar esta barrera,
ANECOOP ha obtenido y comer-
cializa sandias sin pepita, ideales
para los més pequefios, que se
relamen como la nifia de nuestra
portada. (Foto: ANECOOP)

Ing. Agr.)

Xavier Martinez (Biologo)

Francesc Bastardes

{ing. Agronomo)
Juan lgnacio Ariza
(Ing. Agrénomo)

Alejandro Pallero
Carles Clavero
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Articulos y Secciones

Miguel Merino Pacheco

Marta Fernandez-Rebollos:
Francisco Seva

1V Congreso Ibérico
de Ciencias
Horticolas

Pere Papasseit

Sector hortofruticola
y comercio exterior

M? José Maluenda

Variedades de colifior
de invierno

Enrique Cadifianos

Control de calidad

de la frambuesa

En ]a recoleccién,

en la recepci6n del producto
en el almacén y en el producto
terminado, los controles

de calidad aseguran

la satisfaccion del cliente.

Hugo Giambanco

Horticultura
hidropénica

en Espaia

Desde hace més de 1000 afios,
se practica la hidroponia

en China y en la India; incluso
exiten jeroglificos egipcios
fechados cientos de afios

antes de Cristo, que describian
cultivos hidropénicos.

Juan Checa Sanchez

Pantalilas

de sombreo interiores
y exteriores

Fernando Castilla Cantén

Retos y claves

de futuro para Murcia
La estructura y los canales de
comercializacién del sector
hortofruticola de Murcia, son
analizados en este articulo.
Paco Seva Rivadulla

(D, Eva Domingo: Fernando

Cuenca; Rafael Royes; Ana
Beatriz Blanco

Ménica Gomez

Carme Sarobé; Antonio
Preixens; Alfons Sanchez

Distribucion
y Alimentacion

104

108

Panorama
hortofruticola

Entrevista
a M®” Fernanda Campa

Juego Varietal
Opinién
Emilio Pérez Lépez

La Columna
Francisco Ponce

Industria Horticola

/82 Cebollas de alto

rendimiento

Potasio de alta
asimilacion

en algodén

E. Alcaniz, I. Moncunill

Produccién
de cebolla
de invierno

Delphinium
de color celeste

308 EI ultimo grito

en patatas

Normas de higiene
en los alimentos

11l Conferencia
Iberoamericana
de Logistica

Mobiliario para
el punto de venta

CARACTER GRAFICO, S.L
Miguel Angel Pollino
Juan Baulista Cobos

FOTO&CROMS, S.L

LITOCLUB, S.A.




Plataforma europea de
intercambio comercial

498 5 al Dia, unanimidad
en los objetivos

Modas y variedades
de tomate
Claudio Vidal

Comunicacion
498 Tecnologia

para cultivos
de alto rendimiento

Antonio Alarcén

498 Material de consulta
sobre fruticultura
en Andalucia

U421 Internet
438 Fertilizantes
y Medioambiente

428 Agenda frutihorticola
en Markfresh

428 calendario de ferias
482 Libros

JH88 cClasificados

438 indice de Webs
480 indice

de anunciantes
4143 Proximamente

444 Actividades
y Contenidos

N sumario ||

IV Congreso Ibérico
de Ciencias
Horticolas

En los congresos de la SECH,
los participantes celebran
sesiones donde se analizan
temas que van desde

la caracterizacién molecular
de variedades o métodos

para la protecci6n de cultivos,
hasta tecnologfas horticolas tan
dispersas como las de disefio
y gestién de agua, etc.

Pere Papasseit

Sector hortofruticola
y comercio exterior
En las estadisticas del Arancel
Aduanero Comiin se observa,
una vez més, la importancia
del sector exterior de frutas y
hortalizas en el comercio de
exportacién, el cual,
representd, el pasado afio, el
36% del valor del sector
agroalimentario y, en
volumen alcanz6 un 52%, lo
que le coloca en un primer
puesto en el ranking comercial
agrario.

M? José Maluenda

Variedades de coliflor
de invierno

La coliflor es una hortaliza
tipico de invierno en Espaiia
por su consumo tradicional

y por ser una de las pocas

que se pueden recolectar

en pleno invierno, en las zonas
més frfas del interior.

La incidencia 6ptima de frio
en el cultivo de esta hortaliza,
le confiere mayor valor

en el mercado.

Enrique Cadifianos

La Revista Horticultura es una publicacién plural y acoge en sus paginas las colaboraciones de autores referidos a temas de tecnologia horticola de los cultivos intensi-
vos relacionados con las frutas, hortalizas, flores y plantas ornamentales y los de opinén referentes a la profesién. En todos los casos de los textos recibidos, la redac-
cién se reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y/o separar parte de la informacién para la elaboracién de los articulos.

INDE. Carrer Nou, 15

Puerta 1

46220 PICASSENT (Valencia)
Tel.: +34-96 123 04 81

Fax: +34-96 123 46 54
e-mail: inde@ediho.es

Fernando Cuenca; M* Carmen
lzquierdo; Antonio Bonafont

Paseo Misericordia, 16 17
Apdo. 48 - 43205 REUS
(Tarragona)

Tel.: +34-977 75 04 02

Fax: +34-977 75 30 56
e-majl: horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

Nuestra revista no se responsabiliza

de los contenidos de anuncios

y colaboraciones, La reproduccion

total o parcial de los articulos

e informaciones esta prohibida, salvo

con |la autorizacion expresa

del propietario del Copyright.
L.T.348-1982 - ISSN:1132-2950
Copyright - 1995
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ITALIA

Los agricultores italianos
decidieron claramente
que prefieren la cinta de riego

por goteo ‘IJIIEEN GIL

340 040 0,49 0033 )

i) b b
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\ ©
H
1992
El 100% de la cinta de riego por goteo utilizada en Italia

fué Netafim, T-Tape, Ro-Drip, Chapin, ...

il Rce 6 .
La cinta de riego por goteo *JUEEN GIL entra por -3
primera vez en el mercado italiano.

1906-1999 Haco 5

El 70% del mercado italiano utiliz6 la cinta de riego por
goteo *QUEEN GIL

2000 .

‘OQUEEN GIL reconocido lider en el mercado

PRECIO MUY
ATRACTIVO




ISRAEL

Los agricultores israelies
decidieron claramente
que prefieren la cinta de riego

por goteo ‘[JLIEEN GIL

Distribuidor en Espaiia:
ZOBERBAC, S.L.

Tel.: (34)-93 811 54 00
Fax: (34)-93 893 99 07

80 0,39 040 040 340

11996 pace
- = 3 aﬁoS
El 100% de la cinta de riego por goteo utilizada en Israel

fue Netafim, Naan, Plastro Gvat, Plassim, Metzerplas, Lego, ...

N,
1997
La cinta de riego por goteo *JUEEN GIL entra por

primera vez en el mercado israeli.

19081999

El 52% del mercado israelf utilizé la cinta de riego por
goteo *LUEEN GIL

2000 «wn

‘QUEEN GIL recconocido lider en el mercado

¢POR QUE? v Lamejot CALIDAD

v Las mejokes PRESTACIONES
v El mejor SERVICIO

v El CIO

Contactar por FAX en espaiiol o inglés con:

‘OUEEN GIL INTERNATIONAL

Oficina en Israel: (972)-2-641 03 13
Oficina en Suiza: (41)-1-261 30 80
Director comercial y ventas Sr. Dotan Gilead




Transporte y Logistica
Control de Ia temperatura
en el transporte de flores

Flores refrescadas
y libres de daiios

El control de la temperatura
durante el transporte es uno de
los factores mds importantes a
la hora de mantener la calidad y
la frescura de las flores corta-
das. Para este fin es habitual el
uso de hielo durante todo el
afio, ya que la temperatura en el
punto de destino puede ser
completamente distinta a la del
punto de partida.

Flower Ice®, producto lider
del "mercado del hielo”, de Cold
& Fresh International BV (com-
municatie @ brainwork.demon.-
nl), garantiza un cambio de
temperatura minimo y menos
quejas por culpa de dafios cau-
sados en las plantas durante su
transporte. Evita la decolora-
cién por causa del hielo en las
flores, asi como los tallos rotos

La investigacién ha demos-
trado que las flores refrescadas
con Flower Ice® florecen al
100% y duran mds en compara-
cién con las que usan paquetes
tradicionales de hielo o no usan
ningdn método de control de la
temperatura. Las bolsas de Flo-

wer Ice® se meten en agua an-
tes de ser usadas. Las almoha-
dillas, llenas de grdnulos, ab-
sorben el agua y se convierten
en un gel especial. Tras conge-
larse, los elementos flexibles y
ligeros se pueden colocar direc-
tamente sobre las flores.

por el peso de las piezas de re-
frigeracién. Las flores no su-
fren dafios debido a los elemen-
tos que ruedan por las cajas.
Los clientes que reciben las flo-
res refrescadas con Flower
fce® hablan de una considera-
ble mejora en las condiciones a
su llegada.

Guia On-Line de Mercados Agroalimentarios

www.ediho.es/mercados

B Gracias al profundo conocimiento de las exigencias de los
usuarios y a la capacidad de contar con soluciones tecnol6-
gicas exclusivas, Novatex est4 presente, desde hace tiempo,
en el mercado del embalaje agricola con una amplia gama
de productos. Los sacos tejidos para empaquetado automati-
co fabricados con 100% polietileno han tenido un éxito par-
ticular por su alto estdndar de calidad e importancia dada a
la estética del producto. Los sacos tejidos Novatex valorizan
los productos que contienen. Su precorte exclusivo agiliza y
hace m4s rdpida la operacién de corte, con el subsiguiente
menor desgaste de la resistencia, el aumento de la produc-
cién y la reduccién de los humos originados por la combus-
tién de polietileno. (Tel.: +39-341 57 6551)
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Economia Empresarial
Plan de internacionalizacion

Futureco tiene sede
en América Latina

La empresa espaitola Futu-
reco S.L. (www.futureco.net),
dentro de su plan de interna-
cionalizacién, se ha implan-
tado fisicamente en América
Latina como Futureco América S.A.,
con sede en Santiago de Chile. Su gerente general, Paolo
Solari Bardj, es el responsable de pilotar esta empresa, que nace con un
bagaje técnico acumulado durante més de ocho afios en la distribucién
de productos de Futureco S.L. en el mercado latinoamericano.
Futureco América S.A. dard cobertura técnica y comercial desde
Chile a todo el continente americano, ubicando sucursales y perso-
nal altamente cualificado en todos los paises de América Latina.
Los productos lfderes de Futureco son Bioradicante, Ecormén,
Vitalem Forte, Alfositol y Frutaliv, el cual destaca por estar formu-
lado a base de moléculas de fésforo orgénico.

Produccion de Fruta y Hortaliza
Producir alimentos de mas calidad

Andalucia es la comunidad
con mas produccion integrada

Segiin un reciente informe
realizado por COAG Andalucia,
es precisamente esta comunidad
auténoma la que destina una
mayor parte de su superficie a
la produccién integrada, con el

las ecol6gicas. Andalucia alcanzé
el pasado afio una superficie de
32.842 hectédreas de un total na-
cional de 52.326. Le siguieron
Murcia, con 14.318 ha, Comu-
nidad Valenciana, con 2.600 ha

62,8% del total, y la que da ma-
yor prioridad a précticas agrico-

y Catalufia, que ocup6 2.566 ha
de produccién integrada.

B El Tigre County de Antonio Carraro (www.antoniocarra-
ro.it) es un tractor supercompacto ideal para quienes traba-
jan en fincas agricolas y hortofruticolas o en servicios diver-
sos de mantenimiento. Tiene cuatro grandes ruedas motri-
ces, giro preciso y reducido y una espléndida motorizacién.
Estas caracteristicas le confieren agilidad y funcionalidad en
cultivos intensivos como vifias, huertos, invernaderos y vi-
veros, tareas de mantenimiento dentro de la finca agricola,
etc. Su solidez y calidad de fabricacién permiten su uso in-
cluso en las faenas més pesadas, con cualquier clima, duran-
te todo el afio y garantizando amortizaciones seguras a corto
plazo. En Tigre County, la ergonomia, el confort y la seguri-
dad estdn homologadas con los estdndares més elevados.

T |

Comunicacion
Con Label Vasco de Calidad

Gernikako Piperra, pimiento de Gernika

Gernikako Piperra es un pimiento verde de bocado, entre 6
y 9 cm, tierno, sabroso y delicioso. Los chefs de la cocina
vasca siempre lo incluyen en sus especialidades para aportar
un toque de primicia y frescura.

Ahora Gernikako Piperra tiene garantia de calidad: el
"Label Vasco de Calidad Alimentaria”, identificado con el se-
llo "Kalitatea". Este sello s6lo se concede a los pimientos que
retinen unas exigencias determinadas de calidad. Su recolec-

cién se realiza en el momento 6ptimo de desarrollo y
IR llega al mercado siempre fresco.

e Su coloracién es verde, de medio a os-
curo, siendo uniforme en todo el pi-
miento. En cuanto a la forma, es es-
trecho y alargado, con secci6n
triangular y dos o tres l6culos
poco marcados. También es ca-
racterfstico por su pedtinculo o
rabo, estrecho y alargado. Su
carne es muy fina y tierna, su
aspecto fresco y la textura ter-
sa.

El Consejo Regulador del
"Label Vasco" y el Comité
profesional del "Label Gerni-

/ kako Piperra” controlan los sis-
temas de produccién, los cul-
tivos, la recoleccién y el envasado.
5 / Para facilitar al mdximo su conserva-
cién y proteccion, Gernikako Piperra
con Eusko Label se vende dnicamente en
envases de 18, 24 y 36 unidades, marcados
con una etiqueta numerada de control con el sim-

bolo del pimiento y del propio "Label".
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Tecnologia del Envasado
Envasado horizontal

Las bandejas que se colocan solas

A partir de ahora ya no serd necesario estar al lado
de la méquina de "flow pack” colocando las cestas o
bandejas que van a ser envueltas.

La empresa RGD Mape (http://www.rgdmape.com)
acaba de crear un cargador automético que puede colo-
carse en linea después de la pesadora y que alimenta
mecénicamente la seccién donde se envuelven los enva-
ses de frutas y hortalizas con el film de polipropileno.

Fitosanitarios

B Con la denominacién Masculino-System, la empresa
Biobest (www.biobest.be) ha desarrollado una nueva téc-
nica de polinizacién con abejorros machos. Los abejorros
machos o zdnganos de Bombus terrestris son excelentes
polinizadores en pequefios compartimentos que contie-
nen entre una y veinte plantas. Son idéneos para la pro-
duccién de semillas. La eficacia de la polinizacién se
basa en que los machos visitan las flores para alimentarse
con néctar y no para recoger el polen. Por ello, los zdnga-
nos visitan las flores femeninas que no serfan visitadas
por las obreras. La constitucién corporal de los abejorros
hace que resulten eficientes en la fecundacién de flores
dificiles de polinizar, como las del puerro y cebollas.
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Nutrifitos
Compo.es
Primer manual de abonado en Internet

Compo Agricultura, una de las empresas méds importantes en el
desarrollo de productos agricolas, presenta su nueva pégina web:
WWW.COmpo.es.

Un espacio en la red que incorpora el primer manual de abonado
en Internet, donde tanto el técnico como el agricultor podrdn con-
sultar facilmente toda la informacién necesaria para un Gptimo
abonado. Incluye orientaciones sobre los cuidados especificos de
40 variedades de cultivos, programas de abonado especiales, solu-
ciones para carencias nutritivas, consejos sobre las dosis recomen-
dadas y, por supuesto, toda la informacién de la amplia gama de
productos de Compo.

Puntos de Venta
Exclusivo para hosteleria y alimentacion
Nuevo autoservicio mayorista en Pamplona

El nuevo centro de Makro,
que estd situado junto a Mer-
cairufia, cuenta con una superfi-
cie total de 4.480 metros cua-
drados, una sala de ventas de
3.381 metros cuadrados y més
de diez mil referencias.

Makro, autoservicio mayo-
rista, ha inaugurado reciente-
mente un nuevo establecimien-
to en Pamplona que va dirigido,
de forma exclusiva, a los profe-
sionales de la hosteleria y deta-
llistas de la alimentacién.

Material Vegetal

B Las oportunidades de mercado para verduras producidas
orgénicamente estin aumentando constantemente. Este in-
cremento le da a la empresa holandesa de semillas Rijk
Zwaan (i.lorente @rijkzwaan.es) la tarea de suministrar va-
riedades que puedan ser cultivadas orgdnicamente. Con los
requisitos inminentes para el uso de semilla orgénica, tiene
que haber suficiente disponibilidad de semilla de buena cali-
dad. Esto supone un gran reto con la presente legislacién,
que afecta al uso de tratamientos, investigacién y produc-
cién de semillas. La gran experiencia de Rijk Zwaan, junto
con el apoyo y colaboracién dentro de la cadena, supone,
sin embargo, un gran valor a la hora de hablar de productos
cultivados y comercializados orgdnicamente.



Congresos
Ciencias horticolas
Canada, sede

del congreso
internacional 2002

"Arte y ciencia para
la vida" es el lema del
que serd el XXVI Con-
greso Internacional de
Horticultura, www.ihc-
2002.0rg, de la Socie-
dad Internacional de
Ciencias  Horticolas,
del 11 al 17 de agos-
to, en Toronto.

Durante el evento
tendrdn lugar una
serie de simposios
que considerardn temas como biotecno-
logia, fertilizacién adecuada ecol6gicamente, cultivos horticolas
frente a estrés ambiental, plantas arométicas y su futuro, el papel
de la horticultura en la mejora del bienestar y calidad de vida, ma-
nejo de patégenos del suelo, poscosecha, facetas de la agricultura
sustentable:

recursos, sistemas de produccién alternativos, cambio climati-
co..., potencial de utilizacién de plantas asidticas, desarrollo de va-
riedades en 4rboles frutales y productores de nueces, fisiologia de
arboles frutales, bayas, las economias emergentes y la horticultura,
cultivo protegido 2002, investigacién en hibridaciones y semillas,
"ciencia elegante” en floricultura, citricos, taxonomia de plantas cul-
tivadas, produccién de "transplantas”, etc.

La fecha limite para la presentacién de resimenes de trabajos es
el |5 de octubre de 2001.

También estd convocado un concurso para estudiantes en que se
premiard el mejor cartel asociado a cada simposio.
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Comunicacién
Los materiales que conforman el paisaje
Construmat tiene un espacio en QEJ

El nimero 83 de la revista "Arquitectura del Paisaje, Qej"
abre sus contenidos con un reportaje dedicado a las empre-
sas expositoras en Construmat (23-28 de abril) y a los mate-
riales que proponen este afio para la construccién del paisaje
de las ciudades.

internet

B Verticalia, el holding agregador de portales sectoriales
en Espafia y Latinoamérica, inauguré durante la pasada
edicién de Iberflora su portal wwwflorvertical.com. Se
trata de una sélida plataforma tecnolégica donde se en-
cuentran integrados portales especializados por sectores.
Ofrece, tanto a pymes como a grandes empresas, conte-
nidos y servicios que garantizan la utilidad de Internet en
el 4mbito del B2B. Este portal est4 dirigido a los profe-
sionales de la floricultura, plantas y jardineria y cuenta
con un amplio directorio dividido en doce categorias, en
las que se encuentran repartidas més de cuatro mil em-
presas de los paises representativos en el sector (Espaiia,
Francia, Holanda, Italia, Portugal, Colombia, Ecuador...)

HORTICULTURA .
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Riego
Un producto de Regaber

El agua sélida, un concepto
revolucionario en riego

La empresa espafiola Regaber (www.regaber.com),
en su afdn de ofrecer al mercado nuevas opciones, ha
introducido en Espafia un nuevo producto consistente
en agua espesada hasta formar un gel.

Cuando se pone en contacto con las formas de vida
microbiolégicas que se encuentran en la tierra, este
producto, que recibe el nombre de DriWater, se disuel-
ve y vuelve a convertirse en agua en un caudal cons-
tante. DriWater se licua de manera continuada, regan-
do una planta o pléntula a lo largo de un perfodo de

Comunicacién

tiempo en funcién de la cantidad de producto aplicado. El
primero de los grandes beneficios que supone el riego me-
diante la utilizacién de DriWater es el econémico: su instala-
cién, junto a la rafz, elimina la necesidad de instalar sistemas
de riego o transportar agua cuando ésta sélo es necesaria du-
rante el primer afio para establecer el sistema de raices de las
plantas.

Las pruebas realizadas permiten asegurar la mejora sus-
tancial de las tasas de supervivencia de las plantas e, incluso,
puede utilizarse en plantaciones en terrenos escarpados en
los que otros métodos de riego causarian erosiones. También
es posible su uso para iniciar plantaciones en arena, donde el
agua procedente de otros métodos de riego queda en muchas
ocasiones fuera del alcance de las raices. En muchas zonas,
no son factibles otros métodos de riego, pero DriWater si da
resultado.

Plasticos

B El Area Operativa Quimica de Repsol YPF divide su pro-
duccién en cuatro unidades de negocio: Petroquimica B4si-
ca, Productos Industriales, Productos Técnicos y Poliole-
finas. Especial importancia tienen las dltimas en la fabrica-
cién de compuestos para su transformacién en filmes para
la agricultura. El Area Qufmica de Repsol (www.repsol-
yp@_qummM) juega un papel esencial en este sector.
Las materias primas destinadas a la industria transforma-
dora para produccién de filmes son la base de un mejor
aprovechamiento de recursos naturales y rentabilidad de las
explotaciones. Hoy dfa, la plasticultura se perfila como uno
de los ejes de actividad econémica y progreso. Repsol es
pionera en el desarrollo de compuestos para usos agricolas.

B Los ministros de agricultura de la UE han aprobado
formalmente el acuerdo politico alcanzado el pasado afio
por el que se prorrogan a este afio las ayudas destinadas
al sector de los frutos secos. En junio del pasado afio, los
Quince decidieron ampliar un afio los planes de mejora
de las producciones, que expiraban en 2000.

B Ademés de disfrutar de sus excepcionales cualidades
organolépticas, el consumo de fresas da al organismo un
alto aporte de compuestos saludables. La fresa es una ex-
celente fuente de vitaminas, especialmente de vitamina
C, tiene un bajo contenido cal6rico y de grasas y précti-
camente est4 libre de sodio, lo que le da un lugar destaca-
do en la "dieta mediterrdnea”.
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Transporte y Logistica

Especialista en operaciones
y movimientos de mercancia

La nueva transpaleta
SU de Still

La transpaleta eléctrica SU 20
de Still (www.still.es) es una he-
rramienta universal para trans-
porte horizontal de hasta 2 t.
Con una anchura de menos de
800 mm, puede recoger palets
normales en sentido longitudi-
nal y transversal.

Especialmente préctico para
recorridos cortos, el ergonémi-
co puesto de conductor de pie
ofrece un alto nivel de confort
también en recorridos largos.

El equipamiento técnico ase-
gura un alto nimero de movi-
mientos aumentando su rentabi-
lidad: 40% menos de costes
energéticos, 20% de ahorro de
energia en la elevacion, valores
de aceleracién hasta 30% mas
altos que en los vehiculos com-
parables de su clase y velocidad
de elevacién 2,5 veces més ré-
pida que en las carretillas com-
parables de su clase. Para carga
y descarga econ6émica de ca-
miones, si se busca una eleva-
ci6n y un transporte horizontal
eficaces o se han de recorrer
tramos largos, SU 20 de Still es
idénea.

B Sistema Azud S.A. ha firmado un acuerdo de fabricacién
exclusiva del producto con patente mundial Azud Trelldrip
(www,azud.com). Es una tuberfa que incorpora alambre
desde su extrusién y maximiza ahorro y productividad del
cultivo de vid en espaldera. Nace con la intencién de simpli-
ficar al médximo el duro trabajo que supone la colocacién
del sistema de riego localizado, realizado tradicionalmente
en tres fases: (1) extender el alambre, (2) extender la tuberia
y (3) sujetar la tuberfa al alambre mediante clips. Azud
Trelldrip logra en una tnica tarea lo que antes se hacfa en
tres. Incorpora, en un solo producto, tuberia, gotero y alam-
bre. Este sistema no solamente ahorra tiempo y mano de
obra, sino que aumenta los rendimientos agron6micos.

T EL MAS... l

Material Vegetal

Biotecnologia

en pocas palabras
¢Para qué sirve
una planta
transgénica?

La creacién de plantas
transgénicas permite desa-
rrollar nuevas variedades de
cultivo resistentes a orga-
nismos perjudiciales, mas
productivas y m4s nutriti-
vas. Se ha demostrado su
utilidad para producir vacu-
nas u otras sustancias tera-
péuticas o producir mate-
rias primas de interés in-
dustrial, como pldsticos
biodegradables. Las plan-
tas transgénicas son muy
titiles para la investigacién
cientifica, ya que favore-
cen el conocimiento de la
funcién de los genes de
una planta, modificarlos y
observar los efectos. Asf,
se pueden comprender pro-
cesos basicos del desarrollo
de la planta: germinacién,
adaptacién a la sequfas o
heladas, regulacién de la
floracién o el desenvolvi-
miento de las flores, etc.

Sociedad Espaiiola
de Biotecnologia

Magquinaria

B Acroba (www.acroba.net) marca un nuevo concepto en
carretillas elevadoras. Estas carretillas estdn disefiadas y
fabricadas con ]a dltima tecnologfa japonesa. Permiten
girar las ruedas delanteras y traseras 90° lo que hace po-
sible realizar trabajos en movimiento lateral. Aumenta la
maniobrabilidad y reduce el espacio necesario para alma-
cenar.

B La Sociedad Espaiiola de Agricultura Ecolégica edita
un boletin electrénico de distribucién por suscripcion, di-
rigido a los interesados en el estudio y promocién de este
tipo de agricultura. Contiene informaci6én sobre convoca-
torias, actividades, estudios y contactos con grupos de

otros pafses. M4s informacién: vituria2Q@teleline.es.
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Producciton de Hortaliza
Un afio 2000 favorable

Tendencias del mercado francés
de tomate

Miguel Martinez, de Sakata Francia, Antonio Mar-
tin, gerente de Carchuna La Palma Espafa, Louis
Uminski, editor de la revista Fruits & Legumes, Car-
melo Salguero, director comercial de Carchuna La Pal-
ma y Miguel del Pino, presidente de la Asociacién Club §
al Dia, en un «stand de Fruits & Legumes en Francia, en
un brindis de bienvenida de esta revista a los directivos de
la industria horticola Carchuna La Palma, los mayores
productores de tomate Cherry de Europa.

El tomate en racimo estd aumentando en Francia por
encima del 20% de la superficie en invernaderos con cale-
faccién. Durante 2000, los tomates tuvieron niveles de
precios récord en comparacién con los pagados de me-
dia por los franceses en los ditimos 5 afos. De todas

formas, en Francia, el volumen
del comercio del tomate depen-
de de las exportaciones espafio-
las y marroquies en otofio, in-
vierno y primavera, y de las
belgas durante el verano. Algu-
nas tendencias en el mercado
francés de tomate, son la reduc-
cién considerable del cultivo de
al aire libre, precios elevados,
producciones de calidad, diver-
sidad en la oferta y cierta mejo-
ra entre importaciones y expor-
taciones en el comercio francés
intercomunitario. Las superfi-
cies de tomate al aire libre dis-
minuyen en el Sudeste y Cen-
tro-oeste, y aumentan los inver-
naderos con calefaccién planta-
dos de tomates en el Oeste.

Horticultura y Sociedad
Sector hortofruticola
almeriense

Garantias laborales
para los extranjeros

Segiin el diario "El Pais", la
empresa suiza Migros, dedicada
a la distribucién de productos
frescos, ha remitido una carta a
sus proveedores en Almeria para
advertirles que si no mejoran las
condiciones laborales y sociales
de los temporeros inmigrantes
que trabajan en este lugar, deja-
rdn de importar hortalizas de la
provincia. El presidente de la
Mesa Hortofruticola, Juan Can-
tén, manifesté a los medios de
comunicacién que esta carta ha
sido remitida también a la Cdma-
ra de Comercio de Almerfa y a la
Embajada de Espafia en Berna y
en ella se indica que esta medida
responde a la peticién de més de
cuatro mil clientes que se niegan
a consumir alimentos producidos
sin garantias sociales. Con esta
carta, la empresa suiza solicita
informacién mds detallada sobre
las medidas Ilevadas a cabo por
las empresas almerienses para
evitar el minimo abuso laboral y
cualquier condicién que vaya en
contra de los derechos humanos
de los trabajadores del sector
hortofruticola.

Ornamental

B Danziger lleva trabajando con Crisantemos cuarenta
afios, produciendo plantas y asesorando a los cultivado-
res. A lo largo de estos afios, la empresa ha conseguido
una valiosa experiencia en el cultivo de Crisantemos en
varios paises y bajo diversas condiciones climdticas. De
la combinaci6én de su extenso conocimiento en este culti-
vo junto con sus expertos, ha surgido una excelente linea
de variedades de Crisantemos. Por el momento, esta nue-
va linea estd compuesta por diez variedades, aunque més
adelante se lanzardn otras: "J'Adore" (amarillo), "Eupho-

ria“

(amarillo), "Corona" (dorado), "Exétic" (rosa),

"Trip" (blanco), "Romantic” (crema), "Domino” (blan-
co), "Utopia" (blanco) y "Atlantis" (blanco).

. HORTICULTURA

Comunicacién

B La Southern Hemisphere Association of Fresh Fruit
Exporters se revine este afio en Argentina para relizar su
conferencia anual, en consonancia con la presidencia que
ejerce este pafs durante 2001. La sede serd seguramente la
ciudad de Mendoza, y las fechas, durante la primera semana
de noviembre. Para més informaci6n: cafi@arnet.com.ar

Poscosecha

B International Postharvest Horticulture 2001 tendré lugar
en Manila del 17 al 19 de octubre. El aseguramiento de la
calidad es el gran tema a tratar a través del andlisis de la fi-
siologia poscosecha, bioquimica y biotecnologia, almacena-
miento y envasado... Méds informacién: ph2001 @uic.net.ph



Empresas

¢;Preparados para los retos del mercado hortofruticola?
Asesoria para productores y exportadores

Para los productores y ex-
portadores de Espaiia, especial-
mente almerienses, el mercado
de los paises de Europa occi-
dental es muy importante. Casi
el 90% de las hortalizas expor-
tadas de Almeria tienen su des-
tino en estos paises. En Europa,
Espafia ha ganado el respeto
como mayor productor de hor-
talizas y Almeria ha obtenido el
titulo de "Huerta de Europa".

Ademés de ser un compra-
dor considerable de productos
espaiioles, Holanda es el princi-
pal competidor en el mercado
europeo durante ciertos perfodos
para productos determinados.

Los productores y exporta-
dores de Espaifia estdn ante un
desafio importante debido a va-
rios factores: concentracién con-
tinua de los compradores en el
mercado internacional de hor-
talizas, y como consecuencia,
menos parles con quien negociar
y més exigencias a las que res-
ponder; mayor competencia de
paises como Marruecos o Tur-
quia; mds restricciones por par-
te de las autoridades europeas,
por ejemplo, en niveles permiti-

dos de residuos; limitacién del
OCM, menos favorecedora para
Espaiia; adaptacién continua de
la produccién en los paises de
destino, como Holanda; gustos y
preferencias cambiantes de los
consumidores. Para consolidar
su posicion y enfrentarse a nue-
vos retos, es decisivo estar in-
formado sobre los avances en
los mercados internacionales, co-
nocer bien a clientes y consumi-
dores y saber adaptarse a ellos.
AgriDesk Espana facilita a
las empresas hortofruticolas es-
pafiolas los medios para aprove-
char mejor sus oportunidades, so-
bre todo en el mercado holandés.
Sus servicios consisten en
estudios de mercado, asesora-
miento de marketing, bisqueda
de socios estratégicos, falicita-
cién de informacién actual, re-
presentacién de empresas y or-
ganizaciones espaiiolas en Holan-
da, actividades de promocién en
Holanda por encargo de empre-
sas u organizaciones espafolas.
AgriDesk Espaiia cuenta con
un grupo de profesionales y
dispone de una amplia red de
colaboradores internacionales.

ELmas..

Ferias

Feria, exposicién y seminario para las empresas
del sector hortofruticola

Hortitec 2001 abre sus puertas en junio

En Holambra, Brasil, del 21 al 23 de junio, tendréd lugar
la 8° edicién de Hortitec (www.hortitec.com.br), Exposici6n
Técnica de Horticultura, donde se dardn cita un gran nimero
de empresas del sector hortofruticola.

Tras siete afios de excelentes resultados, una vez mds los
expositores, tanto brasilefios como de otras partes del mun-
do, pueden presentar sus novedades al numeroso publico
que se da cita con motivo de Hortitec.

La feria cuenta con cinco 4reas de exposicién y dard ca-
bida, entre su programa, al II Seminario Internacional de
Cultivo Protegido. Este seminario representa una oportuni-
dad dnica para los productores, técnicos y demds profesiona-
les de las modernas técnicas de cultivo protegido. Para mas
informacién: zmccomunic @holnet.com.br

internet

B En www.proxchange.com hay ofertas de maquinaria
para la industria agroalimentaria, embalaje, restauracién/
hosteleria y una lista amplia de temas, en un total de has-
ta 25 sectores. Las ofertas tienen precio o indican que se
acepta todo tipo de oferta, puede consultarse las propues-
tas que han recibido antes, desde cuéndo estd la méquina
o el equipo a la venta, marca de la méiquina, etc. En la en-
trevista que realiza el boletin editado por la Embajada
Britdnica en Espafia, Mundo Agropecuario, el director de
la compafifa en Inglaterra explica que "El concepto de
compras directas B2B serd parte de nuestra vida diaria.

|
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Sanidad Alimentaria

Kiwigreen, proteccién medioambiental
Sistema de calidad total para el kiwi

Kiwigreen es el sistema de calidad total que Zespri
(www.zespri-europe.com) ha desarrollado para sus plan-
taciones en Nueva Zelanda. Esté4 orientado a producir
fruta de alta calidad manteniendo los estindares de
respeto y cuidado del medio ambiente, es decir, conte-

Tomate

B A partir del uno de junio, Serge Caussanel sustituye
como director general de Clause-Tezier Ibérica, S.A. a
Jean Paul Chamoux. En la imagen, de izquierda a dere-
cha, Jean Paul Chamoux, Antonio Romero, director de la
firma Agrosex, S.L., distribuidor de Clause-Tezier Ibéri-
ca, S.L. en Badajoz y a Serge Caussanel, en AgroExpo
2001. En su "stand", presentaron, de forma especial, dos
variedades de tomate de industria. La ya consolidada
«Nautilus F1», tomate tipo "pera” multiuso y resistente a
bacterias, y la nueva variedad "Pizarro F1" tipo "cubo",
de excelente comportamiento frente al "blossom" y los
golpes del sol, y también resistente a bacterias y
nem4todos.

@ HORTICULTURA

niendo niveles minimos de pes-
ticidas u otros agentes que pue-
dan modificar la calidad del
medio ambiente.

Kiwigreen contempla el cui-
dado de la fruta desde su plan-
tacién hasta el punto de venta.
Gracias a este sistema de cali-
dad, en Zespri se limita al mi-
nimo el uso de pesticidas, esta-
bleciendo su aplicacién segiin
necesidades y no temporadas fi-
jas de fumigacién. Los abonos
que se emplean son naturales,
lo cual evita la contaminacién
producida por los gases del
abono.

Ademds, se usan exclusiva-
mente herbicidas y pesticidas
registrados que cumplen con la
normativa internacional vigente
y que conservan inalterada las
propiedades de la fruta. En este
proceso, se lleva a cabo un re-
gistro detallado de todos los
pesticidas utilizados.

Ya fuera de la plantacion, se
utilizan métodos de conserva-
cién ecoldgicos que no aplican
productos quimicos a los fru-
tos, utilizando cdmaras frigori-
ficas ecoldgicas que no em-
plean CFC's.

Todos los embalajes de Zes-
pri son reciclables y estdn im-
presos con tintas y agua no
téxicos.

Produccién de Fruta
Amenzadas

Ayudas para el sector
de los frutos secos

El comisario europeo Franz
Fischler, ha expresado en Con-
sejo de Ministros que determi-
nadas zonas, entre las que se
incluye Catalufia, se pueden
considerar "competitivas” en lo
que se refiere a la produccién
de frutos secos, por lo que de-
berian quedar excluidas de las
ayudas comunitarias. Esto ha
causado preocupacién en la Fe-
deraci6 de Cooperatives Agraries
de Catalunya (FCAC), que ex-
plica que el problema de los
frutos secos en Cataluiia es es-
tructural, y los productores ca-
talanes necesitan recibir ayudas
en igual medida que los de
otras zonas donde la situacién
es la misma.

No obstante, las cooperati-
vas entienden que es positivo el
compromiso de volver a discu-
tir sobre la prérroga de las ayu-
das a los frutos secos en el
préximo Consejo de Ministros,
previsto para los dias 19 y 20
de junio. La FCAC defiende la
necesidad de que se establezca
una ayuda a Ja renta de los pro-
ductores.




Comunicacion
Tomate Cherry "La Parcela”
5 al Dia en la etiqueta

Jean Pierre Buonanno, de Carchuna La Palma, ensefia un
envase de tomate Cherry en rama de la marca "La Parcela”. El
envase es de cartoncillo y en el flow-pack, junto a la marca,
estd el logo de 5 al Dia. Buonanno esta feliz porque la marca
que €l vende incluye este popular mensaje para sus clientes.

Mercados

B Bajo el lema ""Medio ambiente y sustentabilidad" est4
convocado el XXIV Congreso Argentino de Horticultura,
(12-15 de septiembre 2001 en San Salvador de Jujuy).
Algunos de los temas que contempla el programa preli-
minar son: Plantas transgénicas y su efecto sobre la salud
y el medio ambiente, Sustitucién del bromuro de metilo,
Fisiologia del tomate y pimiento, Manejo de fit6ftora en
cultivo de aguacate (palto), Manejo de virosis en inverna-
dero, Produccién de plantas ornamentales, Normas de ca-
lidad en la comercializacién de productos frutihorticolas,
Automatizacién del fertirriego, Limpieza y mantenimien-
to de equipos de riego y Agroturismo. Para mds informa-

cién, Claudia Gallardo, cahortic @inta.gov.ar

. . ELwas.. ||
Eguipo AKBAR-MIKRO
Unidad de riego
y fertilizacién
por conductividad

y pH..

‘A akBaR
A mikyo
: ¥ UNIDAD

Sistema de inyeccion incluido.
Multitanque: 4 fertilizantes + 4cido
Riego: Por volumen o tiempo
Bombeo: 1 bomba de agua
Convencional y GSM

Teleasistencia
A FABRICACION DE AUTOMATISMOS

AMG, S.A.
SV BENAVENT, 18

08028 BARCELONA gSPAIN)
GI TEL. +34-93 41117 84

FAX: +34-93 411 14 04

Van het Meer, s.l.
C/ Las Gaviotas, 12
28430 ALPEDRETE (Madrid)
e-mail: vanhet@tel .es
Tel. 91 857 11 71

Fax: 91 SSZ 00 30
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El 1V Congreso Ibérico
de Ciencias Horticolas

¥ PERE PAPASEIT
ppt@ediho.es

En los congresos de la So-
ciedad Espafiola de Ciencias Hor-
ticolas (SECH), los participantes
celebran sesiones con presenta-
ciones diversas, que cubren temas
desde la caracterizacién molecu-
lar de variedades o métodos para
la proteccion de cultivos, hasta
tecnologias horticolas tan disper-
sas como las aplicadas a las pau-
tas de disefio y gestiéon del agua
en la ampliacién del Raimat Golf
Club de Lleida.

Durante el
congreso se
organizaron cuatro
viajes técnicos,
uno a Jerte-La
Vera, dos a las
Vegas del
Guadiana y uno a
Tierra de Barros.
En la imagen, los
participantes
visitan un
semillero.

O HORTICULTURA

Estructura y diversidad

Nos encontramos ante un
caso concreto de valor de la diver-
sidad. SECH moviliza en sus con-
gresos unos quinientos cientifi-
cos, que en la edicién del presente
afio han realizado unas cuatro-
cientas veinticinco ponencias. El
congreso en si se ha organizado
en funcién de una serie de presen-
taciones y actos, centrados alrede-
dor de una conferencia plenaria
inaugural, en la que Elias Fereres

diserté sobre las "Relaciones hi-
dricas en cultivos horticolas”, y
una segunda conferencia plenaria,
a cargo de los expertos murcianos
Alfredo Lacasa y Pablo Bielza,
quienes hablaron sobre produc-
cién integrada en invernadero re-
ferida al caso concreto del pi-
miento murciano.

Cuatro mesas redondas, cin-
co sesiones temadticas y tres sesio-
nes de carteles (ciento veinticua-
tro presentaciones de este tipo)



completan las reuniones de un
programa dedicado a profundizar
en aspectos productivos,
flanqueado por cuatro viajes téc-
nicos, por reuniones de grupos y
plenaria de la sociedad SECH y
por la presentacion del libro "La
Horticultura Espaifiola”, un suceso
con el que se dio apertura al con-
greso.

Los temas elegidos por los or-
ganizadores para las presentaciones
principales reflejan las preocupa-
ciones y esperanzas técnicas del
subsector en el momento presente:
la utilizacién del agua y los proble-
mas derivados de la introduccion
de pricticas de produccién integra-
da en cultivo protegido.

W La "Sociedad" cumple
una funcién piblica de
gran importancia al
materializar la voluntad
de la comunidad
cientifica de relacionarse
con la empresa, con las
asociaciones de
productores y con la
administracion

La SECH y la sociedad

Esta sociedad es una agrupa-
cién cientifica, como se despren-
de de su nombre. Sus miembros
son, en primera instancia, cientifi-
cos e investigadores preocupados
por la obtencién del conocimien-
to. Pero esto no significa que esta
entidad sea una torre de marfil
dedicada exclusivamente a la per-
secucién del conocimiento por el
conocimiento en si, sino que cum-
ple una funcién publica de gran
importancia al materializar la vo-
luntad de la comunidad cientifica
de relacionarse con la empresa,
con las organizaciones de produc-
tores de fruta y hortaliza y con la
administracién. Este hecho ha
sido facilmente palpable en el de-
sarrollo de las sesiones y a través
del amplio interés despertado por

la reunién, que trascendi6é amplia-
mente los limites de la comunidad
cientifica.

Victor Galdn Saiico, presi-
dente de la SECH, seifiala: "Tal
vez el mayor reto que tiene la
SECH en la actualidad es la inte-
gracién plena de los representan-
tes del sector empresarial (agri-
cultores, empresas agricolas, coo-
perativas, productores de semi-
llas, de abonos, de productos
fitosanitarios, etc.) e incluso el
establecimiento de especiales la-
zos de cooperacién con asociacio-
nes ecologistas, de consumidores,
etc., que también trabajan por el
bienestar del usuario final de los
productos hortofruticolas.”

Manejo del riego en la
Horticultura

Como ya se ha sefalado, la
conferencia inaugural del congre-
so corrié a cargo de Elias Fereres
Castiel, docente de la Universidad
de Coérdoba (Espaifia) e investiga-
dor del Consejo Superior de In-
vestigaciones Cientificas, el cual
diserté sobre las "Relaciones
hidricas en horticuitura y su apli-
cacién al manejo del riego”.

"Los estudios sobre las rela-
ciones entre los cultivos y el agua
comenzaron hace mds de seis dé-
cadas"- seiial6 el conferenciante-
"pero han pasado por fases de
confusién, a menudo derivadas de
investigaciones en ambientes con-
trolados y con sistemas radicula-
res restringidos en macetas”. Las
plantas empezaron a estudiarse en
condiciones de campo en la déca-
da del 70.

A mediados de los 80 se re-
torna al laboratorio, produciéndo-
se cambios de enfoque y nuevas
teorfas. Una de las mas populares
entre ellas fue la que formula que
cuando el suelo se seca, unas se-
fiales quimicas producidas por las
raices controlan el crecimiento y
el intercambio gaseoso de la parte
aérea.

Avances recientes permiten
integrar aspectos hidraulicos y
quimicos de las relaciones hidri-
cas de la planta frente al déficit
de agua. Quedan, no obstante,
muchos interrogantes. Los avan-
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La SECH y Ediciones
de Horticultura

La Sociedad Espafiola de Ciencias Horticolas
(SECH) se constituye en noviembre de 1982 y cele-
bra su primer congreso un afio més tarde en la Uni-
versidad Politécnica de Valencia. La realizacién de
estos congresos fue uno de los primeros objetivos
técnicos y cientificos que se seflal6 esta sociedad,
un objetivo que ha sido cumplido apliamente en su-
cesivas ediciones. La primera Junta Directiva estu-
vo constitufida por Rafael Jiménez, Carlos Gracia,
José Santos, Joaquin Miranda, Emilia Puig y Luis
Rallo. La Sociedad tiene ya diecinueve afios de fe-
cunda labor promoviendo la investigacién, las apli-
caciones técnicas y la colaboracién internacional en
esta importante rama agroindustrial. El creciente
nimero de participantes en los congresos y la cali-
dad de las contribuciones son muestra clara del éxi-
to obtenido.

Al congreso de Valencia siguieron otros en Cér-
doba (1986), en Tenerife (1988), en Zaragoza
(1993), en Barcelona (1995) en Algarve-Portugal
(1997), en Murcia (1999) y el presente de Céaceres
(2001).

Los congresos se internacionalizan a partir de la
década de los noventa, cuando comienzan a cele-
brarse de forma simultdnea e indistinguible los con-
gresos ibéricos, organizados en colaboracién con la
"Associacao Portuguesa de Horticultura”. Es de se-
fialar que esto significé solo la institucionalizacién
de la presencia portuguesa; en realidad sus técnicos
y cientificos estuvieron pre-

sentes desde primera M

hora en estos even-
tos. 1 de dictembre. 1983
Mis recientemen- Sociedad Espafiols
te se incorpora la di- Cienclas Horticolas
mensién iberoameri-
cana en las reuniones.
Ediciones de Hor-
ticultura se enorgullece
de haber sido, a lo lar-
go de este dilatado pe-
riodo, un interlocutor
privilegiado de la "So-
ciedad" y de haber
podido difundir des-
de las péginas de
sus revista ,y en los
dltimos afios, des-
de su sitio "web",
los resultados de
esta ininterrum-
pida labor.

£n Valencla, dal 28 de noviembrs &
| Congreso de la
de
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ces en el conocimiento de la fisio-
logia de los cultivos en relaci6n
con el agua han permitido progre-
sar en la utilizacién de medidas e
indicadores del estrés hidrico de
la planta como herramientas para
un manejo més preciso del agua.

B El congreso de la SECH
ha movilizado este afios
unos 500 cientificos, que
han presentado mas de
450 trabajos

La importancia concedida
por la comunidad cientifica a la
agricultura integrada se refleja en
la importancia que se ha asignado
a este tema dentro del marco de

Nicolas Castilla
(CIDA Cérdoba)y
Alfonso Pardo
(CIDA La Rioja)
siguen las
conferencias del
congreso.

En segundo plano,
Ignacio Escobar
(Finca La Nacla,
Granada) y Jesus
Cuartero (Estacion
La Mayora,
Malaga).
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este congreso. Asi, la segunda
conferencia plenaria ("La pro-
duccién integrada de cultivos

horticolas de invernadero: la
experiencia del pimiento en
Murcia") y una de las cuatro
mesas redondas ("Produccién
convencional, integrada y eco-
l6gica: ;realidad o estrategia
comercial?") tienen este con-
junto de tecnologias o forma es-
pecial de producir como su
motivo central.

Se trata, sin duda, de un de-
sarrollo determinado por las exi-
gencias de los mercados, que, a
su vez, reflejan la legitima in-
quietud del] publico por la sani-
dad alimentaria - tan duramente
vapuleada dltimamente, aunque
afortunadamente no por la fruta
ni la hortaliza - y, en un segun-
do plano, por el respeto medio-
ambiental.

La produccién en inverna-

dero, con su imagen de extrema in-
tensidad y por el uso de ayudas téc-
nicas a la produccién concentradas
en una pequefia superficie, es parti-
cularmente  sensible a  estos
planteos, pero no se encuentra al
margen de ellos, como lo han de-
mostrado las presentaciones comen-
tadas.

Panoramas del conocimiento
horticola

Se reunieron cuatro grupos de
discusién nucleando aspectos sobre
ambos temas de relevancia. Ya se ha
mencionado en el apartado anterior
la dltima mesa redonda, sobre pro-
ducciones convencional, integrada y
ecolégica, que fue moderada por
Alfonso Pardo (Centro de Investiga-
cién y Desarrollo Agrario de La
Rioja), y en la que, ademés de cien-
tificos (Elias Fereres, Consejo Su-
perior de Investigaciones Cientifi-
cas, Cdérdoba; Juana Labrador, Es-
cuela de Ingenierfas Agrarias,
Badajoz) y representantes de la ad-
ministracién (Ange] Séanchez, Servi-
cio de Proteccién de los Vegetales,
junta de Extremadura), han partici-
pado personas del dmbito producti-
vo (José Ramén Rituerto, ALM Es-
pafia) y de la gran distribucién (Ja-
vier Galarza, cadena espafiola
Eroski).

Las restantes mesas redondas
se centraron en un tema general de
enorme interés ("Panorama de la
citricultura en la Peninsula Ibéri-
ca"), coordinada por Luis Navarro
(Instituto Valenciano de Investiga-
ciones Agrarias), en un tema técnico
pujante y de gran desarrollo actual y
futuro ("Sustratos horticolas y culti-
vos sin suelo"), coordinado por Ma-
nuel Abad Rején (Universidad
Politécnica de Valencia, Espaiia), y
en un aspecto de material vegetal
orientado al futuro, como es la bus-
queda de nuevos productos y alter-
nativas a las producciones tradicio-
nales ("Conservacién,
carcterizacion y evaluacién de espe-
cies frutales menores en el Medite-
rrineo”). Esta mesa redonda se ca-
racteriz por la internacionalidad de
su composicién, contando con re-
presentantes de Italia, Turquia, Td-
nez e Israel. Gerardo Llacer, del
Insituto Valenciano de Investigacio-



B La oferta de temas y
discusiones de este
congreso, que se
desarrolla al maximo en
las sesiones tematicas,
es enormemente rica

nes Agrarias, fue el tnico partici-
pante espafol en este intercambio
de ideas.

Temas de la comunidad
cientifica

Asistir a un congreso de la
Sociedad de Ciencias Horticolas
€S COMo pasearse por un gran su-
permercado. La oferta de temas y
discusiones, que se desarrolla al
maximo en las sesiones temaéticas,
parece inacabable. Esto obliga a
hacer una seleccién en este mo-
mento, a efectos de realizar algu-
nos comentarios, aun corriendo el
riesgo de que esa seleccion no sea
la mds acertada.

Una répida ojeada al progra-
ma permite establecer el gran
peso que han tenido en este con-
greso los cultivos lefiosos. De la
veintena de sesiones teméticas
que se llevaron a cabo en Cé-
ceres, doce estuvieron dedicadas
a distintos aspectos del cultivo de
este tipo de plantas.

El problema de la mecaniza-
ci6én de las operaciones en plantas
de porte medio y grande siempre
estd presente. Cientificos del De-
partamento de Ingenieria Rural de
la Escuela de Agrénomos de Cor-
doba presentaron mejoras del di-
sefio de maquinas de cosecha de
aceitunas - vibradores -, cuya ac-
cién mecénica se ve dificultada
por la fuerte unién del fruto con
la rama y el escaso peso de éste.
Se trata de lograr el méximo de
eficacia en la operacién transmi-
tiendo al arbol la menor cantidad
de energfa posible para no dafar-
lo.

Un sistema de gestién del
riego en citricos (Verdtech) es
presentado por investigadores del
Centro de Cabrils de IRTA y de la

empresa Verdtech Nuevo Campo
S.A, de Huelva. Se propone un
método de gestién a tiempo real
de la informacién para estudiar y
controlar el estado hidrico de los
arboles y mejorar la gestién del
riego, tomdndo las decisones en
funcién de las respuestas del drbol
a las condiciones del entorno. Las
respuestas estudiadas son el di4-
metro del tronco, la humedad del
suelo y el potencial del sistema
circulatorio ascendente de la plan-
ta (xilema).

La asociacién entre el Depar-
tamento de Produccién Vegetal de
la Escuela Politécnica Superior de
la Universidad Miguel Herndndez
(Orihuela, Alicante, Espaiia), el
Volcani Center de Horticultura de
Israel y la corporacién norteame-
ricana Engelhard de New Jersey
ha desvelado las ventajas de la
aplicacién del producto Kaolin
sobre algunos frutales para redu-

Los congresistas
se informan sobre
nuevas
posibilidades

de mecanizacion
de operaciones de
semilleros durante
una de las
excursiones
técnicas del
congreso.
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cir los tratamientos con fungi-
cidas e insecticidas y para reducir
los dafos del "golpe de sol". En
el estudio presentado se trataba de
reducir el impacto de este desor-
den fisiol6gico (albarado) en gra-
nadas, para lo cual se realizaron
tres pulverizaciones, que dejan
una fina pelicula de producto so-
bre los frutos. Esta no obstaculiza
los intercambios gaseosos, pero
refleja la luz, disminuyendo, de
este modo, significativamente la
temperatura en frutos y hojas, lo
cual reduce también la incidencia
del albardado.

El avellano es un cultivo em-
blemético de la comarca del Baix
Camp, Tarragona, que se encuen-
tra bajo fuertes presiones compe-
titivas internacionales. Técnicos
del Centro Mas Bové (Institut de
Recerca i Tecnologia Agroalimen-
taries - IRTA) han realizado ensa-
yos de formas de conduccién de

=3~
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plantaciones de este frutal (vaso,

eje 'y seto frutal) con tres
varidades distintas de la planta.
Los resultados obtenidos ponen
de manifiesto que disponiendo
dos pies en forma de "V" - selo
frutal - se logran entradas en pro-
duccién precoces y mayor cose-
cha acumulada a lo largo de la
vida de la plantacion, pero su ins-
talacién y mantenimiento requiere
mucha mano de obra. De las in-
vestigaciones se deduce que la
formacién tipo vaso es la mds in-
teresante para el disefio de futuras
plantaciones de avellano.

Los efectos productivos vy
econémicos del desarrollo de la
produccién integrada en el sector
citricola fueron abordados por
técnicos de la Universidad Poli-
técnica de Cartagena, del Instituto
Valenciano de Investigaciones
Agrarias y del Servicio de Sani-
dad Vegetal de la Generalitat Va-
lenciana. El estudio concluye que
el reajuste de superficies de pro-
duccién a nivel mundial, de
acuerdo con las realidades de los
mercados, es inevitable, mientras
que los consumidores contardn en
un futuro préximo con mds opcio-
nes de eleccién del producto, lo
que redundard en mayores exi-
gencias en los campos de compo-
nentes tradicionales de la calidad,
asf también como en garantias sa-
nitarias, produccion y acondicio-

Valentin Teres
(Lapton Control de
Riego, S.L.)
presenta una
exposicion sobre
efectos de
distintas
porosidades

de los sustratos
sobre sus
caracteristicas.
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namiento respetuosos del medio
ambiente y seguridad empresarial.
Del desarrollo actual de la pro-
duccién integrada en el sector
citricola, ilustrada por la prolife-
racién de reglamentos y etiqueta-
dos diferentes, se deduce la nece-
sidad de reducir el nimero de
logotipos y, si fuese posible, de
llegar a un logotipo tinico con po-
sibilidad de una aceptacién mayor
en los canales comerciales.
Manteniéndose dentro del
drea de la produccién integrada,
pero desde un dngulo mds técni-
co, se presentd un trabajo intitula-
do "Las nuevas tecnologias como
instrumento de apoyo a la produc-
ci6n integrada regional”, elabora-
do por un equipo investigador del
CIDA murciano y la empresa
"3000 Informaética”, localizada en
la ciudad capital de esa comuni-
dad auténoma. El trabajo describe
la puesta en marcha del sistema
de informacién agrario de Mur-
cia, SIAM (Servicio de Informa-
cién Agroclimdtico de Murcia),
basado en el protocolo de comu-
nicaciones de Internet como so-
porte de acceso a la informacién,

B El gran desarrollo de la
produccion integrada en
el drea citricola hace
deseable reducir el
nimero de logotipos de
este tipo de producto

que se actualiza diariamente a
partir de datos de cuarenta y cinco
estaciones agrometereolégicas de
la regién. El sistema incluye un
médulo de produccién integrada y
otro de produccién de cultivos,
donde se pueden hacer uso de al-
gunos modelos biocliméticos para
el seguimiento de la evolucién de
ciertas plagas, asi como una base
de datos de las plagas y enferme-
dades contempladas en la legisla-
cién regional de produccién inte-
grada. En el sistema se puede
consultar, ademds, toda la regla-
mentacién legal, las normas técni-
cas y la relaci6n de entidades de
control y certificadoras para la
produccién integrada de Murcia.

Ciéceres.

La Higuera: mejora, cultivo
y poscosecha

Al mismo tiempo que el Congreso de la SECH, se desarrolié el
IT Simposio Internacional del Higo, del 7 al 11 de mayo, compar-
tiendo las instalaciones del complejo cultural San Francisco, de

Los temas tratados en las sesiones orales y de paneles fueron el
material vegetal, uno de los que cont6 con més estudios; algo 16gi-
co, ya que es un aspecto bdsico en cualquier especie y més en una a
la que se ha prestado una atencién menor. De hecho, para los inves-
tigadores en higo, éste resulta su 2° simposio internacional.

Los otros grandes temas fueron las técnicas de cultivo, los trata-

mientos posrrecoleccién, economia y comercializacién. El conferen-
ciante invitado sobre material genético fue Messsaoud Mars, del
Instituto de las Regiones Aridas, de Tiinez; el correspondiente a las
técnicas de cultivo fue Rui M. Maia de Sousa, de la Estacién de
Fruticultura Vieira Natividade, de Portugal. M* Teresa Herndndez y
M* Josefa Berndlte, de la EUITA (Escuela Universitaria de Ingenie-
ros Técnicos Agricolas) de Badajoz, estuvieron a cargo de la confe-
rencia inaugural de las sesiones poscosecha y en ella consideraron
también la obtencién de productos derivados del higo.

Se presentaron méds de sesenta trabajos y, ademds de la
anfitriona, la nacién mds representada fue Turquia. De Israel, un es-
tudio considera el sistema de conduccién para plantaciones bajo ma-




Los trabajos referidos a las
técnicas de produccién en un sen-
tido amplio ocupan, por supuesto,
un papel protagonista en esta re-
unién de técnicos. Y las nuevas
tecnologias estan en la horticultu-
ra para quedarse, como lo
ejemplifica el caso del sistema
agrometereolégico basado en
Internet comentado lineas arriba.
Otro ejemplo de aplicacién mas
directa a la produccién, pero de
una enorme flexibilidad por sus
posibilidades de aplicacién, es el
sistema de programacién remota
y control del riego en invernade-
ros, superficies agricolas y ajar-
dinadas, presentado por el equipo
dirigido por José Maria Durdn, en
el que participan técnicos y cien-
tificos de la cdtedra de Fitotecnia
y del departamento de [ngenieria
Rural de la Escuela Técnica Supe-
rior de Ingenieros Agrénomos de
Madrid, en colaboracién con la
empresa Jardines Direct S.L. En
ese trabajo se describe un sistema
de telecontrol de invernaderos y
superficies agricolas y ajardi-
nadas, manejado por una aplica-
cién de gestion integral residente

en un ordenador servidor, caracte-
rizado por el establecimiento au-
tomdtico de las frecuencias y do-
sis de riego 6ptimas en funcién
del tipo de cultivo, la hora del dia
y la época del afo, sirviéndose
para ello de la informacién mete-
reolégica local suministrada por
estaciones automdticas o0 por un
servicipo de metereologia, todo
ello haciendo uso del servicio
SMS de la telefonia GSM.

La capacidad de retencién de
agua de un sustrato dependiendo
del tamaio de sus poros es estu-
diado tedricamente y contrastado
de forma empirica por un grupo
investigador integrado por la em-
presa Lapton Control de Riego, el
departamento de Produccién Ve-
getal de la Universidad Politéc-
nica de Valencia y el departamen-
to de Matemdtica Aplicada y esta-
distica de la Universidad del Pais
Vasco. Estas curvas, que se ajus-
tan mediante metodologias esta-
disticas complejas, tienen, una
vez obtenidas, una gran aplica-
cién en procedimientos de control
de riego.

Una aplicacién moderna de

l1a; el sistema probado, la forma en
V, result6 més productivo que el
usado tradicionalmente,
abierto. Otro estudio de Irdn mues-
tra el efecto positivo en
premaduracién de higos aplicacio-
nes de dcido 2, 4, S triclorofeno-
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técnicas de genética tradicionales
- retrocruzamientos - ha permiti-
do a técnicos del departamento de
Genética Vegetal del IRTA de
Barcelona y de la empresa semi-
llerista Fité S.A. incorporar genes
de resistencia al oidio en mel6n a
través de sélo dos generaciones
de retrocruzamiento. La seleccién
con marcadores moleculares en
todo el genoma - conjunto de
genes del que dispone un ser vivo
- permite realizar esta operacién
genética, que normalmente re-
quiere siete u ocho pasos, en sola-
mente dos.

M El uso de plasticos como
elemento de control de
microclima para distintos
cultivos motivé gran

niimero de ponencias
e ————

El uso de los plasticos como
elemento de control de microcli-
ma para distintos cultivos y de
distintas formas estuvo por su-
puesto en el tapete de numerosas
discusiones. El CIDA de Logroiio
(La Rioja, Espafia) lidera un gru-
po investigador, integrado tam-
bién por el instituto ITGA de
Pamplona y el Servicio de Biome-

xiacético. tria de Madrid, que estudia los

La mesa redonda de clausura efectos del pléstico acolchado y
estuvo dedicada a la conservacién, del sistema de riego en cultivos
caracterizacion y evaluacién de es- de pimiento para industria locali-
pesing suweis. o cl Medinrrineo zados en dos localidades del valle
§ SN iR L I foto- del Ebro. Se utiliz6 acolchado

graffa aparece Uygun Aksoy, de la

Universidad de Ege, en Turquia, y plastico negro y se estudiaron pa-

miembro del Comité Cientifico del ralelamente los efectos del tipo de
simposio, durante la exposicién que riego y su interaccién con la co-
llevé a cabo en esta mesa. bertura pléS[iCH. Los suelos en los

Las visitas técnicas incluyeron que se cultivé eran de textura
industrias transformadoras, visita a contrastante: franco arenosos y
plantaciones y al banco de germo- arcillosos. Se ha comparado el
polajma de higuera en la finca La riego por goleo y por surcos en

rden.

suelo desnudo y en suelo cubierto
por pldstico. Los mejores resulta-
= dos bajo estas condiciones se ob-
tuvieron con el sistema de suelo
acolchado y riego por surcos.

HORTICULTURA .
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Los sustratos, soluciones nu-
tritivas, densidades de plantacién
en cultivos forzados (hidrop6ni-
cos) han sido analizados por un
grupo del departamento de Pro-
duccién Vegetal de la Universidad
Politécnica de Valencia. Leyendo
el resumen de la investigacion, se
observa una elegante aplicaci6n
de métodos experimentales tradi-
cionales, casi "de libro de texto",
para la resolucién de problemas
nuevos planteados por los culti-
vos hidropénicos.

A pesar de las condiciones
climdticas relativamente favora-
bles para los cultivos horticolas
en Espaiia, el ahorro de energia
vuelve a estar en el candelero tras
el susto del incremento del precio
de los combustibles de hace po-
cos meses, que, pese a haber cedi-
do algo, aliin se mantienen per-
sistentemente altos. El departa-
mento de Ingenieria Rural de la
Universidad Politécnica de Ma-
drid presenta una metodologia
para Ja evaluacién de sistemas de
calefaccion y ahorro energético
en invernaderos, adaptada al he-
cho de que rara vez se dispone de

Javier Galarza

(Eroski) y, a su
derecha, Angel
Sanchez (Junta de
Extremadura)
participan en una
mesa redonda
sobre agricultura
integrada.
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invernaderos iguales en un mismo
sitio que difieran solamente en la
variable que se quiere estudiar, en
este caso, el consumo energético
con distintos tipos de sistemas de
calefaccién. Un ingenioso sistema
permite realizar mediciones véli-
das sobre un tnico invernadero.
El mismo grupo investigador
de la Universidad Politécnica de
Madrid ha desarrollado, en el
marco de un proyecto europeo de-
nominado MACQUD, un nuevo
prototipo para el control y la
automatizacién de invernaderos.
En este proyecto participan cien-
tificos de Grecia, Holanda, Ale-
mania y Espafia. En el correr de
2001 se construirdn en Espaiia
tres instalaciones reales, que per-
mitirdn verificar la efectividad del
sistema en la practica. Mediante
las aplicaciones utilizadas, el
usuario puede visualizar en todo
momento la informacién proce-
dente de los invernaderos y actuar
sobre los pardmetros a través de
los paneles de control. Energia,
agua y nutrientes son los aspectos
considerados, haciéndose la co-
nexién entre el ordenador central

y los ordenadores locales via ra-
dio o Internet, a fin de permitir la
monitorizacién y el control a dis-
tancia.

La horticultura ornamental
tampoco ha estado ausente de la
reunién de SECH. El Instituto Ca-
nario de Investigaciones Agrarias
ha realizado trabajos sobre la in-
fluencia del cultivo sin suelo y el
doblado de tallos no comerciales
sobre la calidad de las rosas. Se
llevaron a cabo diversos experi-
mentos bajo invernadero en el
norte de Tenerife, cultivando ro-
sas del cultivar "Jaguar" sobre
suelo, lana de roca y lapilli de tres
granulometrias, en porte alto tra-
dicional, con y sin doblado de los
tallos no comerciales. Las rosas
cultivadas sin suelo mostraron
mayores valores de longitud, peso
fresco, didmetro y relacién peso
fresco/longitud que las producidas
en suelo. La médxima calidad se
obtuvo con lapilli ("pic6n") de
granulometria media y los peores
resultados con picén grueso. El
doblado de tallos no comerciales
aumentd la longitud de las flores
y, més acusadamente, su peso.

B A pesar de las condiciones
climaticas relativamente
favorables para cultivos
horticolas en Espaiia, el
ahorro de energia vuelve
a ser un tema de
importancia vital para los
productores

La poscosecha

La enorme cantidad de con-
tribuciones hace imposible hacer
menci6n de todas ellas en el limi-
tado espacio de esta crénica, sin
que ello signifique que se desme-
rezcan unas en favor de otras. Se
teme que el criterio para realizar
los comentarios haya sido inclusi-
ve errdtico, pero se confia que, de
todas formas, despierte el interés
de los lectores.
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No se puede dar por termina-
do este informe, no obstante, sin

hacer mencién al 4rea de
poscosecha. Tratada durante largo
tiempo como la "parienta pobre"
de la investigacién, algo que era
adecuado dejdrselo a los empiri-
cos, la poscosecha ha adquirido
hoy dia rango de rama cientifica
de pleno derecho y asi es recono-
cido en los congresos de SECH.
Una sesién oral completa y una
de "carteles" han sido dedicadas a
esta problemética.

W La proxima cita de la
Horticultura ibérica e
iberoamericana tiene
lugar en Pontevedra
(Espana), a donde los
especialistas llegaran
cargados con numerosas
conclusiones de sumo
interés para el sector

Fernando Nuez,
Miguel Angel
Alcaide y Antonio
Montero en una
pausa de las
sesiones del
congreso.

.I HORTICULTURA

Una presentacién del Labo-
ratorio de Refrigeracion y Posrre-
coleccion del CEBAS-CSIC
(Murcia, Espafia) y del Grupo de
Posrrecoleccién y Refrigeracién
de la Universidad Politécnica de
Cartagena desarrolla la problema-
tica de distintos materiales de em-
balaje de cerezas conservadas
bajo atmésfera modificada, expre-
sada como sus efectos sobre la
firmeza, brillo y color de los fru-
tos. El problema reside en que el
policloruro de vinilo (PVC), ma-
terial usado en este tipo de enva-
sado, es problemético desde el
punto de vista medioambiental.
Como alternativa aparecen el
polietileno de baja densidad y el
polipropileno. Los estudios reali-
zados demostraron que el polie-
tileno de baja densidad es eficaz
para preservar los atributos de ca-
lidad estudiados en las cerezas
variedad "Ambrunés” durante su
conservacién y comercializacién
en atmésfera modificada.

Los productores de zanaho-
ria de invierno de Segovia, una
vez finalizado el desarrollo del

La horticultura de Espaiia,
regién por regién y cuitivo
por cuitivo, se describe
exhaustivamente en esta
publicacién.

Para mas informacién
dirigirse a:

sech@uco.es

producto, la dejan en el suelo sin
arrancar hasta que las condiciones
del mercado lo exijan. Un grupo
de trabajo del Departamento de
Produccién Vegetal de la Escuela
Universitaria de Ingenieros Técni-
cos Agricolas de Madrid investiga
la presuncién que determinados
pardmetros de calidad de este pro-
ducto (color, dureza, contenido de
s6lidos solubles, materia seca,
forma) puedan verse afectados
por la permanencia en distintos ti-
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El libro "La Horticultura
espanola”

Esta publicacién es uno de los instrumentos de contacto so-
cial més eficaces desarrollado por la Sociedad Espaiiola de
Ciencias Hortfcolas, publicado en colaboracién por las editoriales
Ediciones de Horticultura y Mundi-Prensa Libros, con el patrocinio de im-

portantes empresas, cooperativas y agrupaciones de empresas vinculadas al que-
hacer horticola. Estas son la Asociacién Espafiola de Fabricantes de
Agronutrientes (AEFA), la cooperativa ANECOOP, Aventis Cropscience, Barberet
y Blanc S.A., Invernaderos y Tecnologfa S.A., Repsol Quimica S.A., Royal Sluis
Seeds Ibérica S.L., Semillas Fit6, S.A. y Viveros Atanasio Naranjo.

Esta publicacién fue presentada por uno de sus coordinadores, el Prof. Gerardo
Llacer, en la sesién inaugural del congreso, siendo su otro coordinador el Prof. Fer-
nando Nuez. Es el tratado més exhaustivo existente sobre aspectos técnicos de cul-
tivo y poscosecha de todos los cullivos horticolas - comestibles y ornamentales -
relevantes en territorio espaiiol. Es de sefinlar que esta revista ha presentado, en su
nidmero 152, un extenso avance sobre los contenidos de "La Horticultura espafiola”,
titulado "Una prospeccién en la comunidad horticola espafiola” (Horticultura n°
152, abril 2001, pp. 120 a 127).

pos de suelo. No obstante, se
pudo comprobar que esto no es
asi y que estas variables se ven
afectadas seriamente sélo cuando
aumentan las temperaturas y se
inicia la floracién.

En los dltimos afos se ha co-
menzado a estudiar la accién de
compuestos denominados antinu-
trientes, téxicos naturales que se
encuentran en algunos vegetales.
Un estudio del Departamento de
Nutricién y Bromatologia II de la

Facultad de Farmacia de la Uni-
versidad Complutense de Madrid
realizado sobre vegetales de uso
habitual revelé una alta relacién
dcido oxdlico/calcio en algunos,
como el maiz.

Esto es importante, pues es-
tos dos compuestos se combinan
formando oxalato de calcio. O sea
que la presencia de este 4dcido or-
génico actia como inhibidor de la
absorcion de calcio en el organis-
mo ¢ igualmente su presencia se

% FERIAS Y CONGRESOS I

M El problema de la
mecanizacion de
operaciones en plantas de
porte medio y grande
siempre esta presente. Un
caso paradigmatico es el
de la cosecha de
aceitunas, para la cual se
presentaron propuestas
para mejorar la
mecanizacion

vincula a la formacién de célculos
renales.

Otro estudio hecho por estos
mismos cientificos se centra en
las posibilidades de utilizacién de
residuos de la industrializacién
del tomate. Teniendo en cuenta
que estos residuos (pieles y semi-
llas) representan el 10% del peso
del fruto (lo que arroja 99.000 t
de restos de esta industrializaci6n
en Espafia) y que contienen una
importante proporcién de protei-
nas y de 4cidos grasos no satura-
dos, seguramente seria posible
utilizarlos como suplemento die-
tético para animales. Otras posibi-
lidades serfan incorporarlos a las
harinas de panificacién, usarlos
para obtener aceite o como
sustrato de reacciones
fermentativas o desarrollo de
microorganismos.

Conclusion

El Congreso de la Sociedad
Espafiola de Ciencias Horticolas
culminado en Céceres es induda-
blemente uno de los aconteci-
mientos cientificos mds amplios
en esta rama del conocimiento.
Sus ramificaciones al drea de la
industria y de la formacién contri-
buyen a confirmar su calificacién
de dnico. La préxima cita serd en
Pontevedra, donde los especialis-
tas llevardn nuevamente su equi-
paje cargado de conclusiones de
sumo interés para el sector.

HORTICULTURA .
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Sector hortofruticola,
primero en el ranking
del comercio exterior

M?® JOSE MALUENDA GARCIA

Ingeniero Técnico Agricola

Analizando los veinticuatro
capitulos de! Arancel Aduanero
Comin que engloba el sector
agroalimentario, se observa, una
vez més, la importancia del sector
exterior de frutas y hortalizas en
el comercio de exportacion, el
cual representé en el aiio 2000 el
36% del valor del sector agroali-
mentario y en volumen alcanzé un
52%, lo que le coloca en un pri-
mer puesto en el ranking comer-
cial agrario.

1T /i

La base de un
producto de
calidad comienza
con buenas
practicas de
produccion en el
campo.
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Las importaciones hortofru-
ticolas representaron un 15% en
cuanto a volumen, mientras que
en valor s6lo alcanzaron un 9%
respecto al resto del sector exte-
rior agroalimentario.

En el cuadro 1 se muestra la
evolucién de las exportaciones e
importaciones en el sector de fru-
tas y hortalizas, tanto frescas
como transformadas, en relacién
con el resto de comercio exterior
agroalimentario en 2000.

B Un 54% del valor de las
exportaciones espafiolas
de frutas corresponden al
sector de citricos,
que afio tras afio lidera,
en un primer puesto,
el comercio global de las
exportaciones agricola



Comerclo exterlor del sector agroalimentario

— MERCADOS Y COMERCIO l

Afio 2000.
Arancel Aduanero Comun Exportaclones Importaciones
Miles t Millones euros Miles t Millones euros

Animales vivos (01) 209 323,15 156 399,27
Carnes y despojos (02) 631 1.220,01 286 717,17
Pescados, crustaceos y moluscos (03) 667 1.412,13 1.182 3.453,36
Leche y deriv. Lacteos (04) 437 517,91 897 1.006,05
Deméds origen animal (05) 94 53,60 55 94,18
Plantas y flores (06) 117 186,70 66 141,21
Hortalizas (07) 3.665 2.641,57 2.992 637,19
Frutas (08) 5.319 3.517,12 878 742,24
Café,cacao,mate y especias (09) 48 133,49 246 450,03
Cereales (10) 1.093 261,09 6.831 974,44
Productos molinera (11) 404 113,84 170 62,38

_Semillas oleaginosas (12) 355 96,28 3.865 1.037,77
Gomas, resinas (13) 12 113,93 11 62,57
Deméas origen vegetal (14) 8 5,96 28 20,49
Grasas y aceites animales o vegetales (15) 866 1.143,88 658 324,79
Preparaciones carne, pescado (16) 173 560,16 104 321,02
Azucares y confiteria (17) 396 501,33 779 379,67
Cacao y preparaciones (18) 84 150,85 178 263,31
Preparaciones-cereales (19) 231 369,46 226 438,93
Preparaciones-hortalizas,frutas (20) 1.241 1.289,87 471 451,97
Preparaciones-diversas (21) 199 459,04 172 671,81
Bebidas alcohdlicas (22) 512 1.674,97 346 1.171,33
Residuos desperdicios para animales (23) 604 211,65 4.369 919,06
Tabaco y sucedaneos (24) 32 145,53 141 919,60
Total 17.397 17.103,52 25.107 15.659,83

Fuente: Elaboracidn propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.

Comercio exterior Exportaciones

en el sector fruticola

Balanza Comercial

En el cuadro 2 se observa un
saldo favorable de las exportacio-
nes de frutas espafiolas durante el
periodo 1997 - 2000.

El valor de las exportaciones,
a excepcién de 1999, permaneci6
estable; si bien, hay que hacer no-
tar en este mismo afio un incre-
mento del valor de las importacio-
nes con respecto a los afios toma-
dos como referencia.

En el 2000, el flujo comer-
cial tendié de nuevo a una recu-
peracion de los mercados exterio-
res, equipardndose al obtenido en
1998, afio récord histérico de las
exportaciones espafiolas, no obs-
tante, podria incluso superarse
una vez que se conozcan los valo-
res definitivos ofrecidos por el

B Las importaciones
hortofruticolas en Espaiia
representan un 15%
en cuanto a volumen,
mientras que en valor
sélo alcanzan un 9%
respecto al resto
del sector exterior
agroalimentario

Departamento de Aduanas.

Un 54% del valor de las ex-
portaciones corresponden al sec-
tor de citricos, que afio tras afio
lidera en un primer puesto el co-
mercio global de las exportacio-
nes agricola.

En el cuadro 3 se indican los
principales destinos de las expor-
taciones de frutas en los afios de
referencia de 1997 a 2000.

La UE es nuestro cliente pri-
mordial de frutas, representando
en el 2000 el 80% del volumen y
el 83% del valor de las mismas.
Alemania ocupa un primer lugar,
seguida de Francia, Reino Unido
y los Paises Bajos.

Los niveles en volumen y va-
lor en 2000 experimentaron una
mejoria con respecto al afio ante-
rior, aunque no llegaron a superar,
en cuanto a valor, a los obtenidos
en 1998.

Por otro lado, los envios ha-
cia los pafses de los PECO (Pai-
ses ex-bloque oriental) rebasaron
a los alcanzados en afios anterio-
res, situacién optimista que ird

HORTICULTURA 153-JUNIO 2001 33
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Balanza comercial en el sector hortofruticola
(Millones de euros)

1997 1998 1999 2000
Exportaciones 3.456,46 3.543,85 3.331,21 3.517,12
Importaciones 579,11 620,71 765,53 742,24
Saldo 2.877,35 2.923,14 2.565,68 2.774,88

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.

creciendo cada afio mds como
consecuencia de la préxima inte-
graciéon de estos pafses a la UE,
hecho ya notorio en 2000 con la
reduccién de aranceles a la entra-
da de fruta en Polonia, principal
consumidor de citricos de los pai-
ses PECO.

Las exportaciones de citricos
en 2000 representaron un 63% del
volumen de frutas exportadas por
un total de 3.349.123 t, correspon-
diendo 1.460.357 t a naranjas,
1.353.009 t a mandarinas y cle-
mentinas y 509.155 t a limones.

Ademds de los citricos, cabe
sefialar las exportaciones de melo-
nes y sandias por un total de

En la terminal

frutera

Barcelona reina la
actividad. Buenas

de

infraestructuras
logisticas son

pilar fundamental
de una industria

exportadora

fuerte.
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637.114 t (12%), los melocotones
y nectarinas, 289.649 t (6%) y las
fresas, 205.866 t (4%), ocupando
estas tltimas un segundo lugar
tras los citricos en cuanto al valor
de las exportaciones fruticolas.

Importaciones

El cuadro 4 muestra la evolu-
cién de las importaciones de fru-
tas desde 1997 a 2000.

Las importaciones en volu-
men de frutas en 2000 descendie-
ron algo més del 7% con respecto
a 1999, mientras que en el mismo
afio el valor sélo bajo un 3%, de
lo que se deduce un aumento del
precio de las frutas procedentes
de terceros pafses, al contrario de

las frutas de origen comunitario
que, a pesar del incremento del
volumen experimentado, conser-
van el mismo valor que el afio an-
terior.

Se mantiene el ritmo de cre-
cimiento de las importaciones del
drea comunitaria desde 1997 a
2000.

El 42% de las importaciones
provienen de nuestros socios comu-
nitarios y las frutas mas relevantes
son las manzanas con 159.357 t
procedentes de Francia e Italia, se-
guidas del kiwi con 46.527 t de Ita-
lia y las peras con 24.067 t de Bél-
gica principalmente. Fuera de la
UE, hay que hacer notar, a pesar de
la escasa participacién de las im-
portaciones de frutas de los PECO,
una incrementacion considerable en
2000 con respecto a los afios toma-
dos como referencia,
incrementacién que, sin duda, se
superard con la futura integracién
de estos paises a la UE.

Las frutas de procedencia del
resto de pafses més significativas
son los pldtanos del 4rea d6lar
(pafses centroamericanos) que re-
presentaron el 34%, seguidos de
los citricos (28%) de Sudéfrica,
Argentina y Uruguay y las manza-
nas de Chile.

Comercio exterior
en el sector horticola
Balanza comercial
En el cuadro 5 se indica la
balanza comercial espafiola en el
sector de hortalizas y legumbres,
partida 07 del Cédigo arancelario,
excepto la partida 0714 corres-
pondiente a la mandioca.

H En 2000, el flujo
comercial tendi6 de nuevo
a una recuperacion
de los mercados
exteriores, equiparandose
al obtenido en 1998,
afio récord historico
de las exportaciones
espaiiolas
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| Cuadro 3: |
Evolucion de las exportaciones de frutas por paises
1997 1998 1999 2000
t MIIl. euros t MIIl. euros t Mill. euros t MIil. euros
UE 4.482.321 3.134,11 4.564.815 3.190,95 4.105.391 2.805.63 4.264.695 2.904,52
PECO* 360.457 128,74 418.653 161,26 368.792 146,58 452.334 181,47
Mediterraneos 39.068 24,21 46.852 25,75 43.786 23,54 44.406 23,60
Otros 256.786 169,40 268.812 165,89 517.775 355,46 557.894 407,53
Total 5.138.632 3.456,46 5.299.132 3.543,85 5.035.744 3.331,21 5.319.329 3.517,12
Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.
“(Paises ex-bloque oriental)
Evolucién de las importaciones de frutas por paises
1997 1998 1999 2000
t Mill. euros t Mill. euros t Mill. euros t Mill. euros
UE 244.000 171,71 276.970 205,05 351.187 231,01 367.858 230,87
PECO* 1.643 1,44 5.483 1,92 1.236 1,05 7.693 2,17
Mediterrdaneos 28.402 39,64 30.273 43,68 36.546 43,92 37.526 46,88
Otros 388.643 366,32 383.141 370,07 558.468 489,55 465.349 462,32
Total 662.733 579,11 695.867 620,71 947.437 765,53 878.426 742,24

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.

portaciones del sector horticola.

El 27% del valor de las ex-
portaciones corresponde al toma-
te, que es laprimera hortaliza de
exportacién, destinada, sobre to-
do, a los mercados de la Unién
Europea.

Exportaciones:

En el cuadro 6 se muestra los
principales destinos de las hortali-
zas y legumbres de 1997 a 2000.
Las exportaciones en cuanto a vo-
lumen descendieron en 2000 un
8% con respecto a 1998, aunque
en valor han supuesto un incre-
mento del 7%.

CAT. x
PRODUIT EN £ smacspg )

PASC1LAY (TR
Ny A WP 5

¥i.% A

B La UE es principal cliente
de Espaiia en lo que
a frutas se refiere,
representando el 80%

Las exportaciones de hortali-
~zas y legumbres en el periodo
1997 - 2000 evolucionan a un rit-
mo positivo y se han duplicado en
valor las exportaciones de 2000
con respecto a 1994, que alcanza-
ron 206.324 millones de pesetas

(1.240,03 millones de euros).
Por otra parte, el valor de las

Tomates
envasados para
exportacion.
Obsérvese el
cuidadoso
etiquetado, con
cédigo de barras
incluido.

L 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA

importaciones crece de forma
mds ligera, lo que muestra un sal-
do creciente a favor de las expor-
taciones espafiolas, Illegando a ser
en 2000 el triple que el obtenido
en 1994 de 124.727 millones de
pesetas (749,62 millones de eu-
ros), de lo que se puede predecir
un futuro optimista para las ex-

del volumen y el 83%

del valor de las mismas.
Alemania ocupa el primer
lugar, seguida de Francia,
Reino Unido y Paises
Bajos
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l ECONOMIA Y ORGANIZACION —;

Evolucién de las exportaciones de hortalizas y legumbres por paises

1997 1998 1999 2000
t Mill. euros t Mill. euros t Mill. euros t Miil. euros
UE 3.433.372 2.136,45 3.723.200 2.284,08 3.375.480 2.218,71 3.301.653 2.393,38
PECO 68.935 35,22 83.319 50,99 102.817 61,21 101.577 66,32
Mediterraneos 21.527 11,90 19.536 11,85 19.575 10,06 22.525 12,25
Otros 134.564 81,40 149.000 105,54 244.691 160,82 237.509 168,63
Total 3.658.398 2.264,97 3.975.055 2.452,47 3.742.563 2.450,80 3.663.264 2.640,58

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.

Balanza comercial en el sector de hortalizas y legumbres

(Millones de euros)

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.

Al igual que el sector de fru-
tas, los principales destinos del
sector horticola son nuestros so-

cios comunitarios con el 90%,
siendo Alemania, Reino Unido,
Francia y los Paises Bajos, nues-

tros principales compradores. Se
mantiene el mismo ritmo de co-
mercio de exportacién hacia los
paises mediterrdneos, con un dina-
mismo més creciente hacia los

Exportaciones 2.264,97 2.452,47 2.450,80 2.640,58 Las exportaciones en volu-
Importaciones 383,93 481,82 496,18 524,77 men de tomate en 2000 fueron de
Saldo 1.881,04 1.970,65 1.954,62 2.115,81 888.132 t que representaron el

24%, les siguen las lechugas con
459.566 t (13%), los pimientos
con 358.185 t (10%), los pepinos
con 343.734 t (9%), las coles
268.355 con t (7%) y las patatas
con 268.168 t (7%) principalmente.

PVP: 6.500 ptas / 39,06 euros

CARTA MAGNA.

Hasta ahora todos los conocimientos de riego y
fertirrigacién, suelo y fertilizantes, sustratos y
cultivos sin suelo, material vegetal e infraes-
tructuras y automatizacién, se encontraban
exclusivamente restringidos a los técnicos,
profesionales e investigadores. Ahora, Tec-
nologia para Cultivos de Alto Rendimiento,

recoge toda esta experiencia de anos de
investigacion y la pone a su alcance en
esta carta magna.

Informacion y pedidos
en el teléfono +34 977 75 04 02
y en el fax +34 977 75 30 56.

TECNOLOGIA PARA CULTIVOS DE ALTO RENDIMIENTO. Ref: 2958
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Los clientes
esperan higiene
y calidad en
poscosecha

y envasado;
especialmente
los mercados

MERCADOS Y COMERCIO

B El 42% de las

importaciones de frutas
provienen de nuestros
socios comunitarios y
las frutas mas relevantes

del norte

de Europa son
muy exigentes

en estos aspectos.

son la manzana,

con 159.357 t, procedentes
de Francia e Italia,
seguidas del kiwi,

con 46.527 t, de Italia,

y las peras, con 24,067 t,
de Bélgica

Importaciones

En el cuadro 7 figuran las
importaciones de hortalizas y le-
gumbres con la exclusién de la
mandioca, que representa el 50%
de las importaciones de la partida
07. Las importaciones en el 2000
aumentaron un 7% con respecto al

TODO EN NUTRICION VEGETAL

MERISTEM

CUIMICAS MERISTEM. 5. L

Ctra. Moncada/Naquera, km, 1700 » Apdo. 30 Moncada - VALENCIA « Tel.: 96 139 45 11 Fax.: 96 139 53 31

E-mail: meristem @ quimicasmeristem.com * www.quimicasmeristem.com

HORTICULTURA -EII!INEE:I!I'—— .




l ECONOMIA Y ORGANIZACION —

Evolucién de ias Importaciones de hortallzas y legumbres por paises

1997 1998 1999 2000

t MIIl. euros t Mill. euros t | MIIl. euros | t Mill. euros
UE 801.943 192,40 981.799 282,55 793.111 261,78 785.780 238,43
PECO* 12.749 2,99 9.570 2,87 13.063 3,82 1.794 2,09
Mediterraneos 30.744 18,04 23.134 13,98 30.353 20,10 16.905 13,05
Otros 530.865 164,49 703.392 182,43 731.927 210,47 878.736 271,20
Total 1.376.301 383,93 1.717.895 481,82 1.568.400 496,18 1.683.215 524,77

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Departamento de la Aduana.

“(Paises ex-bloque oriental)

ALUICY OFFER

1

volumen y un 5% en cuanto al va-
lor. La mitad de las importaciones
horticolas proceden de la UE,
siendo Francia nuestro abastece-
dor mds importante, seguido de
los Paises Bajos y el Reino Unido
fundamentalmente.

La presencia

en ferias
internacionales

es imprescindible
para el exportador.
Alli se aprende y
se realizan buenos

De estas, 348.169 t proceden
de Francia, les siguen, con una
gran diferencia, 73.811 t de los
Paises Bajos y 70.497 t del Reino
Unido, seguido de las cebollas
con 28.019 t, los tomates con
14,902 t y las judias con 11.419 t,
esencialmente.

Conclusiones

Un afio més es necesario re-
conocer el esfuerzo del sector hor-
tofruticola en el comercio exte-
rior, a pesar de una marcada libe-
ralizacién de los mercados, como
consecuencia de una globaliza-
cién, acuerdos bilaterales, etcéte-
ra, en definitiva, un conjunto de
obstdculos que el sector hortofru-
ticola tiene que atravesar para
continuar ostentando un primer y
muy merecido puesto en el ran-
king del comercio de exportaci6n
agrario.

El sector exportador ligado
directamente con el sector pro-
ductor se ha visto igualmente re-
novado por una reforma de la
OCM vigente desde 1996 y poste-
riormente modificada en el afio
2000.

Pero ambas partes siempre
estdn presentes hacia nuevos re-
tos impuestos por los foros comu-
nitarios de Bruselas, hecho que ya

B Un afio mas, hay
que reconocer el esfuerzo
del sector hortofruticola
en el comercio exterior,
a pesar del conjunto de
obstaculos que tiene que
atravesar para continuar
en un primer y merecido
puesto en el ranking
del comercio
de exportacion agrario

contingente de pldtano procedente
de terceros paises (4rea délar y
ACP tradicional), este afio ha es-
tado muy animado por la presen-
tacién de un nuevo proyecto de
cambio del sistema de distribu-
cién del contingente arancelario,
muy diferente al actual.

Solucién que, después de
casi un afio de reflexiones sobre el
proyecto, no ha tenido aceptacién
por parte del Acuerdo entre
EE.UU. y UE (abril de 2001), por
lo que a partir de esta fecha se
reiniciard nuevamente otra pro-
puesta muy distinta a la anterior

Las importaciones horticolas  contactos ha sido demostrado por la activi-  para ljevar a cabo esta dificil si-
de los paises PECO y mediterrd-  comerciales. dad creciente de las OP desarro-  tyacién que tras varios afios lleva
neos tuvieron escasa incidencia, David del Pino lladas en estos tres afios. soportando el sector del platano.
aumentando, por el contrario, las y Juam Calvo, En la campafia 2000-01 se
importaciones del resto de pafses  representantes prorrogé de nuevo la cldusula de [r—
terceros, debido al incremento de  de lbertrade, salvaguardia para el ajo de China
legumbres secas, principalmente. en la feria y, en el mismo periodo, se conti-

En lo referente a los produc-  de la PMA nu6 con el régimen aplicable a las (TN —
tos mas significativos, hay que se-  en Annaheim, restituciones a la exportacién en - Instituto del Comercio Exterior:
fialar las patatas, las cuales repre-  California. el VI afio GATT. www.icex.es

sentan el 70% del volumen impor-
tado por un total de 546.055 t.

@ HORTICULTURA

En cuanto al régimen esta-
blecido para la regulacién del

- Instituto Nacional de Estadistica:
www.ine.es
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Adaptacion de
variedades de coliflor
de invierno en Espana

» ENRIQUE CADINANOS
Bejo Esparia
enriquecadinanos @bejo.es

Introduccion

La coliflor es un producto ti-
pico de invierno en Espaiia, tanto
por su consumo (consumo tradi-
cional) como el hecho de ser una
de las pocas hortalizas que se
pueden recolectar en pleno invier-
no en zonas mas frias del interior
de Espaiia. Al contrario de otros
cultivos horticolas, la coliflor es
preferible su cultivo en zonas de
interior en detrimento de las zo-
nas mas cdlidas del litoral, inclu-
so en la exportacién a los merca-
dos europeos, al necesitar cierta

Coliflor variedad
Picasso, tipo
Roscoft. Este tipo,
procedente de
Bretana,
Normandia
CFrancia)

y Cornwall (Gran
Bretaiia), presenta
mediana tolerancia
a las heladas (foto
Bejo Zaden).
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cantidad de frio para conseguir
una calidad optima para el merca-
do. Hasta mediados de febrero se
utilizan variedades de “otofio” eu-
ropeo, y normalmente tienen una
calidad 6ptima en zonas frias y a
partir de ésta fecha y durante
unos dos meses se pueden usar
variedades de “invierno” europeo.
La coliflor es un producto de un
periodo de permanencia en campo
(una vez apta para recoleccién)
muy corto, y por otro lado no se
puede variar las fechas de planta-
cién para escalonar la cosecha de-

bido a que la capacidad de pro-
duccién esté regulada por acumu-
lacién de horas de frio (tempera-
tura por debajo de un umbral de-
terminado) més que por desarrollo
vegetativo, lo que obliga a utilizar
muchas variedades en cantidades
limitadas (una variedad en marzo
puede ser cosechada enteramente
en periodos tan cortos como dos
dias independientemente de su fe-
cha de plantaci6n). Por otro lado,
la inexistencia de variedades tra-
dicionales locales adaptadas a las
zonas climéticas de Espaiia, hizo



necesario la introduccién de va-
riedades de otras zonas de Euro-
pa, primero las variedades
estdndar y posteriormente las
hibridas desde finales de los afos
80. Cualquier adaptacién de va-
riedades es muy problemética de-
bido a que el “contenido” de in-
formacién para responder a situa-
ciones adversas no es el de su
zona de cultivo. En coliflor, las
variedades hibridas que han par-
tido de variedades tradicionales
(mejoradas por los propios agri-
cultores a través de los tiempos)
se adaptan mejor a las mismas de-
bido al efecto de la seleccién,
que ha ido eliminando las plantas
que no soportaban ciertas condi-
ciones. Esta situacién unida a la
climatologia cada vez mds cam-
biante da una serie de problemas
en la produccién en zonas de inte-
rior.

B La coliflor
es una de las pocas
hortalizas que se pueden
recolectar en invierno
en las zonas frias
del interior de Espana

Por otro lado, el consumidor
tanto espafiol como europeo estd
acostumbrado a coliflores muy
compactas que no se puede conse-
guir méds que con variedades de ci-
clo bastante largo, lo que en zonas
méds cdlidas también dificulta la
aceptacién del cultivo por parte de
los agricultores por necesitar ocu-
par bastante tiempo el terreno en
zonas de litoral que podrian apro-
vechar éste perfodo para mds de
una cosecha de lechuga 6 bréculi.

Resumiendo, la interesante
alternativa de coliflor de invierno
por ser de las pocas hortalizas de
cultivo al aire libre durante varios
meses de invierno en el interior
choca con la poca disponibilidad
de material genético realmente
adaptado en éstas zonas frias, y

Principales zonas productoras

de coliflor en Espaiia

— Valle del Ebro: Logrofio/Zaragoza
— Zona Mediterranea: Barcelona/Benicarl6
— Valencia- Liria

Granada y Zafarraya
— Madrid Sur

en zonas cdlidas el problema de
aprovechamiento del terreno y
agua disponible.

Fisiologia y ciclo

Con el objetivo de entender
la respuesta a las condiciones cli-
méticas de la coliflor hay que te-
ner en cuenta parte de las fases de
la coliflor (solamente se comenta
fas que influyen en su comporta-
miento diferenciado de otras hor-
talizas).

Fase de desarrollo

vegetativo

Es el periodo después del
agarre y enraizamiento de la plan-
ta en el campo en el cual la planta
crece produciendo hojas y au-
mentando la superficie de las mis-
mas. El nimero de hojas y la su-
perficie de las mismas estdn de-
terminados por los mismos facto-
res que cualquier cultivo como t*
adecuada , humedad, densidad de
plantacién, nutricién mineral etc..
y es facilmente comprensible. La
duracién de éste periodo es clave
para la correcta adaptacién de la

£RODUCCION DE HORTALIZA I

B La inexistencia de
variedades tradicionales
espafiolas hace necesario
trabajar con material
vegetal introducido de
otras partes de Europa

variedad, ya que una superficie
foliar insuficiente puede producir
que no se ‘pueda obtener sufi-
ciente alimentacién a la inflores-
cencia (coliflor), y la cubricién
de la misma sea escasa por las ulti-
mas hojas formadas (la cubricién
para mantener el blanco puro influ-
ye en el factor de calidad més im-
portante, el color). Por otro lado, un
exceso de ésta superficie por retra-
so en la induccién a flor (poco
frio) produce también desarreglos
en la produccién por exceso de
vigor (pelos en la coliflor, des-
compactacién y aparicién de bac-
terias por exceso de cubricién de
la inflorescencia).

Fase de induccién a flor

Esta fase comienza en el mo-
mento de que la planta deja de
producir hojas y comienza la dife-
renciaciéon de la yema terminal
vegetativa a yema de flor. El co-
mienzo de ésta fase estd determi-
nado por la acumulacién de horas
de frio, determinar ésta acumula-
cién es posible mediante integra-
les térmicas. Es complicado por-
que s6lo cuenta un rango determi-
nado de temperaturas bajas, que
es diferente para cada variedad, y
ademds determinadas situaciones
de estrés (hidrico 6 cambios muy
bruscos de temperatura desde el
propio vivero) puede hacer las ve-
ces de “horas frio”). En ésta fase
se sigue incrementando la super-
ficie foliar pero s6lo en el aumen-
to de la superficie de cada hoja
formada anteriormente. Cada va-
riedad precisard un cierto valor
umbral de temperatura que serd
diferente segin el origen de la va-
riedad y su duracién estd regulada
por la selecci6n realizada en la
propia variedad. Ademds serd més

HORTICULTURA .
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Principales tipos de coliflor; origen y caracteristicas

Tipo

| Zona de cultivo original

Caracteristicas

Roscoff

- Normandia (Francia)

- Bretana Francesa
- Cornwall (Gran Bretana)

- Mediana tolerancia a heladas.

- Buen desarrollo vegetativo de porte erecto y hojas lisas con una
cubricién de la coliflor excelente pero con mucho calor (parece una col
puntiaguda), la falta de aireacién de la misma origina cierta susceptibili
dad a bacterias en la inflorescencia.

- La coliflor es de forma redonda y floretes muy apretados,
dando gran compacidad y excelente color

Fano

- Centro y Sur de ltalia

- Mala tolerancia a heladas.

- Hojas muy grandes y gruesas, en clima no muy humedo el desarrollo
es espectacular. La cubricién es insuficiente sélo cubierta parcialmente
por lo erectas de las hojas. La coliflor es muy grande muy compacta con
tallos de floretes cortos, pero que dan un aspecto abuilonado 6 irregular.
Alta tolerancia a las altas temperaturas en recoleccién. Por el contrario
el color es inferior al resto de los tipos.

Walcheren

- Costa Holandesa
- Linconshire (Gran Bretana)

- Excelente tolerancia a heladas.

- El porte de las hojas es semierecto , la forma de las mismas es
ondulado el desarrollo suele ser algo menor que los anteriores tipos.
La coliflor no siempre cubre lo suficiente pero mas que los tipos fano.

- La coliflor es muy blanca de forma plana algo abullonada de forma. La
disposicién de los floretes provoca rotura de los mismos con cambios
bruscos de temperatura. La compacidad suele ser insuficiente.

Angers

- Centro de Francia

- Mediana resistencia al frio.
- Forma similar a las walcheren pero algo mas compactas.

0 menos resistentes a los acciden-
tes de excesos de calor segiin lo
que es habitual en la zona de ori-
gen. Estos accidentes pueden pro-
ducir en la inflorescencia pelos y
hojas entre los floretes de la coli-
flor (vuelta a fase vegetativa).

Floracién

La primera parte de este pe-
riodo es el mds importante del
cultivo, en el cual se da la forma-
cién y el crecimiento de la
inflorescencia en n° de flores, ta-
mafio de las mismas y n° de
floretes, que es lo que nos daré la
produccién. Este perfodo requiere
T° suaves y continuas, con cierta
diferencia noche dia minima. Su
duracién estd muy determinada
(entre otros factores como sufi-
ciente humedad) por las tempera-
turas méximas diarias en cada
zona de origen, en zonas del sur
serd mayor que en las del norte.
Normalmente cuanto més fria es
la zona de origen de la variedad,
se precisan temperaturas méaximas
mds bajas, si éste material se cul-
tiva en zonas cdlidas ésta fase
serd muy corta y el alargamiento
de los floretes descompactando la

B Todas las zonas de origen
de coliflor europea son
cercanas al mar; aunque
puedan ser frias, alli los
cambios de temperatura
son graduales

es alargar este perfodo para reali-
zar el corte a tiempo, si éste pe-
riodo es corto porque la variedad
necesita zonas m4s frias 6 el tiem-
po es anormalmente caluroso el
tallo de los floretes comenzaran a
alargarse en exceso pasando a la
fase de floracién propiamente di-
cha. Con lo cual la “compacidad”
precisa de origen genético mé4s
del sur, y el color y aspecto es
més féacil de obtener del norte de

Variedad Bejo 1879.
Se trata de un tipo
que combina las
caracteristicas de
variedades del norte
y del sur de Europa.
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inflorescencia depreciard el pro-
ducto final, por el contrario éstas
variedades suelen tolerar mucho
mejor las heladas y la inflo-
rescencia suele ser de mucha cali-
dad por disponer de muchas hojas
para la cubricién. Lo que interesa

Europa. Gracias a la hibridacién
se ha conseguido la uniformidad y
continuidad de aprovisionamiento
que exigen las grandes cadenas
de distribucién. Este factor debe
ir acompafiado de una oferta am-
plia de variedades hibridas porque



H En coliflor son
necesarias gran cantidad
de variedades para
realizar una
programacion de
algunos meses, lo que
requiere un gran
esfuerzo de
investigacion

la hibridacién lleva consigo el
agrupamiento de produccién (ca-
da variedad se cosecha en poco
tiempo).

A continuacién se realiza
una breve descripcion de los tipos
de coliflor de invierno para poder
explicarnos los problemas que
pueden tener cada variedad. Esta
informacién es muy general y hay
que tener en cuenta que es impo-
sible determinar los miltiples ma-
tices y excepciones que tiene cada
grupo, pero si puede ayudar a es-
tablecer vias de seleccién de ma-
terial genético.

Comentarios finales

Si nos fijamos, todas las zo-
nas de origen son cercanas al mar,
y aunque pueden ser frias se nota
que estdn acostumbradas a que
los cambios sean més suaves que
en el interior de Espafia. Teniendo
en cuenta que la climatologia de
los ultimos aflos se caracteriza
por bruscas aumentos de tempera-
tura (agravado en zonas de inte-
rior por ser de clima continental),
origina problemas de recoleccién
(es frecuente ver campos con un
% de recoleccién muy bajo por
descompactaciones), lo ideal serfa
los tipos fano, pero si tenemos en
cuenta la exigencia de los consu-
midores de color y aspecto serfan
los tipos Walcheren y Roscoff
mejores.

A la hora de desarrollar se-
millas de hortalizas es importante
rentabilizar la costosa labor de in-
vestigacién, en coliflor como he-
mos visto hacen falta multitud de
variedades para realizar una pro-

PRODUCCION DE HORTALIZA I

Ejemplo de programacién de produccién para una zona

determinada
VARIEDAD EN FEB |MAR |ABR |MAY [JUN |[JUL |AGO | SET | OCT |NOV |DIC
SOMMERSET R [R T RRRR T
CASSIUS R T R|R 1T
TOFAR T R |R
FARGO 1T (1T R |RRR
FARGO T RR RR T
FANDANGO T RRR
SKYWALKER 7T RR | RRR
SKYWALKER RRR 17T
ECLIPSE T RR
MERIDOT T|TT RR
TALBOT R T
BELOT RR T
PIERROT RR T
CAPRIO R TT
DAYDREAM R |[R T
CAFANO R T
BEJO 1872 R 1T
BEJO 1875 R T
CALDERA R T
BOLINA R T
RENOIR R 1T
JEROME R|R T
PICASSO R|R 1T
ADMIRABL R T
FORTROSE R T

gramacién de varios meses (pocas
semillas por variedad), y si tene-
mos en cuenta que en todo el
mundo se cultiva coliflor de in-
vierno solamente en las zonas an-
teriormente comentadas (una can-
tidad simbélica en EEUU) nos da-
mos cuenta del costo para las em-
presas de semillas de abarcar éste
mercado.

A pesar de todo En Bejo
Zaden, B.V. estamos realizando
desde comienzos de la década pa-
sada una intensa labor de investi-
gacioén en Espafia de cara a surtir a
los agricultores con material real-
mente adaptado a nuestro pais. El
trabajo en semillas es realmente
lento, hacen falta pruebas durante
muchos aflos para verificar el
comportamiento de las variedades
con diferentes climas, y son nece-
sarias muchas variedades. Por
otro lado, la obtencién econémi-
camente rentable de partidas cor-
tas de semillas de cruces entre

B Gracias a la hibridacién
ha sido posible obtener la
uniformidad de producto
y la continuidad de
aprovisionamiento que
exigen las cadenas de
distribucion

parentales de origen diferente es
muy dificil por las dificultades de
fecundacién. Después de éstos
afios de trabajo pensamos que ya
comenzamos a disponer de mate-
rial muy adaptado a nuestro clima
con variedades especificas para
Espafia como son los nimeros
BEJO-2505,2507, 2508, 1874,
1937, que completardn el progra-
ma de coliflor de Bejo .
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Control de calidad
de la frambuesa

—= HUGO GIAMBANCO DE ENA

Inspector Técnico Jefe de Soivre

El momento éptimo para la

recoleccién de la frambuesa es
cuando los frutos estan maduros,
cuando se separan de su receptd-
culo, que permanece adherido a
su pedinculo floral. La capa celu-
lar de abscisién se forma entre el
receptdculo y la base de cada dru-
pa, ya que el fruto es un agregado
de drupas. Su color viene funda-
mentalmente determinado por di-
versos antocianos, causantes de
cambiar el color verde clorofilico
al rojizo o rojo-purpura, como lo
hace la cianidina. Su sabor debe
ser dulce en ]a madurez y no ex-
cesivamente é4cido.

Las tarrinas
donde se
comercializan

las frambuesas
deben estar secas,
y llevar etiquetas
que indiquen

el peso de su
contenido. Las
tapas deben estar
bien puestas

y su etiqueta
debe reunir

las leyendas
preceptivas de
comercializacion.

. 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA

La textura de la frambuesa
debe ser firme pero jugosa, y debe
un suave aroma tipico.

El 4cido predominante en la
frambuesa es el citrico, que nor-
malmente se encuentra en una
cantidad superior al 2%. Posee tam-
bién componentes fenélicos, como
acido hidroxiclorogénico, neocloro-
génico, ferilico y diversas cate-
quinas, en cantidades que oscilan
entre el 0,10y el 0,14%.

El residuo seco refractomé-
trico o nivel de azicares solubles
debe estar comprendido entre 7 y
9° Brix, siendo ésta una caracte-
ristica comercial de gran valor.

B La fruta cuya calidad
se estd determinando,
debe corresponder
a la variedad y categoria
declarada y cumplir
con unas caracteristicas
minimas y con ciertos
condicionantes
que la haran apta
para el posterior consumo



El pH de esta fruta oscila en-
tre 3,2 y 3,8, por lo que apenas
son invadidos sus frutos por bac-
terias, si se aplican buenas préc-
ticas agricolas y de manipulacién.

Los controles de calidad
El objetivo del control de ca-
lidad es evitar que un producto no

conforme llegue a la etapa si-
guiente del proceso o al cliente fi-
nal.

Por tanto, se realizardn con-
troles en la recepcién del alma-
cén, en proceso, si se estima con-
veniente, y como ensayo final a
producto terminado, completdn-
dose con el control de vida ditil.

El objetivo del
control de calidad
es evitar que

un producto no
conforme llegue a
la etapa siguiente
del proceso

o al cliente final.
Para ello, se
realizan controles
en la recepcion
en almacén,

en proceso,

si se estima
conveniente,

y en el producto
terminado,
completandose
con el control

de vida util.

T POSCOSECHA I

M La inspeccion
de la mercancia llevada
a cabo en la entrada
del almacén, se realiza
segin el método
cuantitativo o anotacién
de variedad,
y el cualitativo,
que debe realizarse
en el Plan de Control de
Calidad en la recepcion

Control en la recepcion
del producto

La inspeccién en la entrada
de mercancia en el almacén se
realizard segin dos métodos: el
cuantitativo o anotacién de varie-
dad, de envases utilizados, tipo de
cultivo, parcela de procedencia y
kg bruto y neto entregados (lote) y
el cualitativo, que debe realizarse
en el Plan de Control de Calidad
en la recepcién y que incluye los
siguientes datos:

Caracteristicas minimas:

- Fruta limpia, sin tierra que
pueda contaminarla.

- Fruta seca y no lavada: sin
humedad anormal en su superficie.

- Fruta fresca y no caliente
{menor de 28°C) con el brillo y el
color propio de la variedad.

- Fruta madura pero firme:
completamente desarrollada.

- Fruta no deforme con sus
caracteristicas varietales.

- Fruta exenta de plagas y
enfermedades. Entre las plagas te-
nemos los dafos causados por los
byturus y los acdridos. Entre las
enfermedades, tenemos la antrac-
nosis (las drupas infectadas per-
manecen verdes), botrytis o po-
dredumbre gris oscura lanosa, cla-
dosporiosis o podredumbre gris-
oliva y el rhizopus o podredumbre
negra liquida.

- Fruta exenta de manchas u
olores desagradables.

- Fruta exenta de drupas que
sueltan zumo.

Condicionantes de calidad:

- Fruta con pequefios roces
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provocados por el viento.

- Fruta un poco deforme,
causada por desequilibrios hidri-
cos y mala polinizacién.

- Fruta con un color tendien-
do a la opacidad u oscuro.

- Fruta uniforme en tamafio.

- Fruta dulce, no excesiva-
mente 4cida y de textura firme,
pero jugosa.

Davios en los que sélo se ad-
mite un pequefio porcentaje:

- Fruta picada por p4jaros.

- Fruta comida por escaraba-
jos (byturus), larvas o gusanos.

Control de calidad
en el producto terminado

La fruta debe corresponder a
la variedad y categorfa declarada
y cumplir con caracteristicas mi-
nimas y condicionantes.

La fruta de la tarrina debe
ser uniforme, tanto en color como
en calibre. Este debe ser bastante
igual, aconsejdndose que el fruto
mds pequefio tenga un peso supe-
rior a 3g.

Desde la
recolecciéon hasta
que es vendida

0 consumida,

la frambuesa debe
mantener toda

su frescura,
seguridad

y condiciones
nutritivas.

‘. HORTICULTURA

H Una condicion
para garantizar
la calidad de la fruta, es
que esté exenta de plagas,
como daiios causados
por Byturus (las drupas
infectadas permanecen
verdes) y acaridos,
y de enfermedades
como antracnosis,
botrytis, cladosporiosis,
rhizopus

Los frutos a los que les falte
parte de las drupas que lo forman
son incompletos, lo que constitu-
ye un defecto grave.

La deformidad de las frutas
no debe ser tan exagerada que
cause mala impresién. No debe ha-
ber en las tarrinas frutas abortadas.
Es aconsejable que en la base de

cada tarrina exista una almohadi-
lla, con la parte plana en contacto
con la fruta, o bien un cojin de ce-
lulosa absorbente de color rojo.

Pero a la hora de su expedi-
cién, los frutos contenidos en las
tarrinas deben estar secos y no
debe haber presencia de zumo en
las mismas o en las almohadillas.

El peso neto de las tarrinas
debe ser el indicado en la etiqueta
(125g), teniendo en cuenta las
normas que se pueden producir
hasta su venta en destino.

Su control se realizard de
acuerdo con lo que especifica la
Directiva Comunicativa CEE 76/
211.

Las tapas de las tarrinas de-
ben estar bien puestas y con la eti-
queta, que debe reunir las leyendas
preceptivas de comercializaci6n.

La temperatura de la fruta
debe ser inferior a 10°C, con el
objeto de enfriarla después a régi-
men (2°C) en espera del transporte
y que no sufra por temperaturas
elevadas que le causen estrés.



Control en estanteria
o durante la vida util

Se llama vida iitil al tiempo
que transcurre desde la recolec-
cién del producto hasta Ja espera
a que sea vendido o consumido,
tiempo durante el cual el producto

mantiene toda su frescura, seguri-
dad y condiciones nutritivas.

El procedimiento consiste en
tomar muestras representativas, co-
locarlas en una estanteria dentro
de la cdmara durante siete dias a
la misma temperatura que la del

El momento
6ptimo para
la recoleccion
es cuando los
frutos estan
maduros en la
planta.

C poscosecHa |

e

M Los controles de calidad
drante el periodo
de poscosecha
son fundamentales
para asegurar la calidad
de los productos
y son un arma eficaz
para resolver las posibles
reclamaciones

que pudieran originarse
e —————

transporte, revisar la fruta el pri-
mer dfa al colocar la muestra y re-
gistrar los datos en una hoja de
control.

Se revisa la muestra al tercer
dia y se ponen los datos en la hoja
de control del primer dia (supone-
mos que al tercer dfa llega la mer-
cancia al cliente). También se re-
visa, la fruta al séptimo dia (supo-
nemos que en dos dias se ha ven-
dido la fruta, y se establecen dos
dfas mds en concepto de seguri-
dad) y se escriben los datos en la
hoja de control:

- Peso de la muestra en su
inicio y en su terminacién

- Temperatura

- Estado de frescura y lozania
(envejecimiento)

- Sanidad (podredumbres)

- Integridad (decaimientos y
zumos generados)

El resultado del control pue-
de ser perfecto, bueno, aceptable,
deteriorado y/o para tirar

Conclusién

La cantidad de hectdreas en
cultivo protegido en Huelva y su
produccién comercializable a ex-
portacién en kg, es ya considera-
ble. La seguridad de que hacemos
bien las cosas es el éxito de nues-
tro futuro, independientemente de
las normas aconsejadas y de los
protocolos de los supermercados.

Adem4s, nuestros controles
son un arma eficaz para resolver
las posibles reclamaciones que
pudieran originarse.
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El termino «hidroponia»
procede de las palabras griegas
hydros (agua) y ponos (cultivo).
El diccionario de la Real Acade-
mia Espaiola lo define como:
Cultivo de plantas en soluciones
acuosas, por lo general con algin
soporte inerte.

Desde hace més de 1000
afios se practicaba hidroponia, en
China y en la India, incluso exis-

Horticultura
hidroponica en Espana

__ o JUAN CHECA SANCHEZ

Cultivo
hidropénico de
tomate en lana de
roca.

. L HORTICULTURA

ten jeroglificos egipcios fechados
cientos de afios antes de Cristo,
que describian cultivos de plantas
en agua (Resh 1997).

Durante siglos la hidroponia
ha sido usada para la investiga-
cién cientifica. El primer autor
que hizo referencia al cultivo
hidrop6nico fue John Woodwar
en 1699, un miembro destacado
de la Real Sociedad de Inglaterra,

Rockwool Grodan Med, S.A.

que consigui6 cultivar una planta
de menta utilizando un medio li-
quido afadiendo diferentes canti-
dades de suelo.

Pero no seria hasta mediados
del siglo XVIII, cuando gracias a
la investigacién se logré demos-
trar cientificamente que las plan-
tas pueden crecer y fructificar en
una solucién de nutrientes que
contenga una mezcla de sales mi-



M El suelo trabajado bajo
los invernaderos sufre un
deterioro progresivo, lo
que obliga a la bisqueda
de soluciones alternativas,
como la hidroponia, para
mantener la
productividad

nerales. En 1860 los bidlogos
alemanes Kneon y Sachs, logra-
ron cultivar por primera vez una
planta en una solucién nutritiva.

Los afios pasaron, mientras
los investigadores continuaban
sus estudios, haciendo grandes
aportes a la investigacion de la fi-
siologfa y la nutricién vegetal. Y
as{, en 1929-1930 el cientifico es-
tadounidense William F. Gericke,
de la Universidad de California,
transfirié toda esta tecnologia de-
sarrollada hasta ahora en labora-
torio como medio de investiga-
cién, a fines comerciales instalan-
do unidades de cultivo sin tierra
al aire libre, obteniendo resulta-
dos bastantes aceptables.

La técnica se difundi6 rdpi-
damente en Estados Unidos y Eu-
ropa, donde empez6 a utilizarse en
algunas instalaciones comerciales.
Y al estallar la segunda guerra
mundial, los ejércitos norteameri-
cano e ingles instalaron cultivos
hidrop6nicos en sus bases militares,
para alimentar a las tropas, utilizan-
do como sustrato gravas.

En la época de los 70, en al-
gunos paises europeos, se produ-
ce el despegue definitivo de la
produccién comercial de hortali-
zas y flores en hidroponia.
(Martinez y Gracia 1993).

Hidroponia en Espaia

En Espaifia, las innovaciones
tecnoldgicas posibilitaron la ex-
pansién de los cultivos protegidos
en el litoral de Murcia y Almerfa.
Hasta entonces los fuertes vien-
tos, la mala calidad de los suelos
y la escasez de lluvia, habfan fre-
nado el desarrollo agricola de la
zona.

Asf la aparicién de los inver-
naderos y los nuevos equipos de
riego adaptados a las caracteristi-
cas de la zona permitieron este
desarrollo.

Desde entonces se han ido
incorporando nuevos avances tec-
nolégicos que han permitido con-
tinuar de forma econ6micamente
viable la produccién agricola in-
crementando producciones.

Sin embargo el suelo trabaja-
do bajo invernadero ha sufrido un
agotamiento progresivo debido a
su uso continuado, a la presencia

L ]

B La hidroponia es una
técnica conocida desde
antiguo. Pero su
despliegue comercial en
Europa se produce a
partir de los afios setenta

Nuevo invernadero
en construccion.
Obsérvese el
sustrato dispuesto
para cuitivo
hidropénico.
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de enfermedades de suelo (fusa-
riosis, nematodos, etc), saliniza-
cién etc. Como consecuencia sus
cualidades originales se han dete-
rioro fuertemente, disminuyendo
el rendimiento de los cultivos.

Esto obligé a adoptar otras
soluciones, y fue entonces cuando
se introdujo como alternativa al
suelo el cultivo hidrop6nico.

Estos sistemas resolvieron
este problema satisfactoriamente
permitiendo iniciar el cultivo con
total garantia.

En la ultima década, la su-
perficie de hidropénico ha ido au-
mentando progresivamente, en to-
das las provincias. Se ha pasado
de las 33 ha en 1986 hasta las
mds de 3000 en el afio 2000 dis-
tribuidas fundamentalmente por
Almeria, Murcia, Granada y Ca-
narias.

Es obvio que la practica tota-
lidad de estos cultivos son prote-
gidos, lo que posibilita un mayor
control sobre estos.

Las hortalizas més suscepti-
bles de ser cultivadas en hidro-
p6nico son: tomate, pepino, me-
6n, pimiento, judia, berenjena,
sandia, calabacin y flores corta-
das.

Entre los diferentes substratos
comerciales disponibles, cabe des-
tacar la lana de roca Grodan®, el
cual se ha adaptado perfectamente
a las condiciones agrocliméticas de
las diferentes 4reas de cultivo.
Grodan es un substrato inerte, neu-
tro y con unas propiedades fisicas
(relacién aire/agua optimas en la
tabla) ideales, siendo el substrato
con mayor experiencia y desarro-
llo.

Actualmente los motivos que
inducen a adoptar la hidroponia,
no son solamente como mero sus-
tituto del suelo degradado, si no
que existe otro tipo de razones,
entre la que destacamos:

- Mayor eficacia en el uso
de agua y fertilizantes.

- Reducci6én de labores cul-
turales

- Produccién intensiva sin
necesidad de establecer rotacio-
nes de cultivos.

- Menor y mis fécil esterili-
zacién del medio del cultivo.
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- Utilizacién més efectiva
de los sistemas de calefaccion.

- Mayor precocidad y homo-
geneidad de cultivo.

Pero sin duda alguna la ra-
z6n de mds peso que ha favoreci-
do esta sustitucién gradual del
cultivo tradicional, es la mayor
productividad y calidad de la co-
secha. El hidropénico empezé a
utilizarse en estructuras de inver-
naderos tipo parral bajo, de venti-
lacién escasa y de reducido po-
tencial productivo, donde se con-
siguié aumentar el rendimiento
del cultivo obteniendo una mayor
cantidad y calidad de cosecha.

B La lana de roca es un
sustrato comercial que se
adapta perfectamente a
las condiciones
agroclimaticas de
diferentes areas de cultivo

La experiencia demuestra
que los diferentes cultivos de es-
tas dreas de cultivo muestran me-
joras de rendimiento asi como
una mayor homogeneidad redu-
ciendo la cantidad de destrio.

Esto es debido a que la plan-
ta encuentra los elementos que
necesita (agua, nutrientes, oxi-
geno,...) en optimas condiciones y
los toma con un ahorro de energia
notable. Esto supone que un ma-
yor porcentaje de carbohidratos se
destine a fines productivos.

Ademés el alto nivel tec-
nolégico que se esta incorporando
a las explotaciones de nueva
construccién, para controlar los
distintos pardmetros ambientales
hacen que estos sistemas jueguen
un papel muy importante ya que
permite controlar muy bien las
condiciones del cultivo en la zona
radicular, obteniendo as{ un méxi-
mo rendimiento.

Hacia donde vamos
Las constantes inversiones

o
gl *
Sistemas de hidroponia tradicional '—“_

y de doble linea

e —

Pepino en
hidroponia;
sistema de cultivo
intensivo de doble
lineas.

Pagina opuesta:
nuevo cultivo
hidropénico
intensivo en
invernadero (fotos
Rockwool
Grodan).
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en mejora de estructuras de pro-
duccién y la necesidad de aumen-
tar producciones por m? y la ren-
tabilidad de los cultivos, hacen
del cultivo hidrop6nico un factor
productivo imprescindible en el
cultivo intensivo bajo abrigo.

Ante esta tendencia las em-
presas de  substratos como
Grodan® no sélo estan desarro-
llando nuevos productos sino que
sus lfneas de desarrollo se dirigen
al disefio de sistemas de cultivo
més intensivo, que garantice la
mdxima rentabilidad de las cons-
tantes inversiones de los agricul-
tores.

Como ejemplo tenemos la
mayor utilizacién de tablas de du-
racién anual para sistemas de cul-

B Cultivar en hidroponia
arroja una serie de
ventajas, que se concretan
en mayor productividad y
calidad de la cosecha

tivo intensivo bajo invernadero.
Con estas tablas se consigue un
méaximo rendimiento y se garanti-
za un inicio de cultivo limpio y
seguro.

Otra ejemplo es el empleo de
sistemas intensivos de doble li-
nea. Hasta ahora el sistema tradi-
cional utilizado en hidroponia,



consiste en colocar el substrato a
una distancia de dos metros entre
Iineas y 0,5 m entre goteros. Con
el sistema de doble linea la dis-
tancia entre lineas se reduce sien-
do la éptima entre | a 1,60 m y
cada linea tendria doble nimero
de tablas dispuestas paralela-
mente

De esta forma se consigue
para una misma densidad de plan-
tacién, una mejor distribucién de
planta, asi como un mejor apro-
vechamiento de la luz y una me-
jor aireacién de la planta. Por
consiguiente el aumento de cali-
dad y produccién serd mucho ma-
yor.

De todo estas razones ex-
puestas se pueden deducir que
los cultivos hidropénicos seguirén
creciendo de forma progresiva y
se verdn reforzados en un futuro
inmediato.
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El sombreado tradicional
con encalado dio paso, con la
ayuda de las nuevas tecnologias,
a la introduccién de sistemas mé-
viles de sombreo con pantallas
aluminizadas en el interior del in-
vernadero.

Sombreo interior
Con estos sistemas se consi-

UNIO 2001
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Invernadero
provisto

de pantallas

de sombreo
exteriores, ubicado
en la provincia

de Barcelona.
(Foto Svensson).
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Pantalllas de sombreo
interiores y exteriores

s FERNANDO CASTILLA CANTON

Director Comercial de Svensson

g

gue bajar la temperatura en mayor
o menor grado dependiendo de la
cantidad de tiras de aluminio que
lleva la pantalla y fundamental-
mente por los espacios abiertos
entre estas tiras para poder des-
alojar el flujo de aire caliente del
interior del invernadero hacia el
exterior.

Si el invernadero carece de

una buena ventilacién, el flujo de
aire caliente que se desaloja no es
6ptimo con lo que la temperatura
no disminuird en el grado que en
un principio se pretendia alcanzar.
Es fundamental asociar pan-
talla de sombreo con ventilacién.
Ensayos realizados en todo
el mundo en invernaderos con
buena ventilacién, demuestran



\\

/ f,'? i

'ﬂ' || -

.{/44.

Sobreo en invernadero de raspa y amagado. (Foto F. Castilla).

que cuanto mayor es el sombreo
aplicado, menor es la radiacién
incidente sobre el cultivo y conse-
cuentemente menor es la tempera-
tura tanto del ambiente como la
del suelo.

Pero debemos tener en cuen-
ta que cuanto mds sombreamos,
mayor pérdida de radiacién fotosin-
téticamente activa tenemos (PAR).
La planta en estas condiciones
disminuye su produccién.

Analizando las propiedades
organolepticas de los frutos ob-
servamos que a mayor sombreo,
disponemos de menor cantidad de
s6lidos solubles (° Brix) y de un
mayor Ph lo que repercute negati-

M El sombreado tradicional
con encalado dio paso,
con la ayuda
de las nuevas tecnologias,
a la introduccion
de sistemas moviles
de sombreo con pantallas
aluminizadas en el
interior del invernadero

m
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Durabilidad
del sombreo:
agentes agresivos

La duracién de la vida itil del tejido de una pan-
talla de sombreo depende de una serie de elementos.
Los principales son la temperatura, los rayos
ultravioleta y las sustancias qufmicas.

Temperatura: La zona inmediatamente inferior al
techo puede alcanzar temperaturas extremas, en par-
ticular si no se disponen de ventilacién cenital o si el
invernadero est4 totalmente cerrado para permitir la
esterilizacién del suelo. Las excesivas temperaturas
pueden provocar incluso degradacién de los polfme-
ros.

Esa es una de las razones por la que Svensson ha
decidido utilizar filamentos y peliculas de poliéster
en sus pantallas XLS. El poliéster es extraordinaria-
mente resistente a la oxidacién térmica, a temperatu-
ras de hasta 130 °C (266 ° F). A este nivel de tempe-
ratura muchos otros polfmeros estdn ya derretidos.

Ultravioleta y sustancias qufmicas: Hay diferen-
tes maneras de estabilizar los polimeros contra la de-
gradacién producida por la radiacién ultravioleta. La
més popular entre la gama de pantallas del mercado
es el empleo de estabilizadores que se afiaden a los
filamentos y tiras de la pantalla como una capa fina
superficial. Los estabilizadores reaccionan contra los
oxidantes derivados de la degradacién ultravioleta y
los neutralizan.

Si no se neutralizan dichos oxidantes, se acelera-
rd el proceso de degradaci6n ultravioleta. Para que
este tipo de estabilizadores sea eficaz, tienen que
ofrecer una elevada reactividad y ser capaces de neu-
tralizar los componentes nocivos del polfmero. El in-
conveniente es que no sélo reaccionan con los
oxidantes, sino también con muchas otras sustancias
quimicas, con lo cual se neutralizan a s{f mismos, per-
diendo por lo tanto su efecto estabilizador.

En la mayoria de los invernaderos se utilizan mu-
chos productos quimicos: pesticidas, insecticidas,
fertilizantes, etc. Gran parte de ellos son altamente
reactivos, por lo que reduce la resistencia ultravioleta
de los polimeros estabilizados de esa manera. Son
muchos los casos de agricultores afectados en este
sentido ya que si a priori sus pantallas gozaban de
“buena salud”, el trascurrir de los afios dej6 patente
la inestabilidad de estas pantallas.

Por las razones anteriormentes expuestas,
Svensson ha optado por otra solucién para estabilizar
los polimeros empleados en sus pantallas XLS. Los
estabilizadores que utiliza Svensson han sido integra-
dos mucho més profundamente en la estructura
molecular de los polimeros, siendo practicamente
inertes a las sustancias quimicas usadas en los inver-
naderos. Ni siquiera en combinacién con el azufre,
notorio por su efecto negativo sobre muchos
polimeros (Ej. Quemadores de azufre utilizados en
ornamentales), la radiacién ultravioleta es capaz de
provocar dafio alguno a las pantallas XLS.
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vamente en la calidad y durabi-
lidad de los frutos.

Con el exceso de sombreo la
planta tiende a vegetar mas redu-
ciendo la produccién y la calidad
de los frutos, pero entonces, ;por
qué sombreamos?.

Son muchos y variados los
motivos por los que agricultores
de zonas célidas tienen que som-
brear.

Fundamentalmente, la pan-
talla de sombreo se utiliza para
bajar los extremos de temperatura
que son daflinos para las plantas.

Parad6jicamente, al som-
brear en exceso invernaderos con
mala ventilacién para disminuir
la temperatura del ambiente con-
seguimos el siguiente efecto:

- Al bajar radiacién entran-
te, bajamos la temperatura.

- Al bajar la temperatura, el
cultivo comienza a transpirar me-

nos, disminuyendo asi la humedad
relativa del ambiente, y su rendi-
miento fotosintético.

- Al disminuir la humedad,
en condiciones de agua constan-
tes, la temperatura del ambiente
aumenta.

En conclusién, "en inverna-
deros con mala ventilacién gene-
raremos una subida de temperatu-

e ——

M Cuanto mayor
es el sombreo aplicado,
menor es la radiacion
incidente sobre el cultivo y
consecuentemente menor
es la temperatura tanto
del ambiente como

la del suelo
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Aunque

la proximidad

del mar amortigua
las diferencias

de temperatura
en muchas zonas
horticolas
espaiiolas,

el exceso

de luminosidad
sigue siendo

un problema a ser
contrarrestado.

ra motivado por el desequilibrio
hidrico, por la dificultad de eva-
cuar el aire caliente hacia el exte-
rior y por el calentamiento de la
pantalla que irradia el calor hacia
el interior del invernadero” limi-
tando asi la produccién del culti-
vo. Pero entonces, ;que propor-
cién de sombreo es la mds ade-
cuada para no limitar la produc-
cién?.

Desde el punto de vista de la
radiacién, la pantalla a escoger
deberd ser aquella tal que al me-
diodia solar las plantas reciban
una cantidad de radiacién préxi-
ma a su punto de saturacién
luminica. Cada cultivo posee una
curva caracterfstica que maximiza
su desarrollo.

Por otro lado, el sombrear
poco, posibilita el que entre una
mayor cantidad de radiacién (su-
puesta 6ptima para el cultivo) au-
mentando de este modo la tempe-
ratura en el ambiente, de la planta
y de sus frutos.

Al aumentar la temperatura
del invernadero, la planta empie-
za a trapspirar fuertemente. En
ese momento si las raices no son
capaces de compensar este des-
equilibrio hidrico, la planta cierra
sus estomas como proteccién pro-
vocando un aumento ain mayor
de la temperatura de la planta ob-
servandose fenémenos de "golpe de
calor" o manchas en los frutos de-
bidos a una mala translocacién del
Calcio hacia ellos. La temperatura
influye también negativamente en
la coloracién de los frutos (Ej.
Tomates multicoloreados) y en su

Nuevo
concepto
de sombreado:
Pantallas XLS

La refrigeracién ideal de una
pantalla se obtiene cuando ésta
refleja la radiacién solar sobran-
te, en vez de absorberla. La ab-
sorcién provoca un incremento
de la temperatura del tejido de la
pantalla que, finalmente, acabard
irradidndose contra el cultivo.




morfologfa.

Es de vital importancia pues,
el conocer el régimen térmico del
invernadero y las temperaturas
6ptimas en cada estado fisiol6gi-

T INVERNADEROS I

co para los diferentes cultivos.
Concluyendo, cuando se es-
coja una pantalla de sombreo inte-
rior deberemos sopesar todos los
factores anteriores de manera que

Al reflejar la radiacién, se evita
toda influencia térmica innecesaria
sobre la plantacién.

La nueva gama de pantallas de
Svensson, las XLS constan de 3
componentes: tiras de pelicula de
poliéster, tiras aluminizadas y fila-
mentos para la sujecién de la es-
tructura (poliéster).

- La pelfcula de poliéster es de
alta transparencia, es decir, ofrece
un valor de absorcién Juminosa mi-
nimo.

- Las tiras de aluminio reflejan
mds del 90% de la radiacién solar.

Para determinar la capacidad
de sombreado y refrigeracién,
Svensson ha introducido el con-
cepto de Eficacia de sombreado:

Eficacia de sombreado=
Superficie aluminica (%) /
Sombreado (%)

El valor oscila entre 0 y 1. El
sombreado més eficaz se obtiene
cuando el valor se aproxima a 1.

Ello significa que la mayor
parte de la radiacién solar se re-
fleja, y que se absorbe solamen-
te una porcién muy pequefia.

Sombreo

en invernadero
multicapilla.
(Foto: Acreva)
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la pantalla escogida sea aquella
que maximice los rendimientos de
nuestro cultivo en consonancia
con las demas herramientas de las
que se disponga (ventilacién, ne-
bulizacién, etc).

Para ello y de forma mds
préctica, comparariamos los ren-

e

B La pantalla de sombreo
interior adecuada
es aquella permite
que las plantas reciban,
al mediodia,
una cantidad de radiacién
préxima a su punto

de saturacion luminica
P —————— e L.
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dimientos que obtenemos con una
pantalla de x % de sombreo con
respecto a otra de x+10% de
sombreo medidas en una instala-
cién patrén.

Pero estas pruebas son difi-
ciles de hacer por el agricultor ya
que no dispone de suficiente infor-
macién o materiales para poder
evaluarlas con credibilidad.

Desde Svensson, colabora-
mos en este sentido muy directa-
mente con el agricultor, haciéndo-
le pequeiios ensayos para que
ellos mismos aprendan sobre las
propiedades climdticas de una
pantalla con respecto a otra. Ade-
mds desde el departamento técni-
co se visitan agricultores in situ
para tomar datos climéticos, es-
tructurales y fitotécnicos de sus
invernaderos antes de escoger una
pantalla climatica.

En zonas con una
gran insolacion,
la produccion
horticola bajo
plastico se ve
favorecida.

La contrapartida
son las grandes
oscilaciones
térmicas,

que pueden ser
contrarrestadas
mediante
pantallas.

. HORTICULTURA

Sombreo exterior

Este tipo de sombreo se ca-
racteriza por ubicar la pantalla en
el exterior, ecima de la estructura
invernada. Para colocar la panta-
lla en el exterior, se han de tener
en cuenta unas estructuras extras
que formen un umbriculo y una
pantalla especial para poder so-
portar el peso de la propia panta-
lla asi como los efectos de los di-
ferentes meteoros: lluvia, viento,
granizo, radiacién solar directa
(efecto degradante de los UV).

El sistema de traccién para
estas pantallas puede ser tanto de
"cremallera-tubo" como de “cable"
y la colocacién serd mediante
ganchos especiales "ABRI" colo-
cados de forma que la pantalla
quede suspendida.

No obstante, los resultados
obtenidos con este sistema (ABRI)

M La eficacia del sombreado
exterior esta en la
refrigeracion constante
a la que es sometida
la pantalla, lo que evita
que se irradie calor hacia
el interior; asimismo,
la ventilacion dentro
del invernadero es mas
efectiva al no frenarse
la correcta evacuacion
de aire caliente

son mds que rentabilizados, ya
que con sombreos especificos al-
canzamos disminuciones de tem-
peratura en el interior del inverna-



dero de hasta 10* C. El efecto be-
neficioso de estas pantallas radica
en el buen equilibrio establecido
entre la radiacién interceptada y
la bajada de la temperatura.

La eficacia del sombreado en
relacién con la temperatura viene
determinada por la refrigeracion
constante a la que es sometida la
pantalla exterior, esto evita que se
irradie calor hacia el interior; asi-
mismo, la ventilacién dentro del
invernadero es més efectiva al no
poner obstéculo alguno que frene la
correcta evacuacién de aire caliente
hacia el exterior.

Indistintamente de manipular
en los dfas soleados radiacién o
Temperatura, las pantallas exte-
riores también se utilizan para
evitar durante las noches frias las
inversiones térmicas, aumentando
un poco la temperatura en el inte-
rior del invernadero.

Gracias a la informacién re-
cogida de diversos centros oficia-
les para la investigacién (Instituto

B Para escoger bien

una pantalla, es necesario
conocer el régimen
térmico del invernadero y
las temperaturas éptimas
en cada estado fisioldgico
para los diferentes
cultivos

Canario de Investigaciones Agra-
rias, ETSIA de la Universidad
Politécnica de Valencia) ha que-
dado demostrado que las pantallas
para exterior (ABRI) son la mejor
opcién para manipular y corregir
grandes desequilibrios térmicos con
picos muy altos de temperatura.
Estudios realizados en zonas
célidas de todo el mundo con di-
versos tipos de pantallas confir-
man que las pantallas de
Svensson son la dnica garantfa de
tener una herramienta funcional y

T INVERNADEROS l

duradera para el control del clima
por muchos afios.

Como antes menciondbamos,
los agentes agresivos en el exte-
rior daifan las pantallas dejdndo-
las a veces inservibles o escasa-
mente funcionales en pocos me-
ses. Por ultimo, hay que hacer
hincapié en la instalacién de la
pantalla.

Son pocas las empresas en
Espaiia que ofrecen este servicio
de manera eficiente.

Un estudio minucioso del
proyecto, la utilizacién de mate-
riales de primera calidad y un
asesoramiento técnico en cada
caso, son las cartas de presenta-
cién de estas empresas.

- Ludvig Svensson Espafa S.A.
Crta Puesto Rubio, 75. Las Norias
(Almeria)

svensson @airtel.net
canton.svensson @airtel.net

TwinDrops
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Retos y claves
de futuro para Murcia

PACO SEVA RIVADULLA

Periodista agrario

La estructura y los canales

de comercializacién del sector
hortofruticola de la Regién de
Murcia es objeto de anélisis a tra-
vés del siguiente articulo, donde
se describen las caracteristicas del
modelo horticola predominante en
esta comunidad uniprovincial, as{
como se enumeran las asignaturas
pendientes de este subsector agro-
alimentario y, se detallan los retos
y las claves de futuro, que permi-
tirdn a la hortofruticultura murcia-
na situarse como uno de los subsec-

Las explotaciones
medianas

de Murcia cuentan
con una mayor
mecanizacion,
tecnologia

en riego, mayores
marcos

de plantacion,
productividad
mas alta, al estar
normalmente
dirigidas

por un técnico.

o HORTICULTURA

tores agrarios mas rentables y
competitivos del agro murciano
durante el S. XXI.

Estructura

La estructura del sector pro-
ductor de productos hortofrutico-
las murcianos se caracteriza por
tres tipos de explotaciones. En un
primer apartado, tenemos el mo-
delo de explotacién familiar, que
tiene unas dimensiones reducidas
entre 2 y 3 hectéreas, y que pro-
duce unas hortalizas con un siste-

ma ‘“artesanal” que obtienen un
valor aifiadido especialmente en
tomate, lechuga, melén, pimiento,
alcachofa, etcétera.

Este tipo de explotaciones,
predominan fundamentalmente en
el Valle del Guadalentin y el
Campo de Cartagena, y suponen
el 50% del total de explotaciones
existentes en esta comunidad uni-
provincial mediterrdnea.

En un segundo apartado, es-
tdn las explotaciones medianas
que estdn caracterizadas por tener



H La estructura del sector
productor hortofruticola
murciano se caracteriza
por tres tipos
de explotaciones:
el modelo de explotacién
familiar, las explotaciones
medianas y las
explotaciones de grandes
dimensiones o latifundios

una mayor dimensién, estimada
entre 5 y 7 hectéreas, y que sue-
len estar dirigidas por un técnico,
lo que incorpora a éstas factores
como la mecanizacién, tecnologia
en riego, mayores marcos de
plantacién, productividad més
alta que en las explotaciones mi-
nifundistas, etcétera.

El 30% de las explotaciones
horticolas murcianas responden a
este modelo de explotacién y
tienden a jugar un papel clave, es-
pecialmente dentro de la horticul-
tura regional, ya que estdn mds
profesionalizadas y se adaptan
mejor a los criterios empresaria-
les de la nueva horticultura en
esta region.

En tercer lugar, en proceso
emergente aparecen las explota-
ciones de grandes dimensiones o
latifundistas, que estdn centradas
en la comarca del Campo de
Cartagena y que han avanzado de
forma expectacular durante la dé-
cada de los ochenta y los noventa
en el agro murciano, suponiento
en estos momento el 20% del to-
tal de las explotaciones horticolas
regionales. Estas explotaciones
estdn dirigidas por ingenieros
agrénomos, y normalmente son
propiedad de grandes empresas o
grupos hortofruticolas potentes, y
suelen tener un monoproducto
como el tomate, la lechuga, el
melén, etc., y son generadoras de
mucha mano de obra.

Las explotaciones latifundis-
tas disponen de alta tecnologia y
una amplia mecanizacién, que
trae consigo que sus costes de
produccién sean muy reducidos

en comparacién con la estructuras
minifundistas y medianas, aunque
también es cierto que necesitan
unas inversiones econémicas y un
mantenimiento elevado, por eso
las mismas suelen ser mayorita-
riamente propiedad de empresa-
rios fuertes.

Este tipo de explotaciones se
ubican en diversas zonas, como €l
Valle del Guadalent6n, Mazarré6n,
Aguilas, etcétera., as{ como cons-
tituyen el futuro de la horticultura
murciana, por sus escasos costes
de produccién y por la alta cali-
dad que tienen los productos pro-
ducidos en las mismas.

Esta seria, en lineas genera-
les, una descripcién de la estruc-
tura de produccién que existe en
el sector hortofruticola de la Re-
gién de Murcia. EI subsector
horticola regional, ocupa un papel

El control

del proceso

de la produccion
ofrece una mayor
garantia de
que el producto ha
seguido técnicas
de cultivo
respetuosas con el
medioambiente.

T ECONOMIA Y ORGANIZACION l

importantisimo pues es uno de los
motores de empleo mdés fuertes
que existen dentro del sector pri-
mario de Murcia, y que genera un
significativo valor afiadido para
sus operadores comerciales.

Por su parte, existe una bue-
na estructura empresarial en el
sector hortofruticola de Murcia, y
en la dltima década los canales de
comercializaciéon en este subsec-
tor se han fortalecido muchisimo,
debido al talante trabajador y al
esfuerzo demostrado por los pro-
pios profesionales de este sector
productivo. Este esfuerzo y sacri-
ficio les ha conducido a la apertu-
ra de nuevos mercados y a que los
principales paises europeos con-
suman hortalizas murcianas, en
primer lugar, quedando las pro-
ducciones de terceros paises en
segundo lugar.

Canales
de comercializacion

Las hortalizas de Murcia tie-
ne en la actualidad buenos cana-
les de comercializacién. Los ope-
radores murcianos han apostado
en el segundo quinquenio de los
noventa por profesionalizar sus
estructuras de comercializacién, y
en este sentido se han mejorado
mucho las ventas y ha crecido la
cuota de mercado de este grupo
de productos.

En este sentido, los agentes
comerciales que actuan en la re-
gién de Murcia se desglosan en
tres tipos: Los agentes impor-
tadores, los mayoristas y los su-
permercados.

Los agentes - importadores
con capacidad propia de distribu-
ci6én juegan un papel muy impor-
tante en la distribucién de la uva
de mesa murciana. Un 25% de los
importadores que suelen importar
verduras, son agentes - importa-
dores que venden a clientes suyos
de toda la vida, y en muchos ca-
so0s a Jos propios supermercados.

Seguidamente, estdn los ma-
yoristas con capacidad propia de
ventas pues disponen de puestos
en los grandes mercados de la
Uni6én Europea, suelen estar bien
situados y tienen una clientela
bastante antigua.
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M El subsector horticola
regional ocupa un papel
importantisimo pues
es uno de los motores
de empleo mas fuertes
que existen dentro
del sector primario
de Murcia, y que genera
un significativo valor
anadido para sus

operadores comerciales
E—r ... |

Son profesionales con mucha
experiencia en el sector horto-
fruticola, y estdn permanentemen-
te buscando calidad en el género
que compran.

Existe un 50% de mayoristas
importadores y, a pesar de la cre-
ciente presencia de las grandes
cadenas distribuidoras, su presen-
cia en los circuitos comerciales es
indudablemente necesaria por su
alto grado de conocimiento de los
productos que venden.

En un tercer lugar, se en-
cuentran los supermercados, que
en algunos ocasiones, importan
uva a través de algiin mayorista o
agente, pero que también tienden
a realizar operaciones directas
con las propias empresas comer-
cializadoras.

La compra de verduras mur-
cianas por parte de las cadenas de
supermercados europeas es un he-
cho cada vez més frecuente, y en
el futuro la tendencia es que con-
trolen la distribucién de estos
productos, aunque eso si siempre
que los operadores comerciales se
adapten a las exigencias de éstas.

Un 25% de los importadores
son supermercados, especialmen-
te de Alemania e Inglaterra, y
dentro de sus preferencias prefie-
ren vender verdura espafiola antes
que las verduras de terceros pai-
ses como Marruecos, Egipto, Su-
défrica, etcétera.

Los canales de comercializa-
cién estdn bastante perfecciona-
dos, pues la mayor parte de las

’ HORTICULTURA

empresas productoras y comercia-
lizadoras de Murcia disponen de
un equipo comercial de vendedo-
res especializados en mercados
internacionales, que dominan va-
rios idiomas, fundamentalmente
el inglés, y pueden desenvolverse
sin ningln obst4culos por todos
los mercados de la Unién Euro-
pea.

Su funcién es primordial en
la empresa y gracias a esta estruc-
tura comercial, muchas empresas
se han colocado en el ranking méas
alto en lo que concierne a la dis-
tribucién hortofruticola, aunque
siempre basando su trabajo en
vender un producto con calidad y
6ptima presentacién.

T

T

Hl Los agentes
comerciales
de la fruta y hortaliza
murcianas se pueden
desglosar en tres tipos:
los agentes-importadores,
los mayoristas
y los supermercados

Retos pendientes
La horticultura murciana se
ha convertido en la década de los
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noventa en uno de los subsectores
del agro murciano més rentables
debido a la enorme calidad y a los
6ptimos precios que han conse-
guido tanto productores como co-
mercializadores. Sin embargo, ya
en las puertas del S. XXI, el sec-
tor horticola regional tiene que
afrontar una serie de retos.

Para comenzar el S. XXI, los
profesionales el sector producto-
res-exportadores de hortalizas mur-
cianas han apostado firmemente
por entrar en el nuevo siglo asi-
milando una serie de retos tan
importantes como el desarrollo del
sistema de normalizacién y certi-
ficaciébn para frutas y hortalizas
bajo proteccién, fortalecimiento
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Las grandes
explotaciones
murcianas
disponen de alta
tecnologia en
cultivos
protegidos,
cuyos costes

de produccion
son muy
reducidos,

si bien necesitan
unas inversiones
econdmicas y

un mantenimiento
elevado.
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Ventiladores de
recirculacion de aire
Ventiladores de
gran caudal
Motores actuadores
de ventanas

Generadores de

aire caliente

Tubo de calefaccion de
alto rendimiento

Pad cooll
Fog syste
%
-
i3
Reguladores programables
Sondas

Estaciones metereologicas
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de las estructuras productivas,
nuevos canales de comercializa-
cién, politica de reduccién de
costes productivos y nuevo siste-
ma monetario europeo.

Normalizacion
y certificacion

La iniciativa de crear un sis-
tema de normalizacién y certifica-
cién para el cultivo de frutas y
hortalizas bajo proteccién surgid
por varias razones.

Desde el punto de vista co-
mercial porque la gran distribu-
cién europea lo exigia y ya exis-
tian otros paises productores co-
munitarios que estaban implan-
tando sistemas parecidos.

Los operadores
murcianos

han apostado

por la formacion

de profesionales,
lo cual, unido

a la mayor
profesionalizacion
de sus estructuras
de comercializacion,
ha supuesto

el aumento

de la calidad

del producto final y
el crecimiento de
nuevas cuotas de
mercado.
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Desde el punto de vista del
consumidor se buscaba incremen-
tar el grado de adecuacién del
producto ofrecido y desde el pun-
to de vista del medio ambiente, el
control del proceso de la produc-
cién, ofrece una mayor garantia
de que el producto ha seguido téc-
nicas de cultivo respetuosas con
el medio ambiente.

Por estas razones, el propio
sector productor y exportador de
frutas y hortalizas organizado en
torno a FEPEX propuso a
AENOR (Asociacién Espafola de
Normalizacién y Certificacién)
desarrollar conjuntamente una
normativa que regulara los proce-
sos productivos de hortalizas.

———————————n

B La horticultura
murciana ha de afrontar
retos tan importantes
como el desarrollo del
sistema de normalizacion
y certificacién para frutas
y hortalizas protegidas,
el fortalecimiento
de las estructuras
productivas, la politica
de reduccion de costes
productivos, el nuevo
sistema monetario
europeo, etc...

Los trabajos para conseguir-
lo se iniciaron en mayo de 1997,
cuando FEPEX solicit6 ser miem-
bro corporativo de AENOR, re-
quisito imprescindible para cons-
tituir el Comité Técnico de Nor-
malizacién, que ha sido el respon-
sable de la elaboracién de las nor-
mas.

El Comité Técnico de Nor-
malizacién se constituyé el dia 25
de junio de 1997 y a partir de ese
momento empezd a trabajarse en
elaborar la norma general primero
y las normas especificas de toma-
te, pepino, pimiento, judia verde,
calabacin, berenjena, mel6n, san-
dfa y col china, después. Paralela-
mente, se creé el Comité Técnico
de Certificacién de frutas y horta-
lizas para consumo en fresco, el
dia 30 de septiembre de 1997.

En la reuni6n del 27 de octu-
bre de 1997 se aprob6 la norma
de requisitos generales, denomi-
nada “PNE 155001-1 Hortalizas
para el consumo en fresco. Pro-
duccién controlada de cultivos
protegidos. Parte 1.Requisitos ge-
nerales”. En ella se establecieron
las caracteristicas que debe tener
el proceso productivo de hortali-
zas para el consumo en fresco
bajo proteccién, siendo de caréc-
ter general para todos los cultivos.

Posteriormente, el 13 de fe-
brero de 1998 se aprobaron las



normas especificas de tomate, pe-
pino, pimiento, mel6n y sandia y
el 15 de abril de 1998 se aproba-
ron las normas especificas de ju-
dia verde, calabacfn, berenjena y
col china.

El dltimo paso para la puesta
en marcha de sistema fue la apro-
bacién del Reglamento particular
de Certificacién, el dia 19 de
mayo de 1998. Con la aprobaci6n
del Reglamento particular de cer-
tificacién se completé el sistema
de normalizacién y certificacion
para el cultivo bajo proteccién de
frutas y hortalizas y permiti6 su
puesta en marcha y por tanto la
certificacién de las empresas que
lo solicitaran.

10 empresas

Hasta ahora son 10 empresas
las que han obtenido el derecho
de la marca AENOR para sus pro-
ductos.

El Comité de Certificacién,
reunido el dia 11 de junio de
1998, concedié a dos empresas
asociadas a PROEXPORT el de-
recho de uso de marca AENOR
para sus productos: melén y to-
mate, con lo que se convirtieron
en las primeras empresas dedica-
das a la produccién y exportacion
de estos productos de toda Espana
que obtienen el certificado
AENOR de producto. La dos em-
presas fueron el Grupo
Hortofruticola Paloma y la SAT
Durén.

El dia | de octubre de 1998
el Comité de Certificacién de
AENOR, reunido en FEPEX con-
cedié a cuatro empresas més el de-
recho de uso de Ja marca AENOR:
la cooperativa Vicasol, asociada a
COEXPHAL, para tomate y pi-
miento; Cebash, también asociada a
COEXPHAL, para berenjena; SAT
Urcisol, asociada a PROEXPORT
para tomate; y la SAT Juliano
Bonny, asociada a FEDEX, las Pal-
mas, para el pepino.

El 18 de diciembre de 1998
tres empresas asociadas a FEDEX
obtuvieron el derecho de uso de
la marca AENOR: Copaisan para
tomate y pimiento, Sat Bernardez
para tomate y Pelfrut Export, S.L.
para tomate.

Por su parte, una empresa
asociada a COEXPHAL también
obtuvo el derecho al uso de la
marca AENOR, se trata de Cam-
poVicar para tomate y calabacin.

Tras la puesta en marcha del
sistema de normalizacién y certi-
ficacién para frutas y hortalizas
destinadas al consumo en fresco y
cultivadas bajo proteccién, el Co-
mité de Normalizacién de AENOR,
en el que FEPEX ocupaba la se-
cretaria ha iniciado la elaboraci6n
de las normas de produccién al
aire libre, en lo que ahora se estd
trabajando.

Dos aspectos

Dentro del mismo contexto,
es importante destacar que la ini-
ciativa partié del propio sector
productor y exportador de frutas y
hortalizas organizado en torno a
FEPEX.

Por otra parte, el derecho de
uso de marca AENOR lo concede
"exclusivamente” el Comité Téc-
nico de Certificacién de AENOR.

Su funcién es la de analizar
los informes elaborados por los
técnicos y emitir los dictdmenes
sobre la viabilidad de las certifi-
caciones solicitadas por las em-
presas.

Puede darse el caso de que
otras empresas, subcontratadas por
AENOR, desarrollen actividades
de auditorias e inspeccién en las
empresas que han solicitado la
obtencién de la marca (éste es el
caso de Agrocolor en Andalucia)
pero quien finalmente concede el

B Otro importantisimo reto
es el fortalecimiento
de las estructuras
productivas, que tiene
que formar parte de un
proceso de modernizacién
que permita mecanizar
las explotaciones y
hacerlas econémicamente
mas competitivas
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uso de marca es el Comité Técni-
co de Certificacidn.

Este Comité de Certificacién
estd constituido por representan-
tes del MAPA, Ministerio de Eco-
nomia y Hacienda, Ministerio de
Sanidad y Consumo y Adminis-
traciones Autonémicas.

Como representantes  del
sector privado figuran FEPEX y
las asociaciones, ademds de la
Asociacién Nacional de Medianas
y Pequefias Empresas de Distribu-
cién, ANGED, la Confederacién
de Cooperativas Agrarias, CCAE,
el laboratorio de COEXPHAL y
por dltimo, las organizaciones
agrarias UPA, COAG y ASAJA.

Fortalecimiento de las
estructuras productivas

Otro importantisimo reto es
el fortalecimiento de las estructu-
ras productivas. Este fortaleci-
miento tiene que formar parte de
un proceso de modernizacién de
las estructuras de produccién, que
unido a la incorporacién de ma-
quinaria y alta tecnologia, permita
mecanizar las  estructuras pro-
ductivas y hacerlas, en definitiva,
mds competitivas econémicamen-
te hablando.

Nuevos canales
de comercializacién

La apertura de nuevos cana-
les de comercializacién como las
relaciones directas con las gran-
des cadenas de distribucién es
otro reto que tienen que salvar las
empresas cosecheras - exportado-
ras de productos horticolas de la
Regién de Murcia. Eso unido a la
apertura de mercados como los
EE.UU. y los propios Paises del
Este, que se configuran como po-
tenciales consumidores, una vez se
recuperen de su crisis econémica.

Reduccidn de costes
productivos

El desarrollo y la aplicacién
de una politica de reduccién de
costes productivos tanto en el pel-
dafio de la produccién como en la
propia confeccién en los almace-
nes es otro de Jos aspectos més
valorados por el sector para poder
afrontar con un minimo de com-
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Uno de los retos
de la horticultura
murciana es

el fortalecimiento
de las estructuras

B El desarrollo y aplicacién
de una politica
de reduccion de costes
productivos en el peldafio

.. i productivas,
de la produccion asi como mediante un
en la propia confeccién proceso de

incorporacion de
magquinaria y alta
tecnologia.

en los almacenes es otro
de los aspectos mas
valorados por el sector
para afrontar con un
minimo de competitividad
y rentabilidad

el nuevo siglo

petitividad y rentabilidad el nue-
vo siglo.

Nuevo sistema monetario
europeo

Al mismo tiempo, el nuevo
sistema monetario europeo con el

Configuracion
personalizada

Equipo
profesional

Tel. + (34) 968 123 900
Fax + (34) 968 320 082
www.nutricontrol.com

e-mail: nutricontrol@nutricontrol.com
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Calidad de vida...

..para sus plantas

La buena salud de sus plantas también depende
del medio donde se desarrollen sus raices.

Protecplast le ofrece una amplia gama

de Contenedores y Macetas en diferentes
tamanos que le ayudaran a mejorar su desarrollo.

Solicite nuestro catalogo.
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B Las perspectivas para el
sector son prometedoras.
En las manos de sus
operadores esta el
mejorar y seguir
avanzando, mientras se
cumplen los parametros
apuntados y los
exportadores murcianos
disenian una politica
comercial acorde con la
demanda de los mercados
nacional e internacional

euro como moneda unica se perfi-
la como un gran paso para el sec-
tor que agilizara las relaciones co-
merciales en el campo hortofruti-
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comercializador de horticolas mur-
cianas afronte el futuro asumien-
do estos retos, todavia pendientes,
el futuro para la horticultura de
esta regién es francamente pro-
metedor.

Las perspectivas de las hor-
talizas murcianas son muy prome-
tedoras. En las manos de sus ope-
radores estd el mejorar y seguir
avanzando, siempre y cuando,
ademds de cumplirse los pardme-
tros apuntados, los exportadores
murcianos sean capaces de dise-
flar una politica comercial més en
consonancia con la demanda de
los mercados intercionales, sin ol-
vidar como es l6gico, el mercado
interior que se ha convertido tam-
bién en una creciente fuente de
ingresos para los profesionales
del sector horticola, ya que cada
vez mdés valoran y recompensan la
buena calidad de lo productos

cola entre los diferentes paises hortofruticolas.
miembro de la Unién Europea.
Una vez que el sector productor y —
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Inversiones economicas
y nuevas tendencias
en el sector hortofruticola

Inversiones economicas y nuevas tendencias marcan

el panorama hortofruticola de este trimestre, que recorre
subsectores tan variados como los citricos, las hortalizas
y las frutas tropicales, dentro del contexto de la fuerte
internacionalizacion de la hortofruticultura espafola.

La Rioja lidera
el mercado de la coliflor
Un estudio realizado por
la Seccién de Estadistica de la
Consejeria de Agricultura del
Gobierno de La Rioja pone de
manifiesto que esta comuni-
dad auténoma encabeza el
mercado de la coliflor, con

2.500 ha de superficie cultiva-
da -la cuarta parte del total
nacional-, una produccién
anual de 55.328 t y capacidad
de importacién para la distri-
bucién del 20% de la coliflor
importada, fundamentalmente
de Francia; a esto hay que
afiadir que este producto su-
pone el quinto valor anual de
la regién, con 15,15 millones
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de euros, tnicamente supera-
do por otros productos como
la patata, el champifidn, el tri-
go y el vino.

El citado estudio eviden-
cia también que La Rioja ge-
nera méds de 55.000 t anuales
de produccién, lo que supone
el 25,3% del total nacional,
lo cual sitda a esta comunidad
en casi 218.000 t al aflo.

Por su parte, Navarra tie-
ne mucho que decir en cuanto
al cultivo de la coliflor, ya
que dispone de 1.821 ha que
abarcan el 20% de la superfi-
cie nacional.

El cultivo riojano de la
coliflor ha pasado, en tan sélo
una década, de representar el
2,5% de los cultivos herba-

Variedad de Coliflor Dalton
Walcheren, de la empresa
Bejo Zaden.

ceos a significar el 3,19 % del
total agrario y el 22,5% del
sector horticola. Ello lo con-
solida como el segundo pro-
ducto mds importante en La
Rioja, el primero es el cham-
pifidn.

Dentro del mismo con-
texto, este estudio muestra
que el 75% de la produccién
se dedica al cultivo en fresco,
mientras que el 25% restante
es destinado a su transforma-
cién, aunque este destino pier-
de peso especifico.

México aprende
de Almeria

El "modelo agricola al-
meriense” despierta el interés
en numerosos paises del mun-
do, segin comenta "Valencia
Fruits" en una reciente edi-
cién. A las exportaciones de
tecnologia que la industria
auxiliar almeriense viene rea-
lizando desde hace afios, se
suma ahora el interés desper-
tado por el sistema de produc-
cién y comercializacién en su
conjunto. Prueba de ello es la
reciente visita de una delega-
cién mexicana de alto nivel,
miembros de la Comisién de
Agricultura y Ganaderfa de la
Cémara de Diputados de Mé-
xico. Uno de los visitantes, el
diputado Jesds Dueiias, mani-
festé su admiracién por los re-
sultados econémicos de la
agricultura intensiva, en gene-
ral, y por el sistema de coope-
rativas y comercializadoras,
en concreto. La agricultura al-
meriense se caracteriza por la
permanente innovacién tecno-
légica, lo que permite incre-
mentar la produccién tanto
cuantitativa como cualitativa-
mente, hecho que fue aprecia-
do por la delegacién parla-



Carmen Hernandez, directora gerente de la Asociacién
Murclana de Organizaciones de Productores Agrarios, AMOPA

mentaria mexicana. Este mo-
delo agricola almeriense de
produccién intensiva bajo
pléstico despierta atencién en
los cinco continentes.

Bajo Segura:
abandonan alcachofas
en el campo

La mitad de los agricul-
tores de ]la comarca alicantina
del Bajo Segura han perdido
sus cosechas de alcachofas a
causa de la ausencia de Ilu-
vias, el fuerte calor del invier-
no y la mala calidad del agua
de riego. Para el consejero de-
legado de la sociedad agraria
de transformacién OI¢é, Joa-
quin Ortuiio Plaza, uno de los
mayores productores y el
principal exportador de esta
hortaliza en Espafia, "estamos
terminando la campaiia alca-
chofera 2000/2001 debido a
las bajas y, en algunos casos,
nulas cotizaciones que se es-
tdn registrando en la Vega

Baja. Durante toda la campa-
fla se han registrado precios
muy por debajo de los costes
de produccién, llegando, in-
cluso durante los meses de fe-
brero y marzo, a no dar ni
para el coste de los jornales
de recoleccién”.

La alcachofa es un culti-
vo con una gran implantaci6n
en la Vega Baja. Sin embargo,
los precarios precios que ha
soportado este producto du-
rante esta campafla, con coti-
zaciones que recorren la hoi*
quilla de las 0,21 euros a 0,24
euros/kg, estdn muy por deba-
jo de los costes de produc-
cién, los cuales se sitiian entre
0,42 euros/kg y 0,45 euros/kg.
"Creemos que entre el 15 y
20% de la cosecha alcachofe-
ra de la Vega Baja se ha que-
dado sin recoger ante los infi-
mos precios, 1o que nos sitda
en la peor campaia de las ul-
timas dos décadas”, seiala
Ortufio.
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Substratos para plantas

ornamentales de Floragard

Optimo abastecimiento

para plantas exigentes

Tipo 1
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Los substratos para plantas

ornamentales de Floragard

han sido desarollados

especialmente para plantas exigentes

El substrato para poinsettias de Floragard posee un
abonado 6ptimo y cubre las grandes necesidades de
molibdeno de las plantas

El substrato para primulas de Floragard posee
una oferta de nutrientes adecuada y una cantidad
adicional de quelatos de hierro

Floragard - y todo florece.
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® Alimentos biologicos y naturales @ Higiene y cosmética

® Soluciones para una casa sana

® Energias renovables
® Ropa y calzado ecologico

Consumo retraido:

El consejero - delegado
de Ol¢ argumenta que, esta
campaia, la alcachofa ha teni-
do los peores factores clima-

® Terapias para la salud

® Turismo rural

® Libros, misica. revistas...
y mas de 150 actividades.

ticos que una verdura puede
tener. "Hemos tenido tempe-
raturas invernales anormal-
mente altas, fuertes vientos de
poniente y escasez pronuncia-
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La feria de las Alternativas y
el Consumo Responsable
BioCultura 2001

(www.bio ra.or
ha abierto sus puertas
del 4 al 7 de mayo en
Barcelona, en el marco de la
Semana Verde Internacional.
Cerca de 500 empresas y
entidades han expuesto
sus productos y servicios
para un consumo responsable
y respetuoso con la salud y el
medioambiente. En esta
ocasion, se han dado cita
profesionales de diversos
sectores, como alimentos
biolégicos y naturales,
Soluciones para una casa
sana, Energias renovables,
Ropa y Calzado Ecoldgico,
Artesanias, Higiene y
cosmética, Terapias para la
salud, Turismo rural, Libros,
musica, revistas, etc...

da de lluvias, lo que, unido a
la mala calidad de las aguas
de riego, ha traido consigo
una ruina total para los pro-
ductores de alcachofas de
nuestra comarca. Ello ha mo-
tivado una gran merma de ca-
lidad, lo cual ha provocado
que Ja demanda de consumo
en frescos en los pafses con-
sumidores, como Francia, Es-
paiia e ltalia, sufriera un con-
siderable  retraimiento. Al
mismo tiempo, la segunda op-
cién, la industria, también se

Joaquin Ortuiio Consejero
Delegado de la Sociedad
Agraria de Transformacion
Olé.

ha retraido bastante en su de-
manda”, aclara Ortufio Plaza.

La sociedad agraria de
transformacién ~ Olé, que
anualmente tiene una produc-
cién de 10.000 t, durante esta
campafia se va a situar con
7.000 t, a causa de la fuerte
crisis que estd atravesando
este producto en el agro del
sur de Alicante. "En nuestro
caso, la media en el precio de
la alcachofa se sitia en los
0,24 euros/kg y con este pre-
€10 NOSs encontramos por enci-
ma de la media general del
resto de los productores. Al
mismo tiempo, esta campaiia,
como cargo al fondo operativo
de nuestra OPFH (Organiza-
cién de Productores de Frutas
y Hortalizas), no podemos re-
tirar més del 10%, lo que re-
presenta un total de 700 t”,
comenta Ortufio.

Industria:

Como la industria tam-
poco ha podido absorber la al-
cachofa sobrante, los produc-
tores se han visto obligados a
llevar a cabo la retirada de al-
cachofas de los mercados y
dedicarlas al consumo gana-
dero, a cambio de una peque-
fia compensacién que subven-
ciona la Unién Europea por
este concepto.

"No obstante, y a pesar
de desviar para el consumo
ganadero hasta un 10% de su
cosecha, que es el mdximo
permitido, se estdn quedando
bastante parcelas de nuestros
socios con un 30 y 40% de la
cosecha encima de las plantas,
debido a la imposibilidad ma-
terial de dar salida alguna al
producto”, matiza el responsa-
ble de Olé.

La calidad y el precio

preocupan

en la lechuga murciana
Los problemas con la ca-

lidad son motivo de preocupa-



cién en la campaiia de lechu-
ga murciana, que esta tempo-
rada trae consigo precios no
satisfactorios para el produc-
tor. Esto, unido a la falta de
regulacion del sector, provoca
una campaia dificil en térmi-
nos generales.

Manuel Soler Miras, pre-
sidente de FECOAM (Federa-
cién de Cooperativas Agrarias
de Murcia) advierte que du-
rante algunas semanas los pre-
cios de esta brassica se han
situado en las “cero pesetas”,
lo que ha lesionado la renta de
los productores. Tampoco los
mercados internacionales han
tenido mejor suerte, ya que
los precios han descendido y
las exportaciones de esta hor-
ticola han disminuido.

Urge una ordenacién de
la oferta en origen y una di-
versificacién de las exporta-

ciones en destino, claves para
afrontar un futuro satisfacto-
rio para los productores de le-
chuga de Murcia y del resto
de Espaiia.

El Puerto de Tarragona
se moderniza

Lluis Badia, presidente
del Puerto de Tarragona, ex-
plica que "la alta compe-
titividad existente en el trans-
porte maritimo exige conti-
nuamente a los puertos la in-
corporacién de nuevos méto-
dos, tecnologfas € inversiones,
para dar respuesta a los nue-
vos retos y demandas que se
plantean”.

El Puerto de Tarragona,
siguiendo las directrices esta-
blecidas en el Plan Director
del Puerto, estd llevando a
cabo el programa inversor es-
tablecido. Se ha cerrado el

m N

programa del dltimo decenio
con un total de inversiones de
302 millones de euros. Ahora
se inicia otro plan decenal en
el que la inversién prevista es
de otros 302 millones de euros.

Cabe destacar las inver-
siones que estd realizando la
iniciativa privada, lo que sig-
nifica una decidida apuesta de
las empresas y operadores por
este puerto. "Este gran volu-
men inversor se destina prin-
cipalmente a potenciar dos
grandes ejes logisticos: por un
lado, la incorporacién de nue-
vos espacios, la construccién
de nuevas terminales portua-
rias y, por otro lado, la mejora
de equipamientos, accesos y
comunicaciones”, seflala Ba-
dia.

Actividades Logisticas:

La zona de Actividades
Logisticas (ZAL), de 145 ha
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Vista aérea del Puerto de
Tarragona, donde se estan
realizando importantes
inversiones para su
modernizacion.

de superficie, representa una
oferta de suelo industrial por-
tuario de primera categorfa.
Ofrece los siguientes servicios:
oferta Telecom personalizada,
sistema de seguridad perma-
nente en toda la zona, control
de accesos, recinto aduanero
en almacén, Trade Mart Ma-
nutention en logistica, alma-
cenes de trdnsito y logistica
de dltima generacién, Busi-
ness Center, y los dltimos
avances en Internet e Intranet.

En cumplimiento del plan
de inversiones de 2000, se han
certificado 21 millones de eu-
ros, invertidos en obras que han
agilizado el tréfico viario, en-
lazando con las carreteras y
autopistas sin atravesar nu-
cleos urbanos.

Ahora se proyecta una
nueva terminal cuya entrada
en funcionamiento posibilitard
racionalizar y reorganizar el
tréfico. Esta instalacién, de 35
ha, permitira afrontar con ga-
rantias, las necesidades que la
demanda del mercado mun-
dial efectda sobre el trafico de
contenedores.

La exportacion citricola
espafnola continta
creciendo

Segitin informa la Aso-
ciacion Interprofesional de Li-
mén y Pomelo (AILIMPO),
las exportaciones de limén es-
paiiol desde junio hasta febre-
ro en la campaiia 2000/2001
han ascendido hasta las
237.590 t, en comparacién
con los 221.920 t de la cam-
pafia anterior, lo que supone
un incremento del 7 %. De
acuerdo con un informe ela-
borado por los servicios técni-
cos de AILIMPO, Alemania,
con 72.131 t, es el principal
pais importador durante la
presente campafia, siguiéndo-
le muy de cerca Francia con
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La promocion de fresa de Huelva va en aumento y llegara un
momento en que producir un 5% mads va a suponer la caida de
los precios a la mitad.
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68.129 t e Italia con 28.732 t.
Igualmente es significativo
Gran Bretafia con 26.098 t y
Holanda con 19.013 t.

Por su parte, un informe
elaborado por los servicios
técnicos de la interprofesional
citricola INTERCITRUS pone
de manifiesto que Alemania
ocupa el primer puesto en
compra de citricos, ya que ab-
sorbe el 27 % de todas las ex-
portaciones (867.000 t). Polo-
nia se estd consolidando como
un fiel comprador de los citri-
cos de Espafia (246.000 t), si-
tudndose en el quinto lugar en
el 'ranking" de los paises
importadores de citricos espa-
fioles, estando por delante de
Bélgica o Potugal. De hecho,
a esta alturas de la campaiia,
Polonia ya se ha situado en el
tercer puesto del "ranking" de
importadores citricolas espa-
fioles, sélo por detrds de Ale-
mania y Francia.

El limén espaiiol
se beneficia del retraso
argentino

Las precipitaciones re-
gistradas en los dltimos dias
van a demorar las exportacio-

Los citricos espafoles
continuan siendo

los favoritos en Europa.
Alemania, Francia y Polonia,
por ese orden, son los
principales compradores,
segun informa Intercitrus.

nes de lim6n argentino a la
Unién Europea, especialmente
Grecia y Rusia, por lo que el
programa de exportaciones se
presenta complicado para este
pafs sudamericano. No obs-
tante, los voliimenes no pare-
cen ser muy importantes en el
comienzo de la campaiia li-
monera argentina.

Desde AILIMPO se co-
menta que el retraso en las ex-
portaciones argentinas prolon-
ga el predominio del limén
Verna en Europa. El director
gerente de esta organizacion,
José Antonio Garcia Ferndn-
dez, ha sefialado que "cuanto
m4s tarde lleguen los limones
argentinos a los mercados eu-
ropeos, nuestros limones de la
variedad Verna se van a poder
vender a mejor precio y van a
poder seguir liderando el mer-
cado europeo.

Sin embargo, con la en-
trada de la produccién argen-
tina el mercado del limén se
viene abajo para Espaiia,
puesto que los limones del he-
misferio sur tienen unos cos-
tes de produccién més bajos
que el espaiiol y el coste del
transporte por barco estd fuer-
temente subvencionado”.

Ademds, Garcfa Fernén-
dez ha explicado que "tene-
mos una magnifica produc-
cién de limones Verna esta
campafia y cuanto mds tarden
en llegar los limones de Ar-
gentina, mejores precios ten-
dremos y nuestros comercian-
tes més dinero ganardn. Por
tanto, el anuncio del retraso
en los envios de limones ar-
gentinos ha llegado al sector
como una noticia muy satis-
factoria”.

Paralelamente, el res-
ponsable gerencial de la inter-



profesional del limén ha sefia-
lado que cada vez estén lle-
gando mds importaciones de
limé6n de Sudéifrica al merca-
do europeo, pues "el limén
sudafricano tiene mejor cali-
dad que el argentino y proba-
blemente acabard sustituyen-
do a Argentina en poco tiem-
po, aunque debe mejorar las
condiciones del transporte des-
de Sudéfrica hasta Europa.

AMOPA facturé 252,5
millones de euros
en el pasado aiho 2000
Segin informa Carmen
Herndndez, directora gerente
de la Asociacién Murciana de
Organizaciones de Producto-
res Agrarios (AMOPA), ubi-
cada en Murcia, que agrupa a
cuarenta y nueve empresas ca-
lificadas como organizaciones
de productores de frutas y
hortalizas, durante el pasado
2000 este conjunto de empre-
sas factur6 econémicamente
un total de 252,5 millones de
euros, siendo el sector con
mayor volumen de facturacién
el de hortalizas, seguido del
sector de cftricos, frutas de
hueso y frutos secos.

Valencia destina
mayores inversiones
al regadio

La Consejeria de Agri-
cultura de la Comunidad Va-
lenciana durante el periodo
1995 - 2000 ha realizado in-
versiones piblicas por valor
de 316 millones de euros, lo
que, unido a la inversién pri-
vada, ha generado un montan-
te global de 534,3 millones de
euros.

En ese perfodo se ha im-
plantado el riego por goteo en
70.640 ha, de forma que la su-
perficie de riego localizado a
fecha del 31 de diciembre del
pasado afilo alcanzd las
123.000 ha, es decir, la terce-
ra parte del regadio de la Co-
munidad Auténoma de Valen-
cia.

En el periodo 2000 -
2006, se pretende seguir con
la consolidacién y moderniza-
ci6én de los regadios valencia-
nos, sobre todo en la transfor-
macién de riego a pie por rie-
go localizado, al ritmo de
unas 20.000 ha al afto. Se pre-
tende la reutilizacién de agua
a medio plazo de otros 200
hm?*/afo.

L C

Barniol comercializara
50.000 t de frutas
y hortalizas espafiolas

El Grupo Barniol prevé
comercializar este afio 800 t
de espérrago verde, cuyo con-
sumo en el sur de Francia y en
el resto de Europa estd cre-
ciendo considerablemente.

Asimismo, en el conjun-
to general de frutas y hortali-
zas de Espaiia, las previsiones
de este grupo apuntan a que
comercializard 50.000 t de
productos hortofruticolas.

El Grupo Barniol impor-
ta espdrragos espailoles desde
la mitad de febrero hasta fina-
les de junio y es en mayo
cuando Francia entra en pro-
duccién.

Sin embargo, ya estd
cambiando el concepto de que
cuando hay produccién fran-
cesa no se importa la espafiola
y el ejemplo més evidente se
puede encontrar en los lineales
de los supermercados, donde
comparten espacio los produc-
tos de diversos pafses.

La promoci6n de la fresa
es uno de los asuntos funda-
mentales para el Grupo Bar-
niol.
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Los bajos precios y otros
motivos, han producido un
panorama econémico de
grandes dimensiones a la
empresa Avemar. Al grupo
Abellaneda se le sefialan unas
pérdidas superiores a los
102,17 millones de euros,
17.000 millones de pesetas.
Esta situacion esta
produciendo cierta
incertidumbre en el mercado
de lechuga murciana para el
préximo afo.

La produccién de Huelva
va en aumento y llegard un
momento en el que producir
un 5% més va a suponer la
caida de los precios a la mi-
tad. "Es imprescindible que
haya méas promocién publici-
taria, como ocurre en Francia,
pues eso repercutiria directa-
mente en el aumento del con-
sumo, no s6lo cuando hace
buen tiempo", comenta el di-
rector gerente del grupo,
Alain Barniol.

El miximo responsable
del Grupo Barniol considera
que Freshuelva debe jugar un
papel més importante en la
promocién de la fresa en el
mercado europeo.

Expansién internacional
de UNEXPORT

El consorcio cooperativo
tiene previsto abrir seis nue-
vas filiales repartidas en Euro-
pa, Estados Unidos y Canad4.

El consorcio cooperativo
Unexport, formado por once
empresas agricolas de Murcia
y Almeria, ha emprendido su
expansién internacional me-
diante la creacién de seis nue-
vas filiales que esta empresa
pondrd en marcha en Alema-
nia, Polonia, Repiiblica Che-
ca, Hungrfa, Estados Unidos y
Canad4 durante los préximos
tres afnos.

El vicepresidente de Un-
export, Francisco Ruiz Mon-
talbén, ha explicado que “va-
mos a realizar una inversién
de 360.000 euros para la aper-
tura de estas nuevas oficinas
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de ventas, que hemos decicido
poner en marcha debido al
proceso de concentracién de
la oferta en el que estamos
inmersos 'y que esperamos
consolidar a lo largo de los
préximos tres afos”.

Altas en Unexport:

Unexport, integrado por
las empresas Agrosol, S.C.L.;
Coato, S.C.; Sat Agroter; Cie-
zana de Frutas S.Coop.; Coa-
lor S.C.L.; Co4guilas, S.C.L.;
Sat Frutos Librilla; Sat Cana-
lex; Hoyamar S. Coop.; Expo-
dguilas, S.C. y Sacoje, S.C,,
prevé alcanzar los sesenta mi-
llones de euros de facturacion
durante los préximos tres
anos.

Esta empresa, que se
constituyé hace un afio y me-
dio, ha ido paulatinamente in-
crementando el numero de
productos para comercializar
y las empresas que tienen in-
terés en formar parte de ésta.

En este sentido, Ruiz
Montalbén sefiala que “actual-
mente han solicitado su ingre-
so en Unexport Frutas Thader,
S.C. y Frutas Montosa, S.A.,
y también mantenemos cola-
boracién muy estrecha con
otras entidades, como Frutho-
ralt, S.C.L. y Campo de Ju-
milla,S.C., ambas localizadas
en Jumilla, y Cosecheros de
Albaricoque de Albacete, que
esperamos que proximamente
formen parte de esta casa”.

El veterano directivo de
Unexport ha confirmado que
otras entidades como son Sol
Condado, Dofran y Tomasol
estdn colaborando, de igual
manera, con este CONsorcio.
"Hemos incrementado tam-
bién el nimero de productos
y, junto a los citricos, las en-
saladas y el bréculi, hemos in-
corporado la fruta de hueso y
la fresa de Huelva", comenta
Ruiz Montalbén.

PROTEGEMOS
SUS CULTIVOS

INDUSTRIAS ELS MOLINS, S.A. ofrece una amplia gama
de productos al servicio de la agricultura y horticultura:
» Mallas proteccion lluvias, escarcha y heladas; citricos
- Mallas sombreo: agrotextiles de proteccion solar.
Gama que ofrece proteccion a partir del 30% hasta el 30%
- Mallas antitrip: agrotextiles de proteccion frente a insectos
- Malla suelo: agrotextiles para el revestimiento del suelo
- Mallas cortavientos: agrotextiles proteccion viento y salinidad
- Mantones: agrotextiles para la recoleccién de frutos
-almendra, aceituna, etc.-, con una extensa gama de tamarios.
= Mallas antigranizo

Poligono Industrial, s/n
46869 ADZANETA DE ALBAIDA
(Valencia) - Spain
Tels.: +34-86 235 80 01
235 90 05

2357017
84 Fax +3496 2357057
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La alcachofa es un cultivo
con una gran implantacién
en la Vega Baja, aunque
la pasada campaia ha sido
la peor de las ultimas
dos décadas.

Biocampo crecera
un 40% durante 2001

La empresa Biocampo
nacié en 1982 de la mano de
dos agricultores y con una su-
perficie inicial de 5.000 m?
especializdndose en la pro-
duccién de alcachofa. La evo-
lucién de esta empresa ha sido
espectacular, ya que en la ac-
tualidad dispone de 250.000
m*. Asimismo, hoy en dia pro-
duce y comercializa tomate,
apio, brécoli, lechuga iceberg,
pimiento, hinojo, melén vy
maiz dulce.

El nacimiento de Bio-
campo viene motivado por las
enormes posibilidades que
ofrecian los productos horto-

N
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fruticolas ecolégicos y, aun-
que algunos dudaban sobre
sus posibilidades, el tiempo
les ha dado la razén y, como
se ha podido ver, su creci-
miento ha ido a pasos agigan-
tados durante estos diecinueve
afios.

La empresa Biocampo
tiene una superficie de 250 ha
y una produccién de 6.000 t y,
a pesar de que este volumen
puede parecer pequefio, ha
que tener presente que la pro-
ductividad en la produccién
ecolégica es inferior que en la
produccién convencional.

Como ejemplo, cabe se-
fialar que el pimiento en in-
vernadero convencional tiene
una productividad de 12 kg/
m?, mientras que en produc-
cién ecolégica es de 6 kg/m?,
En el caso del apio, el apio
convencional tiene 6 kg/m?,
en cambio el ecoldgico 3 kg/
m? solamente.

Nuestros mercados inter-
nacionales méds importantes
son: Inglaterra, Francia, Ale-
mania, Bélgica, Holanda, Di-
namarca, etcétera. Al mismo
tiempo, tenemos previsto a
corto plazo crear plataformas
de distribucién en nuestros
paises de destino.

"Deseamos aumentar en-
tre el 30 y 40 % la superficie
de nuestra produccién. En
este sentido, en bréculi quere-
mos alcanzar las 6.000 t y en
apio las 2.000 t, mientras que
en el resto de productos nues-
tro propdsito es crecer un
50%, aproximadamente.

Nuestra principal aspira-
cién es que en los préximos
tres aflos ampliemos nuestras
instalaciones con una nave de
12.000 m? y disponer de 800
m’ de oficinas”, sefiala David
Samper, director gerente de
Biocampo.

= Asimilacion rapida por la planta,
® Aportador de NPK y microelementos.
& Complejante de micronutrientes.
. ® Reactivador de la planta en situaciones de stres.
E ® Aportador de materia organica.
® Mejorador de |as cualidades organolepticas,
® Rapid plant intake.
® NPK and micro element provider,
® Complexing Micronutrient. ;
® Restores plant activity in stress situations.
® Organic matter provider.
® Improves organoleptic qualities

=i

Agronulrientes
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En el tarrano ae la calidad
no podemos trabajar aislados,
sino unidos”

Ingeniero Técnico Agricola
especializada en control de calidad
de productos hortofruticolas

M? Fernanda Campa Fernandez
analiza, a través de esta
entrevista, la importancia

de la calidad en la empresa
hortofruticola moderna y la funcién
de este pardametro en capitulos

tan importantes como

la produccién, comercializacion

y distribucién.

¢Qué importancia tiene el factor de la cali-

dad en los citricos?
La calidad es punto clave para el consu-
mo. La calidad en los citricos se puede
definir como el conjunto de caracteristi-
cas o requisitos que el cliente demanda
en estos frutos (frescura, color, sabor,
zumo, calibre, aspecto externo, etc.).
Nos jugamos la conformidad del clien-
te, con ese producto ofertado, y, por
tanto, su interés en reiterar la compra o
consumo. Si fallamos en el cumpli-
miento de las exigencias o demandas
del consumidor, éste buscara otra alter-
nativa de consumo en otras frutas u
otros productos (lacteos, por ejemplo).

¢Existe una auténtica cultura de la calidad
dentro del sector citricola espaiiol?

De errores hemos aprendido y con los
afios el sector va tomando conciencia

’ 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA




de que su deber es ofertar sus frutos
cuando éstos ya tienen un grado de ma-
durez interna aceptable al paladar de
los consumidores, es decir, las cualida-
des organolépticas estén desarrolladas y
son atractivas.

Por otra parte, cuando se trabaja con
frutos inmaduros (incumpliendo la nor-
mativa en contenido de zumo, grados
brix, relacién E/A), aparte de cargarse
el mercado y la imagen de la fruta, los
destrios en los almacenes después del
proceso de desverdizado son superiores
a los normales producidos de haber tra-
bajado con fruta en condicién.

Esto es debido a que el proceso de
desverdizado se debe realizar siempre
cuando la fruta estd madura interna-
mente (insisto en contenido de zumo y
relacién E/A, grados brix; cumplir el
minimo de la normativa), de lo contra-
rio aparecerdn muchos frutos mancha-
dos (oleocelosis fuerte por rotura de
celdillas), frutos con problemas de co-
loracién (mal viraje) a causa de que la
fruta en este estado posee todavia una
fuerte coloracién verde (altos conteni-
dos en clorofila y minimos en caro-
tenoides responsables del color amari-
llo y anaranjado) y frutos "avejentados”
(pérdida de frescura, cdlices negros y
muchos frutos sin ellos), como conse-
cuencia muchas veces de las condicio-
nes intensas de dosis de etileno y calor.

También puede aumentar tiempo del
proceso de desverdizado, que se em-
plean al intentar el completo viraje de
estos frutos inmaduros, también se pro-
duce en este caso pérdidas de “"sabor”
por alteraciones metabdlicas.

Afortunadamente la cultura de la "cali-
dad" va calando en el sector en detri-
mento de la cultura de la "carga”, en la
que se disputaba quién cargarfa el pri-
mer camién de campafia a exportacién
y las prisas de llegar a los mercados
con idea de adquirir los precios altos de
comienzos de campana (teoria total-
mente errénea), sin pensar ni un instan-
te que tipo de fruta iba en ese camién y
las consecuencias negativas posteriores:
no consumo y pésimas liquidaciones.

" Afortunadamente
la cultura de la calidad
va calando en el sector

en detrimento
de la cultura
de la carga, en la que
se disputaba quién
cargaria el primer
camion de campaiia a
exportacion y llegaria
a los mercados el
primero, sin pensar
qué tipo de fruta iba
en ese camion

y las consecuencias
negativas posteriores:
no consumo y pésimas

liquidaciones"

¢Cudles son los pardmetros que marcan la
calldad en los citricos?

Todo depende del momento de la cam-
pafia y de las demandas de los diferen-
tes mercados o clientes. Lo que estd
claro es que en el comienzo de cada
campaiia son prioritarios los parimetros
de madurez fisiolégica de la fruta que
permitan un buen manejo de la misma
en el almacén y de madurez comercial.

El eje central interno o "columnela” de-
berd estar abierto, el zumo poseer una
coloracién adecuada, si hubiera pepitas,
éstas presentardn un desarrollo correc-
to, etc.; externamente la forma serd la
"caracteristica” de la variedad y la piel
estard lisa; la textura de los frutos serd
firme, pero no rigida, ni blanda por so-
bremadurez.

Mas no tenemos que olvidar el procesa-
do de la fruta en el almacén: condicio-
nes idéneas de desverdizado (Tempera-
tura, H.R., duracién del proceso, esto
seglin variedades), lavado, secado, en-
cerado, trias, confeccién (atributos, ca-
libres, pesos), frio, condiciones de car-
ga a destino. Cualquier fallo en cual-
quier eslabén de los citados puede dete-
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riorar la calidad del citricos y no llegar
a destino en situacién de buena apeten-
cia. Por todo esto, es muy importante
tener en cuenta, cuando hay que tomar
la decisién de recolectar, ¢l estado de
coloracién de los frutos, el tanto por
ciento de zumo y la relacién E/A, que
marcarén el punto de corte de la misma.
Ademds, juegan tremenda importancia
los aspectos climéticos y culturales a la
hora de recolectar: H.R., lluvia, rocio,
temperatura, etc.

Los dafios por comprensién estdn rela-
cionados con el grado de madurez y con
las condiciones ambientales en el mo-
mento de la recoleccién. En condicio-
nes adversas de grado de madurez (ver-
des) y mala climatologia (rocfo, alta
humedad relativa, etc.) aparecerdn da-
fios graves por oleocelosis debido a la
ruptura de las glandulas de aceite esen-
cial del fruto; asimismo existe una ma-
yor predisposici6n a infecciones secun-
darias. La excesiva humedad en el suelo
influye igualmente en el estado de tur-
gencia de los frutos (aparicién posterior
de oleocelosis).

Hemos hablado de un “fruto elabora-
do", pero no de su produccién en el
campo, es necesario una buena tra-
zabilidad del producto en campo, que
conlleve unas buenas précticas agrico-
las, conjugando la gesti6n del sistema
productivo con una mayor sensibilidad
del consumidor por su salud y por el
medio ambiente.

El seguimiento de la fruta en campo
abarcard la forma de recolectar (buen
alicatado que evite dafos e infecciones
posteriores), una buena manipulacién
general, que no debe ser brusca y me-
nos en periodos de alta humedad relati-
va, ya que aumenta el riesgo de
oleocelosis y necrosis estilar, y se enla-
zaré con la trazabilidad del producto en
el almacén, que comienza con el Con-
trol de Calidad e identificacién del mis-
mo en la recepcién.

A partir de ahi, se tenderd a una homo-
geneidad de las partidas a desverdizar
en cuanto a coloracién (clasificacién de
la partida en grupos de color en maqui-
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nas selectoras), esto permite dar a cada
partida (grado de color) el tratamiento
de desverdizado adecuado, disminuyen-
do la incidencia de alteraciones por ex-
ceso de tratamiento, y, ademds, permite
ahorrar espacio en cdmaras, etc.

¢Qué es lo que se valora mas en los con-

troles de calidad en citricos?
Como controladora de producto termi-
nado me ocupo solamente de los atribu-
tos del mismo y de sus condiciones de
carga, no quita que si en mis visitas ob-
servo algin proceso andémalo, lo co-
mente con mis colegas o con los res-
ponsables, incluso con técnicos de cam-
po para resolver el problema. Ahora es
importante, como ya se insisti6, cargar
fruta madura, que las unidades de venta
cumplan los requisitos de peso, calibre,
nimero de frutos, que la fruta tenga una
buena coloracién y frescura, sin olvidar
la sanidad en la que incluiria el tema de
"libre de residuos”.

Mas en calidad no se deben valorar par-
celas unitarias, sino el conjunto total de
los atributos, factores y procesos: Ges-
tién Total de Calidad.

¢Qué tipo de factores se tienen en cuenta

en los controles de calidad?
Los factores son los siguientes: madu-
rez, sanidad, defectos corteza, corte/ca-
liz, forma, firmeza, color, materias ex-
tranas, calibre/nimero de frutos, etique-
tado/envasado y peso. La normativa es
seglin las exigencias de los distintos
clientes.

¢ Se puede decir que en la calidad de los
citricos hay de todo?
Sin duda y dentro del sector se puede
hablar de marquistas y de "chapuceros"
que tienden, por todo lo hablado, a des-
aparecer por no poder competir con un
producto en regla.

Yo diria que normalmente a una firma
"marquista” es dificil poner etiquetas,
aunque en un determinado momento to-
dos podemos cometer un “error” y
"todo es mejorable”. Un "chapucero”
debe mejorar el proceso global de ma-

VY nrigue Belles

Maria Fernanda Campaen una reciente mesa

redonda; evidentemente el caballete
de identificacion estaba equivocado.

nejo del fruto y hasta responsabilizarse
de su produccién, pasando por los capi-
tulos de sanidad e higiene en el alma-
cén y terminando en la normalizacién.

¢Qué representa la calidad en el esquema
de la empresa citricola moderna?

Siempre me he regido por la premisa de
que "calidad es conformidad” (P. Cros-
by), por tanto, yo controlo los atributos
o requisitos en la medida que demandan
los clientes. Cuando intento corregir
errores de calidad intrinsecos al produc-
to, comento a los responsables: ";Tu
comprarias esto en un "stand" de ven-
ta?"; incluso si el fallo es del agricultor
y tengo ocasién hago lo mismo. Debe-
mos partir de que lo que no queramos
para nosotros, tampoco vale para los
demds. Es el primer punto importante
que hay que cambiar todavfa en la filo-
soffa de muchas firmas exportadoras y
muchos productores. Independiente-
mente, son los gustos de grado de ma-
durez, tamafios o calibres y presenta-
cién de las frutas y verduras, segin re-
giones y paises.

¢Cuéles son las asignaturas pendientes en
el capitulo de la calidad de los citricos?

El trabajo del sector como grupo o enti-
dad: una sola mala imagen repercute en
el trabajo bien hecho de los demis.

La conciencia de que no podemos tra-
bajar aislados "haciendo lo que nos da
la gana", porque esto no sélo repercute
en la economia privada, sino que, al
mismo tiempo, afecta a la economia de
todo un sector y a la pérdida de presti-
gio del mismo.

¢(Cémo vislumbra el futuro en cuanto a la
calidad de los citricos?

En la mejora de la calidad de nuestros
citricos estdn involucrados desde el
agricultor con su personal de campo,
hasta el frutero que los vende (conser-
vacién y manejo en el punto de venta).

En el mundo actual, caracterizado por
una internacionalizacién de los merca-
dos, la calidad adquiere una importan-
cia decisiva para que los productos y
servicios puedan competir.

En la carrera por la calidad nunca se
llega a la linea de meta, es por eso que
no habré "futuro” sin trabajo o esfuerzo
en el tema de lograr Calidad Total: Ca-
lidad de producto, lucha por preservar
la misma en todos los procesos
elaborativos y calidad de servicios. Ser
"proveedor calificado™ quiere decir ha-
ber tomado consciencia de las necesida-
des y exigencias del mercado y de los
consumidores.

Todos aquellos sectores implicados en
la cadena citricola estdn inmersos en un
proceso de modernizacién y adaptacion
de técnicas a las nuevas exigencias del
mercado y a los requisitos, cada vez
méds complejos, que comporta la gran
competitividad internacional, que se da
en el 4mbito del comercio y la distribu-
cién de frutas y hortalizas.

Entrevista realizada por:

Paco Seva Rivadulla
Periodista Agrario

. 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA




El Gran L4 Que Marcall'a L iferencia

Si busca un lamuyo que le haga estar ga\p4: @408 homogéneos le hacen ser el rey en todos
siempre en los primeros cortes de la | los mercados. Sus resistencias al rayado
subasta, siembre ZIGGY. El pimiento del fruto y a TMV3 (L4) le permitirdn estar
grande que marca la diferencia en los e 7 tranquilo toda la campana.
cultivos tardios. Su elevada produccién de | En los lamuyos para cultivos tardios, la

eoee

frutos grandes, bien formados vy +4+4 diferencia la marca ZIGGY.



I JUEGO VARIETAL -

La exitosa seccién "Jue-
go Varietal"lleva ya publica-
dos 47 informes en las revis-
tas "Horticultura” y "Horti-
cultura Internacional”, ha-
biéndose tratado en ella los
"ranking” de variedades de
22 hortalizas, 13 ornamenta-
les, 10 frutas y 2 hortalizas
minis. Se trata de una infor-
macién elaborada por la Re-
daccién de Horticultura, en
base a criterios de distinta
procedencia, a fin de estable-
cer los "ranking de populari-
dad" de las distintas varieda-
des entre los productores.
Quiénes ceden la informacién
son principalmente empresas
semilleristas que actdan en
Espaiia, aunque la posibilidad
de hacernos llegar sus esta-
dfsticas y comentarios, me-
diante el correo electrénico
horticom@ediho.es, estd
abierta a todos aquellos vin-
culados al comercio de varie-
dades en todo el mundo.

Los resultados no solo
se publican en la edicién de
la revista, sino que también
se encuentran disponibles en
Internet, lo que por supuesto
facilita su consulta por todos
los interesados. Entre estos se
cuentan productores, comer-
ciantes, semilleristas, viveros,
obtentores, supermercados y
gran distribucién, etc.

Esta seccién goza de una
alto grado de popularidad en-
tre nuestros lectores, razén
por la cual continuard apare-
ciendo en las paginas de esta
revista y el sitio "web” de
esta editorial, de forma cada
vez més accesible para el
usuario.

Desarollo de un informe

Jugando

con las

variedades

| At fdoiin Ya  [avotlor  Heeamerdw Apde ?H*E!
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quevan a parscsla

Andiisis de la evolucién varietal en...

Pimlento tipo Californla

La produccidn del pmuento tipo «Callomias estd
dirigido Casi en su totalided hacia sl mercado de
la exportacitn ya que ef de interior sio consume
cerca del 10%, prefcendo mayomansmente, con
1 90% restante. ¢ pimiento de tipe «Lamuyos.
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i contro y norte de Ewropa y, medisnte convenios,
 los de Estados Unidos y Canadé

La mayor perte de is productién de pimiento tipo
«Cabomias se desting sl mercado en fresca, con
més de un 95%. Las cokdedes infenores son las

ario de las exportacines 0o

que cabe destacer que pags

indusina.
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Todos los capitulos del
"Juego Varietal” publica-
dos hasta la fechase
pueden consultar también
en www. horticom. com
bajo la riubrica "Temas y
autores”. A la derecha, una
guia de los aparecidos en
la edicién "papel” a partir
de 1997.

El uso de las variedades
constituye una de las
herramientas técnicas
bdsicas al alcance del
productor para optimizar
su uso de recursos 'y del
comercializador para
satisfacer las exigencias
de sus clientes.

Buscar en el Juego

Revista Horticultura

Enero 97......cceeevenne Claveles

' Marzo 97 ... Judias
200 Abril 97 ... Cebolla
: .... Coles y brassicas

 Julio 97 ............. Calabacines.

f Sept. 97 ......cosiens Manzanas.

) [OBEIF7, o sy i Rosas

) e 87 .. oo st Pimiento

" Enero 98................. Melones

. Marzo 98............ Poinsettias.

. Abril 98 ............... Zanahorias

- Junio 98 ................... Tomates

. Julio 98 ... .... Pepinos
. Sept. 98....... Lechuga Iceberg
Oct. 98 ........ Flor de complete
§ Dic. 98..........ccnenn.. Los mini.
! Enero 99.................. Sandias
. Marzo 99................ Cyclamen
Abril 99 .............. Berenjenas.
- Junio 99 ..., Geranios.
 Julio 99 ... Calabacin.
. Sept.99.......... Cebollas grano
§ Oct. 99. .....coivciiinnene Petunias.
Dic. 99........... Pimiento largo.
Ene. 00. Mel6n "Piel de Sapo”.
Marzo 00. ......cceveerrenene Kaki.
Abril 00. ... Brécoli.
Junio 00. Pimiento California.
Julio 00 ...ceare e Alcachofa.
Oct. 00. ............. Mandarinas.

| DHG: 00...svessadesincaisn Rabanitos

Febrero 97. ......cccneuen. Bulbos

| Mayo 97. ........... Mandarinas.
Agosto 97........... Berenjenas.
Nov. 97......... Verdes de corte.
Febrero 98. ............... Cerezas.

: Agosto 98......... Uva de mesa.
t Nov.98......ccococennne. Lillium.
Febrero 99.................. Berries.
Mayo 99. .....ccivernnene Naranjas
Agosto 99. Flores aromaticas.
Nov. 99........... e Judia.
Febrero 00.. Ficus benjamina.
Mayo 00. .............. Poinsettia.
Agosto 00...........ceeue. Fresa.
Nov. 00................. Hortensias

~ Febrero 01........... Crisantemo.




MINISTERIO RS
DE AGRICULTURA, PESCA ESTATAL DE
Y ALIMENTACION SEGUROS AGRARIOS

ENESA INFORMA

INICIO DEL PERIODO DE CONTRATACION DEL SEGURO
DE CULTIVOS PROTEGIDOS

A partir del 1 de junio es posible asegurar las producciones de hortalizas y flores cortadas que se cultivan bajo
invernadero, tanto en cultivo Gnico como en alternativa, con la exclusién de la alternativa mixta de hortalizas y
flores.

Con este seguro el agricultor tiene garantizada la produccién por los dafos en cantidad y calidad por el riesgo
de Helada, Pedrisco e Inundacién y exclusivamente en cantidad por los ocasionados por el Viento y la Nieve.

También se cubren, durante un plazo maximo de siete dias, los dafos ocasionados sobre el cultivo por los
riesgos asegurados, en el caso de que el mismo quede al descubierto a causa de un siniestro de Viento que
no produzca la destruccion total del invernadero.

En el condicionado del seguro se establecen las caracteristicas constructivas minimas que deben reunir los
invernaderos para poder ser asegurados. Se aplican tarifas diferenciadas para los siguientes tipos de cobertura:
- Tipo A; con cubierta de plastico no térmico
- Tipo B; con cubierta de plastico térmico
- Tipo C; con cubierta rigida

Aguellos invernaderos que cumplan las caracteristicas establecidas, tendran cubiertos como gastos de salvamento
el coste de los materiales y la mano de obra que sea necesario utilizar en la reconstruccion de la estructura y
cubierta, que se hayan podido ver afectadas a causa de los riesgos cubiertos. Para que dichos gastos sean
abonados la cuantia de los mismos debe sobrepasar las 50 pts/m? y que la reparacion de la estructura no
supere el 70% del valor de reconstruccién total de la misma.

El limite maximo de los gastos de salvamento no superard el 100% del valor de la produccion correspondiente
al invernadero siniestrado, siendo independiente de las indemnizaciones percibidas como consecuencia de los
siniestros ocasionados sobre la produccion.

Este seguro se encuentra estabilizado y presenta muy pocos cambios con respecto a la pasada campana, sin
embargo hay que destacar la inclusién en el ambito de aplicacién de nuevas provincias y términos municipales,
debido a las peticiones del sector. También se han actualizado los precios a efectos del seguro.

Como en todas las lineas del Plan de Seguros Agrarios del 2001, el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
a través de Enesa, subvenciona al agricultor parte del coste de su seguro, con unos porcentajes de subvencion
que se obtienen mediante la suma de los distintos porcentajes y que dependen, entre otros aspectos, de las
caracteristicas del asegurado, siendo los siguientes:

Tipo de Subvencién Tarifa General
Subvencién base aplicable a todos los asegurados 10%
Subvencién por contratacién colectiva 5%
Subvencién adicional segun las condiciones del asegurado 14%
Subvencién por renovacion de contrato 5%

El agricultor interesado en este seguro puede solicitar mas informacién a la ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS
AGRARIOS C/ Miguel Angel 23-52 planta 28010 MADRID con teléfono: 913081030, fax: 913085446 y correo
electrdnico: seguro.agrario@mapya.es y a través de la pagina web www.mapya.es. Y sobretodo a su Tomador
del Seguro o a su Mediador, ya que éstos se encuentran mas préximos y le pueden aclarar cuantas dudas se
le planteen antes de realizar la péliza y posteriormente asesorarle en caso de siniestro.
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m NUN 9610, Fallera F1

Material Vegetal

Variedad de cebolla
de alto rendimiento

m Jornadas de presentacion de la nueva variedad
de cebollas de Nunhems Semillas S.A.

Redaccion Picassent
inde@ediho.es
Siguiendo con su politica

de desarrollo de una gama
completa de variedades de ce-

bolla para todo el afio, Nun-
hems Semillas S.A. ha llevado
a cabo unas jornadas de pre-
sentacion de la nueva variedad
Nun 9610 FI en las principa-
les zonas de produccién de

Parte del grupo de campo, formado por productores

y comercializadores ademéds del personal técnico de Nunhems
Semillas en la especialidad de cebollas, que recorriera los
campos en produccién de la variedad Fallera F1 en Valencia.

Valencia y Andalucfa. En es-
tas jornadas, profesionales del
sector cebollero nacional han
podido comprobar en propio
campo el comportamiento agro-
némico de esta variedad.

Nun 9610 FI es una ce-
bolla de dia extracorto que so-
bresale, sobre todo, por un ex-
celente rendimiento de cebo-
llas de alta calidad.

Se cosecha durante la se-
gunda y tercera semana del

mes de abril en la huerta de
Valencia, y durante la cuarta
semana del mismo mes y pri-
mera de mayo en las zonas
productoras de Sevilla y C6r-
doba.

Esta variedad destaca por
desarrollar una planta de porte
fuerte y vigoroso que facilita
mucho su cultivo, especial-
mente en los momentos mds
frios del invierno. Este vigor
de planta nos ayudard mds tar-

L

ECOLECCION

Este Compendio de Posrecoleccion
completa la trilogfa de esta obra
presentada en tres volimenes. El
primero traté la posrecoleccién de
hortalizas de hoja, tallo y flor; el
segundo los bulbos, tubérculos,
rizomas... y esta tercera entrega trata
en profundidad las hortalizas de fruto.
. Alicia Namesny Vallespir, Dr. Ing.

= Agr., es la autora de los tres volimenes,
una obra para preservar la calidad de

las frutas y hortalizas desde la
recoleccién hasta el consumidor. /

@ : HORTICULTURA




Algo que hace diferente
a la variedad de cebolla
Nun 9610 Fallera,
respecto a otras

de su clase, es la elevada
firmeza de su bulbo

y el color que adquieren
sus pieles exteriores.
Destaca también el porte
fuerte y vigoroso

de la planta

de a conseguir rendimientos
muy elevados, incluso en te-
rrenos menos fértiles o con
menor necesidad de abono en
cobertera.

Por otra parte, algo que
hace diferente a esta cebolla
de otras de su clase, es la ele-
vada firmeza de su bulbo y el
color que adquieren sus pieles
exteriores.

Se trata, por tanto, de
una variedad de cebolla pre-
coz, muy equilibrada en lo
que se refiere a precocidad/
produccién/calidad de bulbo.

Estas tres caracteristicas
hacen que Nun 9610 sea una
de las mejores opciones en su
ciclo, puesto que no suelen
darse muy a menudo estos tres
factores juntos en una misma
variedad.

E- INDUSTRIA HORTICOLA I
TECNOLOGIA DE PRODUCCION

Campo de ensayos de Nunhems Semillas en Picafia, Valencia,
donde se prueban nuevas variedades precoces de cebolla.

Todo esto se ha hecho
evidente en las jornadas de-
mostrativas organizadas por
Nunhems Semillas S.A. en las
diferentes zonas de produc-
cién, y donde productores, ex-
portadores, brokers y distri-
buidores lo han podido com-
probar en campo. Con Nun
9610, Nunhems incrementa su
oferta de variedades para ci-
clos tempranos, aunque con

ello no deja de ampliar nuevos
conceptos. Asi pues, se ha po-
dido ver, en los ensayos inter-
nos, material de madurez muy
precoz (finales de marzo) en
zonas como Picafia, que no
son propiamente precoces.
También se ha desarro-
llado una gama completa de
variedades de cebolla blanca
para recoleccién en manojos y
se dispone ya de un calenda-

rio completo para produccio-
nes en diferentes zonas duran-
te todo el afio. Con todo esto,
Nunhems Semillas S.A. pone
de manifiesto, una vez més, el
intenso trabajo que estd des-
plegando en cebolla y su pre-
ocupacién por mejorar una de
las hortalizas més cultivadas y
consumidas en todo el mundo.

Para saber mas...

Nunhems Semillas S.A.
N.Semillas@Nunhems.com

nas da riego y !
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| Diocién [ hitp//www.azud.com

Filtro de discos de efecto helicoidal

Gracias a su exclusivo sfecto helicoidal, AZUD HELIX SYSTEM consigue
reducir al maximo el nimero de limpiezas necesarias en ei filtro.

www. AZUD com

Avda. de las Américas P. &/6 - Pol.Ind. Osste. Apdo.147 - 30820 ALCANTARILLA - MURCIA - SPAIN
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Material Vegetal

Proteccion

de obtenciones vegetales
Rumania se adhiere
ala UPOV

Rumania se ha convertido en
el 47° estado miembro de la
Unién Internacional para la Pro-
teccién de las Obtenciones Ve-
getales (UPOV). El objetivo del
Convenio de la UPOV es reco-
nocer los logros de los obtento-
res de nuevas variedades vege-
tales concediéndoles un dere-
cho de propiedad exclusivo so-
bre la base de un conjunto de
principios uniformes y clara-
mente definidos.

Para obtener proteccién, las
variedades deben reunir ciertas
condiciones, como ser distintas
a variedades existentes y cono-
cidas cominmente y suficiente-
mente homogéneas y estables.

La proteccién se proporcio-
na a los obtentores como un in-
centivo para el desarrollo de la
agricultura, la horticultura y la
silvicultura. Las variedades me-
joradas son necesarias y son un
elemento redituable para lograr
una seguridad alimentaria de
forma sostenible. La UPOV co-
opera en cuestiones administra-
tivas con la Organizacién Mun-
dial de la Propiedad Intelectual
(OMPI).

Para saber mas...
www.upov.int

Material Vegetal

Pimiento con genes de tolerancia a TSWV
El valor agrondmico de las variedades BIRES®

El uso de variedades de pi-
miento con genes de tolerancia
a "Tomato Spotted Wilt Virus"
es una novedad para los pro-
ductores de pimiento. La intro-
duccién comercial de estas va-
riedades es fruto de afos de in-
vestigacién y seleccién en Syn-
genta Seeds para ofrecer una
gama mds amplia, que cubra as
necesidades que requieren las
plantaciones que la empresa
realiza. El TSWV es conse-

cuencia de un problema
fitopatoldgico, el trips, insecto
cuya capacidad de transmision
de este virus estd ampliamente
estudiada y constatada.

Su control es necesario para
evitar los dafios que ocasiona el
trips sobre los frutos y las reac-
ciones de hipersensibilidad que,
en determinadas circunstancias,
podrian observarse sobre varie-
dades que poseen este gen de
resistencia; hipersensibilidad que

podria aparecer cuando la pre-
sién de inéculo procedente de
cultivos sensibles muy afecta-
dos y transportados por el trips a
cultivos de variedades tolerantes
a TSWV sea muy elevada.
Syngenta Seeds ha realizado es-
te nuevo trabajo de introduc-
cién de tolerancia a Spotted
respetando una resistencia muy
necesaria en sus cultivares, la
resistencia a PMMV (=TM3),
dando lugar a variedades que se
denominan BIRES®, por con-
templar ambas virosis.

Para saber mas...

www.syngenta.com

A
M
G

AMGI, S.A. * BENAVENT, 18 » 08028 BARCELONA (SPAIN)
TEL. +34-93 411 17 84  FAX: +34-93 411 14 04

%
| FABRICACION DE AUTOMATISMOS
E-mail: amgi1@amal.infonegocio.com « WEB: hitp://www.infonegocio.com/amgi
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Medicion completa
con un solo aparato
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Controla gran variedad de enfermedades
Fungicida Cobre para Huerta

Fitosanitarios

El fungicida Cobre, de Flower S.A., (www.productosflo-
wer.com) estd desarrollado para el control preventivo de di-
versas enfermedades de origen fiingico en frutales, hortalizas,
ornamentales, vifia, patata y olivo. Controla las enfermedades
producidas por alternariosis, cicloconiosis, corienosis y otras
enfermedades de origen fingico. El fungicida se presenta en
\sobres con una dosis de 35 g cada uno.

J

Anadlisis de fitosanitarios

Fitosanitarios

Lahoratorio con Sistema de Calidad de BPL

La Universidad Jaime 1 de
Castell6n, a través del Grupo de
Investigacién de Quimica Ana-
litica, est4 a punto de conseguir
el certificado del Ministerio de
Agricultura bajo el Sistema de
Calidad de BPL (Buenas Practi-
cas de Laboratorio), gracias al
cual pasard a formar parte del
Registro de Laboratorios de BPL
de Bruselas.

El objetivo es la certifica-
cién para el anélisis de residuos
de plaguicidas en productos ve-
getales y aguas y, en una segun-
da fase, el andlisis de materias
activas en formulados.

La UJI desarrolla estudios
para conocer mejor los efectos
derivados del uso de plaguici-
das. Asf, se intenta revisar y ac-
tualizar los plaguicidas o mate-

rias activas que existian antes
de que se aplicara la normativa
europea de 1991, mediante la
cual todos los plaguicidas de-
ben ser reevaluados conforme a
este sistema de calidad.

Muchos estudios sobre resi-
duos de plaguicidas se han
efectuado en pafses como Espa-
fia o Italia, donde se han reali-
zado los trabajos de campo,
mientras que los andlisis segin
requisitos de la UE se han lle-
vado a cabo en laboratorios ex-
tranjeros acreditados con el
Certificado de Calidad o BPL.

Una vez que el departamen-
to de la UJI consiga este certifi-
cado de calidad, existird un la-
boratorio con disposicién de
llevar a cabo este tipo de estu-
dios y andlisis.

— INDUSTRIA HORTICOLA I
TECNOLOGIA DE PRODUCCION

Nutrifitos
| Trotis®25 SC
-~ Mas raices y mas sanas

Trotis®25 SC es un fungicida
agricola fuertemente eficaz con-
tra Rhizoctonia solani.

Es muy apropiado para culti-
vos hidrop6nicos y perfectamen-
te compatible con cualquier tipo
de cultivo. Potencia el desarro-
llo radicular de la planta y lo-
gra unas raices mas abundantes
y mds sanas. No se han demos-
trado efectos negativos sobre la
germinacién de las semillas y
respeta los hongos beneficiosos
del suelo.

Trotis®25 SC estd incluido
en los paneles de produccién
integrada y, por su tipo de apli-
cacién, no necesita plazo de es-
pera. El producto, de Bayer, ha
sido probado con éxito en ju-
dias, cucurbitdceas, pimiento,
tomate, berenjena y otras horta-
lizas.

1
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invernaderos
Calefaccion en invernadero
Cultivos mas resistentes, abundantes y bonitos

Multi-Heater Spain S.L. (mhsgroup @eresmas.com) ofrece una ca-
lefaccién adecuada al cultivo de plantas en cualquier etapa. El siste-
ma de calefaccién se basa en un conductor electrénico flexible de
poliéster con lineas de grafito. Aspectos importantes son la disminu-
cién de la humedad y temperatura ambiental de la planta, que dis-
minuye el riesgo de enfermedades criptogdmicas y plagas. El calor
en las raices hace que se desarrolle un sistema radical mas potente.
La planta acelera el crecimiento, las hojas y los tallos son mas
grandes, las flores més precoces y la calidad de los frutos, sabor y
resistencia al transporte aumentan.

SISTEMA AZUD, S A - Sistemas de riego y filtrado

| @ichivo Edicidn  Yer Favoritos Hewamisriae Ayuda

e o Q1
!Mh Adslants  Detener Actualizar

R

Inicio | Bisqueda Favoiito!

-

Carso

3 o .= &
Flyswal

l Vincuos

| Dirsocién | http://werw.azud.com

AzupLine Z TeA

Tuberia de pared delgada con gotero plano
AZUDLINE combina las ventajas de la cinta y la tuberia emisora, consiguiendo

amplias longitudes de ramal y un producto mas duradero que la cinta de riego
convencional.

www. AZUD com

Avda. de las Américas P 8/8 - Pol.ind. Oeste. Apdo.147 - 30820 ALCANTARILLA - MURCIA - SPAIN
Tel.. +34 968 808402 « Fax: +34 968 808302 « E-mail: azud @azud.com * hitp./fwww.azud.com
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Nutrifitos

® Con efecto sobre el rendimiento y la calidad

Potasio de rapida asimilacion

en algodon

m El producto Amino Quelant-K, de la empresa
Bioibérica, demuestra su eficacia en estas pruebas.

Alcaiiiz, E.; Moncunill, I.

Bioibérica, S.A.
Div. Agricola

Objetivo

Evaluar la eficacia de
aplicaciones foliares de Ami-
no Quelant®-K, producto a
base de potasio combinado
con L-a-aminodcidos de Hi-
drélisis Enzimética, en el ren-
dimiento y la calidad en algo-
dén.

Introduccion

Amino Quelant®-K de
Bioibérica S.A., es un produc-
to a base de potasio combina-
do con L-a-amino4cidos de
rdpida asimilacion.

El potasio es un nutrien-
te de gran importancia para los
vegetales, especialmente du-
rante la maduracién. Intervie-
ne en miltiples procesos fi-
siolégicos, de entre los que
destacan la activacién de cier-
tos enzimas, la regulaci6n
estomdtica y el transporte de
nutrientes y solutos hacia los
frutos, y la resistencia a situa-
ciones adversas.

En algodén resulta de es-
pecial importancia para con-
seguir una buena calidad de
fibra y favorecer la madurez
de la planta.

A pesar de que el potasio
es un elemento mévil, las ne-
cesidades del mismo en la
etapa de maduracién son muy
elevadas y se pueden dar pro-
blemas de absorcién y trans-
porte. La aplicacién de po-
tasio combinado con L-a-argi-
no4cidos de hidrélisis enzi-
mética asegura la répida ab-
sorcién y transporte del po-

tasio a los puntos de consumo
gracias a la capacidad de los
amino4cidos de incrementar
la permeabilidad de las mem-
branas.

Material y métodos

El ensayo se realizé du-
rante la campaiia del 2000 en
una finca de la localidad de
"Los Rosales" en la provincia
de Sevilla (Espafia) sembrada
de algod6n var. "Montana”
siendo la densidad de planta-
cién de 150.000 plantas/ha.

El efecto de Amino Que-
lant®-K (AQK) a la dosis de
3 L/ha se compar6 con aplica-
ciones equivalentes de dos es-
tdndares  comerciales  de
potasio (EST-1 y EST-2) y un
Control sin producto alguno.
Se realizaron 3 aplicaciones
foliares (16 agosto, 30 agosto
y 12 septiembre), una cada
dos semanas, desde el inicio
de la fructificacién. Cada tra-
tamiento constaba de 4 parce-
las elementales de 1,2 ha cada
una. La fecha de siembra fue

El potasio es un
importante nutriente
que interviene en
Procesos como
activacion de enzimas,
regulacion estomatica,
transporte de nutrientes
y solutos hacia los
frutos, y la resistencia

a situaciones adversas
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Figura1:
Produccién total para cada uno de los tratamiento
(Kg/ha)
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Control AQK EST-1 EST-2

Figura 2:
Produccién para cada tratamiento separada
por cosechas

{71 1* Recogida (16 dic.)

71 2* Recogida (23 dic.)

Figura 3:
Evolucion del nimero de capsulas cerradas a lo largo

del cultivo
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el 15 de mayo; debe remarcarse que esta
fecha es muy tardia, asi como las fechas
de desarrollo de cultivo y de recoleccidn,
debido a que las condiciones meteorol6-
gicas de ese afo retrasaron el momento
de la siembra.

Semanalmente, durante todo el perfo-
do en que dur6 el ensayo, se fue evaluan-
do el estado fenolégico del cultivo me-
diante el conteo del mimero de botones,
flores, cdpsulas cerradas y cdpsulas
abiertas en 1 metro lineal (15 plantas) de
cada parcela. Se determiné también la
distancia media de los entrenudos duran-
te el periodo de mayor crecimiento
vegetativo (16 agosto a 29 septiembre).

La cosecha se realiz6 mecdnicamen-
te en dos pasadas (16 y 23 de diciembre)
cuantificando de manera separada para
cada tratamiento la producci6n (kg/ha).

El rendimiento y la calidad del algo-
dén recolectado se valoré en una muestra
representativa de frutos de cada parcela
previo a la cosecha. Se determiné el por-
centaje de fibra, de materia inorgénica y
de humedad y también los siguientes
pardmetros de calidad de la fibra: longi-
tud, resistencia y finura.

El tratamiento estadistico de los da-
tos se realiz6 mediante andlisis de la
varianza y separacién de medias por el
test de Tukey.

Resultados y discusién

1. Produccién

Las aplicaciones de potasio (Graf.
1) aumentaron la produccién destacando
como mds efectivo el tratamiento con
Amino Quelant®-K que obtuvo 700 kg/ha

: INDUSTRIA HORTICOLA I
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El objetivo del trabajo sobre el
que se basa el presente ensayo, es
evaluar la eficacia de aplicaciones
foliares de Amino Quelant®-K,
producto a base de Potasio
combinado con L-a-aminoacidos
de hidrdlisis enzimatica,

en el rendimiento y la calidad

en algodon

mds que el control, comparado con los
424 kg/ha y 373 kg/ha de més recolecta-
dos con los estdndares. Analizando las
cosechas por separado, destaca el hecho
de que el tratamiento con AminoQuelant-
K permitié recolectar el 90 % de toda la
cosecha solamente en la 1* pasada. En el
resto de tratamientos, en cambio, la 1°
pasada permitié recolectar sélo el 50% en
el caso del control y €l 65 % y 59 % en el
caso de los estdndares 1 y 2 respectiva-
mente (Figura 2).

2. Fenologia

El seguimiento fenolégico del culti-
vO permiti6 observar claramente el avan-
ce de madurez que presentaban las plan-
tas tratadas con Amino Quelant Quelant®-
K, con una marcada apertura de las cép-
sulas inicialmente cerradas (Figuras 4 y
5). El resto de tratamientos mantiene una
fenologia muy similar.

3. Crecimiento

El Amino Quelant®-K (Figura 5) po-

Figura 4:
Evolucién del numero de cépsulas abiertas a lo largo del cultivo
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INVERNADEROS

INVESTIGAC{ON-FROOUCCION - GARDENS

FOG SYSTEM
HUMIDIFICAGION-REFRIGERACION
SEMILLEROS-CAMARAS- MEDIOAMBIENTE

PANEL RADIANTE
CALOR UKIEOAME
Cuente con nosotros y nuestra experiencia
para hacer realidad sus proyectos.

C/. Valencia, s/n.

46210 PICANYA

INSTITUTO (Valencia)

P TECNOLOGICO  Telf. 96 159 09 54*
s (US| EUROPEO, S.L. Telefax 96 159 06 09

e-mail:inst.tech@ehome.encis.es
web:http://www.encis.es/ite
Invernaderes y complementos
para fodas las necesidades,
CALIDAD CONTROLADA
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Figura 5:
Evolucion de la distancia media entre nudos durante
la fase de crecimiento activo
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tencid, de forma més acusada
que el resto de productos, el
efecto del regulador de creci-
miento que se aplicé al culti-

entrenudos alcanzada en este
tratamiento, circunstancia fa-
vorable para la mejora de la
fructificacién tal como de-

Figura 6:
Contenido de fibra en fruto. Tukey < 0'05

FIBRA (%)
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sl’
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Control AQK
4. Rendimiento y cali-
dad de la fibra
Los tratamientos de
potasio incrementaron el rendi-

EST1 EST2
cremento el conseguido con el
Amino Quelant® -K, con casi
un 3 puntos por encima del
control, y con diferencias sig-

vo. Se aprecia la disminucién  muestran los resultados de miento en fibra de la cosecha nificativas respecto a los otros
de la distancia de los produccién. (Figura 7), siendo el mayor in-  tratamientos de potasio.
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Figura 7:
Longitud finura y resistencia de la fibra para cada
tratamiento. Tukey < 0'05

'y
a

M Longitud (mm)

I:‘ Finura (microner x 10)

40
E Resistencia (gramos-tex)

20+ T

Control AQK

EST-1

EST-2

La longitud y resistencia
de la fibra alcanza valores
significativamente superiores
con el tratamiento con Amino
Quelant®-K . En el caso de la
finura, los tratamientos con

potasio mejoraron respecto al
control.

Conclusiones
Las aplicaciones de Ami-
no Quelant®-K en algodén au-

. : INDUSTRIA HORTICOLA I
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Los tratamientos

de potasio en algodon,
incrementan

el rendimiento en fibra
de la cosecha, siendo
el mayor incremento
el conseguido con el
Amino Quelant®-K

mentaron significativamente la
produccién y mejoraron la ca-
lidad de la fibra. Los efectos
mds destacados fueron:

- Aumento de la produc-
cién respecto al control y a
los estdndares de potasio.

- Avance de la madura-
cién: mayor nimero de cépsu-
las abiertas en el momento de
la cosecha y diferencias feno-

l16gicas en el estado de madu-
rez de las plantas respecto al
resto de los tratamientos.

- Disminucién de la dis-
tancia media entrenudos por
una potenciacién del regula-
dor de crecimiento aplicado.

- El rendimiento en fibra
del fruto fue superior al testi-
go.

- La calidad de la fibra
se mostré significativamente
superior en el AminoQuelant-
K respecto al resto de los tra-
tamientos.
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Productor de Plantas de Rosal

para flor cortada, planta en maceta y jardineria

PLANTAS, s..
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Para plamaciones
thirante todo el ano

Todo el sistema de fertirrigacion
en reducidas dimensiones

24 estaciones de riego
control de bomba
de agua, limpieza de filtros

2 sistemas de fertilizacién
incluidos 400 I/h por tiempo/
proporcional/ por C.E.

1 sistema de inyeccion de
4cido incluido 10 I/h

+ Comunicaciones incluidasw

Alarmas
(antiheladas, etc...)

A FABRICACION DE AUTOMATISMOS

AMGI, S.A.
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08028 BARGELONA (SPAIN
GI TEL. +34-93411 17 84
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¢Donde estan los agroNEGOCIOS en Internet?
www.agronegocios.net

Plasticos

Ventajas econémicas y medioambientales
Palets plasticos de Arca Systems

Arca Systems ofrece una
amplia gama de palets de plds-
tico en diferentes versiones y
medidas: 600 x 400, 800 x 600,
1.200 x 800 y 1.200 x 1.000,
con superficie s6lida o rejillada,
con pies o patines. Todos cum-
plen con las normas internacio-
nales y ofrecen grandes venta-
jas econ6micas y medioam-
bientales. Se caracterizan por su
durabilidad, su fécil manipula-
ci6n y limpieza, su resistencia a
la intemperie y a la mayoria de
los productos quimicos y rayos

UV y sus fuertes rebordes, que
mantienen la carga en su sitio.
Ademds, no se astillan, lo que
evita riesgos en su manipula-
cién, y estdn adaptados a todos
los sistemas de carretillas. Arca
Systems est4 presente en treinta
pafses de Europa, Norteamérica
y Asia y es lider europeo en
sistemas y productos para ma-
nipulacién, almacenaje y distri-
bucién de materiales.

Para saber mas...

www.arcasys.com

. HORTICULTURA

| Genap Sintétiques Ibérica S.L.



'TEN F A N Y YNV U O¥ N N R

fsrE S SEEirI/FEEEEmENE
'y F F F yF Fxyryy o 5y 5 ¥y Frj

[ _ - INDUSTRIA HORTICOLA l
TECNOLOGIA DE PRODUCCION

Plasticos
Permite una mejor accesibilidad
Plastico versatil para invernaderos

Las flores y plantas cultiva-
das bajo invernadero deben te-
ner unas condiciones concretas
de luz y oxigeno para alcanzar

su 6ptimo desarrollo. Tenax Hor-

tonova (www.tenax,cggm) €S un

pléstico versétil fabricado en po-
lipropileno y disefiado para un

cultivo méds practico y econ6-
mico que facilita estas funcio-
nes. Por su durabilidad y natu-
raleza préctica, es utilizado por
agricultores y floricultores de
todo el mundo.

Est4 disponible en varias ta-
llas para satisfacer las deman-
das de los cultivadores.

FERTIC

PROPORCIONAL

P10

Caracteﬁsticas Técmcas

Especialistas en Fertirrigacion

Maresme, s/n - Pol. ind. Urvasa / P.O. Box 60
Tel. 34-

935 443 040 / Fax. 34-936 161
08130 SANTA PERPETUA DE MOGODA (Barceiona) SPAIN

8092 N.W.67th, Street / MIAMI (FL) 33166 USA
Tel. 1-305 599 3781 / Fax. 1-305 639 8794

e-mall: itc@itc.es
WEB PAGE: http://www.itc.es

Baja pérdida
de carga en la
tuberia de agua.

Facil instalacion
y mantenimiento.
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Riego

Nueva incorporacion

al mercado de Regaber
Equipos de medicion
de caudales

Regaber amplfa su gama de
equipos para medicién y con-
trol de liquidos en conduccio-
nes con la nueva linea de caudali-
metros electromagnéticos desa-
rrollados por Arad. Son medi-
dores exactos y flexibles, aptos
para todo tipo de liquidos. Es-
tdn disponibles en una amplia
gama de didmetros, con dife-
rentes conexiones y varios elec-
trodos y revestimientos.

Regaber, empresa lider en
comercializacién y distribucién
de productos para el control y
gestién del agua, ha precisado,
para este proyecto, la tecnolo-
gia de Arad, que desarrolla pro-
ductos y sistemas avanzados de
medicién especialmente para
municipios, sectores privados,
agricultura e industria.

www.regaber.com

Maquinaria
Orejeras, tapones y cascos
de seguridad
Proteccion auditiva,
facial y de la cabeza

3M ha desarrollado una com-
pleta gama de elementos de pro-
teccién que garantizan la segu-
ridad de oidos, cara y cabeza:
desde los cldsicos tapones audi-
tivos hasta las orejeras electréni-
cas de alta tecnologia. Los pri-
meros son desechables, c6mo-
dos y reutilizables. Las orejeras
presentan ajuste de presioén per-
sonalizado. También las hay
electrénicas dependientes de ni-
vel o con radio FM incorpora-
da. La combinacién de orejeras
y casco de seguridad ofrece una
presién baja y constante, con
cambio de posici6n silencioso.

www.3m.com/es

)

Sustratos

f

Produccién computerizada
Turba lista para usar

Comercial Projar fabrica en la planta nacional de Sustratos
Internacionales de Almeria, con el consiguiente ahorro de
costes de transporte para el productor, la linea de productos
de turbas en sacos de 80 y 130 1 "listas para usar” NTS1®,
NTS2® y los sustratos Klassman-Deilmann®. Estos produc-
tos se caracterizan por estar formulados a partir de las mejo-
res turbas de musgo Sphagnum y con el més alto rigor tecno-
l6gico. Las turbas se traen a la planta bajo la direccién de téc-
nicos finlandeses y la produccién, completamente computeri-
zada, sigue todas las normas internacionales.

NTS1® speedling es la turba cribada extrafina y fertiliza-
da ideal para semilleros horticolas. Los sustratos Klasmann-
Deilmann® se realizan a medida para cada cliente y son muy
apreciadas las mezclas de turba y Cocopeat®. Comercial
Projar, S.A. es pionera en el sector de turbas y sustratos y lle-
va més de veintiséis afios con sustratos de turba y mas de diez

con sustratos de coco. J

Maquinaria

Abonado profesional de las plantaciones
Abonadoras para plantaciones de marco ancho

- ~
-— teHOWARD

-
SDS-600

‘ —
-

7

La abonadora SD/SDS de Howard es una maquina especialmen-
te pensada para plantaciones de marco ancho. Localiza el abono
cerca de las cepas a ambos lados de la calle y lo acerca a las zonas
de maximo desarrollo radicular.

Evita pérdidas de abono y la proliferacién de malas hierbas. La
distribucién a ambos lados ahorra tiempo en pasadas y permite un
abonado profesional de las plantaciones. El sistema estd enfocado a
la reduccién de costes de la explotacién, al tiempo que se
optimizan las cosechas.

ﬁ I HORTICULTURA
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Riego
Las Palmerillas

Racionalizacidn

La estacion experimen-
tal agricola Las Palmeri-
llas, propiedad de la Caja
de Ahorros de Almeria y
Milaga, Cajamar, ensaya
desde hace tiempo un pro-
grama informéitico que
contribuird a una mayor
racionalizacién en el uso
del agua de riego, tenien-
do en cuenta la radiacién
solar y las temperaturas
de cada momento. Las
Palmerillas desarrolla una
serie de proyectos en tor-
no a cémo recuperar y
aprovechar el agua. Entre
estos estudios se encuen-
tran ensayos de sistemas
de recogida del agua de
lluvia que cae sobre las
cubiertas de plastico de
los invernaderos o la de-
salaci6n del agua por eva-
poracién. Desde 1975,
hay unos trescientos cin-
cuenta trabajos técnicos y
cientificos publicados que
tienen como objetivo au-
mentar la eficiencia de la
produccién agraria y ac-
tualizar los sistemas pro-
ductivos, donde se en-
marca la creacién de ese
nuevo programa informda-
tico. La mayoria de ellos
giran alrededor de la agri-
cultura intensiva. El 4rea
de horticultura divide su
trabajo en varios progra-
mas: desde la gestién del
clima en el invernadero,
hasta la experimentaci6n
de la productividad en re-
lacién a las cubiertas de
los invernaderos, pasando
por el uso del agua o la
desalacion de agua por

\ energia solar. /



Pimiento
Variedades resistentes y sabrosas
El poder del pimiento

Picantes o dulces, los hibridos de Petoseed (www.ediho.es/club-
petoseed) tienen lo necesario para "calentar” las ventas. La empre-
sa estd "salpicando" el mercado con productos brillantes y unifor-
mes con los que los estdndares industriales ponen rumbo hacia la
calidad y la resistencia a enfermedades. Por ejemplo, la serie de pi-
mientos dulces X3R fueron las primeras variedades comerciales en
ofrecer resistencia a tres razas de mancha bacteriana.

Petoseed quiere introducir esta resistencia a las enfermedades en
los pimientos picantes. Las empresas elaboradoras de salsa y las de
productos en fresco aman el Grande Jalapeiio de Petoseed, un pi-
miento de mayor tamafio que permite a los productores la obten-
cién del mismo volumen con menos costes, y el Coyame, el nuevo
jalapefio tamafio extra.

Desde el fantéstico pimiento comin a los llameantes habaneros,
Petoseed es el tinico con "el poder del pimiento”.

Pepper Power

N\
i'an !

%t

.I.

Manzana y Pera
En todo el mundo

Asociacion para la defensa
de la manzana y la pera

Més de 60.000 toneladas de
frutas procedentes de 1.200

Nufri apuesta por una larga
lista de manzanas Fuji y sus

hectdreas repartidas en las me-
jores zonas productoras de Es-
pafia garantizan una cantidad y
calidad para hacer frente a los
clientes ms exigentes.

La empresa Nufri ofrece una
amplia lista de variedades de
cada especie que asegura contar
con la fruta que cada cliente y
momento del afio requiere.

mutaciones. Para que la fruta
llegue al consumidor en 6pti-
mas condiciones, Nufri dispone
de las mejores instalaciones fri-
gorificas, equipadas con la tec-
nologia mds avanzada en at-
mésfera controlada ULO, que
permiten que la fruta se man-
tenga fresca durante todo el pe-
riodo de comercializacion.

~
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Cubetas

Platos

Tutores .
Macetas decorativas
Tarrinas

Columnas

-
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Banﬁgs
Jardineras

- Complementos

C° DE LOS HUERTOS, S/N
46210 PICANA - URLENCIA
TEL.: +34 961 59 06 bb TEL.; +34 916 09 32 46

FAX. +34 961 59 16 03 FAR. +34 916 00 50 43

e-mail: maceflor@codsc.com web: www.codsc.com/maceflor
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26950 MORALEJA DE ENMEDIO - MADRID

Fabricamos el plastico
en un campo Ilder
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Melocoton
San Pedro, Buenos Aires Esparrago
Zona productora Extraordinaria progresion
de melocotones Cultivo mundial

de esparragos

~

La EEA San Pedro est4 ubi-
cada en la principal zona pro-
ductora de melocotones de Bue-
nos Aires, donde unas 435 em-
presas producen frutas de pepi-
ta en una superficie plantada de
10.500 ha. Sélo en San Pedro
se concentran més de 140 vive-
ros dedicados a la producci6n
de frutales, forestales y orna-
mentales que proveen a zonas
fruticolas de otras provincias.
Del total de la superficie plan-
tada en la provincia de Buenos
Aires, San Pedro concentra
unas 7.800 ha de frutales de pe-
pita, con una produccién anual
de 68.000 t y un valor bruto de
44.000.000 $. La produccién de
melocotones ocupa unos 840.000
jornales/afio.

constante evolucién.

El 55% del 4rea mundial
del cultivo de esparrago co-
rresponde a espérrago blanco
y el 45% a esparrago verde.
Del total, la industria consu-
me un 45%. Las superficies
de cultivo tuvieron una pro-
gresion de 38.000 ha en ocho
afios. En este mismo perio-
do, cerca de 175.000 t de es-
parragos debieron encontrar
compradores en el mercado
mundial. Al contrario de lo
que ocurre con las zonas de
consumo, que se mantienen
estables (Estados Unidos, Ja-
pén, Alemania y Suiza), las
zonas de producci6n estdn en

>

CUBRESL ELOS
anti-hierbas. acolehado

para cubrir embalses...

MALLAS
ANTI-TRIPS
y de SOMBREO

STICO §==""
e, —
AVER, s.l.
Poligono Industrial La Redonda - Calle 5, Nave 8 - 04710 Sta. M® del Aguila - EL EJIDO (Aimeria)
Tels.: 950 58 30 33 - Fax: 950 58 31 76 - e-mail: sunsaver@serinves.es - http://www.serinves.es/sunsaver
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Ranking de variedades

Manzana Golden,
la més producida

Segin datos publicados
en Valencia Fruits, en cuan-
to a la produccién de man-
zana en la pasada campafia
(1999-2000), de las 688.900
t recolectadas, més de la mi-
tad (421.800 t) corresponden
a la variedad Golden. Las
Gala y las Red Delicious,
122.000 y 84.000 t respecti-
vamente, ocupan el segundo
y tercer puesto en el ranking
de variedades.

En términos generales, la
cosecha espafiola de esta
fruta se ha visto reducida un
18% respecto a la de la

campafia anterior. )
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Produccion Horticola
Eterna primavera

Clima almeriense
y produccion horticola

Seguridad Alimentaria
Implementacién en Chile

Guia de Buenas
Practicas Agricolas

Almerfa es el lugar de Eu-
ropa con més horas de sol al
aio. Esto permite cosechar, de
forma natural, todo tipo de hor-
talizas, cuando en el resto del
continente sélo se logra me-
diante costosos sistemas de cale-
faccién artificial. Incluso se han
comenzado a cultivar con éxito
frutos subtropicales, hasta aho-
ra s6lo viables en regiones més
cercanas al Ecuador. Para con-
jugar la cantidad de horas de
sol con la abundancia de agua
necesaria para hacer crecer este
vergel, en Almeria se utilizan
sistemas de riego por goteo que
optimizan el consumo de agua
y permiten un control total en
la alimentacién de las plantas.

Chile ha desarrollado un
conjunto de normas de se-
guridad alimentaria reuni-
das en una gufa exhaustiva
denominada "Buenas
Précticas Agricolas para
el Sector de Frutas y
Hortalizas". El progra-
ma BPA tiene el apoyo
de toda la industria
fruticola chilena y fue
oficialmente ratifica-
do por el ministro chileno de
Agricultura, Jaime Campos. Su implemen-
tacién en Chile es la prioridad nimero uno del sector para
atender las demandas de los mercados exteriores. Este pafs cuenta
con doce mil productores y setecientas compaiifas exportadoras de
fruta. Existen més de trescientas cincuenta instalaciones frigorifi-
cas, cien almacenes de empaque y mil empacadoras satélites. Las
normas mencionadas son una respuesta a la creciente demanda por

seguridad alimentaria a nivel mundial. www.coexphal.es

La vanguardia en goteros autocompensantes
ADI

Integral

® Méaxima uniformidad (Categoria A).

& Autolimpieza.
® Flujo turbulento.

® Paso critico 10 veces mayor que otros.

GRAN AHORRO DE AGUA.

Barcelona:
Prol. Av. Arrahona,

Pia 41.43.P | Sanik
08210 Borberd del
Tel.: 93 729 44 47
Fax: 93 729 26 89
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ADI: Tuberias con gotero integrado autocompensante™ '
& ® Mayor superficie de filtracidn.
A

® Operativo en altas presiones.
@ Répida entrada en modo
de autocompensacion.

ADO: Gotero
autocompensante para pinchar.

Maxima resistencia a la obturacion

OTROS

ADI & ADO

Grandes dreas de filtracion.

e

El paso se estracha cuando aumenta la .
Sin pasos estrechos.

presién. Més sensible a la obturacién.
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Tel.: 91 630 06 53
Fax: 91 630 37 83

Tel.: 96 166 89 23
Fax: 96 166 89 70

Tel.: 95 418 52 50
Fax: 95 418 52 42
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Produccion de Hortalizas

W Nuevas posibilidades para Albacete
Produccion de cebolla

de invierno

m Bejo cuenta con un interesante programa de
investigacion en el sector de la cebolla de invierno.

inde @ediho.es

Se consideran popularmente
cebollas de invierno aquellas
variedades que pasan dicha es-
tacion, es decir, las que suelen
sembrarse durante los meses de
otofio, cosecharse en primavera
y. por lo tanto, pasan en campo
todo el invierno.

En un repaso rdpido sobre la
recoleccién de la cebolla a lo
largo del afio, se puede estable-
cer un calendario que comienza
sobre el mes de abril con las
variedades japonesas, continia
en mayo con las del "tipo babo-
sa", para seguir en junio con las
del "tipo Liria", en julio con las
de grano precoz y en agosto
con las denominadas tradicio-

nales de grano, estas dos ulti-
mas también referenciadas con
el nombre de "tipo Recas", por
ser considerada variedad estdn-
dar dentro de este segmento.
Ultimamente, las de cebollas
“tipo Liria" se vienen cultivan-
do con éxito en Albacete.

Su metodologia de cuitivo es
mediante stembra directa meca-
nizada y riego de cobertura,
con una densidad de plantacién
que ronda el 30% més de lo ha-
bitual para equilibrar las posi-
bles pérdidas que se dan duran-
te el periodo de invierno.

Estas entran en parada inver-
nal a mediados o finales de no-
viembre, cuando comienzan las
escarchas, nieblas,... y sufren el
rigor de las heladas (el que no
se produzcan dafos a nivel

. 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA

radicular es muy importante),
"despertando” a finales de mar-
zo y entrando en fase comercial
desde finales de mayo a media-
dos de junio.

En estos casos se vienen ob-
teniendo, como media, rendi-
mientos del orden de las 55 a
60 t/ha con calibres entre 3,4 y
5, en general.

En este segmento de comer-
cio de la cebolla, su desting es
el mercado de manojo y fresco,
ya que en poco mds de un mes
son comercializadas.

Se consideran
popularmente cebollas
de invierno aquellas
variedades que pasan
dicha estacion, es decir,
las que se siembran
durante los meses

de otofio, se cosechan
en primavera y, por lo
tanto, pasan en campo
todo el invierno

Pedro M? Jurado, responsable
del drea de cebollas de Bejo,
muestra el estado a primeros
de mayo de la variedad
"Element F.", la cual presenta
una notable precocidad en
desarrollo de la tradicional
"tipo Liria".

De ahi que la precocidad sea
un aspecto muy importante,
pues permite entrar con canti-
dades en un mercado normal-
mente necesitado de este pro-
ducto.

Bejo, empresa muy conocida
hasta la fecha por sus varieda-
des de cebolla del "tipo grano”,
goza actualmente de un buen
programa de investigacién en el
sector de cebollas de invierno,
con variedades muy prometedo-
ras que, en breve, pasardn a
complementar las variedades
que ya posee en este mercado y
que, en conjunto, compondrin
una de las gamas més intere-
santes del mismo.

Como reflejo de ello, hoy en
dia se encuentran como nove-
dad, ademés de la conocida va-
riedad "Baltic F ", las "Element
F" y "Olympic F,".

Como muestra del buen re-
sultado que estdn experimen-
tando estas variedades, estdn ya
cultivadas en diferentes fincas
en la provincia de Albacete,
exactamente en términos muni-
cipales de La Gineta, La Roda
y Tarazona de la Mancha, por
ejemplo.

Estas variedades compiten
con la tradicional "tipo Liria".
Ante ella, la calidad de precoz
es una de las caracteristicas que
mds prima, después de la cali-
dad de bulbo. En este sentido,
una experiencia realizada en
una finca de 23 ha, propiedad
de Hermanos Aparici Rosa, con
la reciente variedad entrada en
escena de "Element F " ha mos-
trado una formidable respuesta
al paso del invierno y una pre-
cocidad, al igual que manifesto
en la experiencia del afio pasa-
do, de dos semanas con respec-
to a la estdndar "tipo Liria".
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NOUEDADES
en la red.

www.novedades-agricolas.com

De izquierda a derecha, Pedro M? Juardo, de la empresa Bejo,
y Vicente Mari, encargado de campo, Santi Rodrigo,
responsable de cultivo con la variedad "Element F," en mano,
ambos de la firma Hermanos Aparici Rosa en uno

de sus campos de Albacete.

A partir de ahora en nuestra pagina
web podra encontrar las ultimas inno-
vaciones tecnoldgicas del mundo de la
agricultura profesional, los mejores
servicios y soluciones en riego por
goteo, fertirrigacién, desalinizacion,
sistemas de filtrado, embalses, control
climatico de invernaderos, recirculacién de drenajes,
sustratos,... Pero ademas, podra participar en nuestro

En opinién de Pedro M* Ju-
rado, la base del éxito del pro-

De esta forma, el calendario
de recoleccién, con una fecha

grama radica en los parentales
de estas variedades de origen
con la adaptacién a condiciones
de clima continental, aspecto
que resulta fundamental en es-
tas zonas de Albacete con in-
viernos fuertes, relativamente
largos y con bajas temperaturas
continuadas.

En cuanto a las nuevas va-
riedades "Element F|" y "Olym-
pic F,", éstas aportan, como as-
pecto de gran interés, su preco-
cidad.

en comiin de siembra, como
puede ser a mediados de sep-
tiembre, es de finales de mayo
o primeros de junio para
"Element F ", mediados de ju-
nio para "Olympic F" y finales
de junio para la del "tipo Liria"

Para salier mas..

Bejo Zaden, BV
bejo@bejo.es

foro, un punto de encuentro con nuestro personal
del dep. tecnico y de I+D, leer los articulos y suscribirse
a nuestro boletin técnico de forma gratuita, conocer
algunos proyectos realizados a nuestros clientes,
conocer su punto NOVEDADES més cercano, navegar
usando nuestros enlaces a otras paginas del sector
y mantenerse informado apuntandose a nuestra lista

de correo.

Atencion al Cliente: 902 400 313
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y consgjos de cultivo. Le informarem
ningan compromiso.

Apartado 324

12080 Castelién

Tel. 636 988 557

Fax. 964 242 284

o-mall: vinesi@tololine.os

Contamos con las
mejores casas de
semiilas del mundo,
por eso garantizamos
buena germinacion y
mejor resultado final.

¢ No dude en consultar todo tipo de variedades
05 sin

Tref

The growing power

Sustratos De Baat
“
Las mejores garantias de exito
para sus cultivos
[
Fabricantes y productores de turbas
y sustratos para toda clase de
cultivos (semilleros, cespedes y
floricultura en general)

w
Proveedores de materias primas para
la fabricacion de tierras y sustratos
L<]
Fabricamos composiciones especiales
disponibles segun demanda

/[

>N

Tref

Substrates

Tref Substrates
Coevorden

Marconiweg 6

Postbus 74

7740 AB Coevorden
Holanda

Tel. +31 524 593600
Fax +31 524 593601
Contacto:

Miguel Menezes

Tel. +351 917239140
micmnezs@esoterica.pt

Publicaciones
La revista sobre la flor cortada
Nace Chipiona Agraria

El ndmero de abril de 2001 es el cuarto de la revista "Chipiona
Agraria”, la cual a comienzos de este afio ha empezado a publicarse
con la colaboracién del Ayuntamiento de Chipiona.

M* Dolores Reyes Ramos, alcaldesa de Chipiona, y José M* Diaz
Miranda, concejal de Agricultura del Ayuntamiento de esta
localidad, durante el acto de presentacion de Chipiona Agraria.

La revista incluye articulos,
noticias, reportajes y entrevistas
centrados en el sector de la flor

cortada, cuya produccién cobra
mucha importancia en toda la
zona. "Chipiona Agraria" fue
presentada recientemente en
un acto piblico por M* Do-
lores Reyes Ramos, alcal-
desa del Ayuntamiento de
Chipiona, y José M* Diaz
Miranda, concejal de Agri-
cultura de esta localidad.

La revista, que nace con

la intencién de difundir

SO AM B promocionar la flor
e = cortada de Chipiona,
e se difunde también a
través de Internet en

su versién digital con todos los
contenidos, articulos, fotograffas y un listado de

las empresas colaboradoras. -

www.terra.es/
personaldchipionagraria




! Semillas y Planteles de Flores, Plantas

holes ornamentales On-Line
www.horticom.com/planteles.html

Flor Cortada

"Janny Arrow"
Delphinium de color celeste

Foto: Bloemen Bureau

El Delphinium es una flor de
verano exclusiva. La imponente
y larga espiga con sus dentadas
y estrelladas flores impresiona
tanto a aficionados de flores
cortadas como a los que no lo
son. Sus pétalos son de color
azul intenso, lila o blanco.

Delphinium "Janny Arrow"
es la tltima obtencién de esta
flor, un sencillo cultivar con flo-
res simples de 6 cm de didme-
tro. Lo més fascinante son las
flores en forma de roseta, de
color celeste con garganta blan-
cay la espuela con un largo de
2,5 cm, caracteristica de todos
los Delphinium. Con "Janny", la
serie "Arrow" consta ya de doce
cultivares, previéndose la ob-
tencién de uno nuevo de color
blanco para este verano. El afio
pasado se ofrecié por primera vez
Delphinium "Janny Arrow" en las
subastas de flores holandesas.

-

Arena, turba, polvo y otros componentes para clavel
Factores a tener en cuenta en su cultivo

Clavel

California Florida Plant es una compaiifa de cultivos

californiana especializada en la propagacién de cultivos de
claveles que ofrece esquejes, plantas madres y claveles en
maceta de alta calidad. La combinacién ideal para obtener
una buena produccién es la compuesta por arena, turba, polvo
y otros componentes. La temperatura éptima para el cultivo
oscila entre 18 y 24° C y la humedad recomendada, entre el
60 y 80%. Altas temperaturas pueden producir pequefias rotu-
ras y daiios en las flores, mientras que las bajas temperaturas
causan la muerte. Contenidos bajos en humedad producen el
secado de las hojas y plantas, en cambio, un exceso de hume-
dad acelera la aparicién de enfermedades.

Para saber mas...

\ www.cfpc.com
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Las transmisiones
confiables de De Gier

Ud. disfrutard durante muchos afos de los transmisiones de
De Gier. Esto se debe a la aplicacién de materiales de primera

calidad. Ademds puede contar con un buen y flexible ser-
vicio de asistencia al cliente. En todo el mundo.
Los productos de calidad de De Gier nunca le
abandonardn. Llame por teléfono solici-

tando la documentacién de nuestra com-
plera gama de productos de transmisién

para aireacién y blindaje. O solicitela
a su instalador.

Westlandseweg 9

2291 PG Wateringen

los Paises Bajos

Tel. +31 (0)174 29 20 89

Fax +31 (0)174 29 56 44
www.degier.nl sales@degier.nl

|a fuerza cransmisora
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Tecnologia
del Envasado

Bandejas de pléstico
para microondas

El dltimo grito

en patatas

Las patatas estdn dejando de
ser el "pariente pobre” de la co-
cina. Muchas empresas estdn
ya apostando fuerte por este
producto, cuyo consumo tiende
a bajar en los paises con un alto
poder adquisitivo. Su estrategia
es aportar al producto formas
modernas de presentacién.

Las nuevas tecnologfas se
aplican al envasado vy, asi,
ideas, como bandejas de pldsti-
co para microondas cerradas
por termosellado, se hacen rea-
lidad. Precisamente estas ban-
dejas son la eleccién de Les
Festines para presentar tres va-
riedades de patata de las que
destaca su sabor.

Lavado y Cortado
Universidad de La Rioja

Alcachofa y horraja
para la IV gama

La Universidad de La Rioja,
con Susana Sanz como respon-
sable del proyecto, lleva a cabo
una investigacién para adecuar
la alcachofa y la borraja al pro-
ceso de IV gama. El proyecto
estd financiado con 12.020,24
euros por el Gobierno de esta
comunidad. La IV gama se cen-
tra en la conservaci6n de la ca-
lidad de los alimentos y su sen-
cillez de preparacidn.

En el mercado hay produc-
tos de IV gama como la acelga,
el tomate, las ensaladas, etc.
Actualmente, se trabaja para in-
cluir en la lista la alcachofa y la
borraja, cuyo problema, hasta
ahora, es su mantenimiento y,
sobre todo, la aparicién de to-
nos 0SCuros.

= ¥
s S
¢ IS"

J

tecniplant

Esquejes de clavel -
Esquejes de crisantemo -

Plantas ds gerhera -

e Verdes -
' Crisantemos -

‘Sabemos:
Que variedades aguantan el frin
y que variedades resisten el calor.

Suministramos:
Variedades que aguantan el frio
y variedades que resisten el calor

programamaos:
Para invierno y para verano,
o sea todo el afio

e-mail:tecniplani@ediho.es

ASTURIAS Y CANTABRIA

AGRICOLA CUELL, S.A.
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En Pontevedra:
BACELO, S.L.
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CADIZ - SEVILLA

FRANCISCO
GUERRERO ODERO
Tel. Movil. 609 86 79 07

MURCIA Y ALICANTE

BULBO IMPORT S.L.

Tel. 986 63
TOM

An elmonte Mula

Av. Andalucfa, 19
04640 PULP1 (Almerfa)
Tel .: 950 46 44 68 - Fax.: 950 46 40 13
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Directorio Internacional de Proveedores de Poscosecha
www.poscosecha.com

Tecnologia de Poscosecha

o

Cyklop Strapesa tiene filial en Espafia

Soluciones a medida
para el aseguramiento de cargas

Tecnologia de Poscosecha

Cyklop Strapesa, empresa del grupo Cyklop Internacio-

nal, con sede en Alemania, fabrica y comercializa maquina-
ria y combustibles, lo que le permite presentar un programa
completo para el perfecto embalaje y proteccién de sus pro-
ductos, que van desde fleje de poliéster, polipropileno o ace-
ro hasta film estirable, grapas, cordel y cantoneras, asi como
desde un sencillo aparato manual hasta la mds compleja y
automatizada instalacién de flejado integrada al final de la li-
nea de produccidn, pasando por méquinas semi y totalmente
autométicas para el flejado de los palets. Cyklop Strapesa
cuenta, desde 1993, con la certificacién de su Sistema de Ca-

3.000 lecturas en hasta 99 productos
El termémetro para los alimentos

Puede introducirse un valor
limite para cada producto; asf,
si se excede este valor, se acti-
va una sefial acustica o el
visualizador parpadea. Entonces

Con el termémetro Testo
946, los profesionales controlan
y documentan los valores de
temperatura de los alimentos du-
rante su produccién, almacena-

miento, distribucién o, incluso,
durante la recepcién de comes-
tibles.

Permite almacenar tres mil
lecturas de acuerdo con el pro-
ducto para hasta noventa y nue-
ve productos diferentes y el
andlisis de los datos es muy
sencillo a través de un PC.

pueden tomarse medidas de re-
gulacién.

El term6metro Testo 946
cuenta con una amplia gama de
sondas conectables para cada
aplicacién.

Para saber mis...

http://www.testo.es

lidad segiin la norma DIN-ISO 9001, tanto para la central en
Alemania como para su filial espafiola. Por eso, la empresa
posee una gran experiencia en los diferentes sistemas de
flejado y puede ofrecer soluciones a medida para el asegura-
miento idéneo de los productos y cargas.

e-mail: cyklop @cyklop.es

Una facil decision. La gran
alternativa de futuro frente al
cultivo tradicional en suelo, que
le permite maxima produccién,
precocidad y una gran calidad de
fruto. Grojdan es el sustrato de
lana de roca lider en eficacia y

rentabilidad, para obtener
siempre, los mejores precios de
mercado.

grodan
La base de su éxito.

Avda. de los Principes de Espana, 116 » Venta del Olivo (Paraje Simon Acién)
04700 EL EJIDO = Tel. 950 485758 - Fax 950 572242
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'INVERNADEROS

ININSA 1o s6lo tiene estructuras
de invernadero seguras frente al clima,
. sino también soluciones de diseio
en sus invernaderos, que permiten cosechas
naturales de frutas, hortalizas,flores,
planteles, etc.

R\

ININSA

INVERNADEROS
EINGENIERIA, SA ,

Camino Xamusa, s/n ¢ Apdo. de Co;reos 145
12530 BURRIANA (Castellon)
Tel.: 96 451 46 51 « Fax: 96 451 50 68

e-mail: ininsa@ediho.es
web: www.ediho.es/ininsa

Lavado y Cortado
Pimientos

Lavados son
mas atractives

Los cambios en la geografia
de los cultivos han llevado a un
desplazamiento hacia zonas del
sur, mds 4ridas y, en conse-
cuencia, mds polvorientas que
Holanda, de donde es Hortagro
Internacional. La empresa estd
especializada en sistemas de
transporte automatizado y solu-
ciones para el cultivo en inver-
nadero. Recientemente ha inau-
gurado una instalacién para el
lavado de pimientos.

e-mail: hortagro@bart.nl

Sanidad Alimentaria

Simplificacién del reglamento
Normas de higiene para los alimentos

Las reglas de higiene para los alimentos que llegan a nuestra
mesa han sido simplificadas por parte de la Comisién Europea, que
reduce las diecisiete directivas en esta materia a sélo cuatro regla-
mentos. En este cambio, que el comisario europeo de Salud y Pro-
teccién de los Consumidores, David Byrne, ha calificado como el
m4s radical de los dltimos veinticinco afios en materia alimentaria,
se introducen novedades, como la aplicacién del principio de
trazabilidad, el principio de "la huerta a la mesa" en materia de hi-
giene y un sistema armonizado de andlisis de riesgos y puntos criti-
cos. Ediciones de Horticultura publicé en su nimero extra del pa-
sado afio un andlisis de normas de buenas précticas agricolas. Esta
edicién se encuentra en las librerfas especializadas y en nuestra bi-
blioteca catdlogo.

i - = .
/ b
‘ Tecnologia de Poscosecha |

Si no respira...
Condiciones del "producto fresco"

Si usted quiere encontrar
la definicién de "producto
fresco”, no se vaya a un dic-
cionario, sino recurra a los
expertos de la Asociacién de
Marketing de Producto Fresco
(PMA) norteamericana, quie-
nes le dirdn que la cualidad
més importante que define a
este tipo de producto es que
conserve su respiracion.

Mientras que el valor nu-

\ tritivo y las cualidades orga-

nolépticas de la fruta y hor-
taliza pueden, de alguna for-
ma, indicar su grado de fres-
cura, estos factores no pue-
den ser definidos de la mis-
ma manera para cada fruta.

Ademds, usando estos cri-
terios, nuevas tecnologias
pueden presentar un produc-
to procesado con apariencia
de fresco.

Asf que ya sabe, si no res-

pira... /
-~
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FUNDADA EN 1895

La pasion por la agricultura
NOS ANIMA

Lavado y Cortado
Lechuga, "radiccio”, zanahoria y maiz dulce M I C RO PO N I C

Proporciones al gusto del consumidor . r
Mezcla de micronutrientes quelatados

La satisfaccién de los gustos individuales sobre productos que

tradicionalmente se han producido de forma automatizada es una an _

de las ventajas de la revolucién informética. La restauracién, tam- / 3 2 28 e

bién la doméstica, no es ajena a tratar de satisfacer los gustos indi- " /?"*‘/”"-')"" ¢ // S //’//f £ / /

viduales. Propuestas como las de la ilustracién permiten que las en- G/, Villa de Madrid, n” 14 - Pol. Ind. Fuente del Jarro

saladas se hagan al gusto de los comensales, variando las propor- 46988 PATERNA (Valencia)

ciones de los ingredientes en funcién de las preferencias. Tel.: 96 134 03 65 - Fax; 96 134 07 05
e-mail: infoartal@artal.net - http://www.artal.nel
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Transporte y Logistica
Un gel que ofrece grandes
ventajas para el transporte

Lathyrus transportado
en FTG

El Lathyrus es una belleza
vulnerable que se aplica, entre
otras opciones, en ramos de no-
via. La flor es bastante sensible
a la desecacién.

Gracias a la comercializa-
cién sobre agua, en los dltimos
diez afios la conservacién ha
mejorado considerablemente, pu-
diendo llegar a durar hasta diez
dias en buen estado. Una nove-
dad es el transporte con ayuda
del FTG (Flower Transport Gel,
o sea, gel para el transporte de
flores).

La sustancia acudtica se en-
cuentra en una bolsita en los
extremos de los tallos.

Al retirar las flores, se pue-
de enjuagar el gel ecoldgico
simplemente de los tallos. Esto
es toda una mejora para pro-
ductos como Astilbe, Bouvar-
dia, Delphinium, Euphorbia
fulgens, la hortensia cortada y
Lathyrus. Una ventaja adicional
es que este método de transpor-
te (horizontal en vez de verti-
cal) ahorra mucho espacio. En
este momento, el gel es utiliza-
do por un nimero reducido de
comerciantes.

http://www.bbh.nl

—_—— = ———————— ——
Gufa On-Line de Mercados Agroalimentarios

www.ediho.es/mercados

Foto: Bloemen Bureau Holland

Transporte y Logistica

“Innovacién en la Cadena
de Suministro”

lll Conferencia
IberoAmericana

de Logistica

La III Conferencia Ibero
Americana de Logistica tendréd
lugar en Sao Paulo (Brasil) del
14 al 17 de agosto de 2001.
Este evento, convocado por el
Instituto de Logistica Ibero-
americano (ILI), es un foro de
relaciones, intercambios comer-
ciales e informacién en el d4m-
bito de la logistica entre Améri-
ca Latina y Europa. Se desarro-
lla paralelamente al Sal6én In-
ternacional de la Logistica, que
retine a m4s de veinte mil visitan-
tes. La participacién alcanzada
en la pasada edicién de la Con-
ferencia (Montevideo, noviem-
bre de 2000), con més de tres-
cientos cincuenta delegados de
veinticinco paises, treinta y seis
organizaciones empresariales y
ochenta y cinco conferencian-
tes, es un indicativo del interés
despertado por esta iniciativa.

Esta tercera edicién dedicard
su atencién a la “Innovacién en
la Cadena de Suministro”, con
un amplio espacio para presen-
taciones técnicas, precedida del
seminario “Externalizacién Lo-

gistica”.

http://www.cial.org

Agosto 2001

QOosio

Hl n®33

Horticultura Internacional

en Frutas y Hortalizas

(*) Un informe elaborado por la redaccién de Horticultura sobre una conferencia
de Lars Wallentin, vicepresidente de Nestlé, para Hispack 2001
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Equipamiento comercial
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Punto de Venta

Muebles especificos para un punto

de venta bonito

Yudigar presenta muebles
especificos para colocar casi
cualquier producto en los pun-
tos de venta. La empresa hace
de cada mueble un reto que
haga de la compra algo agrada-

ble, facil y atrayente para el
consumidor. Los muebles para
fruteria Yudigar ofrecen una
atractiva presentacién del pro-
ducto. Estdn construidos con
una estructura metdlica y pue-

Distribucion

Mercados electrénicos al por menor
Tesco acapara ventas electrénicas en Inglaterra

El investigador de mercado Datamonitor en Reino Unido ha he-
cho publico un nuevo informe en el que explica que Tesco ha aca-
parado més del 50% del mercado alimenticio por Internet en Gran
Bretafia. Datamonitor declara que este sector alcanzé en 2000 un
valor econémico de 398 millones de libras esterlinas.

6t . e YO :-
et o e e A
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Distribucion
Frutas y hortalizas...
Desde cualquier
lugar del mundo

Cultivar S.A. (www.cul-
tivar.net) importa y distri-
buye frutas y hortalizas
frescas, mayormente tropi-
cales, en la Peninsula Ibé-
rica. Es una empresa joven
y dindmica con més de
veinticinco aflos en el sec-
tor y la dltima tecnologfa
en instalaciones frigorifi-
cas, la cual permite ofrecer
la mejor calidad y servicio.

Presenta la més amplia
gama de productos del
mercado procedentes de
més de 45 paises. Sus pro-
ductos son importados di-
rectamente de Chile, Ar-
gentina, México... Més de
trescientos  productos a
disposicién de sus clientes
los 365 dias del afio.

Sanidad Alimentaria

den disponer de espejos supe-
riores e inferiores, estantes en
lamas de madera, iluminacién,
fondos inoxidables, etc., com-
patibles con el resto de la
gama. Los mddulos permiten
un gran ndmero de combinacio-
nes, segun el espacio o las ne-
cesidades del punto de venta.

http://www.yudigar.com

Limén y pomelo
AILIMPO adopta las normas UNE

Los Servicios Técnicos de la Asociacién Interprofesional de Li-
mén y Pomelo (AILIMPO) estén elaborando unas normas de cali-
dad para el limé6n en fresco, para que las empresas asociadas dis-
pongan de una normativa de calidad UNE especifica para el limén
y el pomelo, que se prevé se pondrd en marcha a finales de 2001.

SISTEMA AZUD, S A - Sistemas da nego y tiltrado

| grohivo  Edoln  Yer Favoilos Henamisnias

I@.-».@ 2]
| g

| Riwocin |

Equipos automaticos
de filtracién por discos

AZUD HELIX AUTOMATIC es la nueva gama de equipos automaticos de AZUD
para todo tipo de caudales, disefiada para filtrar en diferentes calidades de aguas,
asf como adaptarse a los requisitos de cada instalacién en cualquier momento.
Incorpora un exclusivo efecto helicoidal, que mantiene los discos limpios por mas
tiempo.

www. AZUD com

Avda. de las Américas P. 6/6 - Pol.ind. Oeste. Apdo.147 - 30820 ALCANTARILLA - MURCIA - SPAIN
Tel.: 434 968 808402 » Fax: +34 968 808302 » E-mait: azud@azud.com « http://www.azud.com

T @ intemet
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Guia On-Line de Mercados Agroallmentarios

www.ediho.es/mercados

Mercados y Comercio
Agroeurope.com
Plataforma europea de intercambio comercial

AgroeuropeNet (www.agroeurope.com) es una plataforma de in-
tercambio comercial de d4mbito europeo destinada a reunir clientes
y proveedores del sector hortofruticola. Es una innovadora solucién
que vincula uno de los sectores econémicos més antiguos, el agri-
cola, a la via de acceso a la informacién y canal de distribucién
mdés 4gil y prometedora que existe en la actualidad, Internet. Gra-
cias a este portal, los vendedores pueden disponer de una platafor-
ma desde la cual comercializar su mercancia con un minimo coste
e inversién, ademds de acceder a nuevos mercados y clientes sin
necesidad de extender sus redes comerciales. Para los compradores,
Agroeurope es el medio de conectar con un gran nimero de pro-
veedores y nuevas zonas de produccién sin incrementar sus redes
de compra. Al mismo tiempo, el comprador dispone de una amplia
variedad de ofertas a precios competitivos y con calidad controlada.

TOMATES

T, VARIEDADES CON ALTA
! TOLERANCIA ATYLCV

Elije el camino mas
seguro contra el...

VIRUS DE LA
CUCHARA

ROYAL SLUIS

OFICINA CENTRAL:
Tel.: 935 723 344 - Fax: 935 723 355

O 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA
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Soclologia

Programa educativo
en las escuelas

“Gomer bien,
crecer mejor"

La empresa Serunién
(www.serunion.com) es una
compaififa espaiiola de res-
tauracién colectiva, lider en
el sector de la ensefianza des-
de 1992. Consciente de la im-
portancia de la relacién entre
alimentacién y educacién, ha
desarrollando con éxito un
Programa Educativo para los
centros escolares a los que
provee, cuyo lema es "comer
bien, crecer mejor”. Los pro-
fesionales de Seruni6n, tra-
bajan para motivar el interés
de los nifios por la fruta y la
verdura. La imagen es una
de las que la empresa creé

para ilustrar este cometido. /
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Mercados y Comercio
Marca de calidad

Productos frescos
de la mejor seleccion

Consumer-Natur es la marca esco-
gida y disefiada por el Grupo Eroski
(www.eroski.es) para etiquetar los
productos frescos de la mejor selec-
cién.

Las frutas y hortalizas que llevan
este distintivo, se caracterizan por estar
recogidas en el momento 6ptimo de madu-
racién y comercializadas exclusivamente
cuando los productos estdn en su punto.

En estos alimentos, se ha realizado un
exhaustivo seguimiento de las tasas consi-
deradas claves a la hora de analizar la cali-
dad de una fruta u hortaliza, como la tasa de
azucar, el grado de acidez, etc.

Ademds, se ha mantenido un perfecto conocimiento y seguimien-
to del cultivo, desde su origen hasta el punto de venta donde es co-
mercializado (trazabilidad), pasando por cada proceso de posco-
secha, etc. Esto permite a Consumer-Natur ofrecer frutas y hortali-
zas con auténtico sabor y origen garantizado de calidad superior, en-
vasada o a granel.

NATUR

SELECCIéN-' /

Or I g(’n y
Sabor

i S === e s
Archivo Edicibn Ver Ir Favoritos Herramientas Ventana Ayuda

J@MMmam ——— —

E ] ¥l © Internet Explorer

=
=

@ Zona de internet

1y Q{ﬂy; UET/
LULAE100 ey skl

-

Paseo Morella, 94 12004 - CASTELLON
Tel. 964 246 669 Fax. 964 254 333
e-mail:carbotecnia@carbotecnia.com
http://www.carbotecnia.com

—)

=») entrar
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/ Mercados y Comercio
El optimismo permanece
Comercio electronico representado
en Fruit Logistica

En la reciente feria profesional de comercio de fruta y horta-
liza, Fruitlogistica 2001, que ha tenido lugar en Berlin, el co-
mercio electrénico de fruta y hortaliza entre comerciantes (B2B)
estaba en todas las bocas. Pese a que una importante plataforma
comecial (Worldoffruit.com) anuncié los primeros dias del afio
que disminuia sus actividades comerciales, la presencia de otros
mercados electrénicos de producto fresco continuaron dando un
aire optimista a la aplicacién de esta nueva tecnologfa.

La plataforma Fruit2Trade.com - empresa "hija" de la multi-
nacional frutera Atlanta - ha comenzado su actividad normal tras
superar una fase piloto. De acuerdo con lo expresado por el pre-
sidente de su directorio, Willem Kokkel, Fruit2Trade tiene como
objetivo convertirse en la plataforma comercial para fruta y hor-

Gestién de integrado L
de riego, fertilizacion,
control climético y
comunicaciones.

Una completa gama de +
programadores,
estaciones con todo tipo
de sondas, materiales
de riego... permiten el
adecuado nivel de
tecnificacién a las
necesidades
particulates de cada
explotacion
hortofruticola.

H.N

HERMISAN

'{1’4

"W

e-mail: hermisan@arrakis.es

CENTRAL

HERMISAN ALICANTE

Urb. La Font, 1

03550 SAN JUAN DE ALICANTE (Alicante)
Tel.: +34-965 656 610

Fax: +34-965 941 060

HERMISAN GANDIA

(/. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia)
Tel.: +34-962 873 139

Fax: +34-962 966 196

HERMISAN AGUILAS

Ctra. de Lorca, $/n - 30880 AGUILAS (Murcia)
Tel.: +34-968 410 444

Fax; +34-968 493 077

HERMISAN ROQUETAS

Ctra. Roquetas-La Mojonera, 409. Km. 2
04740 ROQUETAS DE MAR (Almerfa)
Tel.: +34-950 325 506

Fax: +34-950 325 505

-

5 al Dia
Reunidn de Junta Directiva

Unanimidad
en los objetivos

De izquierda a derecha,
J.A. Cénovas, presidente de
Kernel Export S.L., Ascensién
Marcos, directora del Instituto
Nutricién y Bromatologia del
C.S.I.C., Joaquin Rey, del
Grupo Angel Rey, Javier Ga-
larza, Dpto. de Compras Fru-
tas y Hortalizas de Eroski,
Miguel del Pino, de Coopera-
tiva Carchuna La Palma y pre-
sidente de la Asociacién "Club
5 al Dia", Félix Moracho, de
Huercasa y vicepresidente, Pere
Papasseit, director de Edicio-
nes de Horticultura y Alfons
Sénchez, secretario general de
la misma asociacién, durante
la 2* reunién de la Junta Di-
rectiva de la Asociacion para
la Promocién de Frutas y Hor-
talizas "Club 5 al Dfa".

En la reunién, que tuvo
Jugar en Barcelona, el pasado
mes de febrero, se trataron di-
versos temas relacionados con
la campaiia "5 al Dfa", promo-
vida por AGEM y Mercabarna
desde 1998. La Junta mostré
unanimidad sobre los objeti-
vos de la asociacién, princi-
palmente hacer llegar a los

consumidores el/los mensaje/s
de esta asociacion.

La estrategia para promo-
ver el aumento del consumo
de frutas y hortalizas en Euro-
pa, se basa en un argumento do-
ble: el aval de las evidencias
cientificas del beneficio de es-
tos productos sobre la salud, y
la divulgacién de un mensaje
amigable y popular para todos
los consumidores europeos.
Para difundir el mensaje: Fru-
tas y Hortalizas: 5 al dia! Bue-
no para la salud, la Asociacién
establece un objetivo conjunto



taliza lider en Internet. En la primera fase de su actividad co- \
mercial, Fruit2Trade ha empezado comprando y vendiendo
fruta y hortaliza. A diferencia de otras plataformas, ésta ad-
quiere realmente la mercaderfa, con lo cual, asume el riesgo
comercial de las operaciones. En una segunda fase, se les ofre-
cerd a compradores y vendedores la posibilidad de cooperar
con la planificacién, para lo cual se estd trabajando en la ela-
boraci6n del "software" necesario.

E-Foodmanager, una empresa de Diissseldorf, también estu-
vo presente en Fruitlogistica. Esta empresa ofrece no s6lo sus
servicios como mercado electrénico B2B, sino que, ademés,
pone "software” especializado a disposicién de sus clientes.
"Foodmanager" se encuentra en una fase de expansién, habien-
do recibido una inyeccién de capital de quince millones de
euros en una segunda ronda de financiacién.

De acuerdo con declaraciones del presidente de esta compa-
fifa, Joel Oberman, se han registrado ya unos mil comerciantes
en esta plataforma y se estdn llevando a cabo transacciones del
orden de un millén de euros mensuales.

para todos sus socios: princi-
palmente para colaborar en
sistemas de etiquetado y en el
uso de materiales de merchan-
dising; se trata de que el
méximo niimero de consumi-
dores posibles vean el logoti-
po en las tiendas, en las neve-
ras de sus casas, en los restau-
rantes, en las escuelas, etc...
La Asociacién para la Pro-
mocién de Frutas y Hortalizas
"Club § al Dia", desarrolla ac-
tividades para cooperar con
instituciones y organizaciones
de la salud e implicar mis a

los socios con puntos de venta
como supermercados, tiendas,
mayoristas o restauracién, em-
presas envasadoras, etc.

El 14 de junio, la Aso-
ciacién organiza en el Conse-
jo Econémico y Social de Ma-
drid, (¢/ Huertas n° 73) un
Forum titulado "La estrategia
de Marketing 5 al Dia". En el
préximo nimero de Horticul-
tura se hard un informe deta-
llado sobre este Forum.

Para saher mas...

www.5aldia.com
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"a‘“Fertlrrlgacmn

L ]
..-.'

'h'ldrupnnlcam 5|mllar,‘

Dladnres ’ i

7/
» Fertirrigacion por unidades de tiempo y volumen, o segin
parametros de CE, pH, radiacidn, temperatura, humedad
relativa y del suelo, lluvia, % de drenaje, nivel bandeja,
curva horaria, elc.

- Dasde 40 a 200 sectores, 6 motores, 8 fertilizantes, 8
agitadores, 2 dcidos o base, ilimitado nimero de filtros,
3 salidas de alarma, etc.

-# Control de la cantidad de agua drenada midiendo su CE - {{&¢
y pH, mezcla de 2 aguas de diferente salinidad, regulacion {7V
de la presién de bombeo, registro de todas las actuaciones A4k
e incidencias, efc. s

# Envio de mensajes a mévil, modulos de expansitn por v

monocable o via radio, lelegestion desde mévil GSM o

PC, etc.

7 . Complementan la gama hidroponica:

- BERANIC 52 Parala mezcla de 2 aguas
. i de diferente salinidad.

]
i
-

“....; Para la regulacidn de la CE y el gH,

4 4 sin sectorizar.

" 5 Para la fertirrigacidn de hasta 8 seclores,
“l!& 4 fertilizantes y 1 dcido.

&
. .
> -
Para la fertirrigacion de 16 a 96 sectores,
- “"&E: 6 fertilizantes y 1 4cido.
\ 7 1
e

Av, Urqgll 23 25250 BELLPUIG [ledal Espana
Tel. +34-973 320 429 » Fa: +34-972 337297
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Horticultura y Sociedad

B Una opinion de obtentores

Modas y variedades

de tomate

m Fenomenos sociales, como la moda, influyen
en mercados como el de la vestimenta. Pero esto
también ocurre en la alimentacion, un mercado
de los productores de semillas no pueden ignorar.

(HETT R E
Ing. Agrénomo
Dpto. Comercial
de Intersemillas

Desde el comienzo de la
era moderna, incluso antes de
que los poderes mediéticos hi-
cieran su abordaje masivo en
nuestras vidas, hemos estado
sujetos a las modas. "Estar de
moda”, "crear moda", o "seguir

la moda" son expresiones fre-

cuentes en la jerga actual en
cualquier sector:  vestido,
automocién, electrénica y por
supuesto alimentacién. ;Quién
no ha pedido un "Danone” en
lugar de yoghurt o0 una "Aspi-
rina" en lugar de 4cido acetil-
salicilico?.

Y en agricultura, ;quién
no pide "gramoxone" en lugar
de paracuat o "roundoup” en
lugar de glifosato?. Lo cierto
es que el cliente sabe recono-

cer y valorar a un buen pro-
ducto, y en agricultura éste es
el que le resuelve el proble-
ma.

En el terreno que nos
compete, el del tomate, las
cosas son también asi de sim-
ples. ;(Quién no conoce Car-
melo?. ;Quién no tiene una
variedad similar a Daniela?.
Han sido variedades que han
sentado precedente, que "han
creado escuela”, variedades
que se han introducido en el
mercado y han solucionado un
problema o cubierto una gran
necesidad.

Después de éstas han ve-
nido muchas mds, casi innu-
merables, todas ellas buenas o
muy buenas, competitivas y
que han aportado algo diferen-
te, novedoso; variedades que,
junto a una buena campaia co-
mercial, ha permitido unas
buenas ventas, pero no ha "sen-
tado cétedra".

"Estar de moda",
"crear moda'..., son
expresiones frecuentes
en la jerga actual

en cualquier sector:
vestido, automocion,
electronica, y por
supuesto, alimentacion

En el momento actual, el
cultivo del tomate tiene un se-
rio problema: el virus de la
cuchara. El famoso TYLCV
esta haciendo uno de los ma-
yores estragos que se han co-
nocido en el cultivo moderno
del tomate.

Hasta la fecha, el merca-
do varietal del tomate ha esta-
do dominado por fuertes com-
pafifas que disponian de un

jardineria

Gladiolos, Tulipanes, Iris, Liatris
Freesias,...- LASTO-F.STOOP

Lilium asidticos, orientales,
longiflorum e hibridos L/A
MONDIAL LELIES

Nardos y Callas- Nacionales

BULBOS EN BOLSAS
Y COFRES

SEMILLAS

horticolas y material vegetal para

ESQUEJES Y PLANTAS

Crisantemos, Aster, Alstroemeria-

VAN DER KAMP, VALLEFLOR

con fotografia

Clavel- Nacional y Holandés
Rosales - PLANTAS CONTINENTAL
Gerbera - F. LLI GALLO

Gysophila paniculata
VAN DEN BOS

Esparraguera - FLORIPLANT

Limonium, Statice, Lisianthus, Alheli,

Dragonaria, Girasol, Minutisa,
Campanvla,...

VEGMO PLANT

AGENTES
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Una seleccion muy especial,

BULBOS

de maxima calidad tratados y
seleccionados
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Mariano Pifiero e Hijos, S.L.

C/Carballino 7 BajoD 28024 MADRID
Tels. 91 7110100/91 7116950 Fax 91 7118744

e-mail: bulbosesp @eurociber.es
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Germdn Gayo,

de Intersemillas, muestra

a M? Carmen Izquierdo
(Ediciones de Horticultura),
la nueva variedad de tomate
ISA-239. obtenida para "crear
moda”.

buen germoplasma para aten-
der las necesidades actuales,
pero no cabe dutla que la pre-
sencia de TYLCV est4 abrien-
do las puertas a una pequefia
revolucién que llevard al triunfo
a aquella variedad que solu-
cione este problema.

Hasta la fecha, han sido
varios los intentos, pero de re-
sultados poco satisfactorios por
la falta de calidad en los fru-
tos, especialmente en colora-
cién, dureza, falta de unifor-
midad y de produccién final,
ademds de una limitada tole-
rancia al virus que merma, y
mucho, la calidad de la pro-
duccién. En estos momentos,

el mercado estd necesitado de
una variedad que "solucione
este problema satisfactoriamen-
te" y, por lo tanto abierto, a
aquellas compaiias que han
invertido mucho tiempo y es-
fuerzo adelantdndose a las cir-
cunstancias y prepardndose
para el futuro, es decir, prepa-
rdndose para este momento.

En esta linea, Intersemi-
llas, S.A. presenta la revolu-
cionaria variedad de tomate
ISA-239, especialmente pre-
parada para superar las tres
condiciones bésicas de una
buena variedad tolerante a
TYLCV: produccién, calidad
y resistencia.

Con la variedad ISA-239,
punta del iceberg de todo su
nuevo material contra TYLCYV,
Intersemillas, S.A. est4 prepa-
rada en estos momentos para
“crear escuela” en el mercado
de tomate.

la eleccion

PARA
|

inteligente

|

CADA CULTIVO
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B Nada es fdcil en comercializacion

Las exigencias del mercado

W Las distintas formas de produccion racional - ecoldgica,
integrada, etc - no son ya solo concepros técnicos, sino que se han
convertido en elementos imprescindibles de ""'marketing"

Dentro del sector horticola, es-
tan desarrolldndose numerosas actua-
ciones en el sentido de mejora de la
calidad, como alternativa real a pric-
ticas fitosanitarias tradicionales, en
continua degeneracién, que no dan
solucién al conjunto de problemas
que afectan a nuestros cultivos, los
cuales, aspiran a ser modernos y com-
petitivos, frente a un mercado cada
vez mds exigente.

Asi pues, surgen con fuerza to-
dos aquellos sistemas de produccién
basados fundamentalmente en las bue-
nas précticas culturales y por consi-
guiente, en la obtencién de productos
sanos y libres de residuos.

Debido a esto, nos van inva-
diendo conceptos como control biold-
gico, control integrado, control racio-
nal, normas ISO, normas UNE,... y
resuenan otros como calidad, trazabi-
lidad, LMR, presencia, sabor,... El
cliente paga y exige, y por tanto hay
que ir avanzando en este camino para
estar en la vanguardia de la horticul-
tura mundial y poder ofrecer todo
aquello que se nos demande. Debe-
mos ir prepardndonos en este aspecto,
para afrontar con éxito el dificil reto
que se presenta, ademds de asi poder
competir mds ficilmente con otros
mercados potenciales y algunos ya
existentes.

Ante la no féacil situacién que
se avecina, debemos trabajar con paso
firme y profesionalidad, poniendo en
marcha aquellas actuaciones que con-
duzcan al avance, el posicionamiento
y el reconocimiento de la hortucultu-
ra almeriense y por honrar a todas
aquellas personas que llevan varias
décadas luchando por el pulmén de la
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Los mercados son muy exigentes
en las calidades y controles que
demandan a nuestra agricultura.
Existe una preocupacion creciente
por el deterioro del medio
ambiente, en el que inciden entre
otras causas, la utilizacion
incorrecta de productos
fitosanitarios, ya que ello supone
una peligrosidad potencial para
los sistemas bioldgicos, para el
consumidor y para el propio
agricultor

economia provincial.

Después de los ultimos escéndalos
surgidos en Europa con casos como las
vacas locas, los pollos belgas, la Cocaco-
la..., parece ser que empiezan a salpicar-
nos los temas de alimentos gontaminados
y perjudiciales para la salud humana. Es-
peremos no ver nuestras fronteras blo-
queadas para la exportacion debido a re-
siduos de materias activas tan famosas
como metamidofos, endosulfén, ... Que
la concienciacién en este aspecto, tanto
de los técnicos como de los agricultores,
sea plena.

Debemos apostar por todos aquellos
temas encaminados a la mejora y com-
petitividad de nuestra agricultura, como
renovaciones estructurales, avances tec-
nolégicos, reciclajes, control del uso de

insumos, limpieza, produccién inte-
grada... y todo lo que nos lleve a estar
orgullosos del sector al que pertene-
cemos y que repercuta en la calidad
de vida de todas las familias que de-
pendemos de la agricultura.

En este aspecto podemos decir
que la Produccién Integrada, como
sistema de cultivo, puede cubrir todas
las exigencias demandadas por los
paises consumidores.

En este sistema, el control de
plagas y enfermedades, se realiza em-
pleando conjuntamente insectos uti-
les, productos quimicos y usando bue-
nas précticas culturales. Asf pues, la
Produccién Integrada proporciona a la
agricultura proteccién del medio am-
biente, buena rentabilidad, y ademds
cubre las demandas del mercado,
frente a la agricultura quimica tradi-
cional que presenta inconvenientes
como la seleccién de resistencias a in-
secticidas, el resurgimiento de pobla-
ciones tratadas, residuos, riesgos, pro-
blemas legales, destruccién de espe-
cies beneficiosas...

Podriamos concluir diciendo que
los clientes que adquieren la mayoria
de nuestras hortalizas, quieren que es-
tas cumplan con unas normas de cali-
dad preestablecidas, que en su pro-
duccién se respete el medio ambiente,
que se tenga en cuenta el bienestar de
los trabajadores y que ademés todo
esto este certificado por una empresa
que les ofrezca garantias. Como poner
estos sistemas en marcha no es impo-
sible y va en beneficio de todos, pro-
curemos avanzar en esta linea y poder
ofrecer lo que exige.

Emilio Pérez Lopez
Ing. Técnico Agricola




O~ oluciones rentables,
. capaces y eficaces
. de ULMA Agricola

[ Dggﬁ;ﬂos-p'at satisfacer cualquier necesi

* instalacién bajo cubierta en los sectores de la A

y Ganaderia, los invernaderos de ULMA posibilitanu
-control medioambiental mediante una amplia &
de equipamientos y sistemas.

ULMA Agricola apuesta por la potenciacién ¢
ingenieria de respuesta integral con soluci

en mano". Por ello, ademas de integrar la
de mecanizacién y robotiza
sector, ofrece proyectos personaliz
montaje a la medida de necesidad
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Pldsticos

altumax

al()anos
luz

Con las placas semi onduladas de
ALTUMAX el tiempo juega a su favor.

La transmision luminosa, superior-a -
la del vidrio permite obtener mayores
rendimientos en cosechas mas
tempranas y de mayor calidad en los
cultivos de flores, plantas y hortalizas.
Las placas de policarbonato de
ALTUMAX estan garantizadas durante

| 10 anos. Su escaso envejecimiento y.

“Fesisiencia al impacto, superiora
i lquier material constituyen su
A .
7 -
s ot son
" indefo 1 le _r“'- Ipe rdaturas

extremas y su ligére
excepcional de 1870 mm, permiten
una instalacién facil y econdmica.

Pldsticos

altumax

PLASTICOS ALTUMAX, S.A.
Batanica. 160-162 - Pol. Ind. Gran Via Sud
08908 L'Hospitalet de Liobregat (Barceiona)
TEl: 93 336 99 80 - Fax: 93 336 74 52

m II Curso Internacional

Cursos

Tecnologia para cultivos

de alto rendimiento

m Técnicos procedentes de Colombia, Venezuela, Brasil, Argentina,
Méjico y Espaiia, se dan cita en Cartagena para conocer y aprender
el manejo de las nuevas tecnologias en la actual agricultura intensiva,
que se emplean en el Sudeste de Espaiia.

Antonio Alarcon
L Antonio.Alarcén@upct.es

Del 20 de marzo al 6 de abril del
presente aflo, se ha llevado a cabo la se-
gunda edicién del Curso Internacional so-
bre Tecnologifa para Cultivos de Alto
Rendimiento, organizado conjuntamente
por la Universidad Politécnica de Carta-
gena (UPCT) y Novedades Agricolas S.A.,
fruto del convenio de colaboracién firma-
do por ambas entidades y propiciando la
cada vez mds necesaria integracién entre
la universidad y sector empresarial.

Técnicos procedentes de Colombia,
Venezuela, Brasil, Argentina, Méjico y
Espafia, se dieron cita en Cartagena para
conocer y aprender el manejo de las nue-
vas tecnologias en la actual agricultura
intensiva, que se emplean en el Sudeste
de Espaiia.

La posicién de Espaiia y, en concre-
to, del sudeste peninsular, como punto de
referencia a nivel mundial en tecnologia
de produccién agricola, la creciente de-
manda de una adecuada transferencia tec-
nolégica hacia paises hermanos de Ibero-
américa que facilite su expansién en los
mercados agricolas internacionales, el en-
torno competitivo que obliga a la implan-
taciéon de cultivos de alto rendimiento
que produzcan cosechas de calidad y que
sean respetuosos con el medio ambien-
te... son algunas de las razones que justi-
fican la celebracién de este curso, cuyos
objetivos se resumen a continuacién:

- Establecer una base sélida para el
desarrollo de una transferencia tecnol6gi-
ca de éxito en el sector de la agricultura
intensiva. Dicho éxito sélo es factible si
se conocen con precisién los fundamen-
tos y manejo de la tecnologia implicada.



Cabezal de sistema de rlego en CIFACITA. (Foto Alarcén).

- Dar a conocer a paises con alto po-
tencial de crecimiento el estado de desa-
rrollo alcanzado en nuestra agricultura
intensiva, a través de una formacién de
calidad que permita el establecimiento de
lazos comerciales, culturales y sociales
con garantfa de éxito en el campo de la
transferencia tecnolégica en la agricultu-
ra intensiva actual.

Los contenidos del curso se dividie-
ron en cinco médulos: riego y fertirri-
gacién, nutricién mineral, sustratos y cul-
tivos sin suelo, infraestructura y auto-
matizacién y material vegetal y manejo
de cultivos horticolas. Las clases, de 120
horas de duracién, se estructuraron en
tres bloques. Uno tedrico, otro prictico y
un tercer bloque consistente en visitas
teérico-préicticas que permitieron conocer
explotaciones agrarias, fincas modelo,
cultivos de interés y centros de ensayos
ubicados en diversos puntos de Murcia,
Almeria y Holanda.

El curso comenz6 con una serie de
ponencias que pretendian sentar los con-
ceptos bdsicos necesarios para lo que
después se vio in situ. Asi, se abordaron
temas de fertirrigacién, nutricién mineral
y salinidad, uso de fertilizantes liquidos,
instalaciones y equipos de riego localiza-
do y aspectos bdsicos de los cultivos sin

suelo. Posteriormente se visitaron fincas
e instalaciones en Murcia (crisantemo y
pimiento en invernadero, Cifacita, fabri-
cas de Sistema Azud y Xilema, finca de
vid, etc.).

Ya en Almeria se completaron los
temas relativos a cultivo sin suelo (mane-
jo préactico y cultivos en lana de roca,
perlita y fibra de coco) y se visit6 Las
Palmerillas y explotaciones de tomate y
pimiento con calefaccién y control inte-
gral de clima.

De vuelta a Cartagena se visitaron
las instalaciones de Barberet Blanc de re-
produccién y multiplicacién de esquejes
de clavel y gerbera. Se visité Nutricon-
trol y se impartieron charlas que aborda-

Los contenidos del curso

se dividieron en cinco médulos:
riego y fertirrigacion, nutricion
mineral, sustratos y cultivos

sin suelo, infraestructura y
automatizacion y material vegetal
y manejo de cultivos horticolas

COMUNICACION I
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BINESTIMIIIANTE
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C/ Corredera, 33 - 03400 VILLENA (Alicante)
Tel: {34) 86 580 04 12 - (34) 96 580 03 58
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e-mail: Infoi@atianticaagricola.com
www.atlanticaagricola.com
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FORMACION -

ron temas sobre automatiza-
cién e invernaderos (automa-
tizacién de sistemas, plasticos
y estructuras para invernade-
ros, COZ, pantallas, control in-
tegral de clima, humidifica-
cién y calefaccion, ilumina-
cién en ornamentales, etc.).
Durante la dltima sema-
na del curso se realizé una es-
tancia de dos dias en Holanda,
donde se visitd el mercado de
flores de Almsmeer, las insta-
laciones de Priva, cultivos y
central hortofruticola de trans-
formacién y empaquetado de
tomate y pimiento del grupo
Prominent, fibrica de acceso-

rios de invernaderos, invernade-
ros de ornamentales (amarilis,
fresia, crisantemo, rosas), etc.
Al regreso a Cartagena
se abordaron temas sobre ma-
terial vegetal y manejo de cul-
tivos (genética, manejo de se-
milleros horticolas, manejo de
cultivo de tomate, pimiento, ci-
tricos, control integrado, etc.).
Se completd el curso con visi-
tas a invernaderos de tomate y
explotaciones al aire libre de
melén y coliflor en Mazarrén.
Durante la cena de clau-
sura, los alumnos incidieron
en que el curso habia cumpli-
do con sus expectativas y que

. 2 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA

Los aspectos tedricos y prdcticos se integran en este Il Curso
Internacional de Tecnologia de Cultivos de Alto Rendimiento.

ahora tenfan la responsabili-
dad y el compromiso de utili-
zar los conocimientos adquiri-
dos como efecto muitiplicador
y de difusién en sus respecti-

== =]
La posicién de Espaiia
como punto de
referencia a nivel
mundial en tecnologia
agricola, la creciente
demanda de una
adecuada transferencia
tecnoldgica hacia paises
iberoamericanos,
etc, son razones que
justifican la celebracién
de este curso

vos dmbitos de influencia agri-
cola. Y con la confianza de
que los verdaderos resultados
del curso deben concretarse
una vez estén en sus lugares
de trabajo, aplicando lo visto
y aprendido con el apoyo con-
tinuado en el tiempo de los
organizadores del curso.
Pedro Raidl Solérzano,
alumnos procedente de Vene-
zuela escribe lo siguiente para
el acto de clausura: "En la
prehistoria el hombre era né-
mada, no porque le gustase esa
vida itinerante, sino porque se
debia a la necesidad de conse-
guir alimentos, lo cual logra-
ba persiguiendo a las presas
de caza, pescando, brincando
de rama en rama para recolec-
tar frutos, asaltando nidos de
aves para comer sus huevos y
sus crias. Pero cuando el hom-
bre se da cuenta de que puede



Por mucho tiempo el
hombre ha manejado los
sistemas suelo-planta-
clima mejorando las
plantas por medio de la
genética tradicional y los
suelos con la aplicacion
de calizas y fertilizantes,
y manejando el clima
con el uso de cortinas
rompevientos...

producir plantas sembrando se-
millas, que puede ayudar al cre-
cimiento de las plantas apli-
cdndoles agua, que hay unos
suelos mejores que otros, que
puede confinar los animales
en 4reas definidas para obte-
ner sus productos mds facil-
mente, estd creando la agricul-
tura y comienza a sedentari-
zarse. Entonces se estaciona y
empieza el desarrollo de ciuda-
des en zonas donde descubre
los suelos més ricos, abundan-
cia de agua y clima favorable
para la produccién de cultivos
y la crfa de animales.

El hombre se establece
en determinadas regiones, con
sistemas suelo-planta-clima de-
finidos. Al principio, coloca las
plantas més favorecidas por las
condiciones de suelo y clima
predominantes en una regién,
pero més tarde, se da cuenta de
que puede modificar el siste-
ma. Lo primero que hace es
cambiar las plantas, luego co-
mienza a modificar el suelo
aplicando estiércol, al compren-
der que asi las plantas crecen
mejor y dan cosechas mds
abundantes. Més tarde, desa-
rrolla el riego al descubrir que
puede sustituir o ayudar a las
lluvias, comenzando a modifi-
car el clima. Por mucho tiem-
po, el hombre ha manejado
Jlos sistemas suelo-planta-cli-
ma mejorando las plantas por
medio de la genética tradicio-

& -
FORMACION

Cultivo sin suelo en la estacion experimental Las Palmerillas,
en Almeria.

nal, modificando el pH de los
suelos con la aplicacién de ca-
lizas y mejorando su estado
nutricional aplicando fertili-
zantes, y manejando el clima
con el uso de cortinas rompe-
vientos, fechas de siembra, den-
sidad de poblaciones de plan-
tas, y aplicando agua de riego.

En los ultimos afios, el
hombre ha logrado inmensos
avances en la ciencia y tecno-
logia agricolas, lo que ha con-
ducido a que cada vez se pue-
dan modificar mé4s profunda-
mente los sistemas suelo-plan-
ta-clima.

Se ha llegado a sustituir
el suelo por otros sustratos
como lana de roca, perlitas,
turba o fibra de coco, obser-
vando cudles tienen mejores
caracteristicas y comporta-
miento al cultivar plantas so-
bre ellos. En el caso de las

plantas, la ingenierfa genética
ha demostrado que no hay li-
mites para la manipulacién de
la constitucién genética de
una especie, llegdndose a la
creacién de transgénicos que
permiten una nueva revolu-
cién en el manejo de las pric-
ticas agricolas.

El clima ha sido el més
esquivo de los componentes
de estos sistemas. En la actua-
lidad, con el uso de inverna-
deros cada vez mads sofistica-
dos, se puede ejercer control
pricticamente sobre todos los
factores climaticos. Es posible
regular la influencia del vien-
to, la temperatura, la compo-
sicion de la atmdésfera, la du-
racién de la luz y hasta su ca-
lidad, ya que podemos descar-
tar ciertos segmentos del es-
pectro luminoso que no son
muy favorables para la foto-

COMUNICACION I

sintesis y aumentar los seg-
mentos favorables para incre-
mentar la eficiencia fotosin-
tética.

El desarrollo tecnolégico
favorece la total automatiza-
cién de las labores aplicadas
para la optimizaci6n de los sis-
temas sustrato-planta-clima.

Este II Curso Internacio-
nal sobre Tecnologia para Cul-
tivos de Alto Rendimiento,
nos ha proporcionado infor-
maci6n de la actualidad tec-
nolégica para una agricultura
moderna y de alta eficiencia,
que podemos llevar a nuestros
propios sistemas en la magni-
tud que lo permitan nuestros
recursos fisico-naturales vy
nuestras posiciones econémi-
cas y sociales”.

A partir de ahora queda
abierto el plazo de preinscrip-
cién para la III edicién del
Curso sobre Tecnologia para
Cultivos de Alto Rendimiento
a llevar a cabo en 2002. Est4
previsto ampliar el abanico te-
mético y de visitas, de modo
que se pueda acoger un mayor
nimero de participantes, a los
que se impartirdn una serie de
temas bdsicos comunes y pos-
teriormente se creardn grupos
seguin preferencias de cultivos
para las visitas y la formacién
teérica en cultivos especifi-
cos. En cualquier caso el ni-
mero de alumnos se limitard a
35, para no perder la verdade-
ra riqueza de este tipo de ini-
ciativas, las relaciones perso-
nales establecidas durante su
transcurso que permiten sentar
una base de confianza y apoyo
en el desarrollo ¢ implanta-
cién de la tecnologia agricola.

Para saber mas...

Para suscribirse o recibir mas
informacién:
Antonio.Alarcén@upct.es
Tel.: 34-968325543

Fax: 34-968325435
novedades @ novedades-
agricolas.com

Tel.: 34-968579138

Fax: 34-968577050
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B Adelantos de tres titulos

LIBROS Y RESVISTAS

Fruticultura

Material de consuita
para interesados en
la fruticultura de Andalucia

m Caja Rural de Granada edita varias publicaciones
sobre fruticultura subtropical.

Nivel tecnolégico
de los Invernaderos
en la Costa Andaluza

Esta publicacién, de J.
Herndndez, 1. Escobar y N.
Castilla, pretende servir a los
agricultores como documento
de consulta eficaz sobre la si-
tuacién creada por los inver-
naderos mediterrdneos. Este
tipo de estructuras necesitan
mejorar las condiciones de
produccién y calidad actuales
sin incrementar en exceso in-
versiones y gastos de cultivo.
Podria mantener una situacion
competitiva respecto a los pai-
ses norteafricanos y el mercado
europeo a corto y medio plazo.

El primer capitulo anali-
za los aspectos constructivos
y de mejora climética que ca-
racterizan las estructuras de
invernaderos actuales. Pasa
revista a las soluciones técni-
cas que se pueden emplear
para llevar a cabo un correcto
control climdtico en el inte-
rior de las estructuras de plas-
tico. Por dltimo, exponen unos
cuadros de valoracién econé-
mica que detallan los costes
de los sucesivos paquetes tec-
noldgicos que se pueden ins-
talar, en los invernaderos tra-
dicionales tipo parral, como
en las estructuras mas moder-
nas del tipo multitinel.

Los autores apuestan por
la necesidad de encontrar un
equilibrio entre la mejora de
las prestaciones agrondémicas
en nuestros invernaderos y el
aumento de inversién en es-
tructuras y equipamientos, pa-
ra conseguir costes de produc-

cién adecuados y optimizar la
rentabilidad de cada paquete
tecnolégico instalado en nues-
tros invernaderos mediterra-
neos. Estas publicaciones han
sido posibles gracias a un deta-
llado trabajo de toma de datos,
consulta bibliogréfica y reunio-
nes de experiencias précticas.

El aguacate en la Costa
de Granada

De I. Escobar y N. Casti-
lla. Esta publicacién de caréc-
ter bésico trata de poner en
manos de los agricultores los
conocimientos técnicos ele-
mentales para introducirlos en
el actual manejo del cultivo
del aguacate en la comarca de
La Costa de Granada.

El contenido de este ma-
nual responde cuestiones bési-
cas que debe conocer todo ini-
ciado en el cultivo del aguaca-
te referentes a patrones, fisio-
logia del 4rbol, factores am-
bientales a tener en cuenta,
variedades, enfermedades, con-
sejos de manejo general del
cultivo (marcos, riegos, abo-
nados, podas, control de ma-
las hierbas,...) momento 6pti-
mo de la recoleccién, nocio-
nes sobre comercializacién y
conservacién del fruto y direc-
trices para mantener la sanidad
de la plantacién comercial.

Experiencias en
fruticultura subtropical
En esta publicacién han
colaborado el personal de la
Finca Experimental La Nacla,
Javier Garcia Tapia, José Ma-
ria Farré y el equipo de La

£ B,
b LR 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA

Mayora. Se exponen, de una
manera general, todas las ex-
periencias que se estdn reali-
zando en fruticultura en la
Finca Experimental La Nacla.
El aguacate y chirimoyo si-
guen siendo las dos especies
con mayor importancia signi-
ficativa en nuestra comarca,
tanto en superficie como en el
plano econémico y medioam-
biental. La Caja Rural de Gra-
nada, gracias a un convenio
suscrito con la finca Experi-
mental La Mayora (CSIC) en
Algarrobo (Mélaga), realiza
experimentos, en la Finca La

Nivel tecnoldgico de los
invernaderos en la Costa
Andaluza, El aguacate
en la Costa de Granada
y Experiencias en
fruticultura subtropical,
son algunos de los titulos
que Caja Rural edita
como material

de consulta sobre
fruticultura subtropical
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Nacla, sobre aguacate y chiri-
moyo. En aguacate destacan:

1. Estudio de métodos de
poda de formacién del 4rbol
para reducir los costes de ex-
plotacién y aumentar la pro-
ductividad del mismo.

2. Introduccién de nue-
vas variedades de aguacate pro-
cedentes de California, Israel
y México para seleccionar nue-
vas variedades que complemen-
ten el periodo de oferta de la
variedad Hass, actualmente pre-
ferida en el mercado europeo.

3. Control de enfermeda-
des en fruto de aguacate du-
rante el periodo de recolec-
cién (15-5 a 15-7), para alar-
gar Jo maximo posible, en bue-
nas condiciones, el fruto en su
vida comercial.

En chirimoyo destacan:

1. Introduccién y evalua-
cién de nuevas variedades Ob-
jetivos: alargar el periodo tra-
dicional de recoleccién.

Avance de resultados:

- Pazicas: variedad tem-
prana, con bajo indice de se-
millas.

- Cholan: variedad de me-
dia estacién con menor indice
de semillas que Fino de Jete.

- Bonita: variedad tardia
con nivel de brix mejor que Fi-
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no de Jete.

2. Estudio de diferentes
podas de fructificacién. La
primera conclusién a la que se
llegatras 6 afios de ensayos es
que el chirimoyo precisa una
poda severa para que el tama-
fio del fruto sea el adecuado.

Manteniendo la altura del
arbol inferior a 2,5 m y una
polinizacién artificial dirigi-
da, se conseguird una produc-
tividad igual o mayor a la ac-
tual, mejorando calidad y ta-
maiio del fruto y disminuyen-
do costes generales de explo-
tacion del cultivo.

3. Plantaciones intensi-
vas de chirimoyo. Consiste en
estudiar el manejo de las va-
riedades Cholan y Pazicas en
marcos intensivos para au-
mentar los rendimientos por
hectdrea y valorar los costes de
explotacién al pasar del marco
tradicional, 200 4rboles/ha a
cerca de 1.000 4rboles/ha, con
nuevos sistemas de poda.

Obtencién de chirimoyas
en primavera. Objetivo: evitar,
en la medida de lo posible, el
periodo de méxima produccién
de fruta y cubrir en el mercado
los meses de marzo y abril.
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LIBROS Y REVISTAS

“La Columna”

Francisco Ponce
jisa@ediho.es

GiE;;Ht-és y "Gabezones"

m La innovacidn no es més que la puesta en escena
de una buena idea, capaz de generar expectativas de demanda
haciendo rentable su produccién y lanzamiento al mercado.

Si... de acuerdo, ya sé que el titulo deberia ser Gigantes y Cabezudos si fuese
a escribir sobre algo relativo a la popular zarzuela cémica con misica de Manuel
Ferndndez Caballero y libro de Miguel Echegaray, estrenada en el teatro de la Zar-
zuela el 29 de noviembre de 1898. O en su caso, a esas entrafiables figuras que en
procesiones y fiestas se vefan con frecuencia en el pasado, grandes, erguidos, alti-
vos los primeros y pequefios, de cabeza grande, alegres imaginativos los segundos,
danzando al compés de la dulzaina y el tambor.

Pero no; mi intencién es otra, ya que pretendo asociar términos de tamafio y
actitudes entre las macro-empre-
sas o multinacionales y la pe-
quefia y mediana empresa, co-
nocida como PYME.

Se puede pensar que el pa-
pel de empresa innovadora esté
exclusivamente reservado para
las grandes multinacionales, con
alta capacidad financiera y que
por ello deja fuera a la mediana
y pequefia empresa. Nada més
lejos de la realidad: existen can-
tidad de ejemplos de pymes
que han nacido y crecido gra-
cias a la creatividad y tes6n de
sus directivos dando forma a
nuevos productos y servicios. La innovacién es la puesta en escena de una buena
idea, capaz de generar expectativas de demanda haciendo rentable su produccién y
lanzamiento al mercado. Las empresas gigantes suelen ser inmovilistas, todo lo
basan en la capacidad de inversi6n, en sus 6rganos internos las decisiones vienen
casi siempre impuestas, las responsabilidades son diluidas y se suelen mover en
mercados muy masificados y estables. En muchos casos, tienden a la diversifica-
cién y ya se sabe, quien mucho abarca poco aprieta. Sin embargo los "cabezones" -
dicho con 4nimo carifioso- que son las pymes, se muestran tenaces, aferradas a sus
ideas, 4giles, las sinergias internas son visibles y las responsabilidades se asumen
directas, mantienen grandes dosis de ilusién y son imaginativas, porque no siempre "el
grande se come al pequefio” sino "el 4gil al lento".

Lo esencial es tener un proyecto que poner en préctica, siguiendo su evolu-
cién de cerca, con espiritu de sacrificio, viendo que lo que era pequeiio toma cuer-
po, crece a medida que los clientes otorgan su confianza y se estructura un equipo
que aumenta de forma proporcional. Esto hace que el empresario confie en la idea
que desarrolla viendo que no s6lo le reporta beneficios a €l, sino que también se
produce riqueza social. Llegado a este punto, cabria pensar que al igual que exis-
ten personas altas y bajas, guapas y feas (segin los dictados de la moda) gruesas y
delgadas, serias y divertidas, deben existir y coexistir empresas grandes y peque-
fias, con sus particularidades pero con el mismo fin de generar bienestar y riqueza.

La innovacion esta al alcance
no sélo de las grandes empresas,
sino también de las pymes: existen
cantidad de ejemplos de pymes

que han nacido y crecido gracias
a la creatividad y teson de sus

directivos que supieron dar forma
a nuevos productos y servicios.
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Presentacion oficial de la pagina
web www.bhambunera.com

Nuevo portal para las plantas de bamba.

Bambunera®, empresa especializada en plantas de bambt y representante en la Peninsula Ibérica
de los 'Viveros de la Bambouseraie', ha presentado recientemente un portal dedicado integramente al
mundo de las plantas de bambi: www.bambunera.com.

Como ejes del proyecto, destacan la oferta de un amplio abanico de fichas de plantas de bambu
(cerca de 200 especies), servicios ¢ informacién especificamente creada para entornos profesionales y la
concepcién de la pdgina web como proyecto abierto, muy proclive al establecimiento de colaboraciones
con otras empresas y entidades. Dada su localizacién geografica, este portal se presenta en catalan/caste-
llano bilingtie, con informaciones en inglés, aunque su concepcidén visual lo hace verdaderamente
multilingiie, internacional y global.

Sin duda, el mayor atractivo de la web es su enorme contenido visual. Consta de un buscador espe-
cializado en la propia web y en internet, foro tematico de bamby, formulario, novedades, ferias, aplica-
ciones, etc. Todo ello se caracteriza por ser de cardcter gratuito y estar dotado de un método de busque-
da fécil y eficaz para el usuario. El objetivo para el 2001 es introducir y acrecentar la divulgacién del
bambi, y sus aplicaciones.

CIPA

EPOCA I

COMITE INTERMNACIONAL
Dk PLASTICON 2000
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Los plasticos en Internet, en...
i www.cepla.com
i www.plasticulture.com

Para estar al dia ¢n
un sector en constante
cambio. www.I'vesa.com
pone a nuestra disposi-
cion un servicio de
formacion a distancia
que permite disponer de
un amplio catidlogo de
productos multimedia
on-line. a1 como un
servicio de tutoria.

I.n ¢l catalogo s¢
ofrecen cursos para
mejorar las competen-
cias profesionales. Se
pueden ver los mas
solicitados, las noveda-
des sy los gratuitos para
experimentar esta via de
formacion.

I la misma dircee-
cion de la anterior
cdicion www. frutas-
hortalizas.com. s¢
presentara en hreve la
nueva version de la Guia
de Frutas y Hortalizos
de Espana.

Con una presenta-
cion ¢n forma de
pequeno portal. el
usuario encontrara
articulos relacionados
con ¢ tema . direcciones
fisicas v de Internet de
las cmpresas producto-
ras vy comercializadoras
de las fratas v hortali-
zas. accesos directos a
enlaces de interdés, cte.

Yara aparecer de
Torma destacada eseribir
a carvlesp@ ediho.es
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Italiafruit News

Revista italiana on-line
para el sector
hortofruticola

En www.italiafruit.com en-
contraré toda la informaci6én de
actualidad, con fotografias de
alta calidad, articulos de interés
para el operador italiano, y toda
lo relacionado con este sector.

En esta pigina web en italia-
no, a un coste de menos de
10.000 liras a la semana, puede
recibir las (ltimas noticias en
tiempo real en su ordenador, re-
ferentes a Italia, Europa o el res-
to del mundo, y destacando las
més importantes en la secci6n
denominada 'Primer plano'.

Italiafruit cuenta con el apo-
yo de las revistas Eurofruit,
Asiafruit e Hispanofruit.

http://www.italiafruit.com

www.mfao.es

Propuesta para disminuir el
"spaming"
El Gobierno se plantea la prohibicion de la

publicidad a través del correo electrénico sin
autorizacion del internauta.

g

Tras estudiar las propuestas recibidas por asocia-
ciones de internautas, consumidores y de comercio
electrénico, el secretario de Estado de Telecomunica-
ciones y para la Sociedad de la Informacién, decide in-
cluir en un Anteproyecto de Ley, la posibilidad de pro-
hibir la préictica del 'spam’' o publicidad a través del co-
mmeo electrénico sin autorizacién por parte del
internauta. Segiin Baudilio Tomé, en Europa también
empiezan a aparecer propuestas que apuestan por la
prohibicién de la publicidad masiva sin autorizaci6n previa.

Una de las razones por las que el Gobierno ha optado por esta posicién, es la de que
mientras en el correo tradicional la empresa anunciante se hace cargo de los gastos de envfo,
en el electrénico es el receptor el que tiene que hacerse cargo de los gastos (tiempo y coste
de conexi6n y capacidad de ancho de banda). Hasta hoy dia, el Ministerio permitia la remi-
sién por correo electrénico de comunicaciones comerciales no solicitadas, aunque garantiza-
ba el derecho de los destinatarios a oponerse al envfo, poniendo a su disposicién diversos
medios, como su inscripcién gratuita en una lista de exlcusién voluntaria.

El texto del Anteproyecto de Ley garantiza la proteccién de los internautas espaiioles a
través de su propio derecho y establece el cese inmediato de toda conducta contraria a la ley,
aunque proceda de otros estados miembros de la Unién Europea.

1B
Dirsciari de informacis slociresion do
Fristegis regrisl apticeda | biotatsobegla dola exitiss

www.bio.ub.es/~fvab/hivern@cle.htm

Mercado de Futuros del Aceite de Oliva. El mercado de Directorio de informacién electrénica de fisiologia vegetal
futuros es el marco de negociacién, registro, difusién de infor-  aplicada y biotecnologfa de cultivos. En esta pdgina técnica reali-
macién, compensacién y liquidacién de contratos futuros. zada por la Facultad de Biologia de la Universidad de Barcelona,

La pdgina permite consultar cualquier tipo de operacién a  puede buscar cualquier tipo de informaci6n relacionada con la vida
realizar, e incluso, para los novatos en la materia, familiarizarse ~ vegetal y la tecnologia de los cultivos. La web, en cataldn por el
con el vocabulario aceitero. No obstante, avisa que utilizar ins- momento, se estructura en miltiples secciones para poder facilitar
trumentos como las opciones y futuros comporta un alto riesgo  la biisqueda de la informacién: recursos genéticos, material vege-
si no se gestionan adecuadamente: un beneficio puede conver- tal, medio ambiente, instituciones, fitopatologfa... son un claro
tirse rdpidamente en pérdida como consecuencia de variaciones  ejemplo de lo temética que es.
en el precio. Por ello requiere un conocimiento previo.
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Interéleo

Mercado electrénico
del aceite

Para operar en el primer mer-
cado electrénico mundial de
compra y venta de aceite de oli-
va virgen, es necesario regis-
trarse como usuario y conectar-
se a la web www.interoleo.com
con lo que se accede a la infor-
macién del mercado. Se tratan
ventas de aceite a granel.

La plataforma presta servi-
cios como el control de calidad,
financiacién comercial o trans-
porte. Interéleo espera obtener
una facturacién de unos mil mi-
llones de pesetas anuales a par-
tir del quinto ejercicio, ven-
diendo unos 200 millones de
kilos este afio por valor de unos
trescientos millones de pesetas.

http://www.interoleo.com

www.alimentaexpress.com

bucaro.com
Catalogo de flores por internet. Arreglos y decoracién
floral. Pedidos.

ulied.com
Consultores en comunicacién y relaciones publicas.

mealsforyou.com
Descubre tus recetas favoritas. Ingredientes, informa-
cién nutricional, composicién, etc. En inglés.

sas-sa.es
Prefabricados de hormig6n. Permiten crear bellos
ambientes, interiores y exteriores.

ketxe.com
Fabricante de filtros para maquinaria agricola.

il
condepols.es

Contenedores y sacos de polipropileno.

fedisprove.com
Federacién Espaiiola de Distribuidores de Proteccién
Vegetal. Fitosanitarios.

http://www.almirante.com

www.nuthealth.org

T INTERNET I

ASMAVA

Maquinaria agricola
valenciana

ASMAVA, Asociacién de
Fabricantes de Maquinaria
Agricola de la Comunidad Va-
lenciana, pretende agrupar a
SUS SOCiOS Yy promover y apoyar
la investigacién, el desarrollo
tecnolégico y la mejora de la
calidad en este sector. En la ac-
tualidad Asmava cuenta con 36
socios, que reciben apoyo del
IVIA y de la Universidad
Politécnica de Valencia.

En la web www.asmava.com
se pueden ver los productos fa-
bricados por los asociados vy
sus especificaciones técnivas,
asi como el calendario previsto
de actividades por ASMAVA
para los préximos dias.

http://www.asmava.com

Nueva tienda de frutas y hortalizas on-line. Alimentaexpress
es una empresa destinada al servicio de la restauracién, reparto a
domicilio particular y compras a través de Internet de todo tipo de
frutas, verduras y hortalizas, con el compromiso de recibir la entre-
ga del pedido en 24 horas en las mejores condiciones. Los produc-
tos seleccionados son incorporados a la cesta de la compra que po-
drd ver en cualquier momento para saber el contenido de la misma,
afadir otros productos o modificarla. También puede encontrar no-
ticias relacionadas y un surtido de ideas para recetas de cocina,

como arroces, ensaladas, etc.

ahora en Barcelona.

International Tree Nut Council. Organizaci6n, sin 4nimo
de lucro, que representa a nueve frutos secos: almendras, nue-
ces de Brasil, anacardos, avellanas, macadamias, pacaiias,
pifiones, pistachos y nueces. Se dedica a promover el desarrollo
de nuevos productos y la investigacién y educacién sobre temas
de nutricién. La pdgina web, que estd en inglés, se encuentra
dividida en apartados como informacién al consumidor, investi-
gaciones nutricionales, etc. También puede encontrar todo lo
relacionado con el 25° aniversario del congreso anual celebrado
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B Tendencia ingresos de
Internet. Segin el Estu-
dio de la Comisi6n del
Mercado de las Telecomu-
nicaciones, el 42,1% de
las empresas tendrdn un
ligero crecimiento de sus
ingresos directos a corto
plazo debido a la presen-
cia en Internet, frente a un
37% que se mantendrédn
constantes. Un 10,7%
reflejarén un fuerte
crecimiento.

B Los consumidores de
EEUU se abren al
comercio electrénico por
televisién. La popularidad
de los servicios televisi-
vos es la principal clave,
segiin una encuesta
realizada por TechTrends
en Estados Unidos, por la
que los consumidores
estdn més interesados en
el 't-comercio'. La
mayoria de los probables
usuarios se encuentra
entre los suscriptores de
televisi6n por cable y
satélite, los compradores
on-line activos y los
clientes de canales de
teletienda.

B Ningin problema en la
compra por Internet. El
91,26% de los encues-
tados por la Asociacién
Espafiola de Comercio
Electrénico, nunca ha
tenido problemas en la
compra de productos o
servicios por la red. Tan
s6lo un 8,74% alguna vez
ha sufrido algtin tipo de
problema con la compra
utilizando las nuevas
tecnologias. La encuesta
ha sido realizada por la
empresa Sigma Dos.

La seccién de Internet de
las revistas Horticultura y
QEJ se realiza con el
propdsito de contribuir a la
utilizacién de las nuevas
tecnologias de informacion
entre los profesionales
hortlcolas.

Un millén de péginas web aproximadamente
son las que estiman los expertos que se dan de
alta cada dia en la red. Es por ello que encon-
trar informacién en Internet es, hoy dia, muy
complicado. Las maneras tradicionales de biis-
queda por palabras, con buscadores como
Altavista, o mediante la utilizacién de clasifi-
caciones estructuradas, como Yahoo, con fre-
cuencia no ofrecen sino una relacién inmensa
de péginas en las que se encuentran las pala-
bras clave utilizadas. Pero adem4s de las tradi-
cionales, existen otras vias interesantes para
buscar informacién en Internet: los buscade-
res tematicos centrados en un sélo sector del
mercado, como Almirante para la agroalimen-
tacién o Busca Salud para la medicina. Estos
son s6lo unos ejemplos de cémo se estan pro-

It |

. . o S — — —
duciendo distintas aproximaciones para solu- | == S es —— &
cionar el problema de cémo extraer informa- | S — — gy

. PR R — s b remf :"_“"" By ﬂ_
ci6n ttil de Internet sin volverse loco. m:—-_—_-__"‘_"__ e, — - &,

Para los interesados en aprender todo el vocabulario especifico en materia de las nue-
vas tecnologias, Recoletos, compafifa multimedia de contenidos especializados, pone a
disposicién en la pdgina web www.recoletos.es/novomedia/NOVOMEDIA/glos.htm un
glosario actualizado de los términos. En esta instructiva web puede consultar lo que es
el 'ancho de banda/, el 'clickthrough rate' tan buscado por los anunciantes, o las famosas
'cookies’, galletas en inglés, etc. Todo lo necesario para no tener dudas o problemas
mientras estemos navegando.

El planteamiento est4 servido: Internet como herramienta de comunicacién y como
elemento de democracia. Con tan sélo un ordenador y una conexién, Internet permite
traspasar barreras que le son vedadas a los medios de comunicacién tradicionales, inclu-
so en los paifses democraticos. Los ciudadanos y las organizaciones encuentran en sus
discrepancias una repercusién universal e inmediata, y son informados y analizan de
forma m4s eficiente de la actividad de los poderes piiblicos. Por supuesto, algunos go-
biernos ven esto como una amenaza y hacen todo lo posible por controlar el trdfico de
la informacién. Pero si algo tiene de bueno Internet es su estructura inabarcable y des-
centralizada. Tratar de silenciarlo es como intentar frenar el agua de un rio con las ma-
nos. Atn asi. muchos paises se esfuerzan por establecer restricciones a la prensa digital
e impresa. En este sentido, la imposibilidad de acceder a Internet se convierte una nueva
forma de censura. '

poscosecha.com

Directorio Intemacional de Proveedores de Poscosecha 0

Intemstional Direcri of Post-havest Sioiliem Inicio / Homae

El Directorio Internacional
de Proveedores de Poscosecha
en www.poscosecha.com e

Catifcaadn
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En Argentina
Agenda frutihorticola en Markfresh

La frutihorticultura tiene, a nivel mundial, un vinculo
cada vez mayor con temas como empleo, ambiente, salud,
calidad, etc. En Argentina, esta industria ha liderado estos
aspectos en el contexto regional, pero las transformaciones
de la ultima década marcan hoy un fuerte dualismo entre
los sectores mé4s dindmicos (gran distribucién y algunos ni-
chos exportadores) y los demds eslabones de la cadena de
valor del sector. ’

Markfresh 2001 procura ofrecer herramientas de capaci-
tacién para reducir esta brecha. En este contexto, se impar-
tirdn 10 seminarios gratuitos, de 5 horas cada uno, entre
los meses de mayo y diciembre de este afio. Markfresh
2001 promoverd la discusién y articulacién de consensos
sobre los temas relevantes de la agenda furtihorticola para
la préxima década.

Estos seminarios estdn especialmente dirigidos a las em-
presas proveedoras de insumos, productores, operadores logfs-
ticos, mayoristas, minoristas, supermercados y referentes
institucionales que operan en las diversas etapas de la ca-

N

Formacion \

dena de agregado de valor frutiborticola. )

Formacion

8° Curso Master Hispano Americano
Fertilizantes y Medio Ambiente

El Departamento de Quimi-
ca Agricola de la Universidad
Auténoma de Madrid, impartird
durante los pr6ximos meses de
junio y julio el 8° Master His-
pano-Americano sobre "Fertili-
zantes y Medio Ambiente". Se
trata del Unico Master que se
desarrolla en Espafia sobre te-
mas de fertilizantes.

El presente curso pretende
continuar la labor desarrollada
durante los dltimos siete arios,
ampliando y actualizando los
contenidos en nuevos fertilizan-
tes, tecnologias de fertilizacién
y sustratos alternativos al suelo,
teniendo siempre en cuenta el
méximo respeto al medio am-
biente, segin las directivas de
la UE, y con una clara proyec-
ci6n a Sudamérica.

El objetivo principal es for-
mar técnicos en ¢l manejo de
nuevas tecnologfas de fertiliza-
cién con el mfnimo impacto
ambiental, para cultivos hort{-
colas, frutales, ornamentales y
plantas para reforestacion.

El curso estd dirigido a In-
genieros Agrénomos, Titulados
Superiores de Quimica, Biolo-
gfa, Farmacia, Ciencia y Tecno-
logia de los Alimentos, Ciencias
Ambientales, Ingenieros Técni-
cos Agricolas y, en general, a
titulados de Organismos y Em-
presas relacionadas con el sec-
tor de Fertilizantes y problemas
del Medio Ambiente.

Para saber mas...

juanjose.lucena@uam.es

En GreenAvenue podra encontrar:

Al
*
-

3:"“_

een
nue e com

www.greenavenue.com

El primer mercado

y flores

europeo de peticiones
de oferta de piantas

*A fecha de 10/05/2001

Vuestre contacte : S antriz
Tel. ! +33 1 58 201 45¢

El serviclo es gratuito
para los compradores.
Vendedores, tlenen
hasta el 1 de septiembre
para probar
gratultamente
nuestro servicio.

o

e-mall i info.esp@greanavenus.com

: WWW.greenayv

nue.com
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Congresos
Frutas y Verduras 2001

"Si fuéramos Gobierno,
¢qué hariamos?"

Durante la Exposicién Fru-
tas y Verduras 2001, II Exposi-
cién de Tecnologfa, Insumos y
Servicios (2-5 de mayo, Buenos
Aires), tuvo lugar el II Congre-
so Argentina de Frutihorticultu-
ra, en el que més de 30 asocia-
ciones, cdmaras, federaciones,
etc, han expuesto las propuestas
de cambio que necesita el sec-
tor. El encuentro, bajo el lema
"Si fuéramos Gobierno, ;qué
harfamos?", ha sido organizado
por el Circulo Argentino de Pe-
riodistas Agrarios. Como parte
del plan de promocién, se pre-
sent6 el programa a las represen-
taciones agricolas y econémicas
extranjeras en Argentina.

Para saber mds...

fyverduras @ mg-ar.com.ar

| 4
FERIAS Y CONGRESOS

Periodico digital, su punto de informacion diaria on Internet

www.horticom.com

-

Identidad propia pero conexién ventajosa
Horticulture 2001 se asocia a GLEE

La nueva feria del Reino Unido, Horticulture 2001, dedi-
cada a los profesionales de la industria del cultivo, tiene un
significado especial desde que los organizadores anunciaron
el cambio de fechas de enero de 2001 a septiembre de 2001.
La feria tendrd lugar en el Recinto Ferial de Birmingham,
del 16 al 18 de septiembre de 2001, junto a la exitosa Feria
GLEE. Se localizard en el Hall 8 y tendrd conexién directa
con el Hall 4 de GLEE. Cada una tendr4 su propia identidad
y su propia entrada, pero la conexién entre las dos permitird
a los compradores asistir a estas dos importantes exposicio-
nes internacionales y sacar mayor provecho a su visita. Para

\més informacién: peterevers @hotmail.com.

Ferias\

COMUNICACION I

Ferias
Se celebrard en otofio
del préximo affo
Condiciones marco
para Anuga 2001

Las nuevas condiciones mar-
co para la feria Anuga con
anuga spezial estdn estableci-
das: una duracién més corta y
en combinacién con la feria de
especialidades "anuga spezial”,
Ja mayor y més importante fe-
ria de la industria alimentaria
internacional.

Es asi como, durante cinco
jornadas, del 13 al 17 de octu-
bre del presente afio, alrededor
de 6000 expositores proceden-
tes de cerca de 100 paises, pre-
sentarén el espectro mundial de
productos alimenticios y bebi-
das.

Para saber mas...

www.koelnmesse.de

dQuiere ver este cambio
bioldgico en cualquiera
de sus cultivos en el

menor espacio de tiempo?

a Qg,b:.hw ﬂt:;:““l.
0
Yeedort'

conhgnmﬂuyuﬂedaddo

l'l’::@ Tel: 902 10 33 55 Fax: 937 59 50 08 E-mail: riegos@copersa.com Web: http://www.copersa.com

Mds de 35 afios de experiencla profesional avalan nuestro servicio serlo, responsable e Innovador al agro espafol

La tdnica cinta con emisién controlada de particulas de cobre para reducir el
crecimiento de algas y microorganismos. Fabricada de resistentes materiales
plésticos que permiten regar més ficilmente con fertilizantes. Cultivos de mayor
calidad ahorrando en el consumo de agua y energia. Y ahora, jpor un coste
todavia mds econémico! No se quede atrés y Gnase a la nueva generaci6n. Esta

es la cinta del S-XXI, la cinta del futuro.
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I CALENDARIO FERIAS,...

6al9
septiembre

Lleida
26 al 30
septiembre

Girona
28 al 30
septiembre

Valencia
17 al 19 oct.

Valencia
18 al 20
octubre

Aguadulce
21 al 24
noviembre

Vilassar de Mar
24 al 25
noviembre

Barcelona
4als
marzo 2002

Zaragoza
12 al 15
marzo 2002

laragoza
13 al 16
marzo 2002

Pontevedra
abril-mayo
2002

ASPROGA

Santiago de Compostela (La Coruiia)
BLC00000@santandersupernet.com
Exposicién de Productoress de Ornamentales
de Galicia

————————

FIRA AGRARIA DE SANT MIQUEL

http://www.firadelleida.com
Salén Int. de la fruta y maquinaria agricola

ARBORETUM

http://www.firagirona.com
Salén Profesmnal de Ios Vlveros

SIMPOSIUM INTERNACIONAL DE PLASTICULTURA
Y CONGRESO CIDAPA

http //www cepla com

IBERFLORA / EUROAGRO

http://www.feriavalencia.com/
Salon del Jardln y Ia Tecnologfa

EXPO AGRO-ALMERIA

Almeria
http://www.larural.es/camara/ferias/old/ferias.html
Salén de tecnologfa homcola

HORTIMOSTRA
Barcelona
http://www.mercatflor.com/hortimostra_es.html
Exposicién de flores, plantas, tecnologia

y complementos.

ALIMENTARIA 2002

http://www.alimentaria.com
Salén Int. de Ahmentacnon

SMAGUA / SMA

http://www.feriazaragoza.com
Salon Int. del Agua y del Med:o Ambiente

prtharhabihin -

PROMOVERDE

http://www.feriazaragoza.com
Salén de espacios verdes

— ——

CONGRESO SECH

sech@uco.es
Sociedad Espanola de Ciencias Horticolas

Q 153-JUNIO 2001 HORTICULTURA

Koln
2al4
septiembre

Potsdam

11 al 14 sep.

Karlsruhe

20 al 22 sep.

Koin
13 al 17
octubre

Dusseldorf
25 octubre
1 noviembre

automatizados, etc...
Y el progreso

Calendario:
ferias.
congresos,
formacion,...

continua.

GAFA

http://www.koelnmesse.de/gafa
Feria monografica internacional del jardin

VI Simposlo Internacional sobre Frutas,
Frutos secos y Hortalizas

http //www atb -potsdam. de/symp03|um2001

HORTEC

Exh|b|C|én sobre Ia tecmca en horticultura

ANUGA - ANUGA SPEZIAL

http://www.koelnmesse.de/anuga-spezial
Feria de Comercio Internacional
sobre AI|mentaCIon

K 2001

http://www.messe-duesseldorf.de
Feria Internacional de Plasticos y Caucho




T CALENDARIO FERIAS, ... I

AGRITECHNICA
Hanover
13 al 17 http://www.DLG-Frankfurt.de .
noviembre Feria Internacional de maquinaria agrlcola

FRUIT LOGISTICA 2002
Berlin
10 al 12 http://www.fruitlogistica.de
enero 2002 Feria Internacional sobre marketing en frutas
y hortalizas

FERIA DE HANNOVER
HANNOVER
15 al 20 http://www.hannovermesse.de
abril 2002 Presenta un gran numero de técnicas
industriales de diferentes sectores

202 Congreso Internacional EUCARPIA
Melle
3al6 http://www.clo.fgov.be/congres/eucarpia.htm
julio Congreso de la Asociacién Europea

para la Investigacién de Obtencién

de Variedades

AGRISHOW
Jundai, Sao Paulo
15 al 18 http://www.abimaq.org.br/agrishow
agosto Feria Int. de tecnologia agricola,
flores, frutas y hortalizas

FRUTAL 2001
Ceara - Fortaleza
4 al 7 http://www.frutal2000.com.br
septiembre Semana int. de fruticultura
y agroindustria

CANADA

Primer Congreso Internacional sobre Nutricidn
Edmonton
8 al 11 http://www.athleticaandnutrition.com
agosto

American Society for Horticultural Science
XXVI International Horticultural Congress
Toronto Ontario
11 al 17 http://www.ashs.org
agosto 2002 Ciencia y practica horticola bajo el mismo techo

COLOMBIA

PROFLORA
Cartagena de Indias
3 al5 http://www.proflora.org
octubre Feria Int. de Floricultura

EMIRATOS ARABES UNIDOS

INTERNATIONAL FOOD FAIR
Sharjah
4 al 9 http://www.expo-centre.co.ae
octubre Feria Int. de Alimentacion

ESTADOS UNIDOS

AGRIFLOWERS & FLORITECH
EXPO USA 2001
New York City
6 al 8 http://www.agriflor.com
septiembre En el mayor consumidor de flores
del mundo
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Las ferlas son el punto de encuentro donde
comerciantes y usuarios conocen las iiltimas
novedades técnicas. Esta Imagen y la de la pdgina
anterior se captaron en FIMA 2001
en Zaragoza (Espainia).

PMA GONVENTION & EXPOSITION

Philadeiphia, PA
26 al 30
octubre

http://www.pma.com

Exposicién y convencién sobre

el comercio Int. de frutas y hortalizas
en fresco

30 Congreso Nacional de Plasticos

para Agricultura 2002

California

http://www.plasticulture.org

Plasticos agrarios como tecnologia de punta

FRANCIA

HORTIMAT / NEW PLANTS

Paris

24 al 26
septiembre

San Diego
marzo 2002

http://www.wcube.fr
Feria Internacional de Equipamientos,
Materiales y Produccién Horticola

” HORTICULTURA

Calendario:
ferias,
coNgresos,
formacion...

SIAL 2002

Paris
20 al 24 http://www.sial.fr
octubre 2002 Sa_lgn Intern_a_cignal de la Al_imentacién

HOLANDA

PLANTARIUM 2001
Boskoop
22 al 25
agosto

http://www.plantarium.nl
Salén Internacmnal de productos de vivero

AGF TOTAAL

Rotterdam
17 al 19
septiembre

http://www.transfer-emc.com/agf
Feria Internacional del sector de las frutas
y ver verduras

INTERNATIONAL HORTI FAIR
NTV - L.LF.T.S.
Amsterdam
31 octubre
3 noviembre

http://www.hortifair.nl
Feria Internacional de tecnologia horticola.
Exposncu‘)n ﬂoral lnterna0|onal

FLORIADE 2002

Hoofddorp

6 abril

20 octubre

http://www.floriade.nl
Ex_pc_>sicic’m mundial de Horticultura

REINO UNIDO

HORTICULTURE 2001
Birminghan
16 al 18 http://www.horticulture.uk
septiembre Feria del comercio horticola

AGRITEX
DAMASCO
3 al 6 http://www.atassiex.com
julio 62 Exhibicién Internacional de Agricutura

Simposio Internacional sohre Medios
de Cultivo e Hidroponia
8 al 14 ishs_symposium2001@tv.slu.se
septiembre Tecnologias horticolas de vanguardia




lberflora EUROAGRO

conexiOnoverde
2 0 1

15
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EUROAGRO

FERIA INTERNACIONAL DE LA PRODUCCION AGRICOLA

18 al 20 de OCTUBRE
VALENCIA-ESPANA

S

-..\._L‘- W) @
"IN -
lberflora ﬁ ﬁcﬂ' FH

FERIA INTERNACIONAL DE HORTICULTURA SALON DEL JARDIN, SAI.ON' DE LA TECNQI.OGiA SALON DE LAS FRUTAS Y
ORNAMENTAL, FORESTAL Y FLORISTERIA URBANISMO Y PAISAJISMO HORTICOLA Y AGRICOLA HORTALIZAS

Ll
Feria Valencia: Avenida de las Ferias, s/n E-46035 Valencia (Espafa) v;f"l'j.;-

Apdo. (PO.Box) 476 E-46080 Valencia « Tel. 34-963 861 100 « Fax 34-963 636 111 - 963 644 064 smw=a FER 1A
b ekt E-mail: feriavalencia@feriavalencia.com « Internet: htitp://www.feriavalencia.com V ALENCIA




I BIBLIOTECA 7

LA ALIMENTACION EN ESPANA 1999

Varios autores
568 pags. 2000

Se presenta en este volumen, nim. 12, las cifras del consumo alimentario de los espafio-
les durante 1999. Como ya es habitual, es la continuacién de la serie iniciada por el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién en el afio 1987. Sigue el mismo desarro-
llo utilizado en los dltimos afios, para que el lector pueda seguir con més facilidad su
contenido. Los objetivos perseguidos son claros: conocer cifras de consumo directamen-
te; Estudio de la evolucién de la dieta alimentaria espaiiola; Estimacién de la repercusién
de los precios en el consumo; Informacién de la importancia relativa de cada forma de
comercializacién, asi como su evolucién; Andlisis de los posibles desajustes entre las
producciones obtenidas y la demanda del mercado, con objeto de poder introducir
correcciones, en 10s casos que se estime necesario. En esta edicion, al igual que en la
anterior, se incluye el contenido del libro en un CD-ROM.

36,06 Euros Ref.: 4153

EL DESARROLLO RURAL EN LA AGENDA 2000

Ramos Real, Eduardo (coord.)
621 pags. 1999

El presente libro ofrece al lector una completa coleccién de ideas, propuestas y experiencias
que, sobre agricultura y desarrollo rural, son aportadas por una amplia gama de los actores
publicos y privados més directamente implicados en este tema. El debate sobre el futuro de
la agricultura y el medio rural europeo, que se inicia con la Agenda 2000, es la referencia en
la que se enmarcan estas aportaciones. Representantes de Administraciones Publicas,
agentes sociales, investigadores y consultores y expertos independientes componen el elenco
de autores y perspectivas que se ofrecen en esta obra. Esta diversidad de aportaciones
constituye la mejor prueba del creciente interés por el medio rural y sus problemas en la
sociedad actual.

24,04 Euros Ref.: 4150
A

AGRICULTURA Y DESERTIFICACION

Martin de Santa Olalla, Francisco
340 pags. 2001

Este libro estd dedicado a uno de los problemas a los que se enfrenta la agricultura del
siglo XXI: el proceso de desertificacién de las tierras, a la vez que intenta aportar
técnicas que ayuden a mitigar el proceso. La combinacién del cambio climético y de
acciones antrépicas en condiciones semidridas o 4ridas est4 haciendo que la produccién
de biomasa sea cada vez menor. Se ha logrado un desarrollo espectacular en la produc-
cién agraria en los ultimos afios del siglo XX, pero en muchas ocasiones ha sido a costa
de un grave deterioro del medio natural. Este texto se ocupa de analizar este proceso.

30,65 Euros Ref.: 4151
A
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ESPECIAL ORNAMENTALES

B La empresa de jardineria y paisajismo
Mantenimiento y conservacién de espacios verdes
Ros Orta, Serafin
430 pégs. 2001
Esta obra aporta criterios y soluciones para una mayor
racionalizacién de la actividad, desde el punto de vista
de la gestién de la empresa especializada y para que
puedan ser de aplicacién por los profesionales del sec-
tor. Esta nueva edicién revisada y ampliada se ha estruc-
turado en seis partes, de entre las cuales destacan aparta-
dos que analizan el sector respecto a mercado, tipos de
empresa y gestién de las mismas; definen los principios
del mantenimiento, y desarrollan técnicamente todas las
labores del mantenimiento y conservacién que son apli-
cables a las zonas verdes, diferenciadas segin el elemen-
to al que van dirigidas; y fijan criterios sobre la oferta y
organizacién del servicio, célculo de costes de los recur-
sos, definicién del servicio y programa de mantenimien-
to.
51,09 Euros Ref.: 2061

PLAGAS Y ENFERMEDADES DEL TOMATE

Varios autores
74 pags. 2001

Version en espaiiol de la obra original de The American
Phytopathological Society. Este obra forma parte de un
compendio que pretende ser un texto de referencia y guia
diagnéstica, no sélo para
fitopatélogos y otros cientifi-
cos y técnicos agricolas
profesionales (para quienes el

diagnéstico de enfermedades I'L'rﬁ
forma parte de su trabajo)
sino también para el horticul-
tor aficionado.

woemermeddades
il omate

Contiene fotografias en color
de gran calidad de los
sintomas y signos tipicos de
importantes enfermedades del
tomate que afectan a este
cultivo en el mundo, ya sea
en los invernaderos, en el
campo, o durante el transporte hacia e! mercado, de
manera que personas con escasa experiencia puedan ser
capaces de realizar diagnésticos adecuados de aquéllas.
La seccién correspondiente a cada enfermedad contiene
una breve descripcién de ella, que incluye la importancia
y descripcién de la enfermedad, la descripcién de su
agente u organismo causal, as{ como informacién sobre su

B Agua, sustratos y nutricién en los cultivos de flores
bajo invernadero
Reed, David Wm.
311 pégs. 1999
Este libro analiza temas como el agua, la fertilidad y los
sustratos de cultivo y otras técnicas avanzadas utilizadas
en los sistemas modernos de produccién. Contiene capi-
tulos sobre sistemas de purificacién de agua, sistemas
avanzados de riego, control del pH y la alcalinidad en el
agua y los sustratos, andlisis e interpretacién de muestras
foliares y de suelos, y reciclaje y escorrentfa en relacién
a las preocupaciones ambientales e inminentes regula-
ciones gubernamentales de la actualidad.

ciclo vital, y sobre la epidemiologia y control de la 68,52 Euros Ref.: 4072
enfermedad.
23,44 Euros Ref.: 4152 B The Euroamerican Container Garden Cookbook

Ouellet, Kerstin P.

125 pégs. 2001

Kerstin Ouellet, experta en disefio de macetas, presenta
en su libro ‘The Euro American Container Garden
Cookbook’ un amplio recetario para el disefio y produc-
cién de canastas colgantes, maceteros y jardineras de
ventana. La finalidad de la obra es proporcionar a los
productores, mayoristas y comerciantes en general una
serie de consejos y recetas para conseguir el éxito. El li-
bro sirve unos sabrosos bocados de informacién con di-
sefios para la creacién de combinaciones, técnicas y
pardmetros de produccion, entre los cuales se incluyen
criterios para la seleccién de macetas, recomendaciones
sobre luz, nutricién y reguladores del crecimiento, con-
trol de plagas y enfermedades, transporte ¢ incluso pla-
nificacién. Unos diagramas al final del libro muestran
qué tipo de plantas son compatibles para crear arreglos
armoniosos para zonas soleadas o umbrias.

81,14 Euros Ref.: 4141

A

Tienda en Internet
www.ediho.es/biblioteca/
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DOSATRON'’

ESPADOS $.L.» C/ARZOBISPO FUERD, 46 Bajo Apdo. 42
46110 GODELLA (VALENCIA)e ESPARA
Tel. 96 390 07 57  Fax: 96 363 79 75 « espados@vic.servicom.es e hitp://www.dosatron.com

# Nephrolepis (5 variedades)
¢ Spathiphyllum (3variedades)
¢ Syngonium (4 variedades)
Ficus benjamina
Ficus golden king
® philodendron (3 variedades)
4 Homalomena

Ademads planta
terminada de :

Nephrolepis , Syngonium,
Spathiphyllum, Schefflera,
Ficus benjamina,
Dracaena massangeana

y marginata,
Dieffembachia,

Plantas ejemplares,
Planta de temporada...

/% Espacios Fuengirola, sl.

| - ‘ Ctra. Churriana - Cartama Km. 3,700
~ 29130 ALHAURIN DE LA TORRE (Malaga)
Tel.: (95) 241 01 50 - Fax: (95) 241 44 38

i

Plantas medicinales y aromaticas
Estudio, cultivo y procesado
Muioz, F.
365 pdgs. 2000

16,83 Euros Ref.: 372

El riego por aspersion y su tecnologia
Tarjuelo, J. M.
569 pdgs. 1999
33,06 Euros

Ref.; 796

Enciclopedia de jardineria
Brickell, Christopher
648 pdgs. 1997
72,12 Euros

Ref.: 926

Cultivos herbaceos extensivos
Guerrero, A.
831 pdgs. 1999
39,07 Euros Ref.: 2679

Enologia: Fundamentos cientificos
y tecnolégicos

Flanzy, Claude

783 pégs. 2000

105,18 Euros Ref.: 4045

Botanica agricola
Plantes utils i males herbes
Recasens i Guinjuan, Jordi
189 pdgs. 2000
21,04 Euros Ref.: 4062

Diseases of Vegetables
Cucurbits, Garlic, Lettuce, Onion, Tomato
APS pégs. 2000

84,14 Euros Ref.: 4099

Guia de los aceites de oliva virgen
extra de Espaiia

Varios autores

270 pdgs. 2000

17,43 Euros Ref.: 4120

El almendro
El marterial vegetal
Felipe, Antonio J.
461 pdgs. 2000

29,45 Euros Ref.: 4140

Ingenieria del frio: Teoria y practica
Sdnchez, M? Teresa
509 pdgs. 2001

44,47 Euros Ref.: 4144

Medios de proteccién

para la hortofloricultura y el viverismo
Tesi, Romano
288 pédgs. 2001

34,86 Euros Ref.: 4147
El nogal

Muncharaz Pou, M.

299 pdgs. 2001

30,05 Euros Ref.: 4124
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=X El Todo

PAPILLON
COMPLEX

AN EL HUERTO
DEL CURA

Orts Serrano, Francisco;
Orts Serrano, José

y Orts Pérez, Santiago
229 pags. 2001

* ENRAIZANTE

* SUPERNUTRIENTE
+INDUCTOR FLORAL
* BIOESTIMULANTE

El Huerto del Cura es un
punto emblemético en el
palmeral de Elche. Recien-
temente declarado Patrimo-
nio de la Humanidad,
muestra ahora sus encantos
en una excelente obra. El libro contiene foto-
grafias de una calidad excelente, en las que se
muestra con detalle la flora y fauna que convive
en el lugar. También, para los que quieran
profundizar un poco mds en la materia, se
proporciona un indice bot4nico de las plantas
del Huerto con fotografias e informacién sobre
el nombre botanico, familia, origen, nombre
popular, floracién del fruto y porte.

51,09 Euros Ref.: 4142 - Tapa ristica
60,10 Euros Ref.: 4143 - Tapa dura

A
- — -} ]

Unico producto con ALPHA

enriguecido con todos

microalementos y amimoacidos  Ser aportado an n (

de alta calidad tartirrigacion, pulvenzacion foliar
o aplicacion al suslo

COFERAL-3
wwiw.ediho.es/cafaral
e-mall. coleral

Pol. Ind. Es

Telfs, 952

29680 Estepana (MAL AGA)

Bandejas de pléstico para |
. plantones jGvenes

INTERNACIONALIZACION b
DE LA HORTICULTURA

Schwentesius, Rita
y Gémez Cruz, M.
Angel

186 pdgs. 2001

-

Continuacién de los
trabajos publicados en
el libro ‘Agricultura de
la Exportacién en
Tiempos de
Globalizacién’ por los
miembros de la

Red de Estudios
Socioeconémicos en Hortializas, Frutas y
Flores. En esta ocasion se retinen seis articulos
de siete autores de México y Estados Unidos
que analizan el proceso de la
internacionalizacién en la produccién y

SOLUTIONS PLASTIQUES

comercializacién de hortalizas, frutas y flores.
12,02 Euros Ref.: 4145 f [ ] o o Hom

Fabricacién de moldes - Inyeccién pléstica

A

Ko Blase Poascal - TIH0LARNION - Frange
PA DO 200 i 23000 & e AR 000 20004 4 44

F-mail: rannonfCsolutionsplastigues.com

HORTICULTURA g
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Periddice digital

Informacion
diaria en Internet

www.horticom.com

Clasificados
sustratos,
macetas,
maquinaria,

mallas,
riego,
servicios,
semillas..

|

FCasa : m%(:ullereim

CASA CULLEREIRO
PRO AGRO GALEGO

SEMILLAS, MACETAS,
ABONOS DE LIBERACION LENTA,
TURBAS Y SUSTRATOS,
MALLAS...

PRODUCTOS ESPECIALES
SEGUN SUS NECESIDADES

36650 CALDAS DE REIS {Pontevedra)
Tel.: 986 540 078
Tel Movil: 608-88 03 06

C6CO Y TUREAS MAR MCNOR, s.L.

*FIBRA DE COCO
(Disuelta y en briquetas)

o Distribuidores de perlita,

Vermiculita y macetas
SOPARGO [__SecoFior |

e Turbas y sustratos del béltico. A
En todas sus variedades

*COCO-PEAT HIDROPONIA : .
Todo para hidroponico. BUSCAMOS DISTRIBUIDORES
Con y sin asesoramiento PARA OTRAS PROVINCIAS

Los Saez, s/n - 30740 SAN PEDRO DEL PINATAR (Murcia)
Tel.: 968 18 80 08 - Fax: 968 18 78 88

inDeMUR

INNOVACIONES Y DESARROLLOS MURCIA, S.L.
Importacion y distribucion

& SUSTRATOS:
| Fibra de coco
(Lavado automatizado)
Alta y baja compactacién
Tablas y Sacos de cultivo
hidropénico
Coco especifico de Semilleros
Perlitas, Turbas, Vermiculita,etc.
' Recipientes para Hidroponia

% NUTRIENTES:

Quelato de Hierro-
Microelementos

Aminodcidos-Ac Humicos,etc.

= ASESORAMIENTO DE CULTIVOS:
"] Especializados en cultivos
] sin suelo
i Fibra de coco y sustratos inertes.

" pUSCAMOS
n\é?i\\\m\mﬂis‘

’.x-—""“:-u
"

e

Urh.Lo Vifo, Pza. Trabajo, 2-2°A
30800 LORCA(Murcio)
Teléfono: 606 35 74 22 @ Fax: 968 47 26 91

e-mail: comercial@indemur.com

MAGR)TEX

MALLAS AGROTEXTILES, S. m“_, 3

\\I'\N\\‘ .

\ AR

' ‘\\\\\\h\\‘

Proteccion [Sad LS S
para sus S8Rl

cultivos

C/. Sant Miquel de Taudell, s/n - nave 7 y8

Can Mir 08232 Viladecavalls (Barcelona)
Tel.. 93789 14 45 - Fax. 93 733 36 43

Solicite
nuestro
muestrario

Ediciones
de Horticultura

Teléfono

+34-977 75 04 02 ¢Donde estas... cuando los clientes te buscan?

Fax:

+34-977 75 30 56

www.almirante.com

)
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Semillas

y planteles

ESQUEJES DE GERANIOS

« CON O SIN RAIZ
o LIBRES DE VIRUS Y BACTERIAS

* TODA LA GAMA DE COLORES EN ZONALES
Y GITANILLAS DOBLES

"JEAN PAUL VALLOTON

Camino del Rincén, s/n; Finca Los Suizos
21110 ALJARAQUE (Huelva)
Tel.. 959 31 84 07 = Fax: 959 318475

VENDEMOS PLANTAS PRODUCTORAS DE KIWI )

Hayward 'z
6 meses / 1 afio - macetas de 1 L.
2 afos - macetas de 2 L., tutores-de 40,cm. ﬁ

3 affos - macetas de 2 L., tutoge8 de 110 em.

‘ Contacta con nos
para mas i

Le Rampaud
16710 Saint Yrieix (prés Angouléme)
FRANCIA
Tel.: +33 (0) 54568 33 10
Fax: +33 (0) 545 69 21 80

acion

y termonebulizadores

ﬁam ol tratamlento de frutas, '
ortalizas y flores en Invernaderos y ¢4

frigorificas.

C cLasiFicabos ||

Vivero de plantas horticolas
——— e T

Gel-Bo-Plant

Apartado de Correos, 107
Viveros - Oficinas: 08380 MALGRAT DE MAR (Barcelona)
Tel.: 93 765 44 14 » Fax: 93 765 45 06

LLOVERAS PLANT S.L.
e SR | e

Planteles de Hortalizas

Ctra. N-1l km. 6508

SANT ANDREU DE LLAVANERES,

08392 BARCELONA

Tels.: 93 792 84 85 ( 2 lineas)
93 7952768

La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas

www.frutas-hortalizas.com

ucios?

- tiene una dara -
< cﬁsol'iulén‘!‘s- A
- MAQUINAS LIMPIADORAS DE: - Z8E
Cajas, cubos, bandejas, palets, etc. -

BUSCAMOS:
VENDEDOR en Espaia.

Idiomas: espariol e inglés o aleman  /

LIMEX BV
P0. Box 7101 NL-5980 AC Panningen o Tel.: +31 77 307 44 12 e Fox: +31 77 307 80 84
e-mail: info@limex.nl o Internet: http://www limex.n
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I fNDICE DE INTERNET

Abonos y fitosanitarios

http://www.atlanticaagricola.com
http://www.hydroagri.es
http://www.jisa.es

http://www.ediho.es/meristem .........cccoeircaecurae
http://www.futureco.net ........ crernsrsnerestnans ¢.p.3-13
http://www.artal.net 103
http://www.ediho.es/coferal .........ccceverrurureas e 135
http://www.carbotecnia.com ......uevcirennans 107
http://www.compo.es 14
http://www.biobest.be 14
http://www.productosflower.com .......ccounuueueuns 85
http://www.serinves.es/Sunsaver ... 94
http://www.progres-spain.com

http://www.nutricontrol.com ............

http://www.polysack.com
http://www.iberned-mur.com

http://www.exafan.com

Ferias, congresos, asociaciones
y varios

http://www.feriavalencia.com .. . 131
http://www.horticom.com ... 2-38-79-82-104-120
http://www.5aldia.com weeee €.P.2-109

http://www.koelnmesse.de
http://WWW.LYCSA.COM wouerrerernnnirressnsnasisnnisenns

http://www.frutas-hortalizas.com 121
http://www.almirante.com

Invernaderos

http://www.ediho.es/ininsa . 102
http://www.encis.es/ite 87
http://www.fertri.com 37
http://www.acm-invernaderos.com ... 1
http://WWW.Serinves.es/SUNSAVer .....ceurensesss 94

http://www.ulma.es

Macetas y materiales para
containers

http://www.codsc.com/maceflor ...

Maq aria

http://www.xeda.com
http://www.serinves.es/sunsaver ..
http://www.bellota.com ....

http://www.antoniocarraro.it .

Mallas: sombreo, cortavientos,
entutorado y de confeccion de
frutas y hortalizas

http://www.ludvigsv

http://www.polysack.com
http://www.agrocomponentes.es ..

http://www.plastextil.com ......ccoerueerverescirmniacnns
Mercados y mayoristas
hitp://WWW.greenavenue.com ... 126

Planteles de ornamentales

http://www.aniversalplantas.es
http://www.zespri-europe.com

http://www.cultivar.net .........cviceeescsannns
http://www.eroski.es

http://www.cfpc.com
http://www.acm-invernaderos.com ... 1
http://www.serinves.es/! ver

http://www.tenax.com
http://www.repsol-ypf.com/quimica...
http://www.arcasys.com

Posrecoleccion, clasificacion y
empaquetado

http://www.nutricontrol.com ... "
http://www.ediho.es/queen_gil .
http://www.desatron.com .,
http://www.regaber.com ...

http://www.limex.nl 137
http://www.testo.es 101 http://www.syngenta.com
http://www.poscosecha.com ......uvuierevecssnenns 124 http://www.ediho.es/club-petoseed ......
http://www.amgisa.com ........crnncccnnaa 21-84-89 http://www.mapya.es 81
EtP://WWW.COPETSA.COM ..uierrecearmirereserasssnssnns 127 http://www.horticom.com ... 2-38-79-82-104-120
http://www.itc.es 91 http://www.ine.es 40
http://www.novedades-agricolas.com ............. 97 http://www.upov.int 84
--------------------- 17-83-85-105 http://www.coexphal.es .uumimienrisessrenss 95
http://www.bbh.nl 99,104
------------------- http://www.yudigar.com ....cccuvveerserenresnaenee 105

Sustratos y turbas

http://www.floragard.de...
http://www.trefgroup.com ...
http://Www.grodan.com ...
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¢ Frulas
Horfalizas

001

Esta Guia es un catélogo
agroalimentario de marcas
y proveedores de frutas
y hortalizas.

La Gufa presenta los datos
sociales de la empresa,
A las instalaciones,

- : los productos
Frutas-Hortalizas

y las especialidades.
La forma de utilizarse

E[l [” es simple y visual. Permite
COOTTETITTET la bisqueda de empresas
Y T | por Comunidades
Fg: ” Auténomas,
por provincias,

por tipos de fruto...etc.

Precio del ejemplar:
4.500 pts. Ref.: 2380

*) Fecha de ricion
‘ebrero del 1

La Guia

= Digital
(www.frutas-hortallzas.com) Su publicidad

cada dia en la Guia
Inédita de las Frutas

W_E:' 3 £ o ‘ .'- l y Hortalizas

i A : Bt en Internet

_J--"Li'—._—l::ﬁ:é‘—ﬁ-;'L-—h - **

T4 o —— o r

(-

iz Rppana

Guia de las Frutas-Hortalizas en Espafia

La Guia de las Frutas y Hortalizas en Internet “Uso
de la Gufa". Pulsando sobre cualquiera de las
imégenes podra acceder a la seccidn deseada

Noticias

—

En “Modificar Datos” las empresas y profesionales
pueden introducir nueva informacién.

Los “Indices” presentan listas ordenadas segiin
diversos criterios. Con “blisqueda” se encuentran
[ las empresas a partir de palabras clave.

Con la seccion “Bookmarks” puede acceder a las
Raginas web de muchas empresas del sector
ortofruticola.

“Mercados” es una guia on-line de los mercados
agroalimentarios con links o conexion directa a
| sus pginas web.

En “Negocios” las asociaciones, departamentos
| publicos y otras direcciones de interés

| Banner publicitario. | Su publicidad aqui !

(**) Para publicar sus datos o actualizarios rellene la encuesta de puesta al dia de datos
www.frutas-hortalizas.com seccién “modificar datos”




I INDICE DE ANUNCIANTES 7

N°FAX N° PAG.
Abonos y fitosanitarios
ATLANTICA AGRICOLA, S.A. ...ccooeervnne.. +34-96 580 03 23 115

e-mail: info@atlanticaagricola.com - http://www.atlanticaagricola.com

CARBOTECNIA .....covvniririinecericiosseerecennns +34-964 254333 Lo 107
e-mail: carbotecnia@carbotecnia.com - http://www.carbotecnia.com

CASA CULLEREIRO, S.L. .....cccooincininn. +34-986 54 0078 ...c.cocvvernn 136

COFERAL-3 ..ot s +34-9527641 80 ...ceoneee 135

e-mail: coferal@ediho.es - http://www.ediho.es/coferal

FRANCISCO R. ARTAL, S.L. .o, +34-96 134 0705 ..eccovrevnnne 103
e-mail: infoartal @artal.net - http://www.artal.net

FUTURECO, S.L. oo +34-93487 5006 ............... c.p.3

e-mail: futureco@lix.inteom.es - http://www.futureco.net

HYDRO AGRI ESPANA, S.A. ..oocconrrieenis +34-91 5762668 ................. c.p.l
e-mail: hydro@ediho.es - http://www.hydroagri.es

JISA-JILOCA INDUSTRIAL, S.A. .............. +34-96 351 7901 ..ccoevrvrene 75
e-mail: jisa@ediho.es - http://www.jisa.es

QUIMICAS MERISTEM, S.L. ... +34-96 139 53 31

e-mail: meristem @ediho.es - http://www.ediho.es/meristem

VALIMEX, S.L. .o +34-96 384 45 15 oo 29

e-mail: valimex @ediho.es

Control climatico

AGRO AUTOMATAS IBERNED, S.L. ........ +34-968 16 63 60 ................. 111

e-mail: iberned-mur @retemail.es - http://www.iberned-mur.com

EXAFAN, S.L. .o +34-976 6909 68 ... 63

e-mail: exafan@exafan.com - http://www.exafan.com

GENAP SINTETIQUES IBERICA, S.L. ..... +34-93 758 68 54 ....ccoooorrnurreen. 90

e-mail: genap-iberica@webhouse.es

LUDVIG SVENSSON ESPANA, S.A. ......... +34-95058 8070 ..o 67

e-mail: svensson@airtel.net - http://www.ludvigsvensson.com

NUTRICONTROL, S.L. ..o, +34-968 32 00 82 ... 66

e-mail: nutricontrol@nutricontrol.com - http://www.nutricontrol.com

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ..o +34-9505831 76 ..o 94

e-mail: sunsaver @serinves.es - http://www.serinves.es/sunsaver

POLYSACK EUROPA, S.L. ..o +34-932282104 ... 35

e-mail: europa@polysack.com - http://www.polysack.com

SISTEMES ELECTRONICS PROGRES,S. A. +34-973 337297 .ooovvovervnenne. 109

e-mail: info@progres-spain.com - http://www.progres-spain.com

Esquejes y bulbos

BULBOS ESPANA, S.A. oo +34-91 7118744 oo 110

e-mail: bulbosesp @eurociber.es
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REUS TECNIPLANT, SCP.....cccooeevrriiis +34-977 31 74 56 o 100
e-mail: tecniplant@ediho.es

VIVEROS VALLOTON SCA ......ccocovvrnene... +34-959 318475 i 137

e-mail: valloton @ediho.es

Ferias, congresos, asociaciones y varios

ASOCIACION CLUB 5 AL DIA ...ccooooo........ +34-977 753056 oo c.p.2
e-mail: info@5aldia.com - http://www.5aldia.com
EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L ........ +34-977 753056 ..o
................................................................................................ 2-38- 82-104-120-139
e-mail: horticom @ediho.es - http://www.horticom.com
IBERFLORA
SALON DE LA TECNOLOGIA ........c........... +34-96 363 61 11 .o 131

e-mail: feriavalencia@feriavalencia.com - http://www.feriavalencia.com

Invernaderos

ACM LS HORTICULTURA ESPANA, S.A. +34-968 19 1709 ....cceooevvrrrrrnnn. 1
e-mail: comercial @acm-invernaderos.com
http://www.acm-invernaderos.com
AGROCOMPONENTES
COMP. DEL. INVERNADERO, S.L. ........... +34-968 58 57 70 oo 125

e-mail: info@agrocomponentes.es - http://www.agrocomponentes.es

DE GIER DRIVE SYSTEMS ...oovvvvvinn.. +31-(0)1742956 4 oo 99
e-mail: sales@degier.nl - http://www.degier.nl

INDUSTRIAS METALICAS

AGRICOLAS, S.A. ..cccoee..... s +34-948 1846 68 .....covrvvnenn. 88

e-mail: ima@invernaderosima.com - http://www.invernaderosima.com

ININSA ., +34-964 51 5068 ..o 102

e-mail: ininsa@ediho.es - http://www.ediho.es/ininsa

INSTITUTO
TECNOLOGICO EUROPEQ, S.L. .........cc.... +34-96 1590609 ..o 87

e-mail: inst.tech@ehome.encis.es - http://www.encis.es/ite

INVERNADEROS FERTRI ... +34-98143 1313 ..o 37

e-mail: invernaderos @fertri.com - http://www.fertri.com

INVERNADEROS TRIGO, S.A. ..o +34-981 434427 ..o 4]

e-mail: comerial@invernaderos.com - http://www.invernaderos.com

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ....ooovvvnirinnn. +34-950 58 31 76 .o 94

e-mail: sunsaver@serinves.es - http://www.serinves.es/sunsaver

ULMACYE,S.COOP. ..o +34-943 782995 ..o 113

e-mail: agricola@construccion.ulma.es - http://www.ulma.es

Macetas y materiales para containers

MACEFLOR, S.A. ..o +34-96 1591603 ... 93

e-mail: maceflor @codsc.com - http://www.codsc.com/maceflor



NTFAX N°PAG

PROTECPLAST, S.A. oo +34-93673 1054 oo 66
e-mail: protecplast@logiccontrol.es

SOLUTIONS PLASTIQUES .....ccoveiervs +33-2-96 484444 ................ 135

e-mail: rannou @solutionsplastiques.com

Maquinaria de recoleccion, cultivo

y materiales varios

BELLOTA HERRAMIENTAS, S.A. ... ..434-94373 1501 ..o 6-7

e-mail: mkt@bellota.com - http://www.bellota.com

NUTEA, S.L.
NUEVAS TECNICAS AGRARIAS ............ +34-96 1859394 ... 137

e-mail: nutea@ainia.es - http://www.xeda.com

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ..coovurrivennces #34-950 58 31 76 ...c0ce.comitiansusens 94

e-mail: sunsaver @serinves.es - http://www.serinves.es/sunsaver

Mallas; sombreo, cortavientos, entutorado

y de confeccion de frutas y hortalizas

AGROCOMPONENTES
COMP. DEL INVERNADERO, S.L. .......... +34-968 58 57 70 .....cceveen 125

e-mail: info@agrocomponentes.es - http://www.agrocomponentes.es
CASA CULLEREIRO, S.L. ..o +34-986 54 00 78 ..o 136
INDUSTRIAS ELS MOLINS, S.A. ... +34-96 23570 57 oo 74

e-mail: info@plastextil.com - http://www.plastextil.com

LUDVIG SVENSSON ESPANA, S.A. ........ +34-950 58 80 70 ..o 67

e-mail: svensson@airtel.net - http://www.ludvigsvensson.com

MALLAS AGROTEXTILES, S.L. ............. +34-937333643 ... 136

e-mail: magrotex@cecot.es

POLYSACK EUROPA, S.L. ..o +34-932282104 ... 35
e-mail: europa@polysack.com - http://www.polysack.com

Mercados y mayoristas

GREEN AVENUE ... +33-156291454 ................. 126

e-mail: info.esp @greenavenue.com
http://www.greenavenue.com

Planteles de frutas y hortalizas

GEL-BO-PLANT, SAT ....oooovviviirrceeoerei, +34-93 76545 06 ......oooe........ 137

KIWI FLEUR, SSAR.L. ..c.ccooovieiiiiiienns +33-54569 21 80 ...ooevceneee. 137

LLOVERAS PLANT, S.L. c.coooooviviirirei +34-93 7952594 ..o, 137
Planteles de ornamentales

ESPACIOS FUENGIROLA, S.L. ......cc......... +34-952414438 ..o 134

e-mail: espacios@microsur.es

POR CORREO

SUSCRIPCIONES - PEDIDOS LIBROS - INFO - PUBLICIDAD -CAMBIOS DE DATOS
RECORTAR - FOTOCOPIAR - ENVIAR POR FAX - RECORTAR - FOTOCOPIAR

+34-977 75 30 56

POR FAX

SUSCRIPCIONES
Y LIBROS

http://www.horticom.com/suscripcion.html

Exlranjero | Extran soimen

. 1 ANO . 2 ANOS ESPﬁNn correo normal,  por avion
Deseo Suscribirme a: Precios en Pesetas /Euros
[] Revista HORTICULTURA
&INTERNACIONAL S0e 12e 186€
12 nimeros anuales y los nimeros axiras. 144€ 156 € B4 €
O : 15 ne 120€
O QEJ 12 némeros anuales.” e 120€ 180 €
Suscripeién PLUS Incluye todas
Cas revistas y los nimeros Extras
O y Especiales
que se publican 132¢ 150 € 2526
216 € 252¢€ 3718€
(") En el 2001 incluye el Vol. | de « Cuadernos de Arquitectura del Paisajes
PEDIDOS LIBRERIZ
REFERENCIA O TITULO Cantidad | Precio | Importe
U] S/ deseo recibir un ejemplar
del Directorio General de Horticultura 180€

Gastos de envio por pedido de libros:
Espafia 2,5 € y para Extranjero 5€.

ow. [

SUS DATOS
EMPRESA:

NOMBRE Y APELLIDOS:

DOMICILIO: -
C.P.:

PROVINCIA:
TELEFONO: =

POBLACION: _ -

TELEFAX: _ /

e.mail:
WEB:
ACTIiVIDAD: —

{indiquenos cultivos por especies y/o su actividad profesional)

FORMAS DE PAGO:
a Reembolso®  Con cargo a mi TARJETA DE CREDITO

[J visa (] AMERICAN EXPRESS
el LI LTI TTT] [ 1]

Fecha de . A
Coducidad
_Nombnyupollbduddmulan '__'

Firma del titsdar:

* Sélo Espaiia y resto de Europa.

TEL:+34-977 75 04 02

e-mailthorticom@ediho.es
WEB-http://www.ediho.es
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N*FAX
UNIVERSAL PLANTAS, S.A. .o +34-95479 57 1] v 89
e-mail: upsa@universalplantas.es - http://www.universalplantas.es

ACM LS HORTICULTURA ESPANA, S.A. +34-968 19 17 09 .oecoorvreercnennee 1

e-mail: comercial @acm-invernaderos.com
http://www.acm-invernaderos.com

MACRESUR ..o +34-950 5581 13 oveeiicie 93
e-mail: macresursa@larural.es

PLASTICOS ALTUMAX, S.A. (i, +34-93 336 74 52 i 114

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. w..ooocvvrrrenne. +34-95058 31 76 oo 94

e-mail: sunsaver@serinves.es - http://www.serinves.es/sunsaver

LIMEX B.V. L +31-(0)77-307 80 8 ...cevnne 137

e-mail: info@limex.nl - http://www.limex.nl

AGRO-SYSTEM CONSORCIOS, S.A. ........ +34-96 166 89 70 ......cccvnvrnn. 95

e-mail: agestbcn @accos.es

AMGI, 1985 S.A. .o +34-934111404........... 21-84-89
e-mail: amgi @amgisa.com - http:/www.amgisa.com

AZUD - SISTEMA AZUD, S A. ...l +34-968 808302 ........ 83-85-105

e-mail: azud @azud.com - http://www.azud.com

COPERSA ..ottt +34-93 7595008 ..o 127
e-mail: riegos@copersa.com
http://www.copersa.com

DOSATRON INTERNATIONAL
ESPADOS, S.L. ..oooivoieeevcoeeeeseeneeees s +34-96 3637975 covvrvrerrrnnn 134

e-mail: espados@vlc.servicom.es - http://www.dosatron.com

GENAP SINTETIQUES IBERICA, S.L. .....+34-93 758 68 54 ....ceccvevvnennn. 90
e-mail: genap-iberica @ webhouse.es

HERMISAN, S.A. e +34-96 594 10 60 ..............c.... 108

e-mail: hermisan@arrakis.es

LT.C., S.L. it +34-93 544 31 6] ..o 91

e-mail: itc@itc.es - http://www.itc.es

NOVEDADES AGRICOLAS. S.A. ..cooecco... +34-968 5793 14 ... 97
e-mail: novedades@novedades-agricolas.com
http://www.novedades-agricolas.com

NUTRICONTROL, S.L. ..ot +34-968 32 00 82 ..ccvvviis 66

e-mail: nutricontrol@nutricontrol.com
http://www.nutricontrol.com

QUEEN-GIL INTERNACIONAL .........occe0.t +972-4-984 31 40 ...t 10-11
http://www.ediho.es/queen_gil
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SISTEMES ELECTRONICS
PROGRES,S.A. .......

e-mail: info@progres-spain.com
hitp://www.progres-spain.com

TWIN DROPS IBERICA, S.A. ..ccooovrrvven +34-965114439 e 59

e-mail: twindrop @arrakis.es
http://www.arrakis.es/~twindrop

CASA CULLEREIRO, S.L. ..o +34-986 54 00 78 ......oocvcnne 136
ENZA ZADEN ESPANA, S.L. ..o, +34-950 522069 ..o 79
ROYAL SLUIS SEEDS IBERICA, S.L. ...... +34-93 5723355 i 106
SEED-CAS ..o +34-964 24 22 84 ... 98

e-mail: vipesl @teleline.es

Servicios profesionales

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L .....+34-977 7530 56 ...c..cccevniiicern
............................................................................................... 2-38-82-104-120-139

e-mail: horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

ENESA (..o s +34-91 308 5446 ... 81

e-mail: seguro.agrario@mapya.es - http://www.mapya.es

Sustratos y turbas

CASA CULLEREIRO, S.L. ..o +34-986 54 00 78 ... 136
COCO Y TURBAS MAR MENOR, S.L......+34-968 18 78 88 ................. 136
FLORAGARD VERTRIEBS ........ccccccoevee +49-441-2092-292 ... 69

e-mail: info@floragard.de - http://www.floragard.de

INDEMUR - INNOVACION Y
DESARROLLO AGRICOLA ........cooocoooceeo.n. +34-96 84726 91 .oooocven. 136

e-mail: comercial @indemur.com

ROCKWOOL GRODAN MED .........occinne +34-950572242 ... 101
http://www.grodan.com

TREF DE BAAT ...cooiiiiecc +31-524 51 56 63 ..o 98

e-mail: debaat@info.nl
http://www.trefgroup.com

VALIMEX, S.L. .o +34-96 3844515 ... 29

e-mail: valimex @ediho.es

VAN HET MEER, S.L. ..o, +34-91 8570030 .o 21

e-mail: vanhet@teleline.es

Viveros, planteles, planta ornamental y flores

ESPACIOS FUENGIROLA, S.L. ............... +34-95 2414438 ...l 134

e-mail: espacios@microsur.es
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B Nutricién vegetal con

M Puertos mediterraneos

B Macfrut, la feria de

oligoelementos: el boro
Antonio Alarcén
La nutricién de los vegetales con
macroelementos (NPK) es un tema
tratado ampliamente por la
literatura. Los oligoelementos -
aquellos que, si bien esenciales,
solo se encuentran en cantidades
infinitesimales en el sistema suelo-
planta - no es tan bien
comprendida.

Temperatura y
germinacién

José Marfa Durédn
La temperatura es, junto con la
humedad, el mds importante factor
determinando de la germinacién.
Pero de especie a especie, de
variedad a variedad, las
temperaturas éptimas varfan y su
determinacién correcta es motivo
de enorme interés, tanto para
productores como para
semilleristas.

La planta ornamental en
Andalucia

Juan Irribarren
Una descripcién de la situacién y
problemas de la produccién y
comercializacién de planta en esta
gran regi6n horticola espafiola.

La rosa no es una sola. Disponemos de rosas mini, de rosas
para corte, por supuesto, de rosas de maceta, tanto para
balcones o interior como también para ser plantadas en
canteros al aire libre en multitud de parques y plazas. Son
incontables sus hibridaciones y sus variedades, y es
seguramente la flor que da ocupacién a mayor nimero de
obtentores y, que si bien ya no es la més vendida, sin duda sf
es la que mayor volumen de negocio genera. Toda una serie de
razones econdmicas y técnicas para justificar una portada. A
las cuales se une, ademd4s, simplemente su belleza.

El transporte maritimo goza de
evidentes ventajas frente al
carretero. El gran volumen de
producto que un buque puede
transportar es una de las mas
evidentes. Pero también presenta
problemas - los altos costos de
infraestructura y operativos que
exige la manipulacién de la
mercaderfa - que le han hecho
perder posiciones frente al
transporte por camién. Un informe
de la conferencia Agrilogiport, en
Ravenna, [talia, para nuestro
nimero internacional.

El consumo de hortaliza
en Espaifa

Hortaliza m4s, hortaliza menos.
Son miles y miles de toneladas de
consumo, cifras que interesan a
productores, transportistas,
exportadores, supermercados,
proveedores de fitosanitarios... el
panel de consumo familiar del
Ministerio de ASgricultura nos
ilustra sobre este punto.

Italia

Del 3 al 6 de mayo de 2001 se
realiza la 18" edici6n de Macfrut
en la ciudad de Cesena. Es un
punto habitual de encuentro de
fruticultores italianos, que bajo el
respaldo de sus cooperativas de 2°
grado, hacen su fiesta anual en
esta feria.

Frutas y hortalizas,
calidad y sabor

Alicia Namesny
Interalimed, la feria, las charlas....

Todo sobre el tomate en
Cerdeiia

En la isla de Cerdeiia se realiza un
congreso centrado en la temética
varietal del tomate, patrocinado
por Syngenta. "Horticultura"
estuvo alli.
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M Horticultura publica todos los afios un ndmero
"extra" que se dedica a un tema relevante, que
ocupe la atencién de la profesién horticola en el
momento que se publica. Asi, en 2000 la tecnolo-
gia del invernadero se colocé sobre el escenario;
en 1999 fue la produccién y el comercio orna-
mental; en 1998 se consideraron "Las frutas y
hortalizas como negocio alimentario”. El
préximo ndmero extra, correspondiente a 2001
y que se encuentra en estos momentos en pre-
paracién, estara centrado en la importancia de
la preservacién de la calidad en toda la cadena
de la fruta y hortaliza, desde la produccién
hasta el consumidor final. No es necesario su-
brayar la actualidad de este tema: en este
mismo momento, en Espaiia, en el resto de
Europa y en terceros paises, cientos y cien-
tos de empresas estdn certificando sus pro-
cedimientos, un proceso ineludible para ha-
cer frente a la competencia.

Una seleccién de 120 noti-
cias cortas ("news") han
sido puestas a disposicién
de Horticultura por la "web"
www.poscosecha.com . Es-
tas noticias han aparecido en
ese medio en los ultimos
tiempos, y con aquellas que
son de gran actualidad se rea-
lizard un "panorama” de la
poscosecha que serd también
incluido en el "Especial 2001"
de Ediciones de Horticultura.

Los cinco sentidos del "packaging"

Bajo el lema que encabeza estas lineas se lleva a
cabo recientemente la feria Hispack en Barcelona, y
en la misma Lars Wallentin, vicepresidente adjunto
de comunicacién de Nestlé, pronuncié su conferencia
"El envase debe vender”. En esta presentacién, el
conferenciante hace una "reflexién sobre creatividad,
impacto, comunicacién, materiales, formas y tenden-
cias para el futuro". El envase constituye una forma y
herramienta de comunicacién global, es parte de la
comunicacién integral de la empresa.
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&
Contenidos

B La publicacién de Ediciones de Horticultura ;Qué
hay de nuevo en .... propiedades saludables de
fruta y hortaliza? ha tenido una enorme repercu-
sién tanto dentro de Espafia como en el exterior.
Se han recibido numerosas solicitudes y consultas
inclusive desde paises de habla no hispana. Esto,
por supuesto, nos ha llenado de satisfaccidn, y ha
motivado la decisién de realizar una edicién de

este cuaderno en lengua

inglesa. El volumen
serd presentado este
afio en las ferias AGF

Totaal en Rotterdam,

en la PMA de los Esta-

dos Unidos y a comien-
zos de 2002 en

Fruitlogistica de Berlin.

Un "packaging” efectivo debe realizarse siguien-
do una serie de reglas determinadas. Recogiendo
otras expresiones de este experto, " el envase adquie-
re, dia a dia, un papel esencial en el proceso de co-
municacién y venta de un producto .... son un ele-
mento clave de "marketing”, capaz de decidir el éxito
o fracaso de un producto.”

La redaccién de Horticultura estuvo presente en
las presentaciones de Hispack y se ha recogido inte-
resante informacion y conclusiones, que serén ofreci-
das a nuestros lectores en informe préximo de nues-
tro nimero internacional.




¢ Cual es la diferencia?

La promocion del consumo
de Frutas y Hortalizas
interesa a todos.
Conviene a los negocios
de la industria horticola
productora de estos
alimentos y a las empresas
proveedoras de materiales
Y SEervicios.

El consumo
de 5 raciones diarias
de Frutas y Hortalizas
es bueno
para la salud.

© Ediciones de Horticultura, S.L.

Frutas y Hortalizas: D al dia!
Bueno para la salud ASCIATE

ASOCIACION

Para la Promocion de Frutas y Hortalizas «Club 5 al Dia»

Llama al tel.: 977 300 412 o visita:
El “Club 5 al Dia” promueve un logotipo en ¢l stiquetade y la produccién y divuigacién del site en WWW - 53 I d I a . C 0 m

Internet www.5aldia.com

Los socios pueden solicitar la licencia para incluir el logotipo en el envasado de sus productos.
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