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PRODUCTIVO 



Planta joven 
Substratos especiales Klasmann para un óptimo desarrollo 
de planta joven y enraizamiento de esquejes. 

u KLASMANN 
PARA PROFESIONALES 

Klasmann-Deilmann GmbH . Georg-Klasmann-StraBe 2 10 D-49744 Geeste-GroO Hesepe . Tel ++49 (0) 5937-31-0 . Fax ++49 (0) 5937-31-279 
e-mail: info@klasmann~deilrnann.de . http //www.klasmann-deiImann.de 

O(launannIleilmann ma el cmtf~:a8o EN Wl1  y es miembro de R.H.P. tRegelkig Handel6 FoQrondan Holiandl y RAL - Asauaci6n para b Cdidad. 





Horticultura + 1 Extra + 

Esta es la revista de la distribución de productos 
y relaciones entre empresas de viveros, jardineros, 
gardens, floristerías, urbanistas, diseñadores 
del paisaje ... 

Todos los actores de 
- la horticultura ornamental, 
- materiales y maquinaria para la construcción 

y mantenimiento de los espacios verdes, 
- elementos de BricoJardineria y 
- productos para la construcción del paisaje 

utilizan QCJ como sil principal esceiiario profesional. 

Más de mil páginas cada año para clientes 
y proveedores de flores, plantas y árboles ornamentales. 

Una Única revista para lectores, autores y anunciantes 
con las 4 dimensiones de un solo mercado. 
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Ediciones de Horticultura, S.L. 
colabora en: 

HortiMedia Europe Group 
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Sociedad Española 
de Ciencias Horticolas 

El 
Asociación para la promoción 

del consumo de frutas y hortalizas 
-Club 5 al Diam 

m 
Asociación Española 

de Arboricultura 

m 
AgroprBs, 

Associaci6 de periodistes 
i escriptors agraris 

m 
Asociación Usuarios de lnternet 

CEPLA, ComitB Español 
de Plásticos para la Agricultura 

m 
Asociaci6n Española 

de Garden Center 

Aceite de oliva, dieta 
r YP olítica comercial 

I España es el mayor país productor de aceite de oliva en el * mundo y tiene una gran vocación a la exportación de dicho pro- 
ducto. En 1999 las principales empresas de dicho sector exporta- 
ron unos 150 millones de kilos de aceite de oliva. Todo parece in- 

dicar que las exportaciones aumentarán en los próximos años, si 
ienemos en cuenta el nivel relativamente elevado del consumo 

interior (el consumo per capita se cifró en unos 12,6 kilos en 
1998), y la tendencia hacia el aumento de las producciones 
(nuevas plantaciones. aumento del rendimiento por ha, rie- 
go, etc.). Por otro lado, se pueden destacar tres factores que 
facilitan la venta de aceite de oliva en los mercados exterio- I res: el aumento de la calidad del aceite. el interks de los 
consumidores europeos por una comida sana y el interés de 
la distribución moderna en el negocio del aceite de oliva. 

Las mejoras en las técnicas de cultivo y en las instala- 
ciones y procesos de transformación han tenido como con- 
secuencia un notable aumento de la calidad media del aceite 
de oliva producido en España, y un incremento de la pro- 
ducción de aceites vírgenes. 

Los alimentos II~eIIaradoS con aceite de oliva ofrecen a .  

un efecto positivo sobre el sistema digestivo y el sistema 
circulatorio de los consumidores. El mayor conocimientos 
de dichas ventajas para la salud y la mayor disponibilidad 

en los puntos de venta tienen como consecuencia el aumento paulatino del con- 
sumo de dicho tipo de aceite en los países del centro y norte de  Europa. En di- 
chos mercados emergentes se utiliza básicamente aceite de oliva en crudo para 
la elaboración de ensaladas, hasta el punto que la estacionalidad del consumo 
de aceite coincide a grandes rasgos con la estacionalidad del consumo de lechu- 
gas y tomates. Incluso podría pensarse en hacer alguna campaña conjunta de 
promoción del consumo. En muchos mercados predomina la utilización de la 
categoría comercial virgen extra. De vez en cuando se utiliza aceite de oliva re- 
finado para frituras. La mayoría de los consumidores no conocen aceite de oru- 
jo de oliva, que no suele ser ofrecido en los supermercados. 

Las grandes cadenas de alimentación están interesadas en vender aceite de 
oliva, que es un alimento durable, fácil de almacenar y de gestionar, que ade- 
más tiene la imagen de producto sano y a veces permite al sector de la distribu- 
ción obtener mhrgenes comerciales interesantes mediante la diferenciación del 
producto (diferenciación según las categorías comerciales, el origen, las varie- 
dades, etc.). En muchos mercados europeos se puede observar una gran variabi- 
lidad de los precios del aceite de oliva, incluso dentro de la misma categoría 
comercial. Los precios de los aceites gourmet, presentados impecablemente, y 
vendidos en tiendas de especialidades, llegan a ser diez 
veces mayores que los precios en las cadenas de des- 
cuento duro. Eso sí, el volumen comercializado es mu- 
cho mayor en las tiendas de descuento. 

Mario Mahlau Enge 
Dr. Ing. Agr. 

m.mahlau8ctv.es 
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Invernaderos a 

a Solucianes rentables, 

~ j l a f l a d a  pan ~ H l f a c t r  cualquier ncreridq 
M& ba' cubierta en lossectom de la A ri P y Ganaderú. m invernaderos de ULMA pos¡;¡, 

de equipamientos y sistemas. 

hn 
control medioambiental mediante una amplia, a P 
ULMA Agtlcola apuesta por la potenciación 
inqenierla de respuesta inteqral con solucion4 
eñrnanoa. Por ello, ademds de integrar las 
de mecanizacibn Y robotizaci6n mis a&z 



En español e inglés. Estos directorios forman parte de la colección 'Directorios', guías 
temáticas también disponibles en Internet. Los tres volúmenes sobre poscosecha 
(1 998199100) están dedicados a la confección, frigoconservación y servicios, y en ellos 
están los principales fabricantes y comercializadores de la maquinaria y materiales 
implicados en todo el proceso de preparación de las frutas, hortalizas y ornamentales, 
desde la recolección hasta el consumidor: líneas de acondicionamiento, equipos de 
frío, envases y otros accesorios del envasado, instrumentos de medición, etc. 

Los directorios de poscosecha se distribuyen gratuitamente entre los mayores 
comercializadores de productos hortícolas de todo el mundo. Las noticias y contenidos 
de www.poscosecha.com se actualizan periodicamente. 

Visitenos! 
Pida las tres ediciones por: 

Rel: 4106 



6i334-968 554 801 - 
1 f a 3 4  68 554 808 

Pol. Ind. de l a  Palma 
1 30593 La Palma 

Carlagena.Murcia.Espaiia 
Einiil.ibñned-&retmail.es 
m.ibarntd-mur com - - -  - 
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m Algas para cuidar 
las plantas 

Pruebas diagnósticas p,tocolo de 

1 
en la clasificación de bioseguridad 
productos agrícolas 
Arana, J.I.; Jarbn. C.; Arana, a u( Fertilización 
A.; Arazurl, s. nitrogenada en 

Control climático cítricos 

y ciclo del cultivo 
' Invernaderos de 

AnglBs. M. ventilación total 

Maquinaria La veniilación cenital del 

de identificación y invernadero medianie 

trazabilidad mecanismos que permiten 
enrollar el plástico 

Giambanco de Ena, H. lateralmente es una 
modificación estructural que La reunión 

internacional de permite minimizar el 
"5 al Día" en transporte de las planias. 
Washigton El control del clima 
Namesny, A. en verano 

Compromiso de la La elección del sistema para el 
agroindustria con la control climático interno del 
sostenibilidad invernadero durante el  verano El tomate se conoce como depende de las caracterísiicas 

la reina de las hortalizas, tanto Lilium: un cultivo climáticas de su 
por sus cualidades nutritivas en auge emplazamiento. del calendario 
como por SU multitud de aplica- Soriano García, J.M. de cosechas y del tipo de 
ciones, tanto en fresco como ela- cultivo. 
boradas. La marcha triunfal de Especialistas en 
esta solanácea en tierras euro- 

' 
maquinaria de m ~cue ido  para la 

peas continúa ininterrumpida des- acondicionamiento eliminación de 
de que fue traída de América por plásticos 

los exploradores del siglo XVI. m Toma de muestras 
Huelga decir que sus propiedades 

Paco Seva Rivadulla en sustratos 
eran allí conocidas y apreciadas 
desde tiempos inmemoriales. Entrevista a Octavio M Para 

Actualmente su cultivo Ramón especiales 
bajo condiciones protegidas ha al- 
canzado un altísimo grado de m Juego Varietal 
tecnificación, aplicándose la hi- 
droponla, la calefacción en inver- 
nadero, el control de la atmósfera 1 b Fresas en atmósfera 

I 
del mismoo. Una larga y honora- modificada 
ble carrera, sin duda. Nutrición vegetal 

en Almería .- Cajas plegables 

y alimentación 
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cesos empresariales 

I producción de biomasa y la  
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El espectacular desarrollo del cu l t ivo 
del L i l i u m  para f lor  cortada es 
resultado de una prudente 
planif icación que los productores 
españoles se han planteado desde 
hace varios años y que en este 
momento está arrojando resultados 
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sector de floristería ha sabido darle 
e l  toque adecuado a las 
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Libros 

Calendario Ferias 

m índice de lnternet 

Práximamente 

Actividades y 
contenidos composiciones florales que se 

realizan con este producto. 

La Revista Horticultura es una publicación plural y acoge en sus peginas las colaboraciones de autores referidos a lemas de tecnología horticola de los cultivos intensi- 
vos relacionados con las frutas, hortalizas, flores y plantas ornamentales y los de opinón referentes a la profesión. En todos los casos de los textos recibidos, la redac- 
ci6n se reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y10 separar parte de la inforrnaci6n para la elaboraci6n de los articulas. 

Umdnoclón y pabllcldadt 
M h f i ~ ~ t d k ,  18 1' 

apdo. 68 - 4520s REUS 
mnwm)  
M.: d4-gf7 75 O4 O2 
hr: +34-977 76 30 S1 
m-milt: hartlaomOsdtha.68 
http:llmvw.hortiwm.aom 

Wwn M V I . ~ ~  no .I mwmhbiti~ 
Q. tos emNniüim d. anunbiae 
y m l r b o n ~ ~ .  Lir f.produoaWn 
total o p a r d r l  ih les uHoulor 
o infonaselms oa(l proktbtda, salva 
oon la auwfino9dn a&- 
a* proplatrrto del Copyright, 
D.LTaltlS82 - 188N;lYJ2*09W. 
O Cap)hlgM - 10W Fernando Cuenca; M' Cinnsn 

ttqulerdo: Anionlo @onalont 



ITALIA 
Los agricultores italianosl 

dedidieron claramente 
que prefieren la cinta de riego 

por goteo 'UUEEN GIL 

El 100% de la cinta de riego por goteo - .  
L . fué Netafim, T-Tape, Ro-Drip, c6aPin. ... 

1 . D-~P vez en d mercado itdbo. 
- 

goteo '1 ilL 
El 70% del mercado italiano utilizó la cinta de 

- L 6mm'aL reconocido llder en el mercado 



ISRAEL 
tos agricultores israelíes 

decidieron claramente 
que prefieren la cinta de riego - 

por goteo bUiíEEN GIL - 

' El 1#% de la cinta de riego por goteo utilizada en Israel - 
fue Netafiln, Naan, Plastro Gvat, Plassirn, Me*srplas, Lego, ... 

cm U r 
P 1 La cmta de riego por goteo 4uUEEN G L  entra por 

1 primera vez en el mercado israelí 

l reconocido lider en el mercado J 

POR QUE? &NXMD 6 3I'lmsr- 
cwvicm 

Contactar por FAX en español o inglts con: 

'UUEEN GIL INCERNA77nNAL0 
Distribuidor en España: 
ZOBERBAC, S.L. 
Tel.: (34)-93 8 1 1 54 O0 
Fax: (34)-93 893 99 07 

Oficina en Israel: (972)-2-64 1 03 13 
Oficina en Suiza: (41)- 1-26 1 30 80 

Director comercial y ventas Sr. Dotan Gilead 
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Un sector en alza 
Alimentos biológicos 
en BIO FACH 

BIO FACH ofrece la exposi- 
ción más completa del mundo 
de productos alimentarios bio- 
lógicos. 

Con 1.457 expositores de 56 
países y 17.841 visitantes pro- 
fesionales, BIO FACH pudo 
consolidar su posición líder in- 
ternacional en la convocatoria 
de 2000. 

Este año, la feria ha vuelto a 
marcar las pautas entre el 15 y 
el 18 de febrero en Nuremberg, 
conviertiendo a esta ciudad, 
una vez más, en la mayor plata- 
forma mundial de productos 
biológicos. 

La tendencia al alza de este 
sector continúa. 

Según un estudio de la Orga- 
nización Mundial del Comer- 
cio, la cuota de mercado de los 
productos biológicos habrá al- 
canzado en algunos años el 
10% a nivel mundial. 

Estados Unidos, Europa y 
Japón representan los mayores 
mercados del mundo de pro- 
ductos biológicos. 

Alemania es el mercado más 
importante y mayor dentro de 
la Unión Europea. 

Nutrifltos 
Inducción floral y cuajado de frutos 
Campaña de Cuajemax en Almería 

Del 15 de enero al 30 de marzo y del 15 de agosto al 30 de octu- 
bre, se está desarrollando una importante campaña de introducción 
de "Cuajemax" en Almería a través de imágenes en 50 vallas publi- 
citarias, pósters promocionales de gran tamaño en cooperativas, al- 
macenes y alhóndigas y, de menor tamaño, en locales de ámbito so- 
cial, además de u n  mailing personalizado de las distribuidoras a sus 
clientes. "Cuajemax" es fabricado y comercializado por JISA, for- 
mulado como mezcla sólida, totalmente soluble, de NPK, boro y 
molibdeno con extracto puro de algas que se encuentra en estado 
sólido soluble. lo que hace que el aprovechamiento agronómico de 
sus componentes presentes tenga una mayor eficacia. 

Camunleaaibn 
La Comunidad Valenciana es la primera comunidad 
autónomica que ha apostado por los cítricos. Desde la 
Consejería de Agricultura, Pesca y Alimentación de la 
Generalidad Valenciana se han apoyado proyectos tan 
importantes en su día, que actualmente son una realidad, 
como la organización imerprofesional agroalimentaria 
Intercitrus. Recieiuemente ha impulsado la creaci6n y 
apoyado el desarrollo de la organización IGP (Identifica- 
ci6n Geográfica Protegida) "Cítricos Valencianos", pre- 
sidida por Enrique Blasco. La IGP "Cítricos Valencia- 
nos", está cosechando una gran acogida por parte de los 
principales pmfesiondes del sector citrícola. 
. 

Producclon Emd6glci 
Desde 1996 se ha triplicado la superficie destinada a los 
d i v o s  de producción ecológica en España, pasrtndo d~ 
103.743 ha a 352 164 ha en 1999. Igualmente se h.. 
incrementado el número de operadores, que ha pasado de 
ser un número de 2.404 a 12.341, llegando la facturación a 
104,38 miilones de euros (17.367 millones de pesetas). se 
gón informa un reciente número del boletín informativo di 
FECOAM. También se han fijado los umbrales de transl 
mación de naranjas y pequeños cítricos para el presente ano, 
quedando establecidas las siguientes cifras: naranias, 
390.300 toneladas; satsumas, 21 .O00 t; mandarinas, 20.1 t 
y clementinas, 132.800 t. 



Enfomología 
Control biológico 
de Cydia pornonella 

El objetivo de esta investiga- 
ción Fue determinar en labora- 
torio la eficiencia de 5 especies 
de Trichogramma como poten- 
cial agente para el biocontrol de 
C. pornonella. Se trabajó con 5 
especies: 7: cacoeciae Marchal, 
7: dendrolimi Matsumura. T. 
platneri Nagarkatti, Trichogra- 
rnma sp. "Cato", y T. nerudai 
Piniureuu & Gerding (Pintu- 
reau et al., 1999). 

Las conclusiones fueron: Tri- 
chogramma cacoeciae y Tricho- 
gramrna sp. "Cato" presentaron 
una marcada preferencia por hue- 
vos de C. pornonella. Tricho- 
gramma nerudai y T. cacoeciae 
presentaron la mayor fecundi- 
dad, ya sea en huevos de C. 
pornonella o A. kuehniella. T. 
dendrolimi y T. platneri parasi- 
taron mayor número sobre hue- 
vos de A. kuehniella que en 
huevos de C. pomunella. T. ca- 
coeciae y Trichogramma sp. 
"Cato" presentaron buenas con- 
diciones para ser usados como 
agentes de control biológico de 
C. pornonella. El traba-¡o com- 
pleto puede solicitarse a (CAFI) 
en cafi @overnet.com.ar 

Pieaicos 

Alta resistencia y excelente transmisión de luz 
Filmes plásticos de tres capas 

La más novedosa técnica de coextrusión es usada para fabricar 
el plástico para invernadero Solar EVA 5 HD, de Rovero 
(www.rovero.nl). Dicha técnica se emplea en las tres capas de este 
film, lo cual le confiere su enorme resistencia en comparación con 
otros plásticos para invernaderos del mercado. El film plástico 
EVA impide el paso de los rayos infrarrojos, que causan pérdida de 
calor durante la noche con sus desestabilizadoras consecuencias. El 
resultado: la temperatura nocturna bajo los invernaderos cubiertos 
con Solar EVA 5 HD permanece en niveles mas altos. 

Aumenta el desarrollo 
de la planta, así como la 
producción, y elimina el 
riesgo de heladas duranle 
la noche. Este plástico es 
fabricado con aditivos que 
evitan la condensación de i 
las gotas que tanto perju- 
dican a las plantas duran- 
te la noche. 

Por otra parte, se trata 
de u producto enorme- 
mente duradero y resis- 
tente, además de fácil de L 
tensar en los invernaderos 
gracias a su estructura 1 
elástica y tiene una vida 
útil dos años superior a la 
de otros filmes del merca- 
do. Se mantiene tenso a lo 

1 largo de todo el día, libre 
de arrugas. - -  - Otra ventaja de Solar 
EVA 5 HD es la transmi- 
sión de luz a la planta, ex- 
cepcionalmente alta com- 
parada con filmes U.V. 
ordinarios. Éstos permiten 
pasar un  86% de luz solar, 
mientras que los primeros 
ofrecen un 92%. En la fo- f 
tografía se aprecia cómo 
estos filmes difunden la 
luz de forma que no se 1 
crean sombras. sino que 
todo el invernadeo recibe 

. -.- - - luz por igual. 

Empresas 
José Luis Antequera ha sido nombrado Director Gerente 
de la empresa de material vegetal Vilmorin Ibérica S.A. el 
pasado 12 de Marzo. José Luis es Licenciado en Geogra- 
fía, y ha cursado, además, estudios de Agricultura y Dere- 
cho en la Universidad de Valencia. José Luis Antequera ha 
sido Director de Ventas de Novartis Agro S.A. hasta el pü- 
sado mes de Febrero. Es un experto conocedor del merca- 
do agrícola español en todas sus áreas. Por otra parte, des- 
tacan sus habilidades como negociador y su visión estraté- 
gica hacia la evolución de la cadena de valor agroalimen- 
taria, todo lo cual hacen de él la persona idónea para des- 
empeña las responsabilidades que requiere su nuevo 
puesto dentro de la empresa de semillas, en la cual ya está 
incorporadn 

Negocios 
El subdirector general d e  Agrupaejido, S.A., JosC 
Gmcía. que hace &os meses compró los activos de la 
"Central Hortofmtfcola del Poniente de AlmerIa 
(Cehorpa), informa que aqueila entidad está inmersa en 
la consolidación de  esta compra porque supone un creci- 
miento muy importante en inversiones y personal. La 
compra de  Cehorpa ha supuesto un aumento de volumen 
de comercialización de 48,8 d o n e s  de euros (8000 mi- 
llones de pesetas), con lo que la empresa se sitúa en los 
1202.02 millones de euros (200.000 millones & pese- 
tas), que se distribuyen en unos 72,12 millones de ventas 
en las propias alhóndigas y unos 48,08 millones en ex- 
portaciones. Las ventas totales se han situado en 150.000 
t. La nueva ~lanti l la coniunta asciende a 700 txrsonas. 

HORTICULTURA u-. 



Producción Ornamental 
El anturio, entre las diez principales 
Tres colores para una flor 

La causa del aumento de la popularidad del anturio 
cortado, en las subastas holandesas de flores, radica en 
la innovación y enorme ampliación del surtido. En los 
últimos I O  años, el número de cultivos comercializados 
ha aumentado de 57 a 175. Un fenómeno relativamente 
nuevo son los cambios de color. Si las flores están más 
tiempo de lo normal en la planta, se producen cambios de 
color en las brácteas. Para indicar la medida de los cambios 
de color, el surtido se dividide en 3 grupos: "Basic" (sin 
cambios de color), "Clasic" (parcialmente cambiado de co- 
lor) y "Antique" (completamente cambiado de color). Los 
tres grupos aparecen definidos claramente en la fotografía. 

Publicado por Caja Rural 
de Valencia 
Nuevas técnicas en el 
cultivo de la sandía 

La Fundación Cultural y de 

I 
promoción Social Caja Rural 
de Valencia, a fin de contri- 
buir al desarrollo y promo- 
ción de las labores de inves- 
tigación que puedan supo- 
ner una contribución al me- 

jor desarrollo de sectores eco- 
nómicos relacionados con la actividad agraria, 

el medio ambiente y el cooperativismo, ha editado la publica- 
ción que lleva por título "Nuevas técnicas en el cultivo de la 
sandía", primer premio del Area de Agricultura en la 1 Edición 
de los Premios de Investigación Fundación Caja Rural de Va- 
lencia. Los autores de este libro son Alfredo Miguel Gómez y 
José Vicente Maroto Borrego. 

Producción de Fruta 

Mmquiniria 
Evita posibles duplicaciones 
Tren se siembra TECASE - 400 

El nuevo tren de siembra comercializado por Tectraplant 
proporciona notables mejoras sobre la gama que actualmente 
ofertaba. El modelo TECILSE - 400 posee un motor de trabajo 
paso a paso. Las bandejas son transportadas mediante una cinta 
continua que, tras llegar a cada punto de trabajo, son detecta- 
das e identificadas. La unidad de siembra posee un doble grupo 
y la semilla, apildorada o no, es cogida en el aire lo que evita 
posibles duplicaciones en una misma unidad de siembra. El 
rendimiento es muy elevado (400 bandejaslh y su programa- 
ción es sencilla. Su precio es comparativamente más económi- 
co que equipos de similares. 

L1 
a L a b P - Y  1ntarn.t 
. - a ,a- ,A- & M E - c a m p o u p o  W 

.com) e s  un portal agropecuario, 
m- .J 2.. - - líder en América Latina, que ofrece información actualizada 

sobre mercados y clima, noticias agropecuarias, notas técni- 
cas. últimas tecnologias e información sobre productos y 
servicios. Fundada e n  marzo d e  2000, y con sede e n  Rosa- - u-*- " m-- 
no, Argentina, próximamente lanzará su propuesta d e  e-co- 

111 mmerce. E-campo ha  sido nombrado "Ag Worldwide Part- 
S#s!t% ner" por Agriculture.com, el sitio agropecuario iíder de  

km-- EE.UU., que lo ha designado su referente latinoamericano. 
Intornmt 

l '  
: I A través de la página web del Centro Internacional d e  

E~ZE%EZ-, Bulbos de  Flor ( w w w . b u l b s o ~  se puede acceder al 
Album de Fotos d e  Azucenas, que  recoge las distintas varie- 
dades de  Lilium debidamente identificadas. 



Nutrifitos 

Asociacidn Española de Fabricantes de Agronutrientes 
Francisco Ponce, presidente honorario de AEFA 

En la fotografía podemos ver a Francisco Artal, actual presiden- 
tc de AEFA, haciendo entrega de la "Placa conmemorativa como 
presidente honorario perpétuo" a Francisco Ponce, gerente de JISA. 

Este acto ha tenido lugar en las oficinas centrales de la Asocia- 
ción en Valencia, coincidiendo con el cierre del ejercicio de 2000. 
Ponce ha sido nombrado presidente honorario por acuerdo unánime 
de la asamblea general. 

Esta conmemoración, por parte de la Asociación Española de 
Fabricantes de Agronutrientes (AEFA), ha sido en reconocimiento 
al irabajo de Francisco Ponce como impulsor y por su abnegación 
al servicio de esta asociación. 

Mercados y CommrcSo 

En Puebla de Vícar, Almería 
Nueva suci~rsal de Biobest en España 

Biobest (www.biobest.be), 
con central en Westerlo (BClgi- 
ca), tiene una larga y consolida- 
da historia como líder en el 
control biológico e integrado de 
plagas, y pionera en la polini- 
zación biológica con abejorros. 
Tras años de actividad y desa- 
rrollo de la técnica de poliniza- 
ción biológica con abejorros en 
España y Portugal, y motivada 
por el crecimiento de las activi- 
dades hortícolas en la Península 
y las Islas, Biobest ha creado 

una empresa en España, en 
Puebla de Vícar (Almería), 
en funcionamiento desde 
enero. Así nace Sistemas 
Biológicos S.L., para in- 
crementar la presencia de 
productos y servicios de 
la empresa y desarrollar 
la lucha biológica e inte- 
grada en estos mercados. 
Su responsable es Pedro 
Pablo Pellín Martínez. dis- 
tribuidor de Biobest n.v. y 
gerente de Albáitar, S.L. 

La reorientación estratégica da resultados 
El Grupo KolnMesse continúa creciendo 

La estrategia de crecimiento que KolnMesse (www.koeln- 
messe.de) inició hace un año está dando los primeros y nota- 
bles frutos. El ejercicio 2000 se cerró con elevados índices de 
crecimiento. En comparación con el año 1998, el número de 
expositores se incrementó en un 22%, situándose por encima 
de 27.000. El número de visitantes Alcanzó 1.31 millones, lo 
que equivale a un incremento de un 17%. 

Las previsiones para el presente año confirman que la 
reorientación estratégica está dando resultados: se espera la 
participación de 32.000 expositores, un incremento del 7% y 
las empresas ocuparán una superficie bruta de más de 3,R mi- 
llones de metros cuadrados, es decir, un 6% más que en 1999. 
Esto conlleva a su vez un importante incremento del volumen 
de negocio. 

La empresa Femi, Eahricanres de invernaderos & La Cam- 
iia, estuvo también presente e n  Florasur. Asl se abnn hueco 
en los p r o m e t c d o ~ s  mercados d e  invernaderos del sur y su- 
roeste & Espaiía. En la fotografla, se observan las eshuctu- 
m metálicas de los tuoducbs  de Fertri. asf tambi&n camo 
mecanismo8 d e  cremdleras  para obtener un óptimo control 
clim4tico mediante el cierre y apenurk & ventanas laterales 
y cenides. Feríri expuso en su "stand" muestras da los dife- 
rentes puntos del invernadero donde se  centralizan los avan- 
ces kmalbgicos  que identifican los diversos modelos de in- 
vernaderos exis tai t ts  en el mercado, puciitncto explicar así 
a, sus clientes, las características técnicas de sus modelo. 
más comercides y *tos para el suroeste español. 
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Poscosecha 
Transmisión de datos por radiofrecuencia 
Solución para logística en tieinpo real 
en entorno SAP 

Checkpoint Meto, empresa líder mundial en Etique- 
taje de Origen, Código de Barras y Radiofrecuencia, e 
Itelligence Sapryma, primera consultoría española cer- 
tificada ASAP, han conseguido, pro primera vez en Es- 
paña, una nueva solución en entorno SAP para logísti- 
ca en tiempo real, basada en la integración de disposi- 
tivos capturadores de datos de última tecnología en el 

l módulo logística de SAP R/3 (Logistic Execution 

1 System), mediante la transmisión de datos por radio- 

El sistema consiste en registrar logísticas con terminales 
protátiles de radio frecuencia (manuales o montados en carre- 
tillas) lo que facilita la transmisión instantánea de datos al 
sistema central. 

De esta forma, es posible tomar decisiones acerca de ven- 
tas, expediciones, "stocks", producción, aprovisionamientos, 
etc. Con motivo de las primeras implantaciones en España de 
esta nueva solución en entorno SAP, Checkpoint Meto e 
Intelligence Sapryma organizaron en Barcelona y el Madrid 
el seminario "Logística en tiempo real bajo entorno SAP", 
que tuvo lugar los días 23 y 25 de febrero respectivamente, y 
contó con la asistencia de 160 personas. 

Participaron en el acto los directores de Márketing de las 
dos compañías, Eduardo Lozano (profesor del ICIL y consul- 
tor de Checkpoint Meto) además de u n  equipo técnico espe- 
cializado. 

Comunicacl6n 
Desde E.E.U.U., la USDA ha presentado un nuevo logo 
identificador para alimentos orgánicos, que reemplazará 
las medidas tomadas en cada estado al respecto: el 
USDA ORGANIC. Entrará en vigor en 2002, y sólo po- 
drá aplicarse a alimentos "100% orgánicos" o a los "or- 
ghicos" (95% de productos orgánicos en su contenido), 
quedando excluidos de los "elaborados con ingredientes 
orgáaicos" (más del 70% de ingredientes orgánicos) y el 
resto de alimentos elaborados con menos del 70%. En el 
menado internacional. estPt regulaci6n r i c M  la posi- 
ci6n de  los productos orgánicos procedentes de E.E.U.U. 
Los importadores tendrán un s610 contacto: USDA, en 
lugar de los 44 estados con el mismo número de normas. 

La Feria Internacional de Bilbao (www.fenaint-bi1bao.p) 
y Oracle Corporation, el mayor proveedor mundial de "soft- 
ware" para e-business, han firmado recienrente un acuerdo 
tecnológico mediante el cual, el recinto feria1 vasco em- 
prenderá su completa transformación hacia un modelo de 
empresa e-business. Para alcanzar este objetivo, la Feria In- 
ternacional d e  Bilbao ha adoptado las soluciones para e-bu- 
siness propuestas por Oracle Corporafion. Estas soluciones 
son las que le permitirán lograr una automatización que 
afectará tanto a su gestión interna, en heas coma ERP pata 
finanzas, Facturación, Compras, Inventarias, etcétera, como 
a su plano comercial: CRM para Marketing. Ventas y Aten- 
ción al  cliente. 



lidas generales de riego 
asignables a sectores, con 
temporizadores indepen- 
dientes de activación y 
desactivación. Cada sec- 
tor de riego es asignable a 
uno de los 6 posibles con- 
tadores volumétricos para 
regar en litros o m3. El 
volumen de riego y ferti- 
lizante se reparte propor- 
cionalmente al caudal no- 
minal asignado a cada sec- 
tor. Agrónic 7000 cuenta 
con un sistema para el 
control de la calidad de 
agua drenada en un máxi- 
mo de 9 cultivos diferen- 
tes. Los parhetros pueden 
ser conductividad eléctrica, 
acidez, nivel en milíme- 
tros de la bandeja, canti- 
dad de agua drenada, etc. 
Cada programa de riego 
tiene asociada una curva 
para poder modificar los 
valores de unidades de rie- 
go, frecuencia, CE y uni- 
dades de fertilizante para 6 
puntos horarios del día. 
El controlador de riego 
Agrónic 7000 cumple con 
las directivas del marcaje 
CE. Los productos Pro- 
grés gozan de una garantía 
de 2 años contra todo de- 
fecto de fabricación. 

Comunf~aci6n 

Para hacer valer su calidad 
Denominación 
de Origen para 
la alineiidra almeriense 

Según informa el periódico 
Agroactualidad en su número 
de enero, la organización agra- 
ria COAG está elaborando un 
borrador de lo que serán las 
primeras normas de calidad de 
la almendra de Almería, como 
un primer paso para que corisi- 
ga su Denominación de Origen. 
Se espera que estas normas be- 
neficien a uno de los sectores 
productivos en extensión más 
importantes de la provincia y, 
sin embargo, el más deficitario 
en rentabilidad. Varias empresas 
internacionales de certificación 
colaboran en la elaboración de 
este borrador cuyo fin es que la 
almendra almeriense pueda com- 
petir en los mercados interna- 
cionales cuando haga valer su 
calidad frente a la almendra 
californiana, más barata pero 
de peor calidad. Así se daría el 
primer paso para la Denomina- 
ción de Origen, propuesta pio- 
nera en España, al no existir, en 
todo el país, un reconocimiento 
formal de las variedades de las 
almendras más comunes. 

Rlego y Fertirrigroíón 
Sistemes Electrónics Progrés 
Agrónic 7000, riego y fei2ilización bajo control 

Sistemes Electrónics Progrés y limpieza de filtros, drenaje, etc, 
(www.progres-spain,com) pre- más detección de averías y visua- 
senta el Agrónic 7000, un equi- lización de datos. Realiza el 
po para el control del riego, fer- control de hasta 200 sectores de 
tilización por control de CE y riego gobernados por 24 progra- 
por unidades de tiempo o volu- mas y tiene capacidad para 8 
men, regulación de la acidez, fertilizantes más 2 ácidos o áci- 
agitación fertilizantes, bombeo do y base. Dispone de 1 a 6 sa- 

~nvernadei'óS 
LA firma de pantal las  térmicas Svensson estuvo el pasado : 

mes de  Febrero, visitando a algunos agricultores en la zona ! 
de  Cádiz y Sevilla para ratificake del éxito obtenido con sus 
pantallas de  oscurecimiento para el cultivo de  flores. La ca- 
lidad de  la pantalla ofrece ai agricultor grandes rendimien- 
tos y afianza aún más la relación de  confianza mantenida 
por ambos, como se  aprecia en la fotografía d e  la derecha. 

Empresas 
I n o s  empresas  malagueñas, Sat Trops y F r u t a s  Montosa,  

pecializadas en el comercio de  subtropicales, están entre 
las 200 primeras en volumen de  negocio del sector 

- hortofrutícola nacional con una facturación de  16.83 y 
L 14.42 millones de  euros respectivamente. L 

HORTICULTURA 



Comunicación 

Agricultura ecoldgica de vida, ha dado verdade- 

Publicado el primer boletín del CAERM 
ros pasos de gi- 
gante en cuanto a I + 

prestación de ser- - - 
En diciembre de 2000 ha sido publicado el primer vicios, informa- 

número del boletín Agricultura ~ c o l ó ~ i c a ,  del consejo ción y asesora- 
de Agricultura Ecológica de la Región de Murcia miento a las indus- 
(CAERM). trias elaboradoras, 

En él aparece una entrevista al Consejero de Agri- 
cultura, Agua y Medio Ambiente, Antonio Cerdá Cer- 
dá, en la que se pone de manifiesto la importancia de El boletín pre- 
la agricultura ecológica en la región de Murcia así tende ser el princi- 
como el logro alcanzado con la formación de el pal vehículo de co- 
CAERM, organismo que, ya en sus primeros meses 

los profesionales de 
este sector de la agri- 
cultura. Además, el 
CAERM dispone, de 
manera provisional, de 
su propia página "web", 
a la que pueden acceder 

todos los interesados a 
través de http://webs.- 
ono.com.caermurcia. 

En este sitio de Inter- 
net, los interesados pue- 
den encontrar datos esta- 
dísticos, listado de opera- 
dores actualizado, legis- 
lación aplicable en agri- 
cultura ecológica, listado 
de autoridades de control 
a nivel nacional, impre- 
sos del Consejo, etc. 

Ferias 

>ara una empresa de producción y comercio de frutas, H i S P a C k 2 O O iortaliaas y flores, la feria Hispack es un ejercicio de for- 1 
nación el márketing innovador. En ~ i s ~ a c k ,  estos 
~roductos están poco representados; sin embargo, es en 
os demás productos en donde están reflejadas las ten- 
lencias del packaging alimentario actual: lácteos, choco- 
ates, panadería, cárnicos, bebidas, etc. Horticultura In- 
ernacional no 32 publica un reportaje titulado "Envasado 

a granel, con marca o sin marca". Hispack se celebra 
:ada dos años en Barcelona durante el mes de marzo. 
3sta edición ha tenido 768 "stands" y 92.152 m2 de expo- 
iición y es referencia internacional-en las ferias de éste 
imbito. La foto es de los premios Hispack de packaging 
:ntregados durante el certamen. - w 

HORTICULTURA 



Calidad - de vida ... Comuniciolán 
Ranking organizado por 'l~ronoticias" 
Concurso de marcas de tomate espaííelas 

*,..para sus plantas ( 
La buena wlud de sus pbntas también depende 

i del medio donde re desarrollen sus raíces. 

Ilp Fm Pr~tr~ (as t  le ofrece una amplia gama 
de Cantartedores y Macetas en diferentes 
tamdior que le ayudaran a mejorar su desarmllo. 
Solicite nuestro catblogo. 

FABRICA Y OFICINAS: 
Chile, 2 - 08754 EL PAPIOL (BARCELONA) 
Tel. 93 673 10 51 - 93 673 10 49 
Fax 93 673 10 54 

Fwww-mw J d) calidad 1 =¡os competitivo, I Fuente: Agronoticias.com 

Durante el mes de feberero. 
www.agronoticias.com organizó 
u n  concurso entre marcas de to- 
mate españolas, en las catego- 
rías racimo y "cherry". La ori- 
ginal competencia se realiz6 en 
tres etapas. Durante la primera 
se realizaron 14 nominaciones 
de tomates racimo y 12 de tipo 
"cherry". 

Luego, durante dos semanas. 
los visitantes de la "web" pu- 
dieron votar por las marcas 
nominadas. Los resultados se 
colocaban semanalmente en el 
portal, pudiCndose constatar al- 
gunos cambios a lo largo de ese 

período. Finalmente, tras expi- 
rar ese plazo, se publicó el re- 
sultado final del certamen, que 
se reproduce en la tabla adjun- 
ta. 

Cientos de internautas parti- 
ciparon en la original compe- 
tencia, contabilizándose en las 
etapas decisivas de la misma 
unos ochocientos diarios. 

En las próximas semanas se 
realizarán concursos similares 
para espárragos y fresas. De mo- 
mento se compulsan sólo pro- 
ductos españoles, pero se pien- 
sa extender la competencia has- 
ta el nivel europeo en el futuro. 

Ne@hrolepb( (5 variedddes) 
+ SpBthiphytbm (ir ledadea) 

~.-S~ngofirn (4 variedades) 

+ Ficus benpni9a 
~ l c i b i ~ g o l d e w ~ '  
Phfiodendron (3 vari(3deUes) 
Homalomena 

krnrkur de 
Nephrolepis , Syngonium, 

Spathiphyllum, Schefflera, 
Ficus benjamina, 

Dracaena massangeana 
y marginata, 

Dleffembachia, 

Plantas ejemplares, 

Planta de temporada ... 

Ctra. Churriana - CBrtama Km. 3,700 

Tel.: 1951 241 01 50 - Fax: 195) 241 44 38 
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POSCOSECHA J m 

Pruebas diagnósticas 
en la clasificación de 
productos agrícolas 

CARMEN JARÉN 
ALEJANDRO ARANA 
SILVIA ARAZURI 
Dpro. Proyectos e Ingeniería Rural 
de la Universidad de Navarra 

Introducción 
La calidad es un factor cada 

vez más determinante en la renta- 
bilidad de la actividad hortofru- 
tícola. Debe definirse en función 
del uso al que va a ser destinado 
el producto, por lo que en el caso 
de las frutas destinadas al consu- 
mo en fresco se debe tender al 
concepto de «calidad total» y 
considerar todas las característi- 
cas valoradas por los consumido- 
res. Muchas de estas característi- 
cas, como las texturales y otras 
fisiopatías, no son tenidas en 
cuenta en la clasificación, por lo 

Las pruebas 
diagnósticas 
permiten 
determinar el 
estado del 
producto desde el 
punto de vista 
organoleptico. 
Los resultdos de 
estas pruebas son 
diferentes según 
las distintas 
variedades. 

que llegan al mercado frutos que 
aparentemente tienen una gran ca- 
lidad, pero que presentan una ca- 
racterística negativa por la que 
son sistemáticamente rechazados 
por el consumidor. 

Algunas de estas fisiopatías 
aparecen de forma individual en 
cada fruto, de manera que en el 
momento de la comercialización 
sólo se da en algunos de los frutos 
que componen una determinada 
muestra. Como ejemplos podemos 
citar la harinosidad de las manza- 
nas y kiwis y la lanosidad de me- 
locotones y nectarinas, que son 

atributos sensoriales negativos de 
la textura que pueden padecer es- 
tos frutos. Otro grupo importante 
de características negativas que se 
dan de forma individual en las 
frutas y que disminuyen drástica- 
mente su calidad son los deriva- 
dos de accidentes como puedan 
ser un pedrisco leve, que afecte 
s61o a una parte de los frutos, o 
una lluvia en recolección o un 
abonado equivocado, que produz- 
can grietas en la superficie del 
fruto. En el primer caso, el carác- 
ter sensorial del atributo negativo 
es el que impide la selección, 

m- HORTICULTURA 



mientras que en el segundo es  el 
coste de la selección visual lo que 
hace que se desechen totalmente 
las partidas afectadas. 

Por todo esto, para asegurar 
que una partida de  fruta tenga la 
suficiente calidad será necesario 
eliminar los frutos que padecen 
estos daños o fisiopatías a través 
de un análisis individual y no des- 
tructivo de todos y cada uno de 
los mismos. El impacto no des- 
tructivo y la resonancia riiagnética 
son ensayos que pueden permitir 
la eliminación de los frutos afec- 
tados por fisiopatías de la textura, 
mientras que el análisis de ima- 
gen podría ser utilizado para eli- 
minar los frutos con daños en su 
superficie. Cualquiera de estos 
métodos puede ser acoplable a las 
cadenas de selección, por lo que 
su aplicación práctica es evidente. 

En este artículo se describe 
la utilización del impacto no des- 
tructivo para la separación indivi- 
dual de las manzanas harinosas de 
las sanas. 

La calidad debe definirse 
en función del uso al que 
se destina el producto. 
En el caso del consumo 
fresco, se debe tender 
al concepto de "calidad 
total" 

Metodología 
Se han realizado ensayos, 

durante tres años, con manzanas 
de las variedades Granny Smith , 
Golden Delicious, Top Red y 
Starking Delicious. Estas han sido 
conservadas durante períodos di- 
ferentes a una temperatura de 4O 
C. que van desde los O a los 90 
días. Al final de este período de 
frigoconservación, una parte de 
las manzanas han desarrollado la 
harinosidad, mientras que otras 
han permanecido sanas. 

Todas las manzanas han sido 
analizadas mediante un ensayo de 

impacto no destructivo, desarro- 
llado por Chen et al. ( 1985) (foto- 
grafías 6 y 7). El método emplea- 
do es la caída libre, sobre el fruto, 
de un indentador metálico esféri- 
co de 20 mm de diámetro y 15 
mm de altura, porque Jarén y 
Ruiz Altisent (1996) demostraron 
que un impacto con una masa de 
52  g y esas dimensiones no es 
destructivo cuando se deja caer 
sobre manzanas desde una altura 
de 2 cm. El indentador está unido 
a un acelerómetro que a su vez 
está conectado a un ordenador, de 
forma que de cada ensayo pode- 
mos extraer un gran número de 
variables entre las que destacan: 

- Fuerza máxima 2 cm (N): 
Fuerza máxima registrada durante 
el ensayo de impacto desde una 
altura de 2 cm. Extremo superior 
de la curva de fuerza. Su símbolo 
es  F2. 

- Deformación máxima 2 cm 
(mm): Cambio de tamaño o forma 
del fruto ensayado desde una altu- 
ra de 2 cm. Es la correspondiente 
al máximo de la curva de defor- 
mación. Su símbolo es DM2. 

- Deformación permanente 2 
cm (mm): Valor correspondiente a 
la deformación residual, la que 
queda tras la eliminación de la 
carga que causó la deformación 
en el ensayo desde 2 cm. Su sím- 
bolo es DP2 

- Duración del impacto 2 cm 
(mm): Tiempo que dura el impac- 
to desde 2 cm. Hasta que la fuer- 
za se hace cero. Su símbolo 
es F2. 

Además, todas es- A 

tas manzanas han 
sido analizadas sen- 
sonalmente por un 
equipo de cinco 

A 
catadores debida- 
mente entrenados, 
que han valorado 
su grado de hari- 
nosidad con valo- 
res enteros de 1 a 
9, en orden crecien- 
te de  harinosidad. De ' 
esta forma, el valor mí- . 
nimo es de 5 y el máximo 
de 45. La suma de estas cinco 
puntuaciones será el grado de 
harinosidad asignado a cada fruto. 

La manzana tipo 
Golden delicious 
fue una de las 
estudiadas en las 
pruebas realizadas 
por la universidad 
de Navarra. Los 
resultados de 
estos ensayos 
aplicados a otras 
frutas y hortalizas 
tienen 
comportamientos 
parecidos al 
de este 
caso. 

La cata ha sido realizada indivi- 
dualmente, con las condiciones 
apropiadas para la misma y en au- 
sencia de estímulos perjudiciales 
para los catadores. 

Todos los frutos han sido 
clasificados en dos categorías. La 
categoría 1 engloba los frutos co- 
mercializables y la categoría 2 los 
desechables, según su grado de 
harinosidad. El valor umbral se ha 
fijado en 20, ya que los cinco ex- 
pertos consideran que un fruto 
que obtiene un valor superior de 
harinosidad a éste es rechazado 
por la mayoría de consumidores o 
fuertemente rechazado por algu- 
nos consumidores. 

Análisis de datos 
En cuanto al estudio de los 

resultados obtenidos a partir de 
los ensayos no destructivos pro- 
puestos, se  ha comprobado que de 
las series de variables generada 
por el ensayo de impacto son las 
cuatro variables citadas anterior- 
mente, y en particular F2, las que 
mejor caracterizan la hai-iiiosidad 
de la manzana. Para cada ensayo 
y para cada fruto analizado existe 
un valor de cada una de estas va- 
riables generadas. El análisis dis- 

criminante tiene como objetivo 
que la clasifica- 
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ción lograda mediante la utiliza- 
ción de estos valores coincida, en 
el mayor grado posible, con la 
realidad, de forma que un fruto 
clasificado como comercializable, 
utilizando las variables proceden- 
tes del ensayo, lo sea en la reali- 
dad y que los frutos clasificados 
como desechables padezcan real- 
mente la fisiopatía o daño estudia- 
dos. Este planteamiento válido 
plantea una seria deficiencia, con- 
sistente en que le da el mismo va- 
lor a los errores que se puedan co- 

Para asegurar que una 
partida de fruta tenga la 
suficiente calidad será 
necesario eliminar los 
frutos que padecen daños 
o fisiopatías a través de 
una análisis individual y 
no destructivo de todos y 
cada uno de los mismos 

meter en la clasificación, de for- 
ma que el error cometido al co- 
mercializar un fruto defectuoso es 
equivalente al cometido al des- 
echar uno válido. Esto no es ad- 
misible, pues alguna de estas ca- 
racterísticas es tan negativa que 
elimina totalmente la calidad del 
fruto y actualmente los mercados 
son tan exigentes que no admiten 
frutos tan defectuosos, por lo que 
el primer error es mucho más gra- 
ve que el segundo. En general, 
podemos decir que se hace nece- 
sario dotar al gerente de una esta- 
ción seleccionadora de fruta de un 
método de selección individual no 
destructivo, que le permita decidir 
el nivel de calidad exigido respec- 
to a estas características, tal y 
como lo hace respecto al tamaño 
del fruto, valorando el coste adi- 
cional que supone el hecho no de- 
seado de desechar algunos fmtos 
que, en realidad, eran sanos. Para 
lograr este objetivo proponemos 
el empleo de las pruebas diagnós- 
ticas. 

Dispositivo para el 
ensayo de 
impactos en 
manzanas. 
Los frutos han 
sido analizados 
mediante un 
ensayo de impacto 
no destructivo. 

Pruebas diagnósticas 
Las pruebas diagnósticas se 

han utilizado muy frecuentemente 
en Medicina para la detección y 
prevención de enfermedades se- 
gún el perfil clínico de los pacien- 
tes (Gómez de la Cámara 1998). 
Tienen la gran ventaja, sobre el 
análisis discriminante, de que se 
realiza todo el espectro de puntos 
de corte, de forma que se incide 
sobre la especificidad y la sensi- 
bilidad, lo que permite minimizar 
la aparición de un tipo de error 
determinado. En el caso de una 
enfermedad altamente infecciosa, 
el error de clasificar como sano a 
un individuo enfermo es mucho 
mayor que el de diagnosticar 
como enfermo a un individuo 
sano, mientras que en el caso del 
cáncer ocurrf: lo contrario. 

En el Area de Mecanización 
Agraria del Departamento de Pro- 
yectos e Ingeniería Rural de la 
Universidad Pública de Navarra 
se está utilizando esta técnica 
para eliminar las manzanas hari- 
nosas y los melocotones y necta- 
rinas lanosos mediante impacto 
no destructivo. De igual manera, 
se tiene prevista su utilización en 
la eliminación de frutos afectados 
por pedrisco o abiertos y de pi- 
mientos cuya forma, dimensiones 
o coloración no son las adecua- 
das, mediante análisis de imagen. 

Así como en Medicina se 
diagnostica si un paciente padece 
o no una enfermedad mediante 
una prueba diagnóstica, se puede 
utilizar esta tCcnica para determi- 
nar si un fruto padece o no una 
determinada fisiopatía, como pue- 
de ser, en nuestro caso, la hari- 
nosidad, y de la misma forma que 
un médico puede tomar una deci- 
sión sobre la importancia que tie- 
ne en cada caso el error de diag- 
nosticar la enfermedad a un indi- 
viduo sano o no encontrarla en 
uno enfermo, el tecnólogo ali- 
mentario puede decidir la impor- 
tancia que tiene en cada caso el 
clasificar como sano un fruto que 
padece una fisiopatía determinada 
según las características de la 
fisiopatía y del mercado de desti- 
no del fruto. 

Una prueba diagnóstica o 
test (PD) es cualquier procedi- 
miento para la obtención de infor- 
mación clínica de un paciente 
(Gómez de la Cámara, 1998). 
Como nuestro objetivo es diag- 

nosticar el estado de sanidad o en- 
fermedad de un fruto, podemos 
tratar a éste como a un paciente 
susceptible de padecer una enfer- 
medad determinada; en nuestro 
caso el paciente será la manzana y 
la enfermedad, la harinosidad. Se 
debe hacer la salvedad de que en 
todos los análisis precedentes se 
ha considerado que la categoría 1 
engloba a los frutos sanos, por lo 
que, desde el punto de vista del 
análisis, la sanidad es el resultado 
positivo, mientras que en todos 

Es necesario dotar al 
gerente de una estación 
seleccionadora de un 
método de selección 
individual no destructivo, 
que le permita decidir el 
nivel de calidad exigido 
respecto a las 
características 
observadas 
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los análisis clínicos se considera 
la aparición de la enfermedad 
como resultado positivo. Esto 
hace que en nuestro análisis los 
conceptos de sensibilidad y espe- 
cificidad del análisis no sean 
iguales sino simétricos, con res- 
pecto a una prueba diagnóstica 
clínica utilizada en medicina). 

R e s u l t a d o s  y d i s c u s i ó n  
Existe correlación entre el 

grado de harinosidad desarrollado 
y el tiempo de conservación fri- 
gorífica. Se observa que esta rela- 
ción es más intensa en las varie- 
dades Top Red y Starking Deli- 
cious, las cuales son más suscep- 
tibles de desarrollar harinosidad. 
En la variedad Golden Delicious 
esta relación fue menos intensa, 
mientras que la variedad Granny 
Smith no desarrolló harinosidad. 

Existe relación entre la 
harinosidad y la máxima resisten- 
cia al impacto, y las deformacio- 
nes máxima y permanente y la 

Además de las pruebas de 
resistencia mecánica, se 
han realizado "tests" 
sensoriales mediante un 
equipo de catadores 
entrenados, que han 
valorado su grado de 
harinosidad 

duración del impacto. En el caso 
de F2 el coeficiente de correla- 
ci6n varía entre 0,6 y 0,8. 

Con el empleo del análisis 
discriminante tradicional, con un 
s61o punto de corte situado en 
pv=0,5, obtuvimos un 77% de 
acierto medio en la totalidad del 
experimento, lo cual es en sí mis- 
mo un buen resultado, pero s610 
conseguimos obtener muestras 
con un porcentaje aceptable de 

frutos harinosos cuando partimos 
de muestras en que existe una 
gran variabilidad. En los ensayos 
en que todos los frutos han sido 
sometidos a un período de conser- 
vación frigorífica de igual dura- 
ción, por lo que existe poca varia- 
bilidad y la mayoría de los frutos 
son harinosos, maduros, blandos y 
poco crujientes, la discriminación 
de la harinosidad como atributo 
diferenciado del resto de cualida- 
des texturales tiene una mayor di- 
ficultad y las muestras clasifica- 
das tienen un porcentaje de frutos 
harinosos menor que el de las ori- 
ginales, mas todavía excesivo (su- 
perior al 10%). 

Mediante el análisis a través 
de pruebas diagnósticas hemos 
podido construir: 

- Curvas ROC, que describen 
la evolución de la especificidad y 
sensibilidad en función del punto 
de corte elegido. La figura I re- 
presenta la curva ROC, corres- 
pondiente al ensayo de impacto 

El único sustratm de estructura cornpacla. 
it'_ . 1 

- 
Una fácil decisión. La gran rentabilidad, para obtener 
alternativa de futuro frente al siempre, los mejores precios de 
cultivo tradicional en suelo, que mercado. 
le permite máxima producción, 
precocidad y una gran calidad de 
fruto. es el sustrato de 
lana de roca líder en eficacia y tabasedesubxitc~ 
Avda. de Im RiKipcs de -ha, 1 16 Venta I I  N i  (Pafaje 51mbn Acih) 
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-ad y esp.eHldid mn hinclbn dml punto 
de corte (% de probabilidad) 

no destructivo de manzanas de la 
variedad Top Red realizado el se- 
gundo año y utilizando sólo la va- 
riable F2. 

*BQwmd Especlcidad - Curvas que muestran la 
evolución de la calidad de la 

1 o o j  o muestra clasificada en función del k punto de corte elegido. 
- Curvas que muestran la 

evolución del coste adicional de 

I T 
la clasificación en función del 
punto de corte elegido. 

De acuerdo con la varia- 
ción de la calidad de la muestra 
clasificada, se aprecia una varia- 

0.50 - ción en el coste adicional de la 

f clasificación según el punto de 

1: 
corte elegido; buscando una ma- 
yor precisión se incrementan los 

0.25 - . costos de análisis, que deben re- 
cobrarse en base a menor canti- 
dad de decisiones erróneas - tirar 
un fruto bueno. La decisión se 

0.00 - optimiza en el punto de equili- 

0.00 P.25 O 0.75 1 .O0 brio. 
De los resultados obtenidos, 

se puede deducir que es posible 

m 
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Todas las variedades 
estudiadas, excepto la 
Granny Smith, 
desarrollan harinosidad 
en las condiciones de 
frigoconservación del 
ensayo, aunque diferentes 
variedades presentan 
diferente susceptibilidad 
a esta fisiopatía 

realizar una clasificación acorde a 
nuestros objetivos particulares, 
priorizando el aumento de la cali- 
dad textural de la muestra obtenida 
o minimizando el coste adicional 
de la clasificación, según nuestros 
intereses particulares e inmediatos, 
tan sólo variando el punto de cor- 
te, es decir, el valor Iímite de una 
variable o combinación de valores 
de las variables procedentes del 
ensayo no destructivo. 

Del mismo modo, podemos 
realizar una clasificación progresi- 
va de mayor a menor calidad 
textural, de forma que los frutos re- 
chazados en una categoría determi- 
nada puedan ser aceptados en la in- 
mediatamente inferior y, así, suce- 
sivamente. Como la calidad de la 
muestra clasificada y el coste adi- 
cional de la clasificación dependen 
de la prevalencia, cada vez que se 
extraen unos frutos de la muestra 
original, para clasificarlos en una 
categoría determinada, varia dicha 
prevalencia y, por lo tanto, varían 
la calidad y el coste adicional de 
la subsiguiente clasificación. 

La clasificación se puede 
realizar utilizando los valores de 
la variable resistencia máxima al 
impacto no destructivo (F2 en 
manzana), que es la que más in- 
fluye en la discriminación, o una 
combinación de los valores de las 
variables más determinantes pro- 
cedentes del ensayo no destructi- 
vo (resistencia máxima, deforma- 
ciones máxima y permanente y 
duración del impacto). 

A medida que aumentamos 
el valor Iímite necesario de F2 en 

manzanas, o los valores de proba- 
bilidad obtenidos por combina- 
ción de valores de las variables 
procedentes del ensayo no des- 
tructivo, aumenta la calidad de la 
muestra clasificada y el coste adi- 
cional que supone esta clasifica- 
ción. La calidad tiende a la ausen- 
cia total de frutos harinosos o 
lanosos (Q=O; 0% de harinosos) 
y el coste adicional tiende a infi- 
nito. A medida que disminuyen 
estos valores, disminuyen la cali- 
dad y el coste adicional, el coste 
tiende a cero y la calidad, al valor 
complementario de la prevalencia 
(Q= 1-Pr; porcentaje inicial de 
harinosos). 

Los resultados obtenidos nos 
indican que un valor mínimo de 
F2 de 16 N nos asegura una au- 
sencia total de harinosidad en la 
variedad Golden Delicious, mien- 
tras que este valor Iímite es de 19 
N en la variedad Top Red. De 
cualquier forma, estos valores Ií- 
mite pueden descender hasta los 
13 N y 18,5 N, respectivamente, 
si estamos seguros de que la 
muestra original tiene la suficien- 
te variabilidad. Si el mercado de 
destino no es tan exigente y con 
la permisión de un 10% de frutos 
harinosos. estos valores ~ o d r í a n  
descende; hasta los 14 N para las 
manzanas Golden y hasta los 18 
N para las Top Red. En las man- 
zanas Starking no se consiguió la 
ausencia total de frutos harinosos 
en la muestra clasificada. 

Utilizando las cuatro varia- 
bles procedentes del ensayo no 
destructivo, la clasificación mejo- 
ra, aunque lo hace de forma leve. 

El coste de la clasificación 
es asumible en todos los casos. 

Conclusiones 
Es posible caracterizar la 

harinosidad de las manzanas por 
métodos no destructivos. Todas 
las variedades estudiadas, excepto 
la Granny Smith, desarrollan 
harinosidad en las condiciones de 
frigoconservación del ensayo y 
hay una diferente susceptibilidad 
al desarrollo de esta fisiopatía 
para cada variedad. Las propieda- 
des físicas medidas en el análisis 
sensorial están relacionadas direc- 

tamente con la harinosidad. 
Existe relación entre las va- 

riables físicas del ensayo de im- 
pacto y la harinosidad y ésta es 
mayor en las variedades más sus- 
ceptibles al desarrollo de la 
harinosidad. Es posible clasificar 
los frutos en aptos o desechables 
para el consumo, según su grado 
de harinosidad, mediante un aná- 
lisis sensorial y, de  la misma for- 
ma, se puede realizar la clasifica- 
ción utilizando los valores obteni- 
dos en el ensayo de impacto. 

El método de clasificación 
funciona correctamente en todos 
los casos, porque el porcentaje de  
frutos harinosos de  la muestra de- 
crece siempre después de la clasi- 
ficación. Este decrecimiento es 
mayor cuando hay mucha variabi- 
lidad en la muestra de frutos. 

Sólo con el análisis mediante 
pruebas diagnósticas podemos 
asegurar la separación de mues- 
tras exentas de harinosidad o con 
un máximo porcentaje de  frutos 
harinosos y además hacer clasifi- 
caciones sucesivas en varias cate- 
gorías, caracterizadas por un por- 
centaje máximo permitido de fru- 
tos harinosos. 
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Control climático 
v ciclo de cultivo 

r MIQUEL ANGLÉS 
Polysack España S. L. 

Fisiología de la producción 
hortícola 

Para su crecimiento y desa- 
rrollo correcto, las plantas requie- 
ren: luz, CO,, nutrientes, oxígeno, 
agua, y una temperatura adecuada 
tanto en la parte aérea como en 
las raíces. Estos factores produc- 
tivos son, en los valores pertinen- 
tes para cada especie y cultivar, 
básicos en el proceso de la foto- 
síntesis. Gracias a ella se produce 
biomasa, una fracción de la cual 
será el producto cosechable, es 

Proporcionar 
las condiciones 
microclimáticas 
adecuadas para 
los cultivos debe 
ser un empeño 
constante durante 
todo el ciclo 
productivo. 
Instalaciones 
de Germiplanta, 
Portugal. 
(Foto Polysack) 
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decir, la producción de la que de- 
bemos obtener beneficios econó- 
micos. 

Así pues, el rendimiento de 
un cultivo depende de: 

la intercepción de radia- 
ción por parte de los órganos 
fotosintéticos 

la eficiencia en la produc- 
ción de biomasa por parte de la 
planta 

fracción de biomasa que 
se destina a las partes cose- 
chables. 

Maximizando la producción 
Fotosíntesis 
Tal y como se ha comentado, 

el primer paso que debemos dar 
para conseguir más producción es 
fotosintetizar más. 

En el proceso de fotosíntesis, 
se acostumbran a diferenciar dos 
partes: 

Fase oscura. No requiere la 
presencia de luz. Es una ruta 
metabólica que incorpora el car- 
bono del CO, atmosférico para 
formar compuestos carbonados 
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(que corresponden al 85-90 % del 
peso seco de las plantas). Es el 
conocido ciclo de Calvin para las 
plantas C3, la vía Hatch-Slack 
para las C4, y el ciclo CAM. La 
mayoría de plantas de interés 
agrícola son del tipo C3. 

Fclse luminosa. En esta fase, 
gracias a un proceso fotoquímico 
en los pigmentos de los cloro- 
plastos (clorofila a y b, caro- 
tenoides y xantofilas) se obtienen 
las moléculas que aportarán la 
energía necesaria para llevar a 
cabo la fase oscura de la fotosín- 
tesis. 

O sea que, para tener más fo- 
tosíntesis, necesitamos luz y CO, 
(aparte, claro está, de agua). 

A mayor superficie foliar, 
mayor intercepción de la radia- 
ción y mayor fotosíntesis bruta. A 
mayor intensidad de radiación, 
mayor fotosíntesis (siempre hasta 
unos límites que dependen de 
cada especie y variedad). 

A mayor difusión de CO, 
desde la atmósfera hasta los clo- 
roplastos, mayor fotosíntesis. El 
factor más determinante en la di- 

A la izquierda: 
estoma abierto 
que permite el 
intercambio de 
gases (entrada de 
CO, y liberación 
de vapor de agua) 
el exceso de calor 
puede provocar 
que el estoma se 
cierre (derecha), 
con lo que se 
impide el acceso 
de CO, al interior 
de la hoja y se 
detiene la 
fotosíntesis. 

fusión es la apertura estomática: 
con exceso detem~eraturas o dé- 
ficit hídrico, se produce cierre de 
estomas. En la difusión de CO, 
también influye la concentración 
en el aire que rodea la hoja, la 
turbulencia ... A bajas concentra- 
ciones de CO. en las ~lantas  C3 

L 

puede producirse fotorrespiración 
debido a la incorporación de O, 
en el ciclo de Calvin. 

Luz, COZ, agua, nutrientes, 
oxígeno y una 
temperatura adecuada 
son factores básicos en el 
proceso de la fotosíntesis, 
el cual es, a su vez, 
generador de biomasa. 

Biomasa 
Los valores de fotosíntesis 

que se alcancen en una planta no 

tienen porque corresponder direc- 
tamente con la producción de 
biomasa. Hay una parte que se 
destina al mantenimiento de los 
tejidos fisiológicamente activos 
(respiración de mantenimiento) y 
otra que se destina a síntesis de 
nuevo tejido vegetal crecimiento 
(respiración de crecimiento). A 
mayor temperatura, mayor tasa de 
respiración. Con temperaturas ex- 
cesivamente bajas, las reacciones 
bioquímicas se ralentizan y se 
dispone de poca energía para los 
procesos de translocación de azú- 
cares, síntesis de proteínas, for- 
mación de paredes celulares, etc. 
Con temperaturas extremas altas 
pueden darse fenómenos de des- 
naturalización de proteínas, desor- 
ganización de paredes, alteración 
de procesos bioquímicos, etc. 

Producción 
Del total de biomasa forma- 

da, únicamente una parte será la 
producción cosechada (flores, 
frutos, hojas...). Los productos 
asimilados se transportan por el 
sistema vascular hasta los sumi- 

v- . . HORTICULTURA 



1 :  
Multitúneles modelo Trigo 
Instalaciones a medi& para cenb 
de jardinerh 

'OS 

Invernaderos cubiertos en luna 
de vidrio o policarbonato 
Mesas de cultivo y calonpcas 
Sistemas de climaíizacidn y riego 
Pantallas térmicas 
Expositores para plantas 
Mini invernaderos para jardín 
en aluminio y cubierta en vidrio 

k Todo t i ~ o  de accesorios 



deros. La cantidad de recursos Esquema de las 
destinados a cosecha dependerá interrelaciones 
de muchos factores. Por ejemplo, entre variables 
en un cultivo en el que se aprove- climáticas del 
chen los frutos, la cantidad de re- invernadero y 
cursos destinados al fruto puede resultados 
ser función de: productivos. 

1)  Demanda del propio su- 
midero: La parte a la que llegan 
los asimilados tiene que ser capaz 
de utilizarlos. En caso contrario, 
se ajusta el aporte de asimilados a 

Del total de biomasa 
formada, sólo una parte 
será cosechable. Distintas 
partes de la planta 
compiten por los 
nutrientes básicos que 
participan en la 
formación de órganos 

la demanda real. En este proceso 
tiene que ver el estado hormonal, 
de manera que la cantidad de se- 
millas varía con el equilibrio y la 
proporción de las distintas hor- 
monas. En general, a más semi- 
llas mayor peso de fruto. 

2)Demanda de otros sumide- 
ros: los asimilados son limitados 
y se reparten por toda la planta. 
Existe "competencia" por ellos 
entre hojas, tallos, raíces, flores y 
frutos. Si, por ejemplo, la planta 
ha tenido un correcto desarrollo 
aéreo y radicular, podrá aportar 
asimilados a los frutos. Si por el 
contrario no ha podido desarrollar 
suficiente superficie foliar, parte 
de los recursos se destinarán a las 
hojas para poder captar mayor ra- 
diación y realizar más fotosínte- 
sis. 

C HORTICULTURA 

La calidad 
A todo esto, queda todavía 

un concepto importantísimo: la 
calidad. El resultado económico 

de nuestra explotación no sólo 
vendrá determinado por la canti- 
dad de producción sino también 
(y de forma muy importante) por 
la calidad. De todos es sabido la 
trascendencia casi vital que ac- 
tualmente tiene la calidad de la 
producción debido a un mercado 
cada vez más exigente. Como 
ejemplo baste el caso de mucha 
de la producción de tomate para 
exportación con destino al merca- 
do europeo en donde el producto 
llega al consumidor con una pre- 
sentación envasada que requiere 
un fruto de calidad uniforme y 
muy buena. De sobra está comen- 
tar la importancia que tiene tam- 
bién la calidad en el sector orna- 
mental. 

Un producto de baja calidad 
tiene un precio mucho menor, y 
incluso puede darse el caso de no 
poderse ni vender. 

Es evidente que para mejorar 
la calidad, las condiciones en las 
que se encuentre la planta serán 
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determinantes. Por ejemplo: en 
pimientos un exceso de tempera- 
tura puede producir esterilidad 
del polen, mala fecundación, y 
frutos deformes; una planta que 
ha crecido en condiciones de 
estrés (por poca iluminación o 
elevada temperatura por ejemplo) 
será más sensible a plagas y en- 
fermedades debido a sus paredes 
más finas y debilitamiento gene- 
ral. 

El exceso de calor en el 
invernadero durante la 
floración puede impedir 
una correcta polinización, 
dando lugar a la 
aparición de 
malformaciones en 
pimiento 

Conclusiones 
Haciendo síntesis de lo ex- 

puesto, ha quedado de manifiesto 
la importancia de mantener en 
condiciones adecuadas nuestro 
cultivo durante todo su ciclo. Es 
decir de controlar el microclima 
de principio a fin. El potencial 
productivo de una variedad es 
s61o eso: potencial. Para poder 
expresarlo en su totalidad debe- 
mos proporcionar las mejores 
condiciones desde el inicio. Un 
plantel que se ha desarrollado en 
óptimas condiciones de luz, agua, 
y temperatura estará mejor prepa- 
rado para crecer y desarrollarse 
correctamente, producir mejores 
raíces y hojas, podrá captar más 
radiación, etc. Si las buenas con- 
diciones microclimáticas se man- 
tienen, será capaz de tener más 
floración (y posiblemente antes y 
con más calidad), se realizará una 
fecundación correcta (en el caso 
de frutos como tomate y pimien- 
to). S610 si llegamos a este punto, 
podremos completar entonces el 
cultivo con la obtención de la me- 
jor cosecha posible. 

Las pantallas 
termoreflectoras ofrecen 
buenas posibilidades de 

i Cuáles son los mecanismos 
de que disponemos actualmente 
para un buen control del 
microclima dentro de un inverna- 
dero? Existen diversos, a saber, 
Fog system, cooling system, ven- 
tilación forzada, distintos siste- 
mas de calefacción, pantallas tér- 
micas y reflectoras ... pudiéndose 
utilizar solos o combinados. 

La pantalla 
terrnorreflectora: Un méto- 
do efectivo de control 
clirnático 

Actualmente existen muchos 
mecanismos que nos pueden ayu- 

Flor recién 
cuajada; en el 
centro, flor lista 
para la 
fecundación. Las 
condiciones 
microclim8ticas en 
esta fase 
determinan 
cantidad y calidad 
de la cosecha. 
abajo: Cuaje 
defectuoso en 
pimiento debido a 
bajas temperaturas 
o exceso de 
humedad. 

1 control de clima durante 
todo el año y no originan 

1 gastos de funcionamiento 

dar en el control del microclima 
dentro de un invernadero. Uno de 
éstos es, sin duda alguna, el uso 
de la pantalla termorreflectora de 
aluminio ha experimentado un 
auge muy importante en los Últi- 
mos años, demostrando ser una 
herramienta muy eficaz.. Las po- 
sibilidades que ofrece de control 
del clima durante todo el año (de 
plantación a cosecha, en verano, 
otoño, invierno y primavera), jun- 
to con la posibilidad de combinar- 
lo con otros sistemas y la práctica 
ausencia de gastos de funciona- 
miento explican su éxito. 

De todas formas, esta panta- 
lla debe tener unas características 
técnicas importantísimas que ase- 
guren su efectividad a la hora de 
proporcionar unas condiciones 
adecuadas al cultivo durante todo 
su ciclo (tal como se ha expuesto, 
es vital disponer de valores ópti- 

- HORTICULTURA 



mos de clima de principio a fin). 
Así pues, la pantalla debe tener 
las siguientes propiedades: 

1)Buena ventilación. Im- 
prescindible para hacer posible su 
uso en verano para disminuir tem- 
peratura y evitar daños tanto en el 
sistema radicular como en las ho- 
jas. Evita el estrés hídrico. Permi- 
te renovación de aire, y por lo 
tanto se enriquece el ambiente 
con CO,. 

En invierno, esta ventilación 
permitirá reducir los problemas 
de enfermedades como Botrytis, 
mejorar las condiciones de fecun- 
dación, minimizar la condensa- 
ción en el plástico y sobre las ho- 
jas, y suprimir el goteo. 

2) Distribución uniforme 
de la luz, y aporte máximo de luz 
difusa. De esta forma se elimina 
el etiolado ("estiramiento") y el 
desarrollo desmesurado de hojas. 
Se consigue más fotosíntesis, 
plantas más sanas, forma más 
equilibrada y compacta , mayor 

Un sistema móvil 
de pantalla permite 
un buen control 
del microclima 
tanto en verano 
como en invierno. 
En la foto, pantalla 
de aluminio 
Aluminet de 
Polysack. 

Las condiciones 
microclimáticas durante 
el estadio de cuajado de la 
flor determinan en gran 
medida la calidad y 
cantidad de la cosecha 
final. 

cantidad de flores y de frutos, me- 
jora la calidad, etc. 
Una pantalla de hebras torneadas 
de aluminio conseguirá aportar 
mayor cantidad de luz y de más 
calidad sin incrementar en exceso 
la temperatura durante los días de 
verano. 

3)EI tejido que conforma la 
pantalla debe ser totalmente 
Superficie cubierta 100% de 
aluminizado para tener el máximo 
efecto térmico. Al prescindir de 
cualquier otro material que no 
tenga propiedades térmicas se 

consigue proporcionar la mejor 
ventilación y un máximo efecto 
de reflexión de la radiación 
infrarroja (calor) tanto en verano 
para evitar el exceso de tempera- 
tura, como en invierno para el 
ahorro de energía. 

Finalmente, destacar que en 
la elección de una pantalla 
termorreflectora, es imprescindi- 
ble asesorarse adecuadamente. 
Conviene conocer bien los proble- 
mas y las necesidades de nuestro 
cultivo, las propiedades de la pan- 
talla, el modelo más adecuado se- 
gún todos los condicionantes (mé- 
todo de cultivo, invernadero, cu- 
bierta, situación, presencia de ca- 
lefacción y tipo...), el manejo que 
se adapta mejor, etc. 

3- HORTICULTURA 
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J Maquinaria 
de identificación 
y trazabilidad 

HUGO GIAMBANCO DE ENA 
Inspector Técnico Jefe de Soivre 

Introducción 
La trazabilidad es el proceso 

que ofrece la posibilidad de ejer- 
cer un completo control sobre el 
producto, de manera que se puede 
seguir su historial y conocer todos 
y cada uno de sus pasos. 

El material soporte que se 
precisa es: 

- PC central y servidores 
terminales con registros y contro- 
les. 

- Máquinas codificadoras 
formadoras de etiquetas. 

- Lectoras de códigos o 
escáneres. 

Máquina - Máquinas etiquetadoras (con 
etiquetadora en o sin soporte de papel) en tiempo 
tiempo real real. 
perteneciente a la La trazabilidad debe iniciar- 
firma Exakta se en el propio campo a la hora de 
(exaktaaexkta- realizar la recolección, de forma 
pack.com). que las materias primas vayan al 

almacén bien identificadas (eti- 
queta de campo). 

En la recepción de las mis- 
mas y mediante PC terminal es 
necesario imprimir una etiqueta 
por contenedor o palet, código in- 
terno alfanumérico y código de ba- 
rras si se va a escanear formado en 
recepción, con los siguientes datos: 

- Número de serie corres- 
pondiente al albarán de entrega. 

- Fecha y hora de entrada 
del producto. 

- Peso bruto inicial entrega- 
do. 

- Calidad o categoría "a 
priori" del producto. 

- Código del proveedor (nú- 
mero de socio y10 número de par- 
cela). 

Esta etiqueta acompañará al 
palet por diversos sistemas (fija- 
ción directa, fijación 

en placa, etc.) a través de los 
procesos preliminares que trans- 

a- HORTICULTURA 



curran (prerrefrigeración, desver- 
dizado, premaduración, conserva- Esquema de codlflaiclón y mrrcajm en tlrmpo mal 
ción temporal, etc.) hasta que en- 
tre en la Iínea de confección, es 
decir, la cabecera de Iínea forma- 
da por volteadores o alimen- 
tadoies de ~roducto. el cual será 
pesado previamente, información 
que recibirá el PC central para 
proceder a la gestión del lote. 

Esta información se reali- 
zará, bien mediante la entrada de 
datos en un PC servidor por me- 
dio de un operario, o bien me- 
diante la lectura del código de ba- 
rras (CB de recepción) por medio 
de un escáner puesto a principio 
de Iínea (terminal manual). 

La trazabilidad debe 
iniciarse en el propio 
campo a la hora de 
realizar la recolección, de 
forma que las materias 
primas vayan al almacén 
bien identificadas 

Cuando se está elaborando 
producto de primera calidad, en 
las operaciones de preselección y 
selección, se separa el producto 
que no cumple con los datos co- 
rrespondientes, manteniendo, por 
tanto, la trazabilidad. 

Cuando se está confeccio- 
nando producto estándar, en la 
operación de preselección y se- 
lección, se separa el producto que 
se va a tirar. Este se pesa para 
completar la gestión del lote, pero 
pierde su trazabilidad. 

Como lo que estudiamos 
es la automatización de las opera- 
ciones de codificación en la Iínea 
de envasado y paletizado, hemos 
de trazar un sistema de mareaje y 
codificación en tiempo real, para 
lo cual veremos los tres casos que 
se nos pueden presentar: 

- Etiquetado del envase ya 
confeccionado. 

- Etiquetado del producto en 
su preenvase. 

- Etiquetado del palet. 

-.---------...--- 

PRE-ENVASES 

Etiquetado del envase ya 
confeccionado. 

Los sistemas automáticos de 
identificación del producto ya 
confeccionado en 

su envase y detectado en la 
cinta de salida consisten en orde- 
nar en tiempo real a la etiquetado- 
ra la impresión de la misma con 
sus datos correspondientes (por 
ejemplo, la marca Serfruit S.A.). 

El cuadro de mando de la 
etiquetadora, que trabaja en tiern- 
po real, debe ser concebido para 
funcionar independientemente o 
integrado en la Iínea de manipula- 
do manejado por el operario. Es- 
tas máquinas deben estar prepara- 
das para emitir etiquetas en las 
que figuren textos, logos, códigos 
de barras, lotes y demás caracte- 
rísticas alfanuméricas que quera- 
mos. Se componen de un teclado, 
un visualizador de pantalla LCD 
y de una impresora de etiquetas. 

La aplicación automática 
de etiquetas puede realizarse me- 
diante soplado o mediante un 
etiquetador rotativo, el cual colo- 
ca lateralmente la etiqueta gracias 
a un brazo accionado por una 
bomba, que produce el vacío ne- 

Cuando se elabora un 
producto de calidad, 
durante la preselección y 
selección se separa el 
material que no cumple 
con los criterios 
correspondientes, pero 
éste no pierde por ello la 
trazabilidad 

cesario para su actuación, coman- 
dado por una célula fotoeléctrica 
(marca Bizerba). 

Tambitn la trazabilidad, 
junto con los demás datos de la 
etiqueta, se imprimen en tinta, si 
el envase es de madera, conforme 
los envases terminados van sa- 
liendo por la cinta para ser 
apilados manual o mecánicamen- 
te, formando, así, el palet listo 
para su expedición. 

Etiquetado del producto en 
su preenvase 

En este apartado hay que 
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considerar dos casos que se nos 
pueden presentar: 

- Aplicación de etiquetas 
adhesivas. 

- Impresión del filme que 
cierra el preenvase. 

En el primer caso, para un 
sistema normal de aplicación de 
etiquetas adhesivas en el 
preenvase, para el etiquetado en 
tiempo real (gestión del lote) y 
para comunicados, como pueden 
ser los datos de producción (cuen- 
ta de preenvases de un mismo 
lote, variedad, tipo de producción 
y cantidad de producto), así como 
alarmas e incidencias, se deberá 
contar con un sistema de control 
basado en un ordenador tipo PC 
de acción autónoma. 

La impresión de etiquetas 
en la línea de manipulación en 
tiempo real se debe realizar me- 
diante un equipo de termoimpre- 
sión por transferencia térmica y10 
mediante cinta transfer sobre eti- 
queta autoadhesiva (Marca imaje, 

Cabina de mando 
con PC control 

producto en 
"gestión de lote". 

Sistema de 
etiquetado para Tecnologías de codificación, S.A.). La aplicación de etiquetas 

producto fresco de La impresora de etiquetas impri- en el preenvase (bandejas o 
la firma "Sinclair" mirá dos campos fijos: 1) El códi- tarrinas) se debe realizar a través 

(www.sinclair- go de barras del producto y 2) el de un equipo de inyección de aire 
intl.co.uk) campo alfanumérico del lote y su (soplado), el cual aplica la etique- 

trazabilidad (marca Sato). ta al preenvase sin contacto con 

En Greenavenue podrá encontraril 
L ' f  

b ' e ñ "  nue ecom ;i 
4 4 4 6  dr 3 x 0  

p-ona ~ f s f r 8 l k -  - L. , imer mercado 1 -'i 
~ M b s  db 260 

europeo de invitaciones i 
a la oferta de pkrPC;as 1 peticlc-7s de oferta. 

140 O00 
páginas vistas por mes. 

Más de de 850 CI 3 

HORTICULTURA 



I TECNOLOG~A DEL ENVASADO 1 
*+G * +k 

inyección de tinta, pues son muy 
caras, tanto de compra como de 
repuesto y, además, no es preciso 
que la tinta permanezca largo 
tiempo leíble, pues la hortofruta 
es un producto perecedero con 
pocos días de vida útil. 

En cualquier caso, estas 
máquinas se colocan antes de que 
actúe la máquina filmadora auto- 
mhtica, haciendo subir el filme a 
un rodillo superior donde se aco- 

pla. La tinta debe ser orgánica, no 
contaminante, y de secado rápido. 
Los filmes utilizados deben ser 
siempre del tipo semirrígido, para 
que la impresión goce de una bue- 
na calidad. 

La velocidad del filme es- 
tará entre 1 y 60 rntminuto y el 
área de impresión de 40.30 mm 
(marca Dato Pack). 

Máquinas más perfeccio- 
nadas ponen, además del lote, 
logotipos y códigos de barras, 
aunque estos si no están 
litografiados en el filme son más 
seguros. Es preferible que estén 
en las etiquetas adhesivas que se 
ponen. 

La impresión puede ser re- 
gular, es decir, a espacios recorri- 
dos por el Filme o a impulsos me- 
diante célula fotoeléctrica, que 
determine la impresi6n por el 
paso del preenvase (marca 
Macsa). 

Cuando se envasa en 
"pillow-back" es muy convenien- 

él, con una cadencia máxima de 
doscientas etiquetas por minuto, 
un fijador de aquella mediante es- 
cobilla o "donuts" y comandada 
por la orden que da una fotocélula 
que detecta el paso por línea del 
preenvase (marca Mecatronick). 

Las etiquetas se marcan 
con el código de barras corres- 
pondiente al producto y a sus ca- 
racterísticas de envasado (según 
normas del operador o del cliente) 
y con un código numérico corres- 
pondiente al lote, número de so- 
cio, etc. En el caso de las tarrinas, 
la trazabilidad se puede marcar 
con un sistema de impresi6n por 
puntos de tinta inyectada. Lo mis- 
mo se puede hacer con las cestitas 
de plástico (marca Infia). 

En el segundo caso, las 
máquinas utilizadas para imprimir 
el filme de encelado del preen- 
vase son o por termoimpresión o 
marcadoras de tinta en caliente. 

En este caso. se usan muy 
poco las máquinas que actúan por 

La impresión de etiquetas 
en tiempo real se realiza 
mediante un equipo de 
termoimpresión por 
transferencia térmica o 
por cinta "transfer" 
sobre etiqueta 
autoadhesiva 

i primera firma holandesa en depósitos modulares y revestimiení 
para embalses, anuncia la fabricación de sus productos en España 

Genap SidMques Ibérica, S.L, ya ofrece a los instaladores su acreditada gama de productos. 
Los usuarios encontrarán en nuestros distribuidores 

la cañdod, ewp.rkncia y pEecio acreditatiios de nuestra marca. 
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te que el filme en su periferia po- 
sea marcadores, para que la im- 
presión vaya centrada en el 
preenvase (marca Imaje). 

Codificado y etiquetado del 
palet 

Normalmente y para reducir 
costos, el etiquetado del palet se 
hace manualmente al aolicarle 
una etiqueta adhesiva (marca Meto; 
www.check~oints~stems.com), en 
la aue se hace constar: 

- Los dos primeros dígitos 
para indicar el mercado y el cliente. 

- Los tres dígitos siguientes 
para indicar la fecha de manipula- 
do. 

- Los dos dígitos siguientes 
para indicar la parcela de origen 
(pueden ser también tres dígitos). 

Si las etiquetas adhesivas 
que se fijan al palet son más gran- 
des, se pueden incluir el número 
de paletizador o la línea de con- 
fección empleada y la hora de 
confección (formato etiqueta 
100.40 mm). 

Cuando el sistema está to- 
talmente mecanizado e informati- 
zado, hay tambikn una máquina 
generadora de etiquetas comanda- 
da por el PC central (marca Ze- 
bra), que genera e imprime tres 

Pegado de 
etiquetas de 
polietiieno 
extrafinas sobre 
cítricos. El sistema 
funciona aun con 
fruta mojada, fría o 
encerada (Foto: 
Sinclair). 
Derecha: 
Maquinaria 
impresora de 
etiquetas en 
dinámico, e s  decir 
que van a ser 
colocadas a 
tiempo real en el 
envase con 
producto ya 
confeccionado. 
Para ver otros 
modelos de 
etiquetadoras 
consultar 
WHMT.WGCOS~~~~XX)ITI 

I Las etiquetas adhesivas 
para palets contienen dos 
dígitos que indican el 
mercado o cliente. tres 

copias de gestión y registro, a sa- 
ber: 

- La primera copia es utili- 
zada como matriz por la empresa 

que señalan la fecha de 
manipulación y otras dos 
(o tres) que caracterizan a 

que la genera, el almackn. la parce¡a de origen 
- La segunda copia se fija al 

CMR para la empresa de trans- 
portes que se contrata. 

- La tercera copia es para el 
cliente. Con esta copia se hacen diagrama de flujo del producto 
dos cosas, o bien se fija al palet para fijar los puntos del codifica- 
con grapado manual, con lo que do y etiquetaje. 
no hay que etiquetar el mismo, o - Programe bien las termina- 
bien se guarda en carpeta aparte, les de control y recogida de datos, 
si hay generadora aplicadora de asesorándose de la empresa infor- 
etiquetas en adhesivo. mática instaladora. 

Ya en las oficinas adminis- - Aunque la mercancía sea 
trativas, cuando se escanea la pri- suya, trate el producto como si 
mera copia ( no hay fuera compras a terceros, es decir, 

que olvidar que entonces se actúe como su suministrador. 
utilizan códigos de barras EAN- - Coino el sistema completo 
13 o pedido cliente Y EAN-128, es muy caro, ejecútelo por etapas, 
características y número seriado pero bien pensado y recuerde que 
de la unidad de envío), el ordena- este es un sistema dinámico, es 
dar central tiene ese palet como decir, están apareciendo continua- 
"mercancía enviada" y ya se pue- mente procesos y máquinas nue- 
de archivar por orden de entrada vas que le facilitarán su labor. 
dicha copia. 

Como resumen de lo dicho 
v antes de uroceder a mecanizar 
el proceso de trazabilidad, se de- 
ben tener en cuenta estas caracte- - 
rísticas de ejecución del sistema: w ~ ~ ~ ~ ~ & ~ a o m  

-Describa en papel el 



Un film pliistico 
barrera a l  bromuro 
de metilo 

La legislación va a limitar 
próximamente la ~rtilización 
del brom~rro de metilo. Lo 
fumigación, sin embargo, no 
va a perder eficacia si se 
u~ilizanj~lrns barrera al 
bromuro de metilo. 
Los films fabricados con 
Orgalloy responden a esta 
nireva situación. ya que 
retienen las emisiones de 
bromuro de metilo. Ademris, 
ciiando seJurniga con un 
film barrera, se necesita 
menos bromuro de melilo 
para obtener la misma 
eficacia en el tratamiento. 
Por otra parte, los Jilnzs 
barrera a base de Orgalloy 
eslan disponibles en medidas 
de gran anchura y res~rltan 
de muy,facil instulacion para 
los funiigadores. 
Desde el proceso de 
prodircción hasta la 
fumigación, todo 
son ventajas con losfilms 
Orgalloy. Por todas eslas 
razones, no pase de 
fumigación ; pásese a 
la Jumigacion sin emisiones. 

Para más injbrmación, 170 

dude en conlactar con 
Juan Carreras 
al telgfono 93 403 Y5 21 
o al,/¿ix 93 379 46 66. 

ATOFINA España, S.A. - Pol. Ind. Pratenc - Calle 100, s/n - 08820 El Prat de Llobregat (Barcelona) 
Tel. : (93) 403 95 00 - Fax : (93) 379 43 07 

ATOFINA - Cours Michelet - 92091 Paris-La Defense Cedex (France) 
Tel. : 33 1 49 00 80 80 - Fax : 33 1 49 00 83 96 - www.atofina.com 



Símposío internacional 

¿Cinco o m á s  de cinco? 

La reunión internacional 
de "5 al día" en Washington 
i Se está dando forma a internacionales acuerdos 

para las campañas de promoción del consumo 
de fruta y hortaliza basándose en sus propiedades 
saludables. 5 al Día, se ha convertido 
en un movimiento mundial. 

400 g de frutas u hortali- 
zas es lo que se consideran 
cinco porciones. Existen cál- 
culos, algunos de ellos ya cé- 
lebres, de cuánto significaría, 
para el volumen de venta de 
estos productos, que cada ha- 
bitante consumiera tan s610 
un poco más de ellos, o, sim- 
plemente, no los sustituyera 
por otro tipo de alimentos. 
Pero el beneficio número uno 
esta en otros aspectos, como 
son los niveles sanitarios co- 
lectivos e individuales. Los 

ahorro que significa para la 
sanidad una población con un 
nivel de salud más alto. Des- 
de una perspectiva individual, 
de consumidor, ningún otro 
tipo de alimento tiene, intrín- 
secamente, las virtudes de 
frutas y verduras: alto conte- 
nido en vitaminas, los tan de 
moda antioxidantes, rninera- 
les, bajos en calorías y en gra- 
sas, las cuales son general- 
mente "buenas", es decir, no 
contribuyen a incrementar el 
nivel de colesterol o. incluso. 

institutos del cáncer y los re- lo reducen ... 
lacionados con las enfermeda- "Somos lo que come- 
des del corazón reconocen el mos", "No caves la tumba con 



1- Elizabeth Pivonka, 
"Product for Better 
Health Foundatlon ", 
avala la propuesta 
de Nancy Tucker. 
"Produce Marketing 
Assoclatlon ", 
www.pma.com , que 
los simposlos de la red 
internaclonsl de 
Inlciatlvas "5 a day" se 
realice cada dos años, 
alternando Estados 
Unidos y Europa. 
El pr6xjm0, en 
Fruitlogística, 
Alemanla. 

tu cuchillo y tu tenedor", ..., 
entre muchas otras, encuen- 
tran ya difusión pública -en 
concreto éstas fueron mencio- 
nadas hace pocos días en un 
programa de radio por un mé- 
dico-, como demostración de 
que las "recetas de la abuela" 
tienen ahora el interés y el 
respaldo de la ciencia. 

Los origenes 
Todo ello ha dado lugar 

a que se iniciara, en Estados 
Unidos, un movimiento para 
detener la reducción del con- 
sumo de frutas y hortalizas y 
para aumentarlo. Inicialmente 

fue California quien lanzó 
esta campaña. El testigo fue 
recogido a nivel nacional por 
el Instituto Nacional de Cán- 
cer (NCI) de ese país, con el 
apoyo de la Asociación para 
la Comercialización de Frutas 
y Hortalizas en Fresco ("Pro- 
duce Marketing Association", 
PMA) y numerosas empresas 
privadas, con Dole en posi- 
ción líder. Estas empresas es- 
tán agrupadas en la Fundación 
Frutas y Hortalizas en Fresco 
para una Mejor Salud, "Pro- 
duce for Better Health Foun- 
dation", PBHF. 

La Fundación lleva a 

cabo una campaña bajo el 
lema "5 a Day" -de todo ello 
ya ha dado cuenta Horticultu- 
ra a través de artículos en nu- 
merosas oportunidades -, que 
promueve el consumo de, al 
menos, cinco raciones de fru- 
tas y hortalizas al día. 

Paralelamente, se han 
creado movimientos tipo "5 al 
Día" en varios países, entre 
los que cabe destacar Canadá 
y Nueva Zelanda, pioneros y 
ahora entre los más desarro- 
llados y exitosos. "La partici- 
pación de la industria de la 
fruta y hortaliza es clave" es 
como resume el movimiento 

2- Prlmera reunión 
de iniciativas "S a day". 
De pM, Ellzabeth 
Pivonka, presldente de 
la fundaclón "Produce 
for Better Health "- 

3- Nueva Zelanda 
desarrolló el primer 
programa de 
promoción de consumo 
de frutas y hortalizas, 
que actualmente estd 
muv consolidado. 
paila Dudley, directora 
de la campaña "5+ al 
día'', ~ v . c o . n a ,  
explica el papel 
protagonlsta 
de la "industria " 
-productores y 
envasadores- de frutas 
y verduras. 

S Pratt-Yule, 
el programa 

la. Ahora 
explica que el lnstltuto 
del CBncer alemdn se 
encuentra como 
principal colaborador. 
Detrhs, Lorelei di 
Sogra, vicepresidente 
del Programa de p1ci6n y salud de 

-9 

qulrln apoy6 a Pratt en 
su labor en Alemania. 
Actualmente, los 
Intereses de Dole en 
esta Brea se han 



I) 5- Nancy Tucker, 
directora de reIacIone8 

lnternaclomales de 
I PMA; Alicla Nammny, 

vocal de actividades en 1 /a asocki6n espatiola 
"Club S al Día " ' (www.Jeldle.com)~ 

Elilabeth Pivonkp, 
I presidente de la 

\ 
fundacldn "Produce for 

a Better Health" 

1 
(www.5adav.com). 

6 - Michad Rayner, 
dlrector del grupo de 

Investigación en 
Promocldn de la Salud 

de la Fundación 
Brltánlca del Corazón; 
Agneta Yngve; Unidad 

de Nutrlcldn preventiva 
del lnstltuto Carolingio, 

de Suecia 
(yww.~revnut. kl.se); y 

Cecile Knai, consultora 
de la unidad de 
Políticas sobre 

Allmentacidn de la 
Organización Mundial 

de la Salud, oms, 
(uvww. who.dk/nutritlon.¿ 

main. htm). 

7 - Exposición de 
materiales de 

organizaciones "5 a 
Day" de diferentes 

países durante 
el simposio. 

8- Susan Foerster, a 
Izquierda, y Lorel 
DISogra, Idearon 

primer programa "5 P,  
Day" . Ms ~oerst(e' 

es Jefe de la secci 

9- Morton Strun 

I Meyer; es de S. dan 
del CBncer, y cue 

con experiencia en 

hortalizas. Strung 
1 Meyer realiza el 

internacion 

de este último país la partici- 
pación en su programa "5 al 
Día". 

En octubre de 1999 tuvo 
lugar en Valencia, en el marco 
del programa de SIAF, el Sa- 
lón 1. de Alimentación en 
Fresco, la reunión de progra- 
mas de promoción del consu- 
mo de frutas y hortalizas eu- 
ropeos, con la presencia de 
Nancy Tucker, a cargo de las 
relaciones internacionales de 
la PMA, quien explicó el "5 a 
Day" de Estados Unidos. 

La fuerza del mensaje 
"5 a Day" 

Del 7 al 9 de enero de 

2001 se llevó a cabo lo que 
fue la segunda reunión, en 
forma de simposio internacio- 
nal, de programas tipo "5 al 
Día". Tanto en esta ocasión 
como en la de hace dos años, 
el punto de encuentro ha sido 
Washington. El objetivo, com- 
partir las experiencias de los 
programas de promoción del 
consumo de frutas y hortali- 
zas que existen en todo el 
mundo. Una de las decisiones 
tomadas por el grupo intema- 
cional fue que de aquí en ade- 
lante futuras reuniones se Ile- 
varán a cabo en alternancia 
con Europa. Para el próximo 
simposio la propuesta es Fmit 

Logística en Berlín. 
En este 11 Simposio In- 

ternacional "5 a Day" partici- 
paron, además del "5 a Day" 
estadounidense, el anfitrión, 
más de ciento veinte represen- 
tantes de iniciativas tipo "5 a 
Day", o interesados en esta- 
blecerlas, de más de quince 
países: Alemania, Australia, 
Canadá, Dinamarca, España, 
Francia, Holanda, Hungría, 
Japón, Líbano, Noruega, Nue- 
va Zelanda, Sudáfrica, Suecia 
y Suiza. 

Una exposición, paralela 
a las conferencias, mostró los 
materiales de promoción de 
los diferentes programas. Des- .m HORTICULTURA 



taca la riqueza de la campaña 
francesa, de Canadá y de Ale- 
mania, sin contar la del pro- 
pio "5 a Day". Común deno- 
minador de estas campañas es 
su enfoque educativo. Los so- 
portes para la difusión del 
mensaje son folletos, catálo- 
gos, juegos, cd-roms, Internet 
y, en general, soportes mediáti- 
cos que permitan llevar a cabo 
una labor formativa. Muy po- 
cas campañas se basan en 
anuncios en la televisión por 
su elevado coste y menor efi- 
ciencia desde el punto de vista 
de comunicar una información 
razonada. 

El programa de confe- 

rencias hace hincapié en el 
aprovechamiento de los me- 
dios que ofrece la comunica- 
ción como vía para transmitir 
conocimientos a los consumi- 
dores, las posibilidades de las 
políticas nutricionales para in- 
ducir cambios en los hábitos 
alimenticios de la población y 
la capacidad de influjr en las 
decisiones políticas del sector 
privado. Un minisimposio, el 
último día de actividades, ana- 
lizó específicamente la poten- 
cialidad de la colaboración 
entre relaciones entre empre- 
sas privadas e instituciones pú- 
blicas para aumentar el con- 
sumo de frutas y hortalizas. 

Varios programas tipo "5 
a Day" insisten en el aumento 
del consumo en las escuelas. 
Por invitación del programa 
danés se ha constituido un 
subgrupo dentro del interna- 
cional sobre iniciativas tipo 
"5 al Día" europeas para tra- 
bajar en este sentido en todos 
los países. Participan en él, 
además de la propia Dinamar- 
ca, Alemania, España, Fran- 
cia, Holanda, Hungría, Norue- 
ga, Reino Unido, Suecia y 
Suiza. 

El tablón internacional 
El programa internacio- 

nal 5 al Día cuenta con un si- 

tio web de comunicación, 
www.5adav.com/intl, también 
desarrollado por Dinamarca. 
Sus miembros se comunican a 
través de él y existe informa- 
ción sobre el propio simposio, 
noticias, política, financia- 
miento, programas escolares, 
materiales promocionales y 
"links" a páginas "web" rela- 
cionadas. 

Las experiencias 
Tomar en cuenta las pre- 

ocupaciones de los consumi- 
dores ("saber escuchar"), de- 
sarrollar estrategias de coope- 
ración con las comunidades 
locales y aprovechar los co- 



1 O - Partlclpantos 
dd slmporio 

de Wmhlngton 
durante la cena de 

blenvenlda ofreclda 

I 
Al centro, Glorla 

Stablos, dlrisctora 1 
del programa 

norteomsficano Y a 
Day" del 1 ~ t l M 0  

NacIonaI &l Céncer; 
Institución que apoya 

a le Produce h r  Be4ler 
Iáh Foundatlon. 

11 - Amy hfyrdal, 
nutrlclonlsta 

Integrada 
en el programa 

de Dole, y Llsen 
SyIwan; Soci%dad 
Sueca del Cáncer 

disirutan dela& 

de bienwlda 
al 29 SImpoelo 

Internacional 
a Day ", o h I &  

nocimientos de comunicación 
profesionales son claves, en 
opinión del Dr. Satcher, del 
Departamento de Salud y Ser- 
vicios Humanos de Estados 
Unidos para inducir cambios 
alimenticios en la población. 
Elizabeth Pivonka, directora 
de la Fundación PBH, re- 
marcó el apoyo activo que lle- 
va a cabo la administración 
del país en la promoción del 
mensaje genérico "5 a Day". 

Las tendencias sociales 
son claves imuortantes en el 
diseño de programas de co- 
municación. Barbara Rimer, 
del NCI, destaca, entre ellas, 
el aumento de edad y diversi- 
ficación de la población, la 
globalización, la revolución 
de la comunicación en la que 

sonalizar la información. Hay 
numerosos ejemplos en el 
caso de la salud con sitios 
para grupos de edad o colecti- 
vos particulares. La importan- 
cia de comunicarse a un nivel 
apropiado no puede ser mini- 
mizada. 

Existen estudios, hechos 
entre la población estadouni- 
dense, que indican que el 45% 
de los "pacientes" no eran ca- 
paces de entender indicacio- 
nes simples respecto a la sa- 
lud. "La multiplicidad de 
mensajes crea confusión, en 
cambio uno único se muestra 
más efectivo para apuntar a 
los objetivos". También Scott 
Ratzan, de la Agencia de Es- 
tados Unidos para el Desarro- 
llo Internacional. destaca el 

relevancia. Margo Wootan, de 
la Alianza Nacional para la 
Nutrición y Actividad, desta- 
ca que la sociedad está intere- 
sada en la nutrición, pero que 
le falta información. Las he- 
rramientas de la comunica- 
ción están infrautilizadas en 
este ámbito. En la comunica- 
ción sobre frutas y hortalizas 
hay argumentos que han de- 
mostrado su eficacia si se utili- 
zan en medios adecuados: sus 
beneficios para la salud, faci- 
lidad y conveniencia, sabor y 
precio. Hay que explicarlos. 
La comunicación en frutas y 
hortalizas puede beneficiarse 
tomando ejemplos de los 
otros sectores de la industria 
alimentaria. 

Gloria Stables. directora 
Internet es un paso clave, la alto número de personas "in- de programa del Instituto Na- 

* .  , - : m l - i ~ - o n ~  r- revolución genética y la infor- cultas sanitariamente", por cional del Cáncer de Estados 

http:/lwww.5aldia.com mática. ~nternet ofréce exce- tanto, la transmisión de m&- Unidos, resume la importan- - - lentes posibilidades para per- sajes claros adquiere especial cia de un mensaje claro y úni- 

a- A : .  I HORTICULTURA 



co en la potenciación de "5 al 
Día" y los programas tipo "5 
al Dia". El carácter de "para- 
guas" que tienen acoge a cual- 
quier actividad relacionada 
con dar a conocer los benefi- 
cios de frutas y hortalizas so- 
bre la salud. El hecho de que 
todos los sectores implicados, 
aun siendo competencia en 
otros ámbitos, reconozcan la 
validez de este objetivo común 
constituye un frente de coinci- 
dencia por encima de enfren- 
tamiento~ de otro tipo, ya 
sean comerciales o políticos. 

En Estados Unidos la 
obesidad ha sido reconocida 
durante el año 2000 por la ad- 
ministración como uno de los 
problemas sanitarios principa- 
les para solucionar, lo que 
hace que "5 a Day" adquiera 
un papel todavía más relevan- 
te. Estudios en niños que 
comparan la situación entre 

1 976- 1980 y 1988- 1994 mues- 
tran un fuerte aumento. 

Las implicación de la 
"industria" -productores, en- 
vasadores, distribuidores, pun- 
to de venta, ...- son elementos 
determinantes del éxito de la 
promoción en opinión de dos 
de las campañas más autoriza- 
das por su riqueza y tiempo 
de actividad, sin contar con la 
de Estados Unidos, que cuen- 
ta con el apoyo de los sobre 
4.000 socios de la PMA. Ca- 
nadá explica cómo su logo "5 
al Día" toma el papel de una 
contramarca de calidad. Nue- 
va Zelanda cuenta con nume- 
rosos ejemplos de las siner- 
g i a ~  a que da lugar llevar los 
intereses de diferentes grupos 
a un objetivo común como es 
el aumento del consumo de 
frutas y hortalizas. 

Gestión de integrado 
de riego, fertilización. 

control climático y 
comunicaciones. :-m ,m S 

Una completa gama de 
programadores. 

estaciones con todo t i ~ o  
de sondas, material'es 
de riego ... permiten el 

adecuado nivel de 
tecnificación a las 

l 
l necesidades 

M.!&-965 656 610 
lk &4-965 941 060 

particulates de cada 

hortofruticola. T A ~  151-962 873 139 



El compromiso 
de la agroindustria 
con la sostenibilidad 

ppt @ediho. es 

Forografia: Svnsenra 

En los últimos años los pro- 
ductores agroalimentarios se es- 
tán enfrentando a nuevas situacio- 
nes de cambio. Los consumidores 
y las industrias de transformación 
y comercio de alimentos están 
creando un estado de opinión so- 
bre muchos parámetros intangi- 
bles de la calidad alimentaria que 
afectan a las decisiones de los 
agricultores, a sus costes y a la 
permanencia de las actuales es- 

Bioline es la nueva 
marca de Syngenta 

Agro que 
desarrolla 

aplicaciones de 
insectos 

beneficiosos a la 
agricultura. 

tructuras sociales y mapas geo- 
gráficos de los negocios agrícolas. 
Enrique Portús, director general 
de la nueva compañía Syngenta 
en España, explicó, a primeros de 
marzo a la prensa profesional de 
este país, que este nuevo grupo 
empresarial es una de las mayores 
agroindustrias del mundo y man- 
tendrá un compromiso con los 
agricultores para ayudar a desa- 
rrollar una agricultura sostenible. 

Los casos de noticias sobre 
seguridad alimentaria en Europa, 
Estados Unidos y en el resto del 
mundo están adquiriendo una im- 
portancia mediática que afecta no 
solamente a los agricultores y ga- 
naderos y, por otra parte, al co- 
mercio de la cadena alimentaría 
mundial, sino, también, a las 
agroindustrias proveedoras de 
fitosanitarios y de material vege- 
tal, la mayor parte de estos pro- 

@- HORTICULTURA 



Mientras aumenta la pobla- 
ción mundial, disminuye la culti- 
vable por persona. La agricultura 

I se hace mas intensiva, sin embar- 
go, los gobiernos y los ciudada- 
nos de todo el mundo demandan 
una agroindustria que contribuya 
a preservar el medio ambiente y 
alimentos naturales, sanos y segu- 

, ros. Los actores en los negocios 
agrícolas de todo el mundo están 

F 
frente a nuevos retos. 

E1 mercado mundial para la 
protección de cultivos y 
semillas es de 42.000 
millones de euros, de los 
cuales 67% corresponden 
a fitosanitarios y 33% a 
semillas. El mercado 
español se distribuye de 
forma algo distinta: 75% 
para cuidar la salud de 
las plantas y 25 % para 
semillas 

La modernización En el nuevo milenio no es 
agroalimentaria suficiente con una mayor produc- 
precisa de ción agrícola para que la renta de 
potentes grupos 10s agricultores sea sostenible. 
empresariales para Pm.3 el progreso agrario aparece 
desarrollar las una nueva cultura para las empre- 
nuevas sas y las tecnologías. Los grandes 

i tecnologías de grupos económicos productores 
protección de los de semillas, fitosanitarios, plásti- 
cultivos. cos, maquinaria, herramientas, 

etc. tienen importantes intereses y 

ductos procedentes de los avan- 
ces en biotecnología, química 
combinatoria, toxicología moie- 
cular y ciencias medioambien- 
tales. Las actuales empresas 
agroindustriales están reorientan- 
do su imagen corporativa no sólo 
en agricultura, sino también en 
los mercados de capitales, es de- 
cir, las fuentes de su financiación, 
el mundo de los grandes nego- 
cios, las finanzas, la bolsa, etc. 

La modernización agroali- 
mentaria mantiene continuos avan- 
ces. En 1960, cuenta Syngenta, en 
su principal folleto corporativo, 
que una hectárea de cultivo ali- 
mentaba a dos personas. En 1995, 
esa hectarea la compartían cuatro 
personas y hay proyecciones de 
expertos que señalan que el mis- 
mo suelo cultivable, para el año 
2025, permitirá ingresos suficien- 
tes para cinco trabajadores. 

retos socioeconómicos para pedir 
liderar los cambios del comercio 
agroalimentario actual. 

En una reunión reciente de 
AEPLA, Asociación Empresarial 
para la Protección de Plantas, 
ciertos asociados comentaron la 
paradoja que mientras en un país 
como Inglaterra la combinación 
de una industria alimentaria y la 
farmacéutica avanzadas permiten 
una esperanza media de vida de 
76 años para sus ciudadanos , se 

HORTICULTURA u. 



sospecha de ciertos logros irreba- 
tibles de la moderna agricultura, 
cuya imagen de productos valio- 
sos no es bien percibida por los 
consumidores. 

El grupo Syngenta 
En España son dos compa- 

ñías, la Syngenta Agro y S. Seeds. 
La primera incluye las activida- 
des tituladas Bioline, los insectos 
beneficiosos para el control de 
plagas. La gente de la empresa de 
semillas investigan, desarrollan, 
producen y comercializan las 
marcas NK en maíz y girasol, 
Hilleshog para remolacha azuca- 

De izq. a der.: 
Emilio Fernández, 
departamento de 
comunicación del 
grupo Syngenta en 
España; Enrique 
Portus, director 
general de la 
nueva compañía 
de "agribusiness" 
en éste país; Delfi 
Biosca, Syngenta 
Seeds y Enrique 
Celma, Syngenta 
Agro, en diálogo 
con la prensa 
profesional. 

rera y S&G para las hortícolas y 
flores (en Estados Unidos, Ro- 
gers). Las acciones de Syngenta 
cotizan en las bolsas de Zurich, 
Londres, Nueva York y Estocol- 
mo. En el mundo, el grupo vende 
7.813 millones de euros y en Es- 
paña, donde la compañía tiene 
350 empleados, la cifra de ventas 
es de 180,3 millones. 

En la actualidad, según datos 
facilitados por Enrique Portíis a la 
prensa, Syngenta es la compañía 
más grande en comercialización y 
en ventas de la agroindustria en el 
mundo. Primera en protección de 
cultivos y tercera en semillas. El 

grupo es el resultado de la fusión 
de dos grandes, Novartis y Astra 
Zeneca. El objetivo principal de 
la empresa, según señalan sus 
principales dirigentes, es compro- 
meterse con la agricultura soste- 
nible a base de investigación y 
tecnología en la que invierten 
841,46 millones de euros. 

En fitosanitarios el catálogo 
del nuevo grupo después de la fu- 
sión tiene un amplio espectro, 
igual en herbicidas que en fun- 
gicidas e insecticidas. 

En opinión del actual direc- 
tor gerente de Syngenta en Espa- 
ña, Enrique Portús, para los nue- 
vos tiempos una compañía líder 
en agroindustria desarrolla una 
relación fluida con los medios de 
información. La agroindustria es 
un sector pequeño, pero "somos 
absolutamente imprescindibles" 
para la actual producción de ali- 
mentos. Sin embargo, «estamos 
en un sector con una percepción 
difícil» por parte de la sociedad 
sobre las ventajas agronómicas de 
las aplicaciones de fitosanitarios, 
de las nuevas plantas procedentes 
de avances en genética, etc. 

Con un mercado de capitales 
globalizado, para acceder a los re- 
cursos financieros, las empresas 
son lo más transparentes que pue- 
den para sus inversores. La capa- 
cidad de liderazgo de una agro- 
empresa como Syngenta en la 
agroalimentación mundial necesi- 
tará, en opinión de los actuales 
dirigentes españoles, de la coope- 
ración con su extensa red de em- 
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m están las claves 
para Ir tecnalogla 
y los negnclas hartlcalre 
en frutas, horbllras, 
f l o m  y vlvem? 

Las revista Horticultura y Horticultura 
Internacional son una referencia para los 
profesioiiales y empresas de tecnología y 
comercio de frutas, hortalizas, flores y viveros 
eii todo el niundo. 

4 QCj es la revista de distribución y comercio en 
la Horticultura Ornamental, Arquitectura del 
Paisaje y los Puntos de venta de BricoJardinería 

evistas: 4 
Horticultura + 1 Extra + 
Horticultura Internacional + 
QZj - - - - - - - -  (25 números a 

Sólo Rev. Horticultura - - - - -  - - -.----- 90 € 
Sólo OXj - - - -  60 € 



presas distribuidoras de sus pro- 
ductos para decirles a sus clien- 
les. los agricultores, o a la indus- 
tria alimentaria, hacia dónde tie- 
nen que ir. 

La popularidad de la agri- 
cultura y horticultura 
española. 

El grupo empresarial español 
de Syngenta está formando parte 
de un empresa con un liderazgo 
mundial con casi una cuarta parte 
del negocio internacional en pro- 
tección de cultivos, «es un 
liderazgo sólido», dice Portús. En 
estos principios de siglo, los ne- 
gocios agrícolas de los españoles 
son muy importantes comparados 
con los de otros países. 

Hace pocos años estudiantes 
y profesores en estudios agrarios 
se referían continuamente a la 
agricultura de los americanos, 

;Cuáles son las claves que 
determinan que en plena 
época de crisis de 
confianza entre los 
productores 
agropecuarios y los 
consumidores se produzca 
también una 
concentración financiera 
en la agroindustria? 

California y Florida, y para Euro- 
pa, la mirada más atenta era para n 
la horticultura italiana o francesa. 
Ahora, el mercado español es el 
más interesante, opinan las gran- 
des compañías con desarrollos 
tecnológicos significativamente 
innovadores. 

En el mercado internacional, 
principalmente para los productos 
hortícolas, vino, olivos, cítricos, 
frutales y hortalizas hay que con- 
tar con los españoles, por la efica- 
cia de sus productores, la imagen 
favorable de estos productos en 
los mercados internacionales y 
por su liderazgo en la UE. 

El mercado mundial de pro- 
ductos agroindustriales está 
liderado por Aventis y Syngenta y 
los otros grandes son Basf y 
Cyanamid y Monsanto. En Espa- 
ña, hay dos grandes compañías 
con ventas de 21.000 millones de 
pesetas, a las cuales les siguen 
Bayer y Basf, después vienen 
Inagra, Dow, ... 

En el mercado europeo de 
fitosanitarios actualmente hay 
800 mol6culas registradas (Syn- 
genta tiene 139 productos) y las 
previsiones para el año 2003 ase- 
guran que tan sólo quedarán dos- 
cientos registros. Es una época de 
grandes cambios y, además, regis- 
trar un nuevo producto es 
carísimo. Los agricultores, la in- 
dustria y la distribución alimen- 
tarias quieren productos específi- 
cos y soluciones que no afecten al 
medio ambiente o a la seguridad 
alimentaria. 

Enrique Portús y 
Deifi Biosca, 
director general 
del grupo 
Syngenta en 
España y director 
de Syngenta 
Seeds, 
respectivamente. 
En Syngenta 
"optamos por un 
liderazgo s61idon, 
aseguran ambos. 

Los españoles, en su horti- 
cultura, buscan continuamente 
nuevas oportunidades. La idea de 
Portús, director general de la nue- 
va Syngenta, es asegurarles la 
agricultura sostenible. En opinión 
de este dirigente, su compañía 
cuenta para la nueva agricultura 
con soluciones para cada cultivo. 
En Syngenta, disponen de los pro- 
gramas Bioline, la Biotecnología 
y el CISAM. 

En Biolan, se cuidan del de- 
sarrollo de ICM, Integrated Crop 
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Manegement, los productos para ' 
el manejo de sistemas de cultivo 
integrado, utilizando, por ejem- 
plo, productos fitosanitarios com- 
patibles con los insectos benefi- 
ciosos. La Biotecnología aportará 
a la nueva agricultura plantas para 
producir alimentos con mayor efi- 

r;F 
cacia medioambiental y con ma- 
yores propiedades nutritivas y sa- 

# 
ludables. CISAM es un programa 
inteligente para invernaderos que 
indica a los agricultores las nece- 
sidades de las plantas. * 

La actual Syngenta informa 
que tiene una quinta parte del 
mercado español de fitosanitarios 
tradicionales, sin embargo, en un 
hipotético estudio de las nuevas 
moléculas químicas utilizadas en 
los cultivos agrícolas, como los 
fitosanitarios susceptibles de utili- 
zación junto con insectos benefi- 
ciosos, el porcentaje de la nueva 
empresa en reparto del pastel de 
este negocio podría llegar al 80%. 

Asimilectijn ra ida por la planta. 
~portidor de Rm y rninoeiementos. 
Complejante de micronutrientes. 
Reactivadar de la planta en situaciones de srres. 
Aportador de materia orgánica. 

1 - Mejorador de las cualidades organolepticas, 

eRapid phnt intake. 
NPK and mkro element provider. 

*Compkxing Micronutrient. 
Restores plan1 activity in stress situations. 
Organic matter provider. 

lmproves organoleptic qualitier. 



¿Cómo influirán las nuevas 
empresas agroindustriales 
en la cadena de valor? 

Según Delfi Biosca, director 
del área de Biotecnología de 
Syngenta en España, los datos de 
APROSE muestran veintidós pro- 
ductos biotecnológicos pendientes 
de aprobarse, todos ellos de gran- 
des com~añías com~rometidas con 
desarrollo agroalimentíuio mundial, 
Pionner. Dupont, Monsanto y 
Nickerson. 

Las crisis europeas sobre se- 
guridad alimentaria de los últimos 
tiempos está produciendo un ma- 
rasmo de estimaciones contradic- 
torias en la programación y ges- 
tión de cultivos a los agricultores, 
que tienen que vérselas con un per- 
fil muy distinto del consumidor. 

El proyecto de Syngenta 
para el progreso con una agricul- 
tura sostenible «es bonito y, no 
~610, desde el punto de vista teó- 
rico» dijo recientemente con ilu- 

VARIEDADES CON AlTA 1 
TOLERANCIA A MLCV 1 - 

Elije el camino mhe 
7 eeguro contra el ... 7 
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La biotecnología aportará a 
la moderna horticultura 
distintos tipos de plantas 
que producirán alimentos 
con mayor eficacia 
medioambiental y con 
mayores propiedades 
nutritivas y saludables 

sión Enrique Portús. La inten- 
ción, nada teórica, de este diri- 
gente pudiera evidenciar, aún sin 
decirlo, su preocupación por el 
comportamiento social inédito 
hasta ahora que tendrán que mos- 
trar los agricultores y10 sus orga- 
nizaciones para enfrentarse a las 
crisis de pollos intoxicados, vacas 
locas y ahora cerdos con fie- 
bres.iCuá1 será la siguiente mala 
noticia para los consumidores 
desde la producción agroalimen- 
taria? 

Los cambios en las estructu- 
ras financieras de las grandes 
compañías agroindustriales obli- 
garán asimismo a cambiar muchas 
de sus prácticas comerciales y las 
formas de comunicarse con sus 
clientes. mientras estos lo hacen 
con los consumidores desde la in- 
dustria agropecuaria en la que 
tambiCn está incluída la hortícola. 

En los informes que manejan 
los actuales directivos de Syn- 
genta en sus planes de negocio 

Syngenta Seeds 
desarrolla las 

marcas NK en maíz 
y girasol 

Hilleshog para 
remolacha y S&G 
para horticolas y 

flores. Esta última 
marca s e  

denomina Rogers 
en EEUU. 

hay mucha reflexión para los mo- 
delos de influencia en la cadena 
de valor alimentaria (ver infogra- 

tas a distribuidores y clientes de 
los productos de sus catálogos, 

I fía, con ejemplos por cultivo), 
que, sin duda, facilitaran las ven- 

las nuevas moléculas de fitosa- 
nitarios, las semillas procedentes 
de la biotecnología más moderna, 

I 
los insectos beneficiosos para los 
cultivos integrados, etc. 

Sólo dos días después de una 
charla de Portús para las revistas 
agrarias españolas, a la que asis- 
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ti6 el grupo Horticultura, el perió- 
dico de mayor tirada en España, 
en la sección de sociedad de la 
edición dominical, titulaba a toda 
página, <<la mitad de los españoles 
ya no come carne de vaca». La in- 
formación había sido adelantada 

por el MAPA. La caída del consu- 
mo, desde noviembre a marzo, de 
este alimento es del 48%, sola- 
mente superada en la UE por Ale- 
mania, 50%, según Carmen 
Nuííez de Promoción Agroa- 
limentaria en el ministerio estatal. 
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. . 
Modelos de influencia en la cadena de valor alimentaria 

, U:a::*8I*E 
Arroz. Glrasol. 

«En España, al igual que en un 
gran número de países, ya no es- 
tamos ante un consumidor que se 
traga lo que le echen». Ahora, 
dice Oscar López, del Instituto 
Nacional del Consumo, el merca- 
do tiene «un consumidor más cul- 
to, más preocupado por la calidad 
y la relación con el medio am- 
biente». La influencia mediática 
sobre los consumidores ha divul- 
gado unos contenidos con unos 
determinados mensajes, cuyos 
efectos, por ahora, son que, en 
alimentación, la gente no quiere 
correr riesgos. 

¿La reacción de los consumi- 
dores está justificada? pregunta el 
periodista de El País a Fernado 
Pascual, de Asocarne. ¿Qué han 
visto los consumidores para con- 
sumir la mitad de carne que an- 
tes? Han visto «imágenes de va- 
cas muertas entre ríos de sangre y 
la lengua fuera en una mina de La 
Coruña, una ministra hablando 
del caldo, los medios de informa- 
ción y ... la Unión Europea sem- 
brando alarma", dice Pascual. 

Un sondeo realizado por 
SigmaDos para la Fundación En- 
torno revela que un 78% de los 
consumidores no comprarían un 
producto del que supieran que 
para su fabricación se ha causado 

La infografía 
muestra que 
en los negocios 
de la horticultura 
moderna 
el comercio influye 
de forma 
muy determinante 
sobre 
las decisiones 
de cultivo 
que deberán tomar 
los productores. 
En los alimentos 
transformados 
la industria 
allmentaria 
determina, por otra 
parte, los planes 
productivos 
del cultivador 
y por otra, ¿cu81 
será el modelo de 
"marketing" y 
comercio para las 
frutas, hortalizas y 
flores en el futuro? 

de los países vecinos». 
En flores y hortalizas, en 

opinión de una parte de los redac- 
tores de Horticultura y también de 
la asociación para la promoción 
del consumo de fmtas y hortalizas 

daño al medio ambiente. 
Otro sondeo, del que infor- 

ma también el periódico El País, 
realizado para Ceaccu (As. amas 
de casa, consumidores y usua- 
rios), muestra «el creciente recha- 
zo de los españoles ante las hormo- 
nas, antibióticos, dioxinas, clembu- 
terol, piensos incontrolados y pes- 
ticidas que se utilizan para el cre- 
cimiento antinatural de animales 
y vegetales», dice textualmente 
Isabel Avila, presidente del colec- 
tivo, y añade «guerra total a todo 
lo que suponga un riesgo para la 
salud». 

El confuso etiquetado actual 
y la ausencia de inspecciones y 
sanciones (...) incrementa el rece- 
lo de las amas de casa. Avila afir- 
ma que entre los consumidores 
hay desconfianza y ha fallado «la 
inspección y la actitud de los go- 
biernos», la de ambos. Según 
Avila, «las autonomías actúan 
como reinos de taifas y la admi- 
nistración central (...) cree que 
España, por alguna razón incom- 
prensible, era inmune a los males 

La mayoría de los sistemas 
de etiquetado de frutas y 
hortalizas utilizadas en 
fresco sigue sin explicar 
cómo y de dónde proviene 
el producto, del mismo 
modo que omite también 
otro tipo de 
informaciones amigables 
para los consumidores 

Club 5 al Día, la mayoría de los 
sistemas de etiquetado en estos 
productos alimentarios utilizados 
en fresco sigue sin explicar cómo 
y de dónde proviene el producto, 
del mismo modo que otro tipo de 
información amigable para los 
consumidores. 

Mientras tanto, por otro lado, 
jcómo progresarán las tecnologías 
hortícolas de los españoles, si a 
unos consumidores europeos cul- 
tos, preocupados por la calidad y 
por el medio ambiente les facilita- 
mos grandes cantidades de frutas 
y hortalizas que siguen comercia- 
lizándose por parte de producto- 
res y también mayoristas en mer- 
cados de titularidad pública, en el 
más anónimo de los graneles y, 
quizhs peor, dejando la información 
a discreción de un tercero? Tam- 
bién desde la producción honícola 
hay que ganarse la confianza de los 
consumidores. ¿Es información lo 
que esperan los consumidores? La 
siguiente pregunta podría ser jsabe- 
mos qué decir? 

En la cadena de valor ali- 
mentaria, diseñada por Syngenta, 
hay un apunte sobre ciertas claves 
sensibles en el círculo virtuoso de 
la comunicación con los consumi- 
dores y sobre quiénes tienen cier- 
to poder para informarles. ¿Son 
estos mismos agentes económicos 
los que influyen sobre los agricul- 
tores? 

m a r a  más información - 
www.syng8nta.m 
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In t roducc ión  
El espectacular desarrollo 

del cultivo del Lilium para flor 
cortada en nuestro país es, sin lu- 
gar a dudas, el resultado de una 
prudente planificación que los 
productores españoles se plantea- 
ron hace varios años y que, ac- 
tualmente, estamos viendo los re- 
sultados altamente satisfactorios. 
El complemento de este desarro- 
llo se lo debemos, sin duda algu- 
na, al sector de las floristerlas, 
que han sabido darle el toque ade- 
cuado a las diferentes composi- 
ciones florales que realizan con 
esta planta bulbosa. 

Plani f icación d e l  cu l t ivo  
Todos los aspectos importan- 

tes que debemos tener presentes a 
la hora de planificar nuestros cul- 
tivos están basados en los com- 
portamientos de unos bulbos que, 
en principio, son de plantación 
primaveral para obtener sus pro- 
ducciones en la llegada del vera- 
no. Si partimos de esta sencilla 
premisa, que los aficionados co- 
nocen muy bien, podemos llevar a 
cabo los adecuados planteamien- 

tos para lograr producciones du- 
rante los 365 días del año, de ahí 
que tengamos que tener presente 
el comportamiento biológico de 
los bulbos en relación con los me- 
ses del año. Todos los años salen 
al mercado numerosas nuevas va- 
riedades de los distintos grupos, 
lo que, en un principio, resulta 
muy positivo para los productores 
de tecnología avanzada, pero que 
puede crear problemas a los nue- 
vos cultivadores que se van inte- 
grando en este campo de la pro- 
ducción comercial. Hoy en día re- 
sulta muy difícil poder elegir va- 
riedades de las tradicionales y de 
las que constantemente aparecen 
en el mercado, de ahí que tenga- 
mos que llevar a cabo una elec- 
ción responsable con el objeto de 
que el productor de flores corta- 
das obtenga altos beneficios de 
este singular cultivo. 

Resulta muy importante sa- 
ber elegir las variedades dentro 
del grupo en que se dividen, por 
ello exponemos seis puntos prin- 
cipales para llevar a cabo la elec- 
ción de las variedades con resulta- 
dos positivos. 

El primer punto es el de la 
«financiación», ya que muchos 
cultivadores encuentran, según 
ellos, los precios de los bulbos 
desorbitados, principalmente hí- 
br ido~ Orientales, si los compara- 
mos con los híbridos Asiáticos. 
En segundo lugar, debemos tener 
muy en cuenta las diversas cir- 
cunstancias climatológicas, pues- 
to que, por regla general, los 
híbridos Asiáticos son más sensi- 
bles a la «poca luz» y, al mismo 
tiempo, los híbridos Orientales y 
Longiflorum requieren, durante el 
cultivo. temperaturas mínimas 
más altas que los híbridos Asiáti- 

Todos los años aparecen 
numerosas variedades, 
y la elección de las 
mismas determinalos 
buenos beneficios de este 
singular cultivo 

Composición 
floral con 
variedades 
de reciente 
obtención. 
Mecanización 
robotizada de 
extracción de 
restos de cosecha 
y desinfección 
del suelo. 

cos. En tercer lugar, es sumamen- 
te importante tener una clara y 
continua relación con nuestro 
proveedor, porque, en un princi- 
pio, los bulbos de los híbridos 
Orientales y Longiflorum no se 
pueden conservar de forma ade- 
cuada al mismo tiempo, ya que la 
disparidad de suministro depende 
de la variedad de que se trata, se- 
gún fecha de pedido principal- 
mente en los meses de octubre- 
noviembre. En cuarto lugar, debe- 
mos tener presente que los 
híbridos Orientales y Longiflo- 
rum requieren una duración de 
cultivo superior a los híbridos 
Asiáticos, lo cual es importante a 
la hora de llevar a cabo nuestras 
planificaciones anuales. En quin- 
to lugar, no hay que olvidar las 
tendencias y los posibles proble- 
mas durante el transporte, pues 
los Longiflorum todavía se siguen 
considerando como flor de ce- 
menterio y lo híbridos Orientales 
poseen más volumen, lo que de- 
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bemos tener presente durante el 
embalaje. En sexto lugar, resulta 
muy importante tomar las medi- 
das adecuadas en el caso de que- 
rer iniciar el cultivo de determi- 
nadas variedades de un grupo que 
no conocemos adecuadamente. 
Por ello, resulta imprescindible 
recibir información de la variedad 
o variedades nuevas que desea- 
mos cultivar y, en este sentido, 
debemos dar un consejo a los cul- 
tivadores de Lilium, para que al 
mismo tiempo que han planifica- 
do determinados cultivos con va- 
riedades que conocen detallada- 
mente, lleven a cabo, a través de 
su proveedor, pequeños ensayos 
de nuevas variedades que apare- 
cen en el mercado, con el fin de 
estar preparados en el momento 
de tomar la decisión de intensifi- 
car el cultivo con una determina- 
da variedad exigida por el merca- 
do. 

Otros aspectos muy impor- 
tantes que hay que tener en cuen- 

En general, los híbridos 
"Asiáticos1' son más 
sensibles a la poca luz; 
mientras que las 
variedades "Orientales" y 
"Longiflorum" requieren 
temperaturas mínimas 
más altas que los 
anteriores 

ta están basados en los gustos y 
tendencias de los mercados de 
consumo. Los más destacados, de 
cara a nuestros clientes, son: co- 
lor, longitud de la espiga, número 
de capullos florales, presentación, 
robustez, sensibilidad de determi- 
nadas variedades a la sequedad de 
las hojas, conservabilidad y posi- 
ción de la flor. Mientras, para pla- 
nificarnos el cultivo adecuada- 
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Recolección de 
flores cortadas en 
una explotación 
con planificación 
y determinación de 
calendarios de 
floración según la 
demanda de sus 
clientes. 

mente, debemos tener presente 
estos dos puntos: duración del 
cultivo y tamaño o calibre del 
bulbo. 

Una vez planificada nuestra 
producción debemos tener muy 
presente la sensibilidad a la falta 
de luz. Como ya hemos indicado 
los Lilium son plantas bulbosas de 
día largo, de ahí que, en un prin- 
cipio, la falta o carencia de horas 
de luz acarreen serios problemas, 
desde el punto de vista económi- 
co, que van desde la disminución 

Los híbridos "Orientales" y 
"Longiflorum" tienen un 
ciclo de cultivo más largo 
que los "Asiáticos", lo 
cual es importante a la 
hora de llevar a cabo las 
planificaciones anuales 

PVP: 6.500 ptas / 39,06 euros 

Hasta ahora todos los conocimientos de riego y 
fertirrigación, suelo y fertilizantes, sustratos y 
cultivos sin suelo, material vegetal e infraes- 

t r u c t u r a ~  y automatización, se encontraban 
exclusívamente restringidos a los técnicos, 

profesionales e investigadores. Ahora, Tec- 
nología para Cultivos de Alto Rendimiento, 

recoge toda esta experiencia de años de 
investigación y La pone a su alcance en 
esta carta magna. 

- 
Información y pedidos 
en e l  teléfono +34 977 75 04 02 
y en el fax +34 977 75  30 56. 
TECNOLOGIA PARA CULTIVOS DE ALTO RENDIMIENTO. Ref: 2958 
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Al elegir el período 
adecuado de plantación, 
hay que tener en cuenta 
que la continua aparición 
de nuevas variedades 
hace que las tablas de 
calendarios de cultivo que 
se publican en manuales 
se desactualizen 
rápidamente, por lo cual 
conviene siempre 
asesorarse previamente 
con el proveedor de los 
bulbos 

de la calidad hasta la caída de bo- 
tones florales. Los híbridos Asiá- 
ticos son, por lo general, los más 
difíciles de cultivar, dependiendo 
de las condiciones en donde se 
encuentra ubicada la explotación, 
por lo que se requiere, en muchos 
casos, incorporar luz artificial al 
cultivo durante los meses inver- 
nales, pero en determinadas re- 
giones con mayor índice de ilumi- 
nación, podemos llevar a cabo los 
cultivos con relativa facilidad en 
invierno. Por ello, el Centro Inter- 
nacional de Bulbos de Flor, a tra- 
vés de sus comunicados y publi- 
caciones, insiste en que se conoz- 
can los resultados de las distintas 
variedades a la falta de luz, por 
ello clasifica las variedades en 
cinco grandes grupos, en cuanto a 
las necesidades de  luz: 

Mínima. 
Moderada. 
Bastante. 
Alta. 
Muy alta. 

A la hora de planificar las 
plantaciones, debemos tener muy 
en cuenta a que grupo pertenecen 
los Lilium que vamos a cultivar, 
la longitud de la planta, la dura- 
ción del cultivo, el número de bo- 
tones por calibre elegido, la soli- 
dez del tallo, el tamaño del botón, 
las alteraciones fisiológicas, la 
conservación y la sensibilidad a la 

~ ~ b ~ t  extrayendo carencia O a~teraci0neS de luz. En 
las cajas de función de nuestra zona de ubica- 

cultivo una vez ción, elegiremos el período ade- 
recolectadas las cuado de plantación. 

varas florales. Por ejemplo, la variedad 
«Casa Blanca» (Híbrido Oriental 
de color blanco) se puede cultivar 
con plantaciones de primavera (de 
nueva cosecha), verano y otoño, 
mientras que debemos tener mu- 
cho cuidado en plantaciones de 
principios de verano y de invier- 
no-primavera. 

La Variedad «Star Gazer» 
(Híbrido Oriental de color rojo1 
blanco) se puede cultivar ion 
plantaciones de primavera (nueva 
cosecha), principios de verano, 
otoño e invierno-primavera y hay 
que tener cuidado en plantaciones 
de verano. 

Ante estas circunstancias en 
el cultivo, el 1.B.C insiste en que 
antes de tomar decisiones, debe 
consultar con su proveedor para 
recibir información sobre las va- 
riedades. El actual desarrollo de 
los cultivos de Lilium hace que 
las tablas que se publican en ma- 

nuales queden rápidamente desfa- 
sadas, por lo que debe estar en 
contacto continuo con su provee- 
dor. 

Todas las variedades de Li- 
lium de los diferentes grupos: 

Híbridos Asiáticos. 
Híbridos Orientales. 
Híbridos Longiflorum. 
LIA Híbridos. 

Deben ser conocidas sus ne- 
cesidades lumínicas a la hora de 
planificar una plantación. Así, 
evitaremos problemas y tensiones 
entre proveedores y cultivadores. 
Tengamos siempre presente que 
los Lilium son plantas bulbosas de 
día largo y si queremos llevar a 
cabo plantaciones fuera de la esta- 
ción normal, hay que tomar las 
medidas complementarias ante- 
riormente expuestas. 
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Especialistas en 
maquinaria de 
acondicionamiento 

En la búsqueda de terrenos 
"nuevos" , la zanahoria tiene aho- 
ra su centro de cultivo en Valla- 
dolid, coexistiendo con la remola- 
cha azucarera. Hasta hace pocos 
años, esta posición la ocuparon 
los pueblos de los alrededores de 
Segovia, desde que los madrile- 
ños descubrieron lo "buenas" que 
eran las zanahorias. Según cuen- 
tan, un originario de Mozoncillo, 
afincado en Madrid y con puesto 
en su mercado, traía, cada vez 
que venía de su pueblo los fines 

Acondicionamiento 
de zanahoria en la 
empresa "Herfruit" 
de Mozoncillo. 
Esta empresa 
cuenta con 
colaboradores 
comerciales en 
Mercabarna y s e  
ocupa de 
promocionar su 
producto mediante 
información al 
consumidor. 

de semana, un saco de zanaho- 
rias, "que se las sacaban de las 
manos". En ese momento, la gen- 
te de Madrid no las comía y, en 
general, se consideraban un ali- 
mento para los animales. Del saco 
se pasó al camión y a ser muchos 
los camiones cuando alguien lo- 
gró seguir al camión originario y 
enterarse de dónde provenían las 
tan apreciadas zanahorias, algo 
que su "descubridor" intentó 
mantener en secreto todo el tiem- 
po que pudo. 

Y a partir de ahí, en la pro- 
vincia de  Segovia se cultiva o 
procesa zanahoria. Paralelamente, 
en alguno de estos pueblos había 
un fabricante de carros, de los de 
ruedas de hierro, que inició su 
empresa en 1918. Viendo que el 
negocio del pueblo no daba para 
que cada uno de sus hijos se ins- 
talara en él haciendo lo mismo, 
les entregó capital para que lo hi- 
cieran en pueblos cercanos. Uno 
de ellos se afincó en Mozoncillo, 
pueblo donde se cultivaba la za- 

a- : + I  
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71 Frutas y Hortalizas: 5 al día! 1 
' 1  Bueno para la salud 1 

ASOCIACI~N 
Para la Promoción de Frutas y Hortalizas «Club 5 al Día>> 

Los socios pueden solicitar la licencia para incluir el logotipo en el envasado de sus productos. 
El "Club 5 al Dla" promueve un logotipo en el el/quetado y la producción y divulgacidn del sile en 
lnternet www. 5aldra.com 

Llama al tel.: 977 300 412 o visita: 



En Valladolid y en los 
alrededores de Segovia se 
concentra una importante 
producción de zanahoria, 
desde que los habitantes 
de Madrid descubrieron 
lo "bueno" que era este 
alimento 

nahoria. A la especialidad de re- 
molques agrícolas fue sumando 
maquinaria más moderna -del 
mismo modo construyeron estruc- 
turas de edificios-. Mientras tan- 
to, se incorporó su hijo a la em- 
presa. Cuando el pueblo se volcó 
a la zanahoria, fue necesario la- 
varlas para llevar a Madrid un 
producto más limpio. Al tiempo 
que el negocio de los carros decli- 
naba, la fabricación invirtió en 

Fabricación de moldes - Inyección plhstic 

MATERIA OAGANICA SOLIDA 

CORRECTORES SALINOS 

ABONOS ORGANOMIIERALE! 
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maquinaria para atender, en ese 
momento, al cultivo "estrella" de 
Mozoncillo. 

Así nació, en manos de San- 
tiago y Fernando Martín, hijos de 
Fernando Martín Torrego, cons- 
tructor de la primera lavadora de 
zanahorias -una máquina que aún 
hoy puede verse en el taller origi- 
nal-, lo que hoy es Martín Maq., 
una empresa especializada en ma- 
quinaria hortofrutícola y, en parti- 

Las lavadoras para 
zanahorias son 
una parte 
importante de las 
máquinas 
fabricadas por 
Martin Maq. El 
modelo de la foto 
esta diseñado para 
el lavado y 
cepillado de 
hortalizas. 

cular, toda aquella relacionada 
con hortalizas subterráneas: raí- 
ces, bulbos, tubérculos, ... Fer- 
nando Martín, especializado en 
gestión, y Santiago, en ingeniería, 
han logrado una empresa que di- 
seña y fabrica tanto líneas 
estándar como maquinaria espe- 
cial. 

La geografía 
de la zanahoria 

La geografía de la zanahoria 
en Espaiia empieza en el sur, don- 
de entre marzo y junio se cose- 
cha, primero, en Cádiz y, luego, 
en Sevilla. De junio/julio a marzo 
el protagonismo es del norte y se 
cosecha en Valladolid y Segovia. 
En los alrededores de Barcelona 
se cultiva zanahoria con hoja de- 
dicada a la exportación. 

Al igual que otros pueblos 
segovianos, Mozoncillo tiene, en 
la actualidad. en la cría de cerdos 
y en los viveros de planta de fresa 

Polígono Industrial La Redonda - Calle 5, Nave 8 - 04710 Sta. Me del Aguila - EL EJIDO (Almería) 
Tels.: 950 58 30 33 - Fax: 950 58 31 76 - e-rnail: sunsaver@serinves.es - http:l~.serinves.es/sunsaver 
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fresca una de sus principales acti- Miguel Ángel 1 
vidades económicas. Importantes Fuentes, uno de 
secaderos de jamón y viveros de- los propietarios de 
dicados a la fresa como Fresierra "Alimentación 
y Viveros Acueductos se hallan en Machuca", muestra 
este pueblo. Ya no existe la coo- feliz sus hortalizas 
perativa Vega del Perón, pero sí envasadas, listas 
una serie de empresas especializa- para el mercado. 
das en el acondicionamiento y Ésta e s  también 
comercialización de hortalizas de una empresa 
suelo. En puerro están Alimenta- familiar. 
ción Machuca, en el mismo Mo- 
zoncillo, y Maricarmen Nieto, en 
Gómezserracin. En zanahoria, Her- 
fruit, también en Mozoncillo, y 
Ferpasat, en Portillo (Valladolid). 

Alimentación Machuca ven- 
de en Mercamadrid. Su gran espe- 
cialidad es el puerro, que desde 
hace unos meses envasa tambikn 
en "flow-pack", pero hace asimis- 
mo otros productos como mezclas 
para cocidos. 

Herfruit tiene puesto en : 1 Mercabarna, donde está reconoci- 
do como "el proveedor" de zana- 

R 
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Transporte 

Toda la información en sus manos. 

Esta es la forma def in t i  de demostrar la calidad de sus productos y de 

atender las exigencias de mercado en Seguridad Alimentaria. 

Lo que algunos todavía ven como un sueño ya es realidad en Datasys. Asi 

es b tmabilidad; un sistema integrado de soluciones de hardware y software 

que le permite conocer su mercado hasta el Úkimo detalle. 
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horia. Es una empresa que desde 
hace tiempo se preocupa por pro- 
mocionar el consumo de sus pro- 
ductos mediante información al 
consumidor. Igualmente trabajan 
otros productos como el rábano. 

Hordien trae sus zanahorias 
de Valladolid y cuenta con una 
planta de acondicionamiento a la 
que ha ido incorporando mejoras. 
Trabajan entre cuarenta y cin- 
cuenta mil kg por día y hace un 
surtido de formas de envasado. 

La línea de maquinaria 
Atendiendo, en primer lugar, 

a las necesidades de la zona y 
como consecuencia de la expan- 
sión en otras provincias y ahora 
también en el extranjero. Martín 
Maq. se  especializó en maquina- 
ria para atender necesidades espe- 
cíficas de manipulación dentro de 
los hortofrutícolas. 

Es el caso de las lavadoras 
de plantas de fresa. Las cultivadas 

por los viveros locales deben 
transportarse distancias relativa- 
mente largas, hasta las zonas de 
cultivo. Al eliminar la tierra se lo- 
gran ahorros importantes en el 
transporte y se ha comprobado 
que mejora el arraigue. 

Las lavadoras para zanaho- 
rias en rama son otra de las líneas 

• TECNOLOGIA POSCOSECHA 1 

En esta región, situada en el - ,  

centro de España, la 
experiencia obtenida con 
una industria en declive - 
la fabricación de carros - 
permitió reconvertirla en 
otra pujante; la 
fabricación de 
maquinaria de lavado y 
clasificado de hortalizas 

de fabricación, tanto para las za- 
nahorias de tamaño normal como 
las mini. Un modelo en particular 
está diseñado para el lavado y ce- 
pillado en manojitos de zanaho- 
rias, nabos, remolacha de mesa. 
rabanitos, puerros, cebolletas, ... 

De las líneas para la elabora- 
ción de puerros y cebolletas exis- 
ten sendos modelos desarrollados 
para el mercado en fresco y para 
la industria. 

La maquinaria de lavado 
atiende a las necesidades de lava- 
do, secado y desiiifección de las ca- 
jas de transporte, bandejas de semi- 
lleros, contenedores, "palets" ,... 
Igualmente se fabrican modelos 
para el lavado de productos en 
fresco, como tomates, pepinos, 
frutas y otras verduras. 

Una serie de elementos 
estándar para hacer las distintas 
operaciones implícitas en la ma- 
nipulación de zanahorias, patatas, 
puerros, cebolletas y otros pro- 

e FlCACl~A 
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ductos permiten diseñar líneas 
adaptadas a los requerimientos de 
cada cliente. Estos elementos in- 
cluyen llenadores de sacas y cajo- 
nes, tanto dobles como sencillos; 
tolvas de recepción, en agua o 
en seco; volcadores de sacas y 
cajones, tambiCn dobles y10 sen- 
cillos; elementos para la elimi- 
nación de hojas y aclarado; me- 
sas de selección de rodillos; 
calibradores longitudinales, que 
de igual manera son elimina- 
dores de trozos; lavadoras por 
inmersión con agua a presión y 
capacidades que van entre 3 y 
20 toneladas por hora; tolvas de 
acumulación por vibración; cali- 
bradoras por diámetro con capa- 
cidades entre 3 y 30 t/h ... 

A estas especialidades se 
suma la fabricación de enfria- 
dores por agua o "hidrocoolers" 
para lograr un descenso rápido de 
la temperatura del producto que 
viene del campo. De uso no s61o 
en hortalizas, sino también en 
otros productos como las frutas 

Puerros envasados 
y otras hortalizas 

lavadas y cortadas, 
de "Alimentaci6n 

Machuca". Esta 
empresa segoviana 

utiliza 
intensivamente las 

posibilidades del 
' 

etiquetado y de la 
información al 

cliente, dando de 
esta forma valor 

agregado a su 
producto. 

A la derecha, 
Fernando y 

Santiago Martín 
Gómez, titulares de 
la firma Martin Maq. 

El primero 
desempeña labores 

gerenciales, 
mientras su 

hermano s e  ocupa 
de los aspectos 

industriales. 

Tre f 
The g r o w i n g p @ ~  

Sustratos De Boat 
m 

Las mejoras garantioi de exito 
para sus cultivos 

m 
~abricontar y productores de turba 

y tustmtos p r o  toda dase de 
cultivos (stimitleros, cespedes y 

Horicultura en gene~al) 
m 

Proveedores de rnciterias primas para 
la fubricgeion de iferrcls y sustratos 

a 
Fabricamos comporicianer espacialsi 

disponibles sagun d m n d a  

Tref 

M Subskates 
Coevorden 

Marconiweg 6 
Postbus 74 
7740 AB Coevorden 
Holonda 
Tel. +31 524 593600 
Fax +31 524 593601 
Contacto: 
Miguel Menezes 
Tel. +351 917239140 
rnicmnezs@esoterico.pt 
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de verano de rápida maduración, 
como melocotones y/o cerezas. 

Novedades en el pelado de 
puerros 

La novedad en las innova- 
ciones en la maquinaria para hor- 
talizas subterráneas son las mejoras 
hechas en la peladora de puerro. 

Los elementos mecánicos, 
rodamiento, motores, etc. quedan 
totalmente fuera y aislados de la 
zona de limpieza. La zona de la- 
vado está totalmente libre de me- 

canismos. Se trata de un sistema 
que la empresa ha patentado. Los 
rodamientos, al estar fuera de la 
zona donde hay agua, se mantie- 
nen mucho mejor y, a la vez, 
noexiste peligro de que los aceites 
de lubricación contaminen al pue- 
rro, como sucede en la máquina 
de transmisión hidráulica. 

Las modificaciones hechas 
en los cepillos de que está provis- 
ta la máquina hacen que no que- 
den zonas del puerro sin pelar. 

Un cortador acoplado a la 
cinta lleva un regulador para que 
en el momento de hacer el corte la 
hoja de  puerro siempre esté apo- 
yada, con lo que se logra un corte 
uniforme. 

El cuadro de maniobras está 
también fuera de la zona de lava- 
do, pero los mandos están cerca 
de donde se sitúa el operario. 

No se trata de una máquina 
hidráulica, sino con mandos elec- 
trónicos, lo que permite progra- 
marla y que sea de fácil manejo 
para personas con dificultades de 

idioma (en la zona de Mozoncillo 
la mano de obra que predomina es 
inmigrarite, en este caso, de 
Bulgaria). 

Está exenta de ruido, el ma- 
terial es de acero inoxidable y con 
una estética y condiciones de hi- 
giene que no olvidan que la sala 
de acondicionamiento es  el pri- 
mer paso de una industria 
agroalimentaria. En el diseño se 
tiene en cuenta que el acceso a los 
mecanismos sea fácil y que, a la 
vez, resulte una máquina robusta y 
sencilla. algo que caracteriza a to- 
das las fabricadas en la empresa. 

Un contador de puerros aco- 
plado permite tener, en tiempo real, 
información del trabajo hecho. 

Allrnerr$ldbimuei,ial.:8%1112s6Q 
HofdlWt, tel.: 821 66 10 74 
Mtp: /W.mefi~mnsq.e8 
hitpYhw.hPrrTniM.es 



Azares de precio y climáticos 
perjudican al sector 
La fruta y hortaliza española se enfrenta a un arduo 
panorama, marcado por dificultades climáticas y flojo nivel 
de precios. No obstante, el espíritu comercial e innovador del 
sector se mantiene firme, de lo que dan testimonio 
numerosas iniciativas, 

e !  . .  cuencia de las plagas, Manue- 
cos no pudo exportar más to- 

Precios ínf imos para 
el tomate de Almería 

El tomate de Almería ha 
acaparado la actualidad re- 
cientemente ante la entrada de 
producción marroquí en los 
mercados europeos, lo que ha 
perjudicado un año más los 
intereses de los cultivadores 
de esta hortaliza . 

La caída en picado del 
precio de esta planta hortí- 
cola, unido a la presión de la 
competencia de terceros paí- 
ses en el mercado europeo, a 
lo que hay que sumar las pe- 
nurias que atraviesa el sector 
almeriense por la adversa cli- 
matología y la nefasta inci- 
dencia de plagas, ha traído un 
escenario poco halagüeño para 
los productores almerienses de 
tomate. 

El resultado no ha podi- 
do ser más contundente, pues- 
to que el precio medio de esta 
hortaliza ha bajado hasta las 
cuarenta pesetas.De hecho, 
atendiendo a los datos mane- 
jados por la Comisión Euro- 
pea, el 31 de diciembre las 
exportaciones de tomates ma- 
rroquíes sumaron 50.000 t en 
comparación con unas posibi- 
lidades reales de exportación 
que asciendían a 60.000 t 
dentro del contexto del acuer- 
do comunitario. Como conse- 

mate, pero durante enero su 
recuperación ha sido decisiva 
y ha superado significativa- 
mente la cuota asignada para 
ese mes. 

Para la Federación de Pro- 
ductores y Exportadores de 
Frutas y Hortalizas (FEPEX), 
Marruecos ha logrado el be- 
neplácito y la complicidad de 
las grandes cadenas de super- 
mercados, que con esto bajan 
los precios de las hortalizas, 
las cuales ya de por sí son 
cultivadas con unos costes de 
producción mucho más redu- 
cidos. 

Campaña ruinosa para 
las verduras murcianas 

La actual campaña de 
hortalizas al aire libre de oto- 
ño - invierno en la Región de 
Murcia va a concluir, en tér- 
minos generales, de manera 
negativa y ruinosa para los 
principales cultivos existentes 
en esta comunidad uniprovin- 
cial, entre ellos, la lechuga, 
en sus modalidades iceberg y 
baby, el bróculi, la coliflor, el 
apio y la alcachofa. 

Desde la Federación de 
Cooperativas Agrarias de 
Murcia (FECOAM), que pre- 
side Manuel Soler Miras, se 
argumentan como razones 
para la crítica campaña hortí- 
cola la climatología cálida 
existente durante las estacio- 

nes de otoño e invierno, sin 
ningún tipo de heladas, lo que 
ha generado una producción 
superior a lo habitual. 

Soler Miras explica que 
"no ha existido ningún cultivo 
que haya destacado de manera 
positiva, desde el inicio al fi- 
nal de la campaña. Esta situa- 
ción ha propiciado unos pre- 
cios de liquidación al agricul- 
tor muy por debajo, en la ma- 
yoría de los casos, de los cos- 
tes de producción, a excep- 
ción de las últimas semanas 
donde parece que se ha pro- 
ducido un repunte". 

El titular de FECOAM 
continúa esperando que, como 
consecuencia de de los fríos 
de los últimos días, la situa- 
ción mejore con un significa- 
tivo aumento en los precios 
de venta, ya que de finalizar 
la campaña con estos resulta- 
dos, los productores van a su- 
frir unas pérdidas importantes 
difíciles de superar. 

Para la presente campa- 
ña, FECOAM ha estimado 
una superficie en lechuga de 
13.000 ha y una producción 
de 3 15.000 t, en bróculi 6.500 
ha y 95.000 t de producción. 
Destaca también la coliflor 
con 700 ha y 21.000 t y el 
apio, que genera 800 ha y 
52.000 t anuales. Sin olvidar, 
por supuesto, la alcachofa 
que, aunque afectada por la 
mala campaña, tiene 
anualmente 7.000 ha y 
115.000 t de producción. 

Laboratorio con 
sistema de calidad 
de BPL en Castellón 

La Universidad Jaime 1 
de Castellón (UJI), a través 
del Grupo de Investigación de 
Química Analítica, está traba- 
jando en el proceso de im- 
plantación de las Iíneas de 
trabajo. Ello les llevará a con- 

seguir, a lo largo de este año, 
el Certificado que otorga el 
Ministerio de Agricultura bajo 
el Sistema de Calidad de BPL 
(Buenas Prácticas de Labora- 
torio), por el que el Laborato- 
rio pasaría a formar parte del 
Registro de Laboratorios de 
BPL de Bruselas. 

El objetivo es la certifi- 
cación para el análisis de resi- 
duos de plaguicidas en pro- 
ductos vegetales y en las 
aguas, siguiendo las líneas de 
trabajo que han sido priorita- 
rias para este departamento a 

! 152  - ABRIL 2001 



lo largo de los últimos quince 
años, y, en una segunda fase, 
para el análisis de materias 
activas en formulados. 

Se ha apostado por desa- 
rrollar estudios para conocer 
mejor los efectos que derivan 
de la utilización de plaguicidas, 
aprovechando también la expe- 
riencia del profesor Félix Her- 
nández, que lidera el grupo, en 
las comisiones de trabajo para 
el Registro Único de Pla- 
guicidas en la Unión Europea. 

Con estos estudios, que 
empezarán a ponerse en prác- 

tica, con toda seguridad, la 
próxima primavera, se persi- 
gue, por una parte revisar y 
actualizar los plaguicidas o 
materias activas que existían 
antes de que se aplicara la 
normativa europea del 91, 
mediante la cual todos los 
plaguicidas deben ser reva- 
luados conforme a este siste- 
ma de calidad. Hasta ahora, 
muchos estudios sobre resi- 
duos de plaguicidas se han 
venido efectuando en países 
mediterráneos como España o 
Italia, habiéndose realizado 
los trabajos de campo en estos 
países, mientras que los análi- 
sis, de acuerdo con los requi- 
sitos que pide la Unión Euro- 
pea, se han llevado a cabo en 
los laboratorios extranjeros 
acreditados con el Certificado 
de Calidad o BPL. Sin embar- 
go, una vez que el departa- 
mento de la UJI consiga este 
certificado de calidad, existirá 
un laboratorio con disposición 
de llevar a cabo este tipo de 
estudios y análisis. 

Manual de lnternet 
de las Cámaras 
de Comercio 
valencianas 

El Consejo de Cámaras 
de Comercio de la Comuni- 
dad Valenciana ha publicado 
el manual "lnternet para la 
Empresa Exportadora" dentro 
de la Biblioteca practica de 
Comercio Exterior, que ya 
cuenta con otros dos volúme- 
nes editados anteriormente. 

Esta nueva publicación 
se ha realizado en colabora- 
ción con la Generalidad Va- 
lenciana a través del Instituto 
Valenciano de Exportación 
(IVEX). 

La finalidad de esta pu- 
blicación es dar a conocer las 
oportunidades que ofrece el 
mundo de internet a las em- 

presas que realizan operacio- da en Marruecos comienza a 
nes con el exterior, así como decaer, no cuenta con arance- 
la utilidad que tiene este me- les de la Unión Europea. 
dio para incrementar la renta- 
bilidad comercial en 10s nego- se crea la empresa DGS 
cios. Alcofrutex 

Las empresas Cofrutex y 
Falta de mano de obra SAT Alconchel, debido al 
y fuertes pérdidas gran tamaño que están alcan- 
climáticas en fresa zando las demandas de las 

La adversa climatología, grandes cadenas de distribu- 
que ya ha causado unas pérdi- ción en los mercados euro- 
das multimillonarias en el peos y de los Países del Este 
sector de la fresa de Huelva unido a la necesidad de abrir 
estimadas en 25.000 millones nuevos canales comercializa- 
de pesetas (150,25 millones dores, han decidido crear una 
de euros) y la ptrdida, hasta sociedad para la comercializa- 
fecha 15.3, del 20% de la co- ción de sus productos deno- 
secha en esta campaña. Estas minada DGS Alcofrutex, S.L., 
pérdidas se componen de cuya sede está en Andalucía, 
138,2 millones de euros de con una oficina comercial en 
cosecha y el resto, de daños Valencia. 
de infraestructura. La mayor Esta sociedad va a tener 
parte de las pérdidas están sin un volumen de oferta propia 
asegurar, comunica Manuel de 80.000 t en cítricos, a lo 
Verdier, gerente de Freshu- que hay añadir las 10.000 t de 
elva. Estos problemas se com- melocotones, nectarinas y ci- 
ponen con el problema de la ruelas que habrá para la 
escasez de mano de obra para próxima campaña 2001. Los 
la recolección de este fruto. responsables de esta nueva 
Éstos son factores concluyen- empresa creen que en muy 
tes que amenazan a la actual poco tiempo llegarán a más 
campaña fresera. de 100.000 t en cítricos y 

La campaña fresera onu- 12.000 de frutas de hueso. 
bense, cuya recolección suele 
comenzar en casi todas las ex- Catalonia Qualitat en 
plotaciones el 1 de marzo, busca de nuevos 
viene marcada este año por mercados 
las declaraciones del presi- La organización Cata- 
dente de Freshuelva, José Ma- lonia Qualitat y la Promotora 
nuel Romero, que dijo que se de Exportaciones de Cataluña 
necesitan entre 7.000 y (Prodeca) suscribieron recien- 
10.000 trabajadores más ante temente un convenio de cola- 
el riesgo de quedar el 30% de boración que tiene como fina- 
la cosecha sin recoger. lidad investigar las posibilida- 

Ante la necesidad de des de nuevos mercados para 
mano obra y las condiciones la fruta catalana, así como 
climatológicas adversas, la ayudas a las empresas del sec- 
principal demanda de los em- tor participantes en ferias y 
presarios freseros onubenses campañas de consumo inter- 
se centra en la competencia no. Este acuerdo, que se suscri- 
desleal de la fresa marroquí, bi6 en Lérida, pretende facilitar 
que, hasta el mes de marzo, a las empresas exportadoras de 
cuando la campaña de recogi- fruta dulce los instrumentos ne- 
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cesarios para poder hacer frente 
a los objetivos y cambios cons- 
tantes que sufren los mercados 
internacionales. 

25.000 ha de cultivos 
en invernadero 
en Alrnería 

Según un estudio elabora- 
do por la Fundación para la In- 
vestigación Agraria para la pro- 
vincia de Almería (FIAPA), la 
provincia de Almería cuenta 
con casi 25.000 ha de cultivo 
bajo invernaderos. En función 
de este estudio, las zonas don- 
de existe un mayor crecimien- 
to son el Campo de Dalias y 
el Campo de Níjar. Por su 
parte, en los municipios de La 
Mojoner, El Ejido, Roquetas 
de Mar y Vícar se tiende a 
casi un 50% en la ocupación 
de  invernaderos. 

Atendiendo a la citada in- 
vestigación, la superficie desde 
1.984 hasta este momento ha 
aumentado en un 225%. 

Agrupaejido adquiere 
Cehorpa 

Según el subdirector gene- 
ral de Agrupaejido, S.A., José 
García, que hace pocos meses 
compró los activos de Cehorpa, 
esta entidad está inmersa en la 
consolidación de esta compra 
porque "ha supuesto un creci- 
miento muy grande en inversio- 
nes y en personal". 

La compra de Cehorpa 
ha supuesto un aumento de 
volumen de comercialización 
de 8.000 millones más de ne- 
gocio, con lo que la empresa 
se sitúa en los 200.000 millo- 
nes de pesetas, que se distri- 
buyen entre unos 12.000 co- 
rrespondientes a ventas en las 
propias alhóndigas y unos 
8.000 millones en el capítulo 
de las exportaciones. Las ven- 
tas totales se han situado en 
150.000.000 millones de kg. 

La nueva plantilla asciende a 
setecientas empresas. 

Se crea Cebacat 
(Asociación Catalana de 
Productores y 
Comercializadores de 
Cebolla) 

Se ha creado en Cataluña 
la Asociación Catalana de 
Productores y Comercial- 
izadora de Cebolla, Cebacat, 
entidad constituida por dieci- 
séis empresas, cuya finalidad 
es que el sector de la cebolla 
de Cataluña tenga más fuerza 
y concentre más su oferta, 
tanto en el mercado mediante 
una contramarca como frente 
a la Administración. 

Las empresas aglutina- 
das en esta asociación repre- 
sentan el 95% del sector, ya 
que el resto, que supone un 
5%, está compuesto por pe- 
queños agricultores localiza- 
dos en la zona de 1'Alt Em- 
pordá, los cuales trabajan 
para mercados locales y se 
dedican especialmente a la 
producción de semilla. 

Los socios de Cebacat 
son Curso Fruits, S.L.; 
Cebafruit SAT 447/Cat; Ce- 
bes Gabernet S.A.; Cebes 
Torne S. L.; Fruirs Vila- Vert 
S.L; lsmael Gaset i Caselles; 
Josep R. Serrano Torne; Juan 
Visa; L. Martí e Hijos S.L.; 
Recio Fruits S.L.; Sat no 1477 
ICAFA; Segalá Piró S.L.; 
Serra Carrera Sccl; Solsona 
Spanish Onio S.L.; Transfruit 
Costa S.L. y Tribó Escriba Scp. 

Cebacat contará con un 
presupuesto inicial de diez 
millones de pesetas y con una 
producción de quince millo- 
nes de cebollas de la variedad 
Figueras y veinte millones de  
kg de la variedad Recas. Asi- 
mismo, dispone de una media 
de 500 ha asociadas. Su presi- 
dente es Josep Panadés. 

Royal Fruit Ltd abrirá un 
tercer almacén en 
Varsovia 

El Grupo Royal Fruit 
Ltd., formado por las empre- 
sas Royal Agrícola S.A., 
Royal Fruit Ltd. y Suco, S.L., 
tiene previsto abrir un tercer 
almacén para la distribución 
de productos hortofrutícola en 
Varsovia. Actualmente, Royal 
Fruit posee dos almacenes en 
las localidades polacas de 
Lodz y Czestochowa. 

Este grupo trabaja prin- 
cipalmente cítricos y es la pri- 
mera firma en la venta de l i -  
mones en Polonia, con un vo- 
lumen que se aproxima a las 
3.500 t.  De esta cantidad, 
1.500 t proceden de España, 
concretamente de Murcia, y el 
resto de Argentina, un merca- 
do que tiene el grueso de su 
~roducc ión  en los meses de 
verano, cuando ha finalizado 

la temporada en la región 
murciana. 

Al mismo tiempo, Royal 
Fruit importa naranjas y 
clementinas de Argentina y 
Uruguay en la época estival, 
mientras que el resto del año 
trabaja con Sevilla, Córdoba, 
Huelva, Málaga, Murcia, Ali- 
cante, Castellón y Valencia. 
También comercializa verdu- 
ras, especialmente tomate, pi- 
miento y pepino, que en un 
90% procede de Almería, así 
como melocotón y nectarina 
de Lérida, Andalucía y la Re- 
gión de Murica. 

En total, Royal Fruit 
contabiliza una media de qui- 
nientos envíos anuales desde 
España a Polonia, de los cua- 
les 150 corresponden a verdu- 
ras y los 350 restantes a cítri- 
cos y fruta de verano. Simul- 
táneamente, esta empresa im- 
porta 500 t de productos 
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hortofrutícolas de Marruecos 
y 3.000 t de limones de Ar- 
gentina. 

Fuertes pérdidas de 
zanahoria en Andalucía 
Occidental 

El fuerte temporal de Ilu- 
vias que ha sufrido Andalucía 
desde el pasado mes de no- 
viembre ha ocasionado impor- 
tantes daños en el cultivo de 
la zanahoria en las provincias 
de Cádiz y Sevilla. A media- 
dos del pasado mes de enero, 
los daños superaban el 40% 
de la producción total. Este 
problema ha afectado de for- 
ma general a todas las zonas 
productoras y a los dos tipos 
de comercialización: zanaho- 
ria lavada y en manojos. Las 
pérdidas estimadas por el sec- 
tor superan los dos mil millo- 
nes de pesetas. 

Asociafruit (Asociación 

de Productores y Exportado- 
res de Frutas y Hortalizas de 
Andalucía y Extremadura), 
que representa el 70% de la 
producción y exportación an- 
daluza de esta hortaliza, se ha 
dirigido a los ayuntamientos 
afectados y a la Subdelega- 
ción del Gobierno en la pro- 
vincia de Cádiz para que se 
establezcan medidas que ayu- 
den a paliar esta situación. 

Bohm - Nordkartoffel 
en España y Portugal 

El grupo patatero alemán 
Bohm - Nordkartoffel, que 
nace como resultado de la fu- 
sión de Nordkartoffel (un gru- 
po de tres cooperativas) y el 
obtentor privado Bohm, ha 
puesto su atención en el mer- 
cado español y portugués. A 
través de su filial, Europlant, 
esta empresa exporta alrede- 
dor de 2.500 t de patatas a Es- 

paña y Portugal. En ambos 
países, este grupo tiene gran- 
des expectativas para los 
próximos años en cuanto a la 
obtención de nuevas varieda- 
des, que representan una gran 
porvenir para la producción 
de este tubérculo. 

Este grupo alemán repre- 
senta el 50% de la producción 
alemana de patata de simien- 
te. Actualmente, posee más de 
9.300 ha, que constituyen el 
45% del área de cultivo de 
patata de siembra. 

España en cuanto al consumo 
de plaguicidas. Correctamente 
usados, estos productos son 
indispensables, pero utiliza- 
dos de forma inadecuada, 
pueden plantear problemas 
graves para el Hombre a corto 
y largo plazo. 

Cítricos en lnternet 
El Comité de Gestión de 

Cítricos, asociación profesio- 
nal de ámbito español que 
agrupa a 247 empresas, dispo- 
ne de una interesante "página 
web" donde se puede encon- 

Anecoop incrementa 
sus beneficios en un 
11 % en su 25" 
Aniversario 

El grupo cooperativo de 
frutas y hortalizas,Anecoop, 
cuya sede social está en Va- 
lencia, ha dado a conocer sus 
beneficios valorados en 1,8 
millones de euros para el año 
2000, los cuales han aumenta- 
do un 11% con respecto al 
año anterior. El volumen de 
ventas de este grupo empresa- 
rial se incrementó un 13 %, 
hasta alcanzar los 361,s mi- 
llones de euros de un total de 
626.549 t de productos vendi- 
dos. Este grupo, que ahora 
tiene ciente veinte cooperati- 
vas entre sus miembros, cele- 
bró su vigésimo quinto ani- 
versario el año anterior. 

Andalucía lidera en 
España el uso de 
fitosantarios 

La Junta de Andalucía ha 
comenzado a distribuir una 
serie de folletos dirigidos a 
los agricultores y al personal 
sanitario en el que se advierte 
del peligro del mal uso de los 
fitosanitarios para la salud. La 
importancia de esta campaña 
puede entenderse como muy 
valiosa, ya que Andalucía 
ocupa la primera posición en 

trar informaciói de sus aso- 
ciados, los servicios que ofre- 
cen, la forma de asociarse, un 
listado de los cítricos españo- 
les con fotos de los mismos, 
etc. Cualquier interesado pue- 
de acceder a esta página me- 
diante la siguiente dirrección: 
www.citricos.org. 

Por otra parte, el Institu- 
to Español de Comercio Exte- 
rior (ICEX) dispone, dentro 
de su base de datos de acceso 
público,de un repertorio de 
exportadores españoles de cí- 
tricos, donde se puede obtener 
información y datos de los 
exportadores citrícolas espa- 
ñoles. Su dirección es la si- 
guiente: www.icex.es/reuerto- 
rios/reuertorios.asp . 

Como el mundo de 
internet está siempre en 
constante expansión, el 
mundo de los cítricos tiene 
muchos sitios en la red, un 
ejemplo es: http://amr.land- 
food.unimelb.edu.au/ 
Platitnames/Sortina/ 
Citrus.htm1. 

En este sitio se ~ u e d e n  
encontrar distintas variedades 
de cítricos, traducidas a idio- 
mas tan dispares como pue- 
den ser el chino, el malayo, el 
japonés, el vietnamita, etc. 
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Intercitrus es la interprofesional 
y las asignaturas 
pendientes que tiene 
Intercitrus, la 
organización 
que lidera. Enjuicia 
IP importancia que 
tiene para el sector 
citrícola español la 
promoción del 1 
consumo y la pos k ura 
de su organización 
frente a la OCM 
de frutas y hortalizas 

I citricola española, y Octavio Ramón 
Sales su márimo responsable. Con él 
se ha mntenido el presente diálogo 

1 "El <<category 

3 management)) está 
contribuyendo a la 
concentración de 
oferta de nuestros 
operadores" 

Periodista Agrario J 

Gestionar las campañas de promoción 
del consumo de cítricos, el conseguir 
una meyor efectividad en la obtención 
de datos estadísticos para el seguimien- 
to de esas mismas campañas, el incre- 
mentar la fluidez de la comunicacidn 
entre distintos agentes participantes, 
colaborar con la Administración en la 
apertura de nuevos mercados en el Ex- 
tremo Oriente y la realización de estu- 
dios técnicos y de aceptación de los 
distintos tipo de citrus por parte de los 
consumidores son algunos de los pun- 
tos de la extensa agenda de Intercitrus. 

1 ~ O u 6  objetivos se ha marcado como presi- 
dente de INTERCITRUS desde que accedió 
a su presidencia? 

En primer lugar, gestionar las campañas 
de publicidad, y conseguir de las Admi- 
nistraciones Nacional y Autonómicas, 
una mayor efectividad y rapidez en la 
adquisición de datos estadísticos para el 
seguimiento de las campañas, fluidez 
en la comunicación, etc, acordes con la 
"mayoría de edad" que casi hemos al- 
canzado, como se demuestra con la ex- 
tensión de norma aplicada a las campa- 
ñas de publicidad. 

Seguidamenta, evitar que se repita la 
"pinyolá", es decir conseguir que no 
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aparezcan semillas en las clementinas, 
fenómeno que tanto nos perjudicó la 
campaña pasada. Al mismo tiempo, co- 
laborar con la Administración en la 
apertura de nuevos mercados, tales 
como clementinas en Japón, Corea, 
China, etc. 

Además, vamos a realizar el inicio de un 
estudio plurianual de aceptación del con- 
sumidor de las distintas variedades según 
sus parámetros internos de madurez, en 
colaboración con el AlNlA e IVIA. 

¿Qud tenut?sdas e s p n  obtener de la cam- 
paila de promoción que ha empnndldo 
Intercltru8 en la presente campana? 

La decisión de emprender campañas de 
publicidad y promoción data de hace 
cuatro años. Estamos en el tercer ejerci- 
cio en el que realizamos campañas de 
publicidad. Hace dos conseguimos la 
"Extensión de Norma" que hace obliga- 
toria la contribución económica a todo 
el sector. Cada año analizamos el im- 
pacto conseguido. Los resultados que 
nos dan las auditorias con los llamados 
"post test" son muy alentadores. Esta- 
mos defendiendo bien nuestro "territo- 
rio" en el mundo agroalimentario. Poco 
a poco vamos consiguiendo aumentar 
en unos casos, y afianzar en otros los 
niveles de consumo de naranjas y 
clementinas frescas, en el contexto de 
un mercado sometido a los ataques de 
innumerables productos sustitutivos de 
nuestras frutas. Con el tiempo, llegare- 
mos a aumentar incluso estos índices de 
consumo. 

~lrnpulsard lnteroltrus el contrato de com- 
pra - venta durante la presente campaña? 

- El modelo de contrato que Intercitrus 
consensuó, tiene que cumplir con las 
peculiaridades del Reglamento CE 
1169, ya que la fruta que se destina a la 
industria, (parte de la cosecha del agri- 
cultor) no uede ser objeto de compra 
por el comerciante, pues perdería el de- 
recho a la ayuda comunitaria. Ha de ser 
vendido directamente del agricultor a la 
industria. Si añadimos la restricción de 
la fecha límite para esa venta, que es el 
día 1 de noviembre, las dificultades y 
complicaciones son tales, que se entien- 
de que se emplee poco, prefiriendo los 

comerciantes y agricultores los contra- 
tos más simplificados que se emplean 
habitualmente. Esperamos que la refor- 
ma de la OCM no se demore, y como se 
espera se simplifique la parafernalia bu- 
rocrática, lo que permitirá simplificar 
nuestro contrato tipo, y que la Adminis- 
tración pueda incentivarlo. 

¿Cuáles san  todavía las aslgnaturas pen- 
dlentm de la organización lnterprofesional 
que preslde? 

Que lntercitrus sea considerada efecti- 
vamente por todos los estamentos de la 
Administración Española y la Comuni- 
taria como el interlocutor válido del 
sector. Es para lo que se creó, y es ne- 
cesario para su eficacia. 

¿Que postura mantiene Intercitrus respec- 
to e la OCM de Frutas y Hortalizas? 

Por decirlo brevemente, creo que el deno- 
minador común de todas las asociaciones 
integradas en Intercitrus, es el escepticis- 
mo. Las frutas y hortalizas en general no 
son el subsector agrario más favorecido 
por la PAC. Los cítricos en particular, son 
temidos por su pujanza y volumen. Tal 
vez estaríamos mejor si pasáramos des- 
apercibidos, ya que constituimos una pro- 
ducción orientada al mercado. 

'Esta de acuerdo can los umbrales de in- 
dustria y retireda establecidos para los cí- 
tricos? 

El ligero aumento de umbrales nos ha 
alegrado a todos, pero no el precio al 
que se ha conseguido. La diferenciación 
por países, creemos que ha beneficiado 
a Italia y Grecia, y ha perjudicado a Es- 
paña, ya que se trata de una "foto fija" 
que viene bien a los países cuyas pro- 
ducciones no crecen, y perjudica al que 
crece, que somos nosotros. Además ha 
significado la disminución del umbral 
de retirada a un nivel tan bajo, ( S % ) ,  
que la va a dejar prácticamente inope- 
rante, con lo que perderemos un nivel 
de ayuda considerable.0tro factor que 
será polémico será la posible división 
del umbral de mandarinas en dos um- 
brales diferenciados por la satsuma en 
gajos y las clementinas. Factor que se 
esgrimió como un triunfo por el Minis- 
terio, cuando Intercitms no la ha solici- 
tado, ni siquiera debatido. 

¿El futuro de la citricultura española está 
abocado a la producción integrada? 

- Producción Integrada, producción 
controlada, o cualquier otra fórmula de 
ese estilo, o todas ellas, van a consti- 
tuir, en un futuro próximo, la base de la 
comercialización no sólo de cítricos, 
sino de todas las frutas y hortalizas. En 
el contexto actual, la seguridad alimen- 
taria es algo exigido por el consumidor. 
Los Gobiernos son conscientes , y el mar- 
co legislativo europeo al respecto, se va a 
desarrollar con rapidez. La trazabilidad, 
es herramienta imprescindible para deli- 
mitar las responsabilidades de cada esla- 
bón de la cadena alimentaria, y su im- 
plantación es ya un hecho actual. 

¿Se puede hablar de  una concentración de 
la oferta real en los citricos elpañoles? 

Se está en ello. No debemos olvidar 
que nuestras mas grandes firmas tienen 
una dimensión respetable. El "Caiegory 
Management" empleado por algunas 
grandes cadenas está contribuyendo a la 
concentraci6n de oferta por parte de 
nuestros operadores. 

¿Se ha planteado s u  interprofesional una 
normativa de calidad en origen para la na- 
ranja y la mandarina? 

Las naranjas y mandarinas, al igual que 
los limones tienen ya desde hace mu- 
chos aiios su norma internacional de ca- 
lidad, la CEPENN, que además actual- 
mente está sirviendo, por mandato de 
FAO, de base para la redacción de las 
Normas homólogas del CODEX 
ALIMENTARUS. 

Antes ya me he referido a la investiga- 
ción sobre la aceptación del público y 
los parámetros internos de madurez que 
estamos realizando en colaboración con 
AINIA e IVIA. 

'Cómo s e  presenta el porvenir de  Inter- 
citrus? 

Esperanzador. Hay que reconocer, sin 
embargo, que la actitud del Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación es fun- 
damental para su desarrollo y consolida- 
ción. Deberá decidir si apuesta por esta 
fórmula o prefiere los pactos puntuales 
con diversas organizaciones "horizonta- 
les". Es él quien tiene la responsabilidad. 



JUEGO VARIETAL J 

Análisis de la evolución 
varietal en... 

Imnatiens New 
Guinea 

octubre a finales de mayo con 
Sobre principios de los pequeñas cantidades durante 

'80 entró en escena en España el resto del año. 
una nueva especie comercial Los formatos comercia- 
como planta en maceta deno- les abarcan desde los peque- 
minada Impatiens New Gui- ños, como la maceta de 10,5 a 
nea. Se trata de una planta , 11 cm para venta en grandes 
parecida al Impatiens wale- 

I 
superficies, hasta contenedo- 

riana, pero con porte diferen- 1 res y tarrinas de 17 cm, pa- 
te más arbustivo y una flor mu- sando por macetas de 12 a 14 
cho más atractiva y por lo cm, que constituyen el grueso 
tanto con más posibilidades de la oferta. 
como uso de planta de interior. Las mejoras varietales de 

Al igual que sucediese aquellas primeras variedades 
con la Poinsettia, la mejora han dado como resultado di- 
varietal ha sido espectacular ferentes series que actualmen- 
en muy pocos años y las va- te conviven en el mercado es- 
riedades producidas actual- pañol. Por una parte tenemos 
mente muy poco tienen que m 1 las englobadas dentro de la 
ver con las de aquel entonces. serie «Classic», compuesta por 
Nuevos colores y nuevas se- forografia Sakara variedades supervivientes del 
ries que aportan más compac- inicio. Posteriormente entró 
tación, hacen un cultivo más en escena la serie «Paradise», 
veloz, atractivo y sin apenas mucho más compacta y có- 
necesidad de despuntes e in- El cliente no pide moda de producir. Seguida- 
cluso tratamientos fitorregu- variedades y por lo mente la serie «Harmony» y 
ladores. general, pide surtido de ya recientemente la «Double 

Desde su aparición en el colores, que sean lo más Jems» que aporta entre otras 
mercado, el Impatiens New vivos posible. características la de poseer 
Guinea no ha dejado de cre- La tendencia es hacia una doble corola de pétalos, 
cer en cuanto a volúmenes de variedades con follcrje formando flores de gran ta- 
producción. Es cierto que verde en decrimenro de maño. Todas ellas son plantas 
aquellos productores que co- las de hoja bronce. perfectamente utilizables tan- 
menzaron a producirlo co- Los colores pastel no son to como planta de interior 
menten que ya no se vende tan apreciados como en como planta de jardín en 
tanto, pero no es menos cierto otros países vecinos. aquellos climas no muy cáii- 
que la cantidad de viveros Alg~inas de las empresas dos. 
que lo producen son muchísi- que suministran esta 

mos más, también por la faci- planta joven son Roberto 

lidad de cultivo que hoy exis- Pereira, J.Curiá & M. 

te. 1 Clará, Cultius La Vinya, 

Actualmente esta planta Cultius Roig, Sakata 

se produce en toda España, y Vivergal. 

sobre todo en la mitad norte, El lmpatiens New Guinea. 

dado que exige un clima fres- sustituye en el jardín 

co. Por lo tanto, Valencia, perfectamente a la 

Barcelona, Galicia y País Begonia semperflorens, 
Vasco son los grandes pro- dándole al jardín una 

ductores, y en épocas concre- mayor espectacularidad. 

tas se suman los grandes pro- 
ductores de Andalucía. 

La época de oferta está 
principalmente centrada entre 
los meses de diciembre a fi- 
nales de junio, con planta dis- 
ponible durante el resto del 
año, sobre todo en el norte. 
Por lo tanto la entrega de es- 
quejes, normalmente en jiffy, 
se realiza entre los meses de 

* Eslas phginas aparecerhn en 
web: http:llwww.ediho.es. El Juego 
Varietal es una informaci6n elaborada por 
la Redacción. en base a criterios de diver- 
sa procedencia. Invitamos a todas las ca- 
sas de semillas. viveros y obtentores del 
material vegetal a conectarse a través de 
Interne! al e-mail: hortiwm@ediho.es 
donde podrán actualizar esta informaci6n 
permanentemente durante 12 meses. 
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Nutrifitor 
En Almería 
Ni~trición vegetal 

Iteco, empresa especializada 
en nutrición vegetal, comercia- 
liza en Almería sus productos a 
travCs de Indalo Agrícola, S.A. 
(Vícar), cuyo consejero delega- 
do es Miguel R. Ruiz, al que 
vemos a la izquierda de la foto- 
grafía con parte de sus compa- 
ñeros de trabajo. Aminoácidos, 
bioactivadores, correctores de 
carencias y de salinidad, mate- 
rias orgánicas, nutrientes bioes- 
timuladores, etc. componen las 
familias de productos de su ca- 
tálogo. El producto "CalciD'OR 
Aktiv" es uno de sus productos 
estrella. 

e-mail: Iteco@Rem.es 

Hutrifltos grafía se puede ver a Joaquín 

Vifal Power Mágnum Ferrer, director comercial de la 
empresa, junto a uno de sus ex- 

Fertilizante que aumenta la producción positores de las cintas de riego 
de última generación Queen Gil, 

Vital Power Mágnum es un Suministra a la planta, de producto que también comer- 
fertilizante fabricado y comer- forma rápida y eficaz, fósforo cializa Zoberbac en su división 
cializado por la firma Zoberbac energético (difosfato) y potasio, de riego. 
como potenciador de la flora- así como diversos microele- , 
cidn. cuajado y desarrollo vege- mentos quelatados y L-Amino- 
tativ0. ácidos específicc C m  la foto- h t f p : / / ~ ' " ' " . ~ ~ b h ~ . m  

Algas para ewl&ar 
las ~ l8 IhS  

Biomar Fiower ea un 
producto natural que pmvie- 
ne de un extracto concentla- 
do de algas recogjdas en las 
castas de Irlanda. 

Dispone de un equilibrio 
natural de los principales 
nitrientes: enzirnas, amino- 
ácidos, ácidos hamicos y 
otras sustancias orgánicas. 

Su 21% de contenido de 
extracto de algas lo h a ~ e  
ideal como abono de plantas 
ornamentales y de cultivo, 
acondicionador del suelo en 
las preparaciones antes de la 
siembra, estimulador de la 
formación y crecimiento de 
las raíces y como inductar 
de la floración en ornamen- 
tales, frutales y horticolas. 

Además, es un bioactiva- 
dor natural. 



Fundacidn Antama 
Divulgación sobre biotecnología 

La Fundación para la Aplicación de Nuevas Tecnologías 
en Agricultura, Medio Ambiente y Alimentación (Antama) es 
una organización sin ánimo de lucro que promociona el desa- 
rrollo de las nuevas tecnologías aplicadas a estos campos. 
Cuenta con el apoyo de varias instituciones interesadas en 
biotecnología y mejora de variedades de semillas en España 
y está abierta a colaborar con otras entidades interesadas en 
los fines expuestos, así como con la comunidad científica. La 
fundación desarrolla una importante labor de divulgación so- 
bre la biotecnología y sus ventajas aplicadas a la agricultura. 
Asimismo ofrece información necesaria y actualizada sobre 
novedades relacionadas con las variedades genéticamente 
mejoradas, como novedades legislativas, autorizaciones (co- 
pias oficjales), datos sobre superficies y cultivos, publicacio- 
nes científicas españolas o aplicables a España, libros de en- 
sayo o divulgación sobre las nuevas tecnologías, etc. - 

http:lhvww.entama.org 

Matarla1 Ve-l 
Aplicacidn del principio de precaución 
Protocolo de biossguridad 

Desde el año pasado, España de otra especie que les confiere 
forma parte del protocolo de resistencia a ciertas plagas y10 
bioseguridad firmado en Nairo- herbicidas; además, mejora el 
bi, según el cual los países ex- rendimiento del producto o re- 
portadores están obligados a trasa su maduración, lo que fa- 
etiquetar semillas y demás or- cilita su transporte. El hipotéti- 
ganisrnos modificados geneti- co mayor riesgo ambiental es 
camente, asimismo permite a que el polen transfiera el gen 
cualquier país rechazar estas extraño a otras especies y germi- 
importaciones si tiene dudas o ne en otros campos libres de él. 
información insuficiente sobre El protocolo de bioseguridad 
sus riesgos para el medio am- no incluye productos manufac- 
biente o la salud. turados, como harinas y10 

El procedimiento previsto piensos, aunque éstos hayan sido 
determina que un país exporta- modificados con transgénicos. El 
dor de semillas transgénicas de- convenio de biodiversidad, sus- 
be dar la informaci6n adecuada crito por 150 países, persigue 
para que el país de destino otor- conservar la diversidad biológi- 
gue o no su consentimiento. Se ca y garantizar que los benefi- 
trata de aplicar el principio de cios de los recursos geneticos 
precaución. Los organismos también se reparten entre los 
transgenicos incluyen un gen países donde fueron obtenidos. 

~ a k n  del Agua y 1 
- 

l 

Mñauinaria Agrícola 1 



Nut rif itoo 
i "Papillón Complex " y "Papillón Engorde " 

Bioestimulantes elaborados 
a partir de Alpha-3 
i Coferal España desarrolla y comercializa, desde 

1994, enraizantes y bioestimulantes altamente 
valorados para la agricultura integral y ecológica. 

Coferal España fue fun- 
dada en 1994 con el objetivo 
inicial de desarrollar y comer- 
cializar en exclusiva una ma- 
teria activa denominada Al- 
pha-3, descubierta en el de- 
partamento de bioquímica de 
una prestigiosa Universidad 
de Estados Unidos. 

No fue hasta diciembre 
de 1997, con la incorporación 
de su actual director general 
Rubén Menéndez, cuando se 
inició la comercialización de 
su primer producto "Papillón 
Complex", tras haber dedica- 
do más de tres años a investi- 
gar y desarrollar productos a 
partir de Alpha-3, para ade- 
cuarlos a los cultivos y condi- 
ciones medioambientales de 
España y otros países medite- 
rráneos. En sólo año y medio 
pasó a ser uno de los produc- 

tos más. vendidos y reconoci- 
dos en el sector de bioestimu- 
lantes y enraizantes en el área 
de Almería. Este aspecto es 
más notable si tenemos en 
cuenta que no se realizó cam- 
paña promocional alguna. 

El "Papillón Complex" 
es utilizado como enraizante 
muy apreciado por los semi- 
lleros, a la hora del transplan- 
te, como bioestimulante y co- 
mo inductor floral eficacísi- 
mo. En consecuencia, la planta 
presenta un estado de salud 
envidiable. 

En marzo de 2000 se lan- 
zó u n  nuevo producto, "Papi- 
11ón Engorde". Sus previsio- 
nes de ventas más optimistas 
fueron superadas en más del 
doble y tuvo una acogida muy 
favorable por parte de los 
agricultores, quizás por la 
confianza que tenían en 
"Papillón Complex" y por sus 
resultados espectaculares. 
Cabe destacar la carencia ab- 

Rubdn Menéndez, director general de Coferal, 
y Encarnación Antequera, directora de producción 
de la empresa. 

soluta de hormonas en ambos 
productos, lo que los convier- 
te en productos altamente va- 
lorados en la agricultura inte- 
gral y ecológica. 

En la actualidad, Coferal 
está presente, a través de estos 
dos productos, en varios paí- 
ses extranjeros, compitiendo 
con las mejores firmas del 
sector. Entre sus clientes se 
hallan firmas que nunca antes 
utilizaban productos españo- 
les. En España, Coferal está 
presente en Andalucía y Mur- 

cia y, actualmente, busca nue- 
vos distribuidores para otras zo- 
nas. El objetivo de Coferal, 
según nos comenta su director 
general, es abarcar toda Espa- 
ña en un plazo de dos años. 

Próximamente se lanzará 
un nuevo producto, "Novocua- 
je", que tendrá el mismo éxito 
que sus predecesores, a tenor 
de los resultados obtenidos en 
los ensayos realizados. Se tra- 
ta de un producto para el cua- 
je con resultados de más del 
90% de eficacia, incluso en 

N AZUD HELlX AUTOMATIC es la nueva gama de equipos automáticos de AZUD 
para todo tipo de caudales, diseñada para filtrar en dilerentes calidades de aguas, 
as¡ como adaptarse a los requisitos de cada ~nslalacion en cualquier momento. 
Incorpora un exclusivo efecto helicoidal. que mantiene los discos limpios por mAs 

Equipos automáticos 
de filtración por discos Avde de lpr Am0ms P 6g FU lnd DesD &i~ 147 30820 ALCANTARKLA - WRCIA SPAlN 
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Coferal ofrece una gama 
completa en nutrición 
vegetal de gran calidad 
con unos productos 
respetuosos con la salud 
y el medio ambiente 
y, al mismo tiempo, 
con la máxima eficacia 
y rentabilidad 
para el agricultor 

casos de deficiente poliniza- 
ción natural. Los ensayos rea- 
lizados en sandía, uva, beren- 
jena, calabacín, tomate y pi- 
miento son alentadores. 

Hoy en día, Coferal ofre- 
ce una gama completa en nu- 
trición vegetal del más alto 
"standing", con unos produc- 
tos respetuosos con la salud y 
el medio ambiente y, al mis- 
mo tiempo, con la máxima 
eficacia y rentabilidad para el 
agricultor. Según Rubén Me- 
néndez. "el objetivo funda- 
mental de Coferal es la satis- 
facciún absoluta del agricul- 
tor, de modo que, una vez que 
pruebe uno de nuestros pro- 
ductos, siga siempre confian- 
do en nosotros. 

Los agricultores exigen 
productos eficaces y rentables 

ya que están exentos de 

Departamento comercial de Coferal. A través de "Papillón 
Complex" y "Papillón Engorde" la empresa esta presente 
en varios países extranjeros, donde estos productos 
son muy apreciados por semilleros y agricultores. 

Los productos de 
Coferal no contribuyen 
a la acumulación dañina 
de metales pesados 
en el suelo, ni a las 
filtraciones de nitratos, 

y, a la vez, respetuosos con el de nitratos, ya que están exen- 
medio ambiente. tos de nitrógeno en forma urei- 

Nuestros productos no ca o nítrica, ni a la sobrecon- 
contribuyen a la acumulación centración de nutrientes que no 
dañina de metales pesados en van a poder ser utilizados por 
el suelo, ni a las filtraciones la planta. Hemos desarrollado, 

nitrógeno en forma 
ureica o nítrica, ni a la 
sobreconcentración 
de nutrientes 
que no van a poder ser 
utilizados por la planta 

en colaboración con nuestros 
socios en EE.UU. y Canadá. 
productos compatibles con pro- 
gramas de producción integra- 
da y biológica. 

Nuestra mejor publicidad 
es el "boca a boca". 

¿El secreto?: Calidad to- 
tal de todo el proceso produc- 
tivo, materias primas, cualifi- 
cación del personal, maquina- 
ria, presentación del producto, 
etc., y, naturalmente, un rigu- 
roso departamento de control 
de calidad, que realiza un se- 
guimiento estricto, tanto de la 
calidad de las materias primas 
como la de los productos fina- 
les". 

Manguera pbnu L a f i P  
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NutrHltos 
Resultados de un estudio del IVIA 
Fertilizacióii nitrogenada en cítricos 

El uso del inhibidor de la de DMPP con respecto al N- 
I 

nitrificación (DMPP) en los NH,) se aplicaron seis veces 
cítricos permite una utiliza- en intervalos de veinte dias 
ción más eficiente del fertili- en plantas de Valencia late 1 
zante nitrogenado y una me- en macetas de 14 1. 
nor lixivación del i6n nitrato. La adición de DMPP al 

Este es el resultado de un SA dio como resultado nive- 
estudio realizado por el Ins- les mis altos de amonio y 
tituto Valenciano de Investi- más bajos de nitrato en el 
gaciones Agrarias (IVIA). suelo durante el período ex- 

El objetivo de este trabajo perimental. 
fue evaluar el efecto del 3,4- La concentración de ni- 
dimetilpirazol fosfato (DMPP) trato en las aguas de drenaje 
añadido al sulfato amónico fue más baja en las macetas 
(SA) como inhibidor de la abonadas con SA agregado a 
nitrificaci6n en cítricos, así DMPP. 
como su efecto sobre la ab- Además, la absorción de 
sorción de nitrógeno. nitrógeno del fertilizante en 

En condiciones de inver- las plantas tratadas con el ~ 
nadero, 2 g de N como SA inhibidor fue superior que 
sin o con 0,04 de DMPP (1 5% en las no tratadas. 
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i iSombreo por blanqueado de la cubierta o humid$cación? 

El control del clima en verano 
La elección del sistema para el control del clima en invernadero durante 
el verano depende del clima, el calendario de cosechas y el tipo de cultivo. 

Sistema de nebulización diseiiado por Instituto Tecnoldgico Europeo , S. L. (Valencia) 

Para las instalaciones de 
invernaderos de plástico con 
estructuras de bajo coste, los 
efectos de las temperaturas del 
verano tienen resultados ca- 
tastróficos en la calidad de las 
frutas, hortalizas o flores y en 
el resultado económico de es- 
tos cultivos. La discusión so- 
bre el control del clima basa- 
do en el blanqueado de la cu- 
bierta del invernadero o la hu- 
midificación (Fog System) de- 
be resolverse de acuerdo con 
el resultado de ensayos afec- 
tados por el clima, el calenda- 
rio de cosechas y el tipo de 
cultivo. El CTifl, en Francia, 
está haciendo ensayos en pe- 

pino. El sombreo con pintura 
de blanqueo del plástico dis- 
minuye la radiación incidente 
en el invernadero y la intensi- 

Para mejorar las 
condiciones climáticas 
en el invernadero puede 
aplicarse una aspersión 
en su cubierta 
o instalar un sistema 
de nebulización 
en su interior 

dad luminosa que recibe la 
planta. A menor intensidad de 
luz, menor rendimiento vege- 
tal. Mientras la planta es jo- 
ven, 3-4 semanas, el blanqueo 
es interesante; después, la dis- 
minución de luz es contrapro- 
ducente. En verano, en la 
franja mediterránea, se produ- 
ce un descenso de la humedad 
relativa en el invernadero, con 
el correspondiente efecto en el 
estrés hídrico de las plantas. 

La humidificación es otro 
factor para la mejora de las 
condiciones climáticas en un 
invernadero de bajo coste. 
Puede aplicarse una aspersión 
en su cubierta o instalar un 

El sorribreo con pintura 
de blanqueo disminuye 
la radiación incidente 
en el invernadero 
y la intensidad luminosa 
que recibe la planta. 
Mientras la planta 
es joven, el blanqueo 
es interesante; después, 
la disminución de la luz 
es contraproducente 

sistema de nebulización en su 
interior. La aspersión exterior 
de las cubiertas de invernade- 
ros representa un gran coste 
en gasto de agua y la nebuli- 
zación interior significa inver- 
sión de materiales de riego, 
bombeo, automatización filtra- 
ción, boquillas nebulizadoras, ... 

En los invemaderos de di- 
seños eficientes, los agriculto- 
res controlan el clima con las 
pantallas térmicas y, para las 
aplicaciones hortícolas, que de- 
mandan más precisión, com- 
binan el control de la radia- 
ción con la humedad relativa 
del ambiente del invernadero. 
En invemaderos de bajo coste, 
la solución acertada depende 
de los ensayos de los agricul- 
tores que trabajan en las mis- 
mas condiciones. El Ctifl de 
Carquefou ha desarrollado un 
plan de ensayos para determi- 
nar la oportunidad de uno u 
otro sistema en el Sureste y 
Suroeste de Francia para los 
cultivos intensivos de pepinos 
en verano. 

El resultado de estas pme- 
bas u otras similares en el sur 
de Europa, podrían ser de gran 
importancia económica para es- 
tudiar la calidad y los cam- 
bios en los calendarios de co- 
secha y plantación en verano 
de hortalizas, como pimiento, 
tomates, pepino, calabacín, be- 
renjena, etc. 



Con Tinuvin, resistencia probada 
Plásticos protegidos y más duraderos 

Tinuvin es un aditivo que se 
añade al plástico del invernade- 
ro durante su fabricación para 
aumentar su duración y retrasar 
el deterioro. 

El plástico agrícola está su- 
jeto a fenómenos de envejeci- 
miento causados, en su mayor 
parte, por los rayos ultravio- 
letas del sol. Su acción produce 
una pérdida de transparencia, 
una progresiva reducción de las 
propiedades mecánicas del plás- 
tico y, como consecuencia, su 
rotura. 

Para contrarrestar estos efec- 
tos, Ciba Especialidades Quí- 
micas S.L. añade Tinuvin a los 

plásticos agrícolas durante su 
proceso de elaboraciún y los re- 
sultados de resistencia obteni- 
dos en sus laboratorios han sido 
excelentes desde 1994, año en 
que este aditivo comenzó a uti- 
lizarse en el campo de Almería. 

El efecto del plástico con 
Tinuvin sobre la productividad 
de 10s cultivos está probada. 
Bajo este plástico, flores como 
mini claveles o lirios muestran 
un rápido desarrollo y crecen 
de forma más uniforme y en 
mayor cantidad. 

Los resultados obtenidos so- 
bre tomates, pepinos y hortali- 
zas también confirman las ven- 

tajas agronómicas del uso de 
plástico con Tinuvin. 

Este aditivo conserva una re- 
sistencia mecánica óptima, in- 
cluso después de un largo pe- 
ríodo de exposición a la luz del 
sol y al calor. 

Deja pasar todas las radia- 
ciones que favorecen el desa- 
rrollo de las cosechas y aumen- 
ta la cantidad de luz difusa en 
el invernadero, además de favo- 
recer el desarrollo homogéneo 
de las cosechas gracias a su 
leve opacidad. 

Es más duradero frente a 
tratamientos con fitosanitarios. 
No es recomendable en caso de 
tratamientos frecuentes e intensi- 
vos con azu Fre. 

fll munlclpios de Huelva 
Acuerdo 
para la eliminación 
de plásticos 

El consorcio onibensc pa- 
ra la Eliminaci6n de Resi- 
duos Plásticos Agrícolas, for- 
mado por trece municipios, 
la asociaci6n Cicloagro y la 
empresa Onuleno alcanza- 
ron en enero un principio de 
acuerdo para la cooperaci6n 
en la eliminacib del plásti- 
co agrícola generado en Huel- 
va. Según Antonio Millán. 
presidente del Consorcio, 
"se dan todas las condicio- 
nes legislativas y organizati- 
vas" para que la canadiense 
Onuleno proceda a la elimi- 
nacidn del plástico agrícola 
por gasificaci6n. 

Onuleno ha comenzado a 
construir su ftíbrica el pasa- 
do 1 de febrero, la cual esta- 
r4 finalizada en febrero de 
2002. Es gestor autorizado 
de residuos inertes y garan- 
tiza un procedimiento de 
gasiñcación para le elimina- 
cidn de plistico agrlcola y 
otros residuos pldsticos, sin 
poder producir contamina- 
ci6n tóxica alguna. 

~roactiralidad. Ene. 2001 

( $-O. nutritivos, tanto principales de cultivos, desde el práctico \ 
Aviporto presenta su nuevo abono orpánico 
Biofertil izante para satisfacer todos los gustos 

Avipono presenta el abo- 
no orgánico BIOF- 1, fruto de 
un proyecto de desarrollo en 
colaboración I+D con la Uni- 
dad de Gestión de Residuos 
Orgánicos de la Escuela Poli- 
técnica Superior, dependiente 
de la Universidad de Santia- 
go de Compostela. Es un 

abono eficaz y rentable para 
fondo de cultivos hortofrutíco- 
las. La importante riqueza de 
nutrientes y su equilibrio, ade- 
más del alto porcentaje de ma- 
teria orgánica que acredita, fa- 
cilitan a las plantas su desarro- 
llo y productividad. Está inte- 
grado por todos los elementos 

y secundarios c6mo o.ligo- 
elementos, por lo que no se 
ven afectados por los fenó- 
menos de inactividad o re- 
trogradaciún, sino que se 
hacen gradualmente dispo- 
nibles de mineralización de 
materia orgánica y pueden 
ser absorbidos totalmente 
por los cultivos. 

La presentación del 
BIOF-1 está pensada para 
las necesidades de todo tipo 

envase de 4 kg para cultivos 
florales o pequeños huertos, 
hasta los envases de 1.000 
kg necesarios para los gran- 
des cultivos. También están 
disponibles envases interme- 
dios de 8,20 y 500 kg. 

BIOF- I es un biofertili- 
zante respetuoso con la na- 
turaleza y con una insupera- 
ble riqueza orgánica que col- 
mará las expectativas de los 
más exigentes. 
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Un sistema que asegura la calidad del sustrato 
Máquina especial para la toma de muestras 

# 

Gramoflor ha lanzado al 
mercado una máquina automa- 
tizada para la toma de muestras 
durante la producción de sus- 
tratos. Con ella se toman mues- 
tras que se retiran automática- 
mente de las cintas de produc- 
ción antes del proceso de enva- 
sado. Al final de cada lote, la 
máquina envasa tres muestras 
de 3 1 de sustrato, cada una en 
una bolsa transparente con la 
impresión individual de la hora 
de producción, el nombre del 
producto y el número de lote. 
El cliente recibe una de las tres 
muestras, otra se almacena du- 
rante seis meses y la tercera se 
utiliza para analizar en la mis- 
ma planta de producción o en 

un laboratorio independiente, lo 
que asegura la calidad. A me- 
diados del año pasado esta má- 
quina fue probada por un exper- 
to oficial de reconocido presti- 
gio para la industria de produc- 
ción de sustratos en Alemania, 
quien confirmó la exactitud de 
las muestras obtenidas en com- 
paración con el lote producido. 
Con esta innovación siempre 
hay una muestra representativa 
del producto envasado que se 
puede comprobar a través del 
número de lote indicado en los 
sacos. 

1 1 INlN-SA no a610 tiene estructuras 
tM ~ r ~ ~ r n -  seguras frente al clima, I . &FbQ ggmbb sohciones de diseño ] 1 en rw Iicvemaderos, que permiten cosedias I 

I Camino Xamusa, s/n Apdo. de Correos 145 
12530 BURRIANA (CasteUón) 

Tel.: 96 451 46 51 Fax: 96 451 50 68 * 



Rkgo y Fertlrrlgicián 
Dosificacidn y control 
Compactos inteligentes 

BK PACK es un controlador 
compacto, fabricado con tecno- 
logía de Bekox y diseñado ex- 
presamente para una rápida ins- 
talación y un mínimo manteni- 
miento. Un sofisticado equipo 
de controladores inteligentes 
detecta de manera continua las 
variaciones de cada parámetro 
y las corrige de forma automá- 
tica. Los equipos de control son 
programables y asimilan no s6- 
lo los valores de consigna, sino ¡ 
tambitn los cambios fortuitos. 

Controla, dosifica, abre vál- 
vulas, las cierra, da alarmas, se 
detiene automát icamente, ... 

Todo sin asistencia de nin- industria alimentaria, potabili- 
gún tipo. Son precisos, robustos zación de agua, laboratorios, 
y admiten la programación "en restauración, neutralización de 
campo" mediante pulsadores. efluentes, residuales industria- 
Además, tienen múltiples apli- les, etc. 
caciones, ya que son aptos para --G Fedlnl~aeldn wwencionai pur t i e r n o  volumen, con 

¡nodelos de 6 a 26 salidas connpursbles para seciom de . m, 1 nibtw, 2 fenitzaites, 2 y i tadmn,  1 inyectara g 
9 f l h , i P O o 6 w i l i s d p d r r r k b s . ~ R w i k , ~  

-de motores diesel, adivaddii de sjlsnoldq iatch; ek. - 
c - 

Riego y Fertirrigscibn 

i De cudnta apua dispone la tierra? 
Reflexión y crisis del agua 

La Tierra cuenta hoy con 1.400 millones de km3 de agua. j., Completísimo wntmlador pata la fertimgacidn convencional 
m n  modelos de 16 a 96 eslides wnfigurables para sectores El 98% es agua salada, el agua dulce, indispensable para el 

riego, las industrias y el uso humano, sólo representa un 2% 
del total. 

j de riepo. 3 molores, 4 leio~irantss. 4-2gitadok. 1 limpieza 
i inyectoras, Illmltsdo niimero de H l h s  y 1 salida alarma, 
i más 12 entradas de safiales. Actuaciones por tiempo, 
i volumen y midas. La mayoría de ese 2% se reparte entre los casquetes pola- 

res, los glaciares y el agua freática, con lo cual, sólo es fácil- 
mente accesible para el uso humano el 0,26% en forma de L., Opcionalmente, regulación de1 pH del agua. madliicacidn 

de la ferlinluacidn seaún la radiacldn solar. lectura con 
lagos, ríos y lagunas. 

El consumo se ha multiplicado por siete desde principios 
de siglo. Del total de agua consumida anualmente en todo el 
planeta, solamente el 8% es utilizado para la alimentación. 

C alarma de I ~ C E ,  conid de motores dlesel. acllvaeidn de 
solenoidas tipo latch, conexidn para impresora. leleg.estidn 
desde PC. actuacidn sobm v&hYlas ula radio, etc. 

, ............... ......-.. ...................................................................... 
i Pqm dispone ademas de otms contmladom para la IeitlnigaclGi 
i comncional e hidmpdnlca. limplar filtms. repular el bombeo, aaio- 
i matizar motores diesel, conocer las necesidades hldrlcas, pestlonar 

r Invernadr - -  pran- 

La industria consume el 23% y el porcentaje más alto se 
gasta en riego. 

En Argentina, por ejemplo, únicamente un 10% del agua 
dulce se destina a uso público, el 70% se emplea en el riego 
de la agricultura y el 20% restante en la industria. Un 25% 
de la población urbana carece de ese servicio. 

Sólo un 5% del volumen del total del agua dulce se con- 
centra en el hemisferio norte. El 30% de las zonas más calu- 
rosas tiene una red fluvial casi inexistente. 

Se cree que un 70% de la contaminación del agua provie- 
ne de actividades terrestres (residuos tóxicos indusiriales, re- 
siduos urbanos, plaguicidas y fertilizantes) y el 20% de acti- 
vidades marinas. Av. Urge11,23 25250 BELLPUIG (Lleida) España 

Tel. +34-973 320 429 Fax. +34-973 337 297 
e - (TJ~ILuuJZE!B . . I 
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Maquinaria 
Sembradora de Dowdeswell 
Engineering 
Producción rápida de semilleros 

La empresa británica Dowdeswell Engi- 
neering ha presentado una sembradora 
combinada para la producción rápida y eco- 
nómica de semilleros. Se llama Speed 
Harra y se ofrece en versiones montada o 
semimontada para tractores de 80 a 140 
BHP. Este nuevo apero está formado por 

1 TC Cougart de Antonio Carraro 

una serie de elementos que van preparando 
el suelo progresivamente. Elimina las par- 
tes salientes del suelo y prepara la superfi- 
cie de manera uniforme. 

Además, mantiene una profundidad de 
trabajo constante durante toda la labor. La 
máquina lleva un cabezal flotante que se 
adapta a las características del terreno con 
independencia de los movimientos del trac- 
tor. La Speed Harra ya estará disponible 
para las labores de poscosecha esta misma 
temporada. 

1 Un 
tractor pensado para trabajar cultivos especiales 

El TC Cougar, de Antonio Carraro, es el modelo básico de la serie Ergit. Un tractor ca- 
paz de llevar a cabo los trabajos más complicados en los ambientes más difíciles y con las 
mínimas exigencias de esfuerzo por parte del operador. Ha sido creado pensando en los 
cultivos especiales como viñas, frutales en hileras estrechas y emparrados, así como en la- 
deras, plantaciones de gran follaje, plantaciones de cítricos, invernaderos y trabajos rutina- 
rios de agricultura. 

El tractor y su cabina tienen un perfil especialmente bajo. Su diseño y concepto están l i -  
gados, como todos los tractores de la serie Ergit, al actio, osea, un chasis integral oscilante 
que le da ventajas añadidas de seguridad, agarre, ergonomía y versatilidad. 

TC es un tractor con ventajas por sus bajos costes de operación y rápida amortización 
de la inversión. Cuenta con un sistema hidráulico con dos bombonas independientes, una 
para los servicios auxiliares y levante hidráulico y otra para la dirección hidráulica y los 
equipos electro hidráulicos. 

También tiene doble tracción: cuatro grandes ruedas de tracción, de las cuales, las trase- 
ras son algo mayores que las delanteras para asegurar el agarre máximo. Los frenos son de 
disco en baño de aceite traseros. Independientes para facilitar la maniobra y control hidráu- 
lico, que no precisa ajuste y no está sujeto a desgastes. Por otra parte, el reducido radio de 
giro y la gran precisión de la dirección se consigue gracias a las juntas homocinéticas y la 
dirección hidráulica. La pisada tan reducida permite un giro rápido en las cabeceras, inclu- 
so entre las hileras más estrechas. 

u C Para saber &s... 
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Lo8 pmdustos m& demandados sn Europa 

En el óItimo a o ,  la exportaclbn almeríense ha expcrimwitado ua incremento de 
más del 1 1 % de su peso sobre el total del sector andaluz. 

La meciente presencia de los produaos agrícolas almeaelibes en los mercados 
$teFn*6ionalcs se debe, principalmente, a tres factores: la aplicaci6n a b agricolm- 
r i  & nuavliii tecndogfa, la gran preocupaci6n medioambiend y la capacidad de 
adohurnre a las necesidades del mercado. Por epmplo, los empresarios agdcolas 
se preocupan cada vez más por elsitiorar productos respeiuosos con el medio m- 
time, qw m los más demandadas por la consumidores europeos. Expo Agro ct- 
blml su segunda a?ie como Pena Interrytcianal para a f w r  loa ditimos avan- 
ca llevados a cabo en los c a m p  a l & e ~  de agriculnira intensiva. Contd con la 
presreecia de 215 expitoreo directos y 520 indirectos, dc los que e1 30% son ex- 
traajsroa, y recibid la visita de delegaciones comerciales de siete paises, cinco de 
ellos pmwdenEs de Iberom¿rica (~rgeniina, Chile, Brasil, ~td, Mdxico), más 

- - 
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De todos los colores 
La forma ramificada de Euphorbia fulgens 

La elegante Euphorbia fulgens se presenta en este momento en dos formas: sin ramifi- 
car (forma arqueada) y ramificada (forma arracimada). La primera forma es la m8s conoci- 
da. La segunda se ofrece desde 1996 en las subastas holandesas de flores. Se trata de las 
mismas variedades, s61o el método de cultivo es distinto. Los tallos se despuntan, por lo 
que se desarrollan algunos tallos laterales con florecillas. Los racimos compactos se pres- 
tan excelentemente a exlusivos ramos mixtos. En 1999 se comercializaron en las subastas 
holandesas de flores 133 millones de tallos de esta planta. 

Esto significa un aumento de un 18% respecto al año anterior. Este aumento de oferta se 
debía, sobre todo, a las euforbias ramificadas. Cada vez más cultivadores responden a la 

demanda creciente de euforbias ramificadas, 
aunque el cultivo "despuntado" requiere más 

tiempo que el cultivo regular. 
El cultivo de Euphorbias fulgens es 
de fecha bastante reciente, teniendo 

en cuenta que empezó tan s61o 
hace treinta años en Holanda. 

En aquel entonces se ofre- 
cía la flor s61o en color naran- 
ja. En este momento, todavía 
es el color naranja el que, con 
un 28% del surtido, es el más 
importante. Después siguen el 
blanco (25%), el amarillo 
(22%). el rojo (12%), el sal- @ m6n (5%) y el rosa (menos del 

L 1%). El 7% restante corres- 
ponde a los demás colores. 

http://www.bbh.nl 
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Envasado de producto fresco 
Fresas en atmésfera modificada 

La fresa es una fruta que tiene un ratio de respiración ele- 
vado y, además, pierde mucha agua. Por lo tanto, para que 
llegue al consumidor en buenas condiciones, es necesario en- 
vasarla en atmósferas modificadas. 

La respiración de la fruta favorece el aumento del CO,, el 
cual prodace un efecto inhibidor de la botritis y de otros hon- 
gos responsables de la podredumbre de las fresas. Sin embar- 
go, estos niveles de COZ aumentan la acidez de la fruta, lo 
que provoca en la fresa el sabor típico a agrio. 

Después de una serie de investigaciones en el Scottish 
Crop Research Institute cerca de Dundee, la Universidad de 
Limerick sugirió introducir en los envases herméticos una 
concentración de O2 comprendida entre el 50 y el 80%. 

El resultado de dicho experimento, según informa la revis- 
ta "Grower", bajo condiciones tan elevadas de oxígeno, fue 
excelente, puesto que las fresas seguían conservando su fir- 
meza, incluso después de sesenta días. Debido al éxito de este 
experimento, la empresa Pontefract ya incorpora dicha con- 
centración de O2 y COZ en sus envases, asegurando a los con- 
sumidores que las fresas conservan todas sus características 
hasta los cuatro o siete días de su comercialización. 

4 -a- 
¿ Es éste el futuro en envases? 
El plástico es económico y fácil de manejar 

El envase de plástico retor- 
nable tiene muchas ventajas. 
Una de ellas es su bajo peso, 
que facilita la manipulación 
manual, realza la eficiencia en 
el enFriamiento y evita el daño 
de los productos. De esto se be- 
nefician todos. Los distribuido- 
res aprecian también la estan- 
darización de estos envases y la 
de recipientes de otros materia- 
les, puesto que se aprovecha al 
máximo el espacio para su al- 
macenamiento y transporte. A 
los consumidores les atraen es- 

tos envases porque se pueden 
colocar de forma inclinada, de 
manera que se visualizan mejor 
los frutos. Algunos comercian- 
tes ya conocen los beneficios 
que aportan, como la reducción 
de los costes y la robustez. Sus 
laterales fuertes y las bases re- 
forzadas les permiten mante- 
nerse firmemente sobre palets y 
sistemas de transporte. Son 
reciclables, fáciles de limpiar y 
cumplen con las exigencias de 
ahorro de recursos y costos en 
la distribución. 

Que ledades aguantan al 
y que variedades m W n  el ci 

Variedades que aguantan el f rk  
y variedades que resisten el calor 

Para lnvlerno y para verano, 
o sea todo el aAo 

a l  ---lo 
Tel. Movil. 609 86 79 07 
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Ligeras y robustas 
Paxton comercializa 
"Folding Pallet Boxes" 

,ta abatible en los laterales 
apilable hasta una altura de 
jas con 500 kg de conteni- 

do. 
1 

 PO^ 
pac 
rior 

,I material lleva inyectado 
:tileno resistente al impacto 
una vida duradera. Su inte- 
es liso, para no dañar el 
enido y facilitar la limpie- 
1 tambiCn precintable, para 
or seguridad del contenido. 
Stas cajas tienen una altura 
adas de 358 mm y pueden 
ener hasta 1.000 kg y 850 1 
roducto. Esta disponible la 
y se adaptan c6modamente 
pacio que se requiera. 
as FPB serán comercializa- 
i partir de ahora por la em- 
i Paxton, de forma que el 
te ahorre, al no tener que 
r con terceros. 

Paxton acaba de comprar la 
empresa americana Otto Mate- 
rials Handling Inc., inventora 
del "palet box" plegable mol- 
deado en polietileno de alta 
densidad. 

El FPB (Folding Pallet Box), 
de 1200 x 1000 x 1000 mm es, 
a la vez, ligero, ya que pesa 
menos que otros productos de 
estas caracterfsticas en el mer- 
cado, robusto, gracias a su gran 
resistencia al impacto, y con un 
6% más de volumen interior 
que cualquier otro producto. 

Se trata de una caja plegable 
que se reduce al tercio en vacío 
con el consiguiente ahorro de 
espacio. Puede tener, de forma 
opcional, una, dos o ninguna 

mal 
1 

piel 
con 
de 1 
tap; 
al e 

1 
das 
pre: 
clie 
trat; 

- 

Baja phiida 
decargaala 
tubería de agua. 
Fácil instalación 
y mantenimtento. 
- 

1 

Caracteristicas TBcnicas 
Caudal de 1 a 1'0 ñis 
kacióii I a2,4 % 

I 

Mamam(l. Un - Po1 Ind UN- / PO b x  60 
Td 34 935 443 040 / Fax 34-835 443 161 
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1 DISTRIBUCI~N Y ALIME 

Presentación, calidad, conservación y ecología 
Envases de madera para productos perecederos 

h 

GROW, el Grupo para el Reciclado de la Madera, es una organi- 
zación internacional que garantiza la calidad y reciclabilidad del 
envase de madera. Su marca identifica envases fabricados con ma- 
dera cultivada, tablero contrachapado de chopo y grapas iman- 
tables. L 

Los envases garantizados por GROW se marcan con su logotipo 
y con una licencia que identifica al fabricante y a su país de proce- 
dencia. El grupo promueve la recuperación de los residuos de enva- 
ses de madera en la distribución comercial europea y su posterior 
reciclado o valorización. FEDEMCO, la Federeación Española del 
Envase de Madera y sus Componentes, tiene la exclusividad de la 
representación y gestión de GROW en España. 

La madera conserva durante más tiempo los productos, debido a 
que se refrigera y transpira mejor y dadas sus propiedades antibac- 
terianas naturales. Además, son ecológicos y reciclables. Su forma- 
to estándar permite un óptimo almacenamiento y ahorro en espa- 
cios y máquinas de montaje o higienización. 

Un CD Rom con todos los datos de interés 
Frutas v hortalizas desde la Comunidad Andina 

La Comunidad Andina en- 
globa una serie de países de 
peso en el comercio internacio- 
nal de frutas y hortalizas: Boli- 
via Colombia, Ecuador, Perú y 
Venezuela. 

Su Secretaría General, con 
la cooperación de la Comisión 
Europea, editó un CD-Rom con 
información de estos productos 
y las empresas que los comer- 
cializan. 

El CD contiene una detalla- 
da explicación sobre las frutas 
y hortalizas de interés comer- 
cial y una relación, por país o 
por producto, de las empresas 
comercializadoras. 

También contiene la lista de 
empresas dedicadas al control 
de calidad en los respectivos 
países, organismos de sanidad 
vegetal, empresas de transporte 
aéreo y marítimo y la relación 
de instituciones de promoción 
de las exportaciones. 

Éstas suelen ser buenas WWW.~~U~~S-hortaI¡uis.com 
fuentes de datos sobre empre- 
sas exportadoras en cada país. 

Expansión internacional 

Wal-mart, el mayor gru- 
po de distribución del 
mundo, que desarrolla una 
política comercial basada 
en precios bajos, continúa 
con su campaña de expan- 
sión internacional, pese a 
un lento despegue de sus 
relativamente nuevas filia- 
les en Alemania. Según in- 
forma recientemente 
"Lebensmittelzeitung", la 
multinacional tendría pla- 
nes de extender sus activi- 
dades a España, utilizan- 
do, para ello, el camino de 
la adquisición de puntos 
de venta pertenecientes a 
Carrefour. Las oficinas de 
defensa de la competencia 
españolas han exhortado a 
Carrefour a desprenderse 
de unos treinta puntos de 
venta, entre ellos dieciocho 
supermercados que podrían 
ser adquiridos por Wal- 

- 

- .  
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Ceras y detergentes 
también certificados 

Hasta agosto de 2000 Tec- 
nidex (www.tecnidex.es) con- 
taba, en su División Química, 

I 
con la certificación ISO 
9001 para fitosanitarios y 
desinfectantes. Desde sep- 
tiembre. su alcance se am- 
plió a ceras y detergentes. 
Su División Maquinaria y 
Equipos se encarga de las 
instalaciones de desverdiza- 
ción/conservación, desinfec- 
ción, equipos de tratamiento 
y de recubrimiento. La Divi- 
sión Posventa se instru- 
menta a través del Servicio 
de Asesoramiento y Asisten- 
ia Técnica. 

Acuerdo entre Coplaca y Fyffes 
Comercialización de plátanos de Canarias 

PAPILLON 

Fruto del acuerdo entre la Cooperativa Platanera de Canarias 
(Coplaca) y Fyffes en 1993 nació Eurobanancanarias S.A., que se 
ha convertido, en poco tiempo, en la mayor empresa 
comercializadora de frutas de España. En 1999, su cifra de ventas 
superó los 187 millones de euros (3 1.157 millones de pts.) y, en la 
actualidad, cuenta con unas instalaciones que le permiten madurar 
más de cien millones de kg de plátanos anuales, cifra que la distan- 
cia claramente de sus competidores. Eurobanancanarias no sólo co- 
mercializa plátanos, sino otras frutas canarias como aguacates, to- 
mates, piña tropical o papaya. Recientemente, el departamento de 
calidad de Coplaca ha publicado dos libros que llevan por título 
"Causas de los principales factores que afectan a la calidad de los 
plátanos" y "Poscosecha del plátano". 

HORTICULTURA u-. 



El primer material de embalaje del mundo 
Con respecto a la fibra 

reciclada, ésta es fuertemente 

~ i g n i f  icado industrial demandada por países asiáti- 
cos, especialmente China, con 
lo cual pueden aún producirse 

y USOS del cartón ondulado aumentos. 
Por otra parte, la 

i Dadas sus múltiples aplicaciones, reestabilización dei dólar en 
relación con la moneda euro- el cartón ondulado puede considerarse pea en las últimas semanas 

un indicador de la marcha general de la economía. debe actuar anulando la pre- 

El cartón ondulado o co- 
rrugado es un producto de em- 
balaje de una importancia 
central para la manipulación 
de todo tipo de mercaderías 
en el mundo. 

Su versatilidad le permi- 
te ser usado en numerosas 
aplicaciones, entre las cuales 
destaca el envasado y trans- 
porte de productos alimen- 
tarios. 

España es el quinto país 
europeo en cifras de produc- 
ción de cartón ondulado, ha- 
biéndose producido, en 2000, 
este material por valor de 
1800 millones de euros. 

El incremento de este va- 
lor de producción, con respec- 
to a 1999, fue del 4.85 %, con 
lo cual esa producción pasa 

de 3.669 millones de m" a 
4.000 millones de m". El or- 
den de magnitud del creci- 
miento en el conjunto de los 
demás países europeos es si- 
milar, donde, desde el punto 
de vista de la cantidad produ- 
cida, los primeros puestos son 
ocupados por Alemania (6.826 
millones de m") Italia (5.173 
millones de m"), Francia 
(4.800 millones de m") Rei- 
no Unido (4.258 millones de 
m") Todas estas últimas cifras 
corresponden a 1999. 

Durante el año 2000 se 
han producido incrementos im- 
portantes del costo de la mate- 
ria prima para la fabricación 
de cartón - papel, tanto de fi- 
bra virgen como de fibra reci- 
clada. 

sión al alza sobre los precios 
expresados en euros. 

La industria papelera 
mundial está también experi- 
mentando un proceso de con- 
centración. Se atribuye, sobre 
todo, a los productores de ma- 
teria prima norteamericanos la 
intención de realizar una polí- 
tica de contención de la pro- 
ducción -"slow back" - con el 
fin de estimular los precios. 

El cartón ondulado es el 
primer material de embalaje 
del mundo. 

Medido en valor de ma- 
terial, éste ocupa el primer lu- 
gar en el mundo, con un 34%. 
Le sigue el plástico con un 
30% y el metal con un 25%. 

Desde el punto de vista 
de la aplicación, los productos 
agroalimentarios van a la ca- 
beza entre los consumidores 
de cartón corrugado, con un 

El cartón ondulado 
se fabrica a partir 
de una materia prima 
estrictamente renovable: 
la madera. Es reciclable 
y biodegradable, con lo 
cual, puede considerarse 
como un producto 
poco contaminante 

Principales sectores consumidores 
de cartón ondulado en Europa 

Porcentaje d e  valor 

Estimación del reparto porcentual en valor 
por materiales de embalaje 

Media mundial 

PRODUCTOS 
AGROALIMEMARIOS - - 

TRANsFoAMAC~NDE - 
C ARTON ONDULADO 

P QUIMICOS, DRQGUER~ 
COSMETICOS 

EOUIPOS ELEC~ICQS 
COMUNICACION, A U D I ~ ~  t 
PAPELERtA - 
~~ECTRODOMCSTICOS, 
MOBILIARIO. OCIO. JUGUE~&; 
CERAMICA, CRISTALER~ 

ENVIOS. ALMACENAJE, @. ;.. .,S 
EQUIPOS INDUSTRIALES f 
MEDIOS DE TRANSPQW - 

OTROS VIDRIO 

Fuente: WPO Fuente: A FCO 



37% del valor a nivel mun- 
dial. Le sigue la industria de 
transformación de este mate- 
rial con un 17% y luego los 
productos químicos y cosmé- 
ticos con un lejano 7,3%. 

En España, esa prepon- 
derancia de la industria ali- 
menticia entre los consumido- 
res de cartón ondulado es aún 
más notoria, sumando el 57%. 

La industria española de 
cartón ondulado ha experi- 
mentado un fuerte crecimien- 
to en los últimos años. 

Actualmente, existen en 
España 79 empresas dedica- 
das a esta actividad que admi- 
nistran un total de 93 fábricas 
con 9.000 trabajadores. 

La producción ha ido au- 
mentando de forma constante, 
desde 2.258 millones de m", 
en 1990, hasta 3.846 millones 
de m", en 1999. 

El consumo per capita 
de este producto se ha más 
que duplicado entre 1985 y la 
actualidad, pasando de 23.4 
kgthabitantelaño a 533 kg. 

Para el presente año se 
esperan crecimientos más mo- 
derados de la industria, debi- 
do a la deceleración general 
de la economía española. 

El consumo de cartón 
ondulado es un indicador de 
la marcha general de la eco- 

- 
La industria española 
de cartón ondulado 
ha experimentado 
un fuerte crecimiento 
en los Últimos años. 
La preponderancia de 
la industria alimenticia 
entre los consumidores 
de cartón ondulado 
es notoria, sumando 
el 57% 

nomía, dadas sus múltiples 
aplicaciones. 

Esta industria tiene, en 
este momento, un exceso de 
capacidad. 

Una disminución de la 
demanda podría llevar rápida- 
mente a un proceso de conso- 
lidación de la industria. 

El cartón ondulado se fa- 
brica a partir de una materia 
prima estrictamente renova- 
ble: la madera. 

Además, es 100% reci- 
clable y biodegradable, con lo 
cual, desde el punto de vista 
del producto final, puede con- 
siderarse como una industria 
poco contaminante. 

Como dato interesante, 
aproximadamente el 80% del 
papel empleado para fabricar 
envases de cartón ondulado 
procede de fibra reciclada. 

Esta alta proporción de 
reciclaje en todo el proceso es 
destacada por la industria. 

La asociación profesio- 
nal más importante de la in- 
dustria española del cartón 
ondulado es la Asociación Es- 
pañola de Fabricantes de Car- 
tón Ondulado (AFCO), cuyos 
miembros manufacturan el 
88 % de este producto en el 
país. 

AFCO: www.aidima.eslafco/ 

FERTILIZANTES UQUIDOS FERTILIZANTES S ~ L I D O S  

S D W m E S  -AS CORRECTORES DE CARENCW 
A M O ~ A f W - m í a  MATERIA ORGANICA SOLIDA 
C U ~ U W O S ~ S  NITROGENADOS 

Jaime FerrBn, 5-20 - "Edifioio Nldo" (Polígono Cogullada) ?, 

TelJFax: 976 47 06 30 - 5001 4 Z A R A G W  
agrar@encomix.es 
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Riego: Por volumen o tiempo 
Bombeo: 1 bomba de agua 

A Teleasistencia: Convencional y GSM 
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Etiquetadoras Label Pack 
Productos bien identificados 

El etiquetaje fiable de 
mercancías es básico para la 
competitividad de una em- 
presa. La empresa MD ofrece 
soluciones eficaces de impre- 
sión y aplicación de etiquetas 
con la línea de impresoras - 
aplicadoras LabelPack, las im- 
presoras a tiempo real que 
etiquetan y a la vez impri- 
men. Estas impresoras - apli- 
cadoras trabajan con efica- 
cia, de manera fiable, a bajo 
coste y permiten dar un ser- 
vicio óptimo a los clientes. 

La Label Pack Elite es ro- 

I 

Un pack sin etiquetar no sirve para nada 

busta y capaz de trabajar con 1 
grandes niveles de produc- 
ción, mientras que la Labe1 medianas. Su versatilidad permi- facilidad de USO y manteni- 
Pack Basic es una etiqueta- te integrarla en cualquier punto miento, ahorra tiempo y dinero. 
dora ligera para producciones de la producción y, gracias a su 

l -v- 
En patatas 
Presentaciones 
para cocinar rápido 

Idaho es uno de los principa- 
les estados productores de pata- 
ta en EE.UU. Purely Burley co- 
mercializa cuatro nuevas formas 
de patatas precortadas (son tro- 
zos que van con piel): cebolla, 
ajo y parmesano, queso chedar 
y con hierbas. 

Se presentan en cajitas de car- 
tón de, aproximadamente, medio 
kg con una ventana que permite 
ver el producto. No llevan 
conservantes y están cocinadas 
en un 80%. Es decir, con poco 
más tenemos el acompañamien- 
to listo. - 

Expansidn 
Nuevos "hiper" de Carrefour en Portugal 

Carrefour invertirá 75 millones de euros en la construcción 
de dos hipermercados en Lisboa. El primero tendrá 9.000 m2 
de superficie y estará acompañado de un centro comercial 
en Loures, en el norte de la capital. La inauguración se pre- 
vé para 2002. El segundo, de tamaño similar, se ubicará al 
sur de la ciudad, en Montijo. En la actualidad, Carrefour 
dispone de cinco hipermercados en Portugal, de los cuales, 
sólo uno se encuentra en Lisboa. 

Organlzacidn 
The Greenery crea una división local 

- - 

The Greenery International 
comienza a dar sus primeros 
pasos para integrar las activida- 
des en Holanda. Las compañías 
que compraron hace dos años 
(Hagé International, Crop Top 
Quality Packers, Holander 
Barendrecht y Greenery Retail) 
y que, hasta ahora, continuaron 
trabajando básicamente de for- 
ma independiente se integrarán 
en The Greenery Nederland. 

Eurofruit de agosto 2000 ex- 
plica que, mientras la directiva 

de cada compañía continuará 
operando independientemente, la 
nueva entidad será responsable 
de los resultados generales y de 
la coordinación entre compa- 
ñías. 

Uno de los aspectos que cam- 
biará será el contacto con los 
detallistas, que será más centra- 
lizado. 

Se pretende con estos cam- 
bios darles un mejor servicio y 
también mejorar la venta de 
productos holandeses. 
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Desde la planta hasta que sale de la lavadora 
Máauinas Dara lavar racimos de tomates 

Embalajes López, (www.lopez-maquinaria,-iet.es), ha sido tradi- 
cionalmente una de las empresas proveedoras de envases y embala- 
jes para los productores de Almería. 

En su línea de productos cuenta también con carretillas (toritos) 
en régimen de alquiler. En los úliimos tiempos, ha incorporado a su 
línea maquinaria de fabricación propia, con la cual está accedien- 
do, además, a mercados del extranjero. 

En la edición 2000 de la feria holandesa NTV estuvo presente 
informando sobre los muelles de carga para almacenes, los conte- 
nedores de desecho y las máquinas para lavar racimos de tomaie. 
Esta última utiliza bandejas de plástico contenedoras de los toma- 
tes, desde que se les separa de la planta hasta que salen de la lava- 
dora. 

En la fotografía aparece Francisco Mellado junto a los controles 
electrónicos de la lavadora de tomate en Expo Agro Almería 2000. 

La mds amplia &a de 
productos para dar solucilin 
a las exigencias aarfcolas 

L 
Reestructura de una multinacional 
Chiauita obtiene invección de liauidez 

La comercializadora multinacional de banana Chiquita ha 
obienido un crédito extraordinario de 120 millones de dóla- 
res en tres años. De éste, 50 millones de dólares se utiliza- 
rán para cubrir compromisos que vencen en un futuro inme- 
diato. El resto servirá para cubrir costos operativos y man- 
tenerse solvente mientras se alcanza una reestructura que 
permita a la empresa operar con beneficio. El capital ha sido 
suministrado por la "Foothill Capital Corporation", que pasa 
a controlar el capital accionario de la empresa, y por 
"Albeco Finance LLC". Oiros socios son la empresa producto- 
ra de plátanos ecuatoriaiia Indrizo (7.58% de las acciones) y 
Consolidatee Fruit (10 %). 

T & d ~ k t d m @ ~ W ~  
m reducidas -om -, 

24 estacionas de riego 
control de bomba 
de agua, limpieza de filtros 1 

1 - 
I 

inckiidas 400 I/h por tiempo/ 
pmpwcional/ por C.E. 
1 sistema de inyección de - 
Comunicaciones incluidas 

tantiheladas. etc ... 
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Roberto Rico ante la terminal 
del nuevo equipo de 
formulacldn, totalmente 
Informatlzado. 
Abajo, Francisco Lozano 
en las nuevas naves 
para el acopio 
de meterlas primas. 

u -- - vi8 
Economía empresarial 

i Fase de modernización 

La automatización 
111 a los nutrifitos 
i La necesidad de incrementar la precisión 

en los procesos de fabricación de abonos 
es uno de los determinates de la informatización. 
La fabricación de formulaciones de nutrifitos 
se presta bien a estos procedimientos. 

cepción de las misma a granel 
con posibilidad de entrada y 
maniobra de descarga de ca- 
miones de gran tonelaje. Estas 
materias primas están almace- 
nadas en departamentos y res- 
guardadas de las inclemencias 
del tiempo. 

El nuevo equipo de for- 
mulación se encuentra total- 
mente informatizado, lo que 
les permite abordar cualquier 
equilibrio con sólo introducir 
su código, dejando el resto a 
la gestión del propio equipo. 

Además, su mayor capa- 
cidad de formulación permite 
dar una respuesta rápida a 
"puntas" de pedidos. 

En este capítulo también 

se ha contado con la amplia- 
ción de nuevos silos de alma- 
cenaje de acero inoxidable 
con mayor capacidad; todos 
ellos están conectados subte- 
rráneamente con el equipo de 
formulado para control de 
traslado automatizado de for- 
mulados. Estas inversiones 
han ido encaminadas princi- 
palmente al abaratamiento de 
costos de fabricación, incre- 
mentar los volúmenes de los 
formulados e incluso poder 
abordar nuevas referencias que 
mantengan la oferta de la firma 
adecuada a las necesidades cre- 
cientes de sus clientes. 

fruto de ello es el contar hoy 
en día con uno de los catálo- 
gos más extensos y completos 
del mercado, cuyos productos 
están presentes en numerosos 
países donde la agricultura 
mantiene un importante peso 
específico. Una de las últimas 
inversiones de la empresa ha 
sido la ampliación de la fábrica 
y modernización de los equipos 
de formulación, que comenza- 
ron en 1999 y acaban de finali- 
zar, encontrándose totalmente 
operativas desde marzo. 

La ampliación de fábrica 
ha ido dirigida a las zonas de 
recepción de materias primas 
con la construcción de una 
nueva nave que permite la re- 

( inde @ ediho. es J 

Francisco R. Artal, S.L. 
empresa especializada en la 
fabricación de productos nutri- 
cionales, ubicada actualmente 
en la localidad valenciana de 
Paterna, fue fundada a finales 
del siglo XIX, lo que le con- 
fiere un carácter tradicional 
en la profesión, y la experien- 
cia acumulada que lleva de 
ventaja. 

Durante todo este tiem- 
po, la innovación y actualiza- 
ción han sido fundamentales 
de cara a estar siempre entre 
los puestos de vanguardia, y 
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Informática 
i La planificación del conjunto de la empresa 

Optimización 
de procedimientos 
empresariales 

m Las empresas desarrollan internamente una serie 
de actividades cuya coordinación y optimización 
es indispensable para obtener resultados 
satisfactorios. Los programas de ordenador 
facilitan esta tarea. 

La planificación y con- 
trol de los procesos empresa- 
riales en las empresas hortíco- 
las ha tomado recientemente 
mayor significado. En la ac- 
tualidad, existen numerosos 
programas para resolver esta 
problemática, que permiten di- 
rigir y controlar el crecimiento 
de la empresa e incrementar la 
transparencia de aspectos co- 
mo el uso de la mano de obra 
y la actividad contable. Re- 
cientemente se ha lanzado al 
mercado la versión para 
"Windows" del programa da- 
nCs "Gartplan", una poderosa 
herramienta de planificación, 
de la que aún solo existen ver- 
siones inglesa, alemana y da- 
nesa. Este programa permite 
optimizar el plan de produc- 
ción y realizar un control fi- 
nanciero exacto de las activi- 
dades de la empresa. El pro- 
grama ha sido diseñado para 
productores de flor y planta 
ornamental en maceta y e s  
usado extensivamente por em- 
presas en Dinamarca, Holan- 
da, E.E.U.U., Reino Unido, 
Alemania, Noruega, Italia, etc. 
En España, se han vendido 
unas pocas copias de la ver- 
sión inglesa. 

Los puntos fuertes del 
programa residen en su capa- 
cidad para planificar el uso de  
la superficie de producción, 
del rendimiento de la mano de  
obra y del flujo financiero. 

Observando las ventanas 
que el programa va abriendo, 
es posible determinar rápida- 
mente dónde se encuentran ca- 
pacidades ociosas, lo que per- 
mite, por ejemplo, "trasladar" 
cultivos de un invernadero a 
otro y observar inmediata- 
mente los cambios inducidos 
en el uso de recursos y en los 
resultados de la empresa ori- 
ginados por esa acción. 

El sistema informática 
permite incrementar la renta- 
bilidad de la empresa anali- 
zando costos y beneficios ge- 
nerados por cada producto; 
planificar los requerimientos 
de mano de obra y predecir 
con exactitud las necesidades 
de insumos como sustratos, 
semillas, macetas, esquejes, 
tanto en sus cantidades tota- 
les como también en el esca- 

Existen numerosos 
programas para la 
planificación y control 
de los procesos 
empresariales, que 
permiten dirigir y 
controlar el crecimiento 
de la empresa 
e incrementar 
su transparencia 

lonamiento cronológico de las 
necesidades - cuánto de  cada 
cosa y cuándo. 

Existen dos versiones de 
"Gart-Plan": la estandar y la 
"maxi". En el área del análisis 
empresarial, la versión están- 
dar permite analizar el desa- 
rrollo de cada cultivo a lo lar- 
go del año, el uso de espacio, 
de horas de trabajo y de ener- 
gía para cada uno de esos cul- 
tivos, llevar control de las 
ventas y realizar un resumen 
del presupuesto. La versión 
"maxi" añade a estas funcio- 
nes la posibilidad de calcular 
el número de esquejes produ- 
cidos y10 necesarios, realizar 
un inventario completo de los 
cultivos bajo producción a 
partir de las cantidades inicia- 
les disponibles, las ventas y el 
espacio y la mano de obra dis- 
ponibles. Al resumen del pre- 
supuesto se pueden añadir es- 
timaciones por periodo pro- 
ductivo. 

En el área de control de 
producción, la versión están- 
dar permite visualizar y con- 
trolar el plan de producción 
mediante diagramas de barras 
y realizar listados con las ne- 
cesidades de mano de obra 
para cada una de las activida- 
des. La versión "maxi" añade 
la posibilidad de listar las ne- 
cesidades de  macetas, mate- 

rial de embalaje, sustratos, 
etc, así como realizar un plan 
de  actividades más detallado. 

Las dos aplicaciones tie- 
nen módulos gráficos que de- 
jan visualizar el uso de espa- 
cio, consumo de mano de obra 
y llevar un control de ventas; 
en la versión "maxi" el con- 
trol de los cultivos es más de- 
tallado que en la estándar. 

Ambas versiones pueden 
complementarse con un mó- 
dulo de optimización basado 
en programación lineal, una 
técnica avanzada de investiga- 
ción operacional que posee 
una enorme flexibilidad, y 
permite determinar las distin- 
tas actividades de la empresa 
de forma tal que se alcance un 
resultado económico óptimo, 
a partir de las restricciones 
que afectan a la misma, como 
disponibilidad de mano de 
obra, espacio, capital, insu- 
mos productivos, etc. El máxi- 
mo aprovechamiento de este 
módulo, no obstante, requiere 
un grado de interpretación 
bastante profundo de las inter- 
relaciones de la empresa, tan- 
to internas como con el medio 
externo. 
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Economía Empresarial 

Principal empresa de maquinaria agrícola de la Península Ibérica 
Nuevo gerente general de ventas de John Deere 

Germen Martínez, a la derecha, ha sustituido a Juan Carlos Kaed 
como gerente general de ventas de John Deere Ibdrica S.A. 

La Compañía John Deere Ibérica S.A., ha nombrado gerente general de ventas a 
Germán Martinez Sainz-Trápaga, en sustitución de Juan Carlos Kaed, quien ha pasado a 
ocupar un puesto directivo de alta responsabilidad en la sede central mundial, radicada en 
Moline, E.E.U.U. Gerrnán Martínez Sainz-Trápaga, de 37 años, es ingeniero agrónomo por 
la Universidad Politécnica de Madrid y comenzó a trabajar en la compañía en 1989. John 
Deere Ibérica S.A. es la principal empresa de maquinaria agrícola en la Península Ibérica, 
con una facturación consolidada de 57.000 millones de pesetas en 1999 y una factoría en 
Getafe (Madrid). La compañía ofrece tractores y equipos agrícolas diversos para la siem- 
bra, tratamiento y recoleción de cultivos, proporcionando empleo directo a 800 personas. 

John Deere: http://www.deere.com 

Comercializacidn y distribucidn para la gestidn y control del apua 
Regaber consigue la Certificación ISO 

Regaber (www.reeaber.com), líder en 
cornercialización y distribución de pro- 
ductos para gestión y control del agua. 
fue auditada por ICICT, S.A., del grupo 
TÜv-~heinland, que le ha concedido el 
certificado en sistemas de calidad según 
la norma ISO 9002. La certificación ha 
sido concedida a la sede central de Rega- 
ber en Vilassar de Dalt, así como a las de- 

i 
legaciones de Barcelona, Madrid, Málaga, 

Murcia, Sevilla y Valencia. La planifica- 
ción estratégica impulsada por Regaber ha 
motivado la creación de una estructura y 
recursos específicos para el rnanteni- 
miento y mejora del sistema, entre los 
que destacan la fuerte inversión en tec- 
nología informática y telecomunicacio- 
nes. Alfred Cair6 ha sido designado por la 
Dirección General como Delegado para 
cuestiones relacionadas con la Calidad. 



Mmrcmdos y Comercio 

Desde Argerlina 
Aer-m, 
otra mdad de agritotril.cein 

El portal agropecuario de 
Chacra y ExpoChacra ya tie- 
ne un sitio donde se ofrece 
información relativa a la 
aviación agrícola, aeroapli- 
cación y a las actividades 
vinculadas con la operación 
aeronáutica para el campo. 

9~ritotal.com es el portal 
agropecuario de Revista Cha- 
cra y ExpoChacra. 

Recientemente ha incor- 
porado una nueva sección a 
su amplio contenido infor- 
mativo: AeroChacra. Esta 
sección se dedica a difundir 
el empleo de la aviación 
agricola entre productores, 
profesionales y empresas re- 
lacionadas con la actividad 
agroindustrial. 

Desde este sitio, Aero- 
Chacra informará al hombre 
de campo sobre las bonda- 
des, cualidades y beneficios 
de la aviación agrícola, junto 
con las nuevas técnicas de 
aeroaplicación disponibles 
en el mercado regional y 
mundial. 

Al mismo tiempo, Aero- 
Chacra permitirá un rhpido 
acceso a las más importantes 
empresas agroabreas del Mer- 
cosur disponibles actual- 
mente en Internet. 

Cada empresa de aero- 
aplicación podrá mostrar al 
mercado agropecuario na- 

cional y regional, sus ofer- 
tas de servicios, instalacio- 
nes y equipamientos puestos 
a disposición del productor 
agropecuario, semilleros o la- 
boratorios de agroquímicos, 
con el objeto de que Cstos 
puedan comparar, analizar y 
optar entre las distintas 
ofertas disponibles en el 
mercado agroaéreo. 

De este modo, AemChacra 
promoverá la actividad aérea 
a travbs de agritotal.com tra- 
bajando en colaboración con 
la Federacion Argentina de 
Cámaras (FeArCA). 

Por otra parte, AeroChacra 
servirá tambiCn como medio 
de información para las em- 
presas agroaereas, pilotos 
aeroaplicadores y profesio- 
nales sobre los últimos ade- 
lantos en estos temas: 

Aeroaplicación: nuevas 
tknicas, calibración de ae- 
ronaves; Aeronaves, boleti- 
nes de servicios, compra- 
venta; Ofertas de Productos 
y Servicios; Cursos de capa- 
citación para pilotos, em- 
presarios, técnicos y perso- 
nal de apoyo; Reglamenta- 
ciones aeronáuticas; Segu- 
ros y coberturas; Legisla- 
ción provincial, nacional e 
internacional; Informes de 
accidentes aéreos e Infor- 
mación institucional. 



Mercados y Comercio 

Fuertes y Durdn 
unen fuerzas 
Consolidación 
en la industria citrícola 

El Grupo Hortofrutícola Du- 
rán de Mazarrón (Murcia) ha 
unido sus fuerzas con el grupo 
alimenticio Fuertes para crear 
un "joint-venture" que, afirman, 
se convertirá en uno de los cua- 
tro comerciantes citrícolas más 
importantes de España. La nue- 
va empresa, Agrios El Carril, 
espera comercializar, aproxima- 
damente, 50.000 t de cltricos 
durante su primer año, cifra que 
se incrementará hasta 70.000 t 
durante los próximos tres años. 

Esta sociedad invertirá 9 mi- 
llones de euros en total y sus 
responsables confían en un ré- 
cord en el volumen anual de 
ventas de 100 millones de euros 
a partir del año 2005. 

Empresas 

El 2001, un alío de celebraciones 
25 aniversario de A ~ ~ C O O D  f 

Anecoop cumple 25 años. Esta empresa hortofrutícola ha 
conseguido en este tiempo, con el esfuerzo de sus socios, 
empleados y clientes, convertirse en la empresa líder del 
mercado nacional, y una de las más importantes del panora- 
ma internacional. 

Para celebrar este aniversario, la empresa ha elaborado un 
programa que incluye diversos eventos y proyectos, como la 
realización de un vídeo corporativo y u n  libro. 

Con el vídeo intentan acercarse más a sus clientes para 
que éstos puedan conocer la realidad del proyecto de 
Anecoop, la empresa, y las gente que está detrás de su ima- 
gen. Este vídeo será exhibido a lo largo de todo el presente 
año en las ferias de todo tipo, para dar a conocer así la em- 
presa en todos sus ámbitos. 

Con el libro pretenden profundizar en otro aspecto funda- 
mental de la empresa: sus orígenes, a través de un recorrido 
por la historia del sector hortofrutícola a lo largo de los últi- 
mos 25 años. 

http:llwww.anecoop.com 

Crédito 

Creada por Banesto 
Una tarjeta diseñada 
para los agricultores 

Banesto, a través de AgroBa- 
nesto, ha creado una nueva tajeta 
"Tarjeta AgroBanesto XXI", di- 
señada especialmente para agri- 
cultores y ganaderos. Es un me- 
dio de pago con una única amor- 
tización al vencimiento, que per- 
mite pagar en cualquier estableci- 
miento, disponer de efectivo en 
cualquier cajero y devolver el 
importe una sola vez al año, co- 
incidiendo con la venta de la 
cosecha o ingresos de subven- 
ciones. Este sistema permite 
una mejora de la gestión finan- 
ciera de las cooperativas de su- 
ministros, al simplificar y agili- 
zar sus sistemas de gestión de 
cobros, a través de la instala- 
ción de un  TPV y mejorar la ren- 
tabilidad al disminuir las cargas 
financieras de las mismas. 

Una selección muy Zspecial. 
Bureo5 

de máxima calidad tratados y 
seleccionados 
Gladiolos, Tulipanes, Iris, Liatris 
Freesias,. . .- LASTOF.STOOP 
Lilium asiáticos, orientales, 
longiflorum e hibridos L/A 
MONDIAL LELIES 
Nardos y Callas- Nacionales 

con fotografía 

S E M I W  
hortícolas y material vegetal para 
jardinería 

Crisantemos, Aster, Alstroemeria- 
VAN DER KAMP, VALLEFLOR 

Clavel- Nacional y Holandés 

Rosales - PLANTAS CONTINENTAL 

Gerbera - F. LLI GALLO 

Gysophila paniculata 
VAN DEN BOS 

Esparraguera - FLORIPLANT 

Limonium, Statice, Lisianthus, Alheli, 
Dragonaria, Girasol, Minutisa, 
Campanula,. .. 
VEGMO PLANT 

BULBOS ESPAÑA 
GALICIA: Viveros la  Gardenia -Tel. 986 83 3 1 3 1 Mariono Piñero e Hijos, S.L. 
CATALUNA: Suministros Agrícolas Riosan -Tel. 93 750 15 15 C / C a i # i h  7 Baio D 28024 MADWD 
BALEARES: Comercial Agroquimica Balear -Tel. 971 54 02 77 W. 91 7110100/91 il16950 Fax917118744 

e-mail: bukowsp@wmciber.r 



La clave para la calidad de sus frutos 

es un producto a base de 

Potasio combinado con 

L L-a- aminoácidos de Hidrólisis 
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los puntos de nrnsumo. 
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Recuerde: 

BlOlBERlCA es el primer fabricante del sector que posee 

los certificados /SO 9007 y /SO 74001 que garantizan la 

CALIDAD, SEGURIDAD Y EFICACIA de sus productos. 

Complejo Industrial Bioibérica, s.a.: 
Ctra Nacional ll, Km 680. 6 

08389 Palafolls (Barcelona) 

Fax (34) 93 490 97 11 
Tel.: (341 93 490 49 08 8 / 0 1 6 E R 1 C A -- hnpJlwww.bio~berica.cwn A C R l C U L f  U R A  



Investigaei6n y uomunicici&n 

Los investigadores buscan respuestas y las difunden 

Plantones de cítricos sobre 
sustrato de coco 
I La investigación llevada a cabo por las empresas 

privadas persigue incrementar beneficios; pero 
la comunicación tampoco se queda atrás. Así lo 
demuestran las actividades del Departamento 
de Investigación de Comercial Projar 

Vista general del slstema 
hidropánico con plantones de 
cítricos de Comercial Projar 
y detalle del mismo. 

dura de las mismas, con esto 
se facilita el desarrollo del in- 
jerto. Se deben eliminar los 

I brotes laterales del patrón a 
medida que se van producien- 
do para dejar solamente el in- 
jerto, con el fin de que toda la 
savia del plantón se concentre 
en el desarrollo del injerto. 
Aunque la planta se puede 

( producir todo el año, la época . ~ ' 
mds conveniente para el injer- 
to se debe centrar en el mes 
de septiembre. 

La producción de plan- 
tones de cítricos buscan adap- 
tarse para conseguir planta de 
calidad a costes reducidos. El a 

Departamento de Investiga- 
ción de Comercial Projar S.A. 
ha conseguido poner a punto 
una tecnología para la produc- 1 
ción de plantones, que cumple 1 el principio de calidad de la , 
planta a bajo coste. 

Se han estudiado las po- 

sustrato de coco en la produc- 
i sibilidades de utilización del , 

ción de plantones de cítricos. 
La calidad del sustrato de co- 

A los sesenta días del in- 
jerto, éste ha alcanzado un de- 
sarrollo mínimo de 15 cm. En 
este momento, se suprime el 
patrón, se eliminan los brotes 
y la planta está en condicio- 
nes de ser llevada al campo. 

La formación de raíces 
en el sustrato de coco durante 
este periodo ha sido especta- 
cular, lo que permite que las 

co en la producción de plantas 
es un factor contrastado en 
los ensayos realizados en los 
seis últimos años. 

La producción comercial 
se inicia en la siembra meca- 
nizada de semilla del patrón, 
en bandejas de polietileno de 
4 x 4, con una mezcla de sus- 
trato (formada por el 70% de 
turba y 30% de coco). Las 
plantas alcanzan una altura de 
10- 15 cm a los 50-60 días de 
la siembra. Una alternativa a 
esta producción es la utiliza- 
ción de Facilpot (maceta de 
papel con sustrato de coco y 
turba al 50%) de 5 cm de diá- 
metro, en la cual se consigue 
una planta de similar calidad 
a la indicada en el proceso an- 
terior, pero al realizar el 
transplante la planta no que 

da totalmente enterrada y, con 
ello, se disminuye el peligro 
de ataques de hongos en el 
punto de unión raíz y tallo. 

El transplante se hace 
manualmente sobre una plan- 
cha de fibra corta de coco 
(100 x 18 x 16). previamente 
hidratada y controlada la con- 
ductividad de la solución (in- 
ferior a 1'5 mS/cm). Se ponen 
entre seis y ocho plantas por 
plancha, colocadas a tres boli- 
llo para un mejor manejo de 
las plantas. 

El riego y fertilización 
hacen que la planta cultivada 
en invernadero alcance un de- 
sarrollo de 50 cm de altura y 
1 cm de diámetro a los 60-65 
días del transplante. Ello per- 
mite realizar el injerto en las 

plantas en el transplante no 
sufran ningún estrks ni parali- 
zación en el desarrollo vege- 

condiciones más adecuadas 
de prendimiento y desarrollo. 
Cuando el injerto ya está esta- 
blecido, se doblan las plantas 
ligeramente, mediante la ata- 

Desde la producción 
del plantón se busca 
la mejor calidad 
al mejor precio. 
El uso del sustrato 
de coco en hidroponía 
para plantones 
de cítricos es una técnica 
muy promisoria 

ta, por incrementar una poste- 
rior brotación de las raíces. 
La capacidad de intercambio 
catiónico del sustrato de coco, 
unido a la porosidad y airea- 
ción del mismo, otorgan una 
alimentación equilibrada de la 
planta. 

Esta planta de calidad se 
consigue a los 160-190 días 
de la siembra, lo que supone 
un ahorro de cultivo de treinta 
días respecto a la producción 
de plantones producidos por 
otros sistemas. 

Estas y otras novedades 
del Departamento de Investi- 
gación de Comercial Projar 
pueden consultarse en su ca- 
tálogo (te1 9681191 058) o en 
http://www.projar.es. 

0- HORTICULTURA 



FERIAS Y CONGRESOS m 

Feria Agroguadassuai i 
i La "Fira Agrícola Industrial" 

Vlll edición 
de Agroguadassuar 

Esta feria riberense se ha consolidado 
en los últimos años, convirtiéndose en importante 
punto de encuentro regional de productores, 
suministradores y comerciantes. - 

Guadassuar ha dado 

Como ya viene siendo 
habitual, los pasados 26 al 28 
de enero se celebró el Vlll 
certamen de la Feria agrícola 
industrial y comercialización 
de productos agrícolas en el 
municipio valenciano de Gua- 
dassuar situado en la comarca 
de la Ribera Alta. 

La inauguración oficial 
tuvo lugar el viernes 26 y fue 
presidida por el Secretario 
General de la Cosellería de 
Agricultura, Pesca y Alimen- 
tación, Francisco Quintana 
acompañado por los miembros 
de su equipo, la diputada de 
Turismo Sagrario Sánchez y 
el presidente de Agroguadas- 
suar Enrique Montalvá. 

Tras su consolidación en 
las ediciones anteriores, Agro- 
guadassuar se ha convertido 
en un punto de referencia de 
la Ribera donde empresas fa- 
bricantes y distribuidoras se 
vuelcan para exponer y estar 
cerca del agricultor valencia- 
no dentro de una comarca de 
gran tradición agrícola. 

Su típico escenario en 
plena calle fue idóneo para 
saludar amigos, clientes y 
proveedores. 

Los cultivos principales 
de esta zona siguen siendo los 
cítricos, aunque se sigue me- 
jorando el cultivo del kaki y 
los frutales de hueso como la 
nectarina y el albaricoque. 

En esta línea podíamos 
visitar una gran exposición de 

un papel protagonista 
a la exposición 
de distintas variedades 
de cítricos procedentes 
de las tradicionales 
marcas valencianas 
de reconocido prestigio 
en el mercado, 
y que tan relevantes son 
en la zona de la Ribera 

las distintas variedades de cí- 
tricos procedentes de las tra- 
dicionales marcas valencianas 
de reconocido prestigio en el 
mercado. 

Todas ellas confecciona- 
das en envases de madera y 
cartón preparadas para su ex- 
portación. 

Entre las empresas fabri- 
cantes encontrábamos maqui- 
naria para la manipulación y 
confección de productos tanto 
agroalimentarios como orna- 
mentales, así como máquinas 
elevadoras y paletizadoras de 
envases, etiquetadoras, y pro- 
ductos químicos necesarios pa- 
ra conseguir una óptima pre- 
sentación de todo tipo de fru- 
tas y hortalizas. 

Un número importante 
de empresas representadas se 
daban cita para ofrecer el ser- 
vicio y asesoramiento a los vi- 
sitantes y agricultores de la 
zona, como es el caso de 

Agroguadassuar se ha convertido en un punto de referencia 
de la Ribera, donde empresas fabricantes y distribuidoras 
se vuelcan para exponer y estar cerca del agricultor valenciano 
dentro de una comarca de gran tradición agrícola. 

Regaber en el "stand" de Rie- 
gos Pous, que presentaba una 
novedad en exclusiva para Es- 
paña que permite mantener 
sin regar un plantón durante 
dos meses tras su plantación. 

Entre los actos programados 
cabe destacar la cena de expo- 
sitores en la sala Rex de 
Guadassuar, donde la Junta de 
la Fira agradeció la ayuda y co- 
laboración desinteresada ofre- 
cida a lo largo de los años por 
Viveros Sol de Riu y Frutas 

Un número importante 
de empresas 
representadas 
en esta edición 
de Guadassuar 
se daban cita 
para ofrecer servicio 
y asesoramiento 
a los visitantes 
y agricultores de la zona 

Beltrán, haciendo homenaje a 
los diseñadores de los pósters 
de todos y cada uno de los 
años. 

También se agradeció la 
fidelidad a las empresas que 
habían expuesto durante cinco 
años consecutivos como Hife- 
da, S.L., Hnos. Ortiz Peris, 
S. L., Corbe Móvil, S.L., Agrí- 
cola Industrial Cabedo, Joa- 
quín Arqués y Tecnodelsa, 
S.L. haciéndoles entrega de 
un recordatorio. 



Comunlcaci6n en ferias 

Buen éxito en Badajoz 

Agroexpo representa una 
horticultura creciente 
i. Numerosos expositores y gran calidad de oferta en 

caracterizaron a la XIII edición de Agroexpo a 
comienzos de febrero. 

Agroexpo se ha converti- 
do en un centro de referencia 
para la agricultura y la cre- 
ciente horticultura del sureste 
ibérico, incluyendo tanto la 
región de Extremadura como 
las zonas fronterizas de Portu- 
gal. El certamen se repite 
anualmente a comienzos de 
febrero en los 37.000 m2 del 
Instituto Feria1 de Extrema- 
dura, en Badajoz. Más de 450 
empresas expositoras han pre- 
sentado sus productos y servi- 
cios en los cuatro pabellones 
techados y tres zonas descu- 
biertas de la feria, que este 
año se vi6 complementada 
por el Salón Ibérico del Oli- 
var, la Aceituna y el Aceite de 
Oliva. Además se celebraron 
en el marco de la exposición 
el 6" Encuentro Hispano-Luso 
de Cooperativas Agrarias, la 
6" Muestra Ganadera y el 4" 
Salón de la Fmticultura y el 
Vivero. 

Extremadura, en su cali- 
dad de segunda región pro- 
ductora de aceite de oliva de 
España, está perfectamente 
autorizada para ser sede de un 
encuentro técnico de la mag- 
nitud del Salón del Olivar, 
desde donde se promueve ac- 
tivamente la tecnificación y la 
calidad de este producto me- 
diterráneo tan emblemático. 

En el campo de la fru- 
ticultura, en Extremadura se 
han venido realizando en los 
últimos años sensibles progre- 
sos; actualmente existe una 
superficie de 8.000 ha dedica- 
da a cultivos frutales, pero se 
espera que esta superficie se 

duplique en un período de 
tiempo no mayor a cinco 
años. Extremadura cuenta ya 
con un regalmento de regula- 
ción de la producción hortofru- 
tícola integrada, desarrollado a 
petición expresa del sector a 
los efectos de hacerlo más 
competitivo a nivel de la agri- 
cultura europea. La produc- 
ción de la horticultura extre- 
meña representa casi un tercio 
de la producción final agraria 
de esa comunidad autónoma. 

Por otra parte, esa horticultu- 
ra suministra una importante 
cantidad de materia prima para 
la indusma alimentaria, el prin- 
cipal subsector industrial de la 
región. Las exportaciones deri- 
vadas de la hortofruticultura 
representan casi el 30% de las 
exportaciones de 

Extremadura. Dentro de la 
producción hortícola destaca 
el tomate para industria; en la 
región se produce dos tercios 
de la cosecha española de esta 
hortaliza. 

Todos estos hechos ex- 
plican el gran peso que la pro- 
ducción hortícola y los 

Santiago Pérez, gerente de 
Intersemilles, en dldlogo con 
Luis Ferreira Da Silva 
(Ibersem, Portugal) en 
Agroexpo. Intersemillas posee 
centros de desarrollo en 
Valencia, Murcia y Almeria 
donde se trabaja en varidades 
de numerosas hortícolas, 
entre ellas de tomate para 
industria. 

En el "stand" de Viveros 
Atanasio Naranjo se exponen 
numerosas variedades de 
frutales que encontrardn 
seguramente su camino hasta 
los campos extremeíios. 

subsectores derivados y de 
apoyo a la misma presentan 
en la feria Agroexpo. 

Un tema importante en- 
tre los muchos desarrollados 
en la feria es el del riego. 
Técnicas de vanguardia se es- 
tán implantando en el sureste 
ibérico. Estudios técnicos, la 

a- HORTICULTURA 



José Buendía del Cid y Peter 
Copestake, colaboradores de 
ia firma de rkgo COPERSA, 
discuten la presentación de 

Exagal, un proveedor de numerosos elementos para la horticultura, tales como sustratos, 
semlllas, pl8sticos, maquinaria de slembra, también estuvo presente en "Don Benito", nombre 
popular bajo el cual también se conoce a la feria Agroexpo. 

aplicación de la informática y 
la posibilidad de acceder a 
ayudas han hecho una reali- 
dad que en cultivos que hasta 
hace pocos años se regaba "a 
manta", hoy sea posible tener 
un control de riego que per- 
mite no solo un considerable 
ahorro de agua, sino también 

realizar suministros acordes 
con las necesidades de cada 
cultivo. Estas zonas de riego 
se van ampliando año a año, 
en el marco de los ambiciosos 
proyectos impulsados desde 
el gobierno regional. 

Entre los salones espe- 
cializados ya mencionados, 

cabe destacar el Salón del Vi- 
vero, que ha concentrado a 
una destacada participación 
de empresas cuyas produccio- 
nes, adaptadas a las tecnolo- 
gías más más modernas, con- 
siguen ofrecer un material ve- 
getal libre de enfermedades 
virósicas. 

su cinta de riego por goteo 
"Tiger-Tape ". En la regi6n de 

Al Extremadura, la expansión 
f l  acelerada del riego ofrece 

numerosas oportunidades a 
firmas como COPERSA. 

En Extremadura existe, 
además un pujante y activo 
sector cooperativo, constituído 
por más de 400 unidades, cuya 
labor de transformación y 
comercialización de productos 
agroalimentarios suponen un 
volumen de negocios muy im- 
portante para la región. Con 
este telón de fondo es que se 
realiza el congreso hispano- 
luso de cooperativismo men- 
cionado anteriormente. 
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Once secciones con 
informacidn actualizada 
Página "web" 
de Mercamurcia 

Desde el mes de sep- 
tiembre está en servicio 
www.mercamurcia.e~. 

En ella se ofrece infor- 
mación amplia de las acti- 
vidades y empresas de la 
Unidad Alimentaria, y de 
los precios y cotizaciones 
de las actividades de flo- 
res, frutas, etc. Consta de 
1 1  secciones. Además, se 
está elaborando un servi- 
cio de comercio electróni- 
co para el Mercado de Flo- 
res y Plantas que va a per- 
mitir adquirir todo tipo de 
productos comercializados 
en este Mercado, con un 

( sistema de fácil gestión. 

11 Simposio Internacional 
Pesticidas y medioambiente 
en los países mediterráneos 

En las continuas reuniones y serie de iniciativas, y a estable- 
congresos sobre residuos de 
fitosanitarios que se celebran 
en los diferentes foros naciona- 
les e internacionales se plantea, 
por lo general, esta problemáti- 
ca desde una óptica distinta a 
las necesidades de los países 
productores de hortofrutícolas 
de la cuenca mediterránea. 

Por eso, un grupo de exper- 
tos de estos países decidieron 
crear un grupo de trabajo donde 
se estableciese un foro de deba- 
te y discusión de los temas que 
engloban los aspectos derivados 
del empleo de fitosanitarios en 
la agricultura. De ahí nació la 
asociación Mediterranean Group 
of Pesticides Research (MGPR), 

cer contactos con instituciones 
nacionales e internacionales pa- 
ra estudiar y resolver proble- 
mas derivados del uso de pro- 
ductos fitosanitarios. 

Tras la reunión celebrada en 
Atenas en mayo, donde se pre- 
sentaron una serie de trabajos 
en torno a la "investigación y 
política europea en residuos de 
plaguicidas en los países medi- 
terráneos", se anunció la convo- 
catoria del 11 Simposio Interna- 
cional, que se llevará a cabo en 
Valencia del 9 al 12 de mayo de 
este año. "Pesticides in  Food 
and the Environment in Medite- 
rranean Countries" pretende ser 
un punto de encuentro en el que 

que comenzó a desarrollar una se presenten y discutan los es- 

tudios desarrollados por los ex- 
pertos de cada país, así como 
dar a conocer los trabajos re- 
cientes de los equipos de inves- 
tigación en materia de fitosa- 
nitarios usados en agricultura. 

Otros objetivos son la con- 
solidación del grupo para enfo- 
car el contenido de cada área o 
sección que se pretende crear, 
red de laboratorios, intercambio 
y formación de investigadores, 
estudio de cultivos minoritarios, 
toxicología, medioambiente, etc. 

Participarán unos 300 exper- 
tos europeos, y se impartirán 
ponencias plenarias de especia- 
listas como Steven J. Lehotay, 
del Dpto. de Agricultura de 
E.E.U.U., que dará a conocer 
las nuevas técnicas analíticas y 
sistemas de detección de este 
t i ~ o  de microcontaminantes or- 
gánicos en los alimentos. 
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Conrumo 
Fruta fresca en España 
Medio blllón de pesetas 
al año en fruta 

Según datos publicados en el 
periódico Cinco Días el pasado 
19 de enero, el consumo de fru- 
ta en España dobla la media 

vado que en el resto de Europa. 
Los españoles comen, sobre 

mundial y es un 10% más ele- 

todo, naranjas, manzanas y me- 
lones y, en los últimos años, ha 
aumentado el consumo de cere- 
zas, uvas, kiwis, fresas y cirue- 
las. En España se consumen 86 
kilos de fruta fresca por perso- 
na y año y se gasta casi medio 
billón de pesetas. 

Estos datos fueron divulga- 
dos, recientemente, con motivo 
de la presentación de Análisis 
de la Realidad Socioecon6mica 
de la Fruta, en un estudio, reali- 
zado por la Universidad San 
Pablo CEU para la Federaci6n 

Nacional de Detallistas de Fru- 
tas y Productos Horticolas, que 
pretende dar a conocer la reali- 
dad del mercado de la fruta y 
cuáles deben ser, a medio pla- 
zo, los cambios que ha de reali- 
zar el sector para poder compe- 
tir con las grandes superficies. 

Los fruteros mantienen en la 
actualidad una cuota de merca- 
do del 42%, pero la amenaza de 
los supermercados persiste. El 
margen es el elemento que más 
inquietud provoca en el peque- 
ño comercio, que trabaja con 
un neto del 24%. cuando la 
gran superficie puede hacerlo 
con el 5%. 

La evolución del IPC en el 
último año, demuestra que el 
impacto de la fruta fresca en el 
índice de precios al consumo ha 
sido negativo, aún cuando los 
precios crecieron hasta octubre 
un 10%. Es decir, que los frute- 
ros están manteniendo precios 
para ser competitivos. 
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- 
FERIAS Y CONGRESOS 

5 al día 
Aumetar el consumo 
Italia apiresta 
por la iniciativa 5 al Día 

El Ministro de Agricultura 
de Italia ha anunciado que este 
país se unirá a EE.UU., España 
y Alemania en lanzar un pro- 
grama nacional 5 al Día que 
incremente el consumo nacio- 
nal de fruta y verdura. Señaló 
que esta decisión había sido to- 
mada en diciembre y actual- 
mente el programa se está ela- 
borando. 

Ganador de los premios 
''La Ciencia en la 
Práctica" 
Películas 
regliladoras del 
crecimiento 

La empresa BPI Agri 
( a g r i s a l e s @ c o m p u s e r -  
ve.com), líder en películas 
para la agricultura y la 
horticultura, presenta una 
película "inteligente" e in- 
novadora que ofrece a los 
cultivadores una solución 
ecológica al crecimiento 
demasiado alto y delgado 
de la planta. 

Por primera vez en Eu- 
ropa, los asistentes a la ex- 
posición internacional NTV 
en Amsteidam, pudieron 
ver al ganador de los pre- 
mios La Ciencia en la 
Práctica de 1998, Vis- 
queen "Solatrol"TM. 

La película se ha desa- 
rrollado de modo que mo- 
difica la relación entre la 
luz roja y la roja lejana 
para estimular el creci- 
miento de las plantas más 
tupidas y sanas, reducien- 
do así, o incluso eliminan- 
do, la necesidad de usar 
reguladores químicos del 
crecimiento. Las pruebas 
preliminares a escala co- 
mercial han dado excelen- 

, tes resultados. 

Comunicación 

Confederació de Cooperatives de Catalunya 
Xavier Turbert, presidente de la CCC 

El presidente de la Federació de Cooperatives Agrhries de 
Catalunya (FCAC), Xavier Turbert, ha sido nombrado presi- 
dente de la Confederació de Cooperatives de Catalunya 
(CCC), máximo órgano de representación del Cooperativis- 
mo Catalán. 

Están adscritas a la CCC todas las federaciones de coope- 
rativas: la de Agrarias, la de Consumidores y Usuarios, la de 
Servicios y Transportistas, etc ... En Catalunya hay unas 1.500 
cooperativas, de las que unas 300 son agrarias. Estas empre- 
sas representan más de 600.000 asociados y dan trabajo a 

, unos 70.000 trabajadores. 

Ferias 
Feria Internacional 
de Bilbao y Eurocertificado 
Plan de adaptación 
al Euro 

La Feria Internacional de Bil- 
bao ha obtenido el Eurocerti- 
ficado, por el cual la Diputación 
Foral de Bizkaia y la Cámara de 
Comercio de Bilbao aprueban el 
Plan de Adaptación al Euro. Toda 
factura que reciba la Feria duran- 
te 2001 debe estar expresada en 
euros y pesetas. Esto será indis- 
pensable para que sean conside- 
radas como documentos acepta- 
dos y proceder a su liquidación. 

Empresas 
Análisis de nutrientes 
Seguimiento integral de cultivos 

Análisis de "savia de pecío- 
lo", de suelo "quick soli" son 
dos de los diferentes servicios 
que ofrece la firma Crop Sys- 
tems Laboratorios y Consulto- 
res Agrónomos, S.L. El primero 
de ellos es una instantánea que 
refleja los nutrientes en el flui- 
do de la savia de la planta. Esta 

información evalúa los elemen- 
tos de que dispone la planta 
para su metabolismo y nos per- 
mite reaccionar evitando las de- 
ficiencias nutricionales antes de 
que se manifiesten. El segundo 
es un análisis que también ofre- 
ce una instantánea de la solu- 
ción nutritiva en las zonas de 

las raíces. Este análisis com- 
prueba los nutrientes inmedia- 
tamente disponibles y si sus 
proporciones son las adecuadas 
para una óptima asimilación 
por la planta. Otros servicios de 
esta empresa son los sistemas 
EnviroSCAnB y DivinerB para 
gestión de riegos, gestión inte- 
gral de plagas y enfermedades, 
etc. En la fotografía, parte del 
equipo técnico y comercial de 
la empresa, en su "stand" de 
Expo Agro Almería". 



r j  m PRODUCTOS 

AREA DE DESCARGA 
.-A-." -...- J 

EMPLEO TABLÓN DE ANUNC~OS 
l 

l 

I 

Cultivos bajo plásticos en lnternet 
Los medios técnicos y tecnológicos de Agrocomponentes para el control del clima en los 
invernaderos 

Con un equipo humano que trata de avanzar constantemente en el campo de la inves- 1 iigacion y desarrollo a pie de campo. ofrecen unos productos que se pueden dividir en 
cuatro grandes áreas y que se pueden consultar en la web www.aerocomponentes.es: 

a)Pantallas térmicas, que son tejidos fabricados mediante filamentos de aluminio, 
, agril y polímeros plásticos. Cuando las temperaturas exteriores son elevadas, su empleo 

consigue bajadas de hasta 10°C, lo cual se traduce en un importante ahorro en otros siste- 
mas artificiales, como aire acondicionado o fog system; b)Sistemas de ventilación: 
motorreductores y cremalleras, que permiten ajustar las ventanas para obtener un mayor 
control en la cantidad y calidad de la producción; c)Mallas agrotextiles: telas de suelo, 

I antiinsecto y sombreo, utilizadas para evitar problemas de hierba, granizo, etc; d)Sistemas 
de control: automatismos eléctricos, que permiten el manejo automatizado de la mayoría 
de tareas cotidianas de mantenimiento y producción, así como regular el clima desde casa 
y polinizar la rentabilidad de sus instalaciones los 365 días del año durante 24 horas. 

- ;.Dónde estás cuando... - - 
los clientes te buscan? 

El instrumcntn do 
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Cartón ondulado en la 
red 

Con la financiación del 
Fondo Social Europeo y la 
Junta de Andalucía, la Asocia- 
ción Española de Fabricantes 
de Cartón Ondulado muestra 
en su página web los miem- 
bros y simpatizantes de la 
asociación, las publicaciones 
y eventos relacionados con el 
cartón ondulado, estadísticas 
y noticias de esta industria. 
También se explica que 
Plaform es la marca del em- 
balaje agrícola de cartón on- 
dulado para envasar frutas y 
hortalizas, con cajas que son 
100% reciclables, fáciles de 
transportar y una buena herra- 
mienta de promoción y mar- 
keting para los proveedores. 
- 
www.afco.es 
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os especializados kTTq 
sectores estratégicos en la economía digital 
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Existen miles de páginas web que reúnen los re- -..-- -----. - 
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uisitos para ser consideradas directorios especializa- Qi. 

os. Éstas constituyen medios de comunicación de 
n transcendencia y tienen como objetivo entregar 
rmación de las empresas que participan en el mer- 

como asismismo promover la industria. Para 
car las de mayor calidad se diferencia según el 

o de difusión y éxito del que gozan entre la co- 
unidad de internautas, que se puede medir por el nú- 
ero de veces que estas páginas son citadas desde 
ros sitios web; y la opinión cualificada de 
cumentalistas y expertos en informacibn, con siste- 
as de valoración y análisis muy profesionales. 

En las actividades de poscosecha encontramos la 
ersi6n en Intemet del Directorio Internacional de 
roveedores de Poscosecha www.~oscosecha.co~, 
ue cuenta con una amplia base de datos que se pue- 
e consultar mediante un índice de empresas clasifi- Ir adas por sectores. Para la agricultura ecológica hay 

que visitar la web www.aerieco.com en la que se en- 
cuentra una sección dedicada a los diferentes organis- , 
mos de control de la Agricultura Ecológica en Espa- 
íía. Si queremos saber más de las frutas y hortalizas, productores, comercializadores, mer- 
cados, etc., debemos visitar la Guía de Frutas y Hortalizas de España que en su versión en 
Intemet es www.frutas-hortalizas.com. 

La ~ n a m i s  em la red. En h wbb be Lbergomt,  que 
a4 Wcadá a la cocina, se pueden consultar recetas, los 
kl.htenaoa típicos de hs dikmte8 zonas Ete aspaAa y cc 
pm pmduuos neeasPnos para elaborar Igs platos que propo- 
na Admih cuenta WD una =ibn & idoas para regalw, y 
op p8ia vai6s y acwwb, cam Iwtclltms, dccantadons, 
n!caghgOt8s, .W%?W&QS. W. 

\F6tWlflri y %wM FaekarB. pretende crear afiliada a su p6- 
@a can ~ J o e t s  m fimciba de visiw coasagtiidas. 

Eialdn Internacional de la Lúgistica (SU). En L tercm edi- 
ción se celeM en Fira de Bucelone los dlaa 12-15 de Junio, y 
ya euwlta con su &ina web. Este Salóo 38 divide ea m grm- 
&y &pamdus: la exposición de la logística 6 producoih, la lo- 

de ddistribuci6n y los swdcios a la logfstia. Lns nmms 
0&8d08 de exposición y n h  de visitantes se han doblado 
en la segunda dicibn mpm a la primera, por lo que cabe w- 
petar que siga ton este inmménto pm We año. 
L. web pretende omYr toda i n f o m M  y fldlitar&-;.l 

c o i a ~ i ó n ,  $ate si es como m t o r  o como visitante+ , , 
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Syn jenta 
Soluciones y productos 
innovadores 

La estrategia de Syngenta 
es ser el principal proveedor 
global de soluciones y produc- 
tos innovadores para los agri- 
cultores y para la cadena de 
alimentación humana y ani- 
mal. Para ello cuenta con la 
plataforma de operaciones 
más potente a través de la pro- 
tección de los cultivos y de las 
semillas en la agroindustria. 

Esta atractiva web indica 
las marcas globales claves en 
una sección que contiene un 
listado parcial de los produc- 
tos que Syngenta ofrece por 
todo el mundo. 

En España operan con dos 
divisiones: semillas y protec- 
ción de cultivos. 
- 
htfp://www.syngenfa.com 

D t s e b ~ & B o p Y a u n r ~ ~ ~ a  
suministrar soluciones integrales en la gestión de 
datos en la empresa 

L tecnimomn.net 

5 Especialistas en mecanización de cooperativas 
agrarias. Pantallas táctil para hostelería. 

topsoft.com 
Programas en inglés para descargar de la red. Un 
servicio con los 50 links más solicitados y otro para 
editar listados. 

billbookshelf.com 
Fuente on-line de búsqueda de libros, vídeos y e software para productores, minoristas, importadores 
y exportadores del ámbito ornamental. 

rldder.com 
Gistemas de energía para la horticultura y ganadería. 
&detizadores y transporte internacional. Softwares 
prirri el control de las pymes. 

Fedemco 
La asociación promue- 
ve la recuperación y el 
reciclado de la madera 

En la web de la Federación 
Española del Envase de Made- 
ra y sus Componentes, encon- 
tramos un apartado que hace 
referencia a la recuperación y 
reciclado de los residuos de 
madera. En ella se explica que 
el envase de madera no es 
reutilizable por razones de sa- 
lud e higiene de los consumi- 
dores, por lo que se debe se- 
parar de otros residuos, redu- 
cir su volumen mediante pren- 
sas o compacta-dores y con- 
tactar con un gestor de resi- 
duos o 'grow' que cuente con 
información actualizada en 
cuanto a equipos, recuperado- 
res y recicladores de madera. 
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¿Por que se compra en 
Internet? Del primer 
estudio sobre el comercio 
electrónico de Cataluña, 
realizado por la Abocia- 
ción Española de Comer- 
cio Electrónico, se deduce 
que un 32.53% de los 
internautas compran en 
Internet por su bajo 
precio, un 26,11% lo 
hacen por la rapidez del 
servicio, un 18,56?6 por 
su mayor comodidad, y 
tan sólo un 6,11% porque 
lo que busca no lo 
encuentra en otro sitio. 

Identificación, trazabi- 
lidad y antihrrto. Para 
que no le roben en las 
estanterías y en los 
almacenes de suministros, 
Checkpoint Systems tiene 
a su disposición un 
amplio catáiogo de 
productos que le garanti- 
zan la identificaci611, 
trazabilidad y antihurtos. 
La web de la empresa es 

y está en &@&; 

I Los principales fallos de 
las w&s españolas. 
Segdn una encuesta 
realizada por la revista 
Actudidad Económica, 
las principales deficien- 
cias de las webs españolas 

tos. seguido de la 
obsoiescencia de las 

1 son la pérdida de atribu- 

pAginas. la lentitud con la 
que se carga la pagina y la 
rotura de los finks 
iniernos. A pesar de e.. 
comparado con el misn 
anhüsis realizado hace 
medio año, supone un 
mejora de un 6%: Inte 1 

avanzar- k 

m 
31 I 

-( & revistas Horiiculiura y 

QEJ se realiza con el' - - 
propdsito de con t r ibdr~  ia I 

utilizacidn de las 1 

recnologlas de inpr- l 
entre los pmfespnala 1 
m b 

El punto de encuentro en www.aecoc.es. 
La Asociación Española de Codificación Co- 
mercial contribuye a hacer más eficientes las 
relaciones entre Fabricantes y Distribuidores, 
aportando mayor valor al Consumidor, a tra- 
vés de la identificación de oportunidades de 
mejora a lo largo de toda la cadena. En el 
campo de la logística, Aecoc publica las RAL 
o Recomendaciones Aecoc para la Logística, 
que son un conjunto de especificaciones acor- i 
dadas y consensuadas por proveedores, distri- 
buidores, operadores ¡ogísticos y transportis- 
tas. Éstas implican a tres ámbitos en su desa- 
rrollo: infraestmcturas, procesos y organiza- 
ción. La clave está en la organización que es 
quien decide la planificación, la imple- 
mentación y la práctica de la mejora continua. 
Las RAL son vitales en un mercado cada vez 
más liberado y competitivo, dónde para alcan- 
zar el éxito, es necesario adaptar la tecnología, 
la organización y los procesos a los nuevos en- 
foques. 

El punto verde de Ecoembalajes España. Con el objetivo de concienciar a los consu- 
midores de la importancia del reciclado, en la página web www.ecoembes.com encon- 
trará todos los productos envasados que están adheridos al único sistema integrado de 
gestión de residuos multimaterial que existe en España. Se trata de informar de una for- 
ma animada y didáctica sobre la correcta separación de los residuos de envases para su 
posterior recuperación o reutilización, precisamente en aquellos puntos donde el ciuda- 
dano tiene el primer contacto con la cultura del envasado. 

Las listas de spaming. 'Hacer spam' se ha puesto de moda a partir del desarrollo de 
Internet. Se trata de crear una base de datos con direcciones de correo electrónico a la 
que toda empresa desearía acceder para hacer publicidad de su negocio con el menor 
coste posible. Estos listados de direcciones de correo a las que se envía publicidad son 
las llamadas 'listas de sparning' y las empresas que las utilizan están 'haciendo spam'. El 
principal inconveniente del 'spaming' no s61o radica en la recepción de información so- 
bre negocios de empresas que no son de tu interés, sino que además puede llegar a so- 
brecargar en exceso los servidores. Para evitar sufrir esta invasión en nuestros servido- 
res podríamos seguir un pequeño consejo: utilizar filtros de seguridad en los que especi- 
ficaremos sólo el correo que queremos recibir o bien pondremos en una 'lista roja' el 
que no deseamos recibir nunca más. 

~ u m o i o r v r n b c n I n o u i i l i r ~ ~  4 

Periódico digital, su punto 
de información diaria en Internet. 

http://www.horticom.com 



Publicaciones 
Por la Asociación Europea 
de Productores de Plásticos 
Los pallets de plástico 
reciclado 

La Asociación Europea de 
Productores de Plásticos, APME 
(www.a~me.org), acaba de edi- 
lar un nuevo folleto informativo 
titulado "Los pallets de plástico 
reciclado, una solución econó- 
mica y eficaz para el sector de 
la distribución". El folleto for- 
ma parte de su compromiso pa- 
ra fomentar el reciclado de plás- 
ticos donde económica y me- 
dioambientalmente sea posible. 

El ahorro en costes, la mejo- 
ra del servicio para el cliente, 
la larga duración y la contribu- 
ción al medio ambiente, son as- 
pectos destacables de los pallets 
de plhstico reciclado. 

El folleto se basa en el uso 
real de los pallets de plástico 
reciclado, realizados por las com- 
pañías más avanzadas de Euro- 
pa: Heineken España (España), 
Dow Chemical (Bélgica) Y Mi- 
rror News Paper Group (Reino 
Unido). También incluye infor- 
mación detallada de 9 distribui- 
dores de pallets de plástico re- 
ciclado en Europa. 

Neil Mayne, director del 
Centro Técnico de Medio Am- 
biente de APME, declaró que 
"los pallets de plástico recicla- 
do ofrecen a los directores de 
logística un margen de benefi- 
cios en reducción de costes, pre- 
vención, higiene y protección 
del medio ambiente. Su desa- 
rrollo pone de menifiesto el com- 
promiso de la Industria Plástica 
Europea para fomentar el reci- 
clado de plásticos a precios 
competitivos y compatibles con 
el medio ambiente". 

Puede solicitarse una copia 
de este folleto remitiendo un e- 
mail a africa@edelrnan.es. 
- 
Associalion of Plasfics 
Manufacfurers in Europe 

http://www.apme.org 
e-mall: Inb.apmeOopme.org 
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Una prospección 
en la comunidad 
hortícola española . ...-c.n-. .._.--. 

La Sociedad Española de Ciencias Hortícolas (SECH) ex- 
pone en la publicación de su libro 'La horticultura española' los 
conceptos de mayor utilidad a la hora de conocer y entender 
este tipo de cultivos en España. A través de una información 
estructurada por productos y comunidades autónomas, el libro 
es una piedra angular en el progreso de las actividades referidas 
a las frutas, hortalizas, flores y plantas de vivero. 

En más de 400 páginas, con la participación de más de 120 
autores y con la coordinación de Fernando Nuez y Gerardo 
Llácer, la realidad hortícola española se pone de manifiesto y 
revela dónde está la importancia económica de las 46 hortali- 
zas, 38 frutas y 34 especies ornamentales que aparecen en el li- derna, el valor de este libro recae en su conjunto y no ?parta- 
bro. A los lectores potenciales -profesionales relacionados con dos concretos, del mismo modo que la cantidad de información 
los negocios hortícolas y personal de las administraciones pú- que facilita va en función de la relación económica con la 
blicas- se les brinda además la oportunidad de conocer de forma representatividad del producto o la comunidad autónoma que se 
más detallada cuáles son los lugares idóneos para vender pro- describen. 
ductos, dónde ofrecer cierto tipo de servicios o, en el caso de la En línea con la publicación del libro, lo que sigue a esta bre- 
administración pública, si un producto o una zona en concreto ve introducción es una reproducción textual de los contenidos 
requieren apoyos. El estudio de la distribución geográfica de los referentes al cultivo del olivo (para la producción de aceite y acei- 
productos también es útil para confeccionar una visión de futu- tuna de mesa). Sin duda, este texto de muestra es representativo 
ro que ayude a dilucidar qué es lo que hace falta y qué objetivos para el lector de cara a entender la relevancia de esta obra para los 
pueden establecerse. cientos de alternativas que permite la Horticultura española. 

Siendo conscientes del dinamismo de la horticultura mo- D 

La b d n  ds loei coordi- las c a r e a d e a s  diferandaies tnercio -ia qgoindwtria y los 
.dms de 'La brtioulniro q- tn cada enúmm hMkoh rerpeo- ~~ de scmicios- oon al 
bla', GeratUo Llbw y Fc~baa- to a los aends bciimi de uda fa lo recoger comimiams y 
do N-, es dber a 1~ m p d ~ .  hr otro la&, ha& f hte- wpricnciaa qw ayuden a la 
Ir Hnea de pltbikaciones si&- dardslao paOtt%Wa, a-do mejora de las actividadks wl- 
m de. p* una bsst d b  mbrt la qw tucaies y ceonbailcss de 1s k r -  
nprriscnutivos duma de la hor- dos los actm de la cadena ticalhira. 
tioiarnrq e-. Ca IlirstrocMP aiimontaRia pwdsn iptmcmar y Li cdicibn de 'La h d -  
hwm dm pobüeacimw, de- ben&iamc miituamentk. cnl$ira q a k l t i '  ha contado 

I 
m8s de Ia caphda: g n ~  delba- La bcneficia~ aportaaos con k d a b r a c i í h  de lad si- 
tia, p u b l i d  por el mfl (- por ea& tipo de libros consisten gui- e- AEPa {Aso- 
ae rwcbniqot iBtBrproPmiOlIt1 m h cnaei40 de M 'eotarno c i e  Eapmua L A- - Qsai f m h  et Isgamcs) y la pata el camimiwto'; una siacr- trbtts), ANECOOB, Aven- 
da It& a cargo da la Wotd &a a la que Ia m m ~  cien- tb, Barbriret & Blanc, Edi. 
Oiricola IialIaua. tffica., ~1 su papel mndalmente ciones de Herticultura, LN. 

La fiad&i de este t ip  & t'oEadar o invwtipdor, recibe VERCA, Mini&-, 
abras sa mticnds en varias di- la colrboraci6n de l a  difmntes REPSOL m, Rqal SI&, 

1 -  r e = :  por un le&, m res- d e c t i v e s  pabicipaum en lp cn- S d l a s  PU6 y VV~IVM Ab- 
1 '  s-ar deRn dc Is pmdusddn y el W- nado NaraqJo. 

8 

I - I - - -  --- 
- 2- - - 

me HORTICULTURA 



LA HORTICULTURA ESPANOLA oor la SECH 1 

OLIVO 
~ o d u c c i b n  d~ a c ~ l t e  de oliva) 

_-- A A 

/ 

Hlstoria del cultivo 
El olivo se cultiva desde 3.500 años a.c. en el mundo 

y desde la colonización fenicia (1.000 años a.c.) en España. 
Su expansión en secano ha sido continua, ocupando prefe- 
rentemente suelos progresivamente más frágiles de ladera y 
montaña. Ya en épocas del Imperio Romano la exportación 
de aceite de oliva por vía marítima, desde el sur de España, 
era muy considerable. 

1 

ANDALUCIA 1.354 539 J J J 
CASTILLA - LA MANCHA 292 4 6 J J J  
EXTREMADURA 250 2 9 J J J  
C A T A L U ~ A  L 16 2 6 J J J  

Importancia 
económica 

Superficie total (1995): 
2.223.760 ha 

(26% superficie mundial) 
secano: 2.045.350 ha 
regadio: 178.410 ha 

Producción media aceite 
( 1992- 1997): 

673.000 tm 
(30% producción mundial) 

Potencial productivo estimado: 
900.000 tm 

Valor monetario: 2.400 M euros 
Jornales anuales: 25.000.000 

ves y veranos cálidos y secos) 
y a una vasta diversidad de 
suelos. Prefiere los profundos 
de texturas francas y no en- 
charcables. La erosión hídrica 
representa el principal proble- 
ma ambiental de numerosos 
olivares. La elevada producti- 
vidad del olivo en riego ha 
originado un incremento pro- 
gresivo de la superficie rega- 
da. 

Usos 
Aunque los usos del 

aceite de oliva son múltiples, 
la alimentación humana re- 

Requerimientos presenta la práctica totalidad 
del cultivo del consumo. El consumo en 

Planta adaptada a climas España está alrededor de 11 
mediterráneos (inviernos sua- kg Por habitante Y año. 

Valor dietético 
El aceite de oliva virgen 

se extrae de la aceituna por 
procedimientos físicos. Es ali- 
mento de alto valor energético 
cuyo elevado contenido en 
ácido oleico y antioxidantes 
le confieren especificidad 
para la prevención de la ar- 
teriosclerosis. Su condición 
de zumo de fruto lo acredita 
como ingrediente gastronómi- 
co de calidad. Representa un 
elemento clave de la dieta y la 
cocina mediterráneas. 

Comercio 
Importaciones 
Importaciones(l990/95): 

81.000 tm (Túnez: 40%; Gre- 
cia: 30%). 

Exportaciones 
Exportaciones(l990/95): 

244.000 tm (Italia: 37%; 
Francia: 16%; Portugal: 14%; 
Estados Unidos: 6%). 

Material vegetal 
Variedades 
Las variedades de olivo 

son muy antiguas y presunta- 
mente autóctonas. Normal- 
mente están confinadas en tor- 
no a su área originaria. Aun- 
que se mantienen en cultivo 
más de 250 variedades, en la 
actualidad las variedades 'Pi- 
cual' y 'Arbequina' son la ba- 
se de las nuevas plantaciones, 
incluso fuera de sus zonas de 
cultivo tradicionales. El si- 
guiente cuadro recoge el des- 
tino, la importancia y difusión 
de las principales variedades 
de olivo cultivadas en España. 

Patrones 
Normalmente las varie- 

dades de aceite se cultivan en 
sus propias raices. Eventual- 
mente, se encuentran injerta- 
das en otras variedades de 
menor interés o en acebuches. 

Germoplasma 
Hasta la fecha se han lo- 

calizado en España 262 varie- 
dades que difieren amplia- 
mente en sus características 
morfológicas, agro-nómicas y 
tecnológicas. Estas varieda- 
des, junto con las principales 
de los demás países olivareros, 
se encuentran en el Banco de 
Germoplasma de Olivo de 
Córdoba. Otras colecciones 
de variedades se encuentran 
en Reus y en Valencia. 

Enfermedades y plagas 
Plagas: Mosca (Bracrro- 

cera oleae), polilla (Prays 
oleae), cochinillas (Saisseria 
oleae, Parlaroria oleae. Lepi- 
dosaphes ulmi), barrenillos 
(Phloeotribus scarabaeoides, 

HORTICULTURA 
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Hylesinus olerperda), abicha- 
do (Euzophera pingüis), algo- 
d6n (Euphyllura olivina), 
otiomnco (Othiorrhynchus 
cribricollis), gusanos blancos 
(Melolontha papposa), ara- 
ñuelo (Liothrips oleae) y mos- 
quito de la corteza (Resehella 
olersuga). 

Enfermedades: Repilo 
(Spilo-caea oleag~na), verti- 
ciliosis (Veticillium dahlrae), 
tuberculosis (Pseudomonas sa- 
vasronoi), aceitunas jabono- 
sas (Collerotrrchurn gloespo- 
rroides) y negrilla (Capnodium 
elaeophilum). 

Técnicas de cultivo 
La rnayoria de las planta- 

ciones tradicionales son mono- 
varietales y se caracterizan 
por la diversidad de densida- 
des (entre 50-300 plantadha 
con 80-90 árboleslha de me- 
dia) y de formación (de uno a 
varios pies por árbol y dife- 
rentes alturas de copa), aun- 
que todas con formas en volu- 
men. En los últimos 20 años 

I * )  A aceite; M: mPPa 

e a m a  
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la mayoría de las plantaciones 
son mas densas (150-200 ár- 
boleslha), en vaso y con árbo- 
les de un solo tronco, adapta- 
dos al uso de vibradores en la 
recolección. Aunque la ten- 
dencia es aumentar la densi- 
dad de plantación, aún se si- 
guen realizando plantaciones 
iradicionales. El cultivo sigue 
en expansión. 

Hay una gran diversidad 
de podas de fructificación y 
rejuvenecimiento de ámbito 
local y base empírica. Son 
frecuentes las podas severas 
de rejuvenecimiento. 

Existe en general falta de 
criterios en la fertilización del 
olivar, no observándose rela- 
ción entre las producciones 
obtenidas y la aplicación de 
fertilizantes. La fertilización 
nitrogenada al suelo en in- 
vierno ( 1  UFIárbol) y la apli- 
cación de abonos foliares ricos 
en potasio, junto con los trata- 
mientos fitosanitarios, son las 
prácticas mas frecuentes. Se 
empieza a extender el uso del 

En el número anterior de la revista Horticultura se anunciaba 
la presentacldn de este libro, que tendrb lugar en CBceres 
en el IV Congreso Ibérico de Ciencias Horticolas 
(del 7 al 11 de mayo de 2001), organizado 
por la SECH. -- 
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análisis foliar como guía para 
la fertilización. 

La superficie de riego, 
generalmente por goteo, se ha 
ampliado en los últimos años. 
El uso de calendarios de riego 
con coeficientes de cultivo 
(Kc) de 0,6 y riegos netos de 
300 mm /ha y año proporcio- 
nan excelentes resultados. Las 
producción de aceitunas en 
riego alcanza frecuentemente 
7-8 trnlha en las plantaciones 
tradicionales y puede llegar a 
12- 15 tmlha en las plantacio- 
nes intensivas (300-400 árbo- 
leslha). 

El suelo desnudo labrado 
con diversos aperos es la téc- 
nica más extendida para el 
control de las malas hierbas, 
eje sobre el que pivota el cul- 
tivo en secano. El uso de her- 
bicidas de preemergencia en 
otoño junto con técnicas de 
laboreo mínimo en primavera 
y verano presenta ventajas so- 
bre el laboreo tradicional. La 
lucha contra la erosión acon- 
seja reducir el laboreo, com- 

plementado con la implanta- 
ción de cubiertas de cereales 
y10 leguminosas durante el in- 
vierno, que se eliminan quí- 
micamente en primavera. 

En recolección la prácti- 
ca más generalizada es el va- 
reo. En los últimos años se 
está extendiendo el uso de vi- 
bradores de troncos o ramas. 

Postcosecha 
y comercialización 

El aceite extraído de la 
aceituna en las almazaras por 
procedimientos físicos se de- 
nomina «aceite de oliva vir- 
gen». En función de su aci- 
dez, puntuación organoléptica 
y otras características se cla- 
sifica en diferentes categorías 
de calidad. Los aceites de oli- 
va «virgen extra» y «virgen 
fino» pueden envasarse direc- 
tamente y representan los ma- 
yores niveles de calidad en 
los aceites de oliva. El aceite 
de oliva «virgen lampantea 
presenta elevada acidez y de- 
fectos de sabor y olor que de- 

ben eliminarse mediante el 
proceso llamado «refinado». 
En el mismo se obtiene un 
aceite de características sen- 
soriales neutras que encabeza- 
do con un virgen de calidad 
da lugar al llamado «aceite de 
oliva», que es el que tiene 
mayor cuota de mercado. 

Viveros 
El fuerte ritmo de planta- 

ción de olivos en los últimos 
años, ha desarrollado una in- 
dustria viverística que se en- 
cuentra ubicada fundarnental- 
mente en Andalucía y Catalu- 
ña. Estos viveros producen 
plantas autoenraizadas me- 
diante estaquillas semileñosas 
bajo nebulización. El uso del 
injerto queda restringido a al- 
gunas variedades de difícil 
enraiza-miento ('Gorda1 Sevi- 
llana', 'Empeltre'). 

Perspectivas de futuro 
Las subvenciones de la 

UE han provocado la moder- 
nización del sector transfor- 

mador y un aumento conside- 
rable de la superficie cultiva- 
da mediante la realización de 
numerosas plantaciones, fre- 
cuentemente más intensivas y 
en riego. A medio plazo, la 
supervivencia de las planta- 
ciones tradicionales de baja 
productividad sólo será posi- 
ble con ayudas oficiales. 

I 
Nombre: 
Luis Rallo y Diego Barranco 
Centro de trabajo: 
Departamento de Agronomía. 
Universidad de Córdoba 
Dirección: Avda. Menbndez 
Pidal s/n. Apdo. 3048 
Cddigo posial: 14080 
Población: CÓRDOBA 
Tel6fono: +34 957 21 85 02 
Fax: +34 957 21 85 69 
E - m i l :  dbarranco@uco.es 
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(Producción de aceituna de mesa) 

Historia del cultivo 
El olivo se cultiva desde 3.500 años AC en el mundo 

y desde la colonización fenicia (1.000 años AC) en Espa- 
ña. El aderezo doméstico de la aceituna ha acompañado al 
cultivo del olivo desde los primeros tiempos, si bien el de- 
sarrollo de una industria de elaboración de aceituna de 
mesa corresponde fundamentalmente a los dos últimos si- 
glos. 

Importancia económica 

J 

- .  Requerimientos 
de cultivo 

Planta adaptada a climas 
mediterráneos (inviernos sua- 
ves y veranos calidos y secos) ' y a una vasta diversidad de 
suelos. Prefiere los profundos 
de texturas francas y no enchar- 
cables. La aceituna de mesa 
procede de olivares tradicio- 
nales de doble uso o de planta- 
ciones especializadas cuyo rie- 
go se acrecienta actualmente. 

Usos 
Se destina a la alimenta- 

ción humana como aperitivo o 
integrando diversos platos. El 
consumo en España está alre- 
dedor de 2 kg habitantelaíío. 
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Valor d i e t é t i c o  
La composición de las 

aceitunas difiere según el tipo 
de aderezo. Las aceitunas ver- 
des, principal tipo de elabora- 
ción, se caracterizan por un 
contenido alto de hidratos de 
carbono, antioxidantes y vita- 
minas. 

C o m e r c i o  
Importaciones 
Importaciones( 1990195): 

6.000 tm (Marruecos: 50%). 
Exportaciones 
Exportaciones(l990/95): 

135.000 tm (Estados Unidos: 
40%; Italia: 20%; Alemania: 
5%; Francia: 4%; Canadá: 4%). 

Material  v e g e t a l  
Variedades 
Las principales varieda- 

des de olivo destinadas a ade- 
rezo son: 'Manzanilla de Se- 
villa' (Sevilla y Badajoz), 
'Manzanilla Cacereña' (Cáce- 
res), 'Hojiblanca' (Córdoba), 
'Cordal Sevillana' (Sevilla), 
'Morona' (Sevilla) y 'Alore- 

ña' (Málaga). 'Hojiblanca' y 
'Manzanilla Cacereña' son 
fundamentalmente variedades 
de aceite. Para más informa- 
ción consultar el capítulo de 
producción de aceite. 

Patrones 
Excepto 'Manzanilla de 

Sevilla', sobreinjenada en Ba- 
dajoz sobre 'Morisca', y 'Gor- 
da1 Sevillana', variedad de difí- 
cil enraizamiento que se injerta 
usualmente en 'Lechín de Sevi- 
lla', en los restantes casos las 
variedades de mesa se culti- 
van en sus propias raíces. 

Germoplasma 
Ver Olivo (Prod. aceite). 

E n f e r m e d a d e s  y p l a g a s  
Plagas: Mosca (Bractro- 

cera oleae), polilla (Prays 
oleae), cochinillas (Saissetia 
oleae, Parlatoria oleae, Le- 
pidosaphes ulmi), barrenillos 
(Phloeotribus scarabaeoides, 
Hylesinus olei-perda), abicha- 
do (Euzophera pingüis), algo- 
dón (Euphyllura olivina), 
otiorrinco (Othiorrhyn-chus 

cribricollis), gusanos blancos 
(Melolontha papposa), ara- 
ñuelo (Liothrips oleae) y mos- 
quito de la corteza (Reseliella 
oleisuga). 

Enfermedades: Repilo 
(Spilo-caea oleagina), vertici- 
liosis (Ver-ticillium dahliae), 
tuberculosis (Pseudomonas sa- 
vastonoi), escudete (Camaros- 
porium dalma-ricwn), aceitu- 
nas jabonosas (Colletotrichum 
gloesporioides) y negrilla 
(Capnodium elaeophi-lum). 

T é c n i c a s  d e  cu l t ivo  
La mayoría de las plan- 

taciones tradicionales son mo- 
novarietales. La densidad va- 
ría entre 80- 100 árboleslha 
(Andalucía) y 250-300 árbo- 
leslha (Cáceres). Estos están 
formados en volumen, usual- 
mente con un solo tronco y 
diferentes alturas de copa. Se 
tiende a aumentar la densidad 
en las nuevas plantaciones. 

Hay una gran diversidad 
de podas de fructificación y 
rejuvenecimiento de ámbito 

local y base empírica. Son fre- 
cuentes las podas severas de 
rejuvenecimiento. También se 
práctica una severa poda de 
fructificación en 'Manzanilla 
de Sevilla' para aumentar el ca- 
libre del fruto. Diferentes en- 
sayos indican que el aclare0 
químico con ANA sustituye 
ventajosamente a esta última. 

Existe en general falta de 
criterios en la fertilización del 
olivar, no observándose rela- 
ción entre las producciones ob- 
tenidas y la aplicación de ferti- 
lizantes. La fertilización nitro- 
genada al suelo en invierno (1 
UFIárbol) y la aplicación de 
abonos foliares ricos en pota- 
sio junto con los tratamientos 
fitosanitarios, son las prácti- 
cas mas frecuentes. Se empie- 
za a extender el uso del análi- 
sis foliar como guía para la 
fertilización. 

La superficie de regadio 
se ha ampliado en los últimos 
años, generalmente por goteo. 
El uso de calendarios de riego 
con coeficientes de cultivo 
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(Kc) de 0,6 y riegos netos de 
300 mm /ha y año, proporcio- 
na excelentes resultados. Las 
producciones de aceitunas en 
riego alcanzan frecuentemen- 
te 7-8 trnlha en las plantacio- 
nes tradicionales y pueden Ile- 
gar a 12- 15 tmlha en las plan- 
taciones intensivas (300-400 
árboles/ha).El riego durante el 
crecimiento del fruto es crítico 
para un buen calibre del fruto. 

El problema de erosión 
es menor en el olivar de mesa 
en razón de su ubicación en 
topografías menos accidenta- 
das que el olivar de aceite. El 
suelo desnudo labrado con di- 
versos aperos es la tecnica m8s 
extendida para el control de 
las malas hierbas. El no labo- 
reo con uso de herbicidas de 
preemergencia en otoño y tCc- 
nicas de laboreo mínimo en 
primavera y verano es menos 
aconsejable que en olivar de 
molino por disminuir el cali- 
bre del fruto. 

La práctica más genera- 
lizada en la recolección es el 

ordeño. El uso de vibradores 
de troncos o ramas tiene más 
restricciones que en olivar de 
aceite, por la inmadurez de 
los frutos en el momento de la 
recolección. El procesado in- 
mediato de las aceitunas dis- 
minuye la aparición de defec- 
tos en los frutos. 

P o s t c o s e c h a  y 
comerc ia l i zac ión  

Los principales tipos de 
elaboración son: verde estilo 
«sevillano» lifornianon. En el 
primero las aceitunas se reco- 
gen antes de envero, de ver- 
des a amarillo paja. En el se- 
gundo se cosechan en envero 
y se ennegrecen mediante oxi- 
dación. El calibrado de los fru- 
tos (escandallo) depende de la 
variedad y es crítico para su 
precio. Hay diversas formas 
de presentación (enteras, des- 
huesadas, rellenas, etc.) y en- 
vasado. 

Vive ros  
Los viveros producen 

plantas autoenraizadas me- 
diante estaquillas semileñosas 
bajo nebulización. 'Manzani- 
lla de Sevilla' es la variedad 
más propagada. El uso del in- 
jerto queda restringido a 
'Cordal Sevillana', variedad 
de difícil enraizamiento. 

P e r s p e c t i v a s  d e  f u t u r o  
La exportación y el con- 

sumo interno son los motores 
del sector. 
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Luis Rallo y Diego Barranco 
Centro de trabajo: 
Deparramenio de Agronomía. 
Universidad de Córdoba 
Dirección: Avda. Menéndez 
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Código postal: 14080 
Poblacidn: C ~ R D O B A  
Teléjbno: +34 957 21 85 02 
Fax: +34 957 21 85 69  
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BIOTECNOLOG~A DE CULTIVOS HORT~COLAS 
Varlos autores 
186 págs. 2000 

La rentabilidad de las explotaciones hortícolas depende en buena medida del nivel de 
formación de los técnicos agrícolas en aspectos esenciales de la producción vegetal. 
Entre ellos, los relacionados con la biotecnología constituyen a veces fuentes de 
controversia y desconfianza, probablemente motivadas por el desajuste entre el vertigi- 
noso avance de la biología molecular y la facilidad con que las nuevas tecnologías I 
pueden ser asumidas por los productores y consumidores. Principalmente, este es el tema 
esencial de unas Jornadas Técnicas organizadas conjuntamente por la FIAPA y la 
Universidad de Almería. 
3.500 pts. 21 Euros Ref.: 4131 

A 
- - - - 

PRINCIPALES VIRUS DE LAS PLANTAS HORT~COLAS 
Varios autores 
206 pdgs. 2000 

-.-,.e .*:-::----= 
8 .- --S-- -. -.-:- +-- - LI:-;;::s -2 

Esta obra está dividida en una parte general y otra específica. La parte 
- - -  kOiilQdm. 

y- D T ~  - 
general incluye capítulos dedicados a las características generales de los 

m i'" 1 virus de los vegetales, principales aspectos epidemiológicos, diagnosis, 
lucha contra la virosis de las plantas hortícolas, principales vims de las 
plantas hortícolas y su difusión. La parte específica comprende la 
descripción de 16 virus causantes de graves daños a los más importan- 
tes cultivos. Para cada uno de los virus se incluyen datos actualizados ' sobre fitopatfas inducidas, ciclos epidemioldgicos y medidas adecuadas 

utilizables en la lucha en las diferentes fases del cultivo. 
pts. 35 Euros Ref.: 4135 

. A A  4 

. -  
- :v -a - L, 

i; 
REFORMA DE LA PAC Y AGENDA 2000 

Nuevos tiempos, nueva agricultura A 
Gonzalo, Manuel y Velarde Fuertes, Juan 
336 págs. 2000 

La finalidad de este libro es recoger el contenido de las intervenciones y mesas c- 
redondas del Seminario 'Nuevos tiempos, nueva agricultura: ante la PAC' celebrado 
en la Universidad MenCndez y Pelayo de Santander. Todas ellas han manifestado u n  
justificado interés por el futuro de la agricultura y la ganadería y, en este sentido, 
cualquier tarea de prospectiva que se realice no puede olvidar un riguroso análisis 
de la nueva Política Agraria Común que va a constituir el marco que condicionará su 
desarrollo y que también contribuirá a situarla en el contexto europeo, así como en 
mayor extensión, en el internacional y mundial. 
1.800prs. 11 Euros Ref.: 4136 

A 
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MANUAL DE RIEGO PARA AGRICULTORES 

Estos manuales didácticos proporcionan una herramienta 
adecuada, Ú t i l  e innovadora para ofrecer información a los 
regantes de manera eficaz. Tienen como objetivo concien- 
ciar sobre los efectos de la agricultura de regadío en la 
disponibilidad de agua y en la sostenibilidad del medio, 
así como potenciar el manejo correcto de los sistemas de 
riego y el empleo de ttcnicas adecuadas para la gestión 
del agua. Cada manual incluye un libro de ejercicios. 

Fundamentos 
del riego 
99 págs. 1999 
1.525 prs. 9 Euros 
Ref.: 4001 

Riego por aspersión 
1 13 págs. 1999 
1.600 pis. 10 Euros 
Ref.:  4003 

Riego por superficie 
103 pzígs. 1999 
1.150 pls.7 Euros 
Ref.:  4002 

Riego localizado 
151 págs. 1999 
2.325 pts. 14 Euros 
Ref.: 4004 

MANUAL DE RIEGO 
PARA AGRICULTORES 

2000 

Este CD-ROM dispone de los 
contenidos de los 4 módulos 
que conforman el Manual de 
riego para agricultores. 
2.350prs. 14 Euros Ref.: 4129 

I Lec tu ra  de e m d e  y me& smbieiite 
CIslrto hUgbn. Joat P/IC y Auyieta Oyarwo. D i q o  
2 i 2 ply. 1999 
Bta obra n%qe M canjunto du trrrbaj~s prascnmh m 
el IV Caagmo Wa~L~naldc Mi Ambsam. BWa 
terkil cs indipnsrble p a  t o b  quelbs ecmtmistp8 y 
p r ~ k S i @ f ~ P l ~ ~  dC OCm ddpl' i  QIJC m SU lii- 
bor m ol campo del mdi. rirbinie. 
2 . W  p k  12 Uurm Rd.: 4 h  

A g r i c u b m  7 mdio ambiente 
~ t i v 8 8  sohe al dmamllo yural W W b  
k m  
394 pdgs. 2090 
Li LiCha qm e4 Banco MLwMial m t i m i e  prrrr Iievsr a 
c a b o ~ d e ~ b i u r 9 1 a o l ~ ~ ~ p  
bfa  quabi *jada en cata &m, Aquf w l m m o s  
una amplia d d p c i 6 0  dt wmegias tcon6micas y tsc- 
n a l 6 g i c a s p e r e C o m b h d r h p a r i s d P d y ~ a l  
idIpkh ambi-l províx&? por polúiclw ecaáfniw 
caractefizíibes pr Ii hka de respito al m& ambiente 
y la carencia de hriciativas hacia un desarrollo rurd sos- 
tenible. 
8.610 pta. 52 Euros Ref.: 4041 

Manejo de nuestrw recursos naturales 
Comp. William G. y Dauglíerty, Thomas B. 
400 pbs .  2000 
El cuidado de nuesbos mcursos naturales e8 un tema ex. 
d v a m e n t e  amplio, y un libro que intentara abmarlc 
ii t~talidad no podrfa profundizar en ninguna de las 
m #ordadas. Este libro debe considerarse como un 
Y n % n  general de varios t- intcds, m8s que 

o un estudio en p r o f u n m  un Brea cqncrc:ta 
=4*. C etende o f n c t  ftB) pm&uh a 
~ s t b  rb isites r e l s c i d t i ~  m b@&p@6& Bw- 

7 b conservaci6n Ck las cemMa r@e m 
OksrYwakS. 
4 . m - r m  
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Colección Compendios 
" " i N V 4  - I .I 

w i i  vui.irvu " i i i  "umiO>) 
es el nuevo libro de la colección Compend ios  
d e  Hor t icu l tura,  e l  n ú m e r o  14, coordinado 
p o r  e l  Dr. Oriol Marfa . 

1 

'1 
En las modernas explotaciones hortícolas actualmente 

existen problemas limitantes de la producción 
como son por ejemplo: falta de agua, disponibilidad 

de aguas de riego salinas que deben limpiarse, problemas 
de contaminación por nitratos y otros elementos, etc. 
De la necesidad de solventar este tipo de problemas 

surgió el acuerdo con los autores 
para la publicación de este libro. 

* .  
Noviembre de 19%- da Horticultura, S.L. 

c- p-r: 
Oriol Marfa 

... - ,o&Uliv , : - .: 
-S de H o r t i c u m  

Pso. Misericordia, 16, 1 - 43205 Reus- Tarragona 
Tel. . "'7 75 04 02 - Fax: +34-977 " "^ '" 

El albaricoquero 
Forte, V. 

U Cultivo del calabacín en invernadero 
Reche Marmol, Jos6 

1 Cultivos herbáceos extensivos 
Guerrero. A. 1 

El libro de los zumos m 

a El libro de las conservas 
Villar, Luciano 

1 76 págs. 1992 
3.000 pls. 18 Euros Ref.: 420 

Guía del esqueje 
67 págs. 2000 
800 pis. 5 Euros Ref.: 507 

213págs. 1997 
2.700 pis. 16 Euros Ref.: 2282 

831 págs. 1999 
6.500 pis. 39 Euros Ref.: 2679 

- 

96 págs. 1999 
1.950 pis. 12 Euros Ref.: 2821 

95 págs. 
1.950 prs. 12 Euros Ref.: 2824 

104 págs. 1998 
2.300 pts. 14 Euros -- Ref.: 2848 

461 págs. 2000 
5.900 pls. 35 Euros Ref.: 4051 

y de hueso 
Monografía de la Sociedad Española 
de Fitopatología ng3 

14 7 págs. 2000 
4.800 pis. 29 Euros Ref.: 4057 

BotAnica agrícola 
Plantes útils i males herbes 
Recasens i Guinjuan, Jordi 
189 págs. 2000 
3.500 prs. 21 Euros Ref.: 4062 

299 págs. 200 1 
5.000 pis. 30 Euros Ref.: 4124 

A 

Catálogo de semillas de sandía 
Varios autores I 

I El riego 
Fundamentos Hidráulicos 
Losada Villasante, A. 1 

I Calendario lunar 2001 
Las influencias lunares en tu vida cotidiana 
y en tu huerto o jardín 
Gros, Michel y Vermot-Desroches, Noel 
80 págs. 2000 
1.200 pis. 7 Euros Ref.: 4054 

Enfermedades de los frutales de pepita 1 

Varios autores 

I El nogal 
Muncharaz Pou, M. 1 

e- HORTICULTURA 



AGROCIENCIA 
Y TECNOLOG~A 
DeVere Burton, L. 
304 págs. 2000 

Este libro ofrece una 
exposición de los logros de 
la investigación científica 
aplicados al tratamiento de 
los recursos agrícolas y 
ganaderos, de los suelos y 
del agua. Se  centra sobre 

todo en la ciencia básica, la investigación 
agrícola y las tecnologías desarrolladas para 
cubrir las necesidades de la producción y la 
industria agropecuaria. M U ~  ilustrado y 
dirigido a estudiantes de ingeniería y técnicas 
agrícolas y a lectores en general interesados en 
estas ~ue~ t iones ,  expone en sus páginas las 
ideas científicas y las tecnologías que susten- 
tan la base de la industria agrícola moderna. 
3.600 pis. 22 Euros Ref.: 4086 

PORTAGRANO 
2001 

Vademecum 
de variedades 
hortícolas 
Marín Rodríguez, 
José 
392 págs. 2001 

VI edición de una 
publicación que se ha 
convertido en herra- 
mienta de uso cotidia- 
no para los profesionales de la horticultura. 
Nos permite tener a mano la información 
necesaria sobre más de 3.500 variedades 
hortícolas que se comercializan y se pueden 
cultivar en España. En esta edición se repasan 
y actualizan todas las descripciones, eliminan- 
do las que han quedado fuera del mercado e 
incluyendo todas las novedades que se van a 
cultivar en las próximas campañas. 
4.500 pts. 27  Euros Ref.: 4128 

Substratos para plantas 
ornamentales de Floragard 

Óptimo abastecimiento 
para plantas exigentes 

, i l t 'c* , \  Los substratos para plantas /,u 
~ i ~ 0 - i -  

ornamentales de Floragard 1 , (& 
l ',.,$ 

han sido desarollados ?SUB<, 

especialmente para plantas exigentes 

EL substrato para poinsettias de Floragard posee un 

abonado óptimo y cubre las grandes necesidades de 

rnolibdeno de las plantas 

El  substrato para prímulas de Floragard posee 

una oferta de nutnentes adecuada y una cantidad 

adicional de quelatos de hierro 

Floragard - y todo florece. 

HORTICULTURA u-. 



m CALENDARIO FERIAS .... 
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IV CONGRESO IBERICO DE CIENCIAS 
HORTICOLAS 

Cáceres 
7 al 11 mayo Confreso de la Sociedad Española 

de Ciencias horticolas 
11 

INTERALIMED 2001 
Valencia 
12 a1 16 http://www.feriavalencia.com 

mayo Feria lnternacional de la Alimentación 
Mediterránea - - 

FAME 
Torre-Pacheco Murcia 

17 a1 20 http://www.ifepa.es 
mayo Feria Agrícola del Mediterráneo 

SAL 2001 
Madrid 

22 al 26 mayo Semana de la Alimentación 

SEMANA VERDE DE GALlClA - SMIMAT 
Silleda Pontevedra 
7 a1 10 http:llwww.feiragalicia.com 
junio Feria lnternacional Ganadera, 

de Maquinaria Agrícola, Forestal 
y Hortofloral. Salón de la Alimentación 
del Atlántico 

-- - 

S.I.L. 2001 
Barcelona 

12 a1 15 http:llwww.firabcn.com 
junio Salón Internacional de la Logística 

FlRA AGRARIA DE SANT MlOUEL 
Lleida 

26 a1 30 http:/lwww.firadelleida.com 
septiembre Salón lnternacional de la fruta 

y de maquinaria agrícola 

ARBORETUM 
Girona 

28 a1 30 http:llwww.firagirona.com 
septiembre Salón Profesional de los Viveros 

SlMPOSlUM INTINTERNACIONAL DE PLASTICULTURA 
Y CONGRESO CIDAPA 

Valencla 
17 a1 1 9  oct. http:llwww.cepla.com - - 

- - 

IBERFLORA 1 EUROAGRO 
Valencia 
18 a1 20 http://www.ferlavalencia.coml 
octubre Salón del Jardín y la Tecnología 

- -- - HORTICULTURA 

SAVER 
Madrid 

20 a1 23 http://www.ifema.es 
octubre Salón de la Maquinaria para Jardinería 

y Mantenimiento de Areas Verdes 

EXPO AGRO-ALMERIA 
Aguadulce Almería 

21 al 24 http://www.larural.es/camaralferiaslold/erias.html 
noviembre Salón de tecnología hortícola 

HORTIMOSTRA 
Vilassar de Mar Barcelona 

24 al 25 http:llwww.mercatflor.comlhortimostra~es.html 
noviembre Exposición de flores, plantas, tecnología 

y complementos. 

MIMENTARIA 2002 
Barcelona 

4 al 8 http://www.alimentaria.com 
marzo 2002 Salón Internacional de Alimentación 

SMAGUA / SMA 
Zaragoza 
12 a1 15 http:/lwww.feriazaragoza.com 

marzo 2002 Salón lnternacional del Agua 1 
Salón internacional del medio ambiente 

4 . - P 



PROYOVEROE 2002 
Zaragoza 
13 al 16 http://www.feriazaragoza.com 

marzo 2002 Salón de esggcios verdes 
-. 

K 2001 
Dusseldorf 

25 octubre http://www.messe-duesseldorf.de 
1 noviembre Feria Internacional de Plásticos y Caucho 

-- - 
AGRIFLOR GERMANY 2001 

Frankfurt 
26 a1 28 http://www.agriflor.com 
octubre Una nueva feria internacional de comercio 

o a ~ u s t r k d ~ r i c u l t u r a  
- - .  - 

I AGRITECHNICA 
Hanover 
13 al 17 http:llwww.DLG-Frankfurt.de 

noviembre Feria internacional de maquinaria agrícola - -- 
-- - 

FRUI'T LOGlSTlCA 2002 
Berlin 

10 a1 12 http:llwww.fruitlogistica.de 
enero 2002 Feria internacional sobre marketing 

,e&r&s v*r)prtdi- - - -  - 

FRUTAS Y VERDURAS 2001 
Buenos Aires 

2 al 5 http://www.dmgworldmedia.com.ar 
mayo Exposicibn de Tecnología, Insumos 

y Servicios. II Congreso Argentino 
de Frutihorticultura . 

-- - -- - 

GAFA 
Koln 

2 al 4 http://www.koelnmesse.de/gafa 
septiembre Feria monográfica internacional del jardín 

VI Slmposio lnternacional sobre Frutas, 
Frutos secos y Hortalizas 

M" Congreso lnternacional EUCARPIA 
Melle 
3 al 6 http://www.clo.fgov.belcongres/eucarpia.htm 
julio Congreso de la Asociación Europea 

Dara la Investiaación de Obtención 

Potsdam 
11 al 14 sep. http://www.atb-potsdam.delsymposium2001 

HORTEC 
Karlsruhe 

20 al 22 sep. Exhibición sobre la técnica en horticultura 

ANUGA - ANUGA SPEZIAL 
Koln 

13 a1 17 http://www.koelnmesse.delanuga-spezial 
octubre Feria de Comercio lnternacional sobre 

Alimentación y Bebidas . - . 
- - -  . -- 

BRASIL 1 
HORTITEC 2001 

Holambra 
21 a1 23 http:/lwww.hotitec.com.br 

junio Exposición técnica sobre horticultura 

AGRISHOW 
Jundaí, Sao Paulo 

15 al 18 http:l/www.abimaq.org.br/agrishow 
agosto Feria lnternacional de tecnologia agrícola. 

flores, frutas y hortalizas - - -b 

HORTICULTURA 
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FRUTAL 2001 
CearB - Fortaleza 

4 a1 7 http:llwww.fruta1200O.com.br 
septiembre Semana lnternacional de fruticultura 

y agroindustria 
- - 

PLASOAK CHINA 
Shanghai 
17 al 20 http:llwww.rnontnet.com 

julio 3' Feria lnternacional sobre materiales 
y tecnología de envasado con plástico 

AGRIFLOR CHINA 
Guanphou 
28 sept. http:llwww.agriflor.com 

1 octubre Un gigantesco mercado floral despierta 

PROFLORA 
Cartagena de Indias 

3 a1 5 http:llwww.proflora.org 
octubre Feria Internacjanal.de Flnricilltura - 

AGRIFLOR DE LAS AMERICAS 
Quito 

6 al 9 junio http:llwww.agriflor.corn 
Ecuador se une a los grandes exportadores 
- 

INTERNATIONAL FOOD FAlR 
Sharjah 
4 a1 9 http:llwww.expo-centre.co.ae 

octubre Feria lnternacional de Alimentación 
de los Erniratos Arabes - 

1s Conferencia Internacional sobre Alimentación 
Washington 

10 a1 11 http:llwww.5aday.com. 
mayo Alimentación como base de la salud 

AGRIFLOWERS & FLORITECH EXPO USA 2001 
New York City 

6 al 8 http:llwww.agriflor.com 
septiembre En el mayor consumidor de flores del mundo 

PMA CONVENTION & EXPOSITION 
Philadelphia, PA 

26 al 30 http:l/www.pma.com 
octubre Exposición y conven-ción sobre 

el comercio internacional de frutas 
y hortalizas en fresco - 
American Society for Horticultural Science Annual 
Conference & Exhibition 

Sacramento Caiifornia 
22 a1 25 julio http://www.ashs.org 

Ciencia y práctica hortícola bajo el mismo techo 

30 Congreso Nacional de Plásticos 
para Agricultura 2002 

San Oiego California 
marzo 2002 http://www.plasticulture.org 

Plásticos agrarios como tecnología de punta 

HORTIMAT / NEW PLANTS 
Paris 

24 a1 26 http:llwww.wcube.fr 
septiembre Feria lnternacional de Equipamientos, 

Materiales y Producción ~o r t í co la  

Otra imagen captada 
en k feria Agroexpo 

de Bu,da]w, cuya 
Brea de Influencia se 
extlende al suroeste 

de EspaiSe y a las 
regiones fronterizas 
de Portugal allende 

el Guadlana. 
La Importancia 
comercial de la 
Introducción de 
material vegetal 
adecuado en las 

nuevas plantaclones 
que se extienden por 

la regldn ha sido 
comprendida por los 

productores, y las 
casas proveedoras 

concurren a las 
ferias para participar 

de estos 
promisorios 

mercados, 

0- HORTICULTURA 



CALENDARIO FERIAS .... 

SIAL 2002 
Paris 

20 al 24 http://www.sial.fr 
octubre 2002 Salón lnternacional de la Alimentación 

FLORIADE 2002 
Hoofddorp 

6 abrll http://www.floriade.nl 
20 octubre Exposición mundial de Horticultura 

en los Paises Baios- 

1 HOLANDA 

PLANTARIUM 2001 
Boskoop 
22 al 25 http://www.plantarium.nl 
agosto Salón internacional de productos 

de vivero 

AGF TOTAAL 
Rotterdarn 

17 a1 19 http:llwww.transfer-emc.com/agf 
septiembre Feria internacional del sector de las frutas 

y v e r d u r a  - 
- - 

INTERNATIONAL HORTl FAlR 2001 - I.F.T.S. 
AMSTERDAM 2001 

Amsterdarn 
31 octubre http://www.agriflor.com 

3 noviembre Feria internacional de flores - 
- - -  

PLASTlNDlA 2003 
New Oehli 
15 al 20 http:l/www.plastindla.org 

febrero 2003 Feria lnternacional sobre plásticos 

MACFRUT - TRANS.WORLD m AGRO.BIO.FRUT 
Cesena 
3 a1 6 http:l/www.macfrut.com 
mayo 18Ver ia  internacional de equipamentos, 

tecnología y servicios para la producción, 
procesado, marketing y transporte para frutas 
y hortalizas 

1 -- -- - 

AGRIHORTEC-AGRIFLOR 
México City 

28 a1 30 http:llwww.agriflor.com 
junio 2' Exhibici6n lnternacional de Floricultura, 

horticultura y jardinería 
-8 

HORTICULTURE 2001 
Birminghan 

16 a1 18 http://www.horticulture.uk 
septiembre Feria del comercio hortícola - _ 

- -  - - -  

AGRITEX 
Damasco 

3 a1 6 http:l/www.atassiex.com 

l 
Julio 6' Exhibición lnternacional de Agricultura 

Simposio lnternacional sobre Medios 
de Cultivos e Hidroponia 

1 septiembre Tecnologias horticolas de vanguardia --- - 



CLASIFICADOS I 

v ~ F " c - ~ - - ~ ~ - ' c  - 

LAPTOMETRON 

CONTROL DE RIEGO 
EN SUSTRATOS 

LAPTON 
Conriol de Riego 

Centro de Desai-rollo Enipresarial 
clc la M a i ~ e n  Izqrfierda 
CEDEMI Edij7rio 11,qiiei' 

CI El Corniun. 40 
48901 BARAKALqO 
(BIZKAIA) ESPANA 

Tel. y Fax: (+34) 944 184 121 
Tcl. m6vil: (+34) 656 714 559 

e-mail: vteres(i lapion.com 
htrp:ilwww.lapion,c«rn 

Mallas 1 Periódico dlgital 1r7 ' 

\-v-\u 
Sant Miquel de Taudell, s/n - nave 7 y 8 1 r muestrario 

Clasificados 
susttatos. 
macetas. I 

SEMILLAS, MACETAS, 
ABONOS DE LlBERAClON LENTA, 

TURBAS Y SUSTRATOS, 
MALLAS ... 

inaqiiinnria. 
mallas. 
riego. 

servicios. 

f@millas. 

1 iNNOVACIONES V OESARIILLOS MURCIA, S.L. I 
1 Importación y distribución I PRODUCTOS ESPECIALES 

SEGUN SUS NECESIDADES 

36650 CALDAS DE RElS (Pontevedra) 
Tel.: 986 540 078 

Tel Móvil: 608-88 03 06 

e SUSTRATOS: 
Fibra de coco 

(Lavado automatizado) 
Alta y baja compactación 
Tablas y Sacos de cultivo 

hidropónico 
Coco es ecifico de Semilleros 
~erlitas%rbas,~ermiculita,etc. 
Recipientes para Hidroponía 

9 NUTRIENTES: 

1 Ouelato de Hierro- 
Microelernentos 

Arninoacidos-Ac Hurnicos,etc. 

FIBRA DE COCO 
(Disuelta y en briquetas) 

Distribuidores de perlita, 
Vermiculita y macetas 
SOPARCO 

*Turbas y sustratos del baltico. 
En todas sus variedades 

ASESORAMIENTO DE CULTIVOS: 
Especializados en cultivos 

sin suelo 
Abra de coco y sustratos inertes. 

*COCO-PEAT HlDROPONlA ............................................................. 
Todo para hidroponico. BUSCAMOS DISTRIBUIDORES 
con y sin asesoramiento 1 PARA OTRAS PROVINCIAS ..................................... ................... : 

Los Sher, s/n - 30740 SAN PEDRO DEI, PINATAR (Murcia) 
Tel.: 968 18 80 O8 - Fax: 968 18 78 88 Ediciones 

de Hwtbltara 

1 ~ ~ D ~ M U R  
IWYWrnOmS Y OLllRROLLOS MURCIA. S.L. 1 l a  Guía lnédlta da las Frutas y Hortalizas 

r w w r r . t ~ h o r t a I ~ I c o m  1 
Urb.10 ViÜo,h.hbojp,Z.TA 
30800 LOR(AIMurch) 
Tdelono: óO6 35 14 21 hx: 968 47 26 91 1 

@e HORTICULTURA 



. -- - - -  CLASIFICADOS N 

r l  Maquinaria i 
LA NEBULIZACION ES MAQUINAS LIMPIADORAS DE: 2 Ca\as. cubos. bndaks. palrts, .+c. m 

I 1 Idiomas: español e inglés o alemán / 
LlMEX BV 

bO. Box 7101 NL.5980 A( Ponningen *Tel.: t 3 1  77 307 44 12 lox: t 3 1  77 307 80 84 
e-moil: inlo@limex.nl Iniernet: htto://w.limex.nl 

Yi 

Di. Lanuza, 18 - 46120 ALBORAYA (Valencia) -Tel.: 96 185 93 93 - 6 m  1116 93 94 Los anunclos 
clasificados 

son un modelo 
de alta 

efectlvldad 
publicitaria 
con un coste 

minimo 

Vivero de plantas horticolas 
- 

..... ...... ....... ................. ..................... ....................... .......... ......... ........ ............. 

Apartado de Correos, 107 
Viveros - Oficinas: 08380 MALGRAT DE MAR (Barcelona) 

Tel.: 93 765 44 14 Fax: 93 765 45 06 

ESQUEJES DE GERANIOS 

CON O SIN R A ~ Z  

LIBRES DE VIRUS Y BACTERIAS 

Planteles de Hortalizas TODA LA GAMA DE COLORES EN ZONALES 
Y GlTANlLLAS DOBLES 

Ctra. N-ll km. 650'8 
SANT ANDREU DE LLAVANERES. 
08392 BARCELONA 
Tels.: 93 792 84 85 ( 2 líneas) 

93 795 27 68 

JEAN PAUL VALLOTON 
Camino del Rincón, s/n; Finca Los Suizos 

21 110 AUARAQUE (Huelva) 
Tel.: 959 31 84 07 Fax: 959 31 84 75 

HORTICULTURA 
-1 



Mallas: sombtao. cortavientos, 
entutondo y de eoofecdbn 
de frutms y harializaa 

hitp.//www.gogarsa.com ......................................... 65 
hitp.//www.polysack.com ....................................... 29 

hitp.//www.progres.spain.com ............................... 91 hitp.//www.agrocomponenies.es .................... 23- 1 15 
hitp~llwww.nutricontrol.com ................................ 86 

hiip.//www.plastexriI.com .................................... 112 
hiip.llwww.polysack.com ................... .... ......... 29 

hitp~l/www.iberned-mur.com ................... ... ...... 7 Mercados y meyoristas 

http~//www.greenavenue.com .................... .. ........... 38 
a . . A A .-. .- .--- 

htip.l/www.gogarsa.com ................... ... ............. 6 5  

http.l/www.ediho.es/ininsa .................................. 90 

..... hitp.//www.encis.es/iie ........................... .. . . . . . .  http.//www.limex.nl .......................... .............. 137 

htrp.//www.feriri.com ............................................. 27 hitp.//www.paxton.co.uk ....................................... 95 

htip.//www.ulma.es ................................................. 5 htip~//www.fedemco.com ........................ ...... 96 

ntes.es ........................... 23 hitp~//www.aidima.es/afco ..................................... 99 

COm ................................ 31 hiip.//www.md-eiiqueiado.com .......................... 100 

................................. 87 htip.//www.lopez-rnaquinaria.jei.es .................... 101 

htip.//www.rlburley.com ..................................... 100 

Riego 1 

............... 53-99- 101 

............................. 85 

............................. 95 

. com ................... 63 

............. 50-57-84 

Serviolos profesionales 1 

a- HORTICULTURA 
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D los clientes te busca 



N" PAG. 

AGRAR FERTILIZANTES. S.L ................... +34-976 47 06 30 ..................... 99 

e-m8iI: agrar@enc&.w 

AGRAR PLANTAS DEL SUR, S.L. ............. +34-950 60 78 38 ..................... 68 

enmil: agnmsurQenuuirlx.cri 

ATLÁNTICA AGR~COLA.  S.A. ................... +34-96 580 03 23 ..................... 5 1 

e-mail: i n f o 9 m t l i n t i c ~ ~ c o & c o m  
h t t p : / / w w w ~ l l a ~ k d a . c ~ m  

BAYER HlSPANlA INDUSTRIAL. S.A. ..... +34-93 228 44 18 ..................... 59 

BIOIBÉRICA, S.A. ......................................... +34-93 490 97 1 I .................... 107 

CASA CULLEREIRO, s.1. ............................. +34-986 54 00 78 ................... 136 

COFERAL-3 ............................ .... ........ 3 4 9 5  276 41 80 ..................... 97 

e-mil:  cokral@edibo.es 
ht(p:l/www.eQibo.dcefcml 

FUTURECO, S.L. ........................................... +34-93 487 50 06 ................. c.p.3 

e-mml: futwreca@llx.inte~om.es 
http://www.lutureco.net 

INDUSTRIAS QUiMlCAS 
SICOSA. S.A. ................... ... .................. +34-972 40 55 96 ....... 

e-mail: sicasa9sicooa.c~ 
http:l/www.dcosa.es 

JISA-JILOCA INDUSTRIAL. S.A. ............. +34-96 35 1 79 O1 ..................... 54 

e-mall: Jisa@edfho~o 
bttp:l/www,jisa.a 

LÉRIDA U N I ~ N  Q U ~ M I C A ,  S .A .  
(LUQSA) ......................................................... +34-973 25 80 19 ................... I I I 

e-mail: victor8lugsn.com 
Lttp://wws.hiqsa.eoni 

VALIMEX. S.L. .............................................. +34-96384 45 15 ....... 

I Control ctimático I 

A G R O  A U T ~ M A T A S  IBERNED. S.L. ........ +34-968 16 63 60 ....... 7 

GOGARSA. S.L. ........................ .... ........... +34-950 46 40 13 ..................... 65 

e-moil: i n f o O a ~ . c e m  
~ : / / w w w . g a v l ~  

NUTRICONTROL. S.L. ................................. +34-968 32 00 82 ....... 

o-@: n u t r i c ~ k e I 9  ndd~mii(r~l.t~Jni 
ht(pt/ l~.nutrK0ib~ol.com 

....... POLYSACK EUROPA, S.L. .- +34-93 228 21 04 

N" FAX N" PAG. 

BULBOS ESPANA. S.A. ............................... +34-9 1 7 1 1 87 44 .................... 106 

e-- bidbosesp@eurociber.es 

REUS TECNIPLANT. SCP ............................ +34-977 31 74 56 ..................... 94 

e-ma& Lecniplant@ediho.es 

VIVEROS V A L L O T ~ N  SCA ....................... +34-959 3 1 84 75 ................... 137 

c-aiJL? valloton@ediho.es 

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L ..... +34-977 75 30 56 .... 2-6-52-c.p.2 

e-mail: horticom@ediho.es 
http://www.horticom.com 

FERIA AGR~COLA 
DEL MEDITERRANEO ........................ +34-968 57 83 18 ................... .. 83 

IBERFLORA - 
SALÓN DE LA TECNOLOG~A .................... +34-96 363 61 1 I ...................... 35 

e-mail: feriavalencia@feriavalencia.com 
http://www.feriavalencia.com 

Invernaderos 

ACM LS HORTICULTURA 
ESPANA. S.A. .............................................. +34-968 19 17 09 ................. c.p. l 

e-mail: comercial@acm-invernaderos.com 

AGROCOMPONENTES - 
COMP. DEL INVERNADERO, S L. ............ +34-968 58 57 70 ..................... 23 

e-mail: info@agrocomponentes.es 
http://www.agrocomponentes.es 

GOGARSA, S.L. ........................................... +34950 46 40 13 .. 

e-mail: info@gogarsa.com 
http://www.gogarsa.com 

INDUSTRIAS METÁLICAS 
AGR~COLAS,  S.A. ......................................... +34-948 18 46 68 ..................... 73 

e-mail: invernaderos@wanadoo.es 

INSTITUTO TECNOLÓGICO 
EUROPEO. S.L. ................... .. ................. +34-96 159 06 09 ..................... 92 

INVERNADEROS FERTRI ........................... +34-98 1 43 13 13 ..................... 27 

e-mail: givernaderos@lerbri.com 
http:/lwww.lertri.eom 

INVERNADEROS TRIGO, S.A. .................. +34-98 1 43 44 27 ..................... 3 1 

e-mail: comerial@invernaderos.com . 
http:l/www.invrrnadem.com 

....................... ................................ ULMA C Y E, S. COOP. +34-943 78 29 95 5 

e-mail: agrlcola~construcdon.uInie.es 
httpr//wnn.nlmtes 

1 Macetas Y materiales mera conhkerer 

MACEFLOR. S.A. .......................................... 3 4 9 6  159 16 03 ................... 1 13 

e-mall: maedlorBcotise.com 



SUSCRIPCIONES 
Y LIBROS 

. 

N" FAX N" PAG. 

http://www.codsc.com/maceflor 

PROTECPLAST, S.A. ................................ +34-93 673 10 54 ..................... 19 

e-mail: protecplast@logiccontrol.es 

SOLUTlONS PLASTIQUES ......................... +33-2-96 48 44 44 .................... 68 

e-mail: rannou@solutionsplasiiques.com 

Deseo S u s c r i b i r m e  a: Preoos en Peselas /Eums 

Revlsta HORTICULTURA 
ELINTERNACIONAL 15.000 190 17.W01102 26.0001155 

0 12 ndmeros anuales y las números extras. 24.000 1144 26.m 1 lb6 4 4 . a  1564 l I 
Maquinaria de recoleccibn, cultivo Suscripción PLUS Incluye todas 

las revistas y los niirneros Extras o y Especiales 
que se publican 22.W01 132 25.000 1150 42.000 1252 

. . 

Y n  .S varios 

NUTEA. S.L. - 
......... NUEVAS TÉCNICAS AGRARIAS .............. +34-96 185 93 94 

e-mail: nutea9ainia .e~ 
http://www.xeda.com 

('1 En el 2001 incluye elval I de .Cuaderna d e ñ q i l i u l u n  del Palsaie. 

REFERENCIA O T h L O  Cantidad PEC~O Imp0ite 

Si deseo recibir un ejemplar 
del Directorio General de Horticultura 30.000 

Mallas: sombreo, cortavientos, entutorado 
y de confeccidn de frutas y hortalirar 

AGROCOMPONENTES - 
COMP. DEL INVERNADERO. S.L. ............ +34-968 58 57 70 ..................... 23 

e - m d :  info@ap~oeomponeatu.gs 
htip://www.egroemponent(baeg 

CASA CULLEREIRO. s.1. ............................. +34-986 54 00 78 ................... 136 

INDUSTRIAS ELS MOLINS, S.A. .............. +34-96 235 70 57 ................... 112 

e-mail: info8plastextil.com 
http://www.plastextlI.com 

MALLAS AGROTEXTILES. S.L. ................ t34-93 733 36 43 ................... 136 

e-mail: magrotex@ceco+es 
Garla de envio por pedido de libms: 
hpafia 4ia pis y pan MirnJiio IM pD. TOTAL. m POLYSACK EUROPA, S.L. .......................... t34-93 228 2 1 04 ..................... 29 

e-mail: europa@polysack.com 
http://www.polysack.com 

SUS DATOS 

EMPRESA.  

N . I . F . :  - 

N O M B R E  Y APELLIDOS: 

- -- 

D O M I C I L I O :  - - 
C.¡?: P O B L A C I ~ N :  - 

P R O V I N C I A :  - 
TELÉFONO: -/ TELEFAX: - / 
e.mail: - 

W E B :  

A C T I V I D A D :  

-- 

(Indíquenos cuhivos por especies y / o  su o c f i v i d o d  probsionol) 

GREEN AVENUE ........................................... 3 3 -  1 56 291 454 ..................... 38 

e-mail: info.esp@greenavenue.com 
http://www.greenavenue.eom 

GEL-BO-PLANT. SAT ................................... +34-93 765 45 06 ................... 137 

LLOVER AS PLANT. S.L. ............................ +34-93 795 25 94 ................... 137 

ESPACIOS FUENGIROLA. S.L. .................. +34-95 241 44 38 ..................... 19 1 FORMAS DE PAGO: 
I 

1 Reembolso* /con cargo 0 mi TARJHA DE CREDITO 
e-mail: espacios@microsur.es 

UNIVERSAL PLANTAS, S.A. ...................... +34-95 479 57 1 I ...................... 62 

e-mail: upsa@universalplantas.es 
http://www.universalplantas.es 

' Sola EspaRa y resto de Europa. 

ACM LS HORTICULTURA ESPANA. S.A. +34-968 19 17 09 ................. c .p .  l 

e-mail: comercial@acm-invernaderos.com 



N" FAX N" PA G. 

ATOFINA ESPANA. S.A. ........... : ....... ....+ 34-91 334 34 70 ..................... 41 
C kttp?ihwu.abbm 

MACRESUR ................................................... +34-950 55 8 1 13 ..................... 86 

C ' 
.-mrlk -1 

PLASTICOS SUNSAVER. S.L. .................... +34-950 58 3 1 76 .............. 
e-mail: sunsmr(-serinvd.es 

h t t p : / l w w w . s e r i n v e s . d s u n s a v e ~  

SOLPLAST, S.A. ........................................... +34-968 47 10 54 ................... 101 

e-mail: comereial@solpl~ist.com 

LIMEX B.V. ................... .... ............... +3 1 -(0)77-307 80 8 ................ 137 

e - d a  
hlc+r/hmn..llnwd 

AGROPLAST, S.L. ......................................... +34-950 55 3 1 06 ..................... 25 

, mmklit0-a 
m=/-- 

AGRO-SYSTEM CONSORCIOS, S.A ......... +34-96 166 89 70 ................... .. 87 

d P1IJbPCQaaa.p8 
AMGI. 1985 S.A. ................... .. .................... +34-93 41 1 14 04 ......... 53-99-101 

6- rolP- 
Waí-xrn 

AZUD - SISTEMA AZUD. S.A. ................... +34-968 80 83 02 .......... 50-37-84 

ema& ad@aaud.com 
M Q : / ~ w . a z u d . m m  

COPERSA ................................ .. ............... +34-93 759 50 08 ..................... 85 - e-maii: riegos@copersa.cam 
)ttp://www.copersa.com 

D O S A T R ~ N  INTERNATIONAL - 
ESPADOS, S.L. ................................... .... ........ +34-96 363 79 75 ................... 113 

a - d :  ~ c . s e r v i e a m ~  

k-.$ Ytp://www.dosatron.com 

GENAP SINTETIQUES IBERICA, S.L. ...... +34-93 758 68 54 ..................... 39 

d i  g e m p h w i u * ~ a m  

HtRMISAN, S.A. ........................................... +34-96 594 10 60 ..................... 47 

e-mdl: hermRan@orraki$.s~ 

I.T.C., S.L. ....................... .... ..................... 3 4 9 3  544 31 61 ..................... 95 

d a  I(eatc.ec 
htQs//-.ik.- 

M O N  ....................................................... +34-94 4 18 4 1 2 1 ................... 136 

e d r  -OlmpWn.com 

NOVEDADES A G ~ ~ C O L A S ,  S.A. .............. +34-968 57 93 14 ..................... 63 

w a i l :  novedades@novedades-agricola.com 
http://www.novedades-agricolas.cm 

NUTRICONTROL, S.L. ................... ....... +34-968 32 00 82 ...... 

e-miiil: nutricontrol@nutricontrol.com 
http:/lwww.nutricontrol.com 

QUEEN-GIL INTERNACIONAL ................. +972-4-984 31 40 

http://www.ediho.edqueen-gil 

N" FAX N" PAG. 

SISTEMES E L E C T R ~ N I C S  
PROGRÉS.S.A. ......................... .... . . .  +34-973 33 72 97 ................... .. 91 

e-mail: inFo@progres-spain.com 
http://www.progres-spain.com w 

...................... ..................... TWIN DROPS IBÉRICA, S.A. +34-96 51 1 44 39 71 

e-mail: t w i n d r o p @ i r r d c i i ~  
h i t p : / ~ . a m ~ k * r C l w l n d r o p  

Semillas 

CASA CULLEREIRO, s.1. ............................. +34-986 54 00 78 ................... 136 

ROYAL SLUIS SEEDS IBÉRICA. S.L. ....... +34-93 572 33 55 ..................... 55 

SEED-CAS .................................................... +34-964 24 22 84 ............... 72 

Sewiclor pmfesionates 

ASOCIACIÓN "CLUB 5 AL D ~ A "  ............... +34-977 75 30 56 ..................... 67 

a-mdl: imb45s ld la ram - hegrElaar.!bMIbmm m ' 
DATASYS INFORMÁTICA 
EMPRESARIAL, S.A. ................................. +34-950 27 68 28 ..................... 70 . - e-MI: W)i@&-.k.com 

M~c//www.<i(crSi-k.m 

DIREC-TS .......................... .. ....................... +34-93 33 1 52 89 .......... nn 

e-mmW: di-*~sc+icCnet.a 
B ( t p : / * . o u l t r ~  - Yi 

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L ..... +34-977 75 30 56 .... 2-6-52-c.p.2 

.... ................... ........................................ PORTAGRANO .. +34-950 49 23 63 105 

boaaür portat.qiinv@&rsirl.rr m 

Sustratos y turbas 

CASA CULLEREIRO, s.1. ............................. +34-986 54 00 78 ................... 136 

COCO Y TURBAS MAR MENOR. S.L. ...... +34-968 18 78 88 ................... 136 

FLORAGARD VERTRIEBS ......................... +49-441-2092-292 .................. 13 1 

C R I ~  b f o O f l r n p r d . d a  

INDEMUR - I N N O V A C I ~ N  
Y DESARROLLO AGR~COLA .................... +34-96 847 26 91 ................... 136 

e-mdl: e e l r c i r l . l m e & m k  -&u ;J 

PRODEASA - PRODUCTOS ENERGÉTICOS 
Y ABONOS, S.A. ................... ... ............... +34-972 40 55 96 ................... 104 

ROCKWOOL GRODAN MED ..................... +34-950 57 22 42 ..................... 24 

http://www.grPikm-rnni a 
TREF DE BAAT ......................................... +3 1-524 5 1 56 63 ..................... 72,  

e - d :  dehrt@irrFo.nl - h t t p : / / r r w w . k c f g m p . c ~  8 
TURBAS GRANJA FATIMA. S.L. .............. +34-943 18 73 1 1  ...................... 56. 

VALIMEX. S.L. ............................................. +34-96 384 45 15 ....................... I 

e-mail: ~lmexQ)e4iLo.c*l d 
VAN HET MEER. S.L. ................................. +34-91 857 00 30 ..................... 62  

e-mail: vanket@teleline.es 4 
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1 Industria hortícola 1 
I Control de temperatura 

y humedad en los 
invernaderos 

Manuel Gdmez Carmona 
Las plantas que se cultivan en los 
invernaderos suelen ser 
originarias de latitudes 
subtropicales, por lo que necesitan 
regímenes iérmicos menos 
variables y más suaves que los 
que se dan en España. Cuando la 
iemperatura baja de 12" C. estas 
plantas frenan su crecimiento y 
presentan sítomas de deterioro 
m5is o menos importante. Lo 
mismo ocurre cuando las 
temperaturas se elvan por encima 
de los 30" C. Existe una esirecha 
vinculacióii entre temperatura y 
humedad del aire, por lo cual 
estos dos parámetros requieren un 
control conjunto 

I Hidroponía 
Ramdn Rivalta 

Una tecnología que se difunde día 
a día, aportando la ventaja de 
permitir un control muy exacto de 
diferentes variables de cultivo, 
pero que también presenta 
dificultades que solo se pueden 
superar disponiendo del 
correspondiente "know-how". De 
esta forma, se puede alcanzas un 
grado de control sobre las 
características y la esiacionalidad 

del producto absolutamente 
impensable en el cultivo 
tradicional. La tecnología se 
describe en líneas generales, así 
también como en sus detalles de 
importancia. 

I Envasado o granel; con 
marca o sin marca 

Redacción 
A comienzos de marzo tiene lugar 
en Barcelona la feria de embalaje 
Hispack, tal vez la más importante 
de Europa de esta actividad. La 
presencia de la fruta y hortaliza es 
aun muy limitada allí; pero las 
ideas y sugerencias que allí se 
pueden recoger son de sumo 
interés. Un informe sobre nuestra 
visita a ese evento comercial. 

Importación 
hortofrutícola europea: 
El puerto de Rotterdam 

José Á~varez 
El creciente comercio 
internacional de producto fresco 
tiene uno de sus centros europeos 
mas importantes en el área 
deliotterdam. Un enfoque 
económico y técnico-logística. 

C o n t r o l  de calidad en la 
frambuesa 

Hugo Giambanco de Ena 
Los controles de calidad son 
necesarios ya que su objeto es el de 
evitar el lanzamiento de un 
producto no conforme a la etapa 
siguiente de su proceso de 
industrialización o la expedición al 
cliente final del mismo en 
condiciones inadecuadas. Esto se 
realiza en tres etapas: el control al 
momento de recepci6n del 
producto; el control de calidad a 
producto terminado y el control de 
estantería o vida útil. 

I La distribución 
alimentaria en Francia 
La producción agrícola francesa ha 
sido llamada el "petróleo verde" de 
ese país, y los gobernantes y 
organizaciones profesionaleh son 
particularmente celosos en su 
defensa. La distribución 
alimentaría es particularmente 
fuerte, y tiene también una fuerte 
implantación fuera de fronteras. Un 
informe elaborado por nuestra 
redacción 

Las futuras pariadas de la revista Horticultura Internacional 
parecerán iguales, pero no lo son. Se tratará de una colecci6n 
de "banners", efectivos "spots" publicitarios de que aparecen 
en Internet y permiten saltar de pdgina a página. Bajo una 

m 
observación mas atenta, se ve que los "banners" son distintos, 
incluyéndose los de aquellas empresas y páginas "web" 
vinculadas a Horticom y al buscador Almirante. 

La joven de la derecha disfruta un de placer que se puede 
adquirir ea cualquier frutería: una jugosa sandía durante el 
verano. La investigación ha hecho posible eliminar las pepitas, 
como en la variedad aue se reoroduce, producida mr 
ANECOOP: 

b 



ACTIVIDADES Y CONTENIDOS , 

I La Guía 2001 de frutas y Hortalizas es un catálo- 
go alimentano de marcas y provedores de frutas y 
hortalizas. En ella se encuentran registrados cien- 
tos de mayoristas, proveedores y clientes; cadenas 
de supermercados, organizaciones de producto- 
res, etc. Cada registro presenta los datos sociales 
de la empresa, el tipo de instalaciones que posee, 
sus productos, etc. La Guía presenta los siguien- 
tes índices: alfabético por empresas, por provin- 
cias, por tipo de envasado, por marcas. Además, 
un listado de aquellas que están presentes en 
Internet con su página "web". Una fracción im- 
portante de la tirada se envía gratuitamente a cua- 
dros directivos de la distribución minorista, a los 
principales mayoristas europeos de fnitas y hort 
alizas, a ferias profesionales, etc. 

En la "web" www.ediho.es/extra2001 se encuen- 
tra el prediseño d e la portada del número extra 
2001 de Horticultura. También se pueden ver allí 
los títulos de los principales artículos propuestos 
y referencias de los autores. 
En el volumen se encontrarán también noticias cortas 
provenientes de la web www.wscosecha.com y un 
reportaje fotográfico de sistemas de envasado. Se 
elabora un informe basado en la ponencia "Los 
cinco sentidos del packaging", pronunciada por 
Lars Wallentin, vicepresidente de NestlC, en oca- 
sión de la feria Hispack de Barcelona, en la que 
participó Ediciones de Horticultura 

Las páginas "web" de poscosecha (www.posco- 
secha.com), del Comité Español de Plásticos en 
Agricultura (www.cepla.com) y de la revista 

Actividades 
& 

Cdenidos 

Plasticulture están siendo sometidas a reestructu- 
ra. En la primera se actualizan fichas de clientes, 
el banco de datos de novedades comerciales y se 
podrá acceder al archivo-Qe "e-zines" de los últi- 
mos años. 
En la "web" de CEPLA se actualizan los listados 
de socios y se reestructura la página principal con 
novedades, "links" y la introducción de un busca- 
dor. Pronto estarán también disponbles en 
www.plasticulture.com los artículos de la su 
próxima edición , y se estructurará un apartado 
para jornadas y simposios donde las ponencias 
podrán buscarse por fecha, autor, evento, etc. 

Su utwiH de p navera: 
las ferFas del ,..dado 
I - 

Si Ud., atareado responsable de una empresa 
hortícola, decidiese que este próximo mes de mayo es 
un b uen momento para ponerse al día con ferias y 
seminarios, se vería realmente en apuros para cum- 
plir con el calendario. Veamos por qué. 

Entre el 2 y el 5 de mayo tiene lugar en Buenos 
Aires "Markfresh 2001 ". Allí encontrará interesantes 
contactos con productores, proveedores de insumos. 
operadores logísticos, mayoristas, minoristas, super- 
mercados y otros participantes de la cadena de valor 
frutihortícola. Más información le dará: 
rnlazzaro@netverk.com.ar 

Del 3 al 6 de mayo en Cesena, Italia, se puede vi- 
sitar Macfrut, una feria de equipamientos, tecnología 
y servicios para la producción, procesado, "marke- 
ting" y transporte de frutas y hortalizas. 

La Sociedad Española de Ciencias Hortícolas ce- 
lebra el IV Congreso ibérico de Ciencias Hortícolas 
en Cáceres (Extremadura) entre el 7 y el 11 de mayo, 
una cita ineludible dónde coinciden los mundos cien- 
tífico y de la práctica vinculados a la horticultura. El 
comité organizador: ++34/924-288 100 

La Feria Agrícola del Mediterráneo (FAME), en To- 
rre-Pacheco (Murcia), del 17 al 20 de mayo, completa 
este rápido .tourw. 



Esta Guia es un catalogo 
agroalimentario de marcas 
y proveedores de frutas 
y hortalizas. 
La Guía presenta los datos 
sociales de la empresa, 
las instalaciones, 
los productos 
y las especialidades. 
La forma de utilizarse 
es simple y visual. Permite 
la búsqueda de empresas 
por Comunidades 
Autónomas, 
por provincias, 
por tipos de fruto ... etc. 
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