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Planta verde ornamental

Substratos especiales Klasmann a base de materias primas de
estructura estable, que garantizan un rapido y sano desarrollo
radicular de la planta verde ornamental.

KLASMANN

PARA PROFESIONALES

Klasmann-Deilmann GmbH Georg-Klasmann-StraBe 2-10 D-49744 Geeste — GroB3 Hesepe Tel. ++49 (0) 5937-31-0 Fax ++49 (0) 5937-31-279
info@klasmann-deilmann.de www.klasmann-deilmann.com

Klasmann-Deilmann posee el certificado DIN EN IS0 9001 y es miembro de R.H.P. (Regeling Handels Potgronden Holland)

y miembro de! Asociacion de Calidad de Substratos para cultivo de plantas

]
* VALIMEX D.L. raiieter, 2-1: - £-46008 VALENGIA - Tel. 96 385 37 07 - Fax 96 384 45 15 - E-mail: ventas@valimex.s - http://www.valimex.es
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MARKETING

~~ APLICADO A FRUTAS

Y HORTALIZAS

AMENAZAS
Y OPORTUNIDADES

Marcas, emocion y valor

Es tiempo de mejorar la comunicacién
con el consumidor

196 paginas
Autores: Miguel Sierra

Alicia Namesny
Pere Papasseit

%/0 de Descuento

para Suscriptores,
Suscriptores On-line

y Empesas Colaboradoras

www.ediho.es/biblioteca

Libro publicado en coedicién entre Ediciones de Horticultura, S.L y Junta de Andalucia

CARACTER ZRAACD. S.L
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TUTORES DE BAMBU
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... haciendo su pedido con suficiente antelacion
PROJAR VALENCIA. Tel. 96 159 74 80 - Fax. 96 192 02 50 - E-mail: projar@projar.es - www.projar.es
PROJAR MADRID. Tel. 91 620 36 40 - Fax. 91 620 13 57 - E-mail: projarmadrid@teleline.es
PROJAR MURCIA. Tel. 968 53 72 07 - Fax. 968 43 72 60 - E-mail: projar@terra.es

PROJAR ALMERIA. Tel. 950 57 07 26 - Fax. 950 48 07 08 - E-mail: projar@inicia.es
PROJAR MALAGA. Tel. 617 392 522




I PRIMERAS LINEAS y)

Ediciones de Horticultura, S.L.

colabora en:

HortiMedia Europe Group
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PG

Asociacion Espanola
de Arboricuitura

Agroprés,
Associaci6 de periodistes
i escriptors agraris

n
Asociaciéon Usuarios de Internet
m

CEPLA, Comité Espadol
de Plasticos para la Agricultura

Asociacion Espanola
de Garden Center
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Mecanizacion y mano

de obra

Hace tiempo que toda conversacién entre horticultores
acaba en un lugar comin: no hay mano de obra disponible, y
la que se encuentra deja mucho que desear en formacién y mo-
tivacién. El sector ornamental se encuentra en el nivel més
bajo de la pirdmide salarial, y la mayor parte de las actividades
se realizan dentro del Régimen Especial Agrario de la Seguri-
dad Social. Esto, que parecia una ventaja competitiva hace po-
cos anos, empieza a ser un inconveniente, pues las ofertas de
trabajo de este sector son poco atractivas. No se capta mano de
obra nueva y existe un drenaje continuo de trabajadores de la
Horticultura hacia otros sectores de salarios mas elevados. Los
que se van suelen ser, por afadidura, los més cualificados,
siendo sustituidos por personas de nula formacién o experien-
cia. Si se plantea ofrecer mejores condiciones salariales para
atraer mano de obra, se argumenta que la produccién de plan-
tas no puede soportar incrementos de costes laborales.

Los horticultores son “los més ricos entre los agricultores
y los mds pobres entre los industriales”. El problema de la
mano de obra se debe enfocar con criterios industriales. S6lo
aumentando la productividad se pueden conciliar salarios con
mantenimiento o reduccién de costes laborales. Hablamos de
mecanizacion e implantacién de modelos retributivos basados
en la motivacién y la productividad. Esto se vincula con la for-
macién de los trabajadores que se verdn involucrados en pro-
cesos mecanizados o automatizados. Hace afios nos admiréaba-
mos de los avances tecnoldgicos aplicados a la produccidn de
plantas en Holanda o Dinamarca, viendo barreras insalvables
para emprender en Espafia ese camino, sobre todo debido a la
financiacién de las inversiones y la necesidad de comercializar
cantidades masivas de productos. Estos factores han perdido
vigencia. Los tipos de interés son los mismos para toda Europa
y estdn en niveles histéricamente bajos. El mercado interno
crece y las plantas de Espafia tienen mayor demanda en los
mercados exteriores. Las estructuras comerciales de empresas,
cooperativas o agrupaciones de productores estdn mds organi-
zadas y pueden dar salida a grandes volimenes de producto.

El dinamismo del mercado lleva a los productores
a la especializacién para poder responder a la demanda
que crece en cantidad y requerimientos de calidad. Las
inversiones en instalaciones automatizadas de calidad
son altas. Para acometerlo es necesario tener un pro-
yecto a largo plazo. y el sector estd maduro para ello.
En los dltimos afios, se han identificado los productos
que son mds competitivos, dominado su cultivo y de-
sarrollado los mercados. Ahora hay que producir la
mejor calidad al menor coste posible para seguir avan-
zando. En otras palabras, mecanizar.

Juan Iribarren Guerrero

Gerente de Espacios Fuengirola S.L.




= %  MINISTERIO ENTIDAD
b7 ¥ DEAGRICULTURA, PESCA ESTATAL DE
a 'y Y ALIMENTACION SEGUROS AGRARIOS

ENESA INFORMA

INICIO DE LA SUSCRIPCION DE LOS SEGUROS AGRARIOS
PARA DIFERENTES CULTIVOS HORTICOLAS

Dentro del marco del Plan de Seguros Agrarios para el ejercicio 2003, aprobado
por el Gobierno y publicado en el Boletin Oficial del Estado del 21 de diciembre de 2002,
cabe destacar que entre las 77 lineas de seguro existentes en el Plan, es posible asegurar,
a partir del 15 de enero de 2003 y de forma especifica, las producciones de las siguientes
hortalizas: Berenjena, Cebolla, Judia Verde, Melon, Pimiento, Tomate y Zanahoria en
todas sus variedades y siempre que su cultivo se realice al aire libre, admitiéndose la
utilizacion de taneles u otros sistemas de proteccion durante las primeras fases del desarrollo
de la planta.

Con estas siete lineas de seguro el agricultor tiene garantizada las producciones
por los dafios de Helada, Pedrisco e Inundacién - Lluvia Torrencial y Garantia de Danos
Excepcionales por Lluvia Persistente y Viento Huracanado. Destacando que el capital
asegurado, es decir la indemnizacién maxima, sera del 100 por 100 del valor de la produccion
para todos los riesgos excepto para el riesgo de helada que sera del 80 %.

Con respecto a la pasada campafia se presentan muy pocos cambios, si bien cabe
destacar que en el seguro para la zanahoria se ha incluido en la Modalidad B, las provincias
de Cadiz y Sevilla, ampliandose para el cultivo en manojos en las modalidades D y E, la
duracion maxima de garantias para ambas provincias. En la provincia de Segovia se retrasa
la fecha limite de garantias para la Modalidad B.

En el seguro para la cebolla se ha adecuado el periodo de garantias a su ciclo real
de produccién en la provincia de Gerona, de esta forma queda incluida en el ambito de
aplicacién de la Modalidad A.

El Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion, a través de ENESA, subvenciona
al agricultor hasta el 36% del coste neto del seguro, en todas estas producciones. Esta
subvencién se obtiene mediante la suma de los distintos porcentajes y dependen, entre
otros aspectos, de las caracteristicas del asegurado, siendo los siguientes:

TIPO DE SUBVENCION PORCENTAJES
Subvencién base aplicable a todos los asegurados 10%
Subvencién por contratacién colectiva 5%
Subvencién adicional segun las condiciones del asegurado 14%
Subvencién por renovacién de contrato 5% 67%*

(*) Segun se hayan asegurado en uno o dos afios anteriores.

Las Comunidades Autonomas también pueden subvencionar estos seguros,
acumulandose a la subvencién que aporta el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

El agricultor interesado en estos seguros puede solicitar mas informacién a la ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS
AGRARIOS C/ Miguel Angel 23-52 planta 28010 MADRID con teléfono: 913081030, fax: 913085446 y correo
electrénico: seguro.agrario@mapya.es y a través de la pagina web www.mapya.es. Y sobretodo a su Tomador
del Seguro o a su Mediador, ya que éstos se encuentran mas proximos y le pueden aclarar cuantas dudas se le
planteen antes de realizar la pdliza y posteriormente asesorarle en caso de siniestro.
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Pere Papaseil

Xavier Martinez (Bidlogo)
Francesc Bastardes
{Ing. Agronoemo)

Los memoriosos recordaran
que en los afios setenta del siglo
pasado, una excelente pelicula lla-
mada "La Crénica Hellstrom" in-
trodujo al publico al minimundo
de los insectos, transmitiendo un
mensaje inquietante: después del
0caso de la especie humana, los
insectos dominaran la Tierra. Tal
vez ha sido por ello que los cien-
titicos han decidido aliarse con al-
gunos de estos minusculos pero
poderosos seres, para tener a
raya a otros de ellos, principal-
mente a los que compiten con no-
sotros para comerse las cose-
chas. Los resultados de esta
alianza estén dando frutos, los in-
sectos benéficos se estdn convir-
tiendo en elemento indispensable
de la lucha contra plagas (porta-
da: Syngenta Bioline).

Marta Coll

Juan Ignacio Ariza
{lng. Agronomao)

Alejandro Pallero;
Dolors Espigares
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Miguel Merino Pacheco (Dr, Ing. Agr.)

Marta Fernandez-Rebollos;
Carles Ribas; Francisco Seva;

Cubiertas adicionales
de plastico en
invernaderos

Perales, A.; Vera, J.;

Pascual, V.; Garcia, J.L.
y Luna, J.

El incremento del precio de
los combustibles ha provocado
un renovado interés por las
técnicas de ahorro de energia.

El Foro sobre
Promocion de Fruta
y Hortaliza

Marta Ferndndez Rebollos

Ornamentales

de interior en
invernadero

Dr. J. Aguild Sancho
Problemas y soluciones del
cultivo en hidroponia de
plantas ornamentales de
interior en invernadero.

Tomate: estructuras
de produccion

y distribucién
Francisco Seva Rivadulla
Planificacion de la

produccion en un
almacén fresero

Hugo Giambanco

Al comenzar una nueva
campana de fresas, es el
momento de verificar si el
sistema productivo del almacén
es el correcto.

Fernando Cuenca

Manica Gomez

Carme Sarobé;
Antonio Preixens

Eva Domingo;

Horti Fair, clasico
encuentro mundial
horticola

Eretmocerus mundus,
insecto benéfic
o de Almeria

Mari Paz Rodriguez et al.
E. mundus es un insecto que
ataca a una de las plagas mds
daiinas de los cultivos bajo
plastico en Almeria, Bemisia
tabaci.

Industria Horticola

64

71

Un calabacin que se
conserva mas tiempo

Premio CDTI
de investigacion
tecnoldgica

Injertadora para
plantas horticolas

Tecnologia
del fitomonitoreo

Consumir y producir
alimentos ecolégicos

Agricultura fomenta
las ayudas al sector
ornamental

" CARACTER GRAFICO, S.L.

Miguel Angel Pollino
Juan Bautista Cobos

FOTO&CROMS, S.L.
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82 Expo Agro Almeria
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Fidta 2002
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Buscando un mundo
mejor
Francisco Ponce
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108 Indice anunciantes
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Iruta y Pusce

20 Propuestas y
conclusiones del Foro
sobre Promocion de
Frutas y Hortalizas

El foro sobre "Promocién del
Consumo de Frutas y
Hortalizas en/desde Espaiia”
ha reunido a expertos y
profesionales del sector
hortofruticola. En su marco se
ha discutido la problemdtica
vinculada a la realizacién de
estas actividades
promocionales.

Marta Ferndndez Rebollos
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T SUMARIO I

La eficiencia del agua consigue o
jardines de calidad que contribuyen
a mejorar el paisaje, y protejen el
medio ambiente. La xerojardineria
es un término para designar a un
jardineria que obtimiza el ahorro de
agua en nuevas instalaciones y |
mantenimiento '
del paisajismo piblico y privado.

Un libro de:

Silvia Burés, Doctora Ingeniera Agrénoma
165 péginas - Edicion 2000
llustrado a todo color

Horti Fair, clasico
encuentro mundial
horticola

Cada afio, en la segunda
semana de noviembre, se
repite en Amsterdam este ritual
de la Horticultura mundial: la
celebracidn simultdnea y bajo
el mismo techo de las ferias
"hermanadas” NTV y
Exposicidn Internacional de
Flores. Este ano, otra vez,
ambas fueron testigo de una
masiva afluencia de piblico
profesdional

La Revista Horticultura es una publicacién plural y acoge en sus paginas las colaboraciones de autores referidos a temas de tecnologia horticola de los cultivos
intensivos relacionados con las frutas, hortalizas, flores y plantas ornamentales y los de opinén referentes a la profesion. En todos los casos de los textos recibi-
dos, la redaccion se reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y/o separar parte de la informacién para la elaboracién de los articulos.

INDE. Diputacidn, 2
Puerta 3
46220 PICASSENT (Valencia)

Tel.: +34-96 123 04 81
Fax: +34-96 123 46 54
e-mail: inde@ediho.es

Fernando Cuenca; M* Carmen
lzguierdo; Antonio Bonafont

Paseo Misericordia, 16 1°
Apdo. 48 - 43205 REUS
(Tarragona)

Tel.: +34-977 75 04 D2

Fax: +34-977 75 30 56
e-mall: horticom@edlho.es
hitp://www.horticom.com

Nuestra revista no se responsabiliza
de los contenidos de anuncios

¥ colaboraciones. La reproduccion
total o parcial de los articulos

e informaciones esta prohibida,
salvo con la autorizacion expresa
del propietario del Copyright.

D.L.T.348-1982 - ISSN:1132-2950
© Copyright - 1995
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Invernaderos
Para revestimiento
y techado de invernaderos

Placa de policarbonato
corrugado

Sistemas de Policarbonato
S.L. (www.sispol.com) empresa
especializada en la importacion
y distribucion de plésticos rigi-
dos destinados a su aplicacién
en el sector de la agricultura,
ha 1llegado recientemente a
acuerdos de colaboracién con
la firma Brett Martin Agricultu-
ra para la comercializacién de
su placa Marlon CS Longlife.

Marlon CS Longlife es una
placa de policarbonato corruga-
do de una excelente calidad,
ideal para el revestimiento y te-
chado de invernaderos que
ofrece importantes ventajas so-
bre otras placas traslicidas.

Su buena transmisién de la
luz en el rango de las longitu-
des de onda a las que tiene lu-
gar el proceso fotosintético ha-
ce que Marlon CS Longlife fa-
vorezca el crecimiento de las
plantas.

Ademads, una capa protectora
de coextrusion elimina el 98 %
de los rayos ultravioletas dafi-
nos y disminuye los efectos de
las condiciones climdticas so-

Riego y Fertirrigacion

B Dan Fogger, de Sistemas de Riego Plastimer, es un emisor

de nebulizacién ideal para enfriar y humectar invernaderos,
brindando las condiciones ideales para sistemas de enraiza-
miento. Fabricado con materiales plasticos de alta calidad,
resistentes a productos quimicos utilizados en agricultura,
permite ser usado como equipo de tratamiento fitosanitario,
siendo asi una doble herramienta en una sola instalacién.

Su boquilla de disefio especial emite una neblina sumamen-
te fina que permite la evaporaciéon de la mayor parte del
agua antes de llegar a la planta. La instalacién junto con un
dispositivo de prevencién de pérdidas, prevé el drenaje de
los nebulizadores al cerrarlos. Mds informacién en http://

www.horticom.com?50880 o srplastimer @cajamar.es

@r - 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

bre la placa, protegiéndola del
amarilleamiento y la degrada-
cién.

El nivel de transmisién de la
luz de Marlon CS Longlife co-
lor transparente flega casi al 90
% siendo mds alto que la mayo-
ria de otros materiales traslici-
dos.

Posee una gran resistencia al
impacto, es hasta 200 veces
mas resistente que el vidrio y
superior a cualquier otro mate-

rial traslicido y puede soportar
temperaturas  extremas, que
pueden oscilar desde los -40°C
hasta los 100°C sin deterioro de
sus propiedades mecdnicas o fi-
sicas.

La calidad de Marlon CS
Longlife estd garantizada por
Brett Martin Agricultura me-
diante diez afios de garantia
para la transmisién de luz y tres

aflos contra roturas causadas
por factores climdticos.




Envasado
Fabricada con el proceso coralfoam
Un modelo de caja de plastico mas resistente

La empresa Paxton (www.paxtoncontainers.com) ha expuesto en
Euroagro 2002 nuevos modelos de la serie FC 64190P de cajas de
polipropileno fabricadas con el proceso «coralfoam», que las dota
de mayor resistencia. En la foto, Luis Miguel Gavildn, muestra una
de ellas.

El proceso «coralfoam» de inyeccion de pldstico da lugar a un
material con una mayor resistencia, dada por la presencia de aire
mezclado con el pléstico, a la vez que un ahorro de materia prima
de fabricacién (polipropileno en este caso) y un menor peso.

El modelo FC64190P de caja de Paxton estd fabricada en base a
PP en inyeccién «coralfoam» y se fabrica en una serie de medidas,
todas ellas plegables: 60 x 40 cm x 235 mm, 60 x 40 x 190 mm, 60
x 40 x 160 mm, 60 x 40 x 120 mm, 40 x 30 x 190. Una vez plega-
da, la altura es de34 mm.

Riego y Fertirrigacién

B Las pulverizadoras remolcadas Knight (www.knight-
Itd.co.uk) tienen un nuevo sistema de tuberias que reduce
los residuos quimicos. Se ofrecen como opcién en todos los
modelos de alta capacidad, con depésitos de 2.500 a 3.600 1
y brazos de hasta 30 m de ancho. El uso de tuberias mis
cortas y estrechas reduce la cantidad de residuos quimicos
que quedan en el sistema y que hay que lavar tras cada ope-
racién. Los nuevos mandos se han agrupado ahora a un lado
de la mdquina con las véalvulas y la tolva de induccién, for-
mando una «estacién de trabajo» mas cémoda para el ope-
rario. Para que ninguna parte del brazo quede a mds de 4 m
cuando est4 plegada, todas las pulverizadoras llevan ahora
un nuevo sistema de limitacién de la altura.

. SR |

Internet

Del diseiio a la venta

Oportunidades de Internet
para las Pymes espaiiolas

En su conferencia sobre «Oportunidades de Internet para
las Pymes», Alfons Cornelld, Presidente de Infonomia, analiza
varios casos de empresas espafiolas. La ponencia tuvo lugar en
la «Jornada sobre excelencia en negocio electrénico», organi-
zado por la Red Espafiola de Centros de Negocio Local (Ver
www.horticom.com?52163)

Cornelld sostiene que son muchas las posibilidades que
brinda Intenet ejemplificdndolo mediante una matriz en cuyos
ejes sitda, por un lado, informacién, comunicacién y transac-
cién, y por otro, disefio, operaciones y clientes. Esta matriz
permite apreciar grdficamente las distintas oportunidades que
abre Internet, no siempre conocidas y mucho menos aprove-
chadas.

Es posible acceder a la ponencia completa a través de la pi-
gina www.redcnl.com

Ferias y Congresos

B EI IV Congreso Internacional sobre la Alcachofa tiene
lugar en Tudela (Navarra) del 5 al 8 de mayo de 2003.
La alachofa es uno de los cultivos mediterrdneos por ex-
celencia. En el mundo se cultivan unas 115.000 ha. Sus
cualidades organolépticas y medicinales determinan el
gran interés por este cultivo en fase de expansién. Espa-
fia cuenta con 20.000 ha, lo que la convierte en el segun-
do productor de alcachofa a nivel mundial. Navarra es
lugar de origen de la conocida variedad "Blanca de Tu-
dela”, y de buena parte de las variedades de alcachofa
mediterrdnea. Este congreso se centra en el cultivo de al-
cachofa, cardo y especies silvestres relacionadas. Para

mds informacién: www.tga.com/congreso/indice.htm.

HORTICULTURA 166-ENERQ 2003 gmul - |
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Informe de los andlisis antes y después

de la aplicacién con Nitromach

Tipo de planta PH Sodio Cloro Azufre | Magnesio
velantes | 7,50 [ 200ppm | 87ppm | 285ppm | 340ppm
el después | 7.20 103ppm | 14ppm 112ppm 200ppm

7,40 | 175ppm 65ppm 420ppm 275ppm
6,80 80ppm | 10ppm 104ppm 87ppm
7,00 | 300ppm 93ppm 650ppm 265ppm
6,80 123ppm | 17ppm 200ppm | 188ppm
7,80 | 225ppm [ 155ppm | 530ppm 150ppm
5 | 6,70 | 100pmm [ 55ppm 133ppm 112ppm
7,30 | 110ppm [ 100ppm 304ppm 190ppm
7,00 65ppm 35ppm 100ppm 117ppm |
7,20 81ippm | 36ppm 118ppm 207ppm |
7,00 46ppm 14ppm 71ppm 137ppm
7,20 61ppm 43ppm 666ppm 154ppm
7,00 49ppm 14ppm 209ppm | 117ppm |
7,40 114ppm 85ppm | 488ppm | 191ppm
7,10 81ppm 56ppm 227ppm | 180ppm |
6,70 | 105ppm 57ppm 1250ppm 260ppm
6,70 84ppm 35ppm 525ppm 159ppm |
7,10 60ppm 50ppm 283ppm | 140ppm
7,00 45ppm 35ppm 134ppm | 114ppm
g 7,50 203ppm | 341ppm 636ppm 186ppm
g 7,20 142ppm | 84ppm | 530ppm 148ppm
; 250ppm | 150ppm | 280ppm 170ppm
150ppm | 39ppm 102ppm | 135ppm
184ppm 74ppm [ 190ppm 183ppm
122ppm 40ppm 88ppm 149ppm

Valores obtenidos en diferentes terrenos, todos con problemas de exceso de sales antes
de la aplicacién. Son extrapolables a otros cultivos problemas.

Ferias

B Con motivo de la dltima edicién de Horti Fair en Ams-
terdam, Agrocomponentes ha organizado, como en ante-
riores ediciones, un viaje a Holanda para sus clientes.
Horti Fair presenta cada afio las tltimas novedades en el
campo de la agricultura. Agrocomponentes también ha es-
tado presente como expositor, mostrando su gama de pro-
ductos y los mds recientes avances en climatizacién de in-
vernaderos. Durante su estancia, el grupo ha podido visi-
tar diversas empresas con instalaciones de alta tecnologia.
Los invernaderos recorridos, en su mayoria tipo “venlo”,
se dedican al cultivo de pimiento y tomate o a produccién
de flor cortada. También se acudié a un centro donde se

investigan y desarrollan nuevas variedades de flor.
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Nutrifitos
¢;Problemas de sales?

Correctores para todos
los terrenos

Bulbos Espaiia, empresa de-
dicada al suministro horticola,
ofrece dos novedosos productos
para corregir los problemas de
sales en todos los terrenos, oca-
sionados tanto por aguas sali-
nas como por la salinidad del
suelo durante la plantacién. Se
trata de Nitromach y Salex, dos
correctores naturales biol6gicos
no fitotéxicos para aplicacién
en horticultura y floricultura.

Han sido importados de los
laboratorios Petrik Lab. Ca. de
EE.UU., donde se ha probado
su eficacia en todo tipo de cul-
tivos, asi como dos activadores
biolégicos, Rizomic y Lympho-
tan, que proporcionan un per-
feccionamiento de la cosecha.

Lymphotan se puede utilizar
en estados de estrés de las plan-
tas y antes de la cosecha para
perfeccionarla. Hay que utili-
zarlo durante o inmediatamente
después de la manifestacién de
estrés, después del transplante,
si hay languidez vegetativa por
causas fitopatolégicas, antes de
la floracién y durante las pri-
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meras fases de crecimiento del
fruto. Para lograr frutos més
grandes, mds colorados, mds
azucarados y flores con mas in-
tensidad de color, hay que apli-
carlo dos veces 40-20 dias an-
tes de la cosecha.

En hortalizas anuales de ho-
jas es necesario tratar una vez
cuando tienen 4-5 hojas y 3-4
semanas después. En hortalizas
anuales de frutos, la aplicacién
se realiza con 4-6 hojas y antes
de la floracién. En plantas pe-
rennes con hojas caducas, una
vez cuando las nuevas hojas lo
permitan y en plantas perennes
siempre verdes, antes de la flo-
racién y cuando los pequernios
frutos son visibles. En cultivos
florales anuales, Lymphotan ha
de aplicarse con 4-6 hojas y 3-4
semanas después. Se puede tra-
tar 2-3 semanas antes de la flo-
racion. En rosales, deben tratar-
se los nuevos brotes a los 25-30
cm o después de la poda si hay
hojas viejas persistentes.

En cuanto a otros cultivos,
como alcachofa, ha de aplicarse
Lymphotan con las primeras ca-
becitas y a los 20 y 40 dias. En
guisante y judia, con 4-6 hojas
y 20 dfas después. En berenje-
na, pimiento y tomate, con 4-5
hojas y otra vez 3-4 semanas

después. En fresa, debe apli-
carse la primera vez con las
hojas bien formadas y 4 se-
manas después o 2 semanas
antes de la cosecha.

En mel6n, al comienzo de
la floracién y 3-4 semanas
después. En lechuga y simi-
lares, a los 7 dias del
transplante, repetir a los 15y
30 dias. En vid, antes de la
floracién, después del cuaje y
20-30 dias después, aumenta
1-1,5 grados el aziicar de la
uva. En aceituna, antes de la
floracién, después del cuaje y
durante el engrosamiento del
fruto. En citricos, antes de la
floracién, después del cuaje y
a 20 dias de la cosecha.

En kiwi, antes la flora-
cién, después del cuaje y a
40-20 dias de la cosecha. En
patata, a los 15-20 cm antes
de la formacién de los tubér-
culos y 3-4 semanas después.
En remolacha de azicar, des-
pués de la aclaracién y 6-8
semanas antes de la cosecha
para aumentar el grado de
azlcar. En cerezo y albarico-
quero, 5 y 3 semanas antes
de la cosecha. En prado ver-
de refuerza la hierba y reduce
el efecto del aplastamiento
de pisadas.
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Tecnologia de Poscosecha
Forsi Bag

Soluciones flexibles para el envasado
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El grupo Relianz dispone de ocho centros repartidos en
Europa. En su dltimo catdlogo la empresa brinda amplia infor-
macién sobre la Forsi Bag. Su direccién es www.relianz.it.

La colaboracién del grupo Relianz es coordinada por su
sede central situada en Zurich. En Italia la representacién del
grupo corresponde a la empresa Relianz Italiana, en Francia a
la empresa Agrijute-Dumarché y en Austria corresponde a la

empresa SIFOR.

La Forsi Bag como se puede apreciar es una original bolsa
flexible y adaptable a las necesidades del cliente.

Su adaptacién a las exigencias logisticas de nuestro tiem-
po, el consejo competente del equipo de especialistas de la
empresa y un plus de valor por el servicio al cliente se mani-
fiestan como los tres puntos fuertes para utilizar estas Forsi
Bag, segin afirma la empresa.

Internet

B La empresa Adepta ha lanzado un nuevo sitio web

con informacién en tres idiomas (francés, inglés y espa-
flol) que se presenta como una vitrina consagrada al sec-
tor agricola y agroindustrial francés, en el cual pueden
conectarse mds de 200 empresas afiliadas. Su direccién
es www.adepta.com y se plantea como un contacto con
la agricultura y la agroindustria francesas.
Es de resaltar el espacio de innovaciones tecnol6gicas
donde se encuentran las dltimas novedades en cuanto a
materiales, equipos y procesos. La pédgina presenta ade-
mds una muy amplia informacién sobre maquinaria de
poscosecha, aunque carece de datos electrénicos sobre
las empresas.
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Politica Econdomica
Comercio entre Marruecos y Europa

La UE apuesta por un convenio especial
para el tomate

La Comisidn Europea estd dispuesta a negociar con
Marruecos un protocolo especial para las importaciones
de tomate marroqui, como el que estuvo en vigor la pa-
sada temporada ya que, a falta de un nuevo acuerdo agri-
cola, estd en vigor el sistema creado en 1995, que Bruse-
las y Rabat interpretan de forma diferente.

Segiin fuentes comunitarias, Bruselas estd "a favor"
de negociar un sistema en la linea del que estuvo en vi-
gor en la campaia 2001/02. Segun este protocolo, Ma-
rruecos pudo exportar a la UE 168.000 t de tomates li-
bres de arancel entre octubre y mayo, de modo que el to-
mate marroqui compitié, ademds de con el espafiol — en
Espaiia la campafia termina en marzo —, con otros paises
como Francia u Holanda, donde la campaiia se extiende
hasta mayo.

www.mapya.es

Maquinaria
B La abonadora SDT-2000 de Howard (www.howard.es)
tiene una capacidad de hasta 2000 kg, lo que permite
ahorrar tiempo en viajes para llenar la tolva. Evita la pro-
liferacién de malas hierbas en el centro de la calle y entre
sus caracteristicas destacan: abonado a ambos lados de la
calle, ahorro de abono, maximo rendimiento y rapidez de
aplicacion. Cuenta, ademé4s, con un sistema doble de sali-
da diseiiado especialmente para la localizacién en bandas
al pie de las plantaciones, y un sistema de apertura y cie-
rre hidrdulico que permite la aplicacién e interrupcion
desde la cabina del trabajo de abonado. El robusto basti-
dor estd preparado para un trabajp intensivo, ofreciendo
una gran fiabilidad.

@ B 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

Plasticos y Mallas
Por una agricultura ecoldgica y razonable
Plastico biodegradable Bio-Polyane

El plastco acolchado
bodegracialkpe

polyane

En el marco de la feria agricola de Almeria, Expoagro 2002, la
sociedad Polyane, importante fabricante europeo de plédsticos para
agricultura ha presentado Bio-Polyane, un pldstico acolchado
100% biodegradable, de un espesor disponible de 48 galgas y 100
galgas. Es 100% ecoldgico y confirmado como tal por las normas
DIN 54900 y CEN 13432, Todas las materias utilizadas en su fabri-
cacién son 100% biodegradables y muy bien aceptadas por los
microorganismos del suelo.

Entre sus caracteristicas, evita totalmente la contaminacién de
terrenos agricolas y los desechos de pldsticos en los mismos, ade-
mas de suprimir los trabajos de recogida y destruccién al final de
los cultivos (lechugas, bréculis, tomates, melones...). Es comercia-
lizado en exclusiva para Espafia por Riviera Blumen Hispania
(www.rivierablumen.com).




Riego y Fertirrigacion
El Water Content Meter

Control del riego en base a parametros
medidos en sustrato

El Water Content Meter - Control T es un equipo de alta
calidad desarrollado por Grodan-Fortalan (www.grodan.-
com), que actia sobre el sistema de irrigacién en base a
pardmetros medidos en el propio sustrato. Ha sido espe-
cificamente disefiado para ser utilizado con las diferentes ta-
blas de lana de roca Grodan®, convirtiéndose en un elemen-
to que aporta seguridad y fiabilidad al manejo del riego, ya
que controla el contenido de agua en dichas tablas, evitando
tiempos de riego inadecuados. Con el WCM - Control T se
tiene en todo momento una clara visualizacién de los
pardmetros de cultivo en las tablas Grodan®. Su gran venta-
ja es que la activacién del riego se realiza en funcién de me-
didas realizadas directamente a nivel del sistema radicular.

Riego y Fertirrigacion
T-100 de Dosmatic
Ibérica
Nuevo modelo
de dosificador

Dosmatic Ibérica presen-
ta su nuevo modelo de bom-
ba de dosificacién porcentual
T-100 que se suma a su ya exten-
sa gama de productos. Es un modelo
con dos inyectores exteriores que permi-
te que el motor de la bomba trabaje siempre con agua y permite in-
yectar dos productos diferentes. Su caudal de trabajo es de 23 m'y
puede inyectar hasta 460 I/hora. Mds informacién en mcatalan@faci-
matic.comtenidos.com.

B Rijk Zwaan Ibérica
(www.rijkzwaan.com) organiza
unas Jornadas Técnicas sobre
Lechuga que se celebrardn el
préximo 6 de febrero de 2003
en la Murcia (Espafa). Las po-
nencias que se desarrollaran,

con sus respectivos ponentes,
son: «Métodos de diagndstico y
control para la enfermedad de
las vensa grandes de la lechuga
(LBVV)», por Vicente Pallds;
«Trips y pulgones en la lechu-
ga: connotaciones epidémicas y

Periddico digital, su punto de informacidn diaria en Intemnet |1
|

www.horticom.com

e
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Material Vegetal
Gran éxito en la XVill edicion de ExpoAgro
Investigacion e innovacionen $ & G

El stand de S & G ha sido un auténtico éxito en Expo-
Agro Almeria. La inversién en investigacion del grupo Syn-
genta asciende a unos dos millones de ddlares diarios y 5.000
de sus 20.000 empleados estdn involucrados en investigacion,
tecnologia y desarrollo.

En Espafia, S & G cuenta con dos Centros de Investiga-
cién y Ensayos, en Torre Pacheco (Murcia) y El Ejido (Al-
meria), donde se lleva a cabo un amplio programa de ensa-
yos internos, en diferentes fases de investigacién, de mel6n,
pimiento, pepino, tomate y calabacin. En este centro se en-
cuentra integrado el Laboratorio de Calidad de Fruto. El ob-
jetivo de este Laboratorio es la evaluacién de las principales
caracteristicas de calidad de las hortalizas. Estd equipado
con herramientas que permiten la medicién eficaz de carac-
teristicas como sabor, textura y aroma. También estd equipa-
do para estudiar su influencia sobre las caracteristicas de ca-
lidad de la fruta y condiciones de conservacién poscosecha.
Toda la informacién sobre la empresa y sus novedades pre-
sentadas en Expo Agro se encuentran en www.horticom.-
com?52362, a la que se puede acceder de manera libre.

planteamientos  de  control
(NAS y TSWV)», por Alfredo
Lacas y M.M. Guerrero; «Rie-
go y abonado en lechuga y fi-
siopatias que se pueden produ-
cir», por Luis Rincén; «La pro-
blemdtica del control de malas
hierbas en la lechuga», por An-
tonio Montserrat, «Bremia: Si-
tuacién actual», por José Luis
Saiz. Todos son reconocidos in-
vestigadores de los factores que
inciden en el cultivo de esta
hortaliza.
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wwipess Cubiertas
e adicionales de plastico
deeregia. €N invernaderos

PERALES, A., VERA, J.,

PASCUAL,V,, GARCIA J.L. Y LUNA,L.
Dpto. Ingenieria Rural, UPM
jlgarcia@iru.etsia.upm.es

El incremento del precio de
los combustibles ha producido un
renovado interés por las técnicas
de ahorro de energia. En el culti-
vo en invernadero, se pueden em-
plear métodos sencillos y de bajo
coste con este fin, como la utiliza-
cién de tiineles y cubiertas adicio-
nales de plastico flexible en el in-
terior del propio invernadero.

Tiuneles de
plastico en cultivo
de ornamentales,
sobre mesas

de cultivo con
calefaccion,

en el interior

de un invernadero
de cristal.

@ 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

Estas técnicas, que se pue-
den utilizar tanto en cultivos con
y sin calefaccién, se han evaluado
en invernaderos de investigacion
de la ETSI Agrénomos de Ma-
drid.

Uso de cubiertas adiciona-
les de plastico flexible
En el interior de los inverna-

deros se emplean en muchas oca-
siones cubiertas adicionales de
plastico para mejorar el clima en
el entorno de la planta y ahorrar
energia en climatizacion.

Uno de los sistemas es la
instalacién de tdineles de polie-
tileno en el interior del invernade-
ro, sobre el suelo o sobre las me-
sas de cultivo (Figura 1); si existe



sistema de calefaccién o climati-
zacién es conveniente que actie
dentro del tinel. Este sistema se
utiliza en semilleros, para aumen-
tar la temperatura y humedad;
también resulta positivo para esta-
quillados. Otro sistema, también
utilizado, es revestir el interior del
invernadero con una segunda capa
de pléstico flexible (Figura 2).
Las dos cubiertas, en este caso,
deben estar separadas al menos
entre 5 y 10 centimetros, para que
la capa intermedia de aire haga
eficazmente de aislante térmico.

M En el interior de los
invernaderos se emplean
en muchas ocasiones
cubiertas adicionales de
plastico para mejorar el
clima en el entorno de la
planta y ahorrar energia
en la climatizacion

La ventaja de esta segunda
disposicion es que los operarios
pueden trabajar en el interior.

La cubierta adicional no
debe tener huecos, especialmente
por arriba, pues el aire caliente se
escapa por las aberturas y la efi-
cacia desciende drésticamente.

Dentro de la cubierta adicio-
nal de pldstico, si no se emplea
ninglin sistema de climatizacion,
la temperatura y la humedad rela-
tiva son mayores; si se utiliza ca-
lefaccion, ésta se aprovecha mds
eficazmente y se ahorra energia.

En verano también puede
instalarse un sistema de refrigera-
cién (por ejemplo, aire acondicio-
nado o paneles evaporativos) para
el interior de la cubierta; al mejo-
rar la estanqueidad de ese espacio
también se aprovecha mds eficaz-
mente el equipo climatizador, y al
dedicarse a un volumen més redu-
cido puede ser de menor potencia.
En ocasiones los productores
desactivan la climatizaciéon gene-
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Colocacion de un tanel de plastico
flexible (en gris) en una zona del
interior de un invernadero.

Colocacion de una cubierta
adicional de plastico flexible (en
gris) en una zona del interior de un
invernadero.
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ral del invernadero, si no hay cul-
tivo, y concentran la potencia en
la zona cubierta por los pldsticos.
La desventaja en todos los casos
es que se pierde un porcentaje de
la radiacién solar, si la cubierta
no se retira durante el dia; ade-
més, la humedad relativa puede

T PLASTICOS Y MALLAS l

aumentar hasta producir conden-
saciones y goteos, lo que en deter-
minados cultivos es perjudicial.

Ensayos en invernaderos
sin calefaccién

En la escuela de agrénomos
de Madrid se realizaron ensayos
colocando durante las noches un
tinel de pldstico sobre una de las
hileras de cultivo, en el interior
del invernadero.

El tinel, de 1.20 m de altura,
se construy$ con materiales sen-
cillos: tuberia de riego de PVC ri-
gido y ldmina flexible de po-
lietileno de 0.15 mm de espesor.

En el invernadero, un mul-
titinel de estructura de acero
galvanizado y cubierta de pldstico
rigido (metacrilato), se cultivaba
Gerbera jamesonii en contenedo-
res situados sobre el suelo.

En estas condiciones, se re-
gistraron las temperaturas en el
exterior del invernadero (a 1.5 m
de altura) y en el interior del mis-
mo, dentro y fuera del tinel de
pldstico flexible, en posiciones si-
métricas y a la misma altura (0.5
m).

La temperatura media exte-
rior fue de 11.3 °C; la interior,
13.3 °C, y en el interior del tinel,
145 °C. Por lo tanto el tinel
consigi6é un incremento medio de
temperatura de 1.2 °C, sin utilizar
calefaccién (Figura 3).

Cuanto miés fria fue 1a noche,
mayor efecto consiguié el tinel.

Ensayos en invernaderos
con calefaccion

En invernaderos con calefac-
cién se ensayaron en noches alter-
nativas dos técnicas con plésticos:
1) un tinel de plastico, de 1.20 m
de altura, con Jldmina de
polietileno, descrito en el aparta-
do anterior, y 2) una cubierta inte-
rior de pldstico, cubriendo las pa-
redes y el techo de la mitad del
invernadero a la altura del cana-
16n (aproximadamente 3 m de al-
tura), con la misma ldmina de
polietileno, sujeta con alambre
galvanizado, de forma que era po-
sible plegar el montaje de dia; en-
tre la 1dmina y las paredes queda-
ba una separacion de alrededor de
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Incremento de temperatura conseguido por un tunel de polietileno y por una cubierta
interior de polietileno, en invernaderos con calefaccion por suelo radiante

TECNICA TEMPERATURA | TEMPERATURA | TEMPERATURA INCREMENTO ENERGIA
EXTERIOR (2C) INTERIOR (°C) DENTRO DEL TERMICO APLICADA EN
PLASTICO (°C) DENTRO DEL CALEFACCION
PLASTICO (°C) (W/m?)
Suelo radiante +
tunel de plastico 1,04 10,97 16,85 5,88 115
( 14 noches )
Suelo radiante +
capa interior
de plastico 3,76 11,92 14,14 2,22 116
(20 noches)

10 ¢cm. Cada una de las coberturas
se extendia, en el interior del in-
vernadero de metacrilato, sola-
mente de noche.

Ambas técnicas se combina-
ron con dos sistemas distintos de

distribucién del calor: uno por
agua caliente (suelo radiante) y
otro por aire caliente (aeroter-
mos).

La calefaccion por suelo ra-
diante estaba formada por una

malla de tuberias de agua caliente
integradas en el suelo de mortero,
alimentadas por una caldera eléc-
trica de agua caliente de 15 kW.
El calor se emitia desde la
superficie del suelo. La calefac-
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Incremento de temperatura conseguido por un tanel de polietileno y por una cubierta
interior de polietileno, con calefaccion por aerotermos

TECNICA TEMPERATURA | TEMPERATURA | TEMPERATURA INCREMENTO ENERGIA
EXTERIOR (2C) INTERIOR (°C) DENTRO DEL TERMICO APLICADA EN
PLASTICO (°C) DENTRO DEL CALEFACCION
PLASTICO (°C) (W/m?)
Aerotermos +
tunel de plastico 5,84 13,41 14,20 0,79 131
{ 8 noches)
Aerotermos +
capa interior
de pléstico 3,65 12,79 19,30 6,51 144
( 14 noches )

cién por aerotermos se realizé
con dos generadores de aire ca-
liente eléctricos, en posiciones si-
métricas a 1.5 m de altura, de 9
kW cada uno. Debido a la situa-
cién de los aerotermos, la corrien-

te de aire caliente se aplicaba por
fuera del tiinel; en cambio, las no-
ches que se utilizaba la cubierta
interior de plastico, la corriente
de aire caliente quedaba dentro de
la misma.

Los experimentos se realiza-
ron durante dos campaifias de ca-
lefaccién utilizando ldmina de
polietileno de 0.05 mm, el primer
ano, y de 0.15 mm, el segundo
aflo. No se encontraron diferen-
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cias apreciables entre ambos gro-
sores de pldstico respecto al con-
sumo de energia.

Los resultados de las dos
técnicas de ahorro de combustible
con plésticos se resumen en las
tablas adjuntas. Con suelo radian-
te se obtuvieron mejores resulta- 40 —
dos utilizando el tdinel, ya que el
calor emitido por el suelo se reco-
gfa mejor, al estar el tiinel mds 30
proximo al suelo que la capa inte-
rior de pldstico. El incremento
térmico medio conseguido fue de
5.9°C.

Los resultados probablemen-
te serfan similares en cultivo en
mesas, si se cubre la mesa con un
tinel similar al descrito, y la
fuente de calor estd en el interior
de la superficie cubierta. Por el o e ]
contrario, con aerotermos la téc- 12 o 18 0 6 1‘2
nica més eficaz fue la colocacién Hora
de la cubierta interior, que consi- S
gu]é un incremento térmico me- s TUnel — |nvernadero Exterior
dio de 6.5 °C. La colocacién del '
tinel result6 poco interesante,

Evolucion de las temperaturas
en un invernadero sin calefaccién con tanel
instalado durante la noche (marzo)

N
o

Temperatura (°C)

—_
o

porque la fuente de calor quedaba
fuera de la cobertura.

Por simulacién con modelos
climdticos de invernadero, se ha
estimado que el ahorro de com-
bustible que se puede obtener con
estas técnicas, para conseguir el
mismo salto térmico respecto a la
temperatura exterior, es del 35%
al utilizar tineles, respecto a la
calefaccién con suelo radiante, y
del 20% al utilizar la cubierta in-
terior, respecto a la calefaccién
con aerotermos.

Ambas técnicas pueden ser
muy Utiles para ahorrar energia
sin un coste apreciable, ya que los
materiales e instalacién son muy
sencillos. Parecen adecuados para
cubrir superficies especiales (se-
milleros, etc.) que requieran nive-
les de temperatura superiores al
cultivo normal. La principal des-
ventaja de estos sistemas es que,
en principio, requieren su coloca-
cidn y retirada cada noche, lo cual
resulta complicado para grandes
superficies.

Si la cubierta de pldstico no
se retira durante el dia, se produ-
cen condensaciones y goteos por
el aumento de humedad relativa
en su interior, lo cual puede dar
lugar a enfermedades criptogdmi-
cas, a no ser que el cultivo sopor-
te sin problemas estos niveles de
humedad.

www.horticom.com?52452

; Los mejores resultados posibles !

El nuevo sistema JIFFY-7 PELLET-PACK
tiene importantes ventajas:

e Listo para utilizar

« Pastillas de turba Jiffy dispuestas en bandejas de pldstico

¢ Disponibilidad en 4 tamaiios diferentes de pastillas:
22,30,38 y 42 mm

¢ Bandejas de mayor rigidez para facilitar la manipulacién

 Crecimiento libre de las raices para mejor arraigamiento

¢ Entrega paletizada => reduccién de costes de embalaje

Clause-Tezier Ibérica S.A. [
Ctra. de la Canada - Pla del Pou, km. 10 « 46980 Paterna (Valencia)
Tel.: (34) 96 132 27 05 « Fax: (34) 96 132 31 77
E-mail: informacion @clause-tezier.es » Web: http://www.jiffypot.com




ejoduby S9"W N "UOIDDNJIISUC

0096 0L9 MO £0096Y. -
V" 1 n 0Z00E9S S6 X&4 08 va 11 vk Y out
. VYOOEIS SE Bl 00BYEO EV6 3L 8905991

s S

ATy ,,._ “—’- =7¢4
M’Aﬂ -

103 » NODYOLIQIANH » NOIDDYITYD « NODYOINYILYIS » VJIWHH.LVTIVJ.NV:I e OLNIINIHEND3Y  VHNLONYLST * N

SOd4dUdVINaGd

ambpeas ST
OIpnlsa Ia oule ‘_". :.'. ";‘"-‘




l COMUNICACION

. .

 Propuestas

¥y conclusiones del
Foro sobre Promocion
" de Frutas y Hortalizas

MARTA F. REBOLLOS

Periodista

Aun cuando Espaiia es el pri-
mer productor europeo de frutas y
hortalizas, el consumo de estos
productos en el pais estd sensible-
mente por debajo de las recomen-
daciones de la Organizacién Mun-
dial de la Salud, encontrdndose en
el quinto lugar del ranking de
consumo en el &mbito europeo.

Este no es sélo un problema
nacional, ya que la mayoria de
paises de Europa se encuentran en

Manuel Hernandez
Pagan, director

de Agricultura e
Industrias Agrarias
de Murcia, Manuel
Lamela,
subsecretario

del Mapa y Ramon
Fisac, subdirector
de Promocion
Agroalimentaria
de esta institucion.
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una situacién similar, la cual ha
hecho saltar la alarma de las Ad-

ministraciones Piblicas, Asocia-
ciones de Productores de Frutas y
Hortalizas y otros organismos
competentes, que se han unido
con el fin de aunar esfuerzos y
apostar por la promocién de estos
productos para aumentar su con-
sumo y alcanzar, de este modo,
los beneficios tanto para la salud
del consumidor como para las in-

dustrias que forman parte del sec-
tor agroalimentario.

Con esta premisa como fon-
do, ha tenido lugar el Foro sobre
“Promocién del Consumo de Fru-
tas y Hortalizas en/desde Espa-
fia”, que ha reunido a 178 inscri-
tos procedentes de la Administra-
cién (10%), productores y técni-
cos de organizaciones espafiolas
(50%), mayoristas y cadenas de
supermercados (10%) y el resto
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ponentes y colaboradores. La elec-
ci6bn de Murcia, Espafia, como
sede de este Forum Europeo se
debe a la importancia de esta re-
gién como productora de frutas y
hortalizas, con 83 organizaciones
que cuentan con 6.100 socios y
una facturacién de 220 millones
de euros.

Junto a autoridades de la Ad-
ministracién Publica, como Ma-
nuel Lamela, subsecretario del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, Antonio Cerd4, con-
sejero de Agricultura, Agua y Me-
dio Ambiente, Ramén Fisac, sub-
director General de Promocién
Agroalimentaria del MAPA, o
Manuel Hernandez Pagin, direc-
tor de Agricultura e Industrias
Agrarias de la Comunidad Aut6-
noma de Murcia, entre otros, des-
tacé la colaboracién y asistencia
de empresas y organizaciones re-
levantes dentro del sector espafiol
de frutas y hortalizas.

Un momento excelente

Segin Ramoén Fisac, éste es
un momento histérico para pro-
mocionar frutas y hortalizas, gra-
cias principalmente a la concien-
ciacién social que existe en torno
al tema de la salud y a otros como
la obesidad en los paises desarro-
llados. Es grande el efecto que, en
este marco, pueden tener campa-
fias que sean ‘“reiterativas y refor-
zadas de forma periddica”.

Por otra parte, estas campa-
fias deben estar bien coordinadas.
As{ lo explica Manuel Lamela,
quien afirma que se requiere un
plan de elaboracién para coordi-
nar esfuerzos, y la creacién de un
foro estable que permita analizar
las politicas de promocién.

La sensibilizacién social res-
pecto al tema de la salud y demds
cuestiones adyacentes repercute,
del mismo modo, en las adminis-
traciones europeas, que estdn bien
dispuestas a colaborar. Asi, orga-
nizaciones y empresas pueden pro-
poner su proyecto de promocién y
recibir, si éste es aprobado, una
subvencién del 50% por parte de
la UE y un 20% del Ministerio.
En este afio, la UE ha destinado

B Administraciones, OPFHs
y otros organismos
competentes alinan
esfuerzos para la
promocion de frutas y
hortalizas para aumentar
su consumo y alcanzar
los beneficios tanto para
la salud del consumidor
como para las industrias
del sector
agroalimentario

Paula Kreisler
(Confederacion
de Cooperativas
Agrarias

de Espana),
Buenaventura
Mijares (ICEX)

y J. M. Hidalgo
(Club 5 al Dia)

en mesa redonda.

Ramon Fisac
durante su
exposicion.

mdés de 14 millones de euros para
promocién en mercado exterior y
64 millones para el interior. Otro
punto a favor de la promocién de
las frutas y hortalizas de Espafia
en el resto del continente, es la
buena fama que precede a la dieta
mediterrdnea. En este sentido, ex-
plica Ramén Fisac, “una buena for-
ma de fomentar el consumo de es-
tos productos es a través de los
establecimientos de restauracién
de todo el planeta que ofrecen gas-
tronomia espafiola.”

Sin embargo, hoy dia Espaiia
s6lo cuenta con 3000 estableci-
mientos de venta de productos
propios repartidos por el mundo,
frente a los 65.000 con los que
cuenta Italia, por ejemplo.

Antonio Cerd4 sefiala igual-
mente la necesidad de que el sec-
tor de la restauracién se convierta
en “un aliado” a la hora de incre-
mentar el consumo de estos pro-
ductos, “ya que cada vez mis se
come fuera del hogar y el cliente
toma lo que le ofrecen”.

La labor del MAPA

E! Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién (www.map-
ya.es) realiza diversas acciones
para el fomento del consumo de
frutas y verduras, encargdndose
ademds de las gestiones y coordi-
naciones necesarias entre organis-
mos administrativos y empresaria-
les con objeto de incrementar la
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presencia activa de los productos
alimentarios espafioles en todos
los mercados.

Ramén Fisac destaca en su
ponencia algunas de estas accio-
nes promocionales, as{ como sus
objetivos y los organismos e insti-
tuciones al lado de los cuales tra-
baja. Para fomentar el conoci-
miento y la formacién sobre frutas
y hortalizas, el MAPA ha desarro-
llado una serie de convenios en
los que colabora con la Fundacién
Espaiola del Corazén, Fundacién
Sabor y Salud, Asociacién “Club
5 al Dia”, IEDAR, Asociaciones
de Consumidores, Federacién Pro-
vincial de Hosteleria de Lleida,
Asociacién de Jévenes Restaura-
dores y Federacién de Hosteleria
y Restaurantes.

Algunas de las acciones con-
cretas que desempefan son la “Se-
mana del Corazén”, cursos de for-
maci6n para instructores, “Sema-
na de la Fruta” en los restaurantes
de Lleida, etc...

P
Molicarbonata
-PVC
-Poliester

Sistemas de Policarbonato Sil
C/ Castelitallat s/n Manresa (Barcelona)
tel. 93 877 48 53 - fax. 93 877 3
http:/iwww.sispol.com

e-mail: info@s
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B En base al apoyo del
Ministerio a los productos
y procesos de calidad
diferenciada, se ha
instituido el Premio
“Alimentos de Espafia”
y el Premio a la “Mejor
Empresa Alimentaria
Espafiola”

En base al apoyo del Minis-
terio a los productos y procesos
de calidad diferenciada, se ha ins-
tituido el Premio “Alimentos de
Espaiia” y el Premio a la “Mejor
Empresa Alimentaria Espaiiola”.
Respecto a la promocién de pro-
ductos en mercados, el MAPA
promueve y participa en ferias y
exposiciones (con fondos naciona-
les). Ademds promociona, con fon-
dos internacionales, productos co-

mo champifién cultivado, naranjas
y clementinas y fruta dulce fresca
(en mercado interior) y naranjas y
clementinas, tomate transformado
y productos agroalimentarios eu-
ropeos (en terceros paises). Otro
punto de referencia son sus accio-
nes divulgativas, materializadas en
la publicacién de folletos o libros,
como el recientemente publicado
“Espafia, Huerta de Europa”.

Entre las acciones futuras pa-
ra la promocién de frutas y horta-
lizas, el MAPA prevé la potencia-
cién de las actuaciones de forma-
cién (Colegios, Escuelas de Res-
tauracion y Hosteleria, Restauran-
tes...), acciones de comunicacidn
(pdginas web, colaboracién con la
gastronomia...) y campafias de pro-
mocioén, entre otros.

Cerca del prescriptor
y del consumidor

La promocién de frutos secos
es abordada en el Foro por Gerard
Pont, director de marketing de la

UNIVERSAL
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empresa Borges S.A. Junto con la
Fundacién Nucis, Borges (www.-
borges.es) realiza una serie de ac-
tividades como el lanzamiento de
nuevos productos, la degustacién
de frutos secos y la comunicacién
con consumidor. Todas ellas estdn
dirigidas a prescriptores (partici-
pacién en congresos cientificos y
organizacién de conferencias so-
bre salud y frutos secos) o a con-
sumidores (participacién en even-
tos de interés social, ferias de ali-
mentacién y nutricién, acciones
de comunicacién).

Una de las vias para promo-
cionar los frutos secos es el lanza-
miento de nuevos productos. Asi,
las empresas innovan aportando
un nuevo valor al consumidor.

Respecto a este punto, Bor-
ges ha lanzado, por ejemplo, las
“Nueces en Grano con Omega-3”,
que vienen en cajas con siete bol-
sas cada una (una para cada dia de
la semana). Este producto, viene
también acompafiado por un trip-

tico informativo de nueces, junto
con indicaciones de sus propieda-
des nutritivas, un cuadro de con-
trol de consumo semanal para el
consumidor, asi como un numero
de atencién al consumidor a tra-
vés del cual puede recibir infor-
macién para evitar ciertas enfer-
medades cardiovasculares, elc.
Este es, sin duda, un excelente
ejemplo de valor afiadido.

Otra accién asumida por
Borges es la promocién y degusta-
cién de frutos secos, que ponen al
alcance del consumidor un pro-
ducto que puede mostrar, por si
mismo, sus cualidades organolép-
ticas y terapéuticas. La empresa
ha publicado ademds un recetario
con platos suculentos y saludables
a base de frutos secos.

En cuanto a la comunicacién
con el consumidor, Gerard Pont
muestra algunos ejemplos en los
que la principal via de comunica-
cién es la etiqueta. Asf, los pro-
ductos pueden llevar mensajes co-

T MARKETING I

mo “Cuida tu salud”, o bien llevar
al consumidor informacién como
la que representa la pirdmide de
los alimentos. Los medios de co-
municacién son también un aliado
en lo referente a la difusién del
mensaje de las empresas agroali-
mentarias, asi como los posters o
las paginas web.

Ademas de todo lo indicado,
Borges dispone de una linea tele-
fénica de atencién al consumidor.

Calidad y organizacion,
otras claves

En torno a una variedad pue-
de construirse una estructura de
comercializacién que, en si mis-
ma, puede resultar una garantia
para el consumidor. Asi, por
ejemplo, la variedad de manzana
Pink Lady. Marco Yagiie, director
de la Cooperativa Fruilar (frui-
lar@infonegocio.com) explica c6-
mo una manzana puede llegar a
ser lider de su sector. Todo co-
mienza con la obtencién de una

FERTIC
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nueva variedad en Australia. El
Gobierno de dicho pais cede los
derechos de esta variedad a una
empresa (en Europa los posee Star
Fruits) que crea la Asociacién
Pink Lady Europa y establece una
politica tnica de producto que
engloba toda la cadena producti-
va. A partir de aqui, Star Fruits
cede sublicencias para la multipli-
cacién de la variedad, licencias de
comercializacién de la misma, es-
tablece contratos con productores
que estardn obligados a aportar su
produccién a los comercializado-
res autorizados...

De este modo, se crean re-
glas de mercado homogéneas en
base a un producto de calidad,
con una estrategia de marketing
global con campafias adaptadas a
cada pafs. Esta red organizada,
junto con las buenas cualidades
intrinsecas del producto, son en si
una garantfa para muchos consu-
midores.

Sobre Pink Lady, el nimero
65 de la revista Horticom publica
un articulo y un amplio informe.
(Ver www.horticom.com?52440).

Vista general
de los asistentes
al foro sobre

H Una buena estrategia
comercial es la existencia

romocion .
Ze frutas de redes organizadas
y hortalizas. unidas a unas buenas

cualidades intrinsecas
de cualquier producto.
Esto, en si, constituye
una garantia para
muchos consumidores

Relacion entre calidad
y consumo

Una actividad que representa
una excelente garantia de promo-
ci6én de buenos productos es la de
la normalizacién y certificacién de
frutas y hortalizas. Ignacio Ante-
quera, técnico de la Divisién de
Certificacién de Producto de Aenor
(www.aenor.es), desarrolla el tema.

Entre las actividades de Ae-
nor se encuentran las de normali-
zacion, certificacién de productos
y sistemas, formacién y publica-
ciones. Los objetivos de la certifi-

g 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

cacién son precisamente introdu-
cir productos en nuevos merca-
dos, demostrar al consumidor el
cumplimiento de unas normas,
ofrecer productos que puedan ser
reconocidos por los consumidores
y cumplir con la Reglamentaci6n
obligatoria.

Hoy en dia, las empresas mi-
ran cada vez con més frecuencia a
este tipo de certificacién para ase-
gurar la calidad de sus productos
y presentarse ante el exigente con-
sumidor con alimentos que cum-
plen altas normas de calidad. De
este modo, se evitan en gran me-
dida los problemas derivados de la
falta de seguridad alimentaria, y
se promociona, al mismo tiempo,
el consumo de productos buenos,
seguros y saludables. Asi, en 1998
diez empresas del sector de las
frutas y hortalizas contaban con
certificacién para siete productos,
mientras que en 2002, 172 empre-
sas se apoyan en este sistermna para
62 productos.

A nivel de promocién, otro
punto destacable es el etiquetado
identificativo del producto certifi-



cado, que facilita una mayor difu-
sién y reconocimiento del produc-
to.

La credibilidad del mensaje
En un foro sobre promocién
de fruta y hortaliza es fundamen-

tal la participacion de una asocia-
ciébn cuyo fin consiste precisa-
mente en fomentar el consumo
diario de estos productos bajo el
lema “Frutas y Hortalizas: 5 al
Dia! Bueno para la Salud”. El
Club 5 al Dia (www.Saldia.com)

Francisco Borras
(Anecoop)
interviene en la
discusion. (izq).
Pere Papasseit
(Horticultura)

coordina el debate.
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toma como estrategia la difusién
de este mensaje que cuenta en su
favor con uno de los valores mds
apreciados en la sociedad actual:
la salud.

Para Juan Manuel Hidalgo,
gerente de la Asociacién, la pro-
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mocién de frutas y hortalizas pasa
por una correcta informacién y
educacién del ciudadano en las
buenas aportaciones de estos ali-
mentos dentro de una dieta sana.
La estrategia de comunica-
cién de la Asociacién “Club 5 al
Dia” se centra en la colaboracién
con sus asociados, proponiendo
estrategias y herramientas de co-
municacién; en la preparacién de
informacién para difundir las pro-
piedades saludables de frutas y
hortalizas; en la organizacién de
actividades y campafas que apo-

d Promaciin de oty N
Enldeste [Sﬂiuﬁd -

Participantes
interviniendo

en las discusiones
(arriba). José A.
Prosper (Socomo),
0. Sinquin (Prince
de Bretagne),
Jaime Lorenzo
(ICEX) y Gerard
Pont (Fundacion
Nucis), en la mesa
redonda "Ejemplos
de promociones
de producto

y de marcas.

yen las acciones desarrolladas por
los socios; y en la coordinacién y
armonizacién de las actuaciones
desarrolladas.

En cuanto a la estrategia de
promocién, impulsa un mensaje
de salud y vida sana, orienta al
ciudadano en cuanto a cantidades
y modos de consumo, encuentra
su aval en recomendaciones cien-
tificas y médicas y ofrece un ca-
nal consolidado a nivel interna-
cional cuyo objetivo es hacer una
promocién efectiva. Esto signifi-
ca: (1) influir a través de la publi-

—
Lﬁa Eom 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

W El "Club 5 al Dia"
impulsa un mensaje de
salud y vida sana, orienta
al ciudadano en cuanto
a cantidades y modos
de consumo, encuentra su
aval en recomendaciones
cientificas y médicas
y ofrece un canal
consolidado a nivel
internacional cuyo
objetivo es hacer
una promocion efectiva

cidad en la decisién de compra;
(2) modificar los hébitos de con-
sumo; (3) incrementar las cantida-
des per capita consumidas. Algu-
nas de las actividades destinadas a
estos fines son la comunicacién
masiva del mensaje, informacién
y publicidad en el punto de venta,
piginas web, campaifias de infor-
macién y promocién, organiza-
cibn de eventos y campafias
formativas y educacionales.

Imagen y Marca

Francisco Borrds Escribd, sub-
director general de Gestién Ope-
rativa de Anecoop (Www.anecoop-
com), habla acerca de la evolu-
ci6n de una marca que llega a ser
algo mds que la forma de identifi-
car el producto.

En concreto, la ponencia de
Borrds Escribd se centra en dos
productos desarrollados por Ane-
coop: el kaki y la sandia Bouquet.
En ambos casos, el esfuerzo en
marketing, sobredimensionado en
ocasiones, ha sido el factor que ha
dado a conocer el producto y la
marca que lo acompaia.

La famosa sandia Bouquet,
sin pepitas, es un producto conce-
bido integramente por Anecoop
desde la semilla, el cultivo, la
poscosecha y el empaquetado. Es-
ta ha sido una de las claves del
marketing de este producto en una
primera etapa, junto con la combi-
nacién de las diferentes dreas de



produccién, que ha permitido alar-
gar la campafia de comercializa-
cion con la misma marca y el
mismo criterio de produccién y el
control de calidad. En una segun-
da etapa del marketing, se opté
por la dignificacion del producto,
el mantenimiento de la imagen
clasica de la sandia y la recon-
version de su punto débil en fuerte.

La imagen de la marca apli-
cada a un producto tnico, ha con-
vertido a Bouquet no s6lo en una
marca, sino “casi” en el apellido
de la sandia sin pepitas rayada es-
pafiola.

“A partir de 1998”, explica
Francisco Borrds, “y después del
IV Meeting Bouquet, se afianza
un concepto un concepto global
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de marca Bouquet, en el que se
incluyen tres productos: el kaki
(Clasic y Persimon), Little Gem y
Sandia sin pepitas”.

Degustacion en el punto
de venta

La promocién del Kaki de
Ribera Xiquer (www.kakifruit.-
com) se ha desarrollado en dos
etapas: una primera, en la que se
presentd el producto a través de
anuncios publicitarios en televi-
sidn, y una segunda, en la que se
ha apostado por la degustacién en
el punto de venta como una mane-
ra lenta pero segura de convencer
al consumidor y de presentarle un
producto que en la mayoria de los
casos desconoce.

C MARKETING []

Antonio Cerda,
consejero de
Agricultura, Agua
y Medioambiente
de la Regién

de Murcia hace
declaraciones

a la prensa.

Custodio Mendoza Peris, pre-
sidente de la DO. Kaki de Ribera
Xudquer, presenta una de las cam-
pafias en las que se ha optado por
un despliegue de carteles en el
punto de venta. En los mismos, se
hace alusién a algunos productos
atractivos para el cliente, ponién-
dolos en comparacién con una
fruta que es “Mds que un helado”,
“M4s que un bombén” o “Mids
que un pastel”, y se refiere al kaki
como “el dulce mds sano” y “mu-
cho més que un postre”.

Llegar al consumidor final

El marketing y las relaciones
publicas, junto con las campaias
escolares y la informaci6n sobre
el producto dirigida a profesiona-
les, son las principales armas de
promocién de Zespri Int. [bérica
(www.zespri-europe.com).

“La empresa”, explica Javier
Jové Boté en este Foro, “cuenta
con una excepcional red compues-
ta por comerciales y especialistas
en marketing, lo que permite a la
multinacional estar presente de
manera efectiva en los principales
paises de la UE y adecuar el enfo-
que de las campaiias promociona-
les del kiwi a cada uno de ellos”.

La estrategia de promocion
de Zespri tiene como protagonis-
tas a la marca y al producto. Su
objetivo es llegar al consumidor
final, y lo hace mediante la bis-
queda de una marca Zespri y a
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través de informacién y soporte a
toda la cadena de comercializa-
cién, ademds de las acciones
mencionadas anteriormente.

Lleva a cabo actividades para
profesionales con informacién so-
bre diferencias entre las varieda-
des Green y Gold, caracteristicas
particulares de la nueva variedad,
evolucién durante el proceso de
comercializacién y recomendacio-
nes para su conservacién y comer-
cializaci6n, asi como presentacio-
nes en mercados mayoristas, mer-
cados publicos y galerfas de ali-
mentacion.

De cara al consumidor, Zes-
pri difunde informacién por me-
dio de folletos, recetas, etc, asi
como degustaciones del producto
en mercados detallistas y galerias
de alimentacién, supermercados e
hipermercados, etc... Otros me-
dios que utiliza son los stands de
promocién de un solo uso, material
promocional para nifios, o material
de uso en publico como sombri-

llas, toallas, camisetas... Segin
Javier Jové, en un dia de activi-
dad en un punto de venta se pue-
den entregar méds de 1000 folletos
y dar hasta 400 degustaciones. Se
utiliza también el llamado Road
Show, vehiculos pintados y rotula-
dos atractivamente, en los que cada
equipo de cuatro personas puede
realizar mds de 3000 degustacio-
nes en un dia.

Dirigidas a los nifios
Intercitrus (www.intercitrus.-
es) desarrolla durante la presenta
campafla siete campafias de pro-
mocidn de naranjas y clementinas,
dirigidas principalmente a los res-
ponsables de compra en el hogar
con nifios a su cargo. Los medios de
comunicacién utilizados son, prin-
cipalmente, revistas de amplia difu-
sién y la television, segin paises.
Inmaculada Sanfeliu Feliu,
técnico del Comité de Gestién de
Citricos de Intercitrus, que “las
campaiias de difusién son una he-

rramienta fundamental para la
motivacién del consumo de na-
ranjas y clementinas”. Ella es la
encargada de exponer las siete
campaiias de Intercitrus.

Con slogans como “Las na-
ranjas y las clementinas son salud,
son vida” o “Naranjas y clementi-
nas, la golosina inteligente”, la
campaiia en Espafia se desarrolla
a través de medios convencionales
y menos convencionales, como In-
ternet, Roadshows, patrocinio en
programas infantiles y de cocina,
gabinete de prensa, etc. De modos
similares se desarrollan campafias
en Francia, Reino Unido, Alema-
nia, y hasta quince paises europeos.

Diferenciacion

Eugenio Palomero de Péra-
mo, presidente de Itineribus (www.-
marketingfinanciero.com), intro-
duce en el Foro un nuevo elemen-
to para la promocién de frutas y
hortalizas: la diferenciacién. Se
trata de un concepto, explica, que

o
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puede ser un valor en si mismo
para estimular la compra por par-
te del consumidor.

Un melocotén, sigue siendo
un melocotén?... “Depende”, afir-
ma Palomero, “de su posiciona-
miento, su imagen de marca y la
estrategia de la compafifa a la
hora de priorizar, diferenciar y
fidelizar”. Diferenciar consiste en
identificar: asi, pldtanos normales
se convierten en pldtanos diferen-
tes, mejores, al ponerle la pegati-
na de “Canarias” o “Chiquita”; y
en personificar: por ejemplo, Juan
Valdés se ha convertido en la ima-
gen del café de Colombia; el Gi-
gante Verde en el diferenciador de
una familia de vegetales, etc...

Otras claves para la diferen-
ciacién pueden ser crear un nuevo
genérico (lechuga rizada, lechuga
francesa...), cambiar el nombre
(cuando el nombre original no
suena bien) o reposicionar la cate-
goria (pasar de naranjas a naran-
jas liquidas, por ejemplo).

Bl La diferenciacion
es un concepto que puede
constituir un valor en si
mismo para estimular
la compra por parte
del consumidor.
Consiste en identificar
y en personificar

Catéalogo del Foro

Han sido muchos més los te-
mas desarrollados en este Foro
sobre “Promocién del Consumo
de Frutas y Hortalizas en/desde
Espaiia”.

Para acceder a toda la infor-
macioén sobre el mismo se ha crea-
do un catdlogo en el que se desta-
ca informacién detallada sobre
cada una de las ponencias. Incluye
informacién procedente de Horti-
com News (www.horticom.com) y

C MARKETING ||

otros sites de interés, en forma de
noticias breves y articulos rela-
cionados con el consumo, salud,
promocién y marketing de frutas
y hortalizas. En www.ediho.es/bi-
blioteca, existe un apartado de li-
bros con referencias en torno a
este mismo tema.

El catdlogo dedica un espa-
cio a describir brevemente 26
campafias de promocién de todo
el mundo, de las cuales, diez se
llevan a cabo en Espaiia. El pro-
yecto europeo Fruit & Veg
(www.fruitveg.com) sirve de colo-
fén a esta publicacién.

En www.horticom.com/foro-
murcia estd toda la informacién
relativa a este Foro. También se
ha elaborado un CD-Rom en el
que se incluye el catdlogo, un re-
portaje visual con fotografias
digitales de alta resolucién, con-
clusiones, documentos de prensa
y links hacia el site del Forum.
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Cultivo

¥

cultivo

Problemas de cultivo
Control de clima: intensi-
dad luminica. Un problema muy
importante en nuestra latitud es la
variacién de la energia radiante
incidente, medida al mediodfa.
Esta varfa a lo largo del afio
entre 800 mE/ m™/seg en invierno

Dracaena marginata
y Yuccaen tablas
de inundacion
durante
aclimatacion

y cultivo

en hidroponia.
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a 2000 mE/m?/seg en verano (figu-
ra 1A y 1B). Excepto para pocas
especies, la mayor parte de las
plantas ornamentales empleadas
en el cultivo hidropénico son
plantas de sombra (Joiner, 1981;
Larson, 1980). Los factores que
determinan el clima dentro del

de ornamentales
de interior
en invernadero

DR. JORDI F. AGUILA SANCHO
Investigacion y desarrollo
Hidroplantant S.A.

info@hidroplant.es

invernadero son la radiacién solar,
la temperatura, la humedad; estos
son los factores que hay que con-
trolar. Todos ellos estdn correla-
cionados, por lo que cualquier mo-
dificacién de uno de ellos les
afecta a todos. Estos factores afec-
tan a la planta modificando los va-



Figura 1 (a):

Radiacion solar en un dia soleado
de verano (21 de junio de 1983)

T PLANTA DE INTERIOR I

Radiacion solar en un dia soleado
de invierno (21 de diciembre de 1983)
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Hora solar

M Los factores
que determinan el clima
dentro del invernadero
son la radiacion solar,
la temperatura
y la humedad.
Estos son los factores
que hay que controlar

lores alcanzados en fotosintesis,
respiracién. fotorrespiraciéon 'y
transpiracién. El trabajo de la
planta, a su vez, modifica el clima
del invernadero, por lo que no se
la puede separar del entorno don-
de vive.

Lo ideal seria disponer de un
control climitico robotizado ca-
paz de gestionar la radiacion,
temperatura, humedad y carbéni-
co através de la apertura de ven-
tanas, pantallas de sombreo y tér-
micas, regulacion de la humedad
a través de «cooling system « o
«fog systems», calefaccién y con-
trolar las consecuencias de la foto-
rrespiracion inyectando anhidrido
carbénico. Para disminuir la foto-
rrespiracion y aumentar la fotosin-
tesis neta se ha de aumentar el con-
tenido en gas carbonico el aire.

Con los invernaderos actual-
mente en uso aun existe gran difi-
cultad en controlar la intensidad
luminica, la temperatura y la hu-
medad relativa (Aguild, 1983). Lo
mismo ocurre con los umbrdculos
(Matas y col., 1984).

A pesar de los trabajos de in-
vestigacién recientes no dispone-
mos de un invernadero mediterrd-
neo, esencial para satisfacer los
requerimientos ecofisiol6gicos re-
queridos por las plantas ornamen-
tales (Tapias y col, 1983).

En verano se hace muy difi-
cil el control de las condiciones
ambientales, especialmente luz y
temperatura. Aparece una marca-
da diferencia entre la cantidad de
energia solar radiante y la que ne-
cesitan y pueden tolerar las dife-
rentes especies. Tabla 2. (Conno-
ver y col, 1975; Joiner, 1981; Lar-
son 1980).

Esto obliga a agrupar y cul-
tivar a las diferentes especies se-
gin sus necesidades en diferentes
estructuras con miras a obtener
los mejores resultados econémi-
cos. La temperatura de la planta y
del aire puede ser bajada redu-
ciendo la cantidad de energia ra-
diante que entra en el recinto.

A estos efectos, sigue siendo
una prdctica normal el sombrear
con pintura la cobertura. Esta téc-
nica tiene el grave defecto de

8

Aire libre
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Hora solar

crear un coeficiente de extension
constante que no puede variarse si
las condiciones climaticas lo re-
quieren. Ademds reduce el niime-
ro de horas de luz éptima a prime-
ras horas de la mafiana y de la tar-
de.

Un gran avance se ha logra-
do con el empleo de mallas mévi-
les dentro del invernadero, pero esto
resulta insuficiente. El optimo de
temperatura para la planta ornamen-
tal tropical estd alrededor de 20 —
25° C durante el dia, 18° C durante
la noche. En el Maresme, durante
el mes de agosto, a pesar del em-
pleo de mallas aluminizadas, en el
interior de los invernaderos se al-
canzan ficilmente 36-38° C. Re-
sulta evidente que la ventilacién
defectuosa del invernadero no se
puede corregir con mallas situa-
das en el interior.

Cada situacién microclimati-
ca requiere un sistema diferente
de cultivo. Resulta bastante efec-
tivo el cortar una parte de la ra-
diaci6én con mallas situada encima
del invernadero, sin que ésta des-
canse sobre la cobertura, comple-
mentando la entrada de la radia-
cién con malla aluminizada moé-
vil. Es econémico, pero sigue re-
duciendo el nimero de horas de
luz 6ptimo, aunque si mejora mu-
cho la temperatura. Lo ideal seria
cortar la radiacién por encima de
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I PRODUCCION DE ORNAMENTALES 7

Parametros fotosintéticos y de respiracion

Saturacion Fotosintesis Respiracion P. Compensacion
UE. m-2. 8! pmol. m2 s ymol. m2.s! HE. m2, s

F. benjamina 515 7,29 0,81 15,9

S. aureus 438 7,64 0,32 6,6

C. antarctica 238 417 0,42 8,2

Ph. scandens 127 1,90 0,22 8,2

la cobertura por medio de mallas
méviles, antes de que ésta se con-
vierta en calor.

Control de clima: tempera-
tura 'y humedad. Aparte de las
condiciones de luz para conseguir
un maximo de crecimiento se ne-
cesita que la temperatura y la hu-
medad relativa estén cerca del 6p-
timo gran parte del dia y de la
noche.

Parte de la planta ornamental
tropical empleada en cultivo hi-
drop6nico en general sufre dafos
por debajo de los 13° C “chilling” y
casi todas se hielan con tempera-
turas por debajo de cero grados.
Durante el verano dentro del inver-
nadero, principalmente los dias que
no sopla el viento, la ventilacién es
insuficiente; al subir la temperatura
la humedad relativa baja extraordi-
nariamente, provocando altas cotas
de evapotranspiracion. El estrés de
agua en la planta le provoca una in-
hibicién en la fotosintesis.

El cultivo hidropénico, debido
al agua de los bancales de culti-
vo, ayuda a la planta a compensar
la transpiracion y corregir el défi-
cit de agua tal como hace el
sustrato en funcién de sus caracte-
risticas y disponibilidad de agua
(Martinez y col. 1983).

Para corregir el déficit en el
aire y aumentar su humedad rela-
tiva es conveniente utilizar de téc-
nica del “fog system”, empleando
agua de lluvia recogida de las cu-
biertas de los invernaderos o agua
desionizada.

Sistemas de cuitivo

Sustrato artificial y fertirri-
gacion a liquido perdido. Es un
sistema de cultivo muy utilizado
en cultivos horticolas (Segura,
1995; Cadahia, 1988), aunque se
considera una técnica a abando-
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nar, para evitar la contaminacién
y ahorrar agua y nutrientes.

La Explotacién Experimental
Sant Jordi en Vilassar de Mar fue
pionera en Espaiia en el empleo
de sustratos artificiales y técnicas
de fertirrigacion en el cultivo de
planta ornamental (Trillas y col.
1981).

Durante muchos aflos se culti-
varon por la técnica de cultivo hi-
dropénico a liquido perdido Ficus
sp., Diefenbachias sp., Aglaonemas
sp., Shefleras sp., Photos, Phylo-
dendron sp., utilizando para ello
una solucién nutritiva tipo Coic
Leisant y obteniéndose producto de
buena calidad. También se utilizaba
esta técnica para el cultivo de plan-
tas colgantes: Syngonium, Pothos,
Phylodendron escandens, Colum-
neas, Echinanthus, y daba muy
buen resultado.

Conviene recordar que las
Dracaenas son muy susceptibles a
la presencia de fldor, para estas
especies el pH debe de estar por
encima de 6 para evitar que el
fldor sea asimilable y toxico. El
agua de riego tenfa la composi-

M El cultivo hidropdnico,
debido al agua de
las bancadas de cultivo,
ayuda a la planta
a compensar la
transpiracién y corregir
el déficit de agua
tal como hace el sustrato
en funcion
de sus caracteriaticas
y disponibilidad de agua

cién que se indica en el cuadro 2.
Aifiadiendo los correspondientes
productos quimicos se la convertia
en una buena solucién nutritiva.

El sistema puede utilizarse
sin complicaciones para este tipo
de plantas si se utiliza una jardi-
nera con reserva de agua. En ca-
sos excepcionales, cuando las
plantas adquieren tamafio comer-
cial, se les puede cambiar el sus-
trato y adaptarlas al cultivo hidro-
pénico sobre arcilla expandida o
tierra volcénica.

Tomandose las debidas pre-
cauciones, siempre se puede eli-
minar el sustrato de su sistema
radicular, aplicdndole agua a poca
presién.

Para que la planta se recupe-
re se tiene que disponer de una
instalacién donde se controle la
irradiaci6n, las temperaturas del
aire, del sistema radicular y la hu-
medad relativa, aunque siempre se
pierde calidad, frecuentemente se
producen abscisiones de hojas de-
bido a la descompensacién entre
la parte aérea y el sistema radicular.

Sistema de flujo y reflujo -
"ebb and flood". El sistema con-
siste en elevar periédicamente, a
un nivel constante, una solucién y
después dejarla drenar. Segiin las
condiciones climéticas, la solu-
cién fertilizante inunda los banca-
les de cultivo varias veces al dia.
Se debe dasegurar a las raices un
buen equilibrio entre agua, aire y
nutrientes.

Las raices de la parte supe-
rior situadas fuera de la zona
inundable se mojan cuando la so-
lucién nutritiva asciende por ca-
pilaridad.

La planta necesita extraer
agua. Para ello tiene que hacer
una fuerza que tiene que ser cuan-
tificada como tensién matricial.
Cuando mayor es el contenido de
agua, menor es la fuerza que tiene
que hacer la planta para extraerla.
Para cada medio de cultivo es dis-
tinta la curva que relaciona el
contenido de agua y la tensién.

El riego es una de las opera-
ciones mds importantes en el cul-
tivo en invernadero; un riego inco-
rrecto puede producir dafios irre-
versibles en el cultivo.




Caracteristicas quimicas del agua de riego de la finca

Explotaciéon Experimental Sant Jordi - Maresme

pH EC Na K Ca Mg Cl S04 NO3 | HCO3
uS/CM | meq meq meq | meq meq | meq meq meq
7.1 2080 3,22 0,1 10,6 6,97 5,58 5,48 6,61 3,8

Un buen manejo del riego
comporta controlar la humedad
almacenada en la zona de la rafz.
Las plantas en contenedor tienen
buenas tasa de crecimiento si la
zona del sistema radicular se man-
tiene a tensiones entre 0- 5 kPa.

El sistema presenta las si-
guientes ventajas: puede ser total-
mente automatizado, es facil de
controlar, permite importantes
ahorros de mano de obra y se re-
gistra una menor incidencia de
enfermedades foliares si se com-
para con sistemas de cultivo que
mojen las hojas. La planta se ali-
menta exclusivamente mediante la
solucién nutritiva.

Por otra parte, se registran
también algunas desventajas: la
inversién es mds alta, pues se ne-
cesitan bancales de cultivo, bom-
bas, balsas, sistemas de control;
pueden aparecer problemas de
salinidad, aunque sean relativa-
mente ficiles de resolver; se nece-
sita un substrato de alta calidad y
que sea uniforme.

Cada especie debe cultivarse
en una misma nave con igual ti-
po de contenedor; se necesitan con-
tenedores especiales que faciliten
entrada y salida de la disolucién y
para plantas de gran volumen, que
requieren un tiesto grande, no
pueden emplearse banquetas ele-

—1 PLANTA DE INTERIOR I

vadas, debido a la gran acumula-
cién de peso en el momento que
se esta fertirrigando.

Construccion 'y riego. La
construccién debe realizarse sobre
una suerficie llana, con el suelo
bien compactado para que no se
hunda posteriormente y con ban-
cales sobre el suelo, bien nivela-
dos. Todos los tiestos se tienen
que sumergir a la misma altura y
durante el mismo tiempo para
conseguir el maximo de uniformi-
dad en la produccién.

El 6ptimo riego se consigue
cuando todas las ranuras de la
base del tiesto se inundan a la vez,
generalmente se consigue con poco
tiempo, entre 15-30 minutos.

Hay que cuidar que la base
del tiesto no esté saturada, lo que
provoca anoxia - falta de oxigeno.
Los tiestos para cultivo hidropéni-
co son especiales, en su parte in-
ferior presentan aperturas que per-
miten una rdpida entrada y salida
de la solucién nutritiva.
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Curvas de saturacién luminosa a 30°C

107

Fotosintesis en y-mol-m‘z-S"

S. aureus

F. benjamina
C. antarctica
Ph. scandens

0 100 200 300
Radiacién en u-E-m2.s™!

Se utilizan distintos métodos
para el control de riegos, entre los
que se sefalan el gravimétrico, el
uso de reloj, sensores o tensiéme-
tros, la medicién del déficit presién
vapor, de la evapotranspiracion o de
factores medioambientales como
luz, temperatura, humedad relativa,
viento.

Problemas del agua. El pro-
blema agronémico més frecuentes
es la progresiva alteracion de la
composicién quimica de la solu-
cién fertilizante.

Es fundamental el empleo de
agua de calidad si se emplea la
técnica de flujo y reflujo. El agua
de riego debe permitir diluir la so-
lucién lixiviada y gestionar el
reequilibrio de la nueva solucién
nutritiva.

Por regla general, los nutrien-
tes estdn en forma asimilable cuan-
do el pH de la solucién lixiviada os-
cila entre mdrgenes de 5.3 - 6.2.
Principalmente se acumulan los
iones cloruro, sodio y sulfatos, que
no se absorben en la proporcién en
que se hallan disueltos.

El manejo de la solucién con-
siste en reponer el nivel de la mis-
ma que se ha gastado. Los lixivia-
dos deben mezclarse con el agua de
riego a la vez que se restituyen los
valores basicos: pH, conductividad
y concentracion idnica. Cuando se
supera un determinado nivel de sa-
les disueltas, diferente segin la to-
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La fotosintesis

se incrementa
con la luminosidad
a distinto ritmo
para distintas
especies,

hasta alcanzar

la saturacion
(tramo horizontal).
A nivel de
saturacion
luminosa,

la actividad
fotosintética de
distintas especies
reaccionan

de distinta manera
al incremento

de temperatura.
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Respuesta de la fotosintesis
a la temperatura (a saturacion luminosa)

Fotosintesis en u~mol-m'2-S"

700 20 25

B La operatividad
del cultivo hidropénico
esta condicionada por la
calidad del agua de riego.
Con agua de buena
calidad, la instalacion
es amortizable

Jerancia de la especie al cultivo y a
las condiciones climaticas, el lixi-
viado deberd desecharse; toda el
agua almacenada en la balsa de
fertirrigacién eliminarse y reini-
ciar la labor desde un principio.

La sanidad. La arcilla ex-
pandida es muy estable e inerte,
generalmente no libera ningiln
producto. Por otra parte, las enfer-
medades son féciles de transmitir
en este sistema.

Los lixiviados contienen exu-
dados de las raices y microorga-
nismo que pueden ser patégenos;
antes de introducirse en la balsa
de fertirrigacién deben de filtrase
y desinfectarse.

Para ello existen tres tipos de
métodos: fisicos (filtracién me-
diante filtros de malla, disco o
arena); quimicos (cloracién, ozo-
nizacion, agua oxigenada), y bio-
l6gicos (empleando microorganis-

S. aureus

F. benjamina
C. antarctica
Ph. scandens

30 35 40

Temperatura en (°C)

mos antagénicos de los microorga-
nismos patdgenos). Las plantas as{
cultivadas, trasladadas al interior
de un edificio vivirdn con poca
luz, en un bancal de cultivo donde
la solucién nutritiva se mantendra
a nivel mds o menos constante.
Deberén asegurar que las plantas
estan exentas de enfermedades.

Acumulacion de sales. Shel-
drake (1965), establece que cuan-
do como medio de cultivo se utili-
zan sustratos artificiales para de-
corar con jardineras de reserva de
agua, las sales son muy dificiles
de lavar, ademds a lo largo del
tiempo el sustrato se compacta y
provoca la falta de aireacién. Ante
esta situacién la renovacién y sus-
titucién del sustrato es obligato-
ria.

Mediante la técnica de cultivo
hidropénico puro, empleando como
sustrato arcilla expandida, con-
trasta la facilidad con que se evi-
ta la acumulacién de sales, asi-
mismo esta técnica evita la com-
pactacién. La arcilla expandida es
muy fécil de lavar por lo que es
muy importante que los bancales
de cultivo tengan una altura supe-
rior a los tiestos. Inundaciones su-
cesivas y prolongadas que alcan-
cen a de todo el perfil del sustrato
permiten disolver las sales acumu-
ladas.

Para el lavado de sales se ha
mostrado eficaz el uso del agua



de riego de mediana calidad a pe-
sar de contener un apreciable con-
tenido salino. Las aguas de lavado
deben desecharse cuando supera
el nivel de conductividad

Costos de instalacién. Es muy
importante que tengamos presente
los dos aspectos del coste:

- La inversi6n inicial para la
produccién, que evidentemente de-
berfa de ser la mds baja posible.

- Un coste de mantenimien-
to reducido.

Es de absoluta necesidad ha-
cer un proyecto integral del vivero
para la instalacién de un cultivo
hidropénico con riego por sub-
irrigacién con circuito cerrado; es
fundamental contemplar la fuerte
inversién que comporta la cons-
truccién de depésitos de almace-
namiento de agua lluvia, solucién
nutritiva y lixiviada, asi también
como bancales de cultivo, sus-
trato, sistemas de riego y su con-
trol, llevar registros de pardmetros
climéticos y edéficos, asi también

como disponer de un laboratorio
para realizacién andlisis rdpidos
diarios.

Las plantas ornamentales tro-
picales de hoja tienen gran diver-
sidad de exigencias culturales.

En el proyecto debe contem-
plarse la instalacién de distintos
invernaderos con adecuados com-
plementos para la regulacién de
los factores climéticos y edificos
a niveles especificos que permitan
cultivar en cada uno de ellos a un
grupo de plantas con necesidades
muy parecidas.

Bases para la formulacion
de una solucidén nutritiva

El objetivo es desarrollar una
solucién reciclada que contemple
agua y nutrientes. La operatividad
del cultivo hidropénico estd con-
dicionada por la calidad del agua
de riego.

Con agua de buena calidad la
instalacion es amortizable. No se
debe emplear recirculacién cuan-

T PLANTA DE INTERIOR I
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do el agua de riego tenga una
conductividad superior a 2 dS-
m?’. Si el contenido de sales es
elevado hay que preparar con
agua de lluvia o agua des ioni-
zada, la solucién nutritiva. Para
muchos investigadores, con aguas
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de baja conductividad la re-
circulacién total no presenta pro-
blemas.

La cantidad de nutrientes i6-
nicos en la solucién tiene que es-
tar muy ajustada, por ello son fun-
damentales los andlisis de la solu-
¢ién nutritiva.

Cuando se supera un deter-
minado nivel de sales disueltas,
diferente segun la tolerancia de la
especie a cultivar y las condicio-
nes climaticas, el lixiviado, debera
desecharse toda el agua almacena-
da en la balsa de fertirrigacién e
iniciar la labor desde un princi-
pio.

.l Los analisis

son fundamentales.

Se realizara un control
frecuente

de la concentracién

de nutrientes en las
soluciones nutritivas,

de lixiviado

y en el sustrato, asimismo
en la composicion mineral
de la planta

y del agua de riego

La constante renovacién y
desecho de la solucién fertilizante
puede ser antieconémica y obliga-
ra a utilizar agua de gran calidad.
Se conocen muy bien las funcio-
nes de los nutrientes y los nive-
les 6ptimos de concentracién en los
tejidos de las plantas por lo que es
posible controlar los niveles de
nutricién por medio de frecuentes
y completos anélisis foliares o de
savia; para bastantes especies se
conoce cual es la composicién
i6nica 6ptima de la solucién.

Las aguas que contienen gran-
des cantidades de sulfatos, cloru-
ros, sodio son inservibles, no se
utilizan con miras a evitar un gran
aumento de la conductividad debi-
do al incremento de su concentra-
cién en la disolucién que se ab-
sorben con mds lentitud.

El nivel

de saturacion
luminica, coincide
con el nivel

de crecimiento
maximo

de la planta,

con otros factores
iguales.
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Son limitantes concentracio-
nes de 2.0 ml de cloruro y 1.5 ml
de sodio. La cantidad de nutrien-
tes i6nicos en la solucién tiene
que estar muy ajustada; por ello
son fundamentales los andlisis de
la solucién nutritiva y lixiviada.

Cuando se supera un deter-
minado nivel de sales disueltas en
circulacién deberd desecharse to-
da el agua almacenada en la balsa
de fertirrigacién e iniciar la labor
desde un principio, preparando
una de nueva.

La concentracién salina es
diferente en funcién de la toleran-
cia que tiene cada especie, y estd
condicionada por las condiciones
climéticas.

La constante renovacién vy
desecho de la solucién fertilizante
puede ser antiecondmica y obliga-
ra utilizar agua de gran calidad.
Se conoce para bastantes especies
cual es la composicién iénica 6p-
tima para cada fase de desarrollo.

Soluciones apropiadas
para sustratos artificiales
en flujo y reflujo

Los problemas que se pre-
sentan en el cultivo de planta or-
namental tropical en cultivo hi-
drop6nico (riego por subirrigacion
y circuito cerrado), son muy simi-

lares a los que se presenta en la de
cultivos horticolas o en plantas de
flor cortada.

Los conocimientos actuales
permiten el diseflo y construccién
de muy buenas instalaciones de
cultivo hidropénico, aunque no
son aplicables en viveros de poca
superficie como los utilizados co-
mo complemento de la jardineria
por razones econémicas.

Incorrectamente, Ja misma
solucidn nutritiva suele emplearse
para distintas especies. No existe
otra solucién que agrupar a las
que tengan similares necesidades
climdticas y nutricionales.

Ademds, posteriormente, al
efectuar la decoracién nos vere-
mos obligados a agrupar distintas
especies en funcién de la compo-
sicién ornamental que se realice
situando plantas de exigencias di-
versas en el mismo recipiente de
cultivo o jardinera.

Cuando queremos aplicar la
técnica de cultivo de flujo y reflu-
jo. El objetivo es desarrollar una
solucidn reciclada que contemple
las condiciones del agua y de los
nutrientes.

Todos los trabajos consulta-
dos coinciden en la necesidad de
disponer de agua de calidad. Para
muchos investigadores, con aguas




de baja conductividad la recir-
culacién total no presenta proble-
mas; con agua de calidad la insta-
lacion es amortizable. Hay que
prestar especial atencién a la acu-
mulacién de sales en el sustrato.

Para paliar la acumulacién
de sales, no se debe emplear la
técnica de circulacion, cuando el
agua de riego tenga una conducti-
vidad superior a 2 dS-m?".

Si el contenido de sales es
elevado, hay que preparar la solu-
cién nutritiva con agua de lluvia
o agua desionizada.

Las aguas que contienen gran-
des cantidades de sulfatos, cloruros,
sodio son inservibles. No se utili-
zan con miras a evitar un gran au-
mento de la conductividad debido
al incremento de su concentracién
en la disolucién que se absorben
con més lentitud.

Son limitantes las concentra-
ciones de 2.0 meg/litro de cloruro
y 1.5 meg/litro de sodio. La tole-
rancia a la salinidad es diferente

segun especies o cultivares y ade-
mds esta condicionada por las
condiciones climéticas.

Los andlisis son fundamenta-
les. Se realizard un control fre-
cuente de la concentracién de nu-
trientes en las soluciones nutriti-
vas, de lixiviados y en el sustrato,
asimismo en la composicién mi-
neral de la planta y la del agua de
riego. Para los andlisis del
sustrato y de los tejidos vegetales
se necesita la colaboracién de un
laboratorio especializado.

Se conocen muy bien las
funciones de los nutrientes y los
niveles éptimos de concentracién
en los tejidos de las plantas por lo
que es posible controlar los nive-
les de nutricién por medio de fre-
cuentes y completos andlisis fo-
liares o de savia. Segura 1995 -
Cadahia 1988.

En casi todos los trabajos loca-
lizados se utilizan técnicas de ferti-
rrigacién con circuito cerrado, en
los que como medio de cultivo se

1§ PLANTA DE INTERIOR I

emplean sustratos artificiales. Esta
técnica permite el cultivo de plantas
que podemos emplear si utilizamos
jardineras con reserva de agua o
trasladarlas al interior sobre el mis-
mo tiesto en que han sido cultiva-
das. Si se dispone de agua de ca-
lidad el sistema de cultivo con jar-
dineras de reserva de agua es vali-
do. Son muy pocos los estudios
que permiten conocer cual es el
nivel optimo de fertilizantes solu-
ble. Debe prestarse mucha aten-
cién al sustrato puesto que influ-
ye mucho en el crecimiento y ca-
lidad de la planta.

Cada vivero deberéd utilizar
el sustrato que considere mas id6-
neo especial para cada cultivo.

Distintos cultivadores em-
plean sustratos que difieren entre
si en sus caracteristicas fisico qui-
micas. A pesar de ello consiguen
obtener plantas de calidad debido
a que saben ajustar sus programas
de riego y fertilizaciéon a las ca-
racterfsticas del sustrato, condi-
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B Resulta adecuado utilizar
una solucion nutritiva
aproximadamente a la
mitad de la concentracion
que tradicionalmente
se emplea en el sistema
de fertirrigacion por
goteo, con lo que se evita
o retrasa la acumulacién
de sales

ciones ambientales y estado de
desarrollo del cultivo. Las bases
para preparar una solucion nutritiva
las encontramos en los trabajos de
Arnon (1940), Hoagland (1950),
Steiner  (1980), Coic-Leisand
(1983), Sonneveld (1994), Cooper
(1976-1977) y Adams (1999).

Con el paso del tiempo, y a
medida que se ha avanzado en las
investigaciones, se han efectuado
modificaciones sobre las bases al-
canzadas por estos investigadores.
Actualmente, para algunas espe-
cies se ha alcanzado un nivel 6pti-
mo en su nutricién (Sonnevel y
Straver, 1994).

En muchos trabajos aquf resu-
midos se demuestra que es adecua-
do utilizar una solucién nutritiva
aproximadamente a la mitad de la
concentracién que tradicionalmente
se emplea en el sistema de fertirri-
gacion por goteo (Pool y Conover,
1992; Sonneveld, 1994 Reed vy
Kent, 1996; Dole, 1994) con lo que
se evita o retrasa la acumulacion de
sales.

Siempre que el agua de riego
no contenga una cantidad elevada
de iones, siempre es posible pre-
parar la solucién nutritiva em-
pleando como nutrientes produc-
tos quimicos exentos dentro de lo
posible de los iones contenidos en
el agua de riego.

Si un i6n es deficitario hay
que aumentar y equilibrar su con-
centracién. Si su contenido es ex-
cesivo hay que diluirlo con agua
de mejor calidad.

Debemos modificar la com-
posicién i6nica del agua de riego

meq: Miliequivalentes.

101,325 kPa.
kPa: Kilopascales.

-

Unidades utilizadas

Einstein: Medida de la radiacién luminica que impacta sobre una
superficie fotosintética. La unidad se expresa como cantidad de luz
que alcanza un m? de superficie por segundo.

MEms™" Microeinsteins por metro cuadrado por segundo.

Miliequivalentes: Medida de concentracién de sales (iones) en
solucién. Esta concentracién afecta la conductividad eléctrica de la
solucién, propiedad que se utiliza para medirla.

pH: Potencial hidrégeno. Medida de acidez o alcalinidad de una
solucién. Su valor oscila entre 0 (acidez absoluta) y 14 (alcalinidad
absoluta). El agua pura tiene un pH neutro (7).

EC: Conductividad eléctrica ("electric conductivity"). También
referida a la capacidad de una solucién para conducir energia eléctri-
ca. El agua destilada no transmite electricidad; a mayor contenido de
sales se incrementa su capacidad de conducir energia eléctrica. Se
expresa en siemens o sus fracciones.

kPa: Medida quimica de presién; una atmdésfera equivale a

7

con el objetivo de que la nueva
composicién quimica se convierta
para cada especie en una solucién
dptima para su nutricién.

Soluciones aptas
para cultivo
sobre arcilla expandida

Los resultados de Kent and
Reed (1996) consideran que el ni-
trégeno tiene que estar entre 4 y 8
meq/l, equivalentes a 50-100 ppm
para el cultivo sobre arcilla expan-
dida.

Para el cultivo de Diefenba-
chias, Croton, Aglaonemas, Ficus,
empleando la técnica de flujo y re-
flujo y aplicando la mitad de la do-
sis de la solucién nutritiva reco-
mendada por Coic-Leisant (1983)
da buen resultado.

Para muchas plantas se pre-
senta pérdida de vigor cuando la
conductividad excede 1.25 dS-m?".

Deben inundarse los ban-
cales en funcién de las condicio-
nes climdticas irrigando de cinco
a diez minutos. Sumergiendo el
fondo del tiesto hasta 7,5 cm.

Hay que lavar las sales en
funcién de la conductividad e
inundando todo el tiesto, aplican-
do tres lavados sucesivos, em-
pleando el agua de riego de la fin-
ca aunque sea de mala calidad.

En el vivero utilizamos apa-
ratos sencillos. Para el control de

‘ HORTICULTURA

la solucién nutritiva y los lixivia-
dos es muy iitil el empleo de un
conductimetro, un pHmetro y mé-
todo calorimétrico y turbiométri-
co.

Utilizamos desde hace muchos
afios el método Morgan (1937). Los
reactivos son faciles de adquirir,
preparar y ademds son econdémi-
cos. Se emplea poco tiempo en
realizar los anélisis observdndose
los posibles sintomas de deficien-
cia en la nutricién (Bear, 1949).

El agua de riego no debe es-
tar contaminada de elementos pa-
tégenos.

Existe peligro de transmisién
de enfermedades por via acuosa.
Desinfectamos contra Phytium sp
y Fusarium sp aplicando al agua
Previcur y Aliet.
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Tomate: estructuras
de produccion

y distribucion

= PACO SEVA RIVADULLA

Periodista Agrario

Caracteristicas
estructurales _

El sector tomatero de la
peninsula ibérica tiene unas ca-
racteristicas estructurales bien di-
ferenciadas, segin la zona pro-
ductora donde se cultiva, que se
detalla en el Cuadro 1.

Como se puede comprobar
en la situacién estructural del cul-
tivo de tomate en la geografia es-
pafiola, la figura de los grandes
productores es un denominador

comtn en todas las zonas produc-
toras de tomate.

Sin embargo, las zonas pro-
ductoras mas modernizadas son la
Comunidad Valencia, Murcia y
Almeria.

En el caso de las Islas Cana-
rias, los productores de esta zona,
estdn en un proceso de moderni-
zacion paulatina que pretende op-
timizar y proporcionar una mayor
rentabilidad a los productores ca-
narios.
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Observamos como el cultivo
en comin en tomate en base a
cooperativas tiene un referente
claro en la provincia de Almerfa,
mientras que en el resto de zonas
predominan los grandes y media-
nos productores, mientras que la
figura del pequefio productor se
sigue manteniendo especialmente
en Murcia y las Islas Canarias.

En lo que respecta a las li-
neas de futuro del sector tomatero,
en el plano de las diferentes co-




munidades auténomas producto-
ras, se vislumbran un mayor pro-
tagonismo del tomate integrado y
ecolégico, a lo que se une un pro-
ceso de modernizacién de estruc-
turas productivas acompafiado del
desarrollo de nuevas variedades
en consonancia a las exigencias
de los consumidores. Se prevé un
mayor grado de concentracién de
la oferta en este producto.

Calidad, factor esencial

La Asociacién Espanola de
Normalizacién y Certificacion, Ae-
nor, han puesto en marcha un siste-
ma de normalizaci6n y certificaci-
6n de produccién controlada, den-
tro del sector hortofruticola particu-
larmente en el del tomate, con el
objetivo de dar respuesta a la cali-
dad demandada por los clientes y
ante la situacion de proliferacion de
normas de produccién realizadas
en otros paises cuya forma de cul-
tivo no tiene que ver nada con la
nuestra.

Cabe senalar iniciativas co-
mo Eurep (Euro Retailer Group),
que representa a empresas euro-
peas lideres del sector minorista y
que han desarrollado un protocolo
de buenas précticas agricolas a ni-
vel europeo, o los proyectos in-
gleses Alicia o Nature’s Choice,
desarrollados por las grandes ca-
denas de distribucién del Reino
Unido, similares en sus principios
a los de produccién integrada,
aunque con un menor nivel de
exigencia.

Desde el sector tomatero
espaiol se ha apostado por el de-
sarrollo de una politica propia de
calidad, cuya credibilidad esté ga-
rantizada por Aenor y que supone
beneficios indudables para todas
ellas empresas que integran esta
organizacion.

Para el productor supone
poder cumplir los requisitos de
calidad que la gran distribucién
exige, aplicando una norma adap-
tada a las caracteristica de cultivo
del sector espafiol.

Por otro lado la distribucién
sabe que un productocon la marca
Aenor es un producto de calidad y
que ha sido obtenido mediante
técnicas respetuosas con el medio
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Caracteristicas estructurales del sector tomatero en Espana

Zona Tipo Caracteristicas Tendencias
de Produccién de Productor estructurales de futuro
Comunidad Grandes y Explotaciones Produccién de tomate
Valenciana medianos modernas con riego | integrado alternandolo
productores localizado en con la produccion
(Alicante) invernaderos ecologica
Reglén Grandes y Explotaciones Modernizacién del
de Murcia pequefos modernas con sector productor
productores produccion con la incorporacion
(Aguilas, Mazarrén intensiva y de nuevas variedades
y Ramonete (Lorca)) explotaciones
pequefias muy
obsoletas
Provincia Mediano Cultivo en comun Incremento de la
de Almeria y grandes de tomate en concentracion de la
productores manos de grandes oferta en tomate
(Poniente empresas
almeriense) cooperativas
Islas Pequenos Pequefias Mejorar la tecnologia,
Canarias y medianos explotaciones incorporar riego
productores, con tuteladas por localizado y
una alta calidad productores a profesionalizar las
tiempo parcial estructuras
y grandes productivas
explotaciones

ambiente y que cumple ademds
con las normas.

Trazabilidad

En estos momentos, el es-
fuerzo del productor en cuanto a
calidad debe ser mayor porque se
estd imponiendo el concepto de la
trazabilidad, como un sistema de
control que permite el seguimien-
to del producto desde ]a unidad de
cultivo en origen hasta la manipu-
lacién y envasado del producto en
la empresa comercializadora.

De esta manera cualquier
desviacién sobre los objetivos de
calidad perseguidos pueden ser
identificados y controlados, defi-
niendo la accién correctora co-
rrespondiente.

Con la trazabilidad, exigida
por las grandes cadenas de distri-
bucién, el producto estd identifi-
cado desde la zona de cultivo has-
ta el punto de venta final; se con-
trola todo el proceso, y el produc-
tor estard permanentemente iden-
tificado, exigiéndole un mayor es-

fuerzo en todas las fases del pro-
ceso de produccién y comerciali-
zacion, lo que no ocurre con otras
materias primas agrarias.

La calidad es un factor indis-
pensable en la comercializacién
hortofruticola moderna y, particu-
larmente, en el sector del tomate.

En el Cuadro 2, se detalla
como empresas integradas en Fe-
pex, han llevado a cabo una a-
puesta clara por la normalizacion
y certificacién controlada.

Al mismo tiempo, la patronal
hortofruticola murciana también
estd realizando un enorme esfuer-
zo adaptdndose a normas de traza-
bilidad, normalmente procedentes
de las cadenas de distribucién.

En el mismo contexto, las em-
presas privadas muy sensibilizadas
con las demandas de los consumi-
dores internacionales, también estin
trabajando con el propésito de la
obtencion de certificados medioam-
bientales como es el Emas.

Seguidamente, la puesta en
marcha de planes de calidad total es
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otro de los objetivos de este tipo de
empresas, que durante la década de
los noventa han profesionalizado
enormemente la certificacién de sus
producciones, introduciendo en al-
gunos casos, planes de calidad total,
que conducen a un mejor beneficio
y, ademds, permite incrementar el
valor afiadido del producto.

Sector cooperativo

En lo que respecta al sector
cooperativo, éste también est4 reali-
zando enormes esfuerzos para adap-
tarse a los nuevos sistemas de
trazabilidad y, ha realizado, una
apuesta muy fuerte por la calidad.

Las cooperativas hortofrutico-
las murcianas integradas en Fecoam
y Fecamur, las andaluzas integradas
en Faeca y las valencianas en
Fecoav, han renovado el antiguo
concepto de produccién integrada
por agricultura integrada.

A todo esto, se aflade la
apuesta por la agricultura ecol6-
gica, especialmente en provincias
como Alicante y Murcia, asf como
el desarrollo de planes de calidad
en sus respectivas empresas, sien-
do la empresa méas relevante
Coato, ubicada en Totana (Mur-
cia).

H Con la trazabilidad,
exigida por las grandes
cadenas el producto esta
identificado desde la zona
de cultivo hasta el punto
de venta final

Canales de
comercializacién

En el cuadro 3, se pone de
manifiesto la amplia gama de ven-
tas que se realiza en este produc-
to. Se puede observar como exis-
ten cuatro tipos de ventas en la
comercializacién del tomate.

Los agentes importadores,
tienen un sistema comercial vin-
culado a los precios abiertos, mi-
entras que los precios minimos
garantizados se realizan en pocas
operaciones.

En las tiendas minoristas,
trabajan con precios abiertos de-
pendiendo de la oferta y demanda
de producto; al mismo tiempo
compran con precios cerrados,
practicamente no realizan opera-
ciones en base a programaciones

Sistemas de calidad aplicados por el sector del tomate

y nunca compran con precios mi-
nimos garantizados.

Las empresas mayoristas, tra-
bajan con precios cerrados espe-
cialmente en Alemania y Francia,
mientras que con precios abiertos
trabajan un 50% de las ventas.

Suelen establecer programa-
ciones siempre y cuando el pro-
ducto sea redistribuido a terceros,
y para estas entidades es muy
poco habitual, trabajar con precios
minimos garantizados.

En las cadenas de distribu-
cién, éstas compran en un 75% en
base a programaciones con precio
cerrados, siendo poco habitual
que adquieran tomates con precios
abiertos, si por el contrario con
precios cerrados. Al mismo tiem-
po, llevan a cabo compras con
precios minimos garantizados.

Los distintos canales de
comercializaci'on presentan carac-
teristicas propias. Sobre ellos se
pueden extraer conclusiones inte-
resantes que permiten conocer
mejor ¢cémo son los mismos y
cudles son las tendencias futuras
de los mismos.

En lo que respecta a la logis-
tica tanto los agentes impor-
tadores como las empresas mayo-

Empresas integradas en Fepex

Empresas integradas en CCAE

Sat Bonysa, Primaflor...

Normalizacién y certifcacion de producciéon controlada
con Aenor. Ej: Sat Duran, Grupo Hortofruticola Paloma,

Apuesta clara y contundente por el cultivo del tomate
en produccion integrada e introduccién a la
produccién ecolégica (Murcia y Alicante)

Nature's Choice

Adaptacién a sistemas de trazabilidad, impuestos
por las grandes cadenas, como son Eurep, Alicia o

Normativas Aenor 1ISO 9000 e ISO 14001 por parte
de las empresas cooperativas. Desarrollo muy escaso
de la trazabilidad en el sector tomatero

como Emas

Desarrollo de normativas de calidad y medio ambiente,

Extension del concepto de agricultura integrada, que
sustituye a la produccion integrada, especialmente en
la regién de Murcia, concretamente, por las
cooperativas integradas en Fecoam, Fecamur,
Fecoav y Faeca

de los diferentes clientes

Puesta en marcha de planes de calidad total
en las empresas asociadas, para satisfacer las demandas

Desarrollo de planes de calidad total, en proceso de
desarrollo, apoyados, por los directores gerentes que
han hecho una gran apuesta por el desarrrollo de la
calidad dentro de los procesos de produccién y
comercializacion. Ej: Sat Coara, Coexma, S.C., Coato,
y Coop. Coaguilas
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Sistemas de venta en los canales de comercializacion del sector tomatero

Sistemas de Agentes Tiendas Empresas Cadenas de
venta / canales importadores minoristas mayoristas distribucién
de comercializacién
Precios abiertos Normalmente No, precios
si, depende Si, depende En un 50% cerrados
de la escasez de la demanda de los casos acordados por
de producto campanas
Preclos cerrados No, practicamente Si, segun Si, especialmente Si, este es el
nunca oferta y en Alemania y sistema tradicional
demanda Francia de compra
No es lo Si, siendo Si, un 75%
Programaciones No, practicamente habitual, el producto de las compras
con preclo nunca practicamente para ser se realiza de
cerrado inexistentes redistribuido esta manera
B I a terceros
Preclos En muy pocas Muy poco En algunas
minimos operaciones Nunca habitual operaciones,
garantizados si se lleva a cabo

ristas realizan la subcontratacién
del transporte, aunque cabe des-
tacar que las cadenas de distribu-
cién tienen flotas de camiones
propios, mientras que las tiendas
minoristas en algunos casos dis-
ponen de vehiculos propios.

En cuanto a marketing, las
campafas son inexistentes en los
agentes importadores, las empre-
sas mayoristas realizan de forma
esporéddica acciones de marketing
directo, mientras que los minoris-
tas llevan a cabo escasas campa-
fias de promocién dirigidas a los
consumidores.

Las grandes cadenas de dis-
tribucién son las que realizan
campafias de promocién mds
agresivas, siendo el caso de la ca-
dena inglesa Tesco, que dispone
de su propia revista.

Los principales mercados don-
de operan los importadores del to-
mate espaifiol, son principalmente
el centro de Europa y los Paises
del Este, aunque también predo-
minan los paises del norte de Eu-
ropa, pero con una mayor acen-
tuacién en paises como Alemania,
Inglaterra y Francia.

Los tipos de clientes de los
canales de comercializacién son
variados, pues predominan tanto

las plataformas de distribucion y
cadenas de fruterias, hasta los
consumidores finales, clientes po-
tenciales de las cadenas de distri-
bucién europeas.

Tendencias futuras

Estas apuntan a un mayor
grado de concentracién de los
agentes importadores y las empre-
sas mayoristas.

Mientras el sector minorista
se inclina por una reorganizacién
de sus sistemas de distribucidn, a
la vez que las cadenas de distribu-
cion siguen tendiendo a incremen-
tar su capacidad de negociacién.

Retos

Los retos a los que tiene que
hacer frente el tomate, a corto y
medio plazo, son los siguientes:

- Mejorar la calidad organo-
léptica del tomate, acompafiando
de una mejora del sabor.

- Optimizar las estructuras
productivas, especialmente en Mur-
cia, la Comunidad Valenciana y
las Islas Canarias, unido a una
mayor organizacién de los pro-
ductores.

- Consolidar nuevos merca-
dos, como es el caso de Estados
Unidos, para el sector tomatero

murciano puede representar un
potencial consumidor.

- Concentrar mds la oferta
por parte del sector tomatero me-
diterréneo (Alicante y Murcia)
con el fin de disponer de mayor
capacidad de negociacién.

- Iniciar la creacién de de-
nominaciones de origen o indica-
ciones geografica protegidas en
producciones como el tomate de
Alicante, que por sus cualidades,
reine los suficientes atributos
para poder disponer de una marca
de calidad.

- Buscar variedades mds en
consonancia con la demanda y
continuar reduciendo los costes de
produccién, con el fin de que los
precios, sean mds rentables y
competitivos para los productores.

- Reducir el nimero de ope-
radores, llevando una concentra-
cioén de la oferta en origen, de for-
ma que se obtenga un mayor valor
anadido al precio de la venta.

Para saber mas...

www.horticom.com?52272

b=
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INTERNACIONAL

La Revista Horticultura & Interna-
cional contiene informacion sobre pro-
duccion y comercio de frutas, hortalizas,
flores, plantas, arboles, ornamentales y
viveros, ademas de articulos y noticias
relacionados con la poscosecha, dis-
tribucién y socioeconomia horticola.

Con una tirada media de 7.000
ejemplares, cuenta con miles de lectores
en las principales regiones horticolas
de Espafia y de otros paises, especial-
mente en Latinoamérica y la cuenca
mediterranea.

Las paginas de la Revista Horticultura
son como un gran mercado en el que
coinciden empresarios, profesionales,
ingenieros agricolas y agréonomos,
biélogos, universidades, centros de
investigacion y desarrollo, asociaciones,
cooperativas, distribuidores, exporta-
dores, vendedores y puntos de venta,
todos vinculados al panorama horticola
internacional.

Precio suscripcion

12 numeros + Numero extra
Espania: 108 €
Extranjero: 125 €

www. horticom.com/suscripcion.html

La Revista Horticom informa sobre
contenidos en Internet a la industria y
comercio horticolas en espariol e inglés.
En sus paginas hay reportajes y listas
de enlaces a articulos e informaciones
de las empresas colaboradoras.

La Revista Horticom es de caracter
multidisciplinar y tiene anunciantes proce-
dentes de todas las profesiones de las
industrias horticolas.

Suscribase gratis en
www.horticom.com/revista

Suscriptores On-line 12€/mes
acceso a los contenidos de los canales
del portal Horticom.com
Empresas Colaboradoras

acceso a los contenidos + colaboracién
con contenidos + banner en uno de los
canales + ficha on-line de la empresa

Pida presupuesto en +34 977 750402
o plataforma@horticom.com

www.horticom.com

Frufas-Horfalizas

La Guia de Frutas y Hortaliza
es un catalogo agroalimentario de
empresas, marcas, proveedores
y distribuidores del canal mayorista
y minorista.

La edicién de este ano presenta
un nuevo formato e interesantes
articulos para conocer mejor estos
alimentos, tanto para los lectores
distribuidores como para los
consumidores.

En su cuarta edicion, la Guia
del 2003 esta realizada con la
participacién de empresas cola-
boradoras que desean destacar la
categoria de sus especialidades y
la diferenciacion de su calidad por
orientacion geografica, certifica-
cion, origen varietal, etc.

La Guia de Frutas y Hortalizas
2003 es una formula editorial
multimedia. La publicacion en
papel viene acompanada con la
primera edicion del CD-ROM de
Fruit & Veg. En Internet existe
también un plan de colaboracién
entre ambos productos.

La Guia on-line permite actuali-
zaciones periodicas y enlaces a
las informaciones de proveedores,
distribuidores y clientes de frutas
y hortalizas.

What’s New on Healthy
and Nutritional
Properties of Fruit and
Vegetables?

Ref.: 4185|34.26 € )

Espainia,
Orchard of Europe
SEEI - MAPA

Ref.: 4288[36.06 € )
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Fruit & veg es i websie do a0 | | 3 jnnovacién como inversioén rentable
de la Direccién General XIII de la

Comisién Europea. y Torg;giﬁ:gﬁ 13, 14 y 15 de mayo

Fruit & Veg es la marca de una antena
mediatica sobre las propiedades
saludables y nutritivas de las frutas y

Plasticos de invernadero ¢ Riegos a la demanda ¢ Proyectos y ensayos

hortalizas para recibir y propagar Para seguir creciendo, la posicion de Hace un tiempo un agricultor realizaba
informacion multimedia entre sus liderazgo de la industria horticola sus propios ensayos. Ahora hay organiza-
usuarios. espafola precisa de la conexion entre ciones capaces de ofrecer con inmediatez
Srultveg.com los grupos de profesionales reIacuonadqs los rgsultados produmdps por'la Inv’estl-
con |+D+i, de sus ensayos y su apli- gacion y Desarrollo de la industria horticola
cacion a proyectos de éxito. a las empresas y a los productores inno-
" ' Este afio, el FitechVIl organiza sus vadores de frutas, hortalizas y flores.
Caracteristicas de la Guia 2003 actividades en dos sedes simultaneas, Inscribase al Fitech VI, participe en sus
350 paginas a todo color una en la Universidad de Cartagena y debates y conozca las tendencias sobre
Medidas: 210x280 mm la otra en los ir‘wer'naderos y campos de la utilizagién de n?a‘teriales, productos,
Tirada de 5000 eiempl ensayos de Cifacita, en Torrepacheco,  tecnologia y servicios que haran mas
iraca ae elemplares ambas en la regién de Murcia. rentables sus inversiones.
Distribucion gratuita y selectiva
a cientos de mayoristas, cadenas Los temas del Fitech VIl: Colabora y organiza:
de supermercados Evolucia dicic trol de | Le |
y organizaciones de productores volucion, medicion y control de los °

sistemas de riego.

i ta: 30 L . .
Precio de venta euros El disefio de invernaderos persigue ‘J C I F ﬂ C ITH

la conquista del clima ¢ Cuales son los

factores? Plasticos y pantallas para . .
cubiertas de invernaderos. www.horticom.com/fitech7

guia.frutas-hortalizas.com

Para informacion sobre
publicaciones, suscripciones

Marketing aplicado a frutas y publicidad
y hortalizas

Amenazas y oportunidades Tel +34 977 75 04 02
Marcas, emocion y valor Fax +34 977 75 30 56
e-mail: horticom@ediho.es
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Planificacion
de la produccion
en un almaceén fresero

& HUGO GIAMBANCO

Inspector Técnico
de Soivre

Ahora que vamos a empezar
una nueva campaifa de fresas, es
el momento de verificar si el sis-
tema productivo del almacén, en
cuanto se refiere a manipulacién
es el correcto, para lo cual es ne-
cesario realizar unos estudios y
andlisis que vamos a describir,
aunque sea someramente para te-
ner las ideas claras.

La cualificacion
profesional

de operarios

y manipuladores
y su capacidad
de rendimiento
definen los
métodos
operativos

a utilizar.

@ 1 HORTICULTURA

Catalogo de productos

Son aquellos que la empresa
suministra regularmemnte, e indi-
ca tambien las especialidades que
puede hacer, previa consulta en
tiempo y precio.

Métodos operativos
Tenemos que definir clara-
mente y comprender los siguientes

pardmetros: (1) descripcién del pro-
ducto final, su codificacién; (2)
cantidad de producto y material
auxiliar utilizado (en semanas
punta); (3) manipulacién a reali-
zar, mdquinas y equipos emplea-
dos; (4) controles necesarios de
producto, proceso y material auxi-
liar; (5) cualificacién profesional
de los operarios y manipuladoras;




tiempos y rendimientos medios.
Indudablemente estos méto-
dos operativos vienen definidos a
su vez por la configuracién del al-
macén (obra civil), el acopio de
materia prima (fresa) y la gestién de
gerencia (logfstica de compras, ven-
tas, transporte y mantenimiento).

La distribucion en planta
Sin entrar en aspectos eco-
némicos como el posible valor de

H Existen una serie
de técnicas que facilitan
los métodos de trabajo
y permiten abordarles
de forma ordenada
y metodica, como es
el uso de diagramas o
graficos de diversos tipos

reventa, cantidad de inmovilizado
etc, y suponiendo que el almacén
ya lo tenemos y que hemos de
aprovecharlo al maximo, debemos
dar los pasos siguientes:

- dividir el almacén en sec-
ciones (seccién de envases y ma-
terial auxiliar, seccién de frio y
seccién de manipulacién).

- planificar la distribucién en
planta de la seccién en que se va
a realizar la manipulacién.

- planificar equipamiento y
elementos necesarios para cada fin,
o sea formatos a elaborar, segin
catalogo de productos.

- planificar la disposicién del
equipamiento de manipulacién (te-
niendo en cuenta e] concepto de
linea y de manipulacién).

- planificar el suministro de
energia y demds servicios.

Dentro de los tipos de distri-
bucion que pueden adoptarse en
fresa, los mas usuales son: (1) dis-
posicién en linea con operarias ma-
nipuladoras a uno o ambos lados;

— TECNOLOGIA DEL ENVASADO ]

(2) disposicién en U confluente o
divergente cuando se utilicen mé-
quinas automdticas de filmado;
(3) tecnologia de grupos cuando
se utilicen trenes de miquinas.

La distribucion debe estar
orientada a la consecucidn de los
fines que nos proponemos.

Con arreglo al producto
Debemos prever los diferen-
tes tratamientos que el producto
va a sufrir, segun tipo de produc-
ciéon (normal o integrada) cate-
gorizacion (I, Il e industria) espe-
cialidades (bombonera soldada,
bombonera con tapa, concha etc.).
Sus ventajas son: manipula-
cién y trasiego minimo del pro-
ducto, cantidad reducida de mate-
rial auxiliar y tiempo de produc-
cién del proceso, mejor utiliza-
cién de la mano de obra (mayor
especializacién), control de pro-
duccién sencillo, reduccién de la
congestién y superficie ocupada en
los pasillos y almacenamientos.

Calidad de vida...

Solicite nuestro catalogo.

LT, 1 L

Protecplasto

INDUSTRIA TRANSFORMADDRA DE PLASTICO

..para sus plantas

La buena salud de sus plantas también depende
del medio donde se desarrollen sus raices.
Protecplast le ofrece una amplia gama

de Contenedores y Macetas en diferentes
tamanos que le ayudaran a mejorar su desarrollo.

FABRICA Y OFICINAS:

Chile, 2 - 08754 EL PAPIOL (BARCELONA)
Tel. 93673 1051 - 93673 10 49

Fax 936731054

# No dude en consultar todo tipo de variedades
y consejos de cultivo. Le informaremos sin

ningun compromiso.

Apartado 324
12080 Castolién
Tel. 636 988 557
Fax. 964 242 284

e-mall: vipesi@teleline.es

¢ Contamos con las
mejores casas de
semillas del mundo,
por eso garantizamos
buena germinacion y
mejor resultado final.

HORTICULTURA 166-ENERO 2003 47




[ Poscosecha —

Con arreglo al proceso
Confeccién desnuda con cu-
bre, filmada en sus diferentes tipos,
con tapa, gasificada con CO,,... to-
das las operaciones del mismo pro-
ceso son agrupadas conjuntamente.
Sus ventajas son: mejor utili-
zacién de las mdquinas; se adapta
a muchos formatos, a cambios fre-
cuentes y a demandas intermiten-
tes o programas de produccién di-
versa; mayor incentivo personal
para la mano de obra directa; ma-
yor facilidad para mantener conti-
nuidad de la produccién en caso
de mdquinas o equipos averiados,
falta de materiales o absentismo.

Con arreglo a producto
y procesos

Al unir en distribucién pro-
ducto y proceso, reunimos las ven-
tajas de cada una, ya que atende-
mos s6lo a producto categoria pri-
mera, con sus dos vertientes de
produccién, normal e integrada (di-
ferenciada en colores, tanto en en-

vases de campo como de expedi-
¢ién), a ser posible con una misma
marca, para hacer la planificacién
lo més sencilla y coherente posible.
En cuanto a procesos a reali-
zar y métodos de trabajo emplea-
dos, tenemos filmado con filme
extensible a mano o a méquina;
filmado con filme semirrigido con
mdaquina flow-pack; filmado con
filme rigido mediante soldado o sin
filmado mediante colocacién de ta-
pas y cubres. As{ vemos cudles cu-
bren mejor las necesidades del
cliente y tienen mayor rendimiento,
estableciendo lineas precisas segtin
tipo de confeccién y necesidades.
Los métodos de trabajo son
muy importantes. Estudiaremos
siempre los siguientes pardmetros:
velocidades y movimientos mé-
quinas 6ptimas; preparacién de las
méquinas y utillajes necesarios;
planificacién de la alimentacién de
las cintas y mdquinas, su gestion
en cuanto a trazabilidad y gestion
del lote; disposicién de los pues-

tos de trabajo; movimientos de la
manipuladora envasadora y ejecu-
cién de su trabajo; ergonomia.

En el estudio de los métodos
de ejecucién de una determinada
confeccién, distinguimos tres fa-
ses: observar cémo se realiza en la
actualidad, analizar el método y
decidir c6mo mejorarlo, modifi-
cdndolo en detalles. Hay técnicas
que facilitan estas tareas y permi-
ten abordarlas de forma ordenada y
metddica, como el uso de diagra-
mas o graficos que analizan desde
una uUnica operacion hasta el con-
junto global de operaciones reali-
zadas para la obtenci6n de un tipo
de confeccién con un formato.

En este momento ya pode-
mos definir lineas y trenes que va-
mos a necesitar, dibujarlos en el
plano primero, replantearlos y co-
locarlos in situ definitivamente.

www.horticom.com?52347

ZLe gustaria tener un trocito
de cielo en su invernadero?

&
L"" “qﬁ.’.u' ! e

“"d ALUMINET

EPATHERT NG B S - ; PANTALLA TERMO-REFLICTOR

A R AU T e T L e e ity IR El cielo ideal para su cultivo

- N
O Yok
Polysack Europa S.L. Polysack Plastic Industries (R.A.C.S) Ltd. R4 o
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A SISTEMA AZUD, SA - Sistemas de riego y filtrado

AZUDLINE

Tuberia de pared delgada
con gotero plano

AZUDFIT

Accesorios para
- microirrigacion

Equipos automaticos de
filtracion por discos

@
Avda. de las Américas P. 6/6 - Pol.Ind. Oeste. Apdo.147 - 30820 ALCANTARILLA - MURCIA - SPAIN
Tel.: +34 968 808402 » Fax: +34 968 808302 * E-mail: azud@azud.com * hitp://www.azud.com - »
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Ferias y congresos

En Amsterdam, cita de tecnologia, material vegetal,

comercio, servicios...

Horti Fair, clasico encuentro
mundial horticola

® NTVy la Muestra Internacional de Flores
disfrutaron una vez mas de un gran éxito de

expositores y publico.

Redaccion
redaccion] @ediho.es

En Amsterdam, cada afio
durante la segunda semana de
noviembre, la Horti Fair es
una feria organizada con una
férmula de dos grandes salo-

nes, la NTV y la Exposicién
Internacional de Flores. La
primera, €s una inmensa re-
unién de empresas de alta tec-
nologia en materiales y servi-
cios para la industria hortico-
la. La otra, es la mds grande
exposicién de flores del mun-

. : 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

do, donde se comercia con el
material vegetal, los bulbos,
semillas, esquejes que plantan
los floricultores de todo el
mundo, este afio o los venide-
ros. En esta exposicion de flo-
res, de Amsterdam, como en
Frankfurt hacen los autores de
novelas y las editoriales, se
negocian tratos de distribu-
cién mundial, en el caso de
las flores no son derechos de
autor, sino contratos de distri-
bucidn de variedades.

Segiin un informe recien-
te sobre el conjunto de activi-
dades de la industria horticola
holandesa elaborado por All
Round Communications con-
tratado por el Ministerio de
Agricultura y Pesca de Holan-
da, "la feria de muestras inter-

nacional mds importante del
sector de la floricultura y de
la industria de invernaderos es
la International Horti Fair".
Esta feria que comenta-
mos en este informe, tiene lu-
gar cada afio en el mes de no-

viembre en la RAI, Ams-
terdam. La Horti Fair surgi6 a
través de la fusién de la Feria
de la Horticultura Holandesa
(abreviaturas en holandés de
NTV) con la Exposicién In-
ternacional de Flores, que se
celebraba anteriormente en
Aalsmeer.

En la feria unas mil em-
presas presentan productos y
servicios que provienen de 50
paises y dan una imagen com-
pleta de desarrollos actuales y
futuros de la Horticultura.



En Horti Fair,

1000 empresas
presentan productos

y servicios de 50 paises
y dan una imagen
completa

de los desarrollos
actuales y futuros

de la Horticultura

La Feria de la
Horticultura Holandesa
El profesional que desee
estar al dia con lo mds actual
de la horticultura de producto
comestible no saldrd decep-

cionado de esta feria. Alli en-

contrard material vegetal, com-
post, construccién de inverna-
deros, automatizacién, logisti-
ca, maquinaria y materiales de
embalaje.

La feria estd organizada
fisicamente y segmentada de
una forma tal que permite al
vistante visitar de una forma
rapida y eficiente todo el es-
pectro de novedades y posi-
bles desarrollos futuros pre-
sentados por mas de 500 ex-
positores provenientes de una
veintena de paises.

En 2002 la International
Horti Fair atrajo exactamente
54.164 visitantes profesiona-
les, una cifra levemente me-
nor a la del afio anterior.
(54.725). E1 40% de ellos pro-

venian del exterior, y el 75%
pertenecen a los escalones
decisorios de sus empresas y
organizaciones. Muchos son
ellos mismos los que deciden
las adquisiciones, y otros ac-
tian como asesores directos
en esta funcién. El 40% de es-
tos visitantes llegaron hasta
Amsterdam con la idea defini-
da de concretar negocios.
Como detalle curioso, se
ha establecido que el visitante
promedio ha pasado unas cin-
co horas en el recinto de la
exposicién. En las encuestas
de evaluacién, los visitantes le
dieron a la feria una califica-
cién global (incluyendo la
Muestra Internacional de Flo-
res) de 7.7 puntos de 10 posi-
bles, en promedio, lo cual in-
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Foto 1: El material
vegetal ornamental
es uno de los
protagonistas

de este evento ferial
internacional.

Foto 2: Novedad
de Prosyn Polyane:
pléstico para
acolchado
biodegradable.

Foto 3: Los modernos
stands rednen gran
cantidad de elementos
para la comunicacion
con el cliente,
incluyendo pantallas
multimedia.

Foto 4: Un paslilo
de NTV, punto

de encuientro de
ofertantes y clientes
internacionales.

Foto 5: La feria es
también un punto
de intercambio

de conocimientos
técnicos.

El comprador desea
estar al dia de los
dltimos adelantos,
y allf encuentra
respuestas a muchas
de sus preguntas.
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dica un grado de satisfaccién
muy elevado con la visita.

La Muestra
Internacional de Flores

Las ferias combinadas ba-
jo el titulo o marca Horti Fair
(NTV y la Muestra Interna-
cional de Flores) reunieron
920 expositores, de los cuales
también un 40% eran extran-
jeros. Los principales paises
representados entre los expo-
sitores de la feria ornamental
han sido Australia, Belgium,
Colombia, Egipto, Alemania,
Francia, Israel, india, Marrue-
cos, México, Nueva Zelanda,
Espafia, Sri Lanka, Taiwan y
Sudéfrica.

La exhibicién tiene sec-
ciones para flor cortada, plan-
ta en maceta, stands combina-
dos de planta y flor, planta jo-
ven y madura. El material ve-
getal ornamental presentado
cubre desde flor cortada hasta

planta en maceta verde y de
flor, plantas de jardin, de bal-
c6én y de interior, planta jo-
ven, semilla, bulbos, produc-
tos de vivero, elc.

Otro segmento cubre as-
pectos tecnolégicos: automati-
zacién, sistemas de cultivo,
control climético, logistica y
manejo de materiales, ahorro
de energia e iluminacion, fer-
tilizacién, proteccién vegetal,
sustrtatos y compost, procesa-
miento, embalaje y etiquetado
y otros.

Los servicios vinculados
al mundo horticola tampoco
se quedan atrds: finanzas, lo-
gistica, marketing y comunica-
cion, consultoria.

Pabellén de comercio
al por mayor

En 1999 se inaugura un
pabellén especial dedicado al
comercio mayorista de flores
y plantas.

E1 75% de los visitantes
profesionales
pertenecen

a los prescriptores

de las empresas;

que deciden

sobre compras y ventas

En este Centro de Co-
mercio Mayorista participan
empresas especializadas en el
comercio de productos termi-
nados y servicios relaciona-
dos. Este pabellén es una
inciativa de la Oficina Holan-
desa de Flores; dispone de
stands individuales y una sala
exclusiva para los participan-
tes, donde pueden recibir a
sus clientes con toda comodi-
dad.

La Casa de plantas

Este ano el negocio de
las plantas conté por primera
vez con la "Casa de las plan-
tas”, una iniciativa con un for-
mato de exposicién ornamen-
tal en la que interviene Ja edi-
torial Elsevier, el banco AMR
Amor y otras instituciones ho-
landesas, destinado a mostrar
ideas innovadoras para la uti-
lizacién de plantas y flores.

La realizacién estuvo a
cargo de Trendhouse PPP y en
ella tuvieron un papel especial
floristas de renombre interna-
cional. La Casa de las Plantas
es una iniciativa combinada
de Waterdrinker Aalsmeer, el
International Flower Trade
Show (la Feria de las Flores)
y la iniciativa Plants for Peo-
ple de Bloemenbureau Holland
(la Oficina de las Flores de
Holanda).

Otros asociados en el
proyecto han sido la subasta

Mas Llr|1 Al

El asesoramiento de un

hdermund

BIOGAGA USA CORP.
Molecular Biology Laboratory
Miami, Florida, USA
www.bioaga.com

Tel.: 902 154 531 » Fax: 948 828 437

LAS VENTAJAS DE LA BIOLOGIA CELULAR

Rte: BERLIN BIOTEC (BIOAGAQ Tudela

CEN FERTILIZANTE CIENTIFICO
REGISTRADO EN U.S.A. N2 F-1417

Empresa galardonada de
2 ESTRELLAS
INTERNACIONALES DE ORO:
una a la tecnologia y otra
a la calidad, y el Trofeo
al Prestigio Comercial

RECORDS DE PRODUCCION CON CEN:
9.000 Kg. de trigo por Ha.
11.500 Kg. de cebada por Ha.
22.000 Kg. de maiz por Ha.
14.500 Kg. de arroz por Ha.
215.000 Kg. de tomate por Ha.

145 Kg. de clementina por arbel, 90 % 1% A
80.000 Kg. Marisol por Ha. (56 % extra, 42 % 1*
14.000 Kg. de uva de viiia en secano por Ha. 14

80.000 Kg. de patata por Ha.
250 Kg. de aceitunas por arhol
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PRIVA NUTRICONTROL IBERICA, S.L.

Pol. Industrial Cabezo Beaza

C/ Bucarest, 26 Apdo. 2035 - 30395 Cartagena Murcia {Spain)
Tel. (00 - 34) 968 123 900 * Fax: (00 - 34) 968 320 082 PBW

E-malil: privanutricontrol @ privanutricontrol.com « Web: www.privanutricontrol.com A

Arroz con 300 pg/Kg. de Vitamina A mas 400 % de Vitamina E

BIOAGA, a la cabeza de la alta tecnologia con sus abonos CEN conocidos
internacionalmente por sus excelentes resultados; produccion y calidad.

OTRAS MEDALLAS DE ORO, PLATA Y BRONCE CONSEGUIDAS
EN VINO POR CLIENTES DE CEN.

FERTILIZANTES Y PIENSOS ECOLOGICOS:
- EKOLOGIK: Fertilizante natural. Autorizado en la UE
para agricultura ecolégica.
- CEM: Pienso natural. Registro en USA N° 583. Autorizado
en la UE para ganaderia ecol6gica. Gonversion: 1,57.
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de Aalsmer y la editorial Reed
Elservier, asi como un grupo
de empresas patrocinadoras.

Los premios

Como en otras ocasiones,
Ja NTV fue el marco donde el
fabricante de sustratos aleman
Klasmann-Deilman, www.klas-
mann-deilmann.com, presentd
las nominaciones a sus premi-
os, dotados con un total de
12.000 euros.

Los premiados fueron la
Dra. Annette Naumann (Ale-
mania), por el trabajo "Absor-
cién y desplazamiento de alu-
minio en hortensias, Hydran-
gea macrophylla, en relacién
a la tolerancia al aluminio y la
coloraciéon azul de las saxi-
fragdceas"; la Dra. Sissel Brit
Ranneklev  (Noruega), por
"Cambios quimicos y micro-
bioldgicos en turba produci-
dos por autocalentamiento”; y
la Dra. Patricia Noguera Mu-

rray (Espafia) por "Caracteri-
zacién y evaluacién en flori-
cultura de los residuos de co-
co: un nuevo material para el
cultivo de sustrato sin tierra”.

Nuevos productos
Hortifair es el marco pa-
ra la presentacion de nuevos
productos; se trata de items
que las empresas, al inscribir-
se en la feria, definen como
tales. La lista es larga y, como
siempre, la de variedades en
ornamentales, especialmente.
En la web de la exposicién,
www.hortifair.nl, disponible
en holandés e inglés, entrando
por "novelties", se encuentran
las novedades tanto de la NTV
(tecnologia de produccién) co-
mo de la muestra de flores
("flower show"), ordenadas al-
fabéticamente y por sector.
Las que siguen son algu-
nas de las destacadas por esta
redaccién y no acaban la lista.

La "Casa

de las plantas”

es una iniciativa

con formato

de exposicion
ornamental destinada
ha mostrar innovaciones
para el uso de plantas

y flores

Novedades
ornamentales

Andamatic es una ata-
dora para ornamentales simple
y econémica, apropiada para
cultivadores de flores de ta-
mafio medio y para proveedo-
res de ramos. Agrotrade 2000,
www.andamatic.com. Para la
opcién opuesta, grandes ex-
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plotaciones, Koppert Machi-
nes, www.koppertmachines.nl,
presenté una atadora totalmen-
te automdtica con una capaci-
dad para unos quince ramos
por minuto.

Un "collar" (de cartén)
para utilizar en la parte supe-
rior de los contenedores en
que se envian gerberas en a-
gua las protege tanto de dafos
fisicos como de Botrtytis. Lo
propone Lansbergen, www.lans-
bergen.com

(Cémo reconocer una va-
riedad? Naktuinbouw, www.na-
ktuinbouw.nl, a través de Va-
riety Tracer, clarifica cual-
quier duda sobre el material
de propagacién. Se basa en el
uso de trazadores a nivel ge-
nético.

El sistema WPS de reali-
zar pedidos de plantas, de WPS
Hortisystems, info@preforma.-
nl, permite procesar automati-
camente las demandas que re-

SOPARCO-ODENA

SOPAFIX

Soporte para gitanilla
y varias otras plantas.

13 modelos de @ 9
hasta 21 cm,

para ahorar tiempo
al preparar los pedidos
de plantas.

Borde redondeado

necesita Sopafix para maceta
de@:

08400 Granollers (Barcelona)

e-mall : plasticosodena@airtel.net

SOPARCO-ODENA
Apdo 131

Tel. 93 849 67 05
Fax 93 849 68 11
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Foto 6: Las
innovaciones de
Ludvig Svensson en
materia de pantallas
térmicas han
permitido mejorar el
control climético de
los invernaderos.

Foto 7: Un tipico stand
de feria moderno

es el de Ia firma
internacional Scots,
especialista en
céspedes.

Foto 8: Antonio
Boronat, Director de
Plastextil, en el stand
Agragex de NTV.

Foto 9: El novedoso
material vegetal
procedente

de Colombia, "El pais
de las fiores".

ciben a los productores de
planta en maceta.

Alstroemeria Cote d"Azur
es una nueva variedad de color
azulado-purpura, como su nom-
bre deja entrever, de Hilverda,
www.hilverda.nl.

Tampa es otra nueva als-
troemeria de color anaranjado
y gran tamafto, de Konst Als-
troemeria, (www.alstroeme-
ria.com, Dordogne es de Pre-
€sman, www.preesman.com, y
tiene color plrpura intenso y
centro blanco.

Fides Goldstock Bree-
ding, FGB, www.fgb.nl, aiia-
dié tres colores a la familia
Fleury de crisantemos Santini,

@ L 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

El fabricante

de sustratos Klasmann-
Deilman dio a conocer
los premiados

en su concurso cientifico
anual siendo ganadoras
tres investigadoras

de este campo

Amarillo, Splendid y Naranja.
La serie consiste ahora de
nueve variedades. En crisante-
mo para maceta, la relacion de

novedades presentada por esta
empresa es muy amplia, al
igual que en kalanchoe.

En clavel, P. Kooij &
Zonen, www.kooij.nl, presen-
t6 una larga lista de nuevos
claveles, entre los que se
cuenta Dianthus Pimero Mo-
cca, de un color especial, par-
do naranja, y correspondiente
a una variedad standard. Hay
nuevos tonos en clavel verde,
asi como mds resistencias a
Fusarium, claveles para uso
en bouquets, otros de tallos
especialmente robustos, etc.

En gerbera, Florist De

Kwakel, www.gerbera.com, in-
trodujo una lista amplia de



The Scolls Difference

nuevas variedades; entre ellas,
dentro de las de flor grande,
Excellence, amarilla con cen-
tro verde y con muy buena
conservacién. Purple Wonder,
de Preesman, se define igual-
mente con una muy buena
vida poscosecha y es de tipo
mini. Gerbera America, de
Schreurs Gerberas & Roser,
www.schreurs.nl, es una flor
de tamafo grande, de color a-
marillo y baja sensibilidad a
brotrytis.

En rosa, W. Kordes &
Sohne, www.kordes-rosen.com,
presentd, entre otras, Bugatti,
de tamafio grande, con muy
buen comportamiento en flo-

Lo o g R
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rero y flores puirpuras muy
llenas. Rosa El Toro, de Olij
Rozen combina un color rojo
sangre con un tamaiio grande
de flor y muy buen comporta-
miento poscosecha. Rosa F.
Bi Purple de Preesman tiene
color rosa intenso y no tiene
espinas. Rosa lllusion de
Stokman  Rozen  Holland,
www.stokmanrozen.nl, se cor-
ta abierta en varios estados de
maduracién lo que da diferen-
tes colores dentro del ramo.
Rosa Jua, de Lex, www.lex.nl,
es de tamafo medio y su cul-
tivo en Holanda no estd per-
mitido por la politica sobre
variedades de la empresa.

7]

En planta de jardin la lis-
ta es menos profusa que en
flor cortada; FGB mostré en
impatiens de la serie Tama-
rinda tres nuevos colores, al
igual que una nueva petunia
de la serie Double Wave.
Florensis, florensis@florensis.-
nl, es quien més variedades
aporta en esta especie, en las
series Pinocchio y Viva, y
también hay una nueva petu-
nia de PanAmerican Seed,
www.panamseed.com.

Easy Wave es més com-
pacta que wave y los viveris-
tas pueden cultivar mds plan-
tas por metro cuadrado. La
lista de novedades vuelve a
ser larga en planta en maceta.

Anthura, www.anthura.nl,
presenté ocho variedades nue-
vas de Anthurium andreanum
y una de A. scherzerianum; en
esta ultima la novedad es Uni-
ca, que Ilama la atencién por
sus flores especialmente gran-
des. Existe en un solo color,
crema que progresa a verde.
De esta empresa, la lista de
novedades en Anthurium para
flor cortada es extensa tam-
bién.

Morel Difussion, www.-
cyclamen.com, afiade a la se-
rie de ciclamen Halios el co-
lor rosa pdlido con ojo; tam-
bién la serie Latinia, de cicl4-
menes compactos con grandes
flores provistas de cuatro nue-
vos colores. La serie Metis, de
mini ciclamen se enriquece con
cuatro nuevos colores, totali-
zando 13. Schoneveld Twello,
www.schoneveld.nl, tiene en la
serie XL la serie més reciente
de flor grandey hébito de cre-
cimiento compacto.

Tecnologia

Compalox-P es un siste-
ma buffer de fosfato de
Sustratos Tref EGO, www.tref-
group.com, que inhibe la elon-
gacion celular debido a tratarse
de un sustrato con un conteni-
do de fosfato libre particular-
mente bajo. Hace prictica-
mente innecesario el uso de
inhibidores.
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Agronic 4000, de Siste-
mes  Electronics  Progres,
WWW.progres-spain.com, per-
mite una amplia gama de po-
sibilidades en fertirrigacion,
ya sea a través de riego por
goteo como de microirriga-
cién. Agronic 7000 esté dise-
fiado para sistemas hidropéni-
cos o similares como inverna-
deros.

La Oficina Holandesa
de Flores organiza
exhibiciones continuas
en las cuales

la floricultura

de este pais presenta
las tendencias
internacionales

en estilos y colores

de ornamentales

El set de inyeccién de
fertilizantes Nutriste de Priva
Agro Divisién, www.priva.nl,
se puede usar en sistemas de
aspersién o de riego; da la po-
sibilidad de inyectar 5 fertili-
zantes en el agua. La estaci6n
de medicién Nutrion mide y
registra continuamente las con-
centraciones de nutrientes en
el agua.

La unidad de fertiliza-
cién y riego Ami, de DGT-
Volmatic, www.volmatic.com,
cubre las necesidades de va-
rios cultivos mediante un tni-
co mezclador que regula la
mezcla de fertilizantes y la
dosificacién de pH.

La unidad Drainbox, de
Maasmond-Westland,
www.maasmond.nl, mide con-
ductividad eléctrica, pH, volu-
men y temperatura del agua
de drenaje; los sensores estdn
protegidos por una caja de
PVC que los protege. Esta
empresa presenté también un
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Foto 10: El stand
de Andalucia
despliega
espectaculares
colores y gran calidad
de fior.

Foto 11: El stand de
Intermds presenta,
endre otras, mallas

de entutorado,

que se aplican
horizontalmente para
flores y verticalmente
para hortalizas.

INTERMAS NETS
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sistemas para drenar dos con-
tenedores a la misma veloci-
dad, asi como un gancho para
colgar tomates del invernade-
ro fabricado en policarbonato;
la planta puede bajar por su
propio peso como resultado
de un movimiento que permi-
ten las dos partes de que estd
compuesto el gancho.

El film ecoldgico de Deita-
lene, c.rouma@deltalene.com,
azul/amarillo, para acochado,
tiene efecto fotoselectivo con-
tra trips, evitando el uso de
productos quimicos.

El film para acolchado
biodegradable de Prosyn Poly-
ane, www.prosyn.polyane.com,
se produce en las opciones
vida corta (12 micras) y vida
larga (25 micras), para utilizar,
respectivamente en ensaladas

E IR 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

Horti Fair es el marco
mas adecuado

para la presentacion
de nuevos productos;
se trata

de los elementos

que las empresas,

al inscribirse

en la feria, definen
como "innovadores'

(vida corta) o en cultivos como
tomate y berenjena.

FVG,  Folien-Vertriebs
gmbh www.fvg-folien.de, pre-
senté bolsas de PE, polie-
tileno, para el cultivo de fre-
sas en ristras de 5 bolsas col-
gando una encima de la otra.

ReuCondens previene la
condensacidn en el interior de
los invernaderos; es un nuevo
producto de Mardenkro, http:/
/www.mardenkro.com

PhyTech, fax +31-187-491
269, ofrece un monitor para
plantas que mide la absorcién
de CO, por parte de los culti-
vos. La empresa también co-
mercializa una serie de senso-
res que miden diferentes para-
metros en las plantas que per-
miten hacer correlaciones pa-
ra regular el clima del inver-
nadero.

Biobest, www.biobest.com,
agregé un nuevo insecto a su
gama. El Sistema Mundus
estd basado en un parasitoide
de la mosca blanca, Bemisia
tabaci, llamado Eretmocerus
mundus. E. mundus trabaja
tanto a alta como a baja tem-
peratura, controlando también
al inicio de la estacién.

Lexan Zigzag es un pa-
nel en zigzag producido por GE
Structured Products, www.ges-
tructuredproduckts.com, para
utilizar como cubierta de inver-
naderos que ahorra energia y
es a prueba de granizo.

Para enrollar las mallas y
plésticos laterales de inverna-
deros, Roll-Logic, de Horti-
max, www.hortimax.nl, es una
alternativa a los motores con-
vencionales. Permite conectar
varios sistemas de cortinas in-
dependientemente las unas de
las otras.

Las mallas de sombreo
coloreadas de la serie Chro-
matiNet, de Polysack Plastic
Industries, www.polysack.com,
cuentan con propiedades 6pti-
cas que mejoran el uso de la
radiacion solar. Dependiendo
del color controlan o promue-
ven el crecimiento de las plan-
tas, asi como la velocidad de
maduracién y momento de flo-
racion.

El panel evaporativo y de
enfriamiento Pericool, de Te-
rmotecnica Pericoli, www.peri-
colicom, es de alta precision
debido a la forma en que se
fabrica, que incluye la cali-
bracién individual de cada la-
do de la almohadilla.

La Revista Horticom, de
distribucion gratuita, informa
sobre contenidos técnicos y
profesionales disponibles en la
Plataforma Horticom, www.-
horticom.com, sobre produc-
cién y comercio de frutas, hor-
talizas y ornamentales.

Gronow es un programa
de asesoramiento digital desa-
rrollado por Grodan, www.gro-
dan.com, que proporciona a los
cultivadores informacién so-
bre la situacién del cultivo, so-
portada por gréficos y figuras.

Nota del Editor.

El numero de Fébrero en
Horticultura Internacional
publica un informe sobre la
Horticultura Holandesa que
puede encontrarse también
en HorticomNews.
www.horticom.com?52713

Para saber mas..”

www.hortifair.nl
www.flowertradeshow.n!
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Eretmocerus, auxiliar
autoctono en cultivo

protegido almeriense

M.P. RODRIGUEZ',M.M. SANCHEZ2, M.NAVARRO?, V.APARICIO*

1. Unidad de Produccién Integrada del Departamento de Sanidad Vegetal de
Almeria. Convenio S.C.A. Coprohnijar.

2. idem. Convenio S.C.A. Arysol
3. Proyecto Instituto Cajamar-Almeria
4. Jefe del Departamento de Sanidad Vegetal de Alemria

Entre los enemigos naturales
de Bemisia tabaci que han apare-
cido de forma espontdnea en los
cultivos horticolas protegidos alme-
rienses, Eretmocerus mundus Mer-
cet es el mds abundante y el mds
ampliamente distribuido (Rodriguez
Rodriguez, M.D. et al., 1994).

El parasito Eretmocerus mun-
dus es un Hymendptero pertene-
ciente a la familia Aphelinidae. El
adulto, una pequefa avispa de |
mm de longitud posee las antenas
en forma de mazo, formadas por 5

Adulto
de Eretmocerus
mundus
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segmentos en las hembras y 3 en
los machos y la cabeza, térax y
abdomen son de color amarillo
o amarillo-marrén (siendo los ma-
chos mds oscuros que las hem-
bras), mientras que las patas, con
tarsos de 4 segmentos, son largas,
delgadas y de color mds claro que
el resto del cuerpo.

Eretmocerus mundus pasa
por los estados de huevo, tres es-
tadios larvarios, pupa y adulto.
Dependiendo de la temperatura y
el estadio en que Bemisia tabaci

es parasitada, el ciclo de vida de
E.mundus se completa en 16 dias
a una temperatura de 25°C, nece-
sitando con temperaturas mas ba-
jas més de un mes (44 dias a
14°C).

La longevidad de las hem-
bras durante el invierno es alta,
siendo capaces de permanecer ac-
tivas durante esta época, lo que fa-
vorece su propagacién sobre cual-
quier huésped vegetal (Gerling,
1983), citado por Rodriguez, M.D.,
1997. E. mundus es muy eficiente



en la busqueda de su huésped B.
tabaci. Parasita todos los estadios
larvarios de B.tabaci, aunque pre-
fiere y se reproduce mejor sobre
larvas del segundo o tercer es-
tadio.

Las hembras de E. mundus
exploran las hojas en busca de lar-
vas de B.tabaci, reconoce y evita
la oviposicién en el huésped ya
parasitado palpdndolo con sus an-
tenas. Una vez detectado y acep-
tado el huésped, la hembra se co-
loca de espaldas a la larva, de
modo que esta se queda en con-
tacto con el ovipositor, y em-
pleando sus patas traseras levanta
la larva de Bemisia tabaci y reali-
za la puesta entre la larva y la
hoja. Posteriormente, la larva de
primer estadio del parasitoide se
introduce en el interior de la lar-
va de mosca blanca, continuando
su desarrollo a expensas de ésta
hasta alcanzar el estado adulto.

La larva de mosca blanca
parasitada por E.mundus adquiere
una coloracién amarilla-dorada
que puede ser observada a simple
vista y cuando el adulto se ha for-
mado, se le aprecian por transpa-
rencia los ojos oscuros y los rudi-
mentos alares.

El exuvio de la larva parasi-
tada es mds globoso que el de la
larva sin parasitar. En un determi-
nado momento, el adulto corta
con sus mandibulas la cubierta
quitinosa y produce un orificio

por el que saca primero su cabeza,
posteriormente las patas y por fin
todo su cuerpo. A continuacién
despliega sus alas y se convierte
en insecto adulto normal, con los
tres tipicos puntos rojos en forma
triangular sobre la cabeza y los

Mosca blanca
Bemisia tabaci
(adulto) y cartonci-
llo con E. mundus
utilizado para el
control biolégico
de B. tabaci

T FITOSANITARIOS I
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Otras
especies
beneficiosas
que actuan
sobre mosca
blanca

Ademds de Eretmoce-
rus mundus Mercet, se han
identificado otras especies
de parésitos de aparicién es-
pontdnea, siendo los géneros
Encarsia y Eretmocerus los
que mayor nimero de espe-
cies recogen, entre los cua-
les cabe destacar: Encarsia
adrianae Lépez-Avila, En-

carsia  formosa  Gahan,
Encarsia inaron (Walker),
Encarsia  litea  (Masi),

Encarsia luteola Howard, En-
carsia meritoria Gahan, En-
carsia mineoi Viggiani, En-
carsia pergandiella Howard,
Encarsia transvena Timber-
lake, y Eretmocerus halde-
mani howard.

También se han identi-
ficado especies depredadoras
como los miridos Macrolo-
phus caliginosus (Werner),
Nesidiocoris tenuis (Reuter)
y Dicyphus tamaninii
Wagner y el diptero Coeno-
sia attenuata Stein (mosca
tigre), el tnico de los citados
que depreda adultos de mos-
ca blanca, de reciente apari-
cién en parcelas de cultivos
horticolas en invernaderos de
Almeria (Rodriguez Rodri-

guez, M.D., 2002).
\C 7

ojos de color verde oscuro. Los
exuvios vacios o mudas, de la lar-
va de mosca blanca parasitada,
mantienen una coloracién amari-
llenta, a diferencia de las no para-
sitadas que son de color blanco
traslicido. En las parasitadas se
aprecia el orificio circular que el
pardsito ha practicado para emer-
ger, distinguiéndose facilmente de
las mudas normales de la mosca
blanca en forma de T.
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Formulaciones, aplicaciones y dosis en formulados comerciales de Eretmocerus mundus

Formulaciones (*) Forma de aplicaciéon Cultivos (*) Dosis
(E. mundus)
Botes de plastico que contienen Inmediatamente antes de su uso, poner
pupas parasitadas mezcladas con| el bote en posicién en posicién horizontal Tomate 1,5-3
salvado, de las cuales emergen y moverlo suavemente para mezclar el
avispas parasitas. contenido homogéneamente y esparcirlo
directamente sobre las hojas. Pimiento 2-4
Tarjetas que contienen pupas Colgar las tarjetas directamente en la
parasitadas. De cada pupa zona media - baja de la planta (donde
emerge un parasito. se concentra la mayor parte de las larvas de Berenjena 3
mosca blanca), de modo que se consiga una
buena distribucion por todo el cultivo
Proteger las pupas de la accién directa del Judia 2-3
sol, y sin tocar éstas durante la colocacion. | -
"Blister" 6 ampollas colgantes Colgar los "blister" directamente en la zona
que contienen pupas parasitadas, | media - bajade la planta, protegidos de la Pepino 2-4
mezcladas con salvado, accién directa del sol y repartidos
de las cuales emergen los uniformemente por el cultivo 6 concentrados
parésitos. en las zonas de mayor riesgo de plaga. Meldn y sandia 3

(") Todas las formulaciones comerciales mencionadas son, en principio, aptas para ser aplicadas en todos estos cultivos.

Hembra de E. mundus realizando
la puesta. Foto: Syngenta Bioline.

Aparte de la mortalidad in-
ducida por el parasitismo en si, E.
mundus realiza picaduras alimen-
ticias sobre las larvas jévenes de
B. tabaci provocéndoles también
la muerte, lo cual es una ventaja
adicional. E. mundus puede llegar
a provocar un 10% de mortalidad

-

( Recomendaciones complementarias

de manejo

Se recomienda la introduccién conjunta de Macrolophus caliginosus con E. mundus,
preferentemente durante el ciclo de primavera o cultivos con calefaccidn en tomate, beren-
jena, pimiento y judia. E. mundus es el parésito més eficaz en el control de B. rabaci, per-
fectamente adaptado a las condiciones medioambientales de Almeria. Observaciones reali-
zadas en los meses de diciembre-enero han demostrado la gran actividad que desarrolia en
esa época. También permanece activo en el verano, con altas temperaturas y humedades
relativamente bajas. La incorporacién reciente de este predador en formulados comercia-
les fortalece el manejo integrado de una de las plagas més graves de los cultivos horticolas
bajo invernadero. Si se realizan tratamientos quimicos alternativos, se debe tener
iformaci6én sobre la accién selectiva de los insecticidas. Cuando existe un alto nivel de
parasistismo y se produce mucha entrada de mosca blanca, se pueden hacer tratamientos
puntuales con jabén para bajar la poblacién, los cuales se pueden localizar en la parte su-
perior de la planta. E] control de B. tabaci por E. mundus puede favorecerse con la utiliza-
cién de otros depredadores auxiliares, como Macrolophus caliginosus, el uso de varieda-
des resistentes en cultivos con problemas de virosis y mediante medidas preventivas,
como un mejor cerramiento de los invernaderos con mallas de 20 x 10 hilos/cm?, para li-
mitar la entrada de adultos de la plaga. Al desarrollar la estrategia de control, deben por su-
puesto tenerse en cuenta caracteristicas del cultivo.

Aproximadamente a las dos o tres semanas de realizar las sueltas, se pueden observar
los primeros sintomas de parasitacién. Eretmocerus se introduce al observar la aparicién
de las primeras larvas de mosca blanca, realizando las sueltas con intervalos de una sema-
na, hasta alcanzar un nivel alto de parasitismo (70-80%). Como minimo se realizan tres
sueltas sucesivas. En cultivos sembrados en verano, se pueden realizar sueltas preventivas
introduciendo dosis bajas desde el principio (0,5 - 1 EM/m?. La dosis puede
incrementarse o reducirse, tanto en cantidad como en duracién de los periodos de sueltas,
en funcién de la incidencia de la plaga medida de acuerdo con criterios técnicos. La suelta
debe realizarse en toda la superficie del cultivo, concentrdndola en las zonas mds
expusetas a la entrada de la mosca.

—J
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por picaduras alimenticias (Ger-
ling & Fried, 2000), citado por
Téllez, M.M., 2002.

E. mundus es un parasitoide
muy especifico y de alta eficacia,
mostrando altos niveles de parasi-
tismo de B. tabaci en una gran va-
riedad de cultivos horticolas. Pue-
de presentar hiperparasitismo.

Para respetar a E. mundus es
imprescindible un manejo adecua-
do de las aplicaciones de fitosani-
larios, asi como conocer su selec-
tividad o compatibilidad.

Agradecimientos

A.F. Garcia (Syngenta-Bioline), J.
Van der Blom (Koppert-Biological
Systems), M. Ramos (Biobest -
Sistemas Bioldgicos), M.D. Rodri-
guez (C.I.F.A.-La Mojonera,
Almeria), J.E. Belda y M.D. Alcdzar
(U. Entomologia - Laboratorio de
Sanidad Vegetal de Almerfa) por
sus sugerencias y comentarios.

Larvas de B. tabaci parasitadas por E. mundus. Foto Biobest - Sistemas bioldgicos.

— Nuevo insecticida sistémico
y de contacto
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Material Vegetal
Variedad Cdonsul
Un calabacin que se conserva mas tiempo

Cénsul es una variedad hibrida de calabacin de vigor medio,
planta abierta y produccion precoz. De la firma Asgrow Vegetables
Seeds, el fruto de esta variedad es de color verde medio a oscuro,
con un brillo que le confiere un aspecto fresco y lo hace muy atrac-
tivo al consumidor. Se ha demostrado que su fruto tiene mds densi-
dad que otras variedades, lo que le permite alargar su tiempo de
conservacion.

Se recomienda para siembras de verano y tempanas de otofio y
de invierno, de cara a primavera en invernadero, y para siembras de
primavera-verano en otras zonas al aire libre. Las excelentes carac-
teristicas del fruto, junto con su produccién final, lo han convertido
en la variedad lider en el mercado.

www.asgrow.com

Sustratos

/ Fitosanltarioa .
- Seramis, nuevo sustrato para plantas
COEGRENE Elahorado a base de granos de arcilla natural
Sustituto del g

bromuro de metilo
en cultivo de fresas

El Gobierno espaiiol in-
forma sobre la posible efi-
cacia de la mezcla de di-
cloropropeno y cloropicri-
na como sustituto del bro-
muro de metilo en el culti-
vo de fresas que a partir de
2005 sera prohibido.

Este posible sustituto es
fruto del proyecto nacional
de alternativas al bromuro
de metilo financiado por
los Ministerios de Econo-
mia, Ciencia y Tecnologia
y el Instituto Nacional de
Investigacién y Tecnologia
Agraria y Alimentaria. La
alternativa quimica al bro-
muro de metilo contaba en
1997 con el respaldo del
Comité de Alternativas Téc-
nicas al Bromuro de Metilo
del Protocolo de Montreal,
pero recientemente se ha
planteado que la viabilidad
real del uso de esta mezcla
en Espafia puede verse
comprometida con la di-
rectiva europea relativa a
la revisién de plaguicidas.

=

La empresa Burés S.A. pre-
senta Seramis, un sustrato para
plantas elaborado a partir de
granos de arcilla natural.

Seramis es un soporte de
plantacién acumulador de agua
perfecto para el cultivo de plan-
tas. Es poroso y estd elaborado
con arcilla de primera calidad.
La capacidad de acumulacién
de agua de los granos de arcilla
natural permite espaciar los rie-
gos, con el importante ahorro
de agua que conlleva.

El momento del riego lo
marca un indicador de humedad
especial, que se clava en el

\ﬂwnte: EFEAGRO

O L 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

sustrato y con un simple cam-
bio de color comunica que es el
momento de regar. Seramis en
forma liquida proporciona nu-
tricién y salud a las plantas.

Las posibilidades de crea-
cién son ilimitadas. Las plantas
pueden combinarse de muchas
maneras en una misma compo-
sicién. Supone una forma 6pti-
ma para que la planta se benefi-
cie de todos los elementos para
su desarrollo.

Para saber mas...

www.buressa.com

/ Material \regetal\

Directiva comunitaria
Liberacion
intencional de OGM

La Asociacion Espaiio-
la de Bioempresas recibe
con optimismo la entrada
en vigor de la Directiva
Comunitaria sobre «libe-
racién intencional en el
medio ambiente de orga-
nismos modificados gené-
ticamente».

La patronal del sector
biotecnolégico espaiiol es-
pera que la nueva legisla-
cién, que supone un ma-
yor control y transparen-
cia en la autorizacién de
OGM, sea capaz de des-
bloquear la actual situa-
cién de investigacién y
desarrollo de la agricultu-
ra europea, cuya competi-
tividad estd gravemente
amenazada por la falta de
un marco regulatorio ope-
rativo, una carencia que la
nueva Directiva, que ha
entrado en vigor el 17 de
octubre, podria ayudar a
subsanar.

Para saber mas...

www.horticom.com?52010
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Periddico digital, su punto de informacidn diaria en Internet
www.horticom.com

Invernaderos
Osmoeuropa presenta sus motores elevadores de ventanas
Motores con 48 horas de autonomia

La empresa Osmoeuropa
ha presentado, en la reciente
edicion de Expoaviga, las
novedades que su equipo de
investigacién ha desarrollado
este afio con objeto de solu-
cionar la problematica real
del mercado de control de
granjas e invernaderos. La
principal aportacién de esta
empresa es la posibilidad de
autonomia durante 48 horas
de los motores elevadores de
ventanas después de un corte
de luz, lo que garantiza el funcionamiento normal de la instalacién
durante ese periodo de tiempo sin electricidad.

Para saber mas...

osmoeuropa @ cepymearagon.com

/ Plasticos y Mlllaq

Atractivas y de gran consistencia y durabilidad
Laminas termoplasticas en Israel

Industries Palram es una multinacional productora de 1d-
minas termopldsticas planas y corrugadas para aplicaciones
variadas en industria, agricultura, construccién, etc. Su plan-
ta principal estd en Israel. Plantas adicionales se encuentran
en Reino Unido y China y opera con oficinas en Francia,
Alemania, Japén, Singapur y EE.UU. Palram mantiene un
programa extenso de I+D, cooperando con proveedores y
clientes para brindar el mejor producto para cada aplicacién.
Esto se ve reflejado en la constante mejora de calidad y di-
versidad de productos. Las ldminas termopldsticas Palram se
caracterizan por su consistencia en el color, retencién por pe-
rfodos largos de tiempo de sus propiedades fisicas y aparien-

cia atractiva.

palramuk @londonweb.net

N /

La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas
www.frutas-hortalizas.com
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Material Vegetal

Semillas Fitd, innovacion en productos y procesos

Premio CDTI de Investigacion
Tecnoldgica 2002

Semillas Fit6 ha sido ga-
lardonada con el Primer Pre-
mio CDTI Universidad - Em-
presa a la Innovacién Tecno-
[6gica 2002. Esta es la prime-
ra edicién de estos premios
que convoca la Red Espaiiola
de Fundaciones Universidad-
Empresa.

El Centro de Desarrollo
Tecnol6gico Industrial (CDTI)
ha patrocinado el apartado de
Innovacién Tecnolégica con el
objetivo de destacar el trabajo
de aquellas compafifas, que
hayan apostado por la innova-
cién en productos y procesos,
como resultado de la trayecto-
ria de colaboracién entre Uni-

versidad y otros organismos
de investigacién y desarrollo
tecnoldgico.

Este premio es, en defi-
nitiva, un reconocimiento a la
larga trayectoria de Semillas
Fit6 como empresa pionera en
Investigacién y Desarrollo en
Espafia. Gerardo Dfaz Rodri-
guez, Director Técnico de Fi-
t6 nos habla de la importancia
del premio a la Innovacién
Tecnolégica:

«Este premio es un reco-
nocimiento a la implicacion
de nuestros proyectos con or-
ganismos de cardcter publico,
al intercambio de tecnologia
que existe en estos momentos.

Ademds es un premio de
todo el personal de Fité, que
reconoce, a nivel nacional,
nuestra actividad de investiga-
cién. Y también es un estimu-

lo para seguir trabajando.»
Desde 1970 Semillas Fit6 esta
trabajando en proyectos para
la mejora de variedades horti-
colas.

Con vocacion

P.T

Mallas
3 L ]
3 Gama
[ ¥

. |

- Mal

- Mantones:

que ofrece

n 4
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1 Huvias, e

de servir

PLAST-TEXTIL, S.L. ofrece una amplia gama de productos al
servicio de la agricultura y horticultura:
sombreo: agrotextiles de proteccion solar.

proteccion a partir del 30% hasta el 90%

rcha y heladas

titrip: agrotextiles de proteccion frente a insectos
: agrotextiles para el revestimiento del suelo

"tavientos: agrotextiles proteccion viento y salinidad
agrotextiles para la recoleccion de frutos

-almendra, aceituna, etc.-, con una extensa gama de tamanos. -

HORTICULTURA

Poligono Industrial, s/n - 46863 ADZANETA DE ALBAIDA (Valan !
Tels.: +34-96 2359001 /2358005 /2357017

Fax: +34-96 235 7057

e-mail: info@plastextil.com - htpp://www.plastextil.com




Pero es a partir de la dé-
cada de los 90, cuando se ini-
cian las colaboraciones con
Centros y Organismos Publi-
cos de Investigacién (OPI's y
CPT’s).

Desde ese momento, Fit6
ha trabajado con organismos
punteros en investigacién; co-
mo es el caso del [RTA, el
Area de Genética del Departa-
mento de Biotecnologia de la
ETSIA de la UPV de Valencia
o el Departamento de Biolo-
gia Vegetal de la UB, a través
de la Fundacién Bosch Gim-
pera.

Estos desarrollan y pro-
porcionan herramientas que
permiten realizar las mejoras
de las variedades, como son:
la seleccién indirecta por mar-
cadores moleculares, el desa-
rrollo de lineas fijas en un pe-
riodo de tiempo mucho menor
por medio de procesos de di-
plohaploidizacién  mediante

cultivo «in-vitro», estrategias
de mapeo genético, etc. Fitd
en su larga trayectoria en el
sector de las semillas siempre
ha apostado plenamente por
su seccién de Investigacién y
Desarrollo, en la que actual-
mente trabajan 50 personas,
distribuidas en los diferentes
centros de investigacion.

En estos momentos, Se-
millas Fit6 estd desarrollando,
en colaboracién con el IRTA'y
otros centros universitarios, el
proyecto titulado «Obtencién
de variedades en especies hor-
ticolas (mel6n, pepino, sandia,
calabacin, tomate, pimiento y
berenjena)», que concluird en
el 2003, y tiene como objetivo
conseguir nuevas variedades
mejoradas en estas especies.

La mejora de las semillas
es uno de los factores mas in-
fluyentes en la posterior pro-
ductividad de la planta.

Semillas Fit6 es la pri-
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El Centro de Desarrollo
Tecnolégico Industrial
(CDTI) ha patrocinado
el apartado de
Innovacion Tecnoldgica
con el objetivo

de destacar el trabajo
de empresas

que hayan apostado
por la innovacién

en productos y procesos

mera multinacional espafiola
de semillas. Recientemente ha
inaugurado una filial en Tur-
quia y tiene representacion
comercial en la mayorfa de
paises del area mediterrdnea
(Italia, Marruecos, Egipto,

Siria, etc.), asi como en los de
América Latina.

El 14 de noviembre se
hicieron publicos los 35 fina-
listas de los premios Universi-
dad-Empresa 2002. Y los pre-
mios en las diferentes catego-
rias se hicieron publicos en el
acto de entrega, en la Cartuja
del Puig en Valencia el dia 19
de noviembre.

A ]a entrega del premio
asistieron Antonio Fitd, direc-
tor general de Semillas Fité y
Gerardo Diaz, director técnico
de la compaiia.

Este premio CDTI Uni-
versidad-Empresa en Innova-
cién Tecnol6gica 2002 es el
mejor reconocimiento a Semi-
[las Fit6, una empresa que in-
vestiga.

www.ediho.es/fito

§

TODO EN NUTRICION VEGETAL

MERISTEM

COUMICAS MIEMSTIAS 9 |

Cira, Moncada/Naquera, km. 1'700 = Apdo. 30 Moncada - VALENCIA = Tel.: 96 139 45 11 Fax.: 96 139 53 31

E-mail: meristem @ quimicasmeristom.com » www.gquimicasmeristem . com
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/ invernaderos

Para instaladores
de calefaccion
Nuevo analizador
de gases

de combustion

El nuevo instrumento
testo 325 XL cubre todas
las necesidades y requisi-
tos para el control de cal-
deras de gas y gasoil.
Ademds, mide todos los
pardmetros importantes y
dispone del aprobado
TUV de medicién de CO.

Dispone de diversas
ventajas, entre las que
cabe destacar la medicién
adicional del oxigeno del
aire primario y de fugas
en los tubos de evacua-
cién de las calderas estan-
cas, amplio rango de CO,
dos rangos de presién y
hasta seis tipos de com-
bustibles definibles por el
usuario.

Con este instrumento,
la temoperatura y demds
variables de la atmésfera
del invernadero puede ser
controlados con absoluta
fiabilidad para el mejor
rendimiento del cultivo.

Para saber mas...

\www.testo.es /

Maquinaria
Rapida, eficaz y fabricada por Arnabat
Injertadora para plantas horticolas

- r

f4ps £

Durante la edicién de Iberflora-Euroagro 2002, realizada en Va-
lencia, se ha presentado la nueva injertadora para plantas horticolas
fabricada y comercializada por la firma Arnabat, especializada en la
fabricacién de maquinaria, equipamiento y accesorios para los secto-
res viveristas horticola, ornamental y forestal, y maquinaria para la
proyecci6n de hormigén para el sector de la construccion.

Esta mdquina permite trabajar con una mayor precisién y rapi-
dez, consiguiendo as{ la médxima rentabilidad con el minimo consu-
mo.

El funcionamiento es muy simple, las pldntulas se cortan me-
diante una cuchilla tipo bistur{ sin daifiar el tallo, una vez realizado
el corte, una planta se solapa sobre otra quedando el injerto fijado
automdticamente mediante un clip de pléstico, el cual, una vez la
planta esta crecida, cae por si solo.

En la imagen, podemos ver una demostracién del funcionamien-
to de esta injertadora realizada por Oriol Arnabat.

Para saber mas...

www.arnabatgroup.com

Fitosanitarios
Placas y rollos adhesivos

Para la deteccion
y monitoreo de plagas

En Control Bioldgico e Inte-
grado de cultivos protegidos,
las placas adhesivas amarillas y
azules (Bug-Scan® y Bug-Scan®
B) y los rollos adhesivos amari-
llos y azules (Bug-Scan® Roll
y Bug-Scan® Roll B) son efi-
caces para la deteccién y mo-
nitoreo de insectos-plaga vola-
dores. Ademds, el uso de estas
placas y rollos contribuye a un
control eficaz de estos insectos.

Biobest ofrece una renovada
gama de placas y rollos adhesi-
vos Bug-Scan®, con una mayor
capacidad de captura, facil ma-
nejo y perfecto acabado. La an-
terior gama Bug-Scan® experi-
menta asi algunos cambios: el
color azul de las placas y rollos
ha sido modificado y se ha uti-
lizado una nueva materia prima
para elaborar el pegamento. Es-
tos cambios dan como resultado
una mayor capacidad de captura.

Ademds, se ha elegido un
nuevo envase con acabado mads
profesional y afiadido alambres
suspensores para las placas. El
nuevo pldstico de los rollos fa-
cilita la colocacién de los mis-
mos. La superficie de las placas
ha sido aumentada un 25 %.

Para saber mas...

www.biobest.es

-

Modernizacion de las infraestructuras
Inversiones para la mejora de regadios

Riego y Fertirrigacion  balsas de regulacién de 33.570,
33.200, y 31.300 m® de capaci-
dad. Para la segunda actuacién

se prevé una inversién de mds de

Han sido autorizados los
contratos de las obras para
la mejora de regadios en la
comarca de Lorca y la zona
regable del Guadalentin
(Murcia), asi como de la
parte baja de la Hoya de Ba-
za (Granada), en las que se
tiene previsto invertir mas

L

22 millones y medio de euros
para la construccién de una tube-
ria enterrada de hormigén arma-

de 43 millones de euros. Con
un presupuesto de unos 20
millones y medio de euros, la
primera actuacién incluye la

do de casi 20 km destinada a\
transportar aguas reguladas
por el embalse del Portillo.

www.horticom.com?52220

construccion de dos tomas de
agua de una red de 59.975 m
de longitud mediante tube-
rias con didmetros variables
entre 300 y 1.200 mm, y tres

iPara una dieta saludable!

www.5aldia.com
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Desde Mannheim, Alemania

Magquinaria

El tractor nimero 1.250.000 de John Deere

La fabrica John Deere de
Mannheim, Alemania, acaba de
producir su tractor nimero
1.250.000, éste es un flamante
6020 de 90 CV de potencia..
La nueva serie de tractores 6020
de ultima generacién incorpo-

ran motores Powertech de hasta
160 CV. Estos cuentan con
avanzados sistemas de inyec-
cién que reducen las emisiones,
eje delantero con suspensién di-
nimica TLS, avanzada cabina
con suspensiéon hidroneuma-

INDUSTRIA HORTICOLA I
TECNOLOGIA DE PRODUCCION

tica, transmisién automatica
AutoPowr y muchas otras carac-
teristicas sorprendentes.

Todos estos avances tecno-
l6gicos aseguran una mayor
eficacia y una extraordinaria
productividad.

Hasta la presentacién de la
actual serie 6020, realizada el
pasado mes de septiembre en
Sevilla, donde se celebrd una
de las mayores presentaciones

de nuevos equipos agricolas de
la compania, un total de siete
generaciones de tractores han
visto la luz en Mannheim. Es-
tos equipos incorporan gran nu-
mero de innovaciones técnicas,
entre las que destacan: la pri-
mera cabina integral en 1974, un
eje delantero con un dngulo de
avance de 13° o el bastidor in-
tegral introducido en 1992 que
permite una mayor flexibilidad
de adaptacién a las necesidades
del mercado.

Los equipos John Deere son
altamente apreciados por agri-
cultores de todo el mundo por
su fiabilidad, rendimiento y pro-
ductividad. Una amplia red de
concesionarios, ofrece a los cli-
entes un servicio de gran pro-
fesionalidad y un excelente sis-
tema de repuestos.

www.johndeere.es
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Produccion

Para mejorar la produccién
de los cultivos
Tecnologia

de fitomonitoreo

El sistema de fitomonitoreo
de Phytech ocupa la funcién de
una unidad de vigilancia advir-
tiendo al agricultor en caso de
problemas futuros, causados
por fracasos latentes del equipo
de control o fallos humanos.
Sirve también como un medi-
dor de estrés que actia como
sistema de alarma e indica dia-
riamente si la planta ha encon-
trado o no dificultades.

Ademds, el sistema de fito-
monitoreo ayuda a los agricul-
tores a reducir el dafio a los
cultivos o las pérdidas en con-
diciones climdticas severas y es
perfecto para el examen compa-
rativo de distintos tratamientos
y materiales, gracias a la varie-
dad de las mediciones extrema-
damente sofisticadas que pro-
porciona el sistema.

Mide pardmetros como tem-
peratura de la hoja, flujo de sa-
via, didmetro del tallo, creci-
miento del fruto, fotosintesis,
radiacién solar, temperatura del
aire, temperatura y humedad
del suelo, entre otros

www.phytech.co.il

-

/

Dada su rentabilidad
Aumenta la produccion de fresa en Espaiia

Los productores espaioles anticipan un incremento para la
préxima campaiia en los volimenes de fresa. Las estadisticas
oficiales pronostican un incremento en el drea plantada pasando
de las 7.300 a las 8.000 hectdreas en el 2003, donde la produc-
cién aumentard hasta las 310.000 toneladas, lo que supone un
3% mds que el 2002. Los productores sefialan que las exporta-
ciones podrian incrementarse hasta las 205.000 toneladas la
préxima campafia. Huelva produce el 95% de la cosecha de fre-
sa de Espafia, segin datos manejados por la organizacién

Freshuelva.

www.freshuelva.es
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Uva de Mesa

Unica en el mundo

por sus caracteristicas
organolépticas

La uva emholsada de
Vinalopo, un tesoro

La uva de mesa embol-
sada es, sin duda, uno de
los tesoros agroalimenta-
rios mas importantes que
tiene la Provincia de Ali-
cante, por su riqueza vita-
minica, nutritiva y su alto
contenido de resveratrol,
una sustancia que tiene
propiedades anticancerige-
nas.

Ademds, la uva de mesa
es un producto natural, sa-
no y que mantiene sus cua-
lidades organolépticas, que
lo convierten en un produc-
to inico y exquisito.

"Como anécdota, cabe
recordar que civilizaciones
tan antiguas como Grecia o
Roma, disfrutaban de la
uva como un manjar digno
de reyes", indica Eladio
Aniorte Aparicio, Presiden-
te de ASAJA Alicante.

www.horticom.com?51859
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Produccién Ecolégica : A LA L *AAA'AL"

- Diez razones
Consumir y producir n I “ n
alimentos ecologicos
Itziar Aguirre Jiménez, de la Fe- inteliaencia en /ecelo
deracién Andaluza de Asociaciones /@ inte *L’ e N?L n

de Consumidores y Productores de
Productos Ecoldgicos y Artesana-
les, es autora de "Las 10 razones
para consumir y producir alimentos
ecolégicos”, un folleto que pone,
al alcance de todos, el tema de la
produccién ecoldgica. Las razones
que propone la autora para promo-
ver este tipo de cultivos son las si-
guientes:

(1) La alta calidad organoléptica y nutritiva del alimento obteni-
do con técnicas ecoldgicas; (2) La salubridad y seguridad sanitaria
que ofrece el producto ecolégico al consumidor y al productor; (3)
La aplicacién de técnicas agroecoldgicas favorece la biodiversidad
y la mejora del paisaje rural; (4) Mantiene y favorece la fertilidad
natural de la tierra; (5) Utiliza recursos energéticos renovables y
locales; (6) Los productos ecolégicos son mds nutritivos, con me-
nor contenido en agua, sin aditivos y libres de hormonas téaxicas,
transgénicos, pesticidas...; (7) Supone un apoyo a la autonomia
productiva, es decir, la produccién familiar ligada a la tierra y la
transformaci6n de productos con métodos artesanos, sin dependen-
cia de las grandes empresas de suministros y comercializacién; (8)
Libera a la tierra de la sobreexplotacién y contaminacién indiscri-
minada por el uso de pesticidas, abonos y monocultivos; (9) La pro-
duccién ética favorece el consumo responsable y sostenible; (10) La
agricultura ecoldgica es un modelo de desarrollo socioecondmico y
consumo respetuosos con las generaciones futuras.

www.caae.es
laortiga @teleline.es

D.i.

DOSMATIC
IBERICA,s.l.

Citricos
Campaiia 2002/2003
Disminuye la produccion de citricos en EE.UU.

Segin un informe de previ-
siones del Departamento de Agri-
cultura de EE.UU., en la pre-
sente campaiia se prevé una co-
secha bastante inferior a la del
aito anterior en todos los tipos
de citricos, pero sobre todo en
el grupo de mandarinas. En na-
ranjas tempranas y naveles, la
cosecha total se prevé de 154.600
boxes, un -5,6% menos que el
afio anterior. En Valencias, se
prevén 107.430 boxes (-13,6%),
en pomelos 53.900 boxes (-
8,2%) y en mandarinas 7.950
boxes (-15%).

El nimero de cajas por tone-
lada es de 24.49 para naranjas,
25,04 para pomelos y 23,21
para mandarinas. Este descenso
de produccién de citricos norte-
americana se debe casi exclusi-
vamente al estado de Florida, el
principal productor, donde se
va a registrar la peor cosecha
desde ]a campaiia 98/99, debido
a un clima seco durante la cam-
pafa vegetativa y a la persisten-
cia de problemas fitosanitarios
como la tristeza o el chancro.

Paco Seva Rivadulla

Dosmatic Ibérica, S.L.
C/ Historiador Pedro Sucias, 7
46014 Valencia (Espana)

Tel.: +34 963 798 965
Fax: +34 963 837 992

E-mail: info@dosmaticiberica.com
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Planta de Jardin
En copa o piramidal

llex aquifolium
0 Acebo de Navidad

Desde Viveros Berres nos ofrecen du-
rante todo el invierno en formato de copa o
piramidal, el llex aquifolim, o Acebo de
Navidad, siendo en estas fechas de Navidad
las de mayor comercializacién. El formato
de copa se presenta en contenedor de 37
cm. @ y el piramidal en contenedores de
32,37 y 42 ¢m de didmetro.

Una de las caracteristicas por excelencia
a destacar en el acebo son sus frutos (las
bolitas rojas), aunque también destaca su
tono de follaje en verde muy oscuro € in-
tenso y que varia de unas zonas a otras,
aunque en Galicia obtiene su mejor tonali-
dad. Esta planta requiere una tierra hiimeda
y 4cida y pricticamente no requiere poda.

/
Plantas de Jardin

Para macizos, bordes y grupos
de arbustos

Euonimus de crecimiento
homogéneo

Este tipo de planta, Euonimus micro-
phyllus pulchellus aureumarginatus, co-
mercializado todo el afio por Viveros La
Garantia, se presenta en contenedor de
14 y 25 cm de @ con alturas respectiva-
mente de 20-25 y 40-50 cm.

Entre sus cualidades ornamentales
estd su follaje variegado en color verde
y amarillo, el tamafio de su hoja que os-
cila entre 0,7 y 1 cm lo que le confiere
un aspecto compacto, siendo su creci-
miento lento y homogéneo. Mucha gen-
te lo confunde con el Buxus debido al
pequefio tamafio de sus hojas y su lento
crecimiento.

Prefiere suelos bien drenados con pH
dcido y materia orgdnica, aunque se
adapta a un amplio rango de suelos. To-
lera bien los extremos de temperatura,
30-35°C méxima y una minima 0°C. No
le gustan los perfodos de sequedad
constantes y duraderos, prefiere hume-
dad continuada pero sin ser en exceso.
En cuanto a la luz, es una planta de ex-
posicién directa al sol aunque tolera la
semisombra. Es muy susceptible al ata-
\que de oidium en ambientes con exceso

de humedad. Admite todo tipo de podas,
rebajes de formacion, incluso se puede
utilizar en topiaria.

En cuanto a su uso ornamental es
muy variado, desde su utilizacién en
macizos, bordes y grupos de diferentes

arbustos hasta para alineaciones y
rocallas. Es muy utilizado en topiaria y
al ser de crecimiento bajo para la deli-
mitacién de zonas es ideal.

Para saber mas...

www.viveroslagarantia.com
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Plantas de Jardin
Para setos y pantallas

Cupressocyparis leylandii,
de rapido crecimiento

Desde la empresa Viforsa llega Cupres-
socyparis leylandii, un 4rbol vigoroso de
crecimiento rdpido y erecto. Se trata de un
hibrido entre el Cupressus macrocarpa y
Chamaecyparis nootkatensis.

En la actualidad ésta es una de las coni-
feras mas utilizadas para conformar setos y
pantallas por su rapidisimo crecimiento, so-
portando fuertes podas sin ningin inconve-
niente.

Esto lo convierte en una especie con una
gran demanda por parte de los consumido-
res de diversas zonas de Esparia.

Sus hojas son de color verde oscuro,
algo mds pdlido en el envés.

Una de sus principales ventajas es que
se adapta a todo tipo de suelos y climas,
prosperando incluso en zonas litorales,
donde otras plantas similares no llegan a
madurar.

Desde la empresa Viforsa, S.L., Cupres-
socyparis leylandii se comercializa durante
todo el afo, intensificindose su venta entre
los meses de octubre a junio, ambos inclu-
sive.

Se presenta en contenedores que pueden
ir desde los 30 centimetros hasta los 3 me-
tros de alto. Las variedades de que dispone
la empresa son:

«Castlewellan gold»: Muy parecido a la
especie original pero con follaje dorado y
ramificaciones mas densas y erectas.

«Herculea»: De menor crecimiento que
la especie original, mucho mds ramificado
y mds indicado para setos bajos.



Rosas
Elig Flor amplia sus instalaciones

Ayudas al sector de flor
ornamental

La consellera de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, M* Angels Ramén-Llin ha
visitado las instalaciones de Elig Flor ubi-
cados en Castalla (Alicante-Espafia). Esta
empresa dispone en la actualidad de 2,73
ha de invernaderos, con las que produce 2,8
millones de rosas.

Segin informan fuentes de la propia
Conselleria, estd previsto que dichas insta-
laciones experimenten una ampliacién en
un plazo de cinco afios hasta las 7,5 ha.
Con esta ampliacién, Elig Flor prevé poder
producir hasta 20 millones de rosas al afio.

Elig Flor esta compuesta por tres empre-
sas de produccién y cinco de comercializa-
cién. Produce anualmente mas de 10 millo-
nes de rosas en unas instalaciones que ocu-
pan una superficie de 9,5 ha de invernade-
ros, emplea a mds de 100 personas y ha al-
canzando una facturacién anual de més de
12 millones de euros.

Con motivo de la visita a las instalacio-
nes de Elig Flor, fuentes de la Conselieria
de Agricultura, Pesca y Alimentacién han
expresado que existe una gran colaboracién
entre el sector y la propia Conselleria, que
se traduce en la concesién de ayudas tanto
a nivel asociativo como individual, destina-
das sobre todo a trabajos de experimentacion.

La produccidn total de flor cortada en la
Comunidad Valenciana es de 90 millones
de unidades, de las cuales 30 millones de
unidades son claveles, 22 millones son ro-
sas y cerca de 9 millones crisantemos, se-
guidos por la produccién de gerbera, gla-
diolo, limonium, lisianthus e iris.

El sector produce anualmente un valor
de 21 millones de euros, empleando a 900
personas.

De los 150 floricultores, 60 tienen sus
explotaciones en la provincia de Alicante,
82 en Valencia y 8 en Castellén, ocupando
una superficie de 175 ha de las que 120 son
cultivos protegidos bajo invernadero y 55
ha al aire libre.

En cuanto al destino de la produccién, el
53% se destina a la Comunidad Valenciana,
un 41% se vende en otras autonomias y el
6% se destina a la exportacién. El sector
ornamental de la Comunidad Valenciana
aporta el cinco por ciento de su produccién
final agraria, que s6lo es superada por e
sector de hortalizas, citricos y frutales no
citricos.

REN

ASOCIACION ESPANOLA DE
FABRICANTES DE AGRONUTRIENTES

Uniendo esfuerzos
para ofrecer Calidad

BIAGRO, S. L.

BIOESTIMULANTES AGRICOLAS, S.L.

Inlénhca Agncola s.a.

o @

BIOIBERICA CODIAGRO

@HERDGRA

Fertilirantes S5,

11}
e

MERISTEM

QUIMICAS MERISTEM, S.L.

B PLYMAG

Productos Bioldgicos Fertilizantes ,;;.j_-

Avda. Pérez Galdés, 12 (Multi Offices Center) 46007 - VALENCIA (Espafia)
Tel. 96 317 21 70 = Fax: 96 342 05 34 » E-mail: mocenter@xpress.es » Web: www.oefa-agronutrientes.com
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Construccldn, Paisaje, BricoJardineria, Plantas...
www.qejdigital.com A

Para congelados

Tecnologia del Envasado

Termoselladoras para handejas de policarbonato

recuperables

La FP Basic Rotativa, nom-
bre del nuevo equipo de Ilpra,
es la versién evolucionada de la
termoselladora Ilpra mds pe-
queifia, la FP Basic. Estd com-
puesta por un sistema de tabla
rotativa que permite descargar
las barquetas ya termoselladas
y cargar las siguientes al mis-
mo tiempo que se estd realizan-
do el proceso de sellado, vacio
o vacio y gas. La existencia de
dos estaciones de carga geme-
las aumenta la produccion y fa-
cilita el trabajo del operario.

Ademds de los equipos que
constituyen la oferta de Ilpra y
del nuevo equipo de termose-
llado, la empresa ha presentado
en Alimentaria el sistema "tray
on tray" (bandeja sobre bande-
ja), que permite apilar los reci-
pientes. La tapa de la barqueta
es una réplica de la base, lo que
da lugar a un recipiente con
més capacidad y capaces de so-

portar el apilamiento. La oferta
de Ilpra abarca articulos de un
solo uso para comercios ali-
mentarios, bolsas para envasa-
do al vacio, catering, equipa-
miento para embalaje y envasa-
do, film para envasado al vacio,
platos cocinados al vacio, res-
tauracién colectiva, selladoras
de bandejas, sistemas de enva-
sado al vacio, suministros ali-
mentarios en grandes envases,
suministros para el envasado y
embalaje y termoformadoras.

También incluye abatidores
de temperatura, autoclave sin
caldera, envases y filmes paste-
rizables, pelables, antivaho, ba-
rrera, asi como la gama Food-
pack de termoselladoras, que
incluye un modelo manual y
otro semiautomatico.

comercial@ilpra.es
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Tecnologia de Poscosecha

Productos de Air Liguide Espana
El uso del argon en atmdsferas modificadas

Air Liquide Espaiia presenta entre sus novedades el uso del
argén en atmésferas modificadas, dentro de su gama de gases
Aligal, destinada a mantener la calidad y el frescor de los pro-
ductos alimenticios. Aligal 6 es la nueva incorporacion.

Sector hortofructicola, hosteleria y supermercados serén
los principales beneficiarios de la introduccién en el mercado
del argén en atmdsferas modificadas. Sus propiedades fisicas,
su alta densidad y solubilidad, le confieren las caracteristicas
6ptimas para retrasar la oxidacién de vegetales crudos. Al
provocar una menor emisién de CO,, se produce un consumo
de oxigeno més lento.

Otra novedad es el Minitop, la pequefia botella de gas con
manorreductor integrado caracterizado por su seguridad, con-
fort y economia. Algunas de sus aplicaciones en el sector
agroalimentario son: envasado de productos horticolas en at-
mésferas modificadas, abonado en invernaderos con carboni-
co y oxigenacién de agua de riego en cultivos hidrop6nicos.

Air Liquide propone un conjunto de servicios de suminis-
tro de CO,, de control de anoxia, servicios para garantizar la
cadena de frio en el transporte de alimentos o control de at-
mésferas. Todo esto ayuda a que los productos tengan la ma-
yor calidad sin pérdida de sus cualidades alimenticias.

www.airliquide.es

|
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Envases

Ernunsse Un estudio de Pro-Carton

Envases de pléstico Atractivos y reticencias
Apertura automatica de cajas plegables al cartoncillo -

Un estudio realizado por Pro
Cartén sobre preferencias del
consumidor en cuanto al uso de
cartoncillo como envase para
alimentos indica que éste resul-
ta atractivo por dar al producto
una imagen de calidad, facilitar
el almacenamiento, proteger al
producto, no modificar su sabor
ni olor, permitir cerrar el enva-
se, garantizar su no manipula-
cién y permitir imprimir mds
informacién. En reticencias, los
compradores sefialan su poca
resistencia a humedad o agua,
no permite la visibilidad del in-
terior, la percepcién de que en-
carece el producto, y que su vo-

Capaz de trabajar con todos los envases de las principales
firmas que actualmente ofertan en el mercado europeo de pool
de envases - Chep, Europool, Ifco, Steco -, la médquina para
abrir cajas de la empresa italiana Frutmac facilita la logistica
de este tipo de recipiente. La maquina para abrir cajas de plds-
tico de Frutmac trabaja con formatos 400 x 600 de diversas al-
turas. El cambio de formato es simple y veloz y el rendimiento
es de hasta 900 cajas por hora.

Cuenta con un monitor tdctil que facilita el manejo y un sis-
tema de deteccioén de fallos que indica la localizacién de éste y
la forma de solucionarlo. En la figura se ob-
serva un ejemplo. A la salida, las cajas son
apiladas en palets o situarse la mdquina en li-
nea con la cadena de confeccion.

En la fotografia, Oswald Mairhofer duran-
te la edici6n de este afio de Macfrut 2002.

= |
[ Para saber mis... NS | lumen no varia segdin se va
frutmac@dnet.it consumiendo el producto.

www.macfrut.com ]
Fuente: Valencia Fruits

iQuiere ver este cambio

bioldgico en cualquiera
de sus cultivos en el

menor espacio de tiempo?

La unica cinta con emision controlada de particulas de cobre para reducir el
crecimiento de algas y microorganismos. Fabricada de resistentes materiales

plésticos que permiten regar més facilmente con fertilizantes. Cultivos de mayor

o ety - calidad ahorrando en el consumo de agua y energia. Y ahora, jpor un coste
u ,,  Por su ouuel: z
*Yeedor™® todavia mds econdémico'! No se quede atrds y tinase a la nueva generacion. Esta

cm'ﬂgam““'y“"”‘d“ es la cinta del S-XXI, la cinta del futuro.

"":I% Tel: 902 10 33 55 Fax: 937 59 50 08 E-mail: riegos@copersa.com Web: http://www.copersa.com

Més de 35 afios de experiencia profesional avalan nuestro servicio serio, responsable e innovador al agro espafiol
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Transporte y logistica

Reducir el nimero de viajes aprovechando el espacio
Nueva apiladora de trabajo en dos niveles

La Apiladora SD 20 de la
firma Still posee una amplia
gama de funciones que van des-
de la carga y descarga tradicio-
nal, la manipulacién a dos nive-
les y el transporte horizontal
interno, hasta la preparaci6n de
pedidos y el servicio en estan-
terfas. Ademds de su utilidad
como mesa de trabajo 0 mesa
elevadora

El uso predominante es el
apilado a dos niveles, debido al
creciente volumen de trafico,
que requiere un mejor aprove-
chamiento del espacio de los

camiones con el fin de reducir

el niimero de viajes.

Por otra parte, cada vez au-
menta mds la variedad de arti-
culos, lo que a su vez implica
unidades de envio mds peque-
fias. Todo este aprovechamiento
también se refleja en beneficio
del sector logistico. Por estas
razones de prevén grandes posi-
bilidades para la técnica de ma-
nipulacién a dos niveles.

www.still.es

Directorio Internacional de Proveedores de Pescosecha
www.poscosecha.com
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Punto de Venta
Comercio minorista
Siete claves para triunfar en el punto de venta

En un interesante capitulo del libro Retail Marketing, de la Ed.
Pearson Education, de los autores Ruben Rico y Evaristo Doria, se
explican las siete claves para triunfar en el comercio de ladrillos.
Estas claves bien pueden aplicarse a cualquier comercio minorista.
Son las siguientes:

1. La novedad. Un negocio minorista que brinde experiencias
inolvidables debe ser gerenciado como una empresa de espectacu-
los. Periédicamente, el show debe renovarse; de lo contrario se vol-
verd aburrido y se perderdn cada vez mds visitantes.

2. La curiosidad. Los comercios minoristas que brindan expe-
riencias inolvidables deben tener una trama, es decir, una historia
que contar. Esta debera estimular la curiosidad de los visitantes.

3. La creacién de valor. Para saber si la experiencia que se brin-
da es realmente inolvidable, hay que preguntarse si uno pagaria por
participar en ella. Si la respuesta es afirmativa, significa que se ha
logrado crear un valor adicional para el comercio minorista. Este
valor tiene un precio que se puede Ilegar a cobrar a los clientes.

4. El relax. La mayorfa de la gente vive una vida muy estresan-
te. Por lo tanto, es conveniente que el comercio le brinde un clima
de paz absolula.

5. El buen servicio. La satisfaccion de un cliente surge de la di-
ferencia entre lo que el cliente espera recibir y o que realmente re-
cibe. Es preciso asegurarse de que esa diferencia sea lo més positi-
va posible. El servicio al cliente lo brinda principalmente la gente.
Esto no debe ser olvidado, y menos cuando se estd tentado a bajar
los costos reduciendo personal.

6. La medicién. Para saber qué ocurre en nuestro comercio mi-
norista es preciso realizar algunas mediciones.

7. La perfeccién. Un comercio de experiencias inolvidables
debe saber cuidar cada detalle. El gran desafio estd en que la ejecu-

cion sea perfecta.

www.pearsonedlatino.com

Gestién de integrado
de riego, fertilizacion,
control climético y
comunicaciones.

Una completa gama de
programadores,
estaciones con todo tipo
de sondas, materiales
de riego... permiten el
adecuado nivel de
tecnificacion a las
necesidades
particulates de cada
explotacién
hortofruticola.
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e-mail: hermisan@arrakis.es

CENTRAL

HERMISAN ALICANTE

Urb. La Font, 1

03550 SAN JUAN DE ALICANTE (Alicante)
Tel.: +34-965 656 610

Fax: +34-965 941 060

HERMISAN GANDIA

C/. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia)
Tel.: +34-962 873 139

Fax: +34-962 966 196

HERMISAN AGUILAS

Ctra. de Lorea, /n - 30880 AGUILAS (Murcia)
Tel.: +34-968 410 444

Fax: +34-968 493 077

HERMISAN ROQUETAS

Ctra. Roquetas-La Mojonera, 409. Km. 2
04740 ROQUETAS DE MAR (Almerfa)
Tel.: +34-950 325 506

Fax: +34-950 325 505

HORTICULTURA 166-ENERO 2003 L] O




I SOCIOECONOMIA Y GESTION - —
ECONOMIA Y ORGANIZACION

-

Hortifrut

Mercados y Comercios

Bayas todos los dias a todo el mundo

Hortifrut, empresa fun-
dada en Chile hace 20 afios
por Victor Moller, tiene una
agresivo objetivo: abastecer
a todos los mercados mun-
diales con bayas todos los

-

dias y, eventualmente, abaste-
cer a todos los mercados mun-
diales todo el afio. Se estima
que, actualmente, la empresa
provee cerca de un 30% de las
exportaciones mundiales del

volumen de bayas. Su organiza-
cién, campos de produccién,
operaciones logisticas y comer-
cializacién mundial, ha logrado
que sea lider mundial en el ne-
gocio de las bayas.

Hortifrut embarca berries
desde Chile, México, Guatema-
la y Espafia. Realiza embarques
todo el afio con un socio co-
mercial, Global Berry Farms en
Naples, Florida, para la distri-
bucién en el mercado norte-
americano. La alianza con Glo-
bal Berry Farms es ya «el pro-
grama mds fuerte de bayas en
el mundo».

Chile es el mds grande pro-
ductor de frambuesas y ardnda-
nos en el Hemisferio Sur, pro-
duciendo més de 2 millones de
cajas de frambuesas y més de 3
millones de cajas de ardndanos
al afio, y el negocio de los ardn-
danos en Chile se estd expan-

diendo. La oferta total Hortifrut
incluye frambuesas, ardndanos,
moras, zarzaparrillas, fresas sil-
vestres, fresas convencionales y
espdrragos verdes orgdnicos.
Adicionalmente se desarrolla
un programa de grosellas.

Al trabajar con campos y
productores localizados en cin-
co de las seis regiones climéti-
cas de Chile, Hortifrut dispone
de una extensa temporada de
cultivo de frambuesas, moras y
ardndanos.

Los ardndanos chilenos son
cosechados desde principios de
noviembre hasta fines de mar-
z0; las frambuesas de noviem-
bre a finales de mayo; las mo-
ras se embarcan de finales de
noviembre a finales de marzo,
época en la que se cambia a las
producciones de México. Horti-
frut tiene producciones mexica-
nas desde octubre hasta mayo.

( Economia
Empresarial

Un ejemplo para el

sector hortofruticola

Impulso a la calidad
empresarial

La asociacién onubense
de productores y exporta-
dores de fresas Freshuelva
ha realizado una campafia
entre sus empresas asocia-
das para implantar las dis-
tintas certificaciones de
calidad con el fin de adap-
tarse a las exigencias que
imponen los mercados de
la UE.

Ademds de la certifica-
ci6én de produccion inte-
grada, Freshuelva también
quiere implantar otras nor-
mas como ISO 9001, ISO
14001, el protocolo BRC y
EurepGap.

www.freshuelva.es /

Mercados y Comercios

Comercio sobre producto terminado
El modelo francés de subastas se adapta

a la zona almeriense

El nimero 37 de la revista Horticultra Internacional, publica un
interesante articulo sobre una empresa almeriense que ha adoptado,
como novedad en la zona, el modelo francés de subastas. Este mo-
delo se caracteriza por la actuacién comercial sobre productos ter-
minados, y no sobre materias primas, como es el caso de las subas-
tas tradicionales que predominan en la zona de Almeria (Espafia).

La empresa, o mercado, en cuestién es Campo de Almeria Mer-
cado Internacional (www.campoalmeria.com), cuyo director, Salva-

dor Maleno Maleno explica que este novedoso sistema aplicado en
la empresa corresponde a una copia del existente en Francia, adap-
tado a las particularidades de Almerfa. «Estas particularidades la
hacen diferente al resto de subastas de la zona», explica Maleno.
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Mercados y Comercios

Un modelo en el negocio
hortofruticola valenciano
Socomo lidera el
comercio hortofruticola
mediterraneo

Socomo (Sociedad de Com-
pras Modernas), filial hortofru-
ticola de Carrefour, ha comer-
cializado durante 2001 mds de
154.000 t de frutas y hortalizas
procedentes de la Comunidad
Valenciana, un 30% mds que en
2001. El valor de estas mercan-
cias supera los 115 millones de
euros.

Socomo dedica tanto a la ex-
portacién de productos horto-
fruticolas espafioles como al
abastecimiento de sus hipermer-
cados y supermercados. La em-
presa, que inicié su actividad
en 1987, ha exportado durante
sus |5 afios de trayectoria, més
de 800.000 t de frutas y verdu-
ras espaiiolas, valoradas en 632
millones de euros.

www.horticom.com?51921



rrando asf un programa de afio
corrido en el mercado europeo,
ya que desde Chile comien-
zan los embarques la tltima

También tiene exportaciones
de campos en Guatemala, apro-
bados para exportacién a Esta-
dos Unidos por el «Food &

Drug Administration and Cen-
ters for Disease Control». Sus
productos son diversos y su
mercado amplio. «M4s alld de
embarcar fruta a Norteamérica
(70%), Hortifrut embarca a to-
dos los paises de Europa (25%)
y Asia (5%).

Dentro de las empresas del
grupo estd Hortifrut Espaiia
Southern Sun, una sociedad en-
tre Hortifrut S.A y el productor
mas grande de ardndanos de
Espafa, Atlantic Blue. Actual-
mente comercializa 400 t de
ardndanos frescos a todos los
mercados europeos de abril a
mediados de julio y se espera
comercializar a partir de este
ailo ardndanos polacos desde
agosto hasta octubre (150 t) ce-

jor calidad, y pone mucha

junto a un grupo de personas

semana entre octubre y abril.
Hortifrut también ha ma-
nejado bien los efectos de los
embarques de largas distan-
cias. Pone su mayor esfuerzo
en producir y embalar la me-

atencion en el servicio al clien-
te. Ademads, ha desarrollado un
sistema logistico muy eficiente

especializadas en berries.
Hortifrut comercializa su
fruta principalmente a través
de Southern Sun, siendo ésta
una marca reconocida y pres-
tigiada mundialmente en la
categoria de las bayas.

Para saber mas...

fortuzar@hortifrut.cl /

.

Horticultura y Socieda
Nueva modalidad: acciones promocionales
Premios Alimentos de Espaiia 2002

a)

El MAPA concede los
premios «Alimentos de Espa-
na» 2002. Los premiados en
tres categorfas han participa-
do de distintas formas en el
foro «La promocién de las
frutas y hortalizas en y desde
Espana». En la submodalidad
«Mejor trabajo periodistico o
literario», el premio ha sido
para «Espafia, Huerta de Eu-
ropa», un trabajo coordinado
por Francisco Camacho Fe-
rré, con contribuciones de
numerosos especialistas en
horticultura. La modalidad
«Promocién Alimentaria» ha
\visto triunfar a la campana

«Platano de Canarias», por
su creatividad y ejecucion
que refuerza el conocimiento
de atributos como sabor y va-
lor nutritivo de este producto.
La hosteria «Palacete de
la Seda» de Santa Cruz, Mur-
cia, recibe este afo el accésit
como establecimiento que
contribuye a un mejor cono-
cimiento de los vinos espafo-
les con denominacién de ori-
gen. Posee una espléndida
bodega accesible al piblico.

www.horticom.com/foromurcia

www._horticom.com?52276 /

La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas
www.frutas-hortalizas.com
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Mercados y Comercios
Acuerdo de colaboracion

Obtencion y venta de esquejes de clavel

Barberet & Blanc SA, una de las principales empresas en obten-
cién y venta de esquejes de clavel en todo el mundo, ha alcanzado
un acuedo con la empresa israeli R. Shemi. Este acuerdo sigue al
contrato de colaboracién firmado entre ambas empresas hace 3
ailos para los mercados espafiol y portugués.

Asi, la empresa tiene la oportunidad de ampliar su gama de va-
riedades de miniclavel y ademds
fortalecer su posicién dentro
del mercado japonés.

Las ventas adicionales
que resulten de este acuer-
do van a hacer necesario
el aumento de su capaci-
dad de producci6n, por lo
que se van a construir in-
vernaderos nuevos permi-
tiendo asi a la empresa
asegurar la demanda de los
clientes en todo el mundo.

josesosa@barberet.com

Horticultura y Sociedad

Organismos genéticamente modificados
La Union Europea reglamenta comercializacion

Los ministros europeos de Medioambiente se han puesto final-
mente de acuerdo sobre las condiciones para el comercio de ali-
mentos genéticamente modificados. Falta la aprobacién del Parla-
mento europeo.

La nueva reglamentacion prevé que quienes desarrollen alimen-
tos modificados genéticamente deben presentar informes cientifi-
cos sobre su innocuidad para la salud y para el medio ambiente, y
los datos en los que se basen estos informes puestos a disposicién
del publico.

Estas medidas estdn disefiadas para satisfacer los reclamos de
grupos ecologistas. Sin embargo, algunos no estdn satisfechos, pues
no se ha tomado una decisién sobre el etiquetado de productos.

Los grupos ecologistas exigen también el etiquetado de produc-
tos obtenidos a partir de OGM's, pero en los cuales no se pueden
ya detectar restos de estos organismos con métodos analiticos
estandar, como en el caso del aceite de soja, por ejemplo.

También se plantea qué hacer con animales que han sido alimen-
tados con piensos que contenian OGM’s.

Gran Bretaiia y Espafia rechazan el etiquetado de productos agro-
industriales, por lo dificil que seria su reglamentacién, mientras
que Francia lo apoya. En cuanto a la alimentacién animal, parece
existir una mayoria contraria en la Comisién Europea. Sobre estos
puntos se espera una decisién hacia fin de afio o comienzos de 2003.

www.foei.org/media/2002/
1009.html
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L'Horta Sud

Celebrado en la localidad valenciana de Picassent

V Congreso Citricola

de L'Horta Sud

m Retos y expectativas de la horticultura
en la Comunidad Valenciana

E inde@ediho.es I

El V Congreso Citricola
de L'Horta Sud en Picassent
(Valencia) adquiere cada afio
mayor relevancia gracias a los
temas que trata y a los presti-
giosos ponentes que partici-
pan. Es, ademds, un perfecto
marco para el traspaso ficil y
rapido de informacién entre
los diferentes departamentos
de investigacién publicos de
la Comunidad Valenciana y
los operadores agrarios.

Sesion inaugural

M?® Angeles Ramén-Llin,
Consellera de Agricultura de
la Generalitat Valenciana, ex-
plica con respecto a la situa-
cién de la Ceratitis capitata,
que la Comunidad Valenciana
es actualmente la tnica regién
de Espana que dedica fondos
publicos al campo para su
control, pero para otras regio-

nes deriva en un verdadero
problema. "Los estereotipos del
pasado del agricultor valen-
ciano sélo valen para nuestra
satisfaccion”, afirma. "Ahora,
inmersos en un periodo de
globalizacién y competitividad
creciente, es necesario adaptar-
se a las nuevas circunstancias".

Alternaria en Fortune
José Garcia Jiménez, (Ca-
tedritico de la UPV), aborda
el tema de «Conocimientos
actuales de la epidemiologia y
el control de Alternaria en
Fortune», centrandose en la
biologia y ciclo de esta nueva
enfermedad en los citricos va-
lencianos, la Alternaria alter-
nata pv. Citri, para entenderla
correctamente y establecer los
criterios adecuados en su lucha.
Esta enfermedad, aparecida a
finales de los 90" y sobre todo
daiina para la variedad de ci-
trico «Fortune», produce da-
fios en 24-36 horas, principal-
mente en hojas, brotes tiernos
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y frutos jévenes. El hongo se-
grega una toxina que deriva
en la necrosis de las hojas y
finalmente deprecia el fruto
comercialmente.

Tratamiento de plagas
Enrique Molté (investi-
gador del TVIA) habla sobre
«Mecanizacién y técnicas pa-
ra el tratamiento de plagas»,
haciendo una relaci6én del ca-
tdlogo de equipos de trata-
mientos existentes, caracteris-
ticas de uso y mantenimiento.

Control
de Ceratitis capitata

«Las nuevas estrategias
en el control de la Ceratitis
capitata» es el tema desarro-
llado por Vicente Navarro (in-
vestigador del 1VIA). Dado
que la Consellerfa Valenciana
destina unos seis millones de
euros anualmente para el con-
trol de esta plaga, que en citri-
cos afecta en mayor intensi-
dad a las variedades de madu-
racién temprana y tardia, estd
justificado el interés por opti-
mizar los recursos en su con-
trol. Navarro se centra en ex-
poner tanto los nuevos méto-
dos introducidos como las me-
joras conseguidas en aquellos
ya en uso.

Captura masiva mediante
trampas para reducir su po-
blacién, suelta de machos es-
tériles radiados mediante ra-

M? Angeles Ramon-Llin,
Consellera de Agricultura
de la Generalitat Valenciana,
en Horta Sud.

yos  gamma, insecticidas
fototdxicos, productos natura-
les, nuevos insecticidas IGRs
utilizando cebos atrayentes con
un quimioesterilizante, control
biolégico mediante microorga-
nismos o enemigos profesiona-
les, etc. son las bases del de-
sarrollo de su ponencia.

Fernando Alfaro, Direc-
cién General de Innovacién
Agraria de la Conselleria de
Agricultura, en su charla so-
bre Ceratitis capitata describe
los sistemas utilizados para su
control tanto de forma aérea
como terrestre. Tras exponer
la problemitica en toda su en-
vergadura, la califica como
una plaga solidaria que sélo
se puede controlar con la
complicidad de todos. En esta
linea, vincula los chalets en el
campo o urbanizaciones, asi
como multitud de frutales ais-
lados y diseminados de forma
indiscriminada por toda la co-
munidad sin apenas control
fitosanitario, focos de reinfec-
cién constante.

importancia
de los patrones

En su charla sobre «El
comportamiento de los nue-
vos patrones frente a enfer-
medades y fisiopatias», M?*

L'Horta Sud

es un perfecto marco
para el traspaso

de informacion

entre departamentos

de investigacion publicos
de la Comunidad
Valenciana y operadores
agrarios




Angeles Forner (Investigadora
del IVIA) resalta la importan-
cia de la correcta eleccién del
patrén ante una nueva planta-
cién ya que éste marcard las
caracteristicas futuras de la
explotacién. En cuanto a los
patrones utilizados actualmente
en la Comunidad Valenciana, el
puesto lider lo marcan los
Citrange y Carrizo (85%), se-
guidos ya de lejos por Manda-
rino Cleopatra (8%) y el
Citrus Volkameriana (4%).

M® Angeles Forner expli-
ca que las tendencias en el
mercado con cambios en sis-
temas de cultivo, zonas, varie-
dades e incluso problemas fi-
topatolégicos, han llevado al
IVIA a poner en marcha un
programa de mejora genética
para obtener nuevas varieda-
des de patrones mediante hi-
bridaciones. Los mds viables
son el «Forner-Alcaide 5»,
«Forner-Alcaide 13», «Forner-
Alcaide 418», «Forner-Alcai-
de 517», etc. cada uno con ca-
racteristicas especificas indi-
cadas para variedades y técni-
cas de cultivos concretas.

Piojo Rojo de California
Con el titulo «La pro-
blemiética del Piojo Rojo de
California y su control», Fer-
nando Alfaro (Direccién Ge-
neral de Innovacién Agraria
de la Conselleria de Agricul-
tura), aborda uno de los pro-
blemas mds actuales del pano-
rama citricola valenciano.
Aonidiella aurantii o
Piojo Rojo de California, es
una de esas plagas que el agri-
cultor debe «trabajar» para su
control. No afecta a las carac-
teristicas organolépticas del
fruto, pero si lo deprecia co-
mercialmente. En la campana
2001 ha producido dafios en
cosecha valorados en 10 mi-
llones de euros y en trata-
miento ha supuesto un gasto
de 42 millones de euros.
Ataca y se fija en la lefia
tierna y al fruto en cuanto tie-
ne ocasién y es una plaga que
se suele detectar tarde... cuan-

do las medidas a tomar pier-
den eficacia. El tratamiento
mediante pistola ofrece mejo-
res resultados respecto a la
utilizacién de turbos ya que el
primer sistema permite el moja-
do total del interior del citrico.

Produccion integrada
Ramoén Coscolld (Direc-
ciéon General de Innovacién
Agraria de la Conselleria de
Agricultura) habla sobre «La
produccién integrada en citri-
cos». Fundamentos, reglamen-
tos y metodologia de esta téc-
nica configuran la exposicién.
Analiza la proteccién integra-
da en base a un tripode forma-
do por la evaluacién de ries-
gos (muestreo de poblaciones
de plagas y auxiliares, fenolo-
gia del cultivo, observaciones
climadticas), estimacién del um-
bral de tolerancia y eleccién de
medios de proteccion (lucha
bioldgica, biotécnica, genética,
culturales y quimicas).

Conclusiones

El Congreso concluye
con una mesa redonda sobre
plagas y enfermedades de
cuarentena, con Eduardo Pri-
mo Millo (Director General de
la Conselleria de Agricultura),
Ferrdn Garcia Mari (Catedré-
tico de la UPV), Luis Navarro
(Investigador del IVIA), Cris-
tébal Aguado (Presidente de
AVA) y Octavio Ramoén (Pre-
sidente del Comité de Gestién
de Citricos).

Es necesario aumentar
la seguridad entre
fronteras para evitar
traspasos de plagas

y enfermedades entre
paises, sin que estas
reglas se establezcan
como fronteras
temporales y protectoras
de mercados de origen

Quedan claros varios con-
ceptos: (1) Desde todos los es-
tamentos se pide una seguri-
dad entre fronteras que eviten
traspasos de plagas y enfer-
medades entre paises. (2) Se-
guridad para todos y de forma
reciproca, sin que estas reglas
politicas se establezcan como
fronteras temporales y protec-
toras de mercados de origen.
Como ejemplo, la actuacién
en la camparia pasada de Esta-
dos Unidos. (4) Una plaga tra-
tada en esta conferencia y que
estd presentada como un freno
para las exportaciones hacia
Estados Unidos: «El Piojo rojo
de California». (5) Un llama-
miento a la libertad de comer-
cio sin que ello suponga una
libertad al trdnsito de plagas y
enfermedades. Estamos en la
era de la salud alimentaria y
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todo aquello que suponga alar-
ma social debe ser tratado con
el mdximo cuidado.

Un aspecto puesto sobre
la mesa y que guarda relacién
con la necesidad de establecer
mecanismos de cuarentena co-
mo proteccién fitosanitaria ve-
getal, es que existe todavia
multitud de plagas, enferme-
dades y virosis que afectan a
los citricos y todavia no estdn
presentes en el territorio na-
cional. Es cierto que son pro-
blemas que no se sabe cudndo
pueden venir ni cémo pueden
afectar en el caso de llegar,
pero el riesgo estd ahi y el que
se manifieste antes o después
depende del empefio puesto
en que esto no suceda. Aun
asi, la experiencia de estos ul-
timos cuatro afios, permite es-
tablecer que la entrada de es-
tos problemas es reducida pe-
ro constante, en muchos de
estos casos por la negligencia
de operadores que pasan frau-
dulentamente material vegetal
entre paises sin el rigor obli-
gatorio.

Destacar que en este as-
pecto sobre la proteccién sa-
nitaria vegetal, Espafia debe
hacer un frente comin con el
resto de paises del mediterra-
neo, ya que formamos una
unidad climética y un proble-
ma en uno de los paises que lo
configuran implica que tarde
o temprano abarcar al resto.
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Novedades

Siembra directa y aplicacion de herbicidas

a la cosecha mecdnica

Jornada sobre mecanizacion
del cultivo del pimiento

W Para paliar los elevados costes y la carestia
de mano de obra en la produccion de pimiento,
se trabaja en la mecanizacion integral del cultivo

Miguel Gutiérrez Lopez
Ramiro Gil Ortega
mgutierrez@aragob.es
rgilo@aragob.es

El pimiento ha sido tra-
dicionalmente uno de los cul-
tivos horticolas mas importan-
tes de la horticultura espano-
la. La produccién se ha desti-
nado en gran parte a la indus-
tria conservera. Sin embargo,
en este sector se vienen pro-
duciendo reducciones drésti-
cas de la superficie de cultivo
provocada por importaciones
de terceros paises, como Ma-
rruecos y Perd.

La reduccidn de costes es
la dnica forma de salvar la
crisis. Ante este panorama,
para paliar no sélo los eleva-
dos costes sino también la ca-
restia de mano de obra reque-
rida para la recoleccién, que
se hace de forma manual,
hace aflos que venimos traba-
jando en la mecanizacién in-
tegral del cultivo, desde la im-
plantacién mediante siembra
directa y aplicacién de herbi-
cidas a la cosecha mecénica.

El proceso de implanta-
cion de sistemas de recolec-
cién mecénica en el campo
espafio] comienza en Jos afios
60', en cosechadoras de judia
verde. En Aragén comenza-
mos en 1993 con la puesta en
marcha de proyectos financia-
dos por 6rganos regionales y
el INIA, que nos permiti6 en-
sayar durante varios afios la
cosechadora de pimiento de-

sarrollada por la UPV e In-
dustrias David de Murcia. En
1999 se pone en marcha el
proyecto FEDER-CICYT 2FD
1997 - 0517-C02-01 (Transfe-
rencia de nuevas variedades y
técnicas de cultivo del pi-
miento en Aragén y Navarra),
en el marco del cual hemos
desarrollado, junto con Talle-
res Gadea de Tauste (Zarago-
za), un prototipo de cosecha-
dora presentado el pasado 23

M El proceso
de implantacién
de sistemas de
recoleccion mecanica
en el campo espaiiol
comienza en los anos
setenta, sobre la base
de cosechadoras
de judia verde

de octubre en Ejea de los Ca-
balleros (Zaragoza), en un
acto al que asistieron técnicos
del Gobierno de Aragén, del
Gobierno de Navarra, de la
denominacién de origen Pi-
quillo de Lodosa y Pimentén
de la Vera, distintas conserve-

ras del valle del Ebro y nume-
rosos agricultores: més de 150
personas, por lo que estima-
mos que fue un éxito de asis-
tencia. La jornada se inici6 en
el Centro Civico Cultural de
Ejea de los Caballeros (Zara-
goza), con una serie de confe-

/conferencias realizadas en el marco de esta Jornada

- Situacion del cultivo del pimiento de industria en el Valle del Ebro
Juan Ignacio Macua (ITG Navarra)
Miguel Gutiérrez (Gobierno de Aragén. Ejea de los Caballeros)

- Mecanizacion de la implantacion del cultivo
José Cavero (Estacién Experimental de Aula Dei, CSIC, Zaragoza)
Carlos Zaragoza (S.1.A., Zaragoza)

- Mecanizacion de la cosecha de pimiento
Miguel Gutiérrez (Gobierno de Aragén. Ejea de los Caballeros)
José Luis Gadea (Talleres Gadea. Tauste, Zaragoza)

- Cultivo de pimiento para pimentén en Espaiia. Panorama y problemdtica del sector.
Teresa Bartolomé (Presidenta del Consejo Regulador de 1a DO Pimentén de la Vera —

\_ C.E.U. de la Universidad de Extremadura).
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/Presentacién de una cosechadora

En la Finca Experimen-
tal Vivero, que el Dpto. de
Agricultura del Gobierno de
Aragén posee en Ejea de los
Caballeros, se ha presentado
el prototipo de cosechadora
de pimiento de Talleres Ga-
dea, especialistas en elabora-
cién de maquinaria horticola
e hidréulica.

Consta de una cabezal
de dos hélices huecas incli-
nadas y contrarrotantes que
cepillan de abajo a arriba las
plantas para recoger los pi-
mientos al tiempo que un ven-
tilador elimina las hojas y
tras pasar por una cinta de
seleccién se trasladan a re-
molque.

Especialmente adaptada
a la cosecha de pimiento pa-
ra pimentén, también ha da-

do buenos resultados sobre
variedades de pimiento de
conserva como la variedad
‘Piquillo’.

Las muiiltiples variedades
de pimiento, con diversas al-
turas de planta, forma y posi-
cién del fruto en la mata, y
de formas de cultivo (desde el
transplante a la siembra direc-
ta), impiden la elaboracién de
una cosechadora universal ap-
ta para todas las variantes, co-
mo ocurre en otras especies
como tomate, judia verde, etc.

Actualmente, el prototi-
po, todavia mejorable, es ca-
paz de cosechar | ha en 10-
12 horas, trabajando perfec-
tamente sobre suelos pedre-
gosos. Talleres Gadea prevé
pruebas en Extremadura vy

otras zonas interesadas. y

@
FERIAS ¥ CONGRESOS

rencias con las que se editard
un libro préximamente. Para
finalizar, una Mesa Redonda
sobre "Perspectivas del culti-
vo de pimiento para industria”,
moderada por Carlos Caparrés
(Direccién General de Indus-
trializacién y Comercializa-
cién Agraria del Gobierno de

COMUNICACION I

Aragén), con la participacion
de Teresa Bartolomé (DO Pi-
mentdén de la Vera), José Luis
Pérez (Conservas Bajamar),
Juan Angel Erice (DO Piqui-
llo de Lodosa) y Jesis Garcia
Usén. COAG Valle del Ebro.

HorttMa

. growing solutions

Hortus Maximus.

Control climitico: (aeris custodia) HortiMaX,
Lo MaXimo que

un nombre con
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usted |ll.||.'\lv ¢sperar de los r:s|h'-[i.l|l.\l.l:s de PB
Systems v Van Vier, que han unido sus fuerzas
en HortiMaX.
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Por lo mnto, un nombre nuevoe

on. La respuesta a las preguntis mids exigentes
del sector hortofruticols. Teenologia avanzada §
manejo sencillo. Control climatico con pulsar

un boton. Vision completa en un vistazo. Una
invirsion en ¢l crecimiento ya que su diseno es
modular. Podra ajustarse con facilidad a sus
demandas en el futuro. Preparado adenvis para
las eminentes exigencias en gestion de energia.

En definitiva, HortiMaX le

Desea

ofrece un miximo

rendimiento, miais  informacion!

Contucte con nosotros. Teléfono: Y50 538 30 07,

E mail: info@hortimax.es o
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Ferias y congresos

Informacion, negocios, estudio

Expo Agro Almeria,
en su décimo octava edicion

m La region de horticultura intensiva mediterranea
por excelencia ha culminado su feria comercial

emblematica.

Redaccidn
redaccionl @ediho.es

La [8* edicién de Expo
Agro ha culminado en Alme-
ria con el éxito que ya es ha-
bitual. Se trata de la cita in-
dispensable de la agricultura

intensiva espafiola, una agri-
cultura que ha transformado la
faz econémica y fisica de im-
portantes 4reas del Sureste es-
pailol mediante el trabajo, la
inversién, el conocimiento y
la sabia explotaciébn de las
oportunidades comerciales.
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La muestra fue inaugura-
da por el presidente de Anda-
lucia, Manuel Chaves, el Con-
sejero de Agricultura, Paulino
Plata, y otras autoridades y re-
presentantes de la industria hor-
tofruticola. El Palacio de Ex-
posiciones y Congresos de
Aguadulce alcanzé el mdximo
nivel de ocupacion; los 200 ex-
positores de] local albergaron
unas 520 empresas: producto-
res, semilleros, comercializado-
ras, exportadores, transportis-
tas, constructores de inverna-
dero, maquinaria, pldsticos...

Un 40% de la participa-
cién es de empresas extranje-
ras, cubriéndose ampliamente
la exigencia del Ministerio de
Comercio para definirla en la
como "Feria Internacional”.

Empresas y novedades

Las ferias son el escapa-
rate mas efectivo que dispo-
nen las empresas para la pre-
sentacién de sus nuevos pro-
ductos. Los participantes de
Expo Agro no desaprovechan
esta oportunidad para presen-
tar a su clientela estas noveda-
des. La lista es muy larga y es
injusto mencionar sélo algu-
nas, pero por algin sitio hay
que empezar.

El Grupo Plaform, for-
mado por empresas fabrican-
tes de envases de cartén ondu-
lado, ha presentado su nuevo
envase para fruta y hortaliza
con orificios de ventilacién
estandarizados. Este producto
(www.horticom.com?52165)
permite acelerar el proceso de




preenfriamiento del producto
envasado dentro de la cdmara
frigorifica, con las consi-
guientes ventajas de conserva-
cién de la fruta y hortaliza y
de ahorro energético.

Atlédntica Agricola (atlan-
ticaagricola.com) trae a la fe-
ria su nuevo catdlogo de pro-
ductos para cultivo ecol6gico
(www.horticom.com?51670);
los productos fitosanitarios que
presenta son todos de origen
vegetal, como el insecticida
Oleorgan, de amplio espectro
de accién y cuyo principo ac-
tivo se extrae de Azadirachta
indica (neem), un drbol del
cual se extraen compuestos
naturales, muchos de los cua-
les pueden aplicarse como fi-
tosanitarios de amplio espec-

tro. Ha presentado también en
esta ocasion el estimulador de
crecimiento Florone.

Clause Tézier Ibérica
presenta, en esta ocasién, nue-
vas variedades de tomate, me-
16n, pepino y pimiento. Ama-
deo Fl es una nueva variedad
de tomate de muy buena adap-
tacién al ciclo largo. Tiene
una planta fuerte y vigorosa,
de color oscuro y buena apti-
tud para el cuaje. La variedad
se presenta bajo el eslogan
"El verde que convence". Otra
variedad de tomate de Clause
es "Granate F1" - "el pera de
pata negra" , un tipo alargado
que puede cosecharse suelto o
en ramo. Esta variedad tiene
un fruto uniforme y de buen
color, sabor y consistencia.

T Ferias ]

El 8.44F1 es un pimien-
to hibrido tipo California ama-
rillo, al que se le atribuyen cua-
lidades de "tolerante en siem-
bras tempranas"”. Esto se refie-
re a su tolerancia al virus del
bronceado y al PMMYV, portan-
do el gen de resistencia L3.

Syngenta Seeds también
trae novedades en semillas hor-
ticolas. De particular interés
es la tecnologia Pre Nova, di-
rigida a mejorar y maximizar
la germinacién, asi como a
unificar y acelerar el desarro-
llo de las plantas. Las semillas
sometidas a este tratamiento
se reconocen por su color azul,
y presentan una germinacién
més rdpida y uniforme. Las
semillas de Syngenta se ca-
racterizan por su resistencia a

Foto 1: Presentacién
de nuevo envase
refirgerado de cartén
ondulado por parte

de Afco-Plaform:

J. Balaguer (Anecoop),
I. Carro (Afco-Plaform),
J. Zabaleta (ltene) e

I. Carro (Afco-Plaform).

Foto 2: José M.
Sdnchez de Lara,
delegado técnico
comercial de Clause
Ibérica.

Foto 3: Vista general
del salén principal
de Expo Agro Almerfa.

Foto 4: Bernard Aloe,
de la empresa Polyane,
muestra pldstico
biodegradable

para acolchados
fabricado por su firma.

Foto 5: La aeroponia
es una novedosa
técnica de cultivo,
que como lo indica
su nombre, no utiliza
sustratos ni liquidos
para sostener las
plantas. En la imagen,
Giancarlo Costa,
quién ha desarrollado
el sistema de Aeroponic
Said Ibérica S.L.
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Foto 6: presentacién

de Juan l. Requena,
gerente de Trade Integral
Investment, empresa
integrante del consorcio
Nuteka (www.nuteka.com).

Foto 7: Stand del fabricante
de mallas para
invernaderos Polysack
(www.polysack.com).

Foto 8: Agrocomponentes
ha presentado sus
innovaciones tecnoldgicas
en uno de sus principales
mercados.

Foto 9: Manuel Salguero,
gerente general de Atldntica
Agricola, y Héctor Sanabria,
gerente de la filial de la
empresa en Honduras,
dialogan en Almeria.

Foto 10: El obtentor

de material vegetal
Vilmorin, tambnién
presente en Expo Agro
Almeria. José A. Pardo
y Sandra Mérques, esta
ditima del Departamento
de Ventas en Portugal

Foto 11: Alberto Cuadrado,
responsable de proyectos
de Rijk Zwann, y J. L.
Rupérez, delegado en
Almeria - Poniente.

Foto 12: También

los deportistas tuvieron un
momento en la feria: equipo
de fitbol 7 de Almeria, que
se midié con un similar de
Murcia. El portal Horticom
patrocind el encuentro.

un amplio espectro de enfer-
medades virdsicas. Asi, la gama
Birés de pimientos incluye sie-
te variedades resistentes al Tm4
y tolerantes al virus TSWV.
Entre los tomates Tyres, tole-
rantes al virus de la cuchara,
destacan Tyrade, Tyrmese y
Turgay. Cyborg, Cymbal y Cyr-
co son variedades de pepinos
de la gama Cyres, con distin-
tas fechas de siembra y tole-
rantes al virus de las venas
amarillas.

Riviera Blumen Hispania
presenta un nuevo pldstico
amarillo con burbujas para cu-
bierta de invernaderos, con
efecto climatizador y térmico.
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Se ofrece con una garantia de
tres afios en Jo que respecta a
sus propiedades térmicas y de
transmision de luz.

El Grupo TMP estuvo re-
presentado por Plastimer, em-
presa ubicada en Almeria des-
de 1983, y uno de los fabri-
cantes de pléstico mas impor-
tantes de Espaiia, intimamente
ligado al desarrollo del mode-
lo agricola almeriense.

También liderando en el
sector de pldsticos para el
agro, Sotrafa lleva a Almeria
una geomembrana de polieti-
leno de alta densidad para im-
permeabilizar embalses. So-
trafa se caracteriza también

smanla

por su aporte en el drea de Jos
plasticos especiales; barreras
para prevenir la migracién de
liquidos o gases, contenedores
de materiales especificos, se-
paracién de materiales diferen-
tes, materiales ignifugos, etc...

El programa paralelo
Junto con los aspectos
comerciales, Expo Agro ofre-
ce a sus vistantes un programa
de acompafiamiento de con-
gresos y conferencias sobre
temas relevantes para la horti-
cultura intensiva. En esta oca-
sién ha tenido lugar el [ Con-
greso Internacional sobre Hor-
ticultura Mediterrdnea. Entre




los temas desarrollados se en-
cuentra el andlisis de los re-
cursos hidricos del Campo de
Dalias, una de las comarcas
donde la intensidad de la pro-
duccién horticola es mayor y,
en consecuencia, la problemd-
tica del agua es de mayor re-
levancia.

Los problemas y solucio-
nes planteados en esta comar-
ca por y para el agua fueron
analizados por Antonio Pulido
Bosch, catedritico de Hidro-
geologia de la Universidad de
Almerfa. El problema plantea-
do se resume en que, actual-
mente, las extracciones hidri-
cas realizadas son mayores

wocom

que la capacidad de regenera-
ci6n de los acuiferos, lo cual
se manifiesta en una progresi-
va salinizacién de el agua ex-
traida de los mismos. Este fe-
némeno es patente en algunas
dreas en que se ha realizado el
estudio, mientras que en otras
no se produce atin, lo que in-
dica un balance positivo de
agua dulce. Los cientificos
terminan su evaluacién sefa-
lando como soluciones posi-
bles una serie de medidas téc-
nicas, aunque senalan que al-
gunas, como reequilibrar los
flujos hidricos mediante la re-
duccién del consumo, condu-
cirfa a situaciones socialmen-

te inaceptables, como una dis-
minucién sensible de la super-
ficie cultivada. Otras opciones
son la racionalizacién de la
red de distribucién, que con-
duciria a una reduccién de las
pérdidas a ese nivel, y un me-
joramiento de las condiciones
medioambientales en la sierra
de Gador, donde se producen
buena parte de las precipita-
ciones que percolan y reponen
estos acuiferos.

La investigacién univer-
sitaria también ha estado pre-
sente en la feria, adquiriendo
gran relevancia en la resolu-
cion de problemas de las em-
presas. La Oficina de Transfe-

C FeRiAS ||

rencia de Tecnologias expuso
en su stand mds de un cien
trabajos cientificos en torno a
agricultura, aplicaciones tec-
nolégicas, medio ambiente,
agua, residuos, etc...

En la Universidad de Al-
meria se estd produciendo un
fuerte incremento de la inves-
tigacion en agricultura inten-
siva. Trabajan alli un centenar
de grupos cientificos, de los
cuales unos veinte estdn direc-
tamente implicados en estu-
dios agrarios, aportando solu-
ciones a la agricultura de la
zona.
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Seminario

Evolucion de los productos ecologicos en la actualidad

La ecodiferenciacion

B El pasado mes de septiembre, en la feria Euroagro,
se desarrollo un seminario referente a los productos
ecoldgicos y el rumbo que su produccion,
comercializacion y consumo esta tomando.

Miguel Sierra
agrocon@ediho.es

Manuel Garcia Portillo,
presidente de Tecnidex y vice-
presidente de Euroagro, pre-
senté la mesa inaugural del
seminario sobre la situacién
actual de los productos ecol6-
gicos en el mercado europeo
realizado en Euroagro el pasa-
do mes de septiembre. Tanto
la produccién ecolégica como
la integrada son de la méxima
actualidad porque el consumi-
dor y la distribucién son cada
vez mds exigentes. Esto ha
promovido el desarrollo de
sistemas de control para estos
productos desde el campo hasta
el consumidor implementados

a través de la denominada tra-
zabilidad.

Un incremento
espectacular

El ingeniero Alterbio,
conocedor y trabajador en el
drea de los productos ecoldgi-
cos, sostiene que se estd pro-
duciendo un incremento es-
pectacular en la superficie de-
dicada a los productos ecold-
gicos. Lo que hace algunos
afios era un suefio de unos po-
cos locos, hoy es una realidad
incuestionable. Explica que en
1991 habia sélo 300 producto-
res. En 2001 han llegado a ser
15.662 los productores dedica-
dos a la agricultura ecoldgica.

En superficie, este culti-
vo ha pasado de 4000 ha a
485.140, de las cuales un 50%
estan clasificadas, un 24% en
conversion y un 26% en el
afio 0. Dedicadas a tubérculos

y hortalizas hay un 1% y a
frutas y citricos un 2%. Los
grandes supermercados han si-
do los impulsores de este tipo
de productos principalmente
en el Centro de Europa, Fran-
cia, Alemania y Paises Bajos.

Ademds de estos grandes
supermercados, se han desa-
rrollado otros canales para co-
mercializar los productos eco-
16gicos, entre los que merecen
destacarse las tiendas especiali-
zadas y supermercados de 300
a 400 m?, mercadillos, coopera-
tivas de consumidores, com-
pra en finca y las cestas,
paniers o box. Este dltimo ca-
nal es el de mayor crecimien-
to de ventas. Las cestas se en-
tregan a domicilio a todas
aquellas familias que lo de-
seen y lo paguen.

La situacion en Espafa
Este canal estd muy poco
desarrollado en Espaia, donde
priman los mayoristas, las
tiendas especializadas, las ca-
denas de supermercados con
productos o con proyectos so-
bre productos ecoldgicos (Corte
Inglés, Eroski, Carrefour, Al-
campo y Continente), la com-
pra en finca, y los mercadi-
llos. La presencia de un 4rea
de productos ecolégicos es
una asignatura pendiente en la
gran distribucién espafiola.
José Ripolles, represen-
tante de la marca Natursense
de Martinavarro, sostiene que
la produccién integrada surge
como una respuesta a los pro-
blemas generados por los in-
secticidas de biosintesis. Con-
taminaciones y fenémenos de
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resistencia han sido sefiales de
alarma que exigieron el plan-
teamiento de nuevos modos
de producir. En este sentido,
Ja Organizacién Internacional
para Lucha Biolégica se plan-
tea en 1993 el tema de la Pro-

duccién integrada, anterior-
mente denominada Proteccién
Integrada. Sus objetivos son
dar confianza al consumidor,
minimizar el deterioro del
mediocambiente y mejorar la
eficacia y eficiencia de la pro-
duccién.

Esto implica que, a nivel
del suelo, se plantee evitar la
erosiéon y las préacticas de-
gradativas de las propiedades
fisicoquimicas del mismo; a
nivel del agua, un uso racional
basado en el método de eva-
potranspiracién, aportando s6lo
lo necesario; y a nivel de los
agroquimicos, evitar su apli-
cacién, recurriendo a ellos
cuando las plagas hayan so-
brepasado un umbral de dafio
econémico y siempre utilizan-
do estrictos controles tanto en
relacién a los productos per-
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mitidos como también en
cuanto a las dosis y formas de
aplicacién.

Se intenta promover el
control biolégico favorecien-
do el desarrollo de los enemi-
gos naturales de las plagas
que atacan los cultivos. Para
ello, por ejemplo, se deja cre-
cer la flora en el entorno de
los darboles frutales, aunque
con precauciones ya mientras
las plantas de hoja ancha son
reservorio de dcaros, plaga de
la familia Tetranychidae, las
gramineas son un buen refugio
de depredadores naturales per-
tenecientes a la familia Phi-
toseidae.

Agricultura sostenible
Cadahia Bielsa, Director
Técnico de Aepla, se muestra
partidario de una agricultura
sostenible, ubicada entre la
agricultura productivista y la
ecolégica. Esta agricultura se
basa en un uso racional de los
recursos no renovables, mini-
mizando los factores de estrés,
a diferencia de la agricultura
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productivista que, en aras de
un aumento de la produccién,
aumenta los factores de estrés
tanto bidticos como abiéticos
que perjudican a los cultivos.

Esta préctica productivis-
ta conduce al desarrollo de
enfermedades emergentes co-
mo la Mildid de la patata o
del tomate o el tiz6n del trigo.
En Espaiia se destacan enfer-
medades como el colapso del
melén, la seca de encina, el
complejo de yesca en la vid y
la tristeza de los citricos.

Para Cadahia Bielsa, se
han introducido agentes noci-
vos tanto por desaparicion de
barreras fitosanitarias como
por existencia de distintos cri-
terios a nivel nacional, ya que
cada Comunidad Auténoma
aplica una normativa diferente.

La agricultura sostenible
se sitlia en sintonia con la de-
manda de calidad. En sentido
amplio, ésta incluye calidad
organoléptica, seguridad ali-
mentaria y respeto del medio
ambiente. Los productos eco-
I6gicos se han vuelto una ca-

tegoria atractiva para la ma-
yoria de las cadenas de super-
mercado en Europa, ya que
permiten construir una perso-
nalidad diferente, en sintonia
con las nuevas demandas del
consumidor que busca seguri-
dad, calidad y sabor.

El mercado aleman
Francisco Contreras de la
cadena alemana Edeka, expli-
ca la visién que se tiene de los
productos ecolégicos desde la
gran distribucién. Primero
describe el mercado alemdn,
donde opera su cadena. Expli-

W La produccion
ecoldgica y la
produccion integrada
son de maxima
actualidad porque
el consumidor y la
distribucion son cada
vez mas exigentes

)
L

ca que para sus 82,2 millones
de habitantes, las 7 principa-
les cadenas de la distribucién
acaparan el 82% de la venta
de frutas y hortalizas.

Edeka tiene 33.000 mi-
llones de euros de facturacién
anual y 190.000 empleados.
Una encuesta realizada a su
clientela revela que los consu-
midores mds adultos exigen
mds calidad y los mds jévenes
se basan més en precio. "Esto
es 16gico" afirma, "si se pien-
sa que una adulto aleman tie-
ne 3 veces mds poder de com-
pra que un joven". En relacién
a los hogares alemanes, éstos
cada vez se componen de me-
nos personas. El 36,5% son
hogares unipersonales, y el
37,6% son hogares con dos
personas. Esto se debe tener
en cuenta a la hora de disefiar
los formatos y los tamafios de
los alimentos. Respondiendo a
la pregunta de ;quién compra
frutas?, asegura que los matri-
monios mayores sin nifios son
la mayoria de los consumido-
res de estos productos.

El consumo alemdn de
frutas y hortalizas es de 86,3
kg de hortalizas per capita al
afio, y de 104,8 kg de frutas.
Analizando los Gltimos treinta
afios, sostiene que cada déca-
da tiene su rasgo distintivo.
En los 70" se buscaba incre-
mentar la produccién y la efi-
ciencia; en los 80' se introdu-
jeron nuevas variedades como
el kiwi; durante los 90' se bus-
caba calidad interna y externa,
y actualmente estdn de moda la
Food safety o seguridad ali-
mentaria y la trazabilidad.

La misma encuesta reali-
zada a los consumidores de
Edeka revela que los aspectos
que motivan al consumidor a
comprar frutas y hortalizas
son, en orden decreciente, la
declaracion informativa; la in-
dicacién de calidad controla-
da; la confianza en el pafs pro-
ductor; el sello de calidad cer-
tificada; la indicacién de pro-
duccién ecolégica; la compra
directa al productor; la pre-
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sentacion del punto de ventay,
finalmente, la marca.

La mayoria opina que
estd contenta con la oferta y
la presentacién de las frutas y
hortalizas, y que los compra
porque son buenos para la sa-
lud, tienen buen sabor y son
productos frescos. Como ten-
dencias, Francisco Contreras
explica que se vislumbran au-
mentos en produccién contro-
lada, ecoldgica; productos exod-
ticos, de conveniencia y mar-
cas propias de distribucién.

La produccidn ecoldgica,
sostiene, actuamente presenta
una oferta insuficiente en ga-
mas y volumen, deficiencias
en calidad externa y en precio
y falta de infraestructuras de
produccién que puedan dialo-
gar con la gran distribucién.

Las marcas de Edeka son
Biowerktost en los productos
Bio o ecolégicos y Rio Gran-
de y G. Beste en los otros pro-
ductos. Actuaimente posee
750 productos ecolégicos. Ase-
gura que es posible que au-
menten las marcas distribui-
dor, ya que permiten mejorar
la eficiencia y destacan el valor
de marca de las cadenas.

Su intervencién concluye
con una pregunta al piblico:
"¢;qué es un péjaro canario
que canta y ladra?", respon-
diendo: "unico". "De eso se
trata, debemos ser dnicos en
todo lo que hagamos, incluida
la gestion de los productos e-
coldgicos".

Otros paises de la UE

El consumo no es homo-
géneo a lo largo y ancho de
toda Europa. En este sentido,
Marian Garcia, del Imperial
College de Londres, afirma
que el consumidor inglés exi-
ge mds calidad, a diferencia
de otros paises donde el pre-
cio juega un papel relevante.

En la Unién Europea, un
3% se dedica a produccién
ecolégica, lo que aproximada-
mente representa unos 4 mi-
llones de hectdreas. Sin em-
bargo, se prevé un aumento
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significativo de la Produccién
Ecolégica, estimdndose entre
un 10 6 20% para 2010.

Sostiene que, estudiando
las diferentes realidades del
producto ecolégico en Euro-
pa, se aprecia que en paises
con apoyo institucional y de
los gobiernos para programas
nacionales, el crecimiento es
mayor. Como ejerplo cita a
Francia 1998, Dinamarca 1992,
Holanda e Italia.

En Francia, donde existe
un importante Plan Nacional
de apoyo, se pretende alcan-
zar una superficie de un mi-
116n de hectdreas para el afio
2005, alcanzando a 25.000 ex-

Ml Los aspectos
que motivan al
consumidor a comprar
frutas y hortalizas son
indicacion de producto
ecoldgico, marca,
calidad controlada y
certificada y confianza
en el pais productor
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plotaciones. Dinamarca im-
pulsé un enfoque particular
realizando acciones conjuntas
la administracién, la distribu-
cioén y la produccién.

En Holanda destaca un
enfoque dirigido a entender y
conquistar al consumidor, pro-
grama: "An orga-nic market
to conquer”. Italia destaca por
su espectacular crecimiento en
produccién ecolégica, abarcan-
do hoy 965.000 ha.

La distribucion inglesa
En el Reino Unido, la
distribucién ha jugado un pa-
pel fundamental, no existien-
do todavia programas a nivel
nacional aunque si a nivel re-
gional. Las tres principales
cadenas en productos ecol6gi-
cos son Tesco, con un 28,1%,
Sainsbury, con un 26% y Wai-
trose, con un 14%. Este dlti-
mo se caracteriza por dirigir-
se a un segmento que busca
alta calidad y con precios su-
periores al resto de las cadenas.
Tesco, si bien se incor-
pora tarde a este tema, alld
por 1998, actualmente tiene
L000 productos ecolbgicos y
se plantea una alternativa

ecolégica en todos los pro-
ductos. Su objetivo para 2005
es de un 5% de ventas en pro-
ductos ecolégicos. Tiene un
centro de investigacién dedi-
cado a este tema ecoldgico.
Sainsbury, por su parte,
tiene 1300 productos ecold-
gicos y trabaja fuerte con sus
proveedores para aumentar Ja
oferta y la calidad de la misma.
Finalmente, Waitrose tie-
ne un interesante programa
denominado Waitrose Organic
Direct, donde se pueden soli-
citar por ordenador distintas
cajas denominadas Vegetables
Box, Salad Box, Fruit Box y
Mixed Box. Existen otros ca-
nales alternativos ademdés de
las grandes cadenas como Sim-
ply organic (venta a través de
ordenador, sin tener las di-
mensiones de los anteriores);
Farmer Market (mercado de
productores) y otros.

¢ Por qué aumenta
su consumo?

Los factores determinan-
tes para el aumento del consu-
mo de productos ecolégicos
son: preocupacién por la se-
guridad alimentaria; mayor
preocupacién por la salud; aso-
ciacién de produccién ecoldgi-
ca y naturaleza/salud; aumen-
to de la disponiblidad; el pa-
pel de la gran distribucién, ya
que los productos ecolégicos
son una categoria estratégica
para diferenciarse de los com-
petidores.

¢ Qué ventajas aportan?
Ser productos mas sanos,
mds seguros y algunos autores
sostienen que mds sabrosos.
El aumento en el volu-
men de gasto dedicado a los
productos ecolédgicos viene da-
do por un aumento en la canti-
dad de productos consumidos,
frecuencia de consumo y valor
de cada unidad. Todo ello re-
dunda en que se gasta mas.
Las barreras al consumo
de estos productos, segin es-
tudios realizados en Inglate-
rra, serfan el alto precio y las

deficiencias a nivel de apa-
riencia externa. Como retos
para el futuro, Marian Garcia
explica que, en relaciéon al
precio surge la pregunta ";es
razonable pagar un precio
premium por estos productos?".
Asegura que, si continda el
aumento de la produccion, es
posible que caigan los pre-
cios, preguntdndose ";qué pa-
sard con los productores y su
inversién en esta produccién?"

Otro tema polémico es la
afirmacién de que los produc-
tos ecolégicos son mds sanos.
Sostiene que la semana ante-
rior a Euroagro, una agencia
britdnica de prestigio como
FSA, declar6, como conclu-
si6n de una serie de investiga-
ciones, que los productos eco-
l6gicos no son nutricional-
mente m4s sanos que los con-
vencionales. Esto sigue pro-
vocando gran controversia.

Un asistente afirmé que
son mds sanos y cit6 las con-
clusiones de un estudio reali-
zado en Valencia, aun no pu-
blicado, que sostiene que el
producto ecolégico tendria
m4ds materia seca y menos
agua, mds minerales y oligo-
elementos y vitaminas que el
convencional. Este, debido a
las fertilizaciones nitrogena-
das y al exceso de riego, tiene
mucha mds agua que se paga
a precio de producto.

Si bien ha mejorado la
disponibilidad de los produc-
tos ecolégicos, el incremento
en diversidad y votumen sigue
siendo un reto para el futuro.

Educacién e informacién
son claves al pensar en el ma-
flana. Afirma que el aumento
del consumo vendrd dado por
nuevos consumidores, y no
tanto por un aumento en el
consumo de los actuales. Por
ello es imprescindible disefiar
estrategias de comunicacién y
marketing que atraigan nuevos
consumidores, abarcando la
seguridad alimentaria como el
respeto al medioambiente.
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Pontevedra, del 26 al 30 de mayo de 2003
IX Gongreso Nacional de Ciencias Horticolas

~

Congresos

La Sociedad Espaiola de Ciencias Horticolas (SECH), la
Misién Biolégica de Galicia (CSIC) y el Comité Organizador
del IX Congreso Nacional de Ciencias Horticolas, convocan a
todas aquellas personas comprometidas con la investigacién
en ciencias horticolas, docentes, técnicos y empresas de pro-
duccién y comercializacién de productos hortofruticolas, a
empresas suministradoras y a servicios publicos relacionados
con el sector, a participar y a presentar sus contribuciones en
el IX Congreso Nacional de Ciencias Horticolas, que se reali-
zard en Pontevedra, Espaiia, del 26 al 30 de mayo de 2003.

El Congreso proporciona un panorama de las innovaciones
en las multiples facetas de la horticultura. El programa cienti-
fico abarca las novedades y toda la informacién relacionada
con las tendencias actuales del sector. El desarrollo del con-
greso en Pontevedra es una excelente oportunidad para cono-
cer Galicia y, en particular, las Rias Bajas, en las que la agri-
cultura tipicamente minifundista debe favorecer la horticultura
por encima de otras opciones.

Para saber mas...

www.uco.es/grupos/sech/
carpsech/pontevedra.html /

o

Primer anuncio

Congresos

Congreso Internacional 2004 de Citricultura

WAL TN

El 10° Congreso Internacio-
nal de Citricultura tendra lugar
en Agadir, Marruecos, entre el
15 y el 20 de febrero 2004.

El programa cientifico con-
templa los demas de biotecno-
logia, desarrollo de nuevos por-
tainjertos y cultivares, propaga-
cién de citricos y manejo de vi-
veros, estrategias para el uso

eficiente del agua en la produc-
cién, nutricién para una pro-
duccién de fruta constante,
efectos de estrés eddficos y
climdticos en el crecimiento y
desarrollo delos 4rboles, mane-
jo del desarrollo y crecimiento
de la planta, avances en el ma-
nejo de las enfermedades, lo
mismo paraplagas, cultivo or-
génico, modelos de prediccion
de cosechas climaticos y fisio-
légicos, y economia, comercia
y marketing.

La organizacién del evento
estd a cargo del profesor Moha-
med EI-Otmani, del Instituto
Agronémico y Veterinario Has-
san II.

ICC2004 @iavcha.ac.ma

o
4' curso internacional

tecnologja para
cultivos de altc
rendimient
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Tecno Fidta 2002, Argentina

Tecnologias Alimentarias

Industria alimentaria: debate
sobre problemas y soluciones

B Aspectos de relevancia industrial enfocados
en la posibilidad de exportar son el centro
de las conferencias desarrolladas en Tecno Fidta.

Mariano Winograd
mwinograd@fibertel.com.ar

En el Sal6n Costa Salgue-
ro de Buenos Aires, se desarro-
116 Tecno Fidta (www.tecnofid-
ta.com), encuentro anual de la
tecnologia y los tecnélogos Ali-
mentarios. Tal como de costum-
bre los Seminarios de Capacita-
cién de Tecno Fidta constituye-
ron el foro para debatir solu-
ciones concretas a los proble-
mas que enfrenta la industria

alimentaria.

Asimismo para el planteo
de temas estratégicos, como
una suerte de "faros largos” que
permitan otear mas alld de la
coyuntura, y abrir nuevas opor-
tunidades para la empresa sec-
torial. En el particular momen-
to que vive la Argentina, en
que vender al exterior €S una exi-
gencia casi vital, Tecno Fidta
ofrecié una serie de conferen-
cias sobre aspectos de relevan-
cia industrial y relacionados

B
FERIAS Y CONGRESOS

con la posibilidad de exportar.

En lo especificamente
frutihorticola el panel se de-
nominé: Diferenciacién por
calidad en frutihorticultura,
herramientas tecnolégicas y
de gestién, y fue coordinado
por Mariano Winograd.

Conté con la participa-
cién de un selecto grupo de
profesionales de relevancia
regional que expusieron en el
simposio sus visiones acerca
de los retos inmediatos para
la competitividad sectorial.

Gabriela Grigioni, inves-
tigadora del Inta Castelar,
presentd sus trabajos acerca
del Andlisis sensorial e ins-
trumental para la identifica-
cién de los atributos buscados
por el consumidor, incluyen-
do un desarrollo de "nariz
electrénica” que permite esta-
blecer pardmetros objetivos
para la medicién de los facto-
res detectados en los paneles

COMUNICACION l

de percepcidn sensitiva.
Agustin Benito, propie-
tario de Suefio Verde (empre-
sa especializada en la aten-
cién del sector Horeca), expu-
SO sus propios criterios de ca-
lidad, con los que procura sa-
tisfacer una demanda cada vez
mds exigente en la materia.
Guillermo Marcé (EEA
Inta Concordia) y Ramén San-
chez (EEA Inta Ascasubi) ex-

Los Seminarios de
Capacitacion de Tecno
Fidta han sido el marco
donde debatir soluciones
concretas a los
problemas que enfrenta
la industria alimentaria
en la actualidad
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pusieron a continuacién sobre
sendos ejemplos de diferencia-
cién certificada en las respecti-
vas cadenas de valor fruticola
y horticola respectivamente.
Los productores argentinos de
citricos en la regién de Concor-
dia y cebollas en la de Corfo-
Rio Colorado, estdn abocados a
resolver las demandas en mate-
ria de Produccién integrada que
sus respectivos clientes les han
expresado hace un par de afos
y exacerbado en el pasado mas
reciente a partir de la instru-
mentacién de los protocolos
Eurep-Gap.

Mario Bogliani, del Insti-
tuto de Ingenierfa Rural (Inta
Castelar) expuso luego con el
comentario respectivo a cargo
de Fernando Zenzerovich (In-
genieria Prodol) sobre la inves-
tigacién en Métodos no des-
tructivos para identificacién de
la calidad y la consecuente se-
leccién mecdnica por defectos
externos para clasificacién de
frutas.

El rico debate posterior
fue protagonizado por unos 50
asistentes que incluyeron a pro-
fesionales responsables de la
calidad en algunas de las prin-
cipales empresas productoras y
exportadoras argentinas tales
como Vicente Trapani S.A
(www.vicentetrapani.com), Le-
desma S.A (www.ledesma.co-
m.ar), Coop. Tabacalera de
Misiones (ctm@cooptabmis.-
com.ar) y Alimentos y bebidas
Cartellone S.A. (jvlachos@-
molto.com.ar).

El sector frutihorticola ar-
gentino, requerird de sostenidas
acciones dirigidas hacia la nor-
malizacién y standarizacién de
sus productos. El marco eco-
némico de la dltima década, y
la consecuente crisis posterior
enfatizada por la devaluacién
han generado en lo especi-
ficamente sectorial un cuadro
definido por:

- Concentracién econé-
mica en las dreas mas dindmi-
cas del comercio exterior y el
abastecimiento a la distribu-
cién moderna.

92 166-ENERO HORTICULTURA
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El principal factor
agregado en frutas

y hortalizas esta
justamente dado

por la genuinidad
con que se conservan
sus caracteristicas
naturales

- Incorporacién tecnol6-
gica desde el exterior, con
fuerte aumento de productivi-
dad, facilitada originalmente
por la estabilidad cambiaria y
hoy en discusién.

- Marcado dualismo en-
tre el sector dindmico de la
actividad y aquel integrado
por Pymes.

- Reduccién del rol esta-
tal especifico, limitando las po-
liticas frutihorticolas de la
SEAGyP a aspectos fitosanita-
rios, en algunos casos delega-
dos a organizaciones de pro-
ductores.

- Insuficiencia de lideraz-
gos tanto piblicos como priva-
dos para la incorporacién de las
tecnologias de proceso disponi-
bles a nivel mundial.

- Escasez de economias
de escala por la ausencia de
coordinacién sectorial de ini-
ciativas tecnolégicas y orga-
nizacionales.

- Previsibles riesgos de
sustentabilidad sectorial por
la [nexistencia de programas
vinculados con la problemati-
ca ambiental.

Para promover la com-
petitividad frutihorticola ar-
gentina en el dmbito interno,
regional e internacional, serdn
necesarias medidas estratégi-
cas a nivel sectorial, en su
mayor parte vinculadas con la
construccién de certeza y con-
fiabilidad como proveedores.

La diferenciacion por ca-
lidad, no constituye una ente-
lequia teérica. Como bien nos
ha ensefiado en la Argentina,
Gerard Laborde del CTIFL

(Francia), es imprescindible
trabajar desde la industria
para identificar aquellos as-
pectos percibidos como utili-
dad por parte del consumidor
y destacarlos en la comunica-
cién y seleccién para asi in-
crementar la competitividad
de la respectiva empresa o
rama industrial. Las frutas y
hortalizas, constituyen sin du-
da los alimentos més antiguos
que consume el ser humano,
desde que bajado de los 4rbo-
les y sin conocer atin el fuego,
ni el tallado de la piedra, se
alimentaba de pequefos tro-
zos vegetales antecedentes de
nuestra actual ingesta en ma-
teria de vegetales frescos.

Luego de un paso histori-
co por la carne, los cereales y
almidones y nuevamente la
carne, la evolucién cultural ha
llevado en la segunda mitad
del siglo XX a una fuerte re-
valorizacién de las frutas y
hortalizas, en su aporte vita-
minico, mineral y nutracéu-
tico para una dieta consistente
y equilibrada.

Sin embargo, la caracteris-
tica intrinseca de estos produc-
tos, definidos por su consumo
con menores niveles generales
de transformacién que los co-
rrespondientes a carnes (faena,
desposte, coccidn, etc) y cerea-
les (molienda, coccidn, etc),
convierte en fundamental un
proceso de certificacion y
protocolizacién de calidad, que
garantice el sentido saludable
de su consumo, minimizando
los temores y riesgos vincula-
dos al mismo. Se consolida, en
consecuencia, el desafio de
adaptar a las condiciones lo-
cales, histéricamente condi-
cionadas por la fuerte atomi-
zacién y descoordinacion es-
tratégica y gestional, de expe-
riencias largamente desarro-
[ladas en otras industrias e
incipientemente instaladas en
la frutihorticola en los merca-
dos desarrollados.

La cadena frutihorticola
presenta una paradoja en esta
materia: si bien ofrece para el

consumo el producto mds lar-
gamente vinculado con el de-
sarrollo humano desde la pre-
historia a la actualidad, asi-
mismo constituye el vinculo
mds "moderno” entre el hom-
bre y la naturaleza, a través
de la cultura de la alimenta-
cién.

El principal valor agrega-
do en frutas y hortalizas, esta
justamente  dado por la
genuinidad con que se conser-
van sus caracteristicas natura-
les: menor transformacién im-
plica mayor calidad y valor.

Ahora bien esta aparente
contradiccidn, implica en la ac-
tualidad un doble desafio, por
un lado en materia de tecnolo-
gia de post-cosecha, para resol-
ver el traslado desde el campo
a la cocina con la menor impli-
cancia posible en materia de
calidad visual, organoléptica,
nutritiva, etc; y por el otro en lo
que respecta a una tecnologia
de informacién que certifique y
genere la confianza imprescin-
dible en un mundo tan suscep-
tible como el actual. Los con-
sumidores demandan cada vez
mayor informacién y seguridad
alimentaria; obligando a la ge-
neracion de respuestas en dicho
sentido.

Desde la 6rbita piblica,
algunos Estados comenzaron a
establecer normas tendientes a
monitorear el desarrollo de la
cadena de produccién agroali-
mentaria, que paulatinamente
se tornan mds restrictivas, ya
no solo en el plano interno,

En los proximos afios,
el sector frutihorticola
argentino requerira
de sostenidas acciones
dirigidas hacia

la normalizacion

y standarizacion

de sus productos
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Internacional de Tecmelugiy Alimensaria,
Y ¢ Ingrediemtes pore Vimemten )

sino incluso en el internacional.
Desde el sector privado en tan-
to, organizaciones, empresas,
productores, operadores logis-
ticos y comercializadores asu-
men que la necesidad de ofre-
cer garantias de seguridad com-
probables para los productos
agroalimentarios, se impondra
en todo el mundo y de que ha-
bria que prepararse para ello.

Los antecedentes inter-
nacionales muestran que la
evolucién en la materia serd
lenta, dadas las dificultades
comprobadas en el lanza-
miento de buenos sistemas
gestionales de control por
parte de las consultoras y una
cierta reticencia de las empre-
sas. Sin embargo, el proceso
serd al mismo tiempo irrever-
sible, y en pocos afios consti-
tuird una nueva barrera de en-
trada a los mercados.

La complejidad de su
aplicacién se explica, por im-
plicar una cantidad de cambios
substanciales en el 4mbito de
las organizaciones a niveles de
las empresas y de funciona-
miento de mercados. Conse-
cuentemente pueden aprove-
charse los cambios necesarios,
en la mejora simultdnea de la
competitividad de la cadena de
aprovisionamiento donde parti-
cipan las empresas.

Resulta ineludible evitar
que las inversiones sean s6lo
'un gasto’ y procurar de que
sean una verdadera innovacién
creadora de ventajas competiti-
vas, lo que resultard posible
sélo si las inversiones son

acompafiadas por cambios en el
funcionamiento y en la organi-
zaci6n de la empresa.

Inocuidad y salud consti-
tuyen verdaderos requisitos mi-
nimos que seguramente no se-
rén suficientes como elementos
diferenciadores de calidad en el
futuro inmediato. Muy al con-
trario para construir compe-
titividad sobre factores no cos-
tos y reconstruir una sinergia
publico-privada postergada en
el pasado reciente serd necesa-
rio recuperar un abanico de
pardmetros de la diferenciacién
que fueran identificados a lo
largo de los diferentes semina-
rios Markfresh y que incluirdn
a no dudarlo el segmento orgé-
nico asi como tros nichos de
mercado (sabor, ecuanimidad,
regionalidad, nutracettica).

En el convenio de coope-
racion entre la Argentina y el
CTIFL (Francia) se ha destaca-
do recurrentemente el rol de la
distribucién  minorista, para
avanzar en la materia y las res-
tricciones que en un contexto
de desarrollo dual se plantean
por la coexistencia de dos
standares (local y global) in-
compatibles para definir que es
la calidad?. EI seminario de ca-
pacitacién sobre "Diferencia-
cién por calidad en frutihorti-
cultura, herramientas tecnol6-
gicas y de gestién" ofrecié un
marco de debate para profundi-
zar en la identificacién de opor-
tunidades profesionales y em-
presariales en la materia.

En Ia fotografia,
de izquierda

a derecha, Mario
Bogliani (Inta),
Antonio
Zenzerovich
(Prodol), Ramon
Sédnchez (Inta),
Gabriela
Grigioni (Inta),
Mariano
Winograd
(Markfresh)

y Guillermo
Marco (inta)

LIDER EN DISENO
Y CALIDAD

FOG SYSTEM
HUMIDIFICACION-REFRIGERACION -
SEMILLERDS-CAMARAS- MEDIDAMBIENTE

PANEL RADIANTE
UNIFORME
Cuente con nosotros y nuestra experiencia
para hacer realidad sus proyectos.

TECNOLOGICO
EUROPED, S.L.

Pol. Ind. 16 S.A.S.V. * Ctra. Moncada-Naquera Km. 6,5
46119 NAQUERA (Valencia) » Spain
Tel. (34) 902 198 266  Fax (34) 902 198 401

E-mail: inst.tech@ehome.encis.net
Web: http://www.encis.net/ite

i:'!\.'f}f:l[‘]-’i{:"ﬂ'; ‘J' (Oiilph:"ineﬁtr.\ﬁ
para todas las necesidades.

CALIDAD CONTROLADA
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Ferias y congresos

11 Congreso de Ingenieria de Alimentos

Ciencia de los alimentos

en Espaiia

m El Congreso Espaiiol de Ingenieria de Alimentos
incluido en el marco de reunion Iberoamericana

Laura Perez Cabrera
lacabre@yahoo.com

Dentro del marco del 111
Congreso Iberoamericano de
Ingenieria de Alimentos (Cibia
3), celebrado en Valencia en
Marzo del 2001, se incluyé la
primera edicién del Cesia, acor-
ddndose que dicho evento tu-
viera continuidad en futuras
convocatorias bianuales, reca-
yendo la responsabilidad de la
futura edicion en el Departa-
mento de Tecnologia de Ali-
mentos de la Universidad de
Lleida encabezados por el Dr.
Albert [barz.

El Cesia 1I ha superado
las expectativas de sus partici-
pantes, ya que cumpli6 su obje-

tivo siendo un foro de encuen-
tro, discusién y comunicacion
para la obtencién de un mayor
conocimiento y una mejor cola-
boracién entre los diferentes
grupos consagrados a la Inge-
nieria de Alimentos que confor-
man el 4mbito nacional e inter-
nacional. En este congreso se
abordaron temas de actualidad
en la Ingenieria de Alimentos
en Espafia, mediante conferen-
cias, ponencias en forma de
péster y algunas comunicacio-
nes orales seleccionadas por el
comité cientifico.

Participacion masiva
Al congreso se dieron
cita mds de 110 participantes
involucrados en el sector de la
alimentacién. los cuales tuvi-
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mos la oportunidad de ser tes-
tigos de los dltimos avances
en esta drea, desde ingredien-
tes, procesos, control de cali-
dad, envases, desarrollo de
nuevos alimentos, etc. Ade-
mds de presenciar doce ponen-
cias que fueron distribuidas en
cuatro categorias: Propiedades
Fisicas, Operaciones Bésicas,
Tecnologias Emergentes y Di-
sefio y Optimizacién de Proce-
sos, dictadas por investigado-
res-docentes nacionales y ex-
tranjeros y ponentes invitados
de la industria alimentaria in-
ternacional, asimismo fueron
recibidas alrededor de 124 co-
municaciones libres que se pre-
sentaron en forma de posters
emarcdndose en las categorias
anteriormente mencionadas.
Dichas aportaciones fue-
ron de origenes variados tanto
en el dmbito nacional como in-
ternacional, pudiendo conocer
trabajos de investigaciones rea-
lizadas en Argentina, Bosnia-
Hercegovina, Brasil, Colombia,
Cuba, Chile, Francia, México y
Venezuela entre otros.

Situacion Actual
Algunas de las principa-

les reflexiones resultantes del

Cesia 11, con respecto a la si-

tuacién actual de la industria
e investigacién se recogen en
las siguientes lineas.

La agroalimentaria espa-
fiola ocupante del quinto
puesto en Europa en ventas,
ademds de que las empresas
de alimentacion generan el
20% del total de la produc-
ci6n industrial manufacturera
en Espaia, aportando el 15%
del valor ailadido y emplean el
17% de 1a mano de obra. Estas
cifras dan una idea de la impor-
tancia de una industria que, tras
su insercién en la CE, casi ha
triplicado las inversiones en su
desarrollo.

Dieron de que Hablar:
Las Frutas y Hortalizas

Las frutas y hortalizas con
acondicionamiento de post-re-
coleccién, procesamiento en
fresco 0 minimo y su evolucién
durante e] almacenamiento fue-
ron grandes protagonistas en el
Cesia Il.

Se recibieron cerca de 25
trabajos libres que describen el
comportamiento de frutas vy
hortalizas sometidas a diversos
procesamientos tales como la
aplicacién de atmésferas con-
troladas y/o modificadas exami-
nandose avances y nuevos con-
ceptos en la repercusion de este
tipo de envasado en las carac-
teristicas fisico-quimicas, como
color y propiedades mecénicas;
bioquimicas, como andlisis en
la tasa de respiracién; micro-
estructurales, como fenémenos
de transporte intra y inter-
celular;  microbiolégicas, co-
mo inhibicién o potenciacién
del crecimiento bacteriano, le-
vaduras y hongos; sensoriales,
como textura, aromas y flavor;
comerciales, como vida dtil y
condiciones de comercializa-
ciéon. Todos estas caracteristi-
cas, fueron analizadas por di-
versos autores tomando como
pauta el incremento de la de-
manda por parte del actual con-
sumidor inmerso en un ritmo de
vida determinado del cual surge
la necesidad por alimentos lis-
tos para comer o parcialmente



preparados, asi mismo se pre-
sentaron trabajos que analizan y
definen el comportamiento de
los elementos de envasado utili-
zado como son concentraciones
optimas de gases, recubrimien-
tos, films, pldsticos, etc., estu-
diando su funcionalidad, inte-
raccién, permeabilidad e im-
pacto comercial y ambiental,
como prototipo para futuros
lanzamientos comerciales.

Los alimentos de alta cali-
dad y lo més parecidos a un
producto fresco son altamente
atractivos para todos los secto-
res que conforman el gremio
alimentario.

El concepto de alimento
anteriormente descrito  queda
incluido en algunos de los tra-
bajos recibidos al Cesia 1, ya
que han demostrado que con el
uso conjuntado o en solitario de
tecnologias y procesos conside-
rados poco agresivos como son:
la deshidratacién osmodtica, la
impregnacién a vacio, el secado
combinado por microondas a
vacio y/o aire caliente, la tecno-
logia de membranas y la inge-
nieria de matrices entre otros
desarrollan alimentos con alta
estabilidad claro ejemplo son:
tratamientos osmoticos e isotd-
nicos aplicados a diversas frutas
y verduras y/o en algunos casos
coOmo pre-tratamiento a proce-
sos de congelacién-descongela-
cién, impregnacion, liofiliza-
cion, deshidratacion - hidrata-
cién con energia térmica, etc.

Relaciéon Alimento-
Consumidor-Ambiente

La gran importancia de la
manufactura de alimentos es el
motor para la generacién del
conocimiento de disefios, pro-
yectos, procesos y productos
que con bases cientificas conti-
ntan el avance fructifero en la
rama agroalimentaria.

Dado que en el mundo
actual la gran mayoria de los
alimentos experimentan ope-
raciones de acondicionamien-
to, transformacién, conserva-
cién, almacenamiento y comer-
cializacién dichas operaciones

pueden o no modificar sus pro-
piedades fisicas, estructurales,
quimicas, bioldgicas, organo-
Iépticas y nutricionales las cua-
les dan la pauta para el rechazo
o aceptacion por parte de los
consumidores.

El desafio del presente,
discutido ampliamente en el
Cesia Il para la ingenieria de
alimentos es el diseno, aplica-
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cién y optimizacién de nuevas
o existentes tecnologias que se-
an compatibles con las exigen-
cias de la relacién alimento-
consumidor-ambiente.

Se fortificé el vinculo,
ya existente formado por las
instituciones académicas y la
industria nacional e internacio-
nal pudiendo tener la oportuni-
dad de ser testigo de la impor-

COMUNICACION l

tancia de la formacién acadé-
mica de hoy, como base para la
futura y prospera Ingenierfa de
Alimentos del mafiana.

Para saher mas...

Actas del Il Congreso Espafiol
de Ingenieria de Alimentos,
Universitat de Lieida, Lleida,
2002, cd-rom.

> Bestseller

Nuestros clientes esperan de nosotros la maxima calidad
y un servicio de confianza a precios econémicos.

Pueden confiar en nosotros. Siempre.

Poppelmann Ihérica S.R.L.

Placa Viceng Casanovas, 11-15

08340 Vilassar de Mar (Barcelona)

Tel.: 93 754 09 20) » Fax: 93

754 ()9 2

Internet: www.teku.com

E-Mail: teku-es@poeppelmann.com

POPPELMANN
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envafom, s.l.

C/ Palau de Plegamans, 22
08213 POLINY. &BA CELONA) SPAIN
Tel.: 93 713 20 14 « Fax: 93 713 16 04

e-mail: envafom@retemail.es
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I Concurso de Cata de Melon de Sapo
Premio a la calidad del melon
de La Mancha

FERIAS Y CONGRESOS '

Premios

m Con motivo de las fiestas patronales de la localidad de Los Llanos,
Ciudad Real, la Cooperativa del Campo Los Llanos ha celebrado
el I Concurso de Cata de Melon Piel de Sapo.

Un fruto de
tamano medio

a grande,

de piel verde

y con excelentes
cualidades
fisicas

y organolépticas
fue declarado
como el mejor
del certamen.

Humberto Gomez Serrano
ceresco@elsendero.es

Con motivo de las fiestas
patronales de la localidad de
Los Llanos, en Ciudad Real,
la Cooperativa del Campo
Los Llanos, en colaboracion
con el Ayuntamiento, Ceresco
O.PF.H. y con el apoyo de la
Caja Rural de Ciudad Real, ha
celebrado el 1 Concurso de
Cata de Mel6n Piel de Sapo,
donde el concursante y prota-
gonista fue el propio melén.

Un jurado compuesto
por nueve miembros, entre los
que se encontraban represen-
tantes de los consumidores,
Junta Directiva de la Coope-
rativa, técnicos de Ceresco,
representantes de Eroski y E-

Leclerc, asi como represen-
tantes de la Consejeria de
Agricultura de la Junta de Co-
munidades de Castilla - La
Mancha y del Ayuntamiento
de Los Llanos, cataron y re-
llenaron un test de calidad
para cada una de las piezas de
fruta participantes.

El test, ideado por técni-
cos de Ceresco y en fase de
registro de la propiedad inte-
lectual, se caracteriza por su
sencillez de uso y por evaluar
de una forma rdpida mds de
veinte pardmetro fisicos y
organolépticos.

Lo més destacable de
este concurso es su cardcter
reivindicativo de un producto
de calidad, lo que unido a la
préxima creacién de la Indi-
caciéon Geografica Protegida



«Melén de L.a Mancha» cons-
tituye un aliciente mds en el
trabajo que se estd haciendo
en la regién por parte de
Ceresco y de las cooperativas
que la integran.

Asimismo se intenta que
este concurso constituya un
referente claro de lo que el
mercado demanda e inciten al
agricultor a producir frutas de
acuerdo con las necesidades
comerciales sin renunciar al
sabor que caracteriza al me-
16n de esta zona, lo cual re-
dundard sin duda en una me-
jora del producto final.

Al concurso se presenta-
ron, en primera instancia,
treinta piezas de melon. Pre-
vio a la cata, un jurado forma-
do por tres técnicos de
Ceresco y un representante de
la Cooperativa realizaron una
seleccion de los melones que
pasarian a la fase final del
concurso en funcién del as-
pecto externo, desechdndose
las piezas demasiado madu-
ras, con danos en la corteza,
sintomas de oxidacion, agrie-
tadas etc, quedando para la
Gltima fase un total de diez
frutos que fueron testados y
valorados «a ciegas» por el
jurado.

El melén ganador, pro-
piedad de Angel Navas, de ta-
maito medio grande, ligera-
mente escrito y de piel verde
con fondo suavemente dora-
do, destaca por sus buenas
cualidades tanto fisicas como
organolépticas.

El premio, un trofeo y
300 euros, fue entregado por
el Presidente de la Coo-
perativa de Los Llanos,
Agustin Diaz Ponce. Seguida-
mente Izaskun Zurbitu, Direc-
tora Comercial de Ceresco
O.PF.H., anuncié al ganador
la exposicion de su producto
en la feria SIAL 2002 en Pa-
ris.

Para saher mas...

ceresco@elsendero.es
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“La Golumna”

Francisco Ponce
jisa@ediho.es

Buscando un mundo mejor

m El comiezo del afio es tiempo de reflexién,
de buenos propdsitos, de proyectos a desarrollar.
Cada Aiio Nuevo parece que hiciéramos un pequefio
balance de lo acontecido el afio anterior.

Apenas hemos salido del tiempo de Navidad, para entrar en tiempo de re-
flexién, buenos propésitos, proyectos a desarrollar, metas de trabajo y también per-
sonales, como iniciar dietas o dejar de fumar. Es como si cada Afio Nuevo, en el
mes de enero, hiciéramos un pequeiio balance de lo acontecido en el afio anterior
para corregir errores y trazarnos caminos de enmienda o nobles objetivos. Con esta
idea en la cabeza, me tomo la licencia de transcribir un pérrafo extraido de un rela-
to corto del, para mi, admirable
escritor Paulo Coelho que dice:

"El padre estaba intentan-
do leer el periédico, pero el hijo
pequeiio no cesaba de mo-
lestarlo. Ya cansado de aquello,
arrancé una hoja, que mostraba
el mapa del mundo, la corté en
varios pedazos y la entregé al
hijo.

-Mira, ah{ tienes algo para
hacer. Acabo de darte el mapa
del mundo y quiero ver si consi-
gues montarlo exactamente
como es.

Y volvié a leer su diario,
sabiendo gque aquello mantendria al nifio ocupado el resto del dia. Quince minutos
después, no obstante, el chico volvié con el mapa montado.

-¢Es que tu madre te estuvo ensefiando geografia?

-Pregunté6 el padre, aturdido.

-Ni sé lo que es eso -respondi6 el nifio-. Es que en el otro lado de la hoja ha-
bia el retrato de un hombre. Y una vez consegui reconstruir al hombre, también re-
construi el mundo."

Nuestro mundo personal, siempre complejo, queda fundido con excesiva fre-
cuencia con el profesional. Es como si al grito de "jsdlvese quien pueda!", todos
buscdramos salidas sin reparar en las posibles consecuencias que puedes provocar
a terceros en nuestra, a veces, frenética marcha hacia objetivos que, entendemos,
nos pueden proporcionar lo que se considera, como la gloria empresarial o de ego
personal.

Creer y crear, son palabras muy parecidas y no por casualidad. Uno pone su
voluntad y abre en su mente un espacio, que mds tarde el discurrir de la vida se en-
carga de rellenar. El c6digo de las buenas préctica, ¢l buen hacer, la conciencia de
actuaciones correctas, estudiadas y sobre todo profesionales y humanas, son las
tinicas que realmente nos pueden dar plena satisfaccién interna para sentirse a gus-
to con uno mismo; ideal no siempre fécil de alcanzar. Privilegio de la edad, es pen-
sar de esta forma, la duda de no haber actuado siempre con esta filosoffa, su tributo.

iExitos para todos en el 2003!

Nuestro complejo mundo personal
queda fundido, con excesiva
frecuencia, con el profesional,
como si al grito de '';salvese quien
pueda!", todos buscaramos salidas
sin reparar en las consecuencias
que puede provocar a terceros

nuestra marcha hacia los objetivos
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I CALENDARIO FERIAS,...

Chipiona
30 enero
2 febrero

Guadassuar
31 enero
2 febrero

Don Benito
5al8
febrero

Madrid
26 febrero
al 1 marzo

Zaragoza
25 al 29
marzo

Barcelona
31 marzo
al 4 abril

Torre-Pacheco
15 al 18
mayo

Pontevedra
26 al 30
mayo

S. Compostela
5al7
septiembre

Girona
26 al 28
septiembre

Madrid
15 al 18
octubre

FLORASUR
Cadiz

ofitecnica@ayuntamientodechipiona.e.telefonica.net

Feria de la flor cortada

AGROGUADASSUAR
Valencia
agroguadassuar@aperton.com

X Certamen exposiciéon de maquinaria agricola-

industrial y comercializacién agricola.

AGROEXPO' 2003

Badajoz

http://www.feval.com

Feria internacional del sureste ibérico

CLIMATIZACION 2003

http://climatizacion.ifema.es
Salon Internacional de aire acondicionado,
calefaccion, ventilacion y refrigeracion.

FIMA

http://www.feriazaragoza.com
Feria internacional de maquinaria agricola

HISPACK

http://www.hispack.com
Salén internacional del embalaje

FAME

Murcia

http://www.ifepa.es

Feria agricola del Mediterraneo

CONGRESO SECH

sech@uco.es
Sociedad Espafola de Ciencias Horticolas

ASPROGA

La Coruiia

asproga@terra.es

Exposicién de productores de ornamentales
de Galicia

ARBORETUM

http://www.firagirona.com
Salén profesional de los viveros

SAL

http://www.ifema.es
Semana de la alimentacion

. 166-ENERO 2003 HORTICULTURA

Valencia
22 al 24
octubre

Calendario:
ferias,
congresos,
formacion,...

IBERFLORA / EUROAGRO

http://www.feriavalencia.com/
Salén del jardin y la tecnologia

EXPO AGRO-ALMERIA

Roquetas de Mar Almeria

noviembre

Vilassar de Mar
21 al 23
noviembre

Zaragoza
17 al 20
febrero 2004

http://www.expoagro-almeria.com
Salén de tecnologia horticola

HORTIMOSTRA

Barcelona
http://www.mercaflor.com/hortimostra.html
Exposicién de flores, plantas, tecnologia

y complementos

SMAGUA / SMA

http://www.smagua.com
Salén internacional del Agua y del Medio
Ambiente

Nuremberg
13 al 16
febrero

Frankfurt
8 al 10
abril

Kdin
8 al 11
abril

BIO FACH 2003

http://www.biofach.de
Feria de productos biolégicos

TECHTEXTIL 2003

http://www.techtextil.de
Feria internacional de textiles técnicos
y materiales no tejidos

ANUGA FOOD TEC 2003

http://www.anugafoodtec.de
Feria monogréfica internacional para tecnologia
de productos alimenticios

W A ER AR P50 1oy
r I ’:’;"
R gy,

e 1T T



BRASIL

FRUTAL 2003
Ceara-Fortaleza
1 al 4 http://www.sindifruta.com.br
septiembre Semana internacional de fruticultura,
floricultura y agroindustria

CANADA

SIAL
Montreal
2al4 http://www.sialmontreal.com
abril Feria Internacional de la Alimentacion

ESTADOS UNIDOS

UNITED 2003
Long Beach California
21 al 24 http://www.uffva.org
febrero Convencién y exposicion internacional de frutas
y hortalizas

PMA CONVENTION & EXPOSITION
New Orleans
16 al 20 http://www.pma.com
octubre Exposicién y convencion sobre el comercio
internacional de frutas y hortalizas en fresco

XVIIl SALON DU VEGETAL
Angers-Cedex
19 al 21 http://www.salon-du-vegetal.com
febrero Material vegetal para horticultura ornamental.
Distribucion y comercio. Comercializacion
y exportacion de fruta y hortaliza

ASTHOR

NGRICOLR S B

I i

SIMA

Paris

23 al 27
febrero

http://www.simaonline.com
Salén mundial de los suministradores
de la agricultura y la ganaderia

SIFEL

Agen

11 al 13
marzo

http://www.sifel.org
Feria internacional sobre frutas, hortalizas
y flores

JARDITEC - URBAVERT

Paris

15 al 17
septiembre

http://www.salons-automne.com
Salén de los productos, soluciones
y tendencias para el jardin y el ocio

HOLANDA

AGF TOTAAL

Rotterdam
15al 17
septiembre

http://www.agftotaal.nl
Feria internacional del sector de las frutas
y hortalizas

INTERNATIONAL HORTI FAIR 2003

Amsterdam
5al8
noviembre

http://www.hortifair.nl
Feria de Tecnologia Horticola.
Exposicién floral Internacional

PORTUGAL

ALIMENTARIA 2003
Lishoa
1al5 reediberia@reediberia.com
abril Salén internacional de la alimentacién
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PLAGAS Y ENFERMEDADES DE LAS CONIiFERAS

Hansen, Everett M. y Lewis, Katherine J.
101 pags. 2003

En este compendio se tratan principalmente las enfermedades de las coniferas

que crecen tanto en bosques para la produccién de productos forestales como

en masas silvestres sin ordenar. Uno de los objetivos de esta obra es presentar [ ————
los impactos econdmicos y ecol6gicos de las enfermedades de las coniferas, :
especialmente en los géneros mds importantes.

Algunas de las enfermedades que se tratan son las causadas por
Phytophthora, Rhizina, Leptographium, pudriciones de las raices, de los
troncos y ramas, pudriciones de las heridas, enfermedades de las hojas,

de conos y semillas, de decaimiento, chancros y marchiteces de las ramillas
y plantas pardsitas, por nombrar algunas de las patologias mas destacadas.
Se hace también una descripcidn de las enfermedades producidas en los
bosques en funcién de su localizacién geografica.

El libro culmina con un breve inciso sobre las enfermedades que

se producen en situaciones especiales: viveros, plantaciones de arboles

de Navidad y jardineria ornamental. Las explicaciones se acompafian

de fotografias a color.

24 Euros Ref.: 4315

A

PODA DE LA VID

Hidalgo, L.
281 pags. 2003

Sexta edicién, ampliada y revisada con la aplicacién de nuevas tecnologias
que han ido surgiendo. Desde la primera edicién e] libro se ha convertido en
un clésico de la materia. Primeramente se aborda el cémo y el por qué de todas
las operaciones de poda a realizar, para llegar a su consecucion, todo ello sobre
rigidas bases cientificas y técnicas, compatibles con una clara exposicién

y un lenguaje claro y sencillo. Esta edicién viene acompafiada también

con ilustraciones a color.

25 Euros Ref.: 2704
A

RIEGO LOCALIZADO

RIEGO

Programas informaticos para Windows
Rodrigo Lopez, J y Cordero Ordonez, L.
157 pags. 2003 Libro + CD-ROM

FROGHAMAS INFURMATICON
PARA WINTGWE"

Esta aplicacién estd disefiada para el entorno Windows, y contiene desde
el diseno agronémico hasta el disefio y cdlculo de subunidades de riego
localizado. El uso de la aplicacién se ha tratado de hacer de forma intuitiva
¢ interactiva para facilitar su manejo. El libro contiene ejemplos como base teérica,
instrucciones de manejo y los ejemplos de empleo de una determinada parte de la aplicacion.

25 Euros Ref.: 4317
A
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MARKETING APLICADO
A FRUTAS Y HORTALIZAS

Amenazas y oportunidades

Marcas, emocion y valor

Sierra, Miguel; Namesny, Alicia y Papasseit, Pere
196 pdgs. 2002

Marcas, s y valos

Este libro se enmarca en un momento de grandes cambios
en el sector agroalimentario, en el que los consumidores
son cada vez mds exigentes respecto a cuestiones de
diversidad, diferenciacién, nuevas utilidades y calidad.

La finalidad de este libro es proporcionar valor y prestigio
al sector de las frutas y hortalizas e impulsar una revolu-
cién frutal.

El lector tiene la oportunidad de entrar en el interesante
mundo del marketing y el merchandising de las frutas

y hortalizas, con nuevas ideas y herramientas que permitan
potenciar el desarrollo del sector. Se trata de un trabajo
exhaustivo destinado a todo tipo de lector, tanto profesio-
nal como aficionado a los temas de marketing, en el que
se abordan aspectos generales desde una perspectiva
moderna, en la que Internet y las teorias y estrategias

mds recientes cobran mucha importancia.

Conozca de cerca conceptos modernos de marketing,

la postura del consumidor frente a las estrategias

y a través de diferentes variables (psicolégicas, culturales,
situacionales, etc.), el marketing estratégico, merchandi-
sing, Internet y diferentes planes de marketing.

42,07 Euros Ref.: 4305
A

]
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q -
1l

Empresa Golaboratlora

de la Plgt forma
horgicom
150

€/MeS _u———
g ara mas informacion visite
www.horticom.com/portal

ESPECIAL INTERNET

B Internet, comercio colaborativo y m-comercio
Laso, Isidro e Iglesias, Marta
522 pags. 2002
Libro prdctico en el que se abarcan todos los aspectos
que pueden ser relevantes para un profesional interesa-
do en hacer negocios en Internet, incluyendo los aspec-
tos legales, los temas tecnol6gicos necesarios, las fuentes
de ingresos y ¢l modelo de relaciones de las nuevas for-
mas de negocio, entre las que destacan el comercio
colaborativo, el m-comercio (realizado a través de dis-
positivos como el teléfono movil), los e-mercados y la
e-logistica.
39 Euros

RS Y

Ref.: 4292

B E-business en la prictica
Coémo tener éxito en el comercio electronico
Gloor, Peter
182 pdgs. 2002
(Coémo tener éxito en el comercio electrénico? Esta
obra responde a las preguntas fundamentales que direc-
tivos de Pymes y grandes compaiifas formulan mds a
menudo acerca de la tecnologia de Internet y los cam-
bios que ésta estd aportando.

25 Euros Ref.: 4294

Tienda en Internet

www.ediho.es/hiblioteca/
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Recirculacién en cultivos sin suelo
Marfa, Oriol, coord.
177 pdgs. 2000
28,25 Euros Ref.: 2858

Calendario lunar 2003
Las influencias lunares en tu vida cotidiana
y en tu huerto o jardin
Gros, Michel y Vermot-Desroches, Noé!
97 pags. 2002
7,21 Euros Ref.: 4054

La fruta, un sano placer
Kranz, B.
406 pdgs. 2001
30,02 Euros Ref.: 4171

=
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Guia de las frutas cultivadas
Identificacion y cultivo

: Navarro, Javier

hitp:/iwww.horficom.com 224 pags. 2001

30,05 Euros Ref.: 4241

7T5€17$

' Plagas y enfermedades del manzano
y del peral
Jones, A.L. y Aldwinckle, H.S. (Eds.)
99 pags. 2002
24,00 Euros Ref.: 4309

Tratado de viticultura general
Hidalgo, Luis
235 pdgs. 2002
64,00 Euros Ref.: 382

lNNOVACION EN FLORES % Agricultura de conservacién 2002
Y PLANTAS ORNAMENTALES | Tamames, Aamon

207 pags. 2002

Planteles y Esquejes 2400 Euros __________ Ref: 4310
. . "I Portagrano 2002-2003
El mer CadO_ cambia rapidamente Vademecum de variedades horticolas
y en consecuencia se crean constantemente Marin Rodriguez, José
nuevas variedades. El comercio 392 pags. 2002
de plantas ornamentales procedentes | 27,04 Euros — Ref.: 4128

de esqueje interesa a productores

. jetiv artido
y vendedores Hay un Ob]etl 0 comp ’ The Physiology of Vegetable Crops

Wien, H.C.
662 pags. 1997

W ‘f 150,25 Euros Ref.: 2627
|
N . -
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ADITIVOS I
ALIMENTARIOS | |

Cubero, N.;
Monferrer, A.

y Villalta, J.
236 pdgs. 2002

Este libro informa
sobre las caracteristi-
cas tecnolégicas de o\ i e
los diferentes aditivos
y de sus aplicaciones.
Se trata de un manual de referencia, especial-
mente para aquellos que empiezan en el mundo
de la tecnologia alimentaria, en el cual se han
recopilado todos los aditivos y sus caracteristi-
cas, agrupandolos segin su principal funcién

y tratando de presentar la informacién de una
forma clara y breve. Cada capitulo trata

un grupo de aditivos de forma general,
presentando caracteristicas comunes como
grupo y tecnoldgicas por aditivo. Al final

del libro unos cuadros comparativos por grupos
permiten compararlos facilmente.

30 Euros Ref.: 4318

v L4

A
= ————
RECIRCULACION EN CULTIVOS
SIN SUELO

Marfa, Oriol, coord.
177 pdgs. 2000

Este libro recoge los tltimos avances en

las tecnologias de recirculacién de nutrientes,
aplicables a la horticultura intensiva sin suelo.
Es de gran utilidad tanto para los técnicos
como para los empresarios agrarios

que se interesan por este sistema de produc-
cién. Oriol Marfa y los
autores de los diferentes
capitulos aportan
prestigio a la obra

y asegura una vision
territorial completa

de los problemas, al
desarrollar su actividad
en diferentes autono-

mias. RECIRCULACION oo . . . )
EN CULTIVOS e Cé'{{ (‘ _, Cﬁ : A

28,25 Euros Ref.: 2858 i Zﬁ b & 1104 S'- clion

A

Camino de la Coma, s/n = Tel, 96 123 30 80 - Fax 96 123 17 34
46220 PICASSENT (Valencia) = E-mail: diago® cempresarial.com
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Abonos y fitosanitarios

hUP://WWW.JISB.ES o 74
http://www.burespro.com ..........ccceenvvniicnnnienns 57
http://www.quimicasmeristem.com ..o 65
http://www.scottsinternational.com .................. cp2
http://www.valimeX.€$ .....ccooovovniennieereinn, c.p.l
http://www.berlinex.com .........cc.ocvciinnvnnnn. 52
http://www.syngentaseeds.es ...........ccooerrevnrienne 61
Control climatico
http://www.Serinves.es/Sunsaver ........cccoeeenines 91

http://www.privanutricontrol.com ...

http://www.polysack.com ....
http://www.iberned-mur.com
htip://www.ediho.es/gandiclima ..................... 37

http://www.hortimax.es ... 81

Ferias, congresos, asociaciones
y varios

http://www.sifel.org ... 39
http://www.horticom.com .............. 2-44-45-89-102

http://www.ininsa.es .. 29

http://www.encis.net/ite

http://www.acm-$pain.com ..o 1
http://www.ulma.es ..., 19
http://www.invercagroup.com ..........ccccoveennee '

http://www.agrocomponentes.es
http://www.invernaderos.com ....

http://www.invernaderosima.com ....

r " X

Macetas y materiales para
containers

hUP//WWW.PIOJAT.CS ..o 3

http://www.teku.com .95

hutp://www.soparco.com ...

htip://www.clerigues.com.....

Maquinaria de recoleccion,
cultivo y materiales varios

http://www.Xxeda.com ... 106

Mallas: sombreo, cortavientos,

entutorado y de confeccion de
frutas y hortalizas

http://www.projar.es

http://www.acm-spain.com... 1
htip://www.polysack.com ...48
http://www.agrocomponentes.es .......c....c...... 33-35

http://www.plastextil.com ..o 64
hitp://www.clerigues.com ..., 107

hUP//WWW.PTOJAT.ES oot 3

Planteles de ornamentales

http://www.serinves.es/sunsaver ....................... 9l
hutp://www.plastextil.com ... 64

http://www.S1Spol.cOm ..o 22

Posrecoleccion, clasificacion y
empaquetado

http://www.xeda.com ... 106
http://WWw.COPersa.com .......ccocooevniiceniiccccnn 73
hUD/IWWWIC.ES Lo 23
http://www.novedades-agricolas.com ................... 90 Servicios profesionales
http:/fwww.azud.com hUP://WWW.MAPYA.ES .o 5
http://www.privanutricontrol.com . 52 hup/iwww.horticom.com .............. 2-44-45-89-102
http://www.agro-systems.com
Sustratos y turbas
hUp://WWW.Projares ..o 3
hitp://WWW. DUTESPrO.COM ..ot 57
http://www.grodan.com ..........cccoviiveeivinniniinnnis 28
http://www.valimex.es ...............

hutp://www.turbasycocos.com ..
hup://www jiffypot.com

Viveros, planta ornamental y
flores

hitp://www.universalplantas.es ..o 22
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Mallas Agrotextiles, S.L. - Magrotex

Dentro de la gama de productos que presenta en este
website hay un espacio dedicado a la aplicacién de tejidos
en agricultura: mallas de sombreo, de proteccion vy
resitentes.

[ URL: http://www.magrotexsl.com ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]

[ Idiomas: espaiiol ]

f\' olysack
e polysaek sam

Polysack

Para los mds interesados en los aspectos técnicos de los
productos que ofrece la empresa, el site de Polysack dispo-
ne de un apartado con articulos y guias de instalacién. Con-
sulte también los precios de los productos a través del apar-
tado de cotizaciones.

[ URL: http://www.polysack.com ]

[ Sector: Tecnologfa Agricola ]

[ Idiomas: espaiiol, inglés ]

Agrocomponentes

Informacién general, productos y distribuidores de
Agrocomponentes, dedicada a mejorar la rentabilidad de los
cultivos mediante la mejora de las condiciones climaticas.

[ URL: http://www.agrocomponentes.es |
[ Sector: Tecnologia Agricola |
[ Idiomas: espaifiol, inglés ]

ACM Espaia

La web de esta empresa nos invita a conocer su organiza-
cién y productos. La informacién sobre sus productos, la
posibilidad de pedir presupuestos y su édrea reservada con
zona de compras son los elementos mas destacados de este
site.

[ URL: http://www.acm-spain.com |

[ Sector: Tecnologia Agricola ]

[ Idiomas: espaiiol, inglés y chino |

Svensson

En el apartado sobre la aplicaciéon de plésticos y tejidos
en agricultura, elwebsite de Svensson ofrece una amplia in-
formacién sobre sus productos: pantallas de interior y exte-
rior, mallas, cubiertas para acolchado, etc. Pida un folleto
informativo en la misma web.

[ URL: http://www.ludvigsvensson.com ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]

[ Idiomas: inglés, sueco, holandés ]

PlasTextil, S.L.

Informacién on-line sobre tejidos de proteccién para la
agricultura. Cada producto viene acompafniado de sus carac-
teristicas y una imagen de muestra.

[ URL: http://www.plastextil.com ]

[ Sector: Tecnologia Agricola ]
[ Idiomas: espafiol, francés, alemédn e inglés ]

N
|
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.
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Plasticos Sunsaver, S.L.

P4gina web de esta empresa que produce pldsticos agri-
colas y telas mosquiteras, otras cubiertas y proteccién de
cultivos. Ademds también dispone de otros articulos, maqui-
nas para la limpieza del invernadero, sistemas de hidroponia
en fibra de coco, control biolégico, estructuras y climatiza-
cion.

[ URL: http://www.serinves.es/sunsaver ]

[ Sector: Tecnologfa Agricola ]

[ Idiomas: espaiiol ]

Websites extraidos del buscador agrotemético www.almirante.com
Algunas palabras clave para agilizar la bisqueda: invernadero

/ cubierta / malla / tejidos / proteccidn

Si desea utilizar palabras compuestas como palabra clave, es
necesario escribirlas entre comillas para realizar una bisqueda
mis concisa, por ejemplo: "malla extruida"

A -
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I CLASIFICADOS 7

= Perigdico digital

Sustratos
y Analisis

Informacion
diaria en Internet

www.horticom.com

inDeMuURr

INNOVACIONES Y DESARROLLOS MURCIA, S.L.
Importacion y distribucién

SUSTRATOS:
Fibra de coco
(Lavado automatizado)
Alta y baja compactacién
Tablas y Sacos de cultivo
hidropdnico
Coco especifico de Semilleros
Perlitas, Turbas,Vermiculita etc.
Recipientes para Hidroponia

“ NUTRIENTES:
Quelato de Hierro-
Microelementos
Aminoacidos-Ac Humicos,etc.

ASESORAMIENTO DE CULTIVOS:
1 Especializados en cultivos
sin suelo
Fibra de coco y sustratos inertes.

Clasificados
sustratos, /
macetas \ M“s
g'as, -BUSCA S\
maguinaria, \ E .
mallas, “\S‘“‘B“\“““
riego,
servicios, | A
semillas.. . ~
TMNbDeMuUR
INNDVACIONES Y DESARROLLOS MURCWA, S.L.
Urh.La Vidia Pza.Trabajo, 2-2°A
30800 LORCA(Murcia)

LABDRATORIO DE ANALISIS Y DIAGNGSTICO

DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS Los anu ncios

clasificados
son un modelo
de alta
efectividad
publicitaria
con un coste
minimo

LDO.AGUSTIN ESCUREDO PRADA

ESTUDIOS EDAFOLOGICOS Y FERTILIDAD DEW
SUELOS, PROGRAMAS DE ABONADO,
FERTIRRIGACION Y RIEGO. ELECCION DE
PATRONES PORTA-INJERTOS, RECUPE-

RACION DE SUELOS, NUTRICION VEGETAL,
DIAGNOSTICO FOLIAR, CULTIVOS HIDRO-
PANICOS, AGUAS RESIDUALES, MATERIAS |
ORGANICAS Y SUSTANCIAS HUMICAS,
CORRECCIONES DE CARENCIAS MINERALES Y |
| ORGANICAS. )

C/. Doctor Doménech, 1°Planta
43203 REUS (Tarragona)
Tel.: +34- 977 319 714
Fax: +34- 977 310171

TURBAS Y C6CO MAR MENOR, s.1.

*FIBRA DE COCO g

(Disuelta y en briquetas)
coCo FL6R |

o Distribuidores de perlita,
Vermiculita y macetas |
&/

SOPARCO
e Turbas y sustratos del baltico.

En todas sus variedades
| PEAT-MOSS |

Todo para hidropénico.

*HIDROPONIA
Con y sin asesoramiento ;

Ctra. de San Javier-Sucina, km 10 - 30590 SUCINA (Murcia)
Tel.: 902 19 64 22 - Fax: 902 19 64 20
turbasycocos@turbasycocos.com + http://www.turbasycocos.com

Telélono: 06 35 74 22 » Fax: 968 47 26 91

e-mail: comercial@indemur.com

Maquinaria

Ediciones
de Horticultura

Teléfono

+34-977 75 04 02

Fax:

+34-977 75 30 56

La Guia inédita de las Frutas y Hortalizas

www. frutas-hortalizas.com

1 u 73 i I
manuales y automitica
y termonebulizadores
ara el fratamiento de frutas,
ortalizas y {lores en invernaderos y camas
frigorificas.




T cLasiFIcaDos ]

ill
Semilias Buscador de webs Agroalimentarias en Espaiiol

y planteles

www.almirante.com

LLOVERAS PLANT S.L.\
—_

Planteles de Hortalizas

Ctra. N-11 km. 650'8
SANT ANDREU DE LLAVANERES,

Vivero de plantas horticolas

K3

08392 BARCELONA
Tels.: 93 792 84 85 ( 2 lineas)
IIoveraspIant@wanadoo.es) 93 7952768 '
Gel-Bo-Plant
Apartado de Correos, 107
Viveros - Oficinas: 08380 MALGRAT DE MAR (Barcelona)
Tel.: 93 765 44 14 » Fax: 93 765 45 06
_Mallas * Mallas de suelo, sombreo
Yy Suministros y ocultacion
' e Macetas y contenedores
¢ Etiquetas,...

Cleriguesr '

SUMINISTROS HORTICULTURA E‘

2 ——m‘

. F
: i"
H-! L »

Tel.: 96 178 16 55  Fax: 96 178 27 76

L |

o E-mail: clerigues@sp-edilores. es » Web: www.clerigues.com

Los articulos sobre tecnologia horticola
mas actuales en Horticom News

www.horticom.com

-
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Abonos y fitosanitarios
BURES PROFESIONAL, S.A. c.coocvveea.. +34-97240 5596 ..o 57
e-mail: info@burespro.com
http://www.burespro.com
JILOCA INDUSTRIAL, S.A. - JISA ... +34-96 351 7901 oo, 74
e-mail: jisa@ediho.es
http://www.jisa.es
LABORATORIOS BERLIN, S.L. ... +34-974 24 5207 oo 52
http://www.berlinex.com
QUIMICAS MERISTEM. S.L. ccoovvvrrrrrean. +34-96 139 53 31 i 65
e-mail: meristem @ quimicasmeristem.com
http://www.quimicasmeristem.com
SCOTT O.M. ESPANA, S.A. ccooooevrrnn. +34-97721 1477 e c.p2
e-mail: scotts @scotts-iberica.com
http://www.scottsinternational.com
SYNGENTA AGRO ..... +34-91 721 00 81 .coovvvviviie 61
e-mail: juanantonio.escribano@syngenta.com
http://www.syngentaseeds.es
VALIMEX, S.L. i +34-96 3844515 ..o c.p.l

e-mail: ventas @ valimex.es
http://www.valimex.es

LABORATORIO ESCUREDO ...........cceove. +34-977 3101 71 oo 106
e-mail: escuredo@ediho.es

Control climatico

AGRO AUTOMATAS IBERNED, S.L. ........ +34-968 55 48 08

e-mail: iberned_mur @retemail.es
http://www.iberned-mur.com

GANDICLIMA. S.L. oo +34-96 289 5829 ... 37

e-mail: gandiclima@ediho.es
http://www.ediho.es/gandiclima

INVERCLIMA HORTIMAX, S.L. ................ +34-950 58 31 36 ..o 81

e-mail: info@hortimax.es
http://www.hortimax.es

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ..o, +34-950 S8 31 76 oocviven 91

e-mail: sunsaver @serinves.es
http://www.serinves.es/sunsaver

POLYSACK EUROPA, S.L. ..o +34-93 2282104 .. 48

e-mail: info@ polysack-europa.com
http://www.polysack.com

PRIVA NUTRICONTROL IBERICA. S.L. .. +34-968 32 00 82 ........ccoeouvmnnee. 52

e-mail: privanutricontrol@privanutricontrol.com
http://www.privanutricontrol.com
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REUS TECNIPLANT, SCP.......c.c.ccoiviiviinnns +34-977 3174 56 ..ocvovei. 17
e-mail: tecniplant @ediho.es

Ferias, congresos, asociaciones y varios

AEFA +34-96 3420534 ... 71

e-mail: mocenter @xpress.es

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L....+34-977 75 30 56 2-44-45-89-102

e-mail: horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

SIFEL ..o +33-5-53966227 ..o 39

e-mail: orgagri@sifel.org
http://www.sifel.org

Invernaderos

ACM ESPANA ....coooovvieoeoeeeeee +34-968 191709 ..coovvvoivir, 1

e-mail: comercial @acm-invernaderos.com
http://www.acm-spain.com

AGROCOMPONENTES ... +34-968 58 5770 ... 33-35

e-mail: info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es

IND. METALICAS AGRICOLAS. S.A. ...... +34-948 18 46 68 ..coooovoeee.n . 67

e-mail: ima@invernaderosima.com
http://www.invernaderosima.com

ININSA e +34-964 51 5068 ..o 29

e-mail: ininsa@ininsa.es
http://www.ininsa.es

INSTITUTO TEC. EUROPEQO, S.L............. +34-902 19 84 01 ..o, 93

e-mail: inst.tech@ehome.encis.net
http://www.encis.net/ite

INVERNADEROS TRIGO, S.A. ... +34-981 434427 . 63

e-mail: comerial @invernaderos.com
http://www.invernaderos.com

INVERNADEROS Y TECNOLOGIA, S A, . +34-964 28 24 40 ................. c.p3

e-mail: inverca@invercagroup.com
http://www.invercagroup.com

ULMACYE,S.COOP. ..o, +34-943 782995 L, 19
e-mail: agricola@construccion.ulma.es
http://www.ulma.es

Macetas y materiales para containers

CLERIGUES SUM. HORTICULTURA ....... +34-96 178 27 76

e-mail: clerigues@sp-editores.es
http://www.clerigues.com




N FAX N*PAG
COMERCIAL PROJAR, S AL o +34-96 19202 50 oo 3
e-mail: projar@projar.es
http://www.projar.es
POPPELMANN IBERICA, SRL .......cc...co...... +34-93 754 09 21 oo, 95
e-mail: teku-es@ poeppelmann.com
http://www.teku.com
PROTECPLAST. S.A. i +34-930673 1054 ... 47
e-mail: protecplast@logiccontrol.es
SEMILLAS DIAGO. S.L. ..., +34-96 123 1734 ... 103
e-mail: diago@infonegocio.com
SOPARCO-ODENA ... +34-93 84968 11 oo, 53

e-mail: info@soparco.com
http://www.soparco.com

Magquinaria de recoleccion, cultivo

y materiales varios

NUTEA.S.L. ..o

e-mail: nutea@ainia.es
http://www.xeda.com

Mallas: sombreo, cortavientos, entutorado

y de confeccion de frutas y hortalizas

ACM ESPANA ..o, +34-968 19 1709 oo 1

e-mail: comercial @acm-invernaderos.com
http://www.acm-spain.com

AGROCOMPONENTES ... +34-968 58 5770 ............... 33-35

e-mail: info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es

CLERIGUES SUM. HORTICULTURA ... +34-96 178 27 76 ........cceoo. 107

e-mail: clerigues @sp-editores.es
http://www.clerigues.com

COMERCIAL PROJAR, S.A. ... +34-96 192 02 50

e-mail: projar @projar.es
http://www.projar.es

PLAST-TEXTIL. S.L...ccooiiiiiiiiciniiiiie +34-96 23570 57 e 64

e-mail: info@ plastextil.com
http://www.plastextil.com

POLYSACK EUROPA, S.L. ..o +34-93 2282104 ... 48

e-mail: info@ polysack-europa.com
http://www.polysack.com

Planteles de frutas y hortalizas

GEL-BO-PLANT, SAT ... +34-93 7654506 ..o 107
e-mail: gelboplant @ jet.es

LLOVERAS PLANT, S.L. ..., +34-937952594 ... 107

e-mail: lloverasplant@wanadoo.es

POR CORREO

SUSCRIPCIONES - PEDIDOS LIBROS - INFO - PUBLICIDAD -CAMBIOS DE DATOS
RECORTAR - FOTOCOPIAR - ENVIAR POR FAX - RECORTAR - FOTOCOPIAR

+34-977 75 30 56

POR FAX

SUSCRIPCIONES
Y LIBROS

http://www.horticom.com/suscripcion.html

Exlranjero

Extran. corren
correa normal

por avion

M 1m0 @ s ESPANA

Precios en Euros

Deseo Suscribirme a:

[] Revista HORTICULTURA ) )
&INTERNACIONAL 18t 2% 175 e
O niimeros anuales y los nimeros extras. 180€ 210€ 295¢
D OZ 3 67€ 80€ 145 ¢
O J 12 numeros anuales.* 110€ 140€ 210 €
Suscripcidn PLUS Incluye todas
O las revistas y los niimeros Extras 140€ 165 € 280€
O y Especiales
que se publican 20e 85¢€ a30e
(") En el 2002 incluye ei Vol. | de « Cuadernos de Arquiteciura del Palsajes
PEDIDOS LIBRERIA
REFERENCIA O TITULO Cantidad | Precio | Importe
L Si deseo recibir un ejemplar
del Directorio General de Horticultura 180,30 €

Gastos de envio por pedido de libros:
Espafia 3 € y para Extranjero 10 €.

e

SUS DATOS

EMPRESA:
N.ILF.:

NOMBRE Y APELLIDOS:

DOMICILIO: —
C.P:
PROVINCIA:
TELEFONO: yA—
e.mail: —

WEB: = — _
ACTIVIDAD: _

POBLACION: =

TELEFAX: ___ /

{indiquenos cultivos por especies y/o su actividad profesional)

FORMAS DE PAGO:
(J Reembolso® . Con cargo a mi TARJETA DE CREDITO
TJ visa T ] AMERICAN EXPRESS

e LT TTTTTT] [ ][]

Fecha de
Caducidad: | / /

Nombre y apellidos del titular:

* Solo Espaiia.

TEL:+34-977 75 04 02

e-mail:horticom@ediho.es
WEB-http://www.ediho.es



I INDICE DE ANUNCIANTES —7

N® FAX N PAG.
Planteles de ornamentales
UNIVERSAL PLANTAS, S.A. .....ccooovvi. +34-95479 57 Il oo 22

e-mail: upsa@universalplantas.es
http://www.universalplantas.es

COMERCIAL PROJAR, S.A. ... +34-96 1920250 ... 3

e-mail: projar @projar.es
http://www.projar.es

PLASTICOS SUNSAVER, S.L. ...... ...+34-950 58 31 76

e-mail: sunsaver @serinves.es
http://www.serinves.es/sunsaver

PLAST-TEXTIL, S.L. oot +34-96 23570 57 oo 64

e-mail: info@plastextil.com
http://www.plastextil.com

SISTEMAS DE POLICARBONATO, S.L....+34-93 877 31 83 ... 22

e-mail: info@sispol.com
http://www.sispol.com

Posrecoleccion, clasificacion y empaquetado

ENVAFOM, S.L. oo +34-93713 1604 ..ccooveee 96
e-mail: envafom @retemail.es

NUTEA, S.L. oot +34-96 1859394 ... 106
e-mail: nutea@ainia.es
http://www.xeda.com

AGRO-SYSTEMS CONSORCIOS, S.A. .....+34-93 72926 89 ...cccovvvvin. 25

e-mail: agrobcn@accos.es
http://www.agro-systems.com

AZUD - SISTEMA AZUD. S.A. ..o +34-968 80 8302 ...ccvvvviee, 49
e-mail: azud@azud.com
http://www.azud.com
COPERSA

e-mail: riegos @copersa.com
http://www.copersa.com

DOSMATIC IBERICA, S.L. ..coovvorrccerri +34-963 837992 ... 69

e-mail: info@dosmaticiberica.com

HERMISAN. S A. e +34-96 594 1060 ..o 75

e-mail: hermisan@arrakis.es

ILTC.SL. ...
e-mail: itc@itc.es
http://www.itc.es
NOVEDADES AGRICOLAS, S.A. .............. +34-968 5793 14 ..o 90

e-mail: novedades @novedades-agricolas.com
http://www.novedades-agricolas.com

110 — R HORTICULTURA

N FAX
PRIVA NUTRICONTROL IBERICA, S.L. .. +34-968 32 00 82

e-mail: privanutricontrol @privanutricontrol.com
http://www.privanutricontrol.com

N“PAG.

SEED-CAS .. 47

e-mail: vipesl@teleline.es

Servicios profesionales

EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L.....+34-977 75 30 56 . 2-44-45-89-102

e-mail: horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

ENESA Lo +34-91 308 5446 ... 5

e-mail: seguro.agrario@mapya.es
http://www.mapya.es

.. 57

BURES PROFESIONAL. S.A. .............

e-mail: info@burespro.com
http://www.burespro.com

COMERCIAL PROJAR, S.A. ... +34-96 192 02 50 oo 3

e-mail: projar@projar.es
http://www.projar.es

INDEMUR ..o +34-96 847 2691 .ooiiiiis 106
e-mail: comercial @indemur.com

JIFFY PRODUCTS ..o, +34-96 13231 77 .o 18

e-mail: informacion @clause-tezier.es
http://www.jiffypot.com

ROCKWOOL GRODAN MED, S.A. .......... +34-95057 2242 .. 28

http://www.grodan.com

SEMILLAS DIAGO.S.L. ... +34-96 123 1734 ..o 103

e-mail: diago@infonegocio.com

TURBAS Y COCO MAR MENOR, S.L......+34-902 19 64 20 ................... 106

e-mail: turbasycocos@turbasycocos.com
http://www.turbasycocos.com

VALIMEX, S.L. oo, +34-96 38445 15 ... c.p.l

e-mail: ventas@valimex.es
http://www.valimex.es

Viveros, planta ornamental y flores

.22

UNIVERSAL PLANTAS. S.A. ... +34-95 479 57 11

e-mail: upsa@universalplantas.es
http://www.universalplantas.es
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Indust horticola

I Componentes
de equipos automaticos
de fertirrigacion

Juan F. Moreno Parra
Un equipo de fertirrigacion es
un sistema automdtico que hace
posible que la incorporacién de
agua y fertilizante se realice de
forma programada y controlada.

Quimioesterilizacién
en Ceratitis capitata
Navarro Liopis, Vicente
La lucha contra Ceratitis cobra
cada dia dimensiones mas
importantes. El reciente episodio
de discirminacién comercial
contra las mandarinas espafolas
en América no deja lugar a dudas
sobre este punto. Dos aspectos de
esta lucha son tratados por Vicente
Navarro Llopis, quien escribe
sobre el uso de la
quimioesterilizacion; y por Pilar
Moya, quién considerard aspectos
del control fingico de esta plaga.

Diagndstico de la

fertilidad de sustratos
O. Marfa; R. Cdceres

Los sustratos adquieren una

importancia creciente en la

irreprochable.

Consideraciones higiénicas, de comodidad, de presentacidn,

de colocar informacion en etiquetas - seguro hay mds - son
todos argumentos para presentar el producto fresco de calidad
en envases adecuados. Modernos desarrollos, que permiten
introducir materiales reciclables o biodegradables con este fin,
permiten hacer manejable el posible problema generado por los
residuos de los embalajes. Todo apunta, entonces, a que las
formas de presentacion de fruta y hortaliza evolucionarén hacia
el envasado en distintas formas progresivamente mds
sofisticadas. La portada del nimero 167 resume este concepto,
ensefiando la gran variaedad de productos que son susceptibles
de tener una presentacidn de alta calidad y estéticamente

produccién horticola, tanto de
producto alimentario como
ornamental. Cientificos del IRTA
de Cabrils (Barcelona) estudian la
optimizacién de la aplicacién de
nutrientes asociados con el uso
de sustratos.

B La ampliacién

de la Unién Europea

El ingreso de Espana a la Unién
Europea marcé un hito en el
desarrollo de la Horticultura
espaiiola. A ella se sucedieron
afos de crecimiento de dos digitos
porcentuales anualmente en ventas
y en volumen. ;Ocurrird lo mismo
con una ampliacién de la Uni6n
hacia el Este?

La Horticultura
holandesa

Pere Papasseit
La Horticultura de Holanda se
ha desarrollado y se desarrolla
en base a un modelo intensivo
vituperado y admirado a la vez.

C PROXIMAMENTE l

[mpuesto en principio por las
caracteristicas climdticas y a la
vez por la escasez de superficie,
el sistema de produccién holandés
afronta su crisis, en base a uso
masiva de informacién y voluntad
de cambio.

El comercio de fruta
y hortaliza entre México
y los EE.UU

Elhadi Yahia

M.C.J. Jesus Ornela Paz
Debido a su cercania, al
bondadoso suelo de México
y algunos otros factores, tal como
la devaluacién del peso, han
convertido a este pais en el
principal proveedor de frutas
y hortalizas con el que cuenta
EE.UU. Asi, el 59.8% de las
importaciones y el 89.2% de las
exportaciones de frutas, que se
realizaron en 1999,
correspondieron a dicho pais.
Para el caso de las hortalizas,
durante el periodo comprendido
entre 1995 y 1999, se registré
un incremento del 22.6% en las
exportaciones a EE.UU.

. e

. T
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M En los proximos dias se publicard el nimero 65
(Segunda Epoca) de la revista Horticom. Se trata
de una publicacién de distribucién gratuita cuya
funcién es explicar los contenidos y el funciona-
miento del portal digital "Plataforma Horticom."
El nimero en preparacién contiene resimenes y
reportajes sobre articulos de esa plataforma vir-
tual, que tocan temas tales como pantallas térmi-
cas, la variedad de manzanas "Pink Lady" y las
caracteristicas de su marketing a nivel europeo,
propiedades saludables de frutas y hortalizas, etc.
La publicacién puede solicitarse a www.horticom.
com/revista.

B Continda desarrolldndose con éxilo en las paginas
de Horticultura la serie sobre insectos benéficos
en cultivos protegidos de Almerfa. Los articulos
son preparados por Mari Paz Garcifa y un equipo
de expertos del Departamento de Sanidad Vegetal
de la Junta de Andalucia en Almeria, con apoyo
de Syngenta Bioline. Las préximas contribucio-
nes a publicar serdn sobre pardsitos de la arana
roja (Neoseiulus californicus 'y Phytoseiulus
persimilis), de los minadores de hojas pertene-
cientes al género Liriomyza (Diglyphus isara) y
de los distintos pulgones (Aphidius colemani y
Aphiduletes aphidimyza). El interés despertado
por la proteccién de cultivos en base a insectos
que predan o parasitan las plagas tiene su base en
la compatibilidad de estos tratamientos con las
formas de produccién integradas que se desarro-
llan actualmente. La serie se desarrolla también
en la Plataforma Horticom (www.horticom.com)

La horticultura en Europa oriental

La Europa de los veinticinco ya es una realidad.
Diez nuevos paises serdn formalmente aceptados a
formar parte del "club” en ceremonia oficial a cele-
brarse en Atenas el préximo 16 de abril. Se trata, en
su mayoria, de paises que formaron parte durante
cinco décadas del extinto bloque socialista y que han
experimentado cambios radicales en sus estructuras
socioecondémicas a partir de 1989/90. Ahora, tras més
de una década de transformaciones, la Unién Euro-
pea ha juzgado que los cambios estructurales han al-
canzado un estado que les permite participar del gran

. HORTICULTURA

Actividades
&
Contenidos

I Se encuentra en el proceso de edicién la Guia de
Frutas y Hortalizas 2003, tanto en su versién im-
presa como de Internet. Se prevee su publicacién
a fines del primer trimestre de 2003. La nueva
edicién de este producto incrementa sensiblemen-
te la documentacién en Internet, vinculando em-
presas y productos de la Guia con la pigina web
www.fruitveg.com Cientos de ejemplares de esta
publicacién se distribuyen gratuitamente a cade-
nas de supermercados europeos y mayoristas de
fruta y hortaliza del continente. Los anunciantes
pueden solicitar que se envien ejemplares gratui-
tos a sus clientes y proveedores.

mercado comiin sin desestabilizar a sus socios ni
desestabilizarse a si mismos.

La produccién y la comercializacion agroalimen-
tarias en general y la horticola en particular han sufri-
do también grandes alteraciones en Europa oriental.
Pero seria un error considerar a todos esos paises
como homogéneos; en cada uno de ellos la situacion
inicial era diferente, el paso de las reformas fue dis-
tinto, el espiritu con que se disefiaron e implemen-
taron tampoco fue homogéneo.

En los préximos meses Ediciones de Horticultura
publicard informes y documentacién sobre estos nue-
vos mercados horticolas.




La garantia de un crecimiento seguro

Osmocote® Exacte:

La cantidad exacta de fertilizante que su cultivo necesita durante todo el ciclo de crecimiento

La arboricultura en contenedor necesita una fertilizacion
precisa: la cantidad exacta de fertilizante en el momento
justo y durante el periodo adecuado. Osmocote Exact le
ofrece esta garantia de un abonado a medida. Puede elegir
entre tres patrones diferentes de  crecimiento
en cinco longevidades. Gracias a que la

liberacién exacta de cada producto estd

garantizada, Usted obtendrd plantas mds resistentes,

un color verde mds intenso y un mayor peso fresco.

Debido a que la planta asimila todos los nutrientes existe

una menor lixiviacion al medio ambiente. ;Quiere el -

cuidado mds seguro y fiable para su cultivo? Entonces,
Osmocote Exact es su fertilizante, bajo
cualquier condicion.

The Scotts Difference*

Scott O.M. Espafia S.A. @ Av. Pres. Companys 14 & 43005 Tarragona

am
"W seoitsimtarnationd| €2

Tel. 977 211 811 & Fax: 977 211 477 @ scotts@tarraco.com ¢ www.scottsinternational.com

The Scotts Company es lider en investigacion. fabricacion y marketing e sus gamias profesional v amaten: Dispone de las mas completas

lneas de prodictos para el cosped. jardineria, borticultira ornaniental vy bortofruaticultira. complemientadds con tn asesoraniento

tecnico especifico. Desde las fabricas de EEUU y Europe. Scotts distribigye sus productos a mas de 30 paises en lodo el nado.

Osmocote® Exact®/ T™M Trade Marks of the Scotts Company or its affiliates ©Copyrights Scots




GRUPO INVERCA

INVERNADEROS Y TECNOLOGIA, S.A.
INVERNADEROS DE CASTELLON, S.A,

"El Serrallo”, Cira. Grao-A[mazom, l'i_'m 1.5
12100 GRAO DE CASTELLON (ESPANA)
Tel. 0034 264 7374 75
Fax 0034 964737474
e-mail: inverca@invercagroup.com
http:/ /weww.invercagroup.com




