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Planta verde ornamental ., L 

Substratos especiales Klasmann a base de materias primas de 
estructura estable, que garantizan un rápido y sano desarrollo 1 
radicular de la planta verde ornamental. i 
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Ediciones de Horticultura, S.L. 

colabora en: 

HortiMedia Europe Group 

Inlernet Society 

Sociedad Española 
de Ciencias Hortlcolas 

Asociación para la promoción 
del consumo de frutas y hortalizas 

(.Club 5 al Día,, 

Asociación Española 
de Arboricultura 

Agroprbs, 
Associació de periodisles 

i escriptors agraris 

Asociación Usuarios de Interne1 

m 
CEPLA. Comitk Español 

de Pláslicos para la Agricultura 

m 
Asociación Española 

de Garden Cenler 

Mecanización y mano 
I de obra 

Hace tiempo que toda conversación entre horticultores 
acaba en un lugar común: no hay mano de obra disponible, y 
la que se encuentra deja mucho que desear en formación y rno- 
tivación. El sector ornamental se encuentra en el nivel más 
bajo de la pirámide salarial, y la mayor parte de las actividades 
se realizan dentro del Régimen Especial Agrario de la Seguri- 
dad Social. Esto, que parecía una ventaja competitiva hace po- 
cos años, empieza a ser un inconveniente, pues las ofertas de 
trabajo de este sector son poco atractivas. No se capta mano de 
obra nueva y existe un drenaje continuo de trabajadores de la 
Horticultura hacia otros sectores de salarios más elevados. Los 
que se van suelen ser, por añadidura, los más cualificados, 
siendo sustituidos por personas de nula formación o experien- 
cia. Si se plantea ofrecer mejores condiciones salariales para 
atraer mano de obra, se argumenta que la producción de plan- 
tas no puede soportar incrementos de costes laborales. 

Los horticultores son "los más ricos entre los agricultores 
y los más pobres entre los industriales". El problema de la 
mano de obra se debe enfocar con criterios industriales. Sólo 
aumentando la productividad se pueden conciliar salarios con 
mantenimiento o reducción de costes laborales. Hablamos de 
mecanización e implantación de modelos retributivos basados 
en la motivación y la productividad. Esto se vincula con la for- 
mación de los trabajadores que se verán involucrados en pro- 
cesos mecanizados o automatizados. Hace años nos admirába- 
mos de los avances tecnológicos aplicados a la producción de 
plantas en Holanda o Dinamarca, viendo barreras insalvables 
para emprender en España ese camino, sobre todo debido a la 
financiación de las inversiones y la necesidad de comercializar 
cantidades masivas de productos. Estos factores han perdido 
vigencia. Los tipos de interés son los mismos para toda Europa 
y están en niveles históricamente bajos. El mercado interno 
crece y las plantas de España tienen mayor demanda en los 
mercados exteriores. Las estructuras comerciales de empresas, 
cooperativas o agrupaciones de productores están más organi- 
zadas y pueden dar salida a grandes volúmenes de producto. 

El dinamismo del mercado lleva a los productores 
a la especialización para poder responder a la demanda - 
que crece en cantidad y requerimientos de calidad. Las 
inversiones en instalaciones automatizadas de calidad 
son altas. Para acometerlo cs ncccsario tener un pro- 
yecto a largo plazo, y el sector está maduro para ello. 
En los Últimos años. se han identificado los productos m 
que son más competitivos, dominado su cultivo y de- 
sarrollado los mercados. Ahora hay que producir la 
mejor calidad al menor coste posible para seguir avan- 
zando. En otras palabras, mecanizar. - 



ENTIDAD 
ESTATAL DE 

1 SEGUROS AGRARIOS 

ENESA INFORMA 
I N I C I O  D E  L A  SUSCRIPCIÓN D E  LOS SEGUROSAGRARIOS 

PARA DIFERENTES CULTIVOS HORT~COLAS 

Dentro del marco del Plan de Seguros Agrarios para el ejercicio 2003, aprobado 
por el Gobierno y publicado en el Boletín Oficial del Estado del 21 de diciembre de 2002, 
cabe destacar que entre las 77 líneas de seguro existentes en el Plan, es posible asegurar, 
a partir del 15 de enero de 2003 y de forma específica, las producciones de las siguientes 
hortalizas: Berenjena, Cebolla, Judía Verde, Melón, Pimiento, Tomate y Zanahoria en 
todas sus variedades y siempre que su cultivo se realice al aire libre, admitiéndose la 
utilización de túneles u otros sistemas de protección durante las primeras fases del desarrollo 
de la planta. 

Con estas siete Iíneas de seguro el agricultor tiene garantizada las producciones 
por los daños de Helada, Pedrisco e Inundación - Lluvia Torrencial y Garantía de Daños 
Excepcionales por Lluvia Persistente y Viento Huracanado. Destacando que el capital 
asegurado, es decir la indemnización máxima, será del 100 por 100 del valor de la producción 
para todos los riesgos excepto para el riesgo de helada que será del 80 %. 

Con respecto a la pasada campaña se presentan muy pocos cambios, si bien cabe 
destacar que en el seguro para la zanahoria se ha incluido en la Modalidad B, las provincias 
de Cádiz y Sevilla, ampliándose para el cultivo en manojos en las modalidades D y E, la 
duración máxima de garantías para ambas provincias. En la provincia de Segovia se retrasa 
la fecha límite de garantías para la Modalidad B. 

En el seguro para la cebolla se ha adecuado el periodo de garantías a su ciclo real 
de producción en la provincia de Gerona, de esta forma queda incluida en el ámbito de 
aplicación de la Modalidad A. 

El Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentación, a través de ENESA, subvenciona 
al agricultor hasta el 36% del coste neto del seguro, en todas estas producciones. Esta 
subvención se obtiene mediante la suma de los distintos porcentajes y dependen, entre 
otros aspectos, de las características del asegurado, siendo los siguientes: 

TI1 DE BVENCIO 

Subvención base aplicable a todos los asegurados 10% 

Subvención por contratación colectiva 5% 

Subvención adicional según las condiciones del asegurado 14% 

Subvención por renovación de contrato 5%67%* 
(') Según se hayan asegurado en uno o dos años anteriores. 

Las Comunidades Autónomas también pueden subvencionar estos seguros, 
acumulándose a la subvención que aporta el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación. 

El agricultor interesado en estos seguros puede solicitar más información a la ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS 
AGRARIOS C/ Miguel Angel 23-5' planta 28010 MADRID con teléfono: 913081030, fax: 913085446 y correo 
electrónico: seguro.agrarioOmapya.es y a través de la página web www.mapya.es. Y sobretodo a su Tomador 
del Seguro o a su Mediador, ya que éstos se encuentran más próximos y le pueden aclarar cuantas dudas se le 
planteen antes de realizar la póliza y posteriormente asesorarle en caso de siniestro. 
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Los memorlosos recordarán 
que en los años setenta del siglo 
pasado, una excelente película Ila- 
mada "La Crónica Hellstrom" in- 
trodujo al público al minimundo 
de los insectos, transmitiendo un 
mensaje inquietante: después del 
ocaso de la especie humana, los 
insectos dominarán la Tierra. Tal 
vez ha sido por ello que los cien- 
tíficos han decidido aliarse con al- 
gunos de estos minúsculos pero 
poderosos seres, para tener a 
raya a otros de ellos, principal- 
mente a los que compiten con no- 
sotros para comerse las cose- 
chas. Los resultados de esta 
alianza estan dando frutos, los in- 
sectos benéficos se están convir- 
tiendo en elemento indispensable 
de la lucha contra plagas (porta- 
da: Syngenta Bioline). 7 

Ornamentales 
de interior en 
invernadero 
Dr. J. AguiIB Sancho 
Problemas y soluciones del 
cultivo en hidroponía de 
plantas ornamentales de 
interior en invernadero. 

Tomate: estructuras 
de producción 
y distribución 
Francisco Seva Rivadulla 

Planificación de la 
producción en un 
almacén fresero 
Hugo Giambanco 
Al  comenzar una nueva 
campaña de fresas, es el 
momento de verificar si el 
sistema productivo del almacén 
es el correcto. 

Cubiertas adicionales 
de plástico en 
invernaderos 
Perales, A.; Vera, J.; 
Pascual, V.; García, J.L. 
y Luna, J. 
El incremento del precio de 
los combustibles ha provocado 
un renovado interés por las 
técnicas de ahorro de energía. 

El Foro sobre 
Promoción de Fruta 
y Hortaliza 
Marta Fernández Rebollos 

Horti Fair, clásico 
encuentro mundial 
hortícola 

Eretmocerus mundus, 
insecto benéf ic 
o de Almería 
Mari Paz Rodríguez et al. 
E. mlrridus es un insecto que 
ataca a una de las plagas más 
dañinas de los culfivos bajo 
plástico en Almería, Bemisia 
rabaci. 

Industria Hortícola 

Un calabacín que se 
conserva más tiempo 

Premio CDTl 
de investigación 
tecnológica 

Injertadora para 
plantas hortícolas 

Tecnología 
del fitomonitoreo 

Consumir y producir 
alimentos ecológicos 

Agricultura fomenta 
las ayudas al sector 
ornamental 

Pere Papaseit Miguel Merino Pacheco (Dr Ing Agr.)  Eva Domingo, 
Fernando Cuenca 

Xavier Martinez ( 5 i o l o g o )  Marla Fornindez-Rebollos, 
Francesc Bastardes Carles Ribas; Francisco Seva; 
(Irig. A g r o n o n i o )  Marta Coll 
Juan Ignacio Ariza 
(Ing. A g r o n o m o )  

Alejandro Pallero: 
Dolors Espigares 

Monica Goniez 

Carme Sarobé: 
Antonio Preixens 
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SUMARIO 

La eficiencia del agua consigue 
L iardines de calidad que contribuyen 

mejorar el paisaje, y protejen el 
11iedio ambiente. La xerojardineria 
es un término para designar a un 
jardinerla que obtimiza el ahorro de 
agua en nuevas instalaciones y 
mantenimiento 
del paisajismo público y privado. 

Socioeconomia 
y Gestión 

Modelo francés 
de subastas 

Comercialización 
de organismos 
modificados 

m Termoselladoras 
para bandejas 
de policarbonato 

Claves para triunfar 
en el punto de venta Un libro de: 

Silvía Bufés, Doctora Ingeniera Agrbnoma - 165 pA inas - Edicibn 2000 
i~ustrilk a todo mior 

A 

Congreso Citrícola 
de Horta Sud 

m Mecanización del 
cultivo del pimiento 

Expo Agro Almería 

m Industria alimentaria 
argentina: Tecno 
Fidta 2002 

@a La Columna: 
Buscando un mundo 
mejor 
Francisco Ponce 

m Librería 

m lndice anunciantes 

m Próximamente 

Propuestas y 
conclusiones del Foro 
sobre Promoción de 
Frutas y Hortalizas 
El foro sobre "Promoción del 
Consumo de Frutas y 
Hortalizas enldesde España" 
ha reunido a expertos y 
profesionales del sector 
hortofriitícola. En su marco se 
ha discutido la problemática 
vinculada a la  realización de 
estas actividades 
promocionales. 

Marta Fernbndez Rebollos Horti Fair, clásico 
encuentro mundial 
hortícola 
Cada año, en la segunda 
semana de noviembre, se 
repite en Amsterdam este r i tual 
de la  Hort icultura mundial: la 
celebración siinultánea y bajo 
el mismo techo de las ferias 
"hermanadas" NTV y 
Exposición Internacional de 
Flores. Este año, otra vez, 
ambas fueron iesi igo de una 
masiva afluencia de públ ico 
profesdional 

La Revista Horticultura es una publicación plural y acoge en sus páginas las colaboraciones de autores referidos a temas de lecnologia horlicola de los cultivos 
intensivos relacionados con las frutas. hortal~zas. flores y plantas ornamentales y los de opinón referentes a la profesión. En todos los casos de los textos recibi- 
dos, la redacción se reserva el derecho de extraer, resumir. complementar y10 separar parte de la inlormación para la elaboraci6n de los articulos. 
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Invernaderos 

Para revestimiento 
y fechado de invernaderos 
Placa de policarbonato 
corrirgado 

Sistemas de Policarbonato 
S.L. (www.sispol.com) empresa 
especializada en la importación 
y distribución de plásticos rígi- 
dos destinados a su aplicación 
en el sector de la agricultura, 
ha llegado recientemente a 
acuerdos de colaboración con 
la firma Brett Martín Agricultu- 
ra para la comercialización de 
su placa Marlon CS Longlife. 

Marlon CS Longlife es una 
placa de policarbonato corruga- 
do de una excelente calidad, 
ideal para el revestimiento y te- 
chado de invernaderos que 
ofrece importantes ventajas so- 
bre otras placas traslúcidas. 

Su buena transmisión de la 
luz en el rango de las longitu- 
des de onda a las que tiene lu- 
gar el proceso fotosintético ha- 
ce que Marlon CS Longlife fa- 
vorezca el crecimiento de las 
plantas. 

Además, una capa protectora 
de coextrusión elimina el 98 % 
de los rayos ultravioletas dañi- 
nos y disminuye los efectos de 
las condiciones climáticas so- 

bre la placa, protegiéndola del 
amarilleamiento y la degrada- 
ción. 

El nivel de transmisión de la 
luz de Marlon CS Longlife co- 
lor transparente llega casi al 90 
% siendo más alto que la mayo- 
ría de otros materiales traslúci- 
dos. 

Posee una gran resistencia al 
impacto, es hasta 200 veces 
más resistente que el vidrio y 
superior a cualquier otro mate- 

rial traslúcido y puede soportar 
temperaturas extremas, que 
pueden oscilar desde los -40°C 
hasta los 100°C sin deterioro de 
sus propiedades mecánicas o fí- 
sicas. 

La calidad de Marlon CS 
Longlife está garantizada por 
Brett Martín Agricultura me- 
diante diez años de garantía 
para la transmisión de luz y tres 
años contra roturas causadas 
por factores climáticos. 

Riego y Fortirrigaelón 
Dan Fogger, de Sistemas de Riego Plastimer, es un emisor 
de nebulización ideal para enfriar y humectar invernaderos, 
brindando las condiciones ideales para sistemas de emaiza- 
miento. Fabricado con materiales plásticos de alta calidad, 
resistentes a productos qufrnicos utilizados en agricultura, 
permite ser usado como equipo de tratamiento fitosanitario, 
siendo así una doble herramienta en una sola instalación. 
Su boquilla de diseño especial emite una neblina sumamen- 
te fina que permite la evaporación de la mayor parte del 
agua antes de llegar a la planta. La instalaci6n junto con un 
dispositivo de prevención de pérdidas, prevé el drenaje de 
los nebulizadores al cerrarlos. Más información en bttp:// 
www.horticom.com?50880 o x p b ! m e r @ c m  



Envasado 8 -'% 
Fabricada con el proceso coralfoam 
Un modelo de caja de plástico más resistente 

La empresa Paxton (www.paxtoncontainers.com) ha expuesto en 
Euroagro 2002 nuevos modelos de la serie FC 64190P de cajas de 
polipropileno fabricadas con el proceso «coralfoam», que las dota 
de mayor resistencia. En la foto, Luis Miguel Gavilán, muestra una 
de ellas. 

El proceso «coralfoam» de inyección de plástico da lugar a un  
material con una mayor resistencia, dada por la presencia de aire 
mezclado con el plástico, a la vez que un ahorro de materia prima 
de fabricación (polipropileno en este caso) y un menor peso. 

El modelo FC64 190P de caja de Paxton está fabricada en base a 
PP en inyección «coralfoam» y se fabrica en una serie de medidas, 
todas ellas plegables: 60 x 40 cm x 235 mm, 60 x 40 x 190 mm, 60 
x 40 x 160 mm, 60 x 40 x 120 mm, 40 x 30 x 190. Una vez plega- 
da, la altura es de34 mrn. 

Del diseño a la venta 
Oportunidades de lnternet 
para las Pymes españolas 

En su conferencia sobre «Oportunidades de lnternet para 
las Pymes», Alfons Cornellá, Presidente de Infonornía, analiza 
varios casos de empresas españolas. La ponencia tuvo lugar en 
la ((Jornada sobre excelencia en negocio electrónico)), organi- 
zado por la Red Española de Centros de Negocio Local (Ver 
www.horticom.com?52 163) 

Cornellá sostiene que son muchas las posibilidades que 
brinda lntenet ejemplificándolo mediante una matriz en cuyos 
ejes sitúa, por un lado, información, comunicación y transac- 
ción, y por otro, diseño, operaciones y clientes. Esta matriz 
permite apreciar gráficamente las distintas oportunidades que 
abre Internet, no siempre conocidas y mucho menos aprove- 
chadas. 

Es posible acceder a la ponencia completa a través de la pá- 
gina www.redcnl.com 

Riego y FertlrrimacUn 
Las pulverizadoras remolcadas Knight (- 
Itd.co.uk) tienen un nuevo sistema de tuberías que reduce 
los residuos quimicos. Se ofrecen como opción en todos los 
modelos de alta capacidad, con depósitos de 2.500 a 3.600 1 
y brazos de hasta 30 m de ancho. El uso de tuberías más 
cortas y estrechas reduce la cantidad de residuos químicos 
que quedan en el sistema y que hay que lavar tras cada ope- 
ración. Los nuevos mandos se han agrupado ahora a un lado 
de la máquina con las válvulas y la tolva de inducción, for- 
mando una «estación de trabajo» más cómoda para el ope- 
rario. Para que ninguna parte del brazo quede a más de 4 m 
cuando está plegada, todas las pulverizadoras llevan ahora 
un nuevo sistema de limitación de la altura. 

Ferias y Congrosor 
El IV Congreso Internacional sobre la Alcachofa tiene 
lugar en Tudela (Navarra) del 5 al 8 de mayo de 2003. 
La alachofa es uno de los cultivos mediterráneos por ex- 
celencia. En el mundo se cultivan unas 115.000 ha. Sus 
cualidades organolépticas y medicinales determinan el 
gran interés por este cultivo en fase de expansión. Espa- 
ña cuenta con 20.000 ha, lo que la convierte en el segun- 
do productor de alcachofa a nivel mundial. Navarra es 
lugar de origen de la conocida variedad "Blanca de Tu- 
dela", y de buena parte de las variedades de alcachofa 
mediterránea. Este congreso se centra en el cultivo de al- 
cachofa, cardo y especies silvestres relacionadas. Para 
más información: www.tga.com/con~reso/indice.htm. 

HORTICULTURA --Y----. 



Inft-,-, de 108 ~ l 1 i . l ~  antes y dmrpu6s 
da Ir iplicmción can Wltromaah 

Nutilflto. 
i Problemas de salas? 
Correctores para todos 
los terrenos 

Bulbos España, empresa d o  
dicada al suministro hortkola, 
ofrece dos novedosos productos 
para corregir los problemas de 
sales en todos los terrenos. oca- 
sionados tanto por agaas sali- 
nas como por la salinidad deJ 
suelo dirpnte la plantación. Se 
trata de Nitromach y Salcx, dos 
correctores naturales bioiógicos 
no fitotóxicos para aplicación 
en horticultura y floricultrra. 

H ~ R  sido importados de los 
laboraiorios Petiik Lab. Ca. de 
EE.UU., donde se ha probado 
su eficacia en todo tipo de cul- 
tivos, así como das activadares 
bioMgicos, Rizomic y Lympho- 
tan, que proporcionan un per- 
feccionamiento de la cosecha. 

Lymphotan se puede utilizar 
en estados de estrés de las plan- 
tas y antes de la cosecha para 
perfeccionarla. Hay que utili- 
zarlo durante o inmediatamente 
después de la manifestación de 
estrés, después del transplante, 
si hay languidez vegetativa por 

Valores obtenidos en diferentes terrenos, todos con problemas de e x c w  de sales antes causas fitopatológicas, antes de 
de 18 aplicacián. Son extrapolables a otros cultivos problemas. la floración y durante las pri- 

Ferias 
1 I 1 ,  

Con motivo de la última edición de Horti Fair en Ams- C W 
8- t f 

terdam, Agrocomponentes ha organizado, como en ante- !Y LA! , , ,  

riores ediciones, un viaje a Holanda para sus clientes. 
Horti Fair presenta cada año las últimas novedades en el 
campo de la agricultura. Agrocomponentes también ha es- EII# I ~ ~ ~ I I I  ,,,ii p2 , I I  i > i i , . r i  

tado presente como expositor, mostrando su gama de pro- 
ductos y los más recientes avances en climatización de  in- 
vernaderos. Durante su estancia, el gmpo ha podido visi- 
tar diversas empresas con instalaciones de alta tecnología. 

IG 

Los invernaderos recorridos, en su mayoría tipo "venlo", 
se dedican al cultivo de pimiento y tomate o a producción 
de flor cortada. También se acudió a un centro donde se 
investigan y desarrollan nuevas variedades de flor. 

I 



meras fases de crecimiento del 
fruto. Para lograr frutos más 
grandes, más colorados, mds 
azucarados y flores con mas in- 
tensidad de color, hay que apli- 
culo dos veces 40-20 días an- 
tes de la cosecha. 

En hortalizas anuales de ho- 
jas es necesario tratar una vez 
cuando tienen 4-5 hojas y 3-4 
semanas después. En hortalizas 
anuales de frutos, la aplicación 
se realiza con 4-6 hojas y antes 
de la floración. En plantas pe- 
rennes con hojas caducas, una 
vez cuando las nuevns hojas lo 
permitan y en plantas perennes 
siempre verdes, antes de la flo- 
ración y cuando los pequeños 
frutos son visibles. En cultivos 
florales anuales, Lymphotan ha 
de aplicarse con 4-6 hojas y 3-4 
semanas después. Se puede tra- 
tar 2-3 semanas antes de la flo- 
ración. En rosales, deben tratar- 
se los nuevos brotes a los 25-30 
cm o después de la poda si hay 
hojas viejas persistentes. 

En cuanto a otros cultivos, 
como alcachofa, ha de aplicarse 
Lymphotan con las primeras ca- 
becitas y a los 20 y 40 días. En 
guisante y judía, con 4-6 hojas 
y 20 días después. En berenje- 
na, pimiento y tomate, con 4-5 
hojas y otra vez 3-4 semanas 

después. En fresa, debe apli- 
carse la primera vez con las 
hojas bien formadas y 4 se- 
manas después o 2 semanas 
aates de la cosecha. 

En melón, al comienzo de 
la floración y 3-4 semanas 
después. En lechuga y sirni- 
lares, a los 7 días del 
transplante, repetir a los 15 y 
30 días. En vid, antes de la 
floración, después del cuaje y 
20-30 días después, aumenta 
1-1,5 grados el azúcar de la 
uva. En aceituna, antes de la 
floración, después del cuaje y 
durante el engrosamiento del 
fruto. En cítricos, antes de la 
floración, después del cuaje y 
a 20 días de la cosecha. 

En kiwi, antes la flora- 
ción, después del cuaje y a 
40-20 días de la cosecha. En 
patata, a los 15-20 cm antes 
de la formación de los tubér- 
culos y 3-4 semanas después. 
En remolacha de azúcar, des- 
pués de la aclaración y 6-8 
semanas antes de la cosecha 
para aumentar el grado de 
azúcar. En cerezo y albarico- 
quero, 5 y 3 semanas antes 
de la cosecha. En prado ver- 
de refuerza la hierba y reduce 
el efecto del aplastamiento 
de pisadas. 

Tecnalogla dm Poscosecha 
Forsi Bag 
Soluciones flexibles para el envasado 

El grupo Relianz dispone de ocho centros repartidos en 
Europa. En su último catálogo la empresa brinda amplia infor- 
mación sobre la Forsi Bag. Su dirección es www.relianz.it. 

La colaboración del grupo Relianz es coordinada por su 
sede central situada en Zurich. En Italia la representación del 
grupo corresponde a la empresa Relianz Italiana, en Francia a 
la empresa Agrijute-Dumarché y en Austria corresponde a la 
empresa SIFOR. 

La Forsi Bag como se puede apreciar es una original bolsa 
flexible y adaptable a las necesidades del cliente. 

Su adaptación a las exigencias logísticas de nuestro tiem- 
po, el consejo competente del equipo de especialistas de la 
empresa y un plus de valor por el servicio al cliente se mani- 
fiesian como los tres puntos fuertes para utilizar estas Forsi 
Bag, según afirma la empresa. 

lnternet 
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c . . -  $'A 2 A , & & &  
W 

L a  empresa Adepta ha lanzado un  nuevo sitio web 
con información en tres idiomas (francés, inglés y espa- 
ñol) que se presenta como una vitrina consagrada al sec- 
tor agrícola y agroindustrial francés, en el cual pueden 
conectarse más de 200 empresas afiliadas. Su dirección 
es www.adepta.com y se plantea coino un contacto con 
la agricultura y la agroindustria francesas. 
Es de resaltar el espacio de innovaciones tecnológicas 
donde se encuentran las últimas novedades en cuanto a 
materiales, equipos y procesos. La página presenta ade- 
más una muy amplia información sobre maquinaria de 
poscosecha, aunque carece de datos electrónicos sobre 
las empresas. 



Politica Económica 

Comercio entre Marruecos y Europa 
La UE apuesta por un convenio especial 
para el tomate 

La Comisión Europea está dispuesta a negociar con 
Marruecos u n  protocolo especial para las importaciones 
de tomate marroquí, como el que estuvo en vigor la pa- 
sada temporada ya que, a falta de un nuevo acuerdo agrí- 
cola, está en vigor el sistema creado en 1995, que Bruse- 
las y Rabat interpretan de forma diferente. 

I 

Según fuentes comunitarias, Bruselas está "a favor" - 
de negociar u n  sistema en la línea del que estuvo en vi- 
gor en la campaña 2001/02. Según este protocolo, Ma- 
rruecos pudo exportar a la UE 168.000 t de tomates li- 
bres de arancel entre octubre y mayo, de modo que el to- 
mate marroquí compitió, además de con el español - en 
España la campaña termina en marzo -, con otros países 
como Francia u Holanda, donde la campaña se extiende 
hasta mayo. 

Pliímticos y Mallar 
Por una agricultura ecológica y razonable 
Plástico biodegradable Bío-Polyane 

En el marco de la feria agrícola de Almería, Expoagro 2002, la 
sociedad Polyane, importante fabricante europeo de plásticos para 
agricultura ha presentado Bío-Polyane, u n  plástico acolchado 
100% biodegradable, de un espesor disponible de 48 galgas y 100 
galgas. Es 100% ecológico y confirmado como tal por las normas 
DIN 54900 y CEN 13432. Todas las materias uiilizadas en su fabri- 
cación son 100% biodegradables y muy bien aceptadas por los 
microorganismos del suelo. 

Entre sus características, evita totalmente la contaminación de 
terrenos agrícolas y los desechos de plásticos en los mismos, ade- 
más de suprimir los trabajos de recogida y destrucción al final de 
los cultivos (lechugas, bróculis, tomates, melones...). Es comercia- 
lizado en exclusiva para España por Riviera Blumen Hispania 
(www.rivierablumen.com). 

Maquinmda 
La abonadora SDT-2000 de Howard (www.howard.es) 
tiene una capacidad de hasta 2000 kg, lo que permite 
ahorrar tiempo en viajes para llenar la tolva. Evita la pro- 
liferación de malas hierbas en el centro de la calle y entre 
sus características destacan: abonado a ambos lados de la 
calle, ahorro de abono, máximo rendimiento y rapidez de 
aplicación. Cuenta, además, con un sistema doble de sali- 
da diseñado especialmente para la localización en bandas 
al pie de las plantaciones, y un sistema de apertura y cie- 

C 
rre hidráulico que perrnite la aplicación e interrupción 
desde la cabina del trabajo de abonado. El robusto basti- 
dor está preparado para un trabajp intensivo, ofreciendo 
una gran fiabilidad. 

C- HORTICULTURA 



R i e g o  y Fertlrrigaclbn 
El Water Content Meter 
Control del riego en base a parámetros 
medidos en sustrato 

El Water Content Meter - Control T es un equipo de alta 
calidad desarrollado por Grodan-Fortalan (www.grodan.- 
com), que actúa sobre el sistema de irrigación en base a 
parámetros medidos en el propio sustrato. Ha sido espe- 
cíficamente diseñado para ser utilizado con las diferentes ta- 
blas de lana de roca Grodanm, convirtiéndose en un elemen- 
to que aporta seguridad y fiabilidad al manejo del riego, ya 
que controla el contenido de agua en dichas tablas, evitando 
tiempos de riego inadecuados. Con el WCM - Control T Se 
tiene en todo momento una clara visualización de los 
parámetros de cultivo en las tablas GrodanN. Su gran venta- 
ja es que la activación del riego se realiza en función de me- 
didas realizadas directamente a nivel del sistema radicular. 

Riego y Fertirrlgatlln 
T-100 de Dosmatic 
Ibérica 
Nuevo modelo 
de dosificador 

4 
Dosmatic Ibérica presen- - -  , 

ta su nuevo modelo de bom- 
ba de dosificación porcentual 
T-100 que se suma a su ya exten- 
sa gama de productos. Es un modelo 
con dos inyectores exteriores que permi- T i  
te que el motor de la bomba trabaje siempre con agua y permite in- 
yectar dos productos diferentes. Su caudal de trabajo es de 23 m3 y 
puede inyectar hasta 460 lhora. Más información en mcatalan@faci- 
rnatic.comtenidos.com. 

Material Vegetal 

Gran éxito en la XVIII edición de ExpoA jro 
Investigación e innovación en S & G 

El stand de S & G ha sido un auténtico kxito en Expo- 
Agro Almería. La inversión en investigación del grupo Syn- 
genta asciende a unos dos millones de dúlares diarios y 5.000 
de sus 20.000 empleados están involucrados en investigación, 
tecnología y desarrollo. 

En España, S & G cuenta con dos Centros de Investiga- 
ción y Ensayos, en Torre Pacheco (Murcia) y El Ejido (Al- 
mería), donde se lleva a cabo un amplio programa de ensa- 
yos internos, en diferentes fases de investigación, de melbn, 
pimiento, pepino, tomate y calabacín. En este centro se en- 
cuentra integrado el Laboratorio de Calidad de Fruto. El ob- 
jetivo de este Laboratorio es la evaluación de las principales 
características de calidad de las hortalizas. Está equipado 
con herramientas que permiten la medición eficaz de carac- 
terísticas como sabor, textura y aroma. También está equipa- 
do para estudiar su influencia sobre las caracterísiicas de ca- 
lidad de la fruta y condiciones de conservación poscosecha. 
Toda la información sobre la empresa y sus novedades pre- 
sentadas en Expo Agro se encuentran en www.horticom.- 
com?52362, a la que se puede acceder de manera libre. 

I 
-- 

I Rijk Zwaan Ibérica con sus respectivos ponentes, planteamientos de control 
(wwwnikzwaan.com) organiza son: «Métodos de diagnóstico y (NAS y TSWV))), por Alfredo 
unas Jornadas Técnicas sobre control para la enfermedad de Lacas y M.M. Guerrero; «Rie- 
Lechuga que se celebrarán el las vensa grandes de la lechuga go y abonado en lechuga y fi- 
próximo 6 de febrero de 2003 (LBVV)», por Vicente Pallás; siopatías que se pueden produ- 
en la Murcia (España). Las po- «Trips y pulgones en la lechu- cir», por Luis Rincón; «La pro- 
nenciiis que se desarrollarán, ga: connotaciones epidémicas y blemática del control de malas 

hierbas en la lechuga)), por An- 
tonio Montserrat; «Bremia: Si- 
tuación actual)), por José Luis 
Saíz. Todos son reconocidos in- 
vestigadores de los factores que 
inciden en el cultivo de esta 
hortaliza. 

www. horticom.com 



Cubiertas 
adicionales de plástico 
en invernaderos 

PERALES, A., VERAJ J., 
PASCUAL,V., CARCIA, J.L. Y LUNA,L. 
Dpto lngen~ería Rur-al, U P M  

El incremento del precio de 
los combustibles ha producido un 
renovado interés por las técnicas 
de ahorro de energía. En el culti- 
vo en invernadero, se pueden em- 
plear métodos sencillos y de bajo 
coste con este fin, como la utiliza- 
ción de túneles y cubiertas adicio- 
nales de plástico flexible en el in- 
terior del propio invernadero. 

jlgarcia@ iru. etsia. upm. es 

Túneles de 
plástico en cultivo 
de ornamentales, 
sobre mesas 
de cultivo con 
calefacción, 
en el interior 
de un invernadero 
de cristal. 

Estas técnicas, que se pue- 
den utilizar tanto en cultivos con 
y sin calefacción, se han evaluado 
en invernaderos de investigación 
de la ETSI Agrónomos de Ma- 
drid. 

Uso de cubiertas adiciona- 
les de plástico flexible 

En el interior de los inverna- 

deros se emplean en muchas oca- 
siones cubiertas adicionales de 
plástico para mejorar el clima en 
el entorno de la planta y ahorrar 
energía en climatización. 

Uno de los sistemas es la 
instalación de túneles de polie- 
tileno en el interior del invernade- 
ro, sobre el suelo o sobre las me- 
sas de cultivo (Figura 1 ) ;  si existe 

HORTICULTURA 



sistema de calefacción o climati- 
zación es conveniente que actúe 
dentro del túnel. Este sistema se 
utiliza en semilleros, para aumen- 
tar la temperatura y humedad; 
también resulta positivo para esta- 
quillados. Otro sistema, también 
utilizado, es revestir el interior del 
invernadero con una segunda capa 
de plástico flexible (Figura 2). 
Las dos cubiertas, en este caso, 
deben estar separadas al menos 
entre 5 y 10 centímetros, para que 
la capa intermedia de aire haga 
eficazmente de aislante térmico. 

En el interior de los 
invernaderos se emplean 
en muchas ocasiones 
cubiertas adicionales de 
plástico para mejorar el 
clima en el entorno de la 
planta y ahorrar energía 
en la climatización 

La ventaja de esta segunda 
disposición es que los operarios 
pueden trabajar en el interior. 

La cubierta adicional no 
debe tener huecos, especialmente 
por arriba, pues el aire caliente se 
escapa por las aberturas y la efi- 
cacia desciende drásticamente. 

Dentro de la cubierta adicio- 
nal de plástico, si no se emplea 
ningún sistema de climatización, 
la temperatura y la humedad rela- 
tiva son mayores; si se utiliza ca- 
lefacción, ésta se aprovecha más 
eficazmente y se ahorra energía. 

En verano también puede 
instalarse un sistema de refrigera- 
ción (por ejemplo, aire acondicio- 
nado o paneles evaporativos) para 
el interior de la cubierta; al mejo- 
rar la estanqueidad de ese espacio 
también se aprovecha más eficaz- 
mente el equipo climatizador, y al 
dedicarse a un volumen más redu- 
cido puede ser de menor potencia. 
En ocasiones los productores 
desactivan la climatización gene- 

Colocacibn de un ffinel de plAstlco 
flexible (en gris) en una zona del 
interior de un invernadero. 

Colocación de una cubCerta 
adicional de pl8stSco flexible (en 
gris) en una zona del interior de un 
invernadero. 

ral del invernadero, si no hay cul- 
tivo, y concentran la potencia en 
la zona cubierta por los plásticos. 
La desventaja en todos los casos 
es que se pierde un porcentaje de 
la radiación solar, si la cubierta 
no se retira durante el día; ade- 
más, la humedad relativa puede 

aumentar hasta producir conden- 
saciones y goteos, lo que en deter- 
minados cultivos es perjudicial. 

Ensayos en invernaderos 
sin calefacción 

En la escuela de agrónomos 
de Madrid se realizaron ensayos 
colocando durante las noches un 
túnel de plástico sobre una de las 
hileras de cultivo, en el interior 
del invernadero. 

El túnel, de 1.20 m de altura, 
se construyó con materiales sen- 
cillos: tubería de riego de PVC rí- 
gido y Iámina flexible de po- 
lietileno de 0.15 mm de espesor. 

En el invernadero, un mul- 
titúnel de estructura de acero 
galvanizado y cubierta de plástico 
rígido (metacrilato), se culiivaba 
Gerbera jamesonii en contenedo- 
res situados sobre el suelo. 

En estas condiciones, se re- 
gistraron las temperaturas en el 
exterior del invernadero (a 1.5 m 
de altura) y en el interior del mis- 
mo, dentro y fuera del túnel de 
plástico flexible, en posiciones si- 
métricas y a la misma altura (0.5 
m). 

La temperatura media exte- 
rior fue de 11.3 "C; la interior, 
13.3 "C, y en el interior del túnel, 
14.5 "C. Por lo tanto el túnel 
consigió un incremento medio de 
temperatura de 1.2 "C, sin utilizar 
calefacción (Figura 3). 

Cuanto más fría fue la noche. 
mayor efecto consiguió el túnel. 

Ensayos en invernaderos 
con calefacción 

En invernaderos con calefac- 
ción se ensayaron en noches alter- 
nativas dos técnicas con plásticos: 
1) un túnel de plástico, de 1.20 m 
de altura, con Iámina de 
polietileno, descrito en el aparta- 
do anterior, y 2) una cubierta inte- 
rior de plástico, cubriendo las pa- 
redes y el techo de la mitad del 
invernadero a la altura del cana- 
lón (aproximadamente 3 m de al- 
tura), con la misma Iámina de 
polietileno, sujeta con alambre 
galvanizado, de forma que era po- 
sible plegar el montaje de día; en- 
tre la lámina y las paredes queda- 
ba una separación de alrededor de 



Incremento de temperatura conseguido por un túnel de pol8etileno y por una cubierta 
interior de polietileno, en Invetnadeios con calefacción por suelo radiante 

10 cm. Cada una de las coberturas 
se extendía, en el interior del in-  
vernadero de metacrilato, sola- 
mente de noche. 

Ambas técnicas se combina- 
ron con dos sistemas distintos de 

T~CNICA 

Suelo radiante + 
túnel d e  plástico 
( 14 noches ) 
Suelo radiante + 
capa interior 
d e  plástico 
( 20 noches ) 

distribución del calor: uno por malla de tuberías de agua caliente 
agua caliente (suelo radiante) Y integradas en el suelo de mortero, 
otro por aire caliente (aeroter- alimentadas por una caldera eléc- 
mos). trica de agua caliente de 15 kW. 

La calefacción por suelo ra- El calor se emitía desde la 
diante estaba formada por una superficie del suelo. La calefac- 

TWPERATURA 
EXTERIOR (%) 

1 ,O4 

3,76 

TEMPERAWRA 
INTERIOR (9C) 

10,97 

11,92 

7 

TEMPERATURA 
DENTRO DEL 

PLASTICO (QC) 

16,85 
- 

14,14 

INCREMENTO 
TERMICO 

DENTRO DEL 
PLÁSTICO (QC) 

5,88 

2,22 

ENERG~A 
APLICADA EN 
CALEFACCI~N 

(wlm2) 

11 5 

116 



Incremento de temperatura conseguido por un túnel de polietileno y por una cubierta 
interior de polietileno, con calefacción por aerotermos 

ción por aerotermos se realizó te de aire caliente se aplicaba por 
con dos generadores de aire ca- fuera del túnel; en cambio, las no- 
liente eléctricos, en posiciones si- ches que se utilizaba la cubierta 
métricas a 1.5 m de altura, de 9 interior de plástico, la corriente 
kW cada uno. Debido a la situa- de aire caliente quedaba dentro de 
ción de los aerotermos, la corrien- la misma. 

TÉCNICA 

Aeroterrnos + 
túnel d e  plástico 
( 8 noches ) 
Aeroterrnos + 
capa interior 
d e  plástico 
( 14 noches ) 

Los experimentos se realiza- 
ron durante dos campañas de ca- 
lefacción utilizando lámina de 
polietileno de 0.05 mm, el primer 
año, y de 0.15 mm, el segundo 
año. No se encontraron diferen- 

. Las mejores variedades 

TEMPERATURA 
EXTERIOR (QC) 

5,84 

3,65 

4 1 a técnj'ca mas aranzada 

m- visantemo *.Plantas de gerbera 

TEMPERATURA 
INTERIOR ( Q ~ )  

13,41 

12,79 

Las mds elegantes rosas y gerberas 4 a- 

con colores luminosos y atractivos. 
Plantas de calidad, con las más modernas 

técnicas para garantizar 
la satisfaccidn de nuestros clientes. 

TEMPERATURA 
DENTRO DEL 

PLÁSTICO ( Q ~ )  

14,20 

19,30 

Solicite nuestro catálogo. 

Av. Paisos Catalans, 133 - lo la 
43205 REUS (tarragoiiq) 

101.: m #S 
RE r n u a l T  (88 

D 

INCREMENTO 
TERMICO 

DENTRO DEL 
PLASTICO (QC) 

0,79 

6,51 

HORTICULTURA 

ENERG~A 
APLICADA EN 
CALEFACCI~N 

(wimz) 

131 

144 



cias apreciables entre ambos gro- 
sores de plástico respecto al con- 
sumo de energía. 

Los resultados de las dos 
técnicas de ahorro de combustible 
con plásticos se resumen en las 
tablas adjuntas. Con suelo radian- 
te se obtuvieron mejores resulta- 
dos utilizando el túnel, ya que el 
calor emitido por el suelo se reco- 
gía mejor, al-estar el túnel más 
próximo al suelo que la capa inte- 
rior de plástico. El incremento 
térmico medio conseguido fue de 
5.9 "C. 

Los resultados probablemen- 
te serían similares en cultivo en 
mesas, si se  cubre la mesa con un 
túnel similar al descrito, y la 
fuente de calor está en el interior 
de la superficie cubierta. Por el 
contrario, con aerotermos la téc- 
nica más eficaz fue la colocación 
de la cubierta interior, que consi- 
guió un incremento térmico me- 
dio de 6.5 "C. La colocación del 
túnel resultó poco interesante, 
porque la fuente de calor quedaba 
fuera de la cobertura. 

Por simulación con modelos 
climáticos de invernadero, se ha 
estimado que el ahorro de com- 
bustible que se puede obtener con 
estas técnicas, para conseguir el 
mismo salto térmico respecto a la 
temperatura exterior, e s  del 35% 
al utilizar túneles, respecto a la 
calefacción con suelo radiante, y 
del 20% al utilizar la cubierta in- 
terior, respecto a la calefacción 
con aerotermos. 

Evolución de 4as temperaturas 
en un invwnadcro sin caletacclbn con túnel 
instalado durante la noche (marzo) 

12 18 O 6 
Hora 

Ambas técnicas pueden ser 
muy útiles para ahorrar energía 
sin un coste apreciable, ya que los 
materiales e instalación son muy 
sencillos. Parecen adecuados para 
cubrir superficies especiales (se- 
milleros, etc.) que rcquieran nivc- 
les de temperatura superiores al 
cultivo normal. La principal des- 
ventaja de estos sistemas es que, 
en principio, requieren su coloca- 
ción y retirada cada noche, lo cual 
resulta complicado para grandes 
superficies. 

Si la cubierta de plástico no 
se retira durante el día, se produ- 
cen condensaciones y goteos por 
el aumento de humedad relativa 
en su interior, lo cual puede dar 
lugar a enfermedades criptogámi- 
cas, a no ser quc el cultivo sopor- 
te sin problemas estos niveles de 
humedad. 

Los mejores resultado 1 
El nuevo sistema JIFFY-7 PELLET-PACK 
tiene importantes ventajas: 

Listo para utihzar 
Pastillas de turba Jiffy dispuestas en bandejas de plástico 
Disponibilidad en 4 tamaños diferentes de pastillas: 
22 ,30 ,38  y 42 mm 
Bandejas de mayor rigidez para facilitar la manipulación 
Crecimiento libre de las raíces para mejor arraigamiento 
Entrega paletizada => reducción de costes de embalaje 

S oosibles ! 

Clause-Tezier Ibérica S.A. 
Ctra. de la Cañada - Pla del Pou, km. 10 46980 Paterna (Valencia) 

Tel.: (34) 96 132 27 05 Fax: (34) 96 132 31 77 
E-rnail: informacion@clause-1ezier.e~ Web: http://www.ji~pot.com 





1 1  propuestas 
1 y conclusiones del 
1 Foro sobre Promoción 
4 de Frutas y Hortalizas 
I 

MARTA F. REBOLLOS 
Periodista 

Aún cuando España es el pri- 
mer productor europeo de frutas y 
hortalizas, el consumo de estos 
productos en el país está sensible- 
mente por debajo de las recomen- 
daciones de la Organización Mun- 
dial de la Salud, encontrándose en 
el quinto lugar del ranking de 
consumo en el ámbito europeo. 

Éste no es sólo un problema 
nacional, ya que la mayoría de 
países de Europa se encuentran en 

Manuel Hernández 
Pagán, director 
de Agricultura e 
Industrias Agrarias 
de Murcia, Manuel 
Lamela, 
subsecretario 
del Mapa y Ramón 
Fisac, subdirector 
de Promoción 
Agroalimentaria 
de esta institución. 

una situación similar, la cual ha 
hecho saltar la alarma de las Ad- 
ministraciones Públicas, Asocia- 
ciones de Productores de Frutas y 
Hortalizas y otros organismos 
competentes, que se han unido 
con el fin de aunar esfuerzos y 
apostar por la promoción de estos 
productos para aumentar su con- 
sumo y alcanzar, de este modo, 
los beneficios tanto para la salud 
del consumidor como para las in- 

dustrias que forman parte del sec- 
tor agroalimentario. 

Con esta premisa como fon- 
do, ha tenido lugar el Foro sobre 
"Promoción del Consumo de Fru- 
tas y Hortalizas enldesde Espa- 
ña", que ha reunido a 178 inscri- 
tos procedentes de la Administra- 
ción (lo%), productores y técni- 
cos de organizaciones españolas 
(50%), mayoristas y cadenas de 
supermercados (10%) y el resto 
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ponentes y colaboradores. La elec- 
ción de Murcia, España. como 
sede de este Forum Europeo se 
debe a la importancia de esta re- 
gión como productora de frutas y 
hortalizas, con 83 organizaciones 
que cuentan con 6.100 socios y 
una facturación de 220 millones 
de euros. 

Junto a autoridades de la Ad- 
ministración Pública, como Ma- 
nuel Lamela, subsecretario del Mi- 
nisterio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación, Antonio Cerdá, con- 
sejero de Agricultura, Agua y Me- 
dio Ambiente, Ramón Fisac, sub- 
director General de Promoción 
Agroalimentaria del MAPA, o 
Manuel Hernández Pagán, direc- 
tor de Agricultura e Industrias 
Agrarias de la Comunidad Autó- 
noma de Murcia, entre otros, des- 
tacó la colaboraci6n y asistencia 
de empresas y organizaciones re- 
levantes dentro del sector español 
de frutas y hortalizas. 

Un momento excelente 
Según Ramón Fisac, éste es 

un momento histórico para pro- 
mocionar frutas y hortalizas, gra- 
cias principalmente a la concien- 
ciación social que existe en torno 
al tema de la salud y a otros como 
la obesidad en los países desarro- 
llados. Es grande el efecto que, en 
este marco, pueden tener campa- 
ñas que sean "reiterativas y refor- 
zadas de forma periódica". 
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Por otra parte, estas campa- 
ñas deben estar bien coordinadas. 
Así lo explica Manuel Lamela, 
quien afirma que se requiere un 
plan de elaboración para coordi- 
nar esfuerzos, y la creación de un 
foro estable que permita analizar 
las políticas de promoción. 

La sensibilización social res- 
pecto al tema de la salud y demás 
cuestiones adyacentes repercute, 
del mismo modo, en las adminis- 
traciones europeas, que están bien 
dispuestas a colaborar. Así, orga- 
nizaciones y empresas pueden pro- 
poner su proyecto de promoción y 
recibir, si éste es aprobado, una 
subvención del 50% por parte de 
la UE y un 20% del Ministerio. 
En este año, la UE ha destinado 

Administraciones, OPFHs 
y otros organismos 
competentes aúnan 
esfuerzos para la 
promoción de frutas y 
hortalizas para aumentar 
su consumo y alcanzar 
los beneficios tanto para 
la salud del consumidor 
como para las industrias 
del sector 
agroalimentario 

Paula Kreisler 
(Confederación 
de Cooperativas 
Agrarias 
de Espatia), 
Buenaventura 
Mijares (ICEX) 
y J. M. Hidalgo 
(Club 5 al Día) 
en mesa redonda. 
Ramón Fisac 
durante su 
exposición. 

mas de 14 millones de euros para 
promoción en mercado exterior y 
64 millones para el interior. Otro 
punto a favor de la promoción de 
las frutas y hortalizas de España 
en el resto del continente, es la 
buena fama que precede a la dieta 
mediterránea. En este sentido, ex- 
plica Ramón Fisac, "una buena for- 
ma de fomentar el consumo de es- 
tos productos es a través de los 
establecimientos de restauración 
de todo el planeta que ofrecen gas- 
tronomía española." 

Sin embargo, hoy día España 
sólo cuenta con 3000 estableci- 
mientos de venta de productos 
propios repartidos por el mundo, 
frente a los 65.000 con los que 
cuenta Italia, por ejemplo. 

Antonio Cerdá señala igual- 
mente la necesidad de que el sec- 
tor de la restauración se convierta 
en "un aliado" a la hora de incre- 
mentar el consumo de estos pro- 
ductos, "ya que cada vez más se 
come fuera del hogar y el cliente 
toma lo que le ofrecen". 

La labor del MAPA 
El Ministerio de Agricultura, 

Pesca y Alimentaci6n (www.map- 
y u s )  realiza diversas acciones 
para el fomento del consumo de 
frutas y verduras, encargándose 
además de las gestiones y coordi- 
naciones necesarias entre organis- 
mos administrativos y empresaria- 
les con objeto de incrementar la 



presencia activa de los productos 
alimentarios españoles en todos 
los mercados. 

Ramón Fisac destaca en su 
ponencia algunas de estas accio- 
nes promocionales, así como sus 
objetivos y los organismos e insti- 
tuciones al lado de los cuales tra- 
baja. Para fomentar el conoci- 
miento y la formación sobre frutas 
y hortalizas, el MAPA ha desarro- 
llado una serie de convenios en 
los que colabora con la Fundación 
Española del Corazón, Fundación 
Sabor y Salud, Asociación "Club 
5 al Día", IEDAR, Asociaciones 
de Consumidores, Federación Pro- 
vincial de Hostelería de Lleida, 
Asociación de Jóvenes Restaura- 
dores y Federación de Hostelería 
y Restaurantes. 

Algunas de las acciones con- 
cretas que desempeñan son la "Se- 
mana del Corazón", cursos de for- 
mación para instructores, "Sema- 
na de la Fruta" en los restaurantes 
de Lleida, etc ... 

I En base al apoyo del 
Ministerio a los productos 
y procesos de calidad 
diferenciada, se ha 
instituido el Premio 
"Alimentos de España" 
y el Premio a la "Mejor 
Empresa Alimentaria 
Española" 

En base al apoyo del Minis- 
terio a los productos y procesos 
de calidad diferenciada, se ha ins- 
tituido el Premio "Alimentos de 
España" y el Premio a la "Mejor 
Empresa Alimentaria Española". 
Respecto a la promoción de pro- 
ductos en mercados, el MAPA 
promueve y participa en ferias y 
exposiciones (con fondos naciona- 
les). Además promociona, con fon- 
dos internacionales, productos co- 

mo champiñón cultivado, naranjas 
y clementinas y fruta dulce fresca 
(en mercado interior) y naranjas y 
clementinas, tomate transformado 
y productos agroalimentarios eu- 
ropeos (en terceros países). Otro 
punto de referencia son sus accio- 
nes divulgativas, materializadas en 
la publicación de folletos o libros, 
como el recientemente publicado 
"España, Huerta de Europa". 

Entre las acciones futuras pa- 
ra la promoción de frutas y horta- 
lizas, el MAPA prevé la potencia- 
ción de las actuaciones de forma- 
ción (Colegios, Escuelas de Res- 
tauración y Hostelería, Restauran- 
tes...), acciones de comunicación 
(páginas web, colaboración con la 
gastronomía ...) y campañas de pro- 
moción, entre otros. 

Cerca del prescriptor 
y del consumidor 

La promoción de frutos secos 
es abordada en el Foro por Gerard 
Pont, director de marketing de la 
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empresa Borges S.A. Junto con la 
Fundación Nucis, Borges (www.- 
b0rges.e~) realiza una serie de ac- 
tividades como el lanzamiento de 
nuevos productos, la degustación 
de frutos secos y la comunicación 
con consumidor. Todas ellas están 
dirigidas a prescriptores (partici- 
pación en congresos científicos y 
organización de conferencias so- 
bre salud y frutos secos) o a con- 
sumidores (participación en even- 
tos de interés social, ferias de ali- 
mentación y nutrición, acciones 
de comunicación). 

Una de las vías para promo- 
cionar los frutos secos es el lanza- 
miento de nuevos productos. Así, 
las empresas innovan aportando 
un nuevo valor al consumidor. 

Respecto a este punto, Bor- 
ges ha lanzado, por ejemplo, las 
"Nueces en Grano con Omega-3". 
que vienen en cajas con siete bol- 
sas cada una (una para cada día de 
la semana). Este producto, viene 
también acompañado por u n  tríp- 

tico informativo de nueces, junto 
con indicaciones de sus propieda- 
des nutritivas, u n  cuadro de con- 
trol de consumo semanal para el 
consumidor, así como un número 
de atención al consumidor a tra- 
vés del cual puede recibir infor- 
mación para evitar ciertas enfer- 
medades cardiovasculares, etc. 
Este es, sin duda, un excelente 
ejemplo de valor añadido. 

Otra acción asumida por 
Borges es la promoción y degusta- 
ción de frutos secos, que ponen al 
alcance del consumidor un pro- 
ducto que puede mostrar, por sí 
mismo, sus cualidades organolép- 
ticas y terapéuticas. La empresa 
ha publicado además un recetario 
con platos suculentos y saludables 
a base de frutos secos. 

En cuanto a la comunicación 
con el consumidor, Gerard Pont 
muestra algunos ejemplos en los 
que la principal vía de comunica- 
ción es la etiqueta. Así, los pro- 
ductos pueden llevar mensajes co- 

mo "Cuida tu salud", o bien llevar 
al consumidor información como 
la que representa la pirámide de 
los alimentos. Los medios de co- 
municación son también un aliado 
en lo referente a la difusión del 
mensaje de las empresas agroali- 
mentarias, así como los posters o 
las páginas web. 

Además de todo lo indicado, 
Borges dispone de una línea tele- 
fónica de atención al consumidor. 

Calidad y organización, 
otras claves 

En torno a una variedad pue- 
de construirse una estructura de 
comercialización que, en sí mis- 
ma, puede resultar una garantía 
para el consumidor. Así, por 
ejemplo, la variedad de manzana 
Pink Lady. Marco Yagüe, director 
de la Cooperativa Fruilar (frui- 
lar@infonegocio.com) explica có- 
mo una manzana puede llegar a 
ser líder de su sector. Todo co- 
mienza con la obtención de una 
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nueva variedad en Australia. El Vista general 
Gobierno de dicho país cede los de 10s asistentes 
derechos de esta variedad a una al foro sobre 
empresa (en Europa los posee Star promoción 
Fruits) que crea la Asociación de frutas 
Pink Lady Europa y establece una Y hortalizas. 
política única de producto que 
engloba toda la cadena producti- 
va. A partir de aquí, Star Fruits 
cede sublicencias para la multipli- 
cación de la variedad, licencias de 
comercialización de la misma, es- 
tablece contratos con productores 
que estarán obligados a aportar su 
producción a los comercializado- 
res autorizados ... 

De este modo, se crean re- 
glas de mercado homogéneas en 
base a un producto de calidad, 
con una estrategia de marketing 
global con campañas adaptadas a 
cada país. Esta red organizada, 
junto con las buenas cualidades 
intrínsecas del producto, son en sí 
una garantía para muchos consu- 
midores. 

Sobre Pink Lady, el número 
65 de la revista Horticom publica 
un artículo y un amplio informe. 
(Ver www.horticom.com?52440). 

Una buena estrategia 
comercial es la existencia 
de redes organizadas 
unidas a unas buenas 
cualidades intrínsecas 
de cualquier producto. 
Esto, en sí, constituye 
una garantía para 
muchos consumidores 

Relación entre calidad 
y consumo 

Una actividad que representa 
una excelente garantía de promo- 
ción de buenos productos es la de 
la normalización y certificación de 
frutas y hortalizas. Ignacio Ante- 
quera, técnico de la División de 
Certificación de Producto de Aenor 
(www.aenor.es), desarrolla el tema. 

Entre las actividades de Ae- 
nor se encuentran las de normali- 
zación, certificación de productos 
y sistemas, formación y publica- 
ciones. Los objetivos de la certifi- 

cación son precisamente introdu- 
cir productos en nuevos merca- 
dos, demostrar al consumidor el 
cumplimiento de unas normas, 
ofrecer productos que puedan ser 
reconocidos por los consumidores 
y cumplir con la Reglamentación 
obligatoria. 

Hoy en día, las empresas mi- 
ran cada vez con más frecuencia a 
este tipo de certificación para ase- 
gurar la calidad de sus productos 
y presentarse ante el exigente con- 
sumidor con alimentos que cum- 
plen altas normas de calidad. De 
este modo, se evitan en gran me- 
dida los problemas derivados de la 
falta de seguridad alimentaria, y 
se promociona, al mismo tiempo, 
el consumo de productos buenos, 
seguros y saludables. Así, en 1998 
diez empresas del sector de las 
frutas y hortalizas contaban con 
certificación para siete productos, 
mientras que en 2002, 172 empre- 
sas se apoyan en este sistema para 
62 productos. 

A nivel de promoción, otro 
punto destacable es el etiquetado 
identificativo del producto certifi- 
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cado, que facilita una mayor difu- tal la participación de una asocia- Francisco Borrás toma como estrategia la difusión 
sión y reconocimiento del produc- ción cuyo fin consiste precisa- (Anecoop) de este mensaje que cuenta en su 
to. mente en fomentar el consumo interviene en la favor con uno de 10s valores más 

diario de estos productos bajo el discusion. (izq). apreciados en la sociedad actual: 
La credibilidad del mensaje lema "Frutas y Hortalizas: 5 al Pere Papasseit la salud. 

En un foro sobre promoción Día! Bueno para la Salud". El (Horticultura) Para Juan Manuel Hidalgo, 
de fruta y hortaliza es fundamen- Club 5 al Día (www.5aldia.com) coordina el debate. gerente de la Asociación, la pro- 
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cidad en la decisión de comDra: 

I El "Club 5 al Día" 
impulsa un mensaje de 
salud y vida sana, orienta 
al ciudadano en cuanto 
a cantidades y modos 
de consumo, encuentra su 
aval en recomendaciones 
científicas y médicas 
y ofrece un canal 
consolidado a nivel 
internacional cuyo 
objetivo es hacer 
una promoción efectiva 

moción de frutas y hortalizas pasa 
por una correcta información y 
educación del ciudadano en las 
buenas aportaciones de estos ali- 
mentos dentro de una dieta sana. 

La estrategia de comunica- 
ción de la Asociación "Club 5 al 
Día" se centra en la colaboración 
con sus asociados, proponiendo 
estrategias y herramientas de co- 
municación; en la preparación de 
información para difundir las pro- 
piedades saludables de frutas y 
hortalizas; en la organización de 
actividades y campañas que apo- 

Participantes 
interviniendo 
en las discusiones 
(arriba). José A. 
Prosper (Socomo), 
O. Sinquin (Prince 
de Bretagne), 
Jaime Lorenzo 
(ICEX) y Gerard 
Pont (Fundación 
Nucis), en la mesa 
redonda "Ejemplos 
de promociones 
de producto 
y de marcas. 

yen las acciones desarrolladas por 
los socios: y en la coordinación y 
armonización de las actuaciones 
desarrolladas. 

En cuanto a la estrategia de 
promoción, impulsa un mensaje 
de salud y vida sana, orienta al 
ciudadano en cuanto a cantidades 
y modos de consumo, encuentra 
su aval en recomendaciones cien- 
tíficas y mCdicas y ofrece un ca- 
nal consolidado a nivel interna- 
cional cuyo objetivo es hacer una 
promoción efectiva. Esto signifi- 
ca: ( 1 )  influir a través de la publi- 

(2) modificar los hábitos de c'on: 
sumo; (3) incrementar las cantida- 
des per capita consumidas. Algu- 
nas de las actividades destinadas a 
estos fines son la comunicación 
masiva del mensaje, información 
y publicidad en el punto de venta, 
páginas web, campañas de infor- 
mación y promoción, organiza- 
ción de eventos y campañas 
formativas y educacionales. 

Imagen y Marca 
Francisco Borrás Escribá, sub- 

director general de Gestión Ope- 
rativa de Anecoop (www.anecoo~- 
m), habla acerca de la evolu- 
ción de una marca que llega a ser 
algo más que la forma de identifi- 
car el producto. 

En concreto, la ponencia de 
Borrás Escribá se centra en dos 
productos desarrollados por Ane- 
coop: el kaki y la sandía Bouquet. 
En ambos casos, el esfuerzo en 
marketing, sobredimensionado en 
ocasiones, ha sido el factor que ha 
dado a conocer el producto y la 
marca que lo acompaña. 

La famosa sandía Bouquet, 
sin pepitas, es un producto conce- 
bido íntegramente por Anecoop 
desde la semilla, el cultivo, la 
poscosecha y el empaquetado. És- 
ta ha sido una de las claves del 
marketing de este producto en una 
primera etapa, junto con la combi- 
nación de las diferentes áreas de 
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producción, que ha permitido alar- 
gar la campaña de comercializa- 
ción con la misma marca y el 
mismo criterio de producción y el 
control de calidad. En una segun- 
da etapa del marketing, se optó 
por la dignificaciún del producto, 
el mantenimiento de la imagen 
clásica de la sandía y la recon- 
versión de su punto débil en fuerte. 

La imagen de la marca apli- 
cada a un producto único, ha con- 
vertido a Bouquet no s61o en una 
marca, sino "casi" en el apellido 
de la sandía sin pepitas rayada es- 
pañola. 

"A partir de 1998", explica 
Francisco Borrás, "y después del 
IV Meeting Bouquet, se afianza 
un concepto un concepto global 

de marca Bouquet, en el que se 
incluyen tres productos: el kaki 
(Clasic y Persimon), Little Gem y 
Sandía sin pepitas". 

Degustación en el punto 
de venta 

La promoción del Kaki de 
Ribera Xúquer (www.kakifruit.- 
com) se ha desarrollado en dos 
etapas: una primera, en la que se 
presentó el producto a través de 
anuncios publicitarios en televi- 
sión, y una segunda, en la que se 
ha apostado por la degustación en 
el punto de venta como una mane- 
ra lenta pero segura de convencer 
al consumidor y de presentarle un 
producto que en la mayoría de los 
casos desconoce. 

Antonio Cerdá, 
consejero de 
Agricultura, Agua 
y Medioambiente 
de la Regi6n 
de Murcia hace 
declaraciones 
a la prensa. 

Custodio Mendoza Peris, pre- 
sidente de la DO. Kaki de Ribera 
Xúquer, presenta una de las cam- 
pañas en las que se ha optado por 
un despliegue de carteles en el 
punto de venta. En los mismos, se 
hace alusión a algunos productos 
atractivos para el cliente, ponién- 
dolos en comparación con una 
fruta que es "MAS que un helado", 
"Más que un bombón" o "Más 
que un pastel", y se refiere al kaki 
como "el dulce más sano" y "mu- 
cho más que un postre". 

Llegar al consumidor final 
El marketing y las relaciones 

públicas, junto con las campañas 
escolares y la información sobre 
el producto dirigida a profesiona- 
les, son las principales armas de 
promoción de Zespri Int. Ibérica 
(www.zespri-europe.com). 

"La empresa", explica Javier 
Jové Boté en este Foro, "cuenta 
con una excepcional red compues- 
ta por comerciales y especialistas 
en marketing, lo que permite a la  
multinacional estar presente de 
manera efectiva en los principales 
países de la UE y adecuar el enfo- 
que de las campañas promociona- 
les del kiwi a cada uno de ellos". 

La estrategia de promoción 
de Zespri tiene como protagonis- 
tas a la marca y al producto. Su 
objetivo es llegar al consumidor 
final, y lo hace mediante la bús- 
queda de una marca Zespri y a 
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través de información y soporte a 
toda la cadena de comercializa- 
ción, además de las acciones 
mencionadas anteriormente. 

Lleva a cabo actividades para 
profesionales con información so- 
bre diferencias entre las varieda- 
des Green y Gold, características 
particulares de la nueva variedad, 
evolución durante el proceso de 
comercialización y recomendacio- 
nes para su conservación y comer- 
cialización, así como presentacio- 
nes en mercados mayoristas, mer- 
cados públicos y galerías de ali- 
mentación. 

De cara al consumidor, Zes- 
pri difunde información por me- 
dio de folletos, recetas, etc, así 
como degustaciones del producto 
en mercados detallistas y galerías 
de alimentación, supermercados e 
hipermercados, etc ... Otros me- 
dios que utiliza son los stands de 
promoción de un solo uso, material 
promocional para niños, o material 
de uso en público como sombri- 

llas, toallas, camisetas ... Según 
Javier Jové, en un día de activi- 
dad en un punto de venta se pue- 
den entregar más de 1000 folletos 
y dar hasta 400 degustaciones. Se  
utiliza también el llamado Road 
Show, vehículos pintados y rotula- 
dos atractivamente, en los que cada 
equipo de cuatro personas puede 
realizar más de 3000 degustacio- 
nes en un día. 

Dirigidas a los niños 
Intercitrus (www.intercitrus.- 

Q) desarrolla durante la presenta 
campaña siete campañas de pro- 
moción de naranjas y clementinas, 
dirigidas principalmente a los res- 
ponsables de compra en el hogar 
con niños a su cargo. Los medios de 
comunicación utilizados son, prin- 
cipalmente, revistas de amplia difu- 
sión y la televisión, según países. 

Inmaculada Sanfeliu Feliu, 
técnico del Comité de  Gestión de 
Cítricos de Intercitrus, que "las 
campañas de difusión son una he- 

rramienta fundamental para la 
motivación del consumo de na- 
ranjas y clementinas". Ella es la 
encargada de exponer las siete 
campañas de  Intercitrus. 

Con slogans como "Las na- 
ranjas y las clementinas son salud, 
son vida" o "Naranjas y clementi- 
nas, la golosina inteligente", la 
campaña en España se desarrolla 
a través de medios convencionales 
y menos convencionales, como In- 
ternet, Roadshows, patrocinio en 
programas infantiles y de  cocina, 
gabinete de prensa, etc. De modos 
similares se desarrollan campañas 
en Francia, Reino Unido, Alema- 
nia, y hasta quince países europeos. 

Diferenciación 
Eugenio Palomero de Pára- 

mo, presidente de Itineribus (www.- 
marketingfinanciero.com), intro- 
duce en el Foro un nuevo elemen- 
to para la promoción de frutas y 
hortalizas: la diferenciación. Se  
trata de un concepto, explica, que 
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puede ser un valor en sí mismo 
para estimular la compra por par- 
te del consumidor. 

¿Un melocotón, sigue siendo 
un melocotón? ... "Depende", afir- 
ma Palomero, "de su posiciona- 
miento, su imagen de marca y la 
estrategia de la compañía a la 
hora de priorizar, diferenciar y 
fidelizar". Diferenciar consiste en 
identificar: así, pláranos normales 
se convierten en plátanos diferen- 
tes, mejores, al ponerle la pegati- 
na de "Canarias" o "Chiquita"; y 
en personificar: por ejemplo, Juan 
Valdés se ha convertido en la ima- 
gen del café de Colombia; el Gi- 
gante Verde en el diferenciador de 
una familia de vegetales, etc ... 

Otras claves para la diferen- 
ciación pueden ser crear un nuevo 
genérico (lechuga rizada, lechuga 
francesa...), cambiar el nombre 
(cuando el nombre original no 
suena bien) o reposicionar la cate- 
goría (pasar de naranjas a naran- 
jas líquidas, por ejemplo). 

I La diferenciación 
es un concepto que puede 
constituir un valor en sí 
mismo para estimular 
la compra por parte 
del consumidor. 
Consiste en identificar 
y en personificar 

Catálogo del Foro 
Han sido muchos más los te- 

mas desarrollados en este Foro 
sobre "Promoción del Consumo 
de Frutas y Hortalizas enldesde 
España". 

Para acceder a toda la infor- 
mación sobre el mismo se ha crea- 
do un catálogo en el que se desta- 
ca información detallada sobre 
cada una de las ponencias. Incluye 
información procedente de Horti- 
com News (www.horticom.com) y 

otros sites de interés, en forma de 
noticias breves y artículos rela- 
cionados con el consumo, salud, 
promoción y marketing de frutas 
y hortalizas. En www.ediho.es/bi- 
blioteca, existe un apartado de li- 
bros con referencias en torno a 
este mismo tema. 

El catálogo dedica un espa- 
cio a describir brevemente 26 
campañas de promoción de todo 
el mundo, de las cuales, diez se 
llevan a cabo en España. El pro- 
yecto europeo Fruit & Veg 
(www.fruitveg.com) sirve de colo- 
f6n a esta publicación. 

En www.horticom.com/foro- 
murcia está toda la información 
relativa a este Foro. También se 
ha elaborado un CD-Rom en el 
que se incluye el catálogo, un re- 
portaje visual con fotografías 
digitales de alta resolución, con- 
clusiones, documentos de prensa 
y links hacia el site del Forum. 
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Cultivo 
de ornamentales 
de interior 
en invernadero 

G DR. JORDI F. AGUILÁ SANCHO 
Investigación y desarrollo 
Hidroplantant S.A. 
info@ hidrop1ant.e~ 

P r o b l e m a s  de cul t ivo  Dracaena marginata 
Control de clima: intensi- y Yucca en tablas 

dad lumínica. Un problema muy de inundación 
importante en nuestra latitud es la durante 
variación de la energía radiante aclimatación 
incidente, medida al mediodía. y cultivo 

Ésta varía a lo largo del año en hidroponía. 
entre 800 mE/ m"/seg en invierno 

a 2000 mWm2/seg en verano (figu- 
ra I A  y 1 B). Excepto para pocas 
especies, la mayor parte de las 
plantas ornamentales empleadas 
en el cultivo hidropónico son 
plantas de sombra (Joiner, 1981; 
Larson, 1980). Los factores que 
determinan el clima dentro del 

invernadero son la radiación solar, 
la temperatura, la humedad; estos 
son los factores que hay que con- 
trolar. Todos ellos están correla- 
cionados, por lo que cualquier mo- 
dificación de uno de ellos les 
afecta a todos. Estos factores afec- 
tan a la planta modificando los va- 
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r en un día soleado 
de verano (21 de junio de 1983) 
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Hora solar 

I Los factores 
que determinan el clima 
dentro del invernadero 
son la radiación solar, 
la temperatura 
y la humedad. 
Éstos son los factores 
que hay que controlar 

lores alcanzados en fotosíntesis, 
respiración. fotorrespiración y 
transpiración. El trabajo de la 
planta, a su vez, modifica el clima 
del invernadero, por lo que no se 
la puede separar del entorno don- 
de vive. 

Lo ideal sería disponer de un 
control climático robotizado ca- 
paz de gestionar la radiación, 
temperatura, humedad y carbóni- 
co a través de la apertura de ven- 
tanas, pantallas de sombreo y tér- 
micas, regulación de la humedad 
a través de «cooling system « o 
«fog systems~, calefacción y con- 
trolar las consecuencias de la foto- 
rrespiración inyectando anhídrido 
carbónico. Para disminuir la foto- 
rrespiración y aumentar la fotosín- 
tesis neta se ha de aumentar el con- 
tenido en gas carbónico el aire. 
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relar en un día soteado 
o (21 de diciembre de 1983) 
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Hora solar 

Con los invernaderos actual- crear un coeficiente de extensión 
mente en uso aun existe gran difi- 
cultad en controlar la intensidad 
lumínica, la temperatura y la hu- 
medad relativa (Aguilá, 1983). Lo 
mismo ocurre con los umbráculos 
(Matas y col., 1984). 

A pesar de los trabajos de in-  
vestigación recientes no dispone- 
mos de u n  invernadero mediterrá- 
neo, esencial para satisfacer los 

constante que no puede variarse si 
las condiciones climáticas lo re- 
quieren. Además reduce el núrne- 
ro de horas de luz óptima a prime- 
ras horas de la mañana y de la tar- 
de. 

Un gran avance se ha logra- 
do con el empleo de mallas móvi- 
les dentro del invernadero, pero esto 
resulta insuficiente. El óptimo de 

requerimientos ecofisiológicos re- 
queridos por las plantas ornamen- 
tales (Tapias y col, 1983). 

temperatura para la planta ornamen- 
tal tropical está alrededor de 20 - 
25" C durante el día, 18" C durante 

En verano se hace muy difí- 
cil el control de las condiciones 
ambientales, especialmente luz y 

la noche. En el Maresme, durante 
el mes de agosto, a pesar del em- 
pleo de mallas aluminizadas, en el 

temperatura. Aparece una marca- 
da diferencia entre la cantidad de 
energía solar radiante y la que ne- 
cesitan y pueden tolerar las dife- 
rentes especies. Tcrbla 2. (Conno- 
ver y col, 1975; Joiner, 198 1 ; Lar- 
son 1980). 

interior de los invernaderos se al- 
canzan fácilmente 36-38" C. Re- 
sulta evidente que la ventilación 
defectuosa del invernadero no se 
puede corregir con mallas situa- 
das en el interior. 

Cada situación microclimáti- 
Esto obliga a agrupar y cul- 

tivar a las diferentes especies se- 
gún sus necesidades en diferentes 

ca requiere u n  sistema diferente 
de cultivo. Resulta bastante efec- 
tivo el corlar una parte de la ra- 

estructuras con miras a obtener 
los mejores resultados económi- 
cos. La temperatura de la planta y 
del aire puede ser bajada redu- 
ciendo la cantidad de energía ra- 
diante que entra en el recinto. 

A estos efectos, sigue siendo 

diación con mallas situada encima 
del invernadero, sin que ésta des- 
canse sobre la cobertura, comple- 
mentando la entrada de la radia- 
ción con malla aluminizada mó- 
vil. Es económico. pero sigue re- 
duciendo el número de horas de 

una práctica normal el sombrear 
con pintura la cobertura. Esta téc- 
nica tiene el grave defecto de 

luz óptimo, aunque si mejora mu- 
cho la temperatura. Lo ideal seria 
cortar la radiación por encima de 



Parámetros fotosintéticos y de respiración 

Saturacidn 

la cobertura por medio de mallas 
móviles, antes de que ésta se con- 
vierta en calor. 

F. benjamina 
S. aureus 
C. an tarctica 
Ph. scandens 

Control de clima: tempera- 
tura y humedad. Aparte de las 
condiciones de luz para conseguir 
un mhximo de crecimiento se ne- 
cesita que la temperatura y la hu- 
medad relativa estén cerca del 6p- 
timo gran parte del día y de la 

Fotosíntesis  Respiración 

noche. 
Parte de la planta ornamental 

tropical empleada en cultivo hi- 
dropónico en general sufre daños 
por debajo de los 13" C "chilling" y 
casi todas se hielan con tempera- 
turas por debajo de cero grados. 
Durante el verano dentro del inver- 
nadero, principalmente los días que 
no sopla el viento, la ventilación es 
insuficiente; al subir la temperatura 
la humedad relativa baja extraordi- 
nariamente, provocando altas cotas 
de evapotranspiración. El estrés de 
agua en la planta le provoca una in- 
hibición en la fotosíntesis. 

El cultivo hidropónico, debido 
al agua de los bancales de culti- 
vo, ayuda a la planta a compensar 
la transpiración y corregir el défi- 
cit de agua tal como hace el 
sustrato en función de sus caracte- 

P. Compensación 
w. m-2. S-l 

51 5 
438 
238 
127 

rísticas y disponibilidad de agua 
(Martínez y col. 1983). 

Para corregir el déficit en el 
aire y aumentar su humedad rela- 
tiva es conveniente utilizar de téc- 
nica del "fog system", empleando 
agua de lluvia recogida de las cu- 
biertas de los invernaderos o agua 
desionizada. 

p o l .  S-' 

7,29 
7,64 
4,17 
1,90 

Sistemas de cultivo 
Sustrato artificial y fertirri- 

gación a líquido perdido. Es un 
sistema de cultivo muy utilizado 
en cultivos hortícolas (Segura, 
1995; Cadahia. 1988), aunque se 

nar, para evitar la contaminación 
y ahorrar agua y nutrientes. 

La Explotación Experimental 
Sant Jordi en Vilassar de Mar fue 
pionera en España en el empleo 
de sustratos artificiales y técnicas 
de fertirrigacion en el cultivo de 
planta ornamental (Trillas y col. 
1981). 

Durante muchos años se culti- 
varon por la técnica de cultivo hi- 
dropónico a líquido perdido Ficus 
sp., Diefenbachias sp., Aglaonemas 
sp., Shejleras sp., Photos, Phylo- 
dendron sp., utilizando para ello 
una solución nutritiva tipo Coic 
Leisant y obteniéndose producto de 
buena calidad. También se utilizaba 
esta técnica para el cultivo de plan- 
tas colgantes: Syngonium, Pothos, 
Phylodendron escandens, Colum- 
neas, Echinanthus; y daba muy 
buen resultado. 

Conviene recordar que las 
Dracaenas son muy susceptibles a 
la presencia de flúor, para estas 
especies el pH debe de estar por 
encima de 6 para evitar que el 
flúor sea asimilable y toxico. El 
agua de riego tenía la composi- 

p o l .  m-2.8-1 
0,81 
0,32 
0,42 
0,22 

I El cultivo hidropónico, 
debido al agua de 
las bancadas de cultivo, 
ayuda a la planta 
a compensar la 
transpiración y corregir 
el déficit de agua 
tal como hace el sustrato 
en función 
de sus caracteríaticas 
y disponibilidad de agua 

pE. m-2. S-' 

15,9 
6,6 
8 2  
8 2  

ción que se indica en el cuadro 2. 
Añadiendo los correspondientes 
productos químicos se la convertía 
en una buena solución nutritiva. 

El sistema puede utilizarse 
sin complicaciones para este tipo 
de plantas si se utiliza una jardi- 
nera con reserva de agua. En ca- 
sos excepcionales, cuando las 
plantas adquieren tamaño comer- 
cial, se ~ e s - ~ u e d e  cambiar el sus- 
trato y adaptarlas al cultivo hidro- 
pónico sobre arcilla expandida o 
tierra volcánica. 

Tomándose las debidas pre- 
cauciones, siempre se puede eli- 
minar el sustrato de su sistema 
radicular, aplicándole agua a poca 
presión. 

Para que la planta se recupe- 
re se tiene que disponer de una 
instalación donde se controle la 
irradiación, las temperaturas del 
aire, del sistema radicular y la hu- 
medad relativa, aunque siempre se 
pierde calidad, frecuentemente se 
producen abscisiones de hojas de- 
bido a la descom~ensación entre 
la parte aérea y el sistema radicular. 

Sistema de flujo y reflujo - 
"ebb andflood". El sistema con- 
siste en elevar periódicamente, a 
un nivel constante, una solución y 
después dejarla drenar. Según las 
condiciones climáticas, la solu- 
ción fertilizante inunda los banca- 
les de cultivo varias veces al día. 
Se debe dasegurar a las raíces un 
buen equilibrio entre agua, aire y 
nutrientes. 

Las raíces de la parte supe- 
rior situadas fuera de la zona 
inundable se mojan cuando la so- 
lución nutritiva asciende por ca- 
pilaridad. 

La planta necesita extraer 
agua. Para ello tiene que hacer 
una fuerza que tiene que ser cuan- 
tificada como tensión matricial. 
Cuando mayor es el contenido de 
agua, menor es la fuerza que tiene 
que hacer la planta para extraerla. 
Para cada medio de cultivo es dis- 
tinta la curva que relaciona el 
contenido de agua y la tensión. 

El riego is una de las opera- 
ciones más importantes en el cul- 
tivo en invernadero; un riego inco- 
rrecto puede producir daños irre- 
versibles en el cultivo. considera una técnica a abando- 

HORTICULTURA 



L R.ANTA DE INTERIOR 1 
- i r  v r w r -  

Características auímicas del agua de riego de la finca 
Explotación ~ x ~ e r i m e n t a l  ~ a n t - ~ o r d i  - ~aresrne 

Un buen manejo del riego 
comporta controlar la humedad 
almacenada en la zona de la raíz. 
Las plantas en contenedor tienen 
buenas tasa de crecimiento si la 
zona del sistema radicular se man- 
tiene a tensiones entre 0- 5 kPa. 

El sistema presenta las si- 
guientes ventajas: puede ser total- 
mente automatizado, es fácil de 
controlar, permite importantes 
ahorros de mano de obra y se re- 
gistra una menor incidencia de 
enfermedades foliares si se com- 
para con sistemas de cultivo que 
mojen las hojas. La planta se ali- 
menta exclusivamente mediante la 
solución nutritiva. 

Por otra parte, se registran 
también algunas desventajas: la 
inversión es mAs alta, pues se ne- 
cesitan bancales de cultivo, bom- 
bas, balsas, sistemas de control; 
pueden aparecer problemas de 
salinidad, aunque sean relativa- 
mente fáciles de resolver; se nece- 
sita un substrato de alta calidad y 
que sea uniforme. 

Cada especie debe cultivarse 
en una misma nave con igual t i -  
po de contenedor; se necesitan con- 
tenedores especiales que faciliten 
entrada y salida de la disolución y 
para plantas de gran volumen, que 
requieren un tiesto grande, no 
pueden emplearse banquetas ele- 

HC03 

rneq 
3 8  

vadas, debido a la gran acumula- 
ción de peso en el momento que 
se esta fertirrigando. 

Construcciún v rieno. La 

CI 
rneq 
5,58 

pH 

7,1 

construcción debe r e i l i ~ a r ~ e  sobre 
una suerficie llana, con el suelo 
bien compactado para que no se 
hunda posteriormente y con ban- 

Ca 
rneq 
10,6 

cales sobre el suelo, bien nivela- 
dos. Todos los tiestos se tienen 
que sumergir a la misma altura y 
durante el mismo tiempo para 
conseguir el máximo de uniformi- 
dad en la producción. 

El óptimo riego se consigue 
cuando todas las ranuras de la 
base del tiesto se inundan a la vez, 
generalmente se consigue con poco 
tiempo, entre 15-30 minutos. 

Hay que cuidar que la base 
del tiesto no esté saturada, lo que 
provoca anoxia - falta de oxígeno. 
Los tiestos para cultivo hidropóni- 
co son especiales, en su parte in- 
ferior presentan aperturas que per- 
miten una rápida entrada y salida 
de la solución nutritiva. 

S04 
rneq 
5,48 

Mg 
rneq 
6,97 

EC 
pS/CM 
2080 
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N03 

rneq 
6,61 

Na 
rneq 
3,22 

K 
rneq 
0 , l  
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Se utilizan distintos métodos 
para el control de riegos, entre los 
que se señalan el gravimétnco, el 
uso de reloj, sensores o tensióme- 
tros, la medición del déficit presión 
vapor, de la evapotranspiracion o de 
factores medioambientales como 
luz, temperatura, humedad relativa, 
viento. 

Problemas del agua. El pro- 
blema agronómico más frecuentes 
es la progresiva alteración de la 
composición química de la solu- 
ción fertilizante. 

Es fundamental el empleo de 
agua de calidad si se emplea la 
técnica de flujo y reflujo. El agua 
de riego debe permitir diluir la so- 
lución lixiviada y gestionar el 
reequilibrio de la nueva solución 
nutritiva. 

Por regla general, los nutrien- 
tes están en forma asimilable cuan- 
do el pH de la solución lixiviada os- 
cila entre márgenes de 5.3 - 6.2. 
Principalmente se acumulan los 
iones clomro, sodio y suifatos, que 
no se absorben en la proporción en 
que se hallan disueltos. 

El manejo de la solución con- 
siste en reponer el nivel de la mis- 
ma que se ha gastado. Los lixivia- 
dos deben mezclarse con el agua de 
riego a la vez que se restituyen los 
valores básicos: pH, conductividad 
y concentración iónica. Cuando se 
supera un determinado nivel de sa- 
les disueltas, diferente según la to- 

Respuesta de la fotosíntesis 
a la temperatura (a saturación luminosa) 

- - 

20 25 30 35 40 

Temperatura en ("C) 

La fotosíntesis 
se  incrementa La o~eratividad 

la luminosidad del cultivo hidro~ónico 
a distinto ritmo 
para distintas 
especies, 
hasta alcanzar 
la saturación 
(tramo horizontal). 
A nivel de 
saturación 
luminosa, 
la actividad 
fotosintética de 
distintas especies 
reaccionan 
de distinta manera 
al incremento 
de temperatura. 

está condicionada por la 
calidad del agua de riego. 
Con agua de buena 
calidad, la instalación 
es amortizable 

lerancia de la especie al cultivo y a 
las condiciones climáticas, el lixi- 
viado deberá desecharse; toda el 
agua almacenada en la balsa de 
fertirrigación eliminarse y reini- 
ciar la labor desde un principio. 

La sanidad. La arcilla ex- 
pandida es muy estable e inerte. 
generalmente no libera ningún 
producto. Por otra parte, las enfer- 
medades son fáciles de transmitir 
en este sistema. 

Los lixiviados contienen exu- 
dados de las raíces y microorga- 
nismo que pueden ser patógenos; 
antes de introducirse en la balsa 
de fertirrigación deben de filtrase 
y desinfectarse. 

Para ello existen tres tipos de 
métodos: físicos (filtración me- 
diante filtros de malla, disco o 
arena); químicos (cloración, ozo- 
nización, agua oxigenada), y bio- 
lógicos (empleando microorganis- 

mos antagónicos de los microorga- 
nismos patógenos). Las plantas así 
cultivadas, trasladadas al interior 
de un edificio vivirán con poca 
luz, en un bancal de cultivo donde 
la solución nutritiva se mantendrá 
a nivel más o menos constante. 
Deberán asegurar que las plantas 
están exentas de enfermedades. 

Acumulación de sales. Shel- 
drake (1965), establece que cuan- 
do como medio de cultivo se utili- 
zan sustratos artificiales para de- 
corar con jardineras de reserva de 
agua, las sales son muy difíciles 
de lavar, además a lo largo del 
tiempo el sustrato se compacta y 
provoca la falta de aireación. Ante 
esta situación la renovación y sus- 
titución del sustrato es obligato- 
ria. 

Mediante la técnica de cultivo 
hidropónico puro. empleando como 
sustrato arcilla expandida, con- 
trasta la facilidad con que se evi- 
ta la acumulación de sales, asi- 
mismo esta técnica evita la com- 
pactación. La arcilla expandida es 
muy fácil de lavar por lo que es 
muy importante que los bancales 
de cultivo tengan una altura supe- 
rior a los tiestos. Inundaciones su- 
cesivas y prolongadas que alcan- 
cen a de todo el perfil del sustrato 
permiten disolver las sales acumu- 
ladas. 

Para el lavado de sales se ha 
mostrado eficaz el uso del agua 

I r  HORTICULTURA 



• PLANTA DE M T E R W  ) 

de riego de mediana calidad a pe- 
sar de contener un apreciable con- 
tenido salino. Las aguas de lavado 
deben desecharse cuando supera 
el nivel de conductividad 

Costos de instalación. Es muy 
importante que tengamos presente 
los dos aspectos del coste: 

- La inversión inicial para la 
producción, que evideniemente de- 
bería de ser la más baja posible. 

- Un coste de mantenimien- 
to reducido. 

Es de absoluta necesidad ha- 
cer un proyecto integral del vivero 
para la instalación de un cultivo 
hidropónico con riego por sub- 
irrigación con circuito cerrado; es 
fundamental contemplar la fuerte 
inversión que comporta la cons- 
trucción de depósitos de almace- 
namiento de agua lluvia, solución 
nutritiva y lixiviada, así también 
como bancales de cultivo, sus- 
trato, sistemas de riego y su con- 
trol, llevar registros de parámetros 
climhticos y edáficos, así también 

como disponer de un laboratorio 
para realización análisis rápidos 
diarios. 

Las plantas ornamentales tro- 
picales de hoja tienen gran diver- 
sidad de exigencias culturales. 

En el proyecto debe contem- 
plarse la instalación de distintos 
invernaderos con adecuados com- 
plementos para la regulación de 
los factores climáticos y edáficos 
a niveles específicos que permitan 
cultivar en cada uno de ellos a un 
grupo de plantas con necesidades 
muy parecidas. 

Bases para la formulación 
de una solución nutritiva 

El objetivo es desarrollar una 
solución reciclada que contemple 
agua y nutrientes. La operatividad 
del cultivo hidropónico está con- 
dicionada por la calidad del agua 
de riego. 

Con agua de buena calidad la 
instalación es amortizable. No se 
debe emplear recirculación cuan- 

Incidencia luminica cr m 

de verano IMamsmel 

Hora solar 

El sombreado do el agua de riego tenga una 
móvil permite conductividad superior a 2 dS- 
regular m?'. Si el contenido de sales es 
la incidencia elevado hay que preparar con 
luminica agua de lluvia o agua des ioni- 
a lo largo del día. zada, la solución nutritiva. Para 

muchos investigadores, con aguas 

v S posible. -m k 
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de baja conductividad la re- 
circulación total no presenta pro- 
blemas. 

La cantidad de nutrientes ió- 
nicos en la solución tiene que es- 
tar muy ajustada, por ello son fun- 
damentales los análisis de la solu- 
ción nutritiva. 

Cuando se supera un deter- 
minado nivel de sales disueltas, 
diferente según la tolerancia de la 
especie a cultivar y las condicio- 
nes climáticas, el lixiviado, deberá 
desecharse toda el agua almacena- 
da en la balsa de fertirrigación e 
iniciar la labor desde un princi- 
pio. 

El nivel 
de saturación 
lumínica, coincide 
con el nivel 
de crecimiento 
máximo 
de la planta, 
con otros factores 
iguales. 

. I Los análisis 
son fundamentales. 
Se realizará un control 
frecuente 
de la concentración 
de nutrientes en las 
soluciones nutritivas, 
de lixiviado 
y en el sustrato, asimismo 
en la composición mineral 
de la planta 
y del agua de riego 

La constante renovación y 
desecho de la solución fertilizante 
puede ser antieconómica y obliga- 
ra a utilizar agua de gran calidad. 
Se conocen muy bien las funcio- 
nes de los nutrientes y los nive- 
les óptimos de concentración en los 
tejidos de las plantas por lo que es 
posible controlar los niveles de 
nutrición por medio de frecuentes 
y completos análisis foliares o de 
savia; para bastantes especies se 
conoce cual es la composición 
iónica óptima de la solución. 

Las aguas que contienen gran- 
des cantidades de sulfatos, cloru- 
ros, sodio son inservibles, no se 
utilizan con miras a evitar un gran 
aumento de la conductividad debi- 
do al incremento de su concentra- 
ción en la disolución que se ab- 
sorben con más lentitud. 

HORTICULTURA 

Llegada y aprovechamiento de la radiación 
en invernadero con sombreado (Maresme) 

a Rad. desaprovechada por C. antarclica. 
E3.U Rad. desaprovechada por F. benjamina. 

Satura~hn de C. anlmka. 
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Son limitantes concentracio- 
nes de 2.0 ml de cloruro y 1.5 ml 
de sodio. La cantidad de nutrien- 
tes iónicos en la solución tiene 
que estar muy ajustada; por ello 
son fundamentales los análisis de 
la solución nutritiva y lixiviada. 

Cuando se supera un deter- 
minado nivel de sales disueltas en 
circulación deberá desecharse to- 
da el agua almacenada en la balsa 
de fertirrigación e iniciar la labor 
desde un principio, preparando 
una de nueva. 

La concentración salina es 
diferente en función de la toleran- 
cia que tiene cada especie, y está 
condicionada por las condiciones 
climáticas. 

La constante renovación y 
desecho de la solución fertilizante 
puede ser antieconómica y obliga- 
ra utilizar agua de gran calidad. 
Se conoce para bastantes especies 
cual es la composición iónica óp- 
tima para cada fase de desarrollo. 

Soluciones apropiadas 
para sustratos artificiales 
en flujo y reflujo 

Los problemas que se pre- 
sentan en el cultivo de planta or- 
namental tropical en cultivo hi- 
dropónico (riego por subirrigacion 
y circuito cerrado), son muy simi- 

lares a los que se presenta en la de 
cultivos hortícolas o en plantas de 
flor cortada. 

Los conocimientos actuales 
permiten el diseño y construcción 
de muy buenas instalaciones de 
cultivo hidropónico, aunque no 
son aplicables en viveros de poca 
superficie como los utilizados co- 
mo complemento de la jardinería 
por razones económicas. 

Incorrectamente, la misma 
solución nutritiva suele emplearse 
para distintas especies. No existe 
otra solución que agrupar a las 
que tengan similares necesidades 
climáticas y nutricionales. 

Además, posteriormente, al 
efectuar la decoración nos vere- 
mos obligados a agrupar distintas 
especies en función de la compo- 
sición ornamental que se realice 
situando plantas de exigencias di- 
versas en el mismo recipiente de 
cultivo o jardinera. 

Cuando queremos aplicar la 
técnica de cultivo de flujo y reflu- 
jo. El objetivo es desarrollar una 
solución reciclada que contemple 
las condiciones del agua y de los 
nutrientes. 

Todos los trabajos consulta- 
dos coinciden en la necesidad de 
disponer de agua de calidad. Para 
muchos investigadores, con aguas 



de baja conductividad la recir- 
culación total no presenta proble- 
mas; con agua de calidad la insta- 
lación es amortizable. Hay que 
prestar especial atención a la acu- 
mulación de sales en el sustrato. 

Para paliar la acumulación 
de sales, no se debe emplear la 
técnica de circulación, cuando el 
agua de riego tenga una conducti- 
vidad superior a 2 dS-m?'.  

Si el contenido de sales es 
elevado, hay que preparar la solu- 
ción nutritiva con agua de lluvia 
o agua desionizada. 

Las aguas que contienen gran- 
des cantidades de sulfatos, cloruros, 
sodio son inservibles. No se utili- 
zan con miras a evitar un gran au- 
mento de la conductividad debido 
al incremento de su concentración 
en la disolución que se absorben 
con más lentitud. 

Son limitantes las concentra- 
ciones de 2.0 meqllitro de cloruro 
y 1.5 meqllitro de sodio. La tole- 
rancia a la salinidad es diferente 
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según especies o cultivares y ade- 
más esta condicionada por las 
condiciones climáticas. 

Los análisis son fundamenta- 
les. Se realizará un control fre- 
cuente de la concentración de nu- 
[rientes en las soluciones nutriti- 
vas, de lixiviados y en el sustrato, 
asimismo en la composición mi- 
neral de la planta y la del agua de 
riego. Para los análisis del 
sustrato y de los tejidos vegetales 
se necesita la colaboración de un 
laboratorio especializado. 

Se conocen muy bien las 
funciones de los nutrientes y los 
niveles óptimos de concentración 
en los tejidos de las plantas por lo 
que es posible controlar los nive- 
les de nutrición por medio de fre- 
cuentes y completos análisis fo- 
liares o de savia. Segura 1995 - 

Cadahia 1988. 
En casi todos los trabajos loca- 

lizados se utilizan técnicas de ferti- 
rrigación con circuito cerrado, en 
los que como medio de cultivo se 

emplean sustratos artificiales. Esta 
técnica permite el cultivo de plantas 
que podemos emplear si utilizamos 
jardineras con reserva de agua o 
trasladarlas al interior sobre el mis- 
mo tiesto en que han sido cultiva- 
das. Si se dispone de agua de ca- 
lidad el sistema de cultivo con jar- 
dineras de reserva de agua es vali- 
do. Son muy pocos los estudios 
que permiten conocer cual es el 
nivel optimo de fertilizantes solu- 
ble. Debe prestarse mucha aten- 
ción al sustrato puesto que influ- 
ye mucho en el crecimiento y ca- 
lidad de la planta. 

Cada vivero deberá utilizar 
el sustrato que considere mas idó- 
neo especial para cada cultivo. 

Distintos cultivadores em- 
plean sustratos que difieren entre 
s í  en sus características físico quí- 
micas. A pesar de ello consiguen 
obtener plantas de calidad debido 
a que saben ajustar sus programas 
de riego y fertilización a las ca- 
racterísticas del sustrato, condi- 

1 
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PRODUCCI~N DE ORNAMENTALES ), 1 
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B Resulta adecuado utilizar 
una solución nutritiva 
aproximadamente a la 
mitad de la concentración 
que tradicionalmente 
se emplea en el sistema 
de fertirrigacion por 
goteo, con lo que se evita 
o retrasa la acumulación 
de sales 

ciones ambientales y estado de 
desarrollo del cultivo. Las bases 
para preparar una solución nutritiva 
las encontramos en los trabajos de 
Arnon (1940), Hoagland (1950), 
Steiner (1980), Coic-Leisand 
(1983), Sonneveld (1994), Cooper 
( 1976- 1977) y Adams ( 1999). 

Con el paso del tiempo, y a 
medida que se ha avanzado en las 
investigaciones, se han efectuado 
modificaciones sobre las bases al- 
canzadas por estos investigadores. 
Actualmente, para algunas espe- 
cies se ha alcanzado un nivel ópti- 
mo en su nutrición (Sonnevel y 
Straver, 1994). 

En muchos trabajos aquí resu- 
midos se demuestra que es adecua- 
do utilizar una solución nutritiva 
aproximadamente a la mitad de la 
concentración que tradicionalmente 
se emplea en el sistema de fertirri- 
gacion por goteo (Pool y Conover, 
1992; Sonneveld, 1994 Reed y 
Kent, 1996; Dole, 1994) con lo que 
se evita o retrasa la acumulación de 
sales. 

Siempre que el agua de riego 
no contenga una cantidad elevada 
de iones, siempre es posible pre- 
parar la solución nutritiva em- 
pleando como nutrientes produc- 
tos químicos exentos dentro de lo 
posible de los iones contenidos en 
el agua de riego. 

Si un ión es deficitario hay 
que aumentar y equilibrar su con- 
centración. Si su contenido es ex- 
cesivo hay que diluirlo con agua 
de mejor calidad. 

Debemos modificar la com- 
posición iónica del agua de riego 

Unidades utilbdas 
Elnstein: Medida de la radiaci6n lurninica que Impacta i o b  una 

superficie fotosiatetica. La unidad se expresa como cantidad de luz 
que alcanza un m2 de supuflcie por segundo. 

~EIII-~s-'' Microeinsteins por metro cuadrado por segundo. 
Milieqnfvalentes: Medida de concentración de sales (iones) en 

solución. Esta concentración afecta la conductividad eltctrica de la 
solución, propiedad que se utitizo para medirla. 

meq: Miliequivalentes. 
pH: Potencial hidr6geno. Medida de acidez o alcali~idad de una 

solución. Su valor oscila entre O (acidez absoluta) y 14 (alcaiinidad 
absoluta). El agua pura tiene un pH neutro (7). 

EC: Conductividad eléctrica ("elcctric conductivity"). También 
referida a la capacidad de una solución para conducir energía el6ctri- 
ca. El agua destilada no transmite electricidad; a mayor conteiido de 
sabes se incrementa su capacidad de conducir energla eiéctrica. Se 
expresa en sicmens o sus fracciones. 

kPa: Medida química de presión; una atmósfera equivale a 
10 1,325 kPa. 

kPa: Itíopascales. 

con el objetivo de que la nueva 
composición química se convierta 
para cada especie en una solución 
óptima para su nutrición. 

S o l u c i o n e s  aptas 
p a r a  cu l t ivo  
s o b r e  arc i l la  e x p a n d i d a  

Los resultados de Kent and 
Reed (1996) consideran que el ni- 
trógeno tiene que estar entre 4 y 8 
meqn, equivalentes a 50-100 ppm 
para el cultivo sobre arcilla expan- 
dida. 

Para el cultivo de Diefenba- 
chias, Croton, Aglaonemas, Ficus, 
empleando la técnica de flujo y re- 
flujo y aplicando la mitad de la do- 
sis de la solución nutritiva reco- 
mendada por Coic-Leisant ( 1983) 
da buen resultado. 

Para muchas plantas se pre- 
senta pérdida de vigor cuando la 
conductividad excede 1.25 dS-m?'. 

Deben inundarse los ban- 
cales en función de las condicio- 
nes climáticas irrigando de cinco 
a diez minutos. Sumergiendo el 
fondo del tiesto hasta 7,5 cm. 

Hay que lavar las sales en 
función de la conductividad e 
inundando todo el tiesto, aplican- 
do tres lavados sucesivos, em- 
pleando el agua de riego de la fin- 
ca aunque sea de mala calidad. 

En el vivero utilizamos apa- 
ratos sencillos. Para el control de 

la solución nutritiva y los lixivia- 
dos es muy útil el empleo de un 
conductímetro, un pHmetro y mé- 
todo calorimétrico y turbiométri- 
CO. 

Utilizamos desde hace muchos 
años el método Morgan ( 1937). Los 
reactivos son fáciles de adquirir, 
preparar y además son económi- 
cos. Se emplea poco tiempo en 
realizar los análisis observándose 
los posibles síntomas de deficien- 
cia en la nutrición (Bear, 1949). 

El agua de riego no debe es- 
tar contaminada de elementos pa- 
tógeno~. 

Existe peligro de transmisión 
de enfermedades por vía acuosa. 
Desinfectamos contra Phytium sp 
y Filsarium sp aplicando al agua 
Previcur y Aliet. 

Juan Solbes Calvo por su 
inestimable ayuda y soperte 
infom8tico. 

m a r a  s a b e r  mas ... ' 
- Amplia bibllografla en 
www.horlicoin.com?52477 

- El presente amcub cornpiementa 
a 'Decoracibn on el interior 
de edificios', Horticullura 165, 
dioiernbre 2002 pp. 30-43. 
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1 Tomate: estructuras 
de producción 
y distribución 

I m PACO SEVA RIVADULLA 
Periodista Agrario 

Características 
estructurales 

El sector tomatero de la 
península ibérica tiene unas ca- 
racterísticas estructurales bien di- 
ferenciadas, según la zona pro- 
ductora donde se cultiva, que se 
detalla en el Cuadro l .  

Como se puede comprobar 
en la situación estructural del cul- 
tivo de tomate en la geografía es- 
pañola, la figura de los grandes 
productores es un denominador 

común en todas las zonas produc- 
toras de tomate. 

Sin embargo, las zonas pro- 
ductoras más modernizadas son la 
Comunidad Valencia, Murcia y 
Almería. 

En el caso de las Islas Cana- 
rias, los productores de esta zona, 
están en un proceso de moderni- 
zación paulatina que pretende op- 
timizar y proporcionar una mayor 
rentabilidad a los productores ca- 
narios. 

Observamos como el cultivo 
en común en tomate en base a 
cooperativas tiene un referente 
claro en la provincia de Almería, 
mientras que en el resto de zonas 
predominan los grandes y media- 
nos productores, mientras que la 
figura del pequeño productor se 
sigue manteniendo especialmente 
en Murcia y las Islas Canarias. 

En lo que respecta a las Ií- 
neas de futuro del sector tomatero, 
en el plano de las diferentes co- 

HORTICULTURA 



munidades autónomas producto- 
ras, se vislumbran un mayor pro- 
tagonismo del tomate integrado y 
ecológico, a lo que se une un pro- 
ceso de modernización de estruc- 
turas productivas acompañado del 
desarrollo de nuevas variedades 
en consonancia a las exigencias 
de los consumidores. Se prevé un 
mayor grado de concentración de 
la oferta en este producto. 

Calidad, factor esencial 
La Asociación Española de 

Normalización y Certificación, Ae- 
nor, han puesto en marcha un siste- 
ma de normalización y certificaci- 
ón de producción controlada, den- 
tro del sector hortofrutícola particu- 
larmente en el del tomate, con el 
objetivo de dar respuesta a la cali- 
dad demandada por los clientes y 
ante la situación de proliferación de 
normas de producción realizadas 
en otros países cuya forma de cul- 
tivo no tiene que ver nada con la 
nuestra. 

Cabe señalar iniciativas co- 
mo Eurep (Euro Retailer Group), 
que representa a empresas euro- 
peas líderes del sector minorista y 
que han desarrollado un protocolo 
de buenas prácticas agrícolas a ni- 
vel europeo, o los proyectos in- 
gleses Alicia o Nature's Choice, 
desarrollados por las grandes ca- 
denas de distribución del Reino 
Unido, similares en sus principios 
a los de producción integrada, 
aunque con un menor nivel de 
exigencia. 

Desde el sector tomatero 
español se ha apostado por el de- 
sarrollo de una política propia de 
calidad, cuya credibilidad está ga- 
rantizada por Aenor y que supone 
beneficios indudables para todas 
ellas empresas que integran esta 
organización. 

Para el productor supone 
poder cumplir los requisitos de 
calidad que la gran distribución 
exige, aplicando una norma adap- 
tada a las característica de cultivo 
del sector español. 

Por otro lado la distribución 
sabe que un productocon la marca 
Aenor es un producto de calidad y 
que ha sido obtenido mediante 
técnicas respetuosas con el medio 

medianos 
productores 

(Alicante) 
Grandes y 
pequeños 

productores 
(Águilas, Mazarrón 

y Ramonete (Lorca)) 

Mediano 
y grandes 

productores 
(Poniente 

aimeriense) 
Pequeños 

y medianos 
productores, con 
una alta calidad 

les del sector tomatero en Espaiía 

Explotaciones Producción d e  tomate 
modernas con riego 

localizado en 
invernaderos 
Explotaciones 
modernas con 

producción 
intensiva y 

explotaciones 
pequeñas muy 

obsoletas 
Cultivo en común 

d e  tomate en 
manos d e  grandes 

empresas 
cooperativas 

Pequeñas 
explotaciones 
tuteladas por 
productores a 
tiempo parcial 

y grandes 
exnlotaciones 

integrado alternandolo 
con la producción 

ecol6gica 
Modernización del 
sector productor 

con la incorporación 
d e  nuevas variedades 

Incremento d e  la 
concentración d e  la 

oferta en  tomate 

Mejorar la tecnología, 
incorporar riego 

localizado y 
profesionalizar las 

estructuras 
productivas 

ambiente y que cumple además 
con las normas. 

Trazabi l idad 
En estos momentos, el es- 

fuerzo del productor en cuanto a 
calidad debe ser mayor porque se 
está imponiendo el concepto de la 
trazabilidad, como un sistema de 
control que permite el seguimien- 
to del producto desde la unidad de 
cultivo en origen hasta la manipu- 
lación y envasado del producto en 
la empresa comercializadora. 

De esta manera cualquier 
desviación sobre los objetivos de 
calidad perseguidos pueden ser 
identificados y controlados, defi- 
niendo la acción correctora co- 
rrespondiente. 

Con la trazabilidad, exigida 
por las grandes cadenas de distri- 
bución, el producto está identifi- 
cado desde la zona de cultivo has- 
ta el punto de venta final; se con- 
trola todo el proceso, y el produc- 
tor estará permanentemente iden- 
tificado, exigiéndole un mayor es- 

fuerzo en todas las fases del pro- 
ceso de producción y comerciali- 
zación. lo que no ocurre con otras 
materias primas agrarias. 

La calidad es un factor indis- 
 ens sable en la comercialización 
hortofrutícola moderna y, particu- 
larmente, en el sector del tomate. 

En el Cuadro 2. se detalla 
como empresas integradas en Fe- 
pex, han llevado a cabo una a- 
puesta clara por la normalización 
v certificación controlada. 

Al mismo tiempo, la patronal 
hortofrutícola murciana tambiCn 
está realizando un enorme esfuer- 
zo adaptándose a normas de traza- 
bilidad, normalmente procedentes 
de las cadenas de distribución. 

En el mismo contexto, las em- 
presas privadas muy sensibilizadas 
con las demandas de los consumi- 
dores internacionales, también están 
trabajando con el propósito de la 
obtención de certificados medioam- 
bientales como es el Emas. 

Seguidamente, la puesta en 
marcha de planes de calidad total es 



otro de los objetivos de este tipo de 
empresas, que durante la dtcada de 
los noventa han profesionalizado 
enormemente la certificación de sus 
producciones, introduciendo en al- 
gunos casos, planes de calidad total, 
que conducen a un mejor beneficio 
y, además, permite incrementar el 
valor añadido del producto. 

Sector cooperativo 
En lo que respecta al sector 

cooperativo, tste también está reaii- 
zando enormes esfuerzos para adap- 
tarse a los nuevos sistemas de 
trazabilidad y, ha realizado, una 
apuesta muy fuerte por la calidad. 

Las cooperativas hortofmtíco- 
las murcianas integradas en Fecoam 
y Fecamur, las andaluzas integradas 
en Faeca y las valencianas en 
Fecoav, han renovado el antiguo 
concepto de producción integrada 
por agricultura integrada. 

A todo esto, se añade la 
apuesta por la agricultura ecoló- 
gica, especialmente en provincias 
como Alicante y Murcia, así como 
el desarrollo de planes de calidad 
en sus respectivas empresas, sien- 
do la empresa más relevante 
Coato, ubicada en Totana (Mur- 
cia). 

I Con la trazabilidad, 
exigida por las grandes 
cadenas el producto está 
identificado desde la zona 
de cultivo hasta el punto 
de venta final 

Canales de 
comercialización 

En el cuadro 3, se pone de 
manifiesto la amplia gama de ven- 
tas que se realiza en este produc- 
to. Se  puede observar como exis- 
ten cuatro tipos de ventas en la 
comercialización del tomate. 

Los agentes importadores, 
tienen un sistema comercial vin- 
culado a los precios abiertos, mi- 
entras que los precios mínimos 
garantizados se realizan en pocas 
operaciones. 

En las tiendas minoristas, 
trabajan con precios abiertos de- 
pendiendo de la oferta y demanda 
de producto; al mismo tiempo 
compran con precios cerrados, 
prácticamente no realizan opera- 
ciones en base a programaciones 

y nunca compran con precios mí- 
nimos garantizados. 

Las empresas mayoristas, tra- 
bajan con precios cerrados espe- 
cialmente en Alemania y Francia, 
mientras que con precios abiertos 
trabajan un 50% de las ventas. 

Suelen establecer programa- 
ciones siempre y cuando el pro- 
ducto sea redistribuido a terceros, 
y para estas entidades es muy 
poco habitual, trabajar con precios 
mínimos garantizados. 

En las cadenas de distribu- 
ción, éstas compran en un 75% en 
base a programaciones con precio 
cerrados, siendo poco habitual 
que adquieran tomates con precios 
abiertos, sí por el contrario con 
precios cerrados. Al mismo tiem- 
po, llevan a cabo compras con 
precios mínimos garantizados. 

Los distintos canales de 
comercializaci'on presentan carac- 
terísticas propias. Sobre ellos se 
pueden extraer conclusiones inte- 
resantes que permiten conocer 
mejor cómo son los mismos y 
cuáles son las tendencias futuras 
de los mismos. 

En lo que respecta a la logís- 
tica tanto los agentes impor- 
tadores como las empresas mayo- 

Sistemas de calidad aplicados por el sector del tomate 

? Empresas inteqradss en Fepex Empresas integradas en CCAE m 
Norrnatización y certifcación d e  producción controlada Apuesta clara y contundente por el cultivo del tomate 
con Aenor. Ej: Sat Duran, Grupo Hortofrutícola Paloma, en  producción integrada e introducción a la 

' Sat Bonysa, Primaflor ... producción ecológica (Murcia y Alicante) 

Adaptación a sistemas d e  trazabilidad, impuestos Normativas Aenor ISO 9000 e ISO 14001 por parte 
por las grandes cadenas,  como son Eurep, Alicia o de  las empresas cooperativas. Desarrollo muy escaso 
Nature's Choice d e  la trazabilidad en  el sector tomatero 

Extensión del concepto d e  agricultura integrada, que 
Desarrollo de  normativas de  calidad y medio ambiente, sustituye a la producción integrada, especialmente en  
como Emas la región d e  Murcia, concretamente, por las 

cooperativas integradas en  Fecoam, Fecamur, 
Fecoav y Faeca 

Desarrollo d e  planes de  calidad total, en  proceso d e  
Puesta en  marcha d e  planes de  calidad total desarrollo, apoyados, por los directores gerentes que 
en las empresas asociadas, para satisfacer las demandas han hecho una gran apuesta por el desarrrollo d e  la 
d e  los diferentes clientes calidad dentro d e  los procesos d e  producción y 

comercialización. Ej: Sat Coara, Coexma, S.C., Coato, 
y Coop. Coaguilas 



Sistemas de Agentes Tiendas Empresas Cadenas de 
venta 1 canales Importadores minoristas mayoristas dtstrlbuclón 
de comerclalizacl6r 
Precio6 abiertos Normalmente No, precios 

SI, depende Si, depende En un 50% cerrados 
d e  la escasez d e  la demanda d e  los casos  acordados por 
d e  producto campatias 

Preclos oarndcm No, precticamente Si, segun Sí, especialmente Sí, es te  e s  el 
nunca oferta y e n  Alemania y sistema tradicional 

demanda Francia d e  compra 
No es lo Si, siendo Sí, un 75% 

Programaciones No, prácticamente habitual, el producto d e  las eompras 
practicamente para s e r  se realiza d e  

cerrado inexistentes redlstribuido esta manera 
a terceros 

Precios 
mfnlmos Nunca habitual operaciones, 

sí se lleva a cabo 

ristas realizan la subcontratación 
del transporte, aunque cabe des- 
tacar que las cadenas de distribu- 
ción tienen flotas de camiones 
propios, mientras que las tiendas 
minoristas en algunos casos dis- 
ponen de vehículos propios. 

En cuanto a marketing, las 
campañas son inexistentes en los 
agentes importadores, las empre- 
sas mayoristas realizan de forma 
esporádica acciones de marketing 
directo, mientras que los minoris- 
tas llevan a cabo escasas campa- 
ñas de promoción dirigidas a los 
consumidores. 

Las grandes cadenas de dis- 
tribución son las que realizan 
campañas de promoción más 
agresivas, siendo el caso de la ca- 
dena inglesa Tesco, que dispone 
de su propia revista. 

Los principales mercados don- 
de operan los importadores del to- 
mate español, son principalmente 
el centro de Europa y los Países 
del Este, aunque también predo- 
minan los países del norte de Eu- 
ropa, pero con una mayor acen- 
tuación en países como Alemania, 
Inglaterra y Francia. 

Los tipos de clientes de los 
canales de comercialización son 
variados, pues predominan tanto 

las plataformas de distribución y 
cadenas de fruterías, hasta los 
consumidores finales, clientes po- 
tenciales de las cadenas de distri- 
bución europeas. 

Tendencias futuras 
Éstas apuntan a un mayor 

grado de concentración de los 
agentes importadores y las empre- 
sas mayoristas. 

Mientras el sector minorista 
se inclina por una reorganización 
de sus sistemas de distribución, a 
la vez que las cadenas de distribu- 
ción siguen tendiendo a incremen- 
tar su capacidad de negociación. 

Retos 
Los retos a los que tiene que 

hacer frente el tomate, a corto y 
medio plazo, son los siguientes: 

- Mejorar la calidad organo- 
Iéptica del tomate, acompañando 
de una me-¡ora del sabor. 

- Optimizar las estructuras 
productivas, especialmente en Mur- 
cia, la Comunidad Valenciana y 
las Islas Canarias, unido a una 
mayor organización de los pro- 
ductores. 

- Consolidar nuevos merca- 
dos, como es el caso de Estados 
Unidos, para el sector tomatero 

murciano puede representar un 
potencial consumidor. 

- Concentrar más la oferta 
por parte del sector tomatero me- 
diterráneo (Alicante y Murcia) 
con el fin de disponer de mayor 
capacidad de negociación. 

- Iniciar la creación de de- 
nominaciones de origen o indica- 
ciones geográfica protegidas en 
producciones como el tomate de 
Alicante, que por sus cualidades, 
reúne los suficientes atributos 
para poder disponer de una marca 
de calidad. 

- Buscar variedades más en 
consonancia con la demanda y 
continuar reduciendo los costes de 
producción, con el fin de que los 
precios, sean miís rentables y 
competitivos para los productores. 

- Reducir el número de ope- 
radores, llevando una concentra- 
ción de la oferta en origen, de for- 
ma que se obtenga un mayor valor 
añadido al precio de la venta. 

www. horticom.com?52272 
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La Guía de Frutas y 
es un catálogo 

La Revista Horticom informa sobre 
contenidos en lnternet a la industria y 
comercio horticolas en español e ingles. 
En sus páginas hay reportajes y listas 
de enlaces a artículos e informaciones 
de las empresas colaboradoras. 

empresas, marcas, proveedores 
y distribuidores del canal mayorista 
y minorista. 

La Revista Horticultura & Interna- 
cional contiene información sobre pro- 
ducción y comercio de frutas, hortalizas, 
flores, plantas, árboles, ornamentales y 
viveros, además de artículos y noticias 
relacionados con la poscosecha, dis- 
tribución y socioeconomía horticola. 

La edición de este año presenta 
un nuevo formato e interesantes 
artículos para conocer mejor estos 
alimentos, tanto para los lectores 
distribuidores como para los 
consumidores. 

La Revista Horticom es de carácter 
multidisciplinar y tiene anunciantes proce- 
dentes de todas las profesiones de las 
industrias horticolas. 

Con una tirada media de 7.000 
ejemplares, cuenta con miles de lectores 
en las principales regiones hortícolas 
de España y de otros paises, especial- 
mente en Latinoamérica y la cuenca 
mediterránea. 

En su cuarta edición, la Guía 
del 2003 está realizada con la 
participación de empresas cola- 
boradoras que desean destacar la 

Suscribase gratis en 
www.horticom.comlrevista 

Las páginas de la Revista Horticultura 
son como un gran mercado en el que 
coinciden empresarios, profesionales, 
ingenieros agrícolas y agrónomos, 
biólogos, universidades, centros de 
investigación y desarrollo, asociaciones, 
cooperativas, distribuidores, exporta- 
dores, vendedores y puntos de venta, 
todos vinculados al panorama hortícola 
internacional. 

categoría de sus especialidades y 
la diferenciación de su calidad por 
orientación geográfica, certifica- 
ción, origen varietal, etc. 

La Guía de Frutas y Hortalizas 
2003 es una fórmula editorial 
multimedia. La publicación en 
papel viene acompañada con la 
primera edición del CD-ROM de 
Fruit & Veg. En lnternet existe 
tambikn un plan de colaboración 
entre ambos productos. 

Suscriptores On-line 12£/mes 

acceso a los contenidos de los canales 
del portal Horticom.com 

Empresas Colaboradoras 
Precio suscrioción acceso a los contenidos + colaboración 

IZ numeros + ~ u m e r o  exrra con contenidos + banner en uno de los 
España: 108 £ canales + ficha on-line de la empresa 

Extranjero: 125 £ Pida presupuesto en +34 977 750402 
o plataforma@horticom .com 

La Guía on-line permite actuali- 
zaciones periódicas y enlaces a 
las informaciones de proveedores, 

1 distribuidores y clientes de frutas 
y hortalizas. 

i* 

'- What's New on Healthy 
and Nutritional 

Properties of Fruit and 
Vegetables? 

'=m 

España, 
Orchard of Europe 

SEEl- MAPA 
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es un website de pago 
apoyado por el programa lNFO 2000 
de la Direcci6n General Xlll de la 
Comisión Europea. 

La innovación como inversión rentable 
Cartagena 

y Torrepacheco 13,14 y 15 de mayo 
FNR a m es la marca de una antena 
rnedidtica sobre las propiedades 
saludables y nutritivas de las frutas y 
hortalizas para recibir y propagar 
informaci6n rnultimedia entre sus 
usuarios. 

PIBstlcos de invernadero Riegos a la demanda Proyectos y ensayos 

Para seguir creciendo, la posición de 
liderazgo de la industria hortícola 
española precisa de la conexión entre 
los grupos de profesionales relacionados 
con I+D+i, de sus ensayos y su apli- 
cación a proyectos de éxito. 

Este año, el FitechVll organiza sus 
actividades en dos sedes simultáneas, 
una en la Universidad de Cartagena y 
la otra en los invernaderos y campos de 
ensayos de Cifacita, en Torrepacheco, 
ambas en la región de Murcia. 

Hace un tiempo un agricultor realizaba 
sus propios ensayos. Ahora hay organiza- 
ciones capaces de ofrecer con inmediatez 
los resultados producidos por la Investi- 
gación y Desarrollo de la industria hortícola 
a las empresas y a los productores inno- 
vadores de frutas, hortalizas y flores. 

Caracteristicas de la Guia 2003 A Inscríbase al Fitech VII, participe en sus 
debates y conozca las tendencias sobre 
la utilización de materiales, productos, 
tecnología y servicios que harán más 
rentables sus inversiones. 

350 páginas a todo color 
Medidas: 210x280 rnm 

Tirada de 5000 ejemplares 
Distribuci6n gratuita y selectiva 
a cientos de mayoristas, cadenas 

de supermercados 
y organizaciones de productores 

Los temas del Fitech VII: 
Evolución, medición y control de los I 

Colabora y organiza: 

sistemas de riego. 

El diseño de invernaderos persigue 
la conquista del clima ¿Cuáles son los ICIFACITR Precio de venta: 30 euros 

factores? Plásticos y pantallas para 
cubiertas de invernaderos. auia frutas-hnrtalizac.com 

Para información sobre 
publicaciones, suscripciones 

y publicidad Marketing aplicado a frutas 
y hortalizas 

Amenazas y oportunidades 
Marcas, emoción y valor 

Te1 +34 977 75 04 02 
Fa#+34977753056 

e-mail: horticom@ediho.es 
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drwmtm I en un almacén fresero 

i m HUGO GIAMBANCO 
Inspector Técnico 
de Soivre 

Ahora que vamos a empezar 
una nueva campaña de fresas, es 
el momento de verificar si el sis- 
tema productivo del almacén, en 
cuanto se refiere a manipulación 
es el correcto, para lo cual es ne- 
cesario realizar unos estudios y 
análisis que vamos a describir, 
aunque sea someramente para te- 
ner las ideas claras. 

La cualificación 
profesional 
de operarios 
y manipuladores 
y su capacidad 
de rendimiento 
definen los 
métodos 
operativos 
a utilizar. 

Catálogo de productos 
Son aquellos que la empresa 

suministra regularmemnte, e indi- 
ca tambien las especialidades que 
puede hacer, previa consulta en 
tiempo y precio. 

Métodos operativos 
Tenemos que definir clara- 

mente y comprender los siguientes 

parámetros: (1) descripción del pro- 
ducto final, su codificación; (2) 
cantidad de producto y material 
auxiliar utilizado (en semanas 
punta); (3) manipulación a reali- 
zar, máquinas y equipos emplea- 
dos; (4) controles necesarios de 
producto, proceso y material auxi- 
liar; (5) cualificación profesional 
de los operarios y manipuladoras; 



tiempos y rendimientos medios. 
Indudablemente estos méto- 

dos operativos vienen definidos a 
su vez por la configuración del al- 
macén (obra civil), el acopio de 
materia prima (fresa) y la gestión de 
gerencia (logística de compras, ven- 
tas, transporte y mantenimiento). 

La d i s t r ibuc ión  en p l a n t a  
Sin entrar en aspectos eco- 

nómicos como el posible valor de 

I Existen una serie 
de técnicas que facilitan 
los métodos de trabajo 
y permiten abordarles 
de forma ordenada 
y metódica, como es 
el uso de diagramas o 
gráficos de diversos tipos 

reventa, cantidad de inmovilizado 
etc, y suponiendo que el almacén 
ya lo tenemos y que hemos de 
aprovecharlo al máximo, debemos 
dar los pasos siguientes: 

- dividir el almacén en sec- 
ciones (sección de envases y ma- 
terial auxiliar, sección de frío y 
sección de manipulación). 

- planificar la distribución en 
planta de la sección en que se va 
a realizar la manipulación. 

- planificar equipamiento y 
elementos necesarios para cada fin, 
o sea formatos a elaborar, según 
catalogo de productos. 

- planificar la disposición del 
equipamiento de manipulación (te- 
niendo en cuenta el concepto de 
Iínea y de manipulación). 

- planificar el suministro de 
energía y demás servicios. 

Dentro de los tipos de distri- 
bución que pueden adoptarse en 
fresa, los más usuales son: (1) dis- 
posición en línea con operarias ma- 
nipuladoras a uno o ambos lados; 

(2) disposición en U confluente o 
divergente cuando se utilicen má- 
quinas automáticas de filmado; 
(3) tecnología de grupos cuando 
se utilicen trenes de máquinas. 

La distribución debe estar 
orientada a la consecución de los 
fines que nos proponemos. 

Con a r r e g l o  al p r o d u c t o  
Debemos prever los diferen- 

tes tratamientos que el producto 
va a sufrir, según tipo de produc- 
ción (normal o integrada) cate- 
gorizacion (1, 11 e industria) espe- 
cialidades (bombonera soldada, 
bombonera con tapa, concha etc.). 

Sus ventajas son: manipula- 
ción y trasiego mínimo del pro- 
ducto, cantidad reducida de mate- 
rial auxiliar y tiempo de produc- 
ción del proceso, mejor utiliza- 
ción de la mano de obra (mayor 
especialización), control de pro- 
ducción sencillo, reducción de la 
congestión y superficie ocupada en 
los pasillos y almacenamientos. 

Calidad 'de vida ... 

ara sus plantas 
La buena salud de sus plantas también depende 
del medio donde se desarrollen sus raices. 
Protec~last le ofrece una arnolia aama . 

i e  Contenedores y Macetas en diferentes 
anaños que le ayudaran a mejorar su desarrollo 

ioliute nuestro catálogo. 

FABRICA Y  OFICINA^: 
Y",'7:74:/""CEL0NAJ 

Fax 93 673 10 54 

7Tm L A A -  A-A 
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Con arreglo al proceso 
Confección desnuda con cu- 

bre, filmada en sus diferentes tipos, 
con tapa, gasificada con CO, ,... to- 
das las operaciones del mismo pro- 
ceso son agrupadas conjuntamente. 

Sus ventajas son: mejor utili- 
zación de las máquinas; se adapta 
a muchos formatos, a cambios fre- 
cuentes y a demandas intermiten- 
tes o programas de producción di- 
versa; mayor incentivo personal 
para la mano de obra directa; ma- 
yor facilidad para mantener conti- 
nuidad de la producción en caso 
de máquinas o equipos averiados, 
falta de materiales o absentismo. 

Con arreglo a producto 
y procesos 

Al unir en distribución pro- 
ducto y proceso, reunimos las ven- 
tajas de cada una, ya que atende- 
mos sólo a producto categoría pri- 
mera, con sus dos vertientes de 
producción, normal e integrada (di- 
ferenciada en colores, tanto en en- 

vases de campo como de expedi- 
ción), a ser posible con una misma 
marca, para hacer la planificación 
lo más sencilla y coherente posible. 

En cuanto a procesos a reali- 
zar y métodos de trabajo emplea- 
dos, tenemos filmado con filme 
extensible a mano o a máquina; 
filmado con filme semirrígido con 
máquina flow-pack; filmado con 
filme rígido mediante soldado o sin 
filmado mediante colocación de ta- 
pas y cubres. Así vemos cuáles cu- 
bren mejor las necesidades del 
cliente y tienen mayor rendimiento, 
estableciendo líneas precisas según 
tipo de confección y necesidades. 

Los métodos de trabajo son 
muy importantes. Estudiaremos 
siempre los siguientes parámetros: 
velocidades y movimientos má- 
quinas óptimas; preparación de las 
máquinas y utillajes necesarios; 
planificación de la alimentación de 
las cintas y máquinas, su gestión 
en cuanto a trazabilidad y gestión 
del lote; disposición de los pues- 

tos de trabajo; movimientos de la 
manipuladora envasadora y ejecu- 
ción de su trabajo; ergonomía. 

En el estudio de los métodos 
de ejecución de una determinada 
confección, distinguimos tres fa- 
ses: observar cómo se realiza en la 
actualidad, analizar el método y 
decidir cómo mejorarlo, modifi- 
cándolo en detalles. Hay técnicas 
que facilitan estas tareas y permi- 
ten abordarlas de forma ordenada y 
metódica, como el uso de diagra- 
mas o gráficos que analizan desde 
una única operación hasta el con- 
junto global de operaciones reali- 
zadas para la obtención de un tipo 
de confección con un formato. 

En este momento ya pode- 
mos definir líneas y trenes que va- 
mos a necesitar, dibujarlos en el 
plano primero, replantearlos y co- 
locarlos in situ definitivamente. 

www. horticm.cm?5Z347 

¿Le guda tener un trocito 
de delo en su invernadero? 

AH? ~%twia arguita vez m un invqmadwo coii panpilltasAtUMINETde alta calidad? 
Aduinns da garantizar el mejor mictaclirna para S U S C ~ I I I ~ ~ S ,  ttimtrl&fl a t ~ b f ~ i o n a  mAU!JMINET' 
wfits uaridi~ones srnhiantalb unkas para al U&anolfr) del t r h j b :  Una temprat~la - ,m~7; , , ,3~  ERMc,-)-NtiFl.liCTI,R, 
Buave. irna lur casl dtvlna.,. h r ~  Lrsfcrd es mmO I)Zw en ei'cle10. Y SI usted y ws 
tra\injadrir~sse sicnilrn bien, su trabqa es m& prodduo r ~ i ~ e  qus siga? El cieto ideal para SU cultivo 
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ibbería de pared delgada 
con gotero plano 

AZUDFIT 
Accesorios para 
microirrigación 

Equipos automáticos de 
filtración por discos 
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Forkr y congnrom 

En Amsterdam, cita de tecnologia, material vegetal, 
comercio, servicios ... 

Horti Fair, clásico encuentro 

do, donde se comercia con el 
material vegetal, los bulbos, 
semillas, esquejes que plantan 
los floricultores de todo el 
mundo, este año o los venide- 
ros. En esta exposición de tlo- 
res, de Amsterdam, como en 
Frankfurt hacen los autores de 
novelas y las editoriales, se 
negocian tratos de distribu- 
ción mundial, en el caso de 
las tlores no son derechos de 
autor, sino contratos de distri- 
bución de variedades. 

Según un informe recien- 
te sobre el conjunto de activi- 
dades de la industria horticola 
holandesa elaborado por Al1 
Round Communications con- 
tratado por el Ministerio de 
Agricultura y Pesca de Holan- 
da, "la feria de muestras inter- 

nacional más importante del 
sector de la floricultura y de 
la industria de invernaderos es 
la International Horti Fair". 

Esta feria aue comenta- 
mos en este informe, tiene lu- 
gar cada año en el mes de no- 
viembre en la RAI, Ams- 
terdam. La Horti Fair surgió a 
través de la fusión de la Feria 
de la Horticultura Holandesa 

mundial horticola 
i NTV y la Muestra Internacional de Flores 

disfrutaron una vez más de un gran éxito de 
expositores y público. (abreviaturas en holandds de 

NTV) con la Exposición In- 
ternacional de Flores. que se 

nes, la NTV y la Exposición 
Internacional de Flores. La 

celebraba anteriormente en 
Aalsrneer. 

En la feria unas mil em- primera, es una inmensa re- 
En Amsterdarn, cada año unión de empresas de alta tec- 

durante la segunda semana de nología en materiales y servi- 
noviembre, la Horti Fair es cios para la industria hortíco- 
una feria organizada con una la. La otra, es la más grande 
fórmula de dos grandes salo- exposición de flores del mun- 

presas presentan productos y 
servicios que provienen de 50 
países y dan una imagen com- 
pleta de desarrollos actuales y 
futuros de la Horticultura. 
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En Horti Fair, 
1000 empresas 
presentan productos 
y servicios de 50 países 
y dan una imagen 
completa 
de los desarrollos 
actuales y futuros 
de la Horticultura 

La Feria de la 
Horticultura Holandesa 

El profesional que desee 
estar al día con lo más actual 
de la horticultura de producto 
comestible no saldrá decep- 

cionado de esta feria. Allí en- 
contrará material vegetal, com- 
post, construcción de inverna- 
deros, automatización, logísti- 
ca, maquinaria y materiales de 
embalaje. 

La feria está organizada 
físicamente y segmentada de 
una forma tal que permite al 
vistante visitar de una forma 
rápida y eficiente todo el es- 
pectro de novedades y posi- 
bles desarrollos futuros pre- 
sentados por más de 500 ex- 
positores provenientes de una 
veintena de países. 

En 2002 la International 
Horti Fair atrajo exactamente 
54.164 visitantes profesiona- 
les, una cifra levemente me- 
nor a la del año anterior. 
(54.725). El 40% de ellos pro- 

venían del exterior, y el 75% 
pertenecen a los escalones 
decisorios de sus empresas y 
organizaciones. Muchos son 
ellos mismos los que deciden 
las adquisiciones, y otros ac- 
túan como asesores directos 
en esta función. El 40% de es- 
tos visitantes llegaron hasta 
Amsterdam con la idea defini- 
da de concretar negocios. 

Como detalle curioso, se 
ha establecido que el visitante 
promedio ha pasado unas cin- 
co horas en el recinto de la 
exposición. En las encuestas 
de evaluación, los visitantes le 
dieron a la feria una califica- 
ción global (incluyendo la 
Muestra Internacional de Flo- 
res) de 7.7 puntos de 10 posi- 
bles, en promedio, lo cual in- 
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dica u n  grado de satisfacción 
muy elevado con la visita. 

La  Mues t ra  
In ternacional  de F l o r e s  

Las ferias combinadas ba- 
jo el título o marca Horti Fair 
(NTV y la Muestra Interna- 
cional de Flores) reunieron 
920 expositores, de los cuales 
también un 40% eran extran- 
jeros. Los principales países 
representados entre los expo- 
sitores de la feria ornamental 
han sido Australia, Belgium, 
Colombia, Egipto, Alemania, 
Francia, Israel, india, Marrue- 
cos, México, Nueva Zelanda, 
España, Sri Lanka, Taiwan y 
Sudáfrica. 

La exhibición tiene sec- 
ciones para flor cortada, plan- 
ta en maceta, stands combina- 
dos de planta y flor, planta jo- 
ven y madura. El material ve- 
getal ornamental presentado 
cubre desde flor cortada hasta 

planta en maceta verde y de 
flor, plantas de jardín, de bal- 
cón y de interior, planta jo- 
ven, semilla, bulbos, produc- 
tos de vivero, etc. 

Otro segmento cubre as- 
pectos tecnológicos: automati- 
zación, sistemas de cultivo, 
control climático, logística y 
manejo de materiales, ahorro 
de energía e iluminación, fer- 
tilización, protección vegetal, 
sustrtatos y compost, procesa- 
miento, embalaje y etiquetado 
y otros. 

Los servicios vinculados 
al mundo hortícola tampoco 
se quedan atrás: finanzas, lo- 
gística, marketing y comunica- 
ción, consultona. 

Pabe l lón  d e  c o m e r c i o  
al p o r  m a y o r  

En 1999 se inaugura un 
pabellón especial dedicado al 
comercio mayorista de flores 
y plantas. 

El 75% de los visitantes 
profesionales 
pertenecen 
a los prescriptores 
de las empresas; 
que deciden 
sobre compras y ventas 

En este Centro de Co- 
mercio Mayorista participan 
empresas especializadas en el 
comercio de productos termi- 
nados y servicios relaciona- 
dos. Este pabellón es una 
inciativa de la Oficina Holan- 
desa de Flores; dispone de 
stands individuales y una sala 
exclusiva para 10,s participan- 
tes, donde pueden recibir a 
sus clientes con toda comodi- 
dad. 

La  C a s a  de p l a n t a s  
Este año el negocio de 

las plantas contó por primera 
vez con la "Casa de las plan- 
tas", una iniciativa con un for- 
mato de exposición ornamen- 
tal en la que interviene la edi- 
torial Elsevier, el banco AMR 
Amor y otras instituciones ho- 
landesas, destinado a mostrar 
ideas innovadoras para la uti- 
lización de plantas y flores. 

La realización estuvo a 
cargo de Trendhouse PPP y en 
ella tuvieron un papel especial 
floristas de renombre interna- 
cional. La Casa de las Plantas 
es una iniciativa combinada 
de Waterdrinker Aalsmeer, el 
International Flower Trade 
Show (la Feria de las Flores) 
y la iniciativa Plants for Peo- 
ple de Bloemenbureau Holland 
(la Oficina de las Flores de 
Holanda). 

Otros asociados en el 
proyecto han sido la subasta 
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CEN FERTlLlZANTr ( 
REGISTRADO EN U.S.A. h 

RECORDS DE P R O D U C C I ~ N  CON CEN: 
9.000 Kg. de trigo por Ha. 

11 .S00 Kg. de cebada por Ha. 
22.000 Kg. de maíz por Ha. 
14.500 Kg. de arroz por Ha. 

215.000 Kg. de tomate por Ha. 
145 Kg. de clementina por árbol, 90 %la A 

80.000 Kg. Marisol por Ha. (56 % extra, 42 O/O 13 
14.000 Kg. de uva de viña en secano por Ha. 14 

80.000 Kg. de patata por Ha. 
250 Kg. de aceitunas por arbol 

Arroz con 300 pgNg. de Vitamina A mis 400 O/O de Vitamina E 

BIOAGA, a la cabeza de la alta tecnologia con sus abonos CEN conocidos 
internacionalmente por sus excelentes resultados; producción y calidad. 

OTRAS MEDALLAS DE ORO, PLATA Y BRONCE CONSEGUIDAS 
EN VINO POR CLIENTES DE CEN. 

FERTILIZANTES Y PIENSOS ECOL~GICOS: 
- EKOLOGIK: Fertilizante natural. Autorizado en la UE 

para agricultura ecológica. - CEM: Pienso natural. Registro en USA No 583. Autorizado 
en la UE para ganadería ecológica. Conversión: 1,57. 
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de Aalsmer y la editorial Reed 
Elservier, así como un grupo 
de empresas patrocinadoras. 

rray (España) por "Caracteri- 
zación y evaluación en flori- 
cultura de los residuos de  co- 
co: un nuevo material para el 
cultivo de sustrato sin tierra". 

plotaciones, Koppert Machi- 
La "Casa 
de las plantas" 
es una iniciativa 
con formato 
de exposición 
ornamental destinada 
ha mostrar innovaciones 
para el uso de plantas 
y flores 

nes, www.kopDertmachines.nl, 
presentó una atadora totalmen- 
te automática con una capaci- 
dad para unos quince ramos Los premios 

Como en otras ocasiones, 
la NTV fue el marco donde el 
fabricante de sustratos alemán 
Klasmann-Deilman, www.klas- 
mann-deilmann.com, presentó 
las nominaciones a sus premi- 
os, dotados con un total de 
12.000 euros. 

Los premiados fueron la 
Dra. Annette Naumann (Ale- 
mania), por el trabajo "Absor- 
ción y desplazamiento de alu- 
minio en hortensias, Hydran- 
gea macrophylla, en relación 
a la tolerancia al aluminio y la 
coloración azul de las saxi- 
fragiceas"; la Dra. Sissel Brit 
Ranneklev (Noruega), por 
"Cambios químicos y micro- 
biológicos en turba produci- 
dos por autocalentarniento"; y 
la Dra. Patricia Noguera Mu- 

por minuto. 
Un "collar" (de cartón) 

para utilizar en la parte supe- 
rior de los contenedores en 
que se envían gerberas en a- 
gua las protege tanto de daños 

Nuevos productos 
Hortifair es el marco pa- 

ra la presentación de nuevos 
productos; se trata de items 
que las empresas, al inscribir- 
se en la feria, definen como 
tales. La lista es  larga y, como 
siempre, la de variedades en 
ornamentales, especialmente. 
En la web de la exposición, 
www.hortifair.nl. disponible 
en holandés e inglés, entrando 
por "novelties", se encuentran 
las novedades tanto de la NTV 
(tecnología de producción) co- 
mo de la muestra de  flores 
("flower show"), ordenadas al- 
fabéticamente y por sector. 

Las que siguen son algu- 
nas de  las destacadas por esta 
redacción y no acaban la lista. 

físicos como-de Botrtytis. Lo 
propone Lansbergen. www.lans- 
berpen.com 

¿Cómo reconocer una va- 
riedad? Naktuinbouw, www.na- 
ktuinbouw.nl. a través de Va- 
riety Tracer, clarifica cual- Novedades 

ornamentales 
Andamatic es una ata- 

dora para ornamentales simple 
y económica, apropiada para 
cultivadores de  flores de ta- 
maño medio y para proveedo- 
res de ramos. Agrotrade 2000, 
www.andamatic.com. Para la 
opción opuesta, grandes ex- 

quier duda sobre el material 
de propagación. Se basa en el 
uso de trazadores a nivel ge- 
nético. 

El sistema WPS de reali- 
zar pedidos de plantas, de WPS 
Hortisystems, info@preforma.- 
nl, permite procesar automáti- - 

carnente las demandas que re- 

bperte para gHadla 
)r vadas &ras plantas. 

'13modelosde09 
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Foto 7: Un típCco sCend 
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i~mec lona l  Scots, 
- m  - ciben a los productores de 

planta en maceta. 
Alstroemeria Cote d'Azur 

es una nueva variedad de  color 
azulado-púrpura, como su nom- 
bre deja entrever, de Hilverda, 
www.hilverda.nl. 

Tampa es  otra nueva als- 
troemeria de color anaranjado 
y gran tamaño, de Konst Als- 
troemeria, (www.alstroeme- 
ria.com, Dordogne es  d e  Pre- 
esman, www.ureesman.com, y 
tiene color púrpura intenso y 
centro blanco. 

Fides Goldstock Bree- 
ding, FGB, www.fgb.nl, aña- 
dió tres colores a la familia 
Fleury de  crisantemos Santini, 

El fabricante 
de sustratos Klasmann- 
Deilman dio a conocer 
los premiados 
en su concurso científico 
anual siendo ganadoras 
tres investigadoras 
de este campo 

Amarillo, Splendid y Naranja. 
La serie consiste ahora de 
nueve variedades. En crisante- 
mo para maceta, la relación de 

novedades presentada por esta 
empresa es  muy amplia, al 
igual que en kalanchoe. 

En clavel, P. Kooij & 
Zonen, www.kooi i.nl, presen- 
tó una larga lista de nuevos 
claveles, entre los que se 
cuenta Dianthus Pimero Mo- 
cca, de un color especial, par- 
d o  naranja, y correspondiente 
a una variedad standard. Hay 
nuevos tonos en clavel verde, 
asi como más resistencias a 
Fusarium, claveles para uso 
en bouquets, otros de  tallos 
especialmente robustos, etc. 

En gerbera, Florist De 
Kwakel, www.perbera.com, in- 
trodujo una lista amplia de  

HORTICULTURA 



En planta de jardín la lis- Agronic 4000, de Siste- 
ta es menos profusa que en mes Electronics Progres, 
flor cortada; FGB mostró en www.progres-spain.com, per- 
impatiens de la serie Tarna- mite una amplia gama de po- 
rinda tres nuevos colores, al sibilidades en fertirrigación, 
igual que una nueva petunia ya sea a través de riego por 
de la serie Double Wave. goteo como de microirriga- 
Florensis, florensis@ florensis.- ción. Agronic 7000 está dise- 
nl, es quien más variedades ñado para sistemas hidropóni- 
aporta en esta especie, en las cos o similares como inverna- 
series Pinocchio y Viva, y deros. 
también hay una nueva petu- 
nia de PanAmerican Seed, 
www.panamseed.com. 

Easy Wave es más com- - 
pacta que wave y los viveris- La Oficina Holandesa 
tas pueden cultivar más plan- de Flores organiza 
tas por metro cuadrado. La 
lista de novedades vuelve a exhibiciones continuas 

nuevas variedades; entre ellas, 
dentro de las de flor grande, 
Excellence, amarilla con cen- 
tro verde y con muy buena 
conservación. Purple Wonder, 
de Preesman, se define igual- 
mente con una muy buena 
vida poscosecha y es de tipo 
mini. Gerbera America, de 
Schreurs Gerberas & Roser, 
www.schreurs.nl, es una flor 
de tamaño grande, de color a- 
marillo y baja sensibilidad a 
brotrytis. 

En rosa, W. Kordes & 
Sohne, www.kordes-rosen.com, 
presentó, entre otras, Bugatti. 
de tamaño grande, con muy 
buen comportamiento en flo- 

rero y flores púrpuras muy 
llenas. Rosa El Toro, de Olij 
Rozen combina un color rojo 
sangre con un tamaño grande 
de flor y muy buen comporta- 
miento poscosecha. Rosa F. 
Bi Purple de Preesman tiene 
color rosa intenso y no tiene 
espinas. Rosa lllusion de 
Stokman Rozen Holland, 
www.stokmanrozen.nl, se cor- 
ta abierta en varios estados de 
maduración lo que da diferen- 
tes colores dentro del ramo. 
Rosa Jua, de Lex, www.lex.nl, 
es de tamaño medio y su cul- 
tivo en Holanda no está per- 
mitido por la política sobre 
variedades de la empresa. 

ser larga en planta en maceta. 
Anthura, www.anthura.nl, 

mesentó ocho variedades nue- 
vas de Anthuriurn andreanum 
y una de A. scherzerianum; en 
esta última la novedad es Uni- 
ca, que llama la atención por 
sus flores especialmente gran- 
des. Existe en un solo color, 
crema que progresa a verde. 
De esta empresa, la lista de 
novedades en Anthurium para 
flor cortada es extensa tam- 
bién. 

Morel Difussion, www.- 
cyclamen.com, añade a la se- 
rie de ciclamen Halios el co- 
lor rosa pálido con ojo; tam- 
bién la serie Latinia, de ciclá- 
rnenes compactos con grandes 
flores provistas de cuatro nue- 
vos colores. La serie Metis. de 
mini ciclamen se enriquece con 
cuatro nuevos colores, totali- 
zando 13. Schoneveld Twello, 
www.schoneveld.nl, tiene en la 
serie XL la serie más reciente 
de flor grandey hábito de cre- 
cimiento compacto. 

Tecnología 
Compalox-P es un siste- 

ma buffer de fosfato de 
Sustratos Tref EGO, www.tref- 
group.com, que inhibe la elon- 
gación celular debido a tratarse 
de un sustrato con un conteni- 
do de fosfato libre particular- 
mente bajo. Hace práctica- 
mente innecesario el uso de 
inhibidores. 

en las cuales 
la floricultura 
de este país presenta 
las tendencias 
internacionales 
en estilos y colores 
de ornamentales 

El set de inyección de 
fertilizantes Nutriste de Priva 
Agro División, www.priva.nl, 
se puede usar en sistemas de 
aspersión o de riego; da la po- 
sibilidad de inyectar 5 fertili- 
zantes en el agua. La estación 
de medición Nutrion mide y 
registra continuamente las con- 
centraciones de nutrientes en 
el agua. 

La unidad de fertiliza- 
ción y riego Ami, de DGT- 
Volmatic, www.volmatic.com, 
cubre las necesidades de va- 
rios cultivos mediante un úni- 
co mezclador que regula la 
mezcla de fertilizantes y la 
dosificación de pH. 

La unidad Drainbox, de 
M a a s m o n d - W e s t l a n d ,  
www.maasmond.nl, mide con- 
ductividad eléctrica, pH, volu- 
men y temperatura del agua 
de drenaje; los sensores están 
protegidos por una caja de 
PVC que los protege. Esta 
empresa presentó también un 
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Foto 1 O: El stand 
de Andaiucía 

despIIega 
e#pmtaculares 

ooloma y aran caMdad 
de flor. 

Foto 11: El stand de 
lntsrrnds pnwnta, 
entre otras, mallas 

de entutorado, 
que se apllcan 

horizontalmente para 
flores y verticalmente 

para hortalizas. 

sistemas para drenar dos con- 
tenedores a la misma veloci- 
dad, así como un gancho para 
colgar tomates del invernade- 
ro fabricado en policarbonato; 
la planta puede bajar por su 
propio peso como resultado 
de un movimiento que permi- 
ten las dos partes de que está 
compuesto el gancho. 

El film ecológico de Delta- 
lene, c.rouma@deltalene.corn, 
azul/amarillo, para acochado, 
tiene efecto fotoselectivo con- 
tra trips, evitando el uso de 
productos químicos. 

El film para acolchado 
biodegradable de Prosyn Poly- 
ane, www.~rosvn.~olvane.com, 
se produce en las opciones 
vida cona (12 micras) y vida 
larga (25 rnicras), para utilizar, 
respectivamente en ensaladas 

Horti Fair es el marco 
más adecuado 
para la presentación 
de nuevos productos; 
se trata 
de los elementos 
que las empresas, 
al inscribirse 
en la feria, definen 
como "innovadores" 

(vida corta) o en cultivos como 
tomate y berenjena. 

FVG, Folien-Vertriebs 
gmbh www.fvg-folien.de, pre- 
sentó bolsas de PE, polie- 
tileno, para el cultivo de fre- 
sas en ristras de 5 bolsas col- 
gando una encima de la otra. 

ReuCondens previene la 
condensación en el interior de 
los invernaderos; es un nuevo 
producto de Mardenkro, u 
/www.mardenkro.com 

PhyTech, fax +31-187-491 
269, ofrece un monitor para 
plantas que mide la absorción 
de CO, por parte de los culti- 
vos. La empresa también co- 
mercializa una serie de senso- 
res que miden diferentes pará- 
metros en las plantas que per- 
miten hacer correlaciones pa- 
ra regular el clima del inver- 
nadero. 

Biobest, www.biobest.com, 
agregó un nuevo insecto a su 
gama. El Sistema Mundus 
está basado en un parasitoide 
de la mosca blanca, Bemisia 
tabaci, llamado Eretmocerus 
mundus. E. mundus trabaja 
tanto a alta como a baja tem- 
peratura, controlando también 
al inicio de la estación. 

Lexan Zigzag es un pa- 
nel en zigzag producido por GE 
Structured Products, www.ges- 
tructured~roduckts.com, para 
utilizar como cubierta de inver- 
naderos que ahorra energía y 
es a prueba de granizo. 

Para enrollar las mallas y 
plásticos laterales de inverna- 
deros, Roll-Logic, de Horti- 
max, www.hortimax.nl, es una 
alternativa a los motores con- 
vencionales. Permite conectar 
varios sistemas de cortinas in- 
dependientemente las unas de 
las otras. 

Las mallas de sombreo 
coloreadas de la serie Chro- 
matiNet, de Polysack Plastic 
Industries, www.polysack.com, 
cuentan con propiedades ópti- 
cas que mejoran el uso de la 
radiación solar. Dependiendo 
del color controlan o promue- 
ven el crecimiento de las plan- 
tas, así como la velocidad de 
maduración y momento de flo- 
ración. 

El panel evaporativo y de 
enfriamiento Pericool, de Te- 
rmotecnica Pericoli, www.pri- 
coli.com, es de alta precisión 
debido a la forma en que se 
fabrica, que incluye la cali- 
bración individual de cada la- 
do de la almohadilla. 

La Revista Horticom, de 
distribución gratuita, informa 
sobre contenidos tCcnicos y 
profesionales disponibles en la 
Plataforma Honicom, www.- 
horticom.com, sobre produc- 
ción y comercio de frutas, hor- 
talizas y ornamentales. 

Gronow es un programa 
de asesoramiento digital desa- 
rrollado por Grodan, www.mo- 
dan.com, que proporciona a los 
cultivadores información so- 
bre la situación del cultivo, so- 
portada por gráficos y figuras. 

El numero de FBbrero en 
Horticultura Internacional 
publica un informe sobre la 
Horticultura Holandesa que 
puede encontrarse tambibn 
en HorticomNews. 

(-- HORTICULTURA 
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1 Eretmocerus, auxiliar 
autóctono en cultivo 
protegido almeriense 

- - 

j I - c H E z z ,  M.NAVARR03, V.APARICI04 
l .  Unidad de Producción Intenrada del De~artamento  de Sanidad Vegetal de 
Alrnería. Convenio S. C.A. ~ o i r o h n r ~ a r :  

' 

2. ~dern. Convenio S.C.A. A y s o l  
3. Proyecto lnsriruto Cajamar-Almería 
4. Jefe del Deparramenro de Sanidad Vegetal de Alemría 

Entre los enemigos naturales Adulto 
de Bemisia tabaci que han apare- de Eretmocerus 
cid0 de forma espontánea en los mundus 
cultivos hortícolas protegidos alme- 
rienses, Eretmocerus mundus Mer- 
cet es el más abundante y el más 
ampliamente distribuido (Rodríguez 
Rodríguez, M.D. et al., 1994). 

El parásito Eretmocerus mun- 
d~rs es un Hymenóptero pertene- 
ciente a la familia Aphelinidae. El 
adulto, una pequeña avispa de 1 
mm de longitud posee las antenas 
en forma de mazo, formadas por 5 

segmentos en las hembras y 3 en 
los machos y la cabeza, tórax y 
abdomen son de color amarillo 
o amarillo-marrón (siendo los ma- 
chos más oscuros que las hem- 
bras), mientras que las patas, con 
tarsos de 4 segmentos, son largas, 
delgadas y de color más claro que 
el resto del cuerpo. 

Eretmocerus mundus pasa 
por los estados de huevo, tres es- 
tadíos larvarios, pupa y adulto. 
Dependiendo de la temperatura y 
el estadío en que Bemisia tabaci 

es parasitada, el ciclo de vida de 
E.mundus se completa en 16 días 
a una temperatura de 25OC, nece- 
sitando con temperaturas más ba- 
jas más de un mes (44 días a 
14°C). 

La longevidad de las hem- 
bras durante el invierno es alta, 
siendo capaces de permanecer ac- 
tivas durante esta época, lo que fa- 
vorece su propagación sobre cual- 
quier huésped vegetal (Gerling, 
1983), citado por Rodríguez, M.D., 
1997. E. mundus es muy eficiente 
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en la búsqueda de su huCsped B. 
rabaci. Parasita todos los estadíos 
larvarios de B.tabaci, aunque pre- 
fiere y se reproduce mejor sobre 
larvas del segundo o tercer es- 
tadío. 

Las hembras de E. mundus 
exploran las hojas en busca de lar- 
vas de B.rabaci, reconoce y evita 
la oviposición en el huésped ya 
parasitado palpándole con sus an- 
tenas. Una vez detectado y acep- 
tado el hutsped, la hembra se co- 
loca de espaldas a la larva, de 
modo que esta se queda en con- 
tacto con el ovipositor, y em- 
pleando sus patas traseras levanta 
la larva de Bemisia rabaci y reali- 
za la puesta entre la larva y la 
hoja. Posteriormente, la larva de 
primer estadío del parasitoide se 
introduce en el interior de la lar- 
va de mosca blanca, continuando 
su desarrollo a expensas de ésta 
hasta alcanzar el estado adulto. 

La larva de mosca blanca 
parasitada por E.mundus adquiere 
una coloración amarilla-dorada 
que puede ser observada a simple 
vista y cuando el adulto se ha for- 
mado, se le aprecian por transpa- 
rencia los ojos oscuros y los rudi- 
mentos alares. 

El exuvio de la larva parasi- 
tada es más globoso que el de la 
larva sin parasitar. En un determi- 
nado momento, el adulto corta 
con sus mandíbulas la cubierta 
quitinosa y produce un orificio 

por el que saca primero su cabeza, Mosca blanca 
posteriormente las patas y por fin Bemisia tabaci 
todo su cuerpo. A continuación (adulto) y cartonci- 
despliega sus alas y se convierte Ilo con E. mundus 
en insecto adulto normal, con los utilizado para el 
tres típicos puntos rojos en forma control biolbgico 
triangular sobre la cabeza y los de B. tabaci 

Otras 
especies 

beneficlorsas 
que actiiui 

sobre masca 
blanca 

Además de Eretmoce- 
rus mundus Mercet, se han 
identificado otras especies 
de parásitos de aparición es- 
pontánea, siendo los géneros 
Encarsia y Eretmocerus los 
que mayor número de espe- 
cies recogen, entre los cua- 
les cabe destacar: Encarsia 
adrianae ~ ó ~ e z - A v i l a ,  En- 
carsia formosa Gahan, 
Encarsia inaron (Walker), 
Encarsia lútea (Masi), 
Encarsia luteola Howard, En- 
carsia meritoria Gahan, En- 
carsia mineoi Viggiani, En- 
carsia pergandiella Howard, 
Encarsia transvena Timber- 
lake, y Eretmocerus halde- 
mani howard. 

También se han identi- 
ficado especies depredadoras 
como los míridos Macrolo- 
phus caliginosus (Werner), 
Nesidiocoris tenuis (Reuter) 
y Dicyphus tamaninii 
Wagner y el díptero Coeno- 
sia -attenuata ~ t e i n  (mosca 
tigre), el único de los citados 
que depreda adultos de mos- 
ca blanca, de reciente apari- 
ción en parcelas de cultivos 
hortícolas en invernaderos de 
Almería (Rodríguez Rodrí- 

i 
guez, N.D., 2002). 

ojos de color verde oscuro. Los 
exuvios vacíos o mudas, de la lar- 
va de mosca blanca parasitada, 
mantienen una coloración amari- 
llenta, a diferencia de las no para- 
sitadas que son de color blanco 
traslúcido. En las parasitadas se 
aprecia el orificio circular que el 
parásito ha practicado para emer- 
ger, distinguiéndose fácilmente de 
las mudas normales de la mosca 
blanca en forma de T. 
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Formulaciones, aplicaciones y dosis en formulados comerciales de Eretmocerus mundus 

Berenjena 

F o r m u l a c l o n e s  (') F o r m a  de ap l icac ión  

Botes d e  pldstico q u e  contienen Inmediatamente a n t e s  d e  s u  uso,  poner  
pupas parasi tadas mezcladas con el bote e n  posición e n  posición horizontal 
salvado, d e  las cua les  emergen  y moverlo suavemente  para mezclar el 
avispas parásitas. contenido homogéneamente y esparcirlo 

directamente sobre  las hojas. 
Tarjetas q u e  contienen pupas  Colgar las tarjetas directamente e n  la 
parasitadas. De c a d a  pupa zona  media - baja d e  la planta (donde 
emerge  un parásito. se concentra la mayor parte d e  las larvas d e  

mosca blanca), d e  modo q u e  se consiga una  
buena distribución por todo el cultivo 
Proteger las p u p a s  d e  la acción directa del 
sol,  y sin tocar 6 s t a s  durante  la colocación. 

"Blister" 6 ampollas colgantes Colgar los "blister" directamente e n  la zona  
q u e  contienen pupas  parasitadas, media - bajade la planta, protegidos d e  la 
mezcladas con salvado, acción directa del sol y repartidos 
d e  las cua les  ernergen los uniformemente por el cultivo 6 concentrados 
parásitos. e n  las zonas  d e  mayor riesgo d e  plaga. 

(') Todas las formulaciones comerciales mencionadas son, en principio, aptas para ser aplicadas en todos estos cultivos. 

Hembra de  E. mundus realizando 
la puesta. Foto: Syngenta Bioline. 

Cul t lvae  r) 

Tomate 

Pimiento 

Jud ia  

Pepino 

Melón y sandía  

Aparte de la mortalidad in- 
ducida por el parasitismo en si, E. 
mundus realiza picaduras alimen- 
ticias sobre las larvas jóvenes de 
B. rabaci provocándoles también 
la muerte, lo cual es una ventaja 
adicional. E. mundus puede llegar 
a provocar un 10% de mortalidad 

Wk 
(E. mm&/s) 

1,5 - 3 

2 - 4  

2 - 3 

2 - 4  

3 

F 
Recomendaciones complemeñtarias 

de manejo 
Se recomienda la introducción conjunta de Macrolophus caliginosus con E. mundus, 

preferentemente durante el ciclo de primavera o cultivos con calefacción en tomate, beren- 
jena, pimiento y judía. E. mundus es el parásito más eficaz en el control de B. tabaci, per- 
fectamente adaptado a las condiciones medioambientales de Almeria. Observaciones reali- 
zadas en los meses de diciembre-enero han demostrado la gran actividad que desarrolla en 
esa época. También permanece activo en el verano, con altas temperaturas y humedades 
relativamente bajas. La incorporación reciente de este predador en formulados comercia- 
les fortalece el manejo integrado de una de las plagas más graves de los cultivos hortícolas 
bajo invernadero. Si se realizan tratamientos químicos alternativos. se debe tener 
iformación sobre la acción selectiva de los insecticidas. Cuando existe un alto nivel de 
parasistismo y se produce mucha entrada de mosca blanca, se pueden hacer tratamientos 
puntuales con jabón para bajar la población, los cuales se pueden localizar en la parte su- 
perior de la planta. El control de B. tabaci por E. munúus puede favorecerse con la utiliza- 
ción de otros depredadores auxiliares, como Macrolophus caliginosus, el uso de varieda- 
des resistentes en cultivos con problemas de virosis y mediante medidas preventivas, 
como un mejor cerramiento de los invernaderos con mallas de 20 x 10 hiloslcm', para li- 
mitar la entrada de adultos de la plaga. Al desarrollar la estrategia de control, deben por su- 
puesto tenerse en cuenta características del cultivo. 

Aproximadamente a las dos o tres semanas de realizar las sueltas, se pueden observar 
los primeros síntomas de parasitación. Eretmocerus se introduce al observar la aparición 
de las primeras larvas de mosca blanca, realizando las sueltas con intervalos de  una sema- 
na. hasta alcanzar un nivel alto de parasitismo (70-80%). Como mínimo se realizan tres 
sueltas sucesivas. En cultivos- sembrados en verano, se, pueden realizar sueltas preventivas 
introduciendo dosis bajas desde e4 principio (0,5 - 1 EM/m2). La dosis puede 
incrementarse o reducirse, tanto en cantidad como en duración de los períodos de sueltas, 
en función de la incidencia de la plaga medida de acuerdo con criterios técnicos. La suelta 
debe realizarse en toda la superficie del cultivo, concentrándola en las zonas más 
expusetas a la entrada de la mosca. 

HORTICULTURA 



• FITOSANITARIOS 1 

por picaduras alimenticias (Ger- 
ling & Fried, 2000), citado por 
Téllez, M.M., 2002. 

E. mundus  es un parasitoide 
muy específico y de alta eficacia, 
mostrando altos niveles de parasi- 
tismo de B. tabaci en una gran va- 
riedad de cultivos hortícolas. Pue- 
de presentar hiperparasitismo. 

Para respetar a E. mundus es 
imprescindible un manejo adecua- 
do de las aplicaciones de fitosani- 
[arios, así como conocer su selec- 
tividad o compatibilidad. 

Larvas de B. tabaci parasitadas por E. mundus. Foto Biobest - Sistemas biológicos. 

Agradecimientos 
A.F. Garcia (Syngenta-Bioline), J. 
Van der Blom (Koppert-Biological 
Systems), M. Ramos (Biobest - 
Sistemas Biol6gicos), M. D. Rodrí- 
guez (C.1.F.A.-La Mojonera, 
Almeria), J.E. Belda y M. D. Alcázar 
(U. Entomología - Laboratorio de 
Sanidad Vegetal de Almeria) por 
sus sugerencias y comentarios. 
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Material Vegetal 

Variedad Cónsul r 
Un calabacín que se conserva más tiempo 1 

Cónsul es una variedad híbrida de calabacín de vigor medio, 
planta abierta y producción precoz. De la firma Asgrow Vegetables 
Seeds, el fruto de esta variedad es de color verde medio a oscuro, 
con un brillo que le confiere un aspecto fresco y lo hace muy atrac- 
tivo al consumidor. Se ha demostrado que su fruto tiene más densi- 
dad que otras variedades, lo que le permite alargar su tiempo de 
conservación. 

Se recomienda para siembras de verano y tempanas de otoño y 1 
de invierno, de cara a primavera en invernadero, y para siembras de 
primavera-verano en otras zonas al aire libre. Las excelentes carac- 
terísticas del fruto, junto con su producción final, lo han convertido 
en la variedad líder en el mercado. 

1 Comprometid~ 

, Sustituto del 
bromwlo de metllo 
en cultivo de fresas 

El Gobierno espaaol in- 
forma sobre la pasible efi- 
cacia dc la mezcla de di- 
cloropropeno y cloropicri- 
na como sustituto del bro- 
muro de metilo en el culti- 
vo de fresas que a partir de 
2005 s e d  prohibido. 

Este posible sustituto es  
fniio del proyecto nacional 
de alternativas al bromuro 
de metilo financiado por 
los Ministerios de Econo- 
mía, Ciencia y Tecnología 
y el Instituto Nacional de 
Investigaci6n y Tecnología 
Agraria y Alimentaria. La 
alternativa química al bro- 
muro de metilo contaba en 
1997 con el respaldo del 
Comite de Alternativas Ti%- 
nicas al Bromuro de Metilo 
del Protocolo de Montreal, 
pero recientemente se ha 
planteado que la viabilidad 
real del uso de esta mezcla 
in Es* puede verse 

,wmprometida con la di- 
rectiva europea relativa a 
la revisi6n de plaguicidas. 

Fuenki: EFEAGRO 

Sustratos 

Seramis, nuevo sustrato para plantas 
Elaborado a base de granos de arcilla natural 

La empresa Burés S.A. pre- 
senta Seramis, un sustrato para 
plantas elaborado a partir de 
granos de arcilla natural. 

Seramis es un soporte de 
plantación acumulador de agua 
perfecto para el cultivo de plan- 
tas. Es poroso y está elaborado 
con arcilla de primera calidad. 
La capacidad de acumulación 
de agua de los granos de arcilla 
natural permite espaciar los rie- 
gos, con el importante ahorro 
de agua que conlleva. 

El momento del riego lo 
marca un indicador de humedad 
especial, que se clava en el 
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sustraio y con un simple cam- 
bio de color comunica que es el 
momento de regar. Seramis en 
forma líquida proporciona nu- 
trición y salud a las plantas. 

Las posibilidades de crea- 
ción son ilimitadas. Las plantas 
pueden combinarse de muchas 
maneras en una misma cornpo- 
sición. Supone una forma ópti- 
ma para que la planta se benefi- 
cie de todos los elementos para 
su desarrollo. 

Directiva comonitarla 
Li beraclóa 
Intencional da OGM 

La Asoci%ión Espafio- 
la de Bioenipresas recibe 
con optimismo i a  entrada 
en vigor de la Directiva 
Comunitaria sobre alibe- 
raci6n iutencional en el 
medio ambiente de o g a -  
nismos modificados gené- 
ticamente*. 

La patronal del sector 
biotecnológico español es- 
pera que la nueva legisla- 
ci6n, que supone un ma- 
yor control y uansparen- 
cia en la autorización de 
OGM, sea capaz de des- 
bloquear la actual situa- 
ción de investigación y 
desarrollo de la agricultn- 
ra europea, cuya competi- 
tividad esta gravemente 
amenazada por la falta de 
un marco regulatorio ope- 
rativo. una carencia que la 
nueva Directiva, que ha 
entrado en vigor el 17 de 
octubre, podrfa ayudar a 
subsanar. 
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Invom8d.iar 
Osmoeuropa presenta sus motores elevadores ds ventanas 
Motores con 48 horas de autonomía 

ONTATE 

La empresa Osmoeuropa 
ha presentado, en la reciente 
edición de Expoaviga, las 
novedades que su equipo de 
investigación ha desarrollado 
este año con objeto de solu- 
cionar la problemática real 
del mercado de control de 
granjas e invernaderos. La 
principal aportación de esta 
empresa es la posibilidad de 
autonomía durante 48 horas 
de los motores elevadores de 
ventanas después de u n  corte 

' Multitúneles modelo Trigo 
Mesas de cultivo : 

~y;~lorificas 

c I 
f 

de luz,  lo que garantiza el funcionamiento normal de la instalación 
durante ese período de tiempo sin electricidad. 

PUlttoo. y uill.S- 
Atractivas y de flran consCstencla y durabllldad 
Lgmlnas termoplásticas en 1ml 

Industria Palram ca una multinacional productora de 18- 
minas tnmopltlsticas planas y c o m g ~  para aplicaciones 
variadas en industria, agricultura, constmcci6n, etc. Su plan- 
ta principal ea4 en Israel. Plantas adicionales se encuentran 
en Raino Unido y C b  y opera con oficinas en Francia, 
Aiemania. Japón, Siogapur y EE.UU. Palram mantiene un 
programa extenso de ItD. cooperando con proveedores y 
clieores para brihdrir el mejor prohcu, para cada aptit:ación. 
Esto se ve reflejado en la constante mejora de calidad y di- 
venidad de productos. Las láminas termoplásticas Palram se 
caracrerizaa por sa consistencia en el colar, retención por pe- 
rtodos la~gos de tiempo de sus propiedades fisicas y aparien- 
cia atractiva. 
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Material Vewtal 

Semillas Fiió, innovación en productos y procesos 

Premio CDTI de Investigación 1 

I 
Q I  L =  

Tecnológica -- -12 
Semillas Fitó ha sido ga- 

lardonada con el Primer Pre- 
mio CDTI Universidad - Em- 
presa a la In?ovación Tecno- 
lógica 2002. Esta es la prime- 
ra edición de estos premios 
que convoca la Red Española 
de Fundaciones Universidad- 
Empresa. 

El Centro de Desarrollo 
Tecnológico Industrial (CDTI) 
ha patrocinado el apartado de 
Innovaciún Tecnológica con el 
objetivo de destacar el trabajo 
de aquellas compañías, que 
hayan apostado por la innova- 
ción en productos y procesos, 
como resultado de la trayecto- 
ria de colaboración entre Uni- 

versidad y otros organismos 
de investigación y desarrollo 
tecnológico. 

Este premio es, en defi- 
nitiva, un reconocimiento a la 
larga trayectoria de Semillas 
Fitó como empresa pionera en 
Investigación y Desarrollo en 
España. Gerardo Díaz Rodrí- 
guez, Director Técnico de Fi- 
t6 nos habla de la importancia 
del premio a la Innovación 
Tecnológica: 

«Este premio es un reco- 
nocimiento a la implicación 
de nuestros proyectos con or- 
ganismos de carácter público, 
al intercambio de tecnología 
que existe en estos momentos. 

Además es un premio de lo para seguir trabajando.» 
todo el personal de Fitó, que Desde 1970 Semillas Fitú está 
reconoce, a nivel nacional, trabajando en proyectos para 
nuestra actividad de investiga- la mejora de variedades hortí- 
ción. Y también es un estímu- colas. 
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Pero es a partir de la dé- 
cada de los 90, cuando se ini- 
cian las colaboraciones con 
Centros y Organismos Públi- 
cos de Investigación (OPl's y 
CPI's). 

Desde ese momento, Fitó 
ha trabajado con organismos 
punteros en investigación; co- 
mo es el caso del IRTA, el 
Área de Genética del Departa- 
mento de Biotecnología de la 
ETSIA de la UPV de Valencia 
o el Departamento de Biolo- 
gía Vegetal de la UB, a través 
de la Fundación Bosch Gim- 
pera. 

Éstos desarrollan y pro- 
porcionan herramientas que 
permiten realizar las mejoras 
de las variedades, como son: 
la selección indirecta por mar- 
cadores moleculares, el desa- 
rrollo de líneas fijas en un pe- 
ríodo de tiempo mucho menor 
por medio de procesos de di- 
plohaploidización mediante 

cultivo «in-vitro», estrategias 
de mapeo genético, etc. Fitó 
en su larga trayectoria en el 
sector de las semillas siempre 
ha apostado plenamente por 
su sección de Investigación y 
Desarrollo, en la que actual- 
mente trabajan 50 personas, 
distribuidas en los diferentes 
centros de investigación. 

En estos momentos, Se- 
millas Fitó está desarrollando, 
en colaboración con el IRTA y 
otros centros universitarios. el 
proyecto titulado «Obtención 
de variedades en especies hor- 
tícolas (melón, pepino, sandía, 
calabacín, tomate, pimiento y 
berenjena)», que concluirá en 
el 2003, y tiene como objetivo 
conseguir nuevas variedades 
mejoradas en estas especies. 

La mejora de las semillas 
es uno de los factores más in- 
fluyentes en la posterior pro- 
ductividad de la planta. 

Semillas Fitó es la pri- 

El Centro de Desarrollo 
Tecnológico Industrial 
(CDTI) ha patrocinado 
el apartado de 
Innovación Tecnológica 
con el objetivo 
de destacar el trabajo 
de empresas 
que hayan apostado 
por la innovación 
en productos y procesos 

mera multinacional española 
de semillas. Recientemente ha 
inaugurado una filial en Tur- 
quía y tiene representación 
comercial en la mayoría de 
paises del área mediterránea 
(Italia, Marruecos, Egipto, 

Siria, etc.), así como en los de 
América Latina. 

El 14 de noviembre se 
hicieron públicos los 35 fina- 
listas de los premios Universi- 
dad-Empresa 2002. Y los pre- 
mios en las diferentes catego- 
rías se hicieron públicos en el 
acto de entrega, en la Cartuja 
del Puig en Valencia el día 19 
de noviembre. 

A la entrega del premio 
asistieron Antonio Fitó, direc- 
tor general de Semillas Fitó y 
Gerardo Díaz, director técnico 
de la compañía. 

Este premio CDTI Uni- 
versidad-Empresa en Innova- 
ción Tecnológica 2002 es el 
mejor reconocimiento a Semi- 
llas Fitó, una empresa que in- 
vestiga. 

trabajamos - en tu c a ~ p  
-- - - - - AA 
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El nuevo instrumento 
testo 325 XL cubre todas 
las necesidades y requisi- 
tos para el control de cal- 
deras de gas y gasoil. 
Además, mide todos los 
parámetros importantes y 
dispone del aprobado 
TUV de medición de CO. 

Dispone de diversas 
ventajas, entre las que 
cabe destacar la medición 
adicional del oxígeno del 
aire primario y de fugas 
en los tubos de evacua- 
ción de las calderas estan- 
cas, amplio rango de CO, 
dos rangos de presión y 
hasta seis tipos de com- 
bustibles definibles por el 
usuario. 

Con este instrumento, 
la temoperatura y demás 
variables de la atmósfera 
del invernadero puede ser 
controlados con absoluta 
fiabilidad para el mejor 
rendimiento del cultivo. 

Rápida, eficaz y fabricada por Arnabat 
Injertadora para plantas hortícolas 

Durante la edición de Iberflora-Euroagro 2002, realizada en Va- 
lencia, se ha presentado la nueva injertadora para plantas hortícolas 
fabricada y comercializada por la firma Arnabat, especializada en la 
fabricación de maquinaria, equipamiento y accesorios para los secto- 
res viveristas hortícola, ornamental y forestal, y maquinaria para la 
proyección de hormigón para el sector de la construcción. 

Esta máquina permite trabajar con una mayor precisión y rapi- 
dez, consiguiendo así la máxima rentabilidad con el mínimo consu- 
mo. 

El funcionamiento es muy simple, las plántulas se cortan me- 
diante una cuchilla tipo bisturí sin dañar el tallo, una vez realizado 
el corte, una planta se solapa sobre otra quedando el injerto fijado 
automáticamente mediante un clip de plástico, el cual, una vez la 
planta está crecida, cae por s í  solo. 

En la imagen, podemos ver una demostración del funcionamien- 
to de esta injertadora realizada por Oriol Arnabat. 

leitaranrtrrlol 

Placas y rollos adhesivos 
Para la detección 
y monitoreo de plagas 

En Control Biológico e Inte- 
grado de cultivos protegidos, 
las placas adhesivas amarillas y 
azules (Bug-ScanB y Bug-ScanB 
B) y los rollos adhesivos amari- 
llos y azules (Bug-ScanB Roll 
y Bug-ScanB Roll B) son efi- 
caces para la detección y mo- 
nitoreo de insectos-plaga vola- 
dores. Además, el uso de estas 
placas y rollos contribuye a un 
control eficaz de estos insectos. 

Biobest ofrece una renovada 
gama de placas y rollos adhesi- 
vos Bug-ScanB, con una mayor 
capacidad de captura, fácil ma- 
nejo y perfecto acabado. La an- 
terior gama Bug-ScanB experi- 
menta así algunos cambios: el 
color azul de las placas y rollos 
ha sido modificado y se ha uti- 
lizado una nueva materia prima 
para elaborar el pegamento. Es- 
tos cambios dan como resultado 
una mayor capacidad de captura. 

Además, se ha elegido un 
nuevo envase con acabado más 
profesional y añadido alambres 
suspensores para las placas. El 
nuevo plástico de los rollos fa- 
cilita la colocación de los mis- 
mos. La superficie de las placas 
ha sido aumentada un 25 %. 

'ara saber mhs ... 

f 
Y IferttdmaoUn balsas de regulación de 33.570, do de casi 20 km destinada a 

Modernlacldn de las infraestructuras 33.200, y 3 1.300 m3 de capaci- transportar aguas reguladas 

Irner'9iom para ra mejora de regadíos dad. Para la segunda actuación por el embalse del Portillo. 
se prevé una inversión de más de 
22-millones y medio de euros 

Han sido au[orizados 10s de 43 millones de euros. Con para la construcción de una tube- - 
contratos de las obras para un presupuesto de unos 20 ría enterrada de hormigón arma- www-hQ~!-.00m?52220 

la meiora de regadíos e" la millones y medio de euros, la 
coma;ca de Larca y la zona 

" 
primera actuación incluye la 

regable del Guadalentín construcción de dos tomas de 
(Murcia), así como de la agua de una red de 59.975 m 
parte baja de la Hoya de Ba- de longitud mediante tube- 
za (Granada), en las que se rías con diámetros variables 

www.5aldiacom 
tiene previsto invertir más entre 300 Y 1.200 mm, Y ves 

HORTICULTURA 



Maqdrrarla tica, transmisión automática 

Desde Mannheim, Alemania AutoPowr y muchas otras carac- 

El tractor número 1.250.000 de John Deere terísticas sorprendentes. 
Todos estos avances tecno- 

lógicos aseguran una mayor 
La fábrica John Deere de ran motores Powertech de hasta eficacia y una extraordinaria 

Mannheim, Alemania, acaba de 160 CV. Éstos cuentan con productividad. 
producir su tractor número avanzados sistemas de inyec- Hasta la presentación de la 
1.250.000, éste es un flamante ción que reducen las emisiones, actual serie 6020, realizada el 
6020 de 90 CV de potencia.. eje delantero con suspensión di- pasado mes de septiembre en 
La nueva serie de tractores 6020 námica TLS, avanzada cabina Sevilla, donde se celebró una 
de última generación incorpo- con suspensión hidroneumá- de las mayores presentaciones 

de nuevos equipos agrícolas de 
la compañía, un total de siete 
generaciones de tractores han 
visto la luz en Mannheim. Es- 
tos equipos incorporan gran nú- 
mero de innovaciones técnicas, 
entre las que destacan: la pri- 
mera cabina integral en 1974, un 
eje delantero con un ángulo de 
avance de 13", o el bastidor in- 
tegral introducido en 1992 que 
permite una mayor flexibilidad 
de adaptación a las necesidades 
del mercado. 

Los equipos John Deere son 
altamente apreciados por agri- 
cultores de todo el mundo por 
su fiabilidad, rendimiento y pro- 
ductividad. Una amplia red de 
concesionarios, ofrece a los cli- 
entes un servicio de gran pro- 
fesionalidad y un excelente sis- 
tema de repuestos. 

HORTICULTURA 
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Producoidn 
Para mejorar la producción 
de los cultivos 
Tecnología 
de fitomonitoreo 

El sistema de fitomonitoreo 
de Phytech ocupa la función de 
una unidad de vigilancia advir- 
tiendo al agricultor en caso de 
problemas futuros, causados 
por fracasos latentes del equipo 
de control o fallos humanos. 
Sirve también como u n  medi- 
dor de estrés que actúa como 
sistema de alarma e indica dia- 
riamente si la planta ha encon- 
trado o no dificultades. 

Además, el sistema de fito- 
monitoreo ayuda a los agricul- 
tores a reducir el daño a los 
cultivos o las pérdidas en con- 
diciones climáticas severas y es 
perfecto para el examen compa- 
rativo de distintos tratamientos 
y materiales, gracias a la varie- 
dad de las mediciones extrema- 
damente sofisticadas que pro- 
porciona el sistema. 

Mide parámetros como tem- 
peratura de la hoja, flujo de sa- 
via, diámetro del tallo, creci- 
miento del fruto, fotosíntesis, 
radiación solar, temperatura del 
aire, temperatura y humedad 
del suelo, entre otros 

www.phyísch.co.H 

t Uva de hiera 

Única en el mundo 
por sus características 
organolépticas 
La uva embolsada de 
Vinalopó, un tesoro 

La uva de mesa embol- 
sada es, sin duda, uno de 
los tesoros agroalimenta- 
rios más importantes que 
tiene la Provincia de Ali- 
cante, por su riqueza vita- 
mínica, nutritiva y su alto 
contenido de resveratrol, 
una sustancia que tiene 
propiedades anticanceríge- 
nas. 

Además, la uva de mesa 
es u n  producto natural, sa- 
no y que mantiene sus cua- 
lidades organolCpticas, que 
10 convierten en un produc- 
to único y exquisito. 

"Como anécdota, cabe 
recordar que civilizaciones 
tan antiguas como Grecia o 
Roma, disfrutaban de la 
uva como un manjar digno 
de reyes", indica Eladio 
Aniorte Aparicio, Presiden- 
te de ASAJA Alicante. 

- - -- . 

F - ! l .  
Dada su rentabllldad 
Aumanta la producción de fresa m España 

Los productores españoles anticipan un incremento para la 
pr6xima campaña en los volúmenes de fresa. Las estadisticas 
oficiales pronostican un incremento en el área plantada pasando 
de las 7.300 a Las 8.000 hectáreas en el 2003, donde la produc- 
ci6n aumentará hasta las 310.000 toneladas, !o que supone un 
3% más que el 2002. Los productores señalan que las exporta- 
ciones podrían incrementarse hasta l a  205.000 toneladas la 
próxima campafia. Huelva produce el 95% de la cosecha de fre- 
sa de Espalia, según datos manejados por la organización 
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Diez razones m-- ; Consumir v producir 
alimentosecológicos 

Itziar Aguirre Jiménez, de la Fe- 
deración Andaluza de Asociaciones 
de Consumidores y Productores de 
Productos ~ c o l ó ~ i c o s  y Artesana- 
les, es autora de "Las 10 razones 
para consumir y producir alimentos 
ecológicos", un folleto que pone, 
al alcance de todos, el tema de la 
producción ecológica. Las razones 
que propone la autora para promo- 
- - -  - - 

ver este tipo de cultivos son las si- 
guientes: 

( 1 )  La alta calidad organoléptica y nutritiva del alimento obteni- 
do con técnicas ecológicas; (2) La salubridad y seguridad sanitaria 
que ofrece el producto ecológico al consumidor y al productor; (3) 
La aplicación de técnicas agroecológicas favorece la biodiversidad 
y la mejora del paisaje rural; (4) Mantiene y favorece la fertilidad 
natural de la tierra; (5) Utiliza recursos energéticos renovables y 
locales; (6) Los productos ecológicos son más nutritivos, con me- 
nor contenido en agua, sin aditivos y libres de hormonas tóaxicas, 
transgénicos, pesticidas ... ; (7) Supone un apoyo a la autonomía 
productiva, es decir, la producción familiar ligada a la tierra y la 
transformación de productos con métodos artesanos, sin dependen- 
cia de las grandes empresas de suministros y comercialización; (8) 
Libera a la tierra de la sobreexplotaciún y contaminación indiscri- 
minada por el uso de pesticidas, abonos y monocultivos; (9) La pro- 
ducción ética favorece el consumo responsable y sostenible; (10) La 
agricultura ecológica es un modelo de desarrollo socioeconómico y 
consumo respetuosos con las generaciones futuras. 

CCtric~o8 

Campaña 2002/2003 
Disminuye la producción de cítricos en EE.UU. 

Según un informe de previ- 
siones del Departamento de Agri- 
cultura de EE.UU., en la pre- 
sente campana se prevé una co- 
secha bastante inferior a la del 
año anterior en todos los tipos 
de cítricos, pero sobre todo en 
el grupo de mandarinas. En na- 
ranjas tempranas y naveles, la 
cosecha total se prevé de 154.600 
boxes, u n  -5.6% menos que el 
año anterior. En Valencias, se 
prevén 107.430 boxes (- 13.6%). 
en pomelos 53.900 boxes (- 
8,2%) y en mandarina~ 7.950 
boxes (- 15%). 

El número de cajas por tone- 
lada es de 24.49 para naranjas, 
25,04 para pomelos y 23,21 
para mandarinas. Este descenso 
de producción de cítricos norte- 
americana se debe casi exclusi- 
vamente al estado de Florida, el 
principal productor, donde se 
va a registrar la peor cosecha 
desde la campaña 98/99, debido 
a u n  clima seco durante la cam- 
paña vegetativa y a la persisten- 
cia de problemas fitosanitanos 
como la tristeza o el chancro. 
- 
Paco Seva Rivadulla 
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Planta de Jardín Plantas de Jardín 
En copa o piramidal Para sefos y pantallas 
llex aquifolium Cupressocyparis leylandii, 
o Acebo de Navidad de rápido crecimiento 

Desde Viveros Berres nos ofrecen du- 
rante todo el invierno en formato de copa o 
piramidal, el llex aquifolirn, o Acebo de 
Navidad, siendo en estas fechas de Navidad 
las de mayor comercialización. El formato 
de copa se presenta en contenedor de 37 
cm. 0 y el piramidal en contenedores de 
32, 37 y 42 cm de diámetro. 

Una de las características por excelencia 
a destacar en el acebo son sus frutos (las 
bolitas rojas), aunque también destaca su 
tono de follaje en verde muy oscuro e in- 
tenso y que varía de unas zonas a otras, 
aunque en Galicia obtiene su mejor tonali- 
dad. Esta planta requiere una tierra húmeda 
y ácida y prácticamente no requiere poda. 

t-- 

Plmb8d .n  
Para macizos, bmdm y grupos 
de M ~ U ~ ~ O S  - A 

Ewnhnus de cm~iwtot * , 
homogénea 

Este tipo de planta, f ionimu micro- 
phytlus pulckilus aumurnoginatns, co- 
mercializado todo el año por Viveros La 
Garaatía, se presenh en contenedor & 
14 y 25 cm de 0 con alturas rnpectiva- 
mente de 20-25 y 40-50 cm. 

Entre sus cualidades ornamentales 
estP su follaje variegado en c o l a  verde 
y amadlo, el tamaho dc su hoja que os- 
cila entre 0,7 y 1 cm lo quu le d e r e  
un aspacto wmpacto, siendo su creci- 
miento lento y homvg6nm. Mucha gen- 
te lo confunde con el B u m  dsbido al 
pequeño tam& de sus hojas y su lento 
cracimienio. 

Profim suelos bien drenados con pH 
ácido y materia orghica, aunque se 
adapta a un amplio rango de suelos. To- 
lera bien los antmnPs de temperatura, 
30-35°C mdxima y uaa mínime OOC. No 
Ic m t a n  los periodos de quedad 
somitante8 y duraderos, prefiere hme- 
cid coatinuada pero sin ser en meso. 
En cusat~ a la luz, es una planta dc ex- 
p~ki6n directa aJ m1 aunque tolera la 
$cmisombn. Es my susceptible al ata- 
Qiie de oidium en atnbntes con exceso 

de humedad. Admite todo tipo de podas, 
rebajes de formación, incluso se puede 
utilizar en topiaria. 

En cuanto a SU USO m m e n t a l  es 
muy variado, desde su utilización en 
macizos, bordes y grupos de diferentes 
arbustos hasta para alimeaciones y 
rocallas. Es muy utilizado en topilria y 
al ser h crecimiento bajo para la deli- 
rnimibn & zonas es ideal. 

Desde la empresa Viforsa llega Cupres- 
socyparis leylandii, un árbol vigoroso de 
crecimiento rápido y erecto. Se trata de un 
híbrido entre el Cupressus macrocarpa y 
Chamaecyparis nootkatensis. 

En la actualidad ésta es una de las coní- 
feras más utilizadas para conformar setos y 
pantallas por su rapidísimo crecimiento, so- 
portando fuertes podas sin ningún inconve- 
niente. 

Esto lo convierte en una especie con una 
gran demanda por parte de los consumido- 
res de diversas zonas de España. 

Sus hojas son de color verde oscuro, 
algo más pálido en el envés. 

Una de sus principales ventajas es que 
se adapta a todo tipo de suelos y climas, 
prosperando incluso en zonas litorales, 
donde otras plantas similares no llegan a 
madurar. 

Desde la empresa Viforsa, S.L., Cupres- 
socyparis leylandii se comercializa durante 
todo el año, intensificándose su venta entre 
los meses de octubre a junio, ambos inclu- 
sive. 

Se presenta en contenedores que pueden 
ir desde los 30 centímetros hasta los 3 me- 
tros de alto. Las variedades de que dispone 
la empresa son: 

((Castlewellan goldn: Muy parecido a la 
especie original pero con follaje dorado y 
ramificaciones más densas y erectas. 

«Herculea»: De menor crecimiento que 
la especie original, mucho más ramificado 

4 / y más indicado para setos bajos. 
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Rosas 

Elig Flor amplía sus instalaciones 
Ayirdas al sector de flor 
ornaniental 

La consellera de Agricultura, Pesca y 
Alimentación, M V n g e l s  Ramón-Llin ha 
visitado las instalaciones de Elig Flor ubi- 
cados en Castalla (Alicante-España). Esta 
empresa dispone en la actualidad de 2,73 

ASOCIACION ESPANOLA DE 
FABRICANTES DE ACRONUTRIENTES 

L 
ha de invernaderos, con las que produce 2,8 
millones de rosas. 

Según informan fuentes de la propia 
consellería, está previsto que dichas-inita- 
laciones experimenten una ampliación en 
un plazo de cinco años hasta las 7,5 ha. 
Con esta ampliación, Elig Flor prevC poder 
producir hasta 20 millones de rosas al año. 

Elig Flor está compuesta por tres empre- 

m 1 para ofrecer- lb.. . -.-.-. , - -- 
w 

m 

BIAGRO, S. L. L, 
U ~ U m E S ~ I C u A B I L  

Atffintics 

sas d e  producción y cinco de comercializa- 
ción. Produce anualmente más de 10 millo- 
nes de rosas en unas instalaciones que ocu- 
pan una superficie de 9,5 ha de invernade- 
ros, emplea a más de 100 personas y ha al- 
canzando una facturación anual de más de 
12 millones de euros. 

Con motivo de la visita a las insialacio- 
nes de Elig Flor, fuentes de la Consellería 
de ~ ~ r i c u h u r a ,  Pesca y Alimentación han 
expresado que existe una gran colaboración 
entre el sector y la propia Consellería, que 
se traduce en la concesión de avudas tanto 
a nivel asociativo como individual, destina- 
das sobre todo a trabajos de experimentación. 

La producción toial de flor cortada en la 
Comunidad Valenciana es de 90 millones 
de unidades, de las cuales 30 millones de 
unidades son claveles, 22 millones son ro- 

t!lJ=li 
JSTR 

sas y cerca de 9 millones crisantemos, se- 
guidos por la producción de gerbera, gla- 
diolo, limonium, lisianthus e iris. 

El sector produce anualmente un valor 
de 21 millones de euros. empleando a 900 
personas. 

De los 150 floricultores. 60 tienen sus 
explotaciones en la provincia de Alicante, 
82 en Valencia y 8 en Castellón, ocupando 
una superficie de 175 ha de las que 120 son 
culiivos protegidos bajo invernadero y 55 
ha al aire libre. 

En cuanto al destino de la producción, el 
53% se destina a la Comunidad Valenciana, 
un 41% se vende en otras autonomías y el 
6% se destina a la exportación. El sector 
ornamental de la comunidad Valenciana 
aporta el cinco por ciento de su producción 
final agraria, que sólo es superada por el 
sector de hortalizas, cítricos y frutales no 

vdo. P B r e i  Ga 
-=43jfii  6 4 #i f.biiP. &&&&,k ,&- .- 1 >- - 

cítricos. 
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Para congelados 
Termoselladoras para bandejas de policarbonato 
recuperables 

La FP Basic Rotativa, nom- 
bre del nuevo equipo de Ilpra, 
es la versión evolucionada de la 
termoselladora Ilpra más pe- 
queña, la FP Basic. Está com- 
puesta por un sistema de tabla 
rotativa que permite descargar 
las barquetas ya termoselladas 
y cargar las siguientes al mis- 
mo tiempo que se está realizan- 
do el proceso de sellado, vacío 
o vacío y gas. La existencia de 
dos estaciones de carga geme- 
las aumenta la producción y fa- 
cilita el trabajo del operario. 

Además de los equipos que 
constituyen la oferta de Ilpra y 
del nuevo equipo de termose- 
Ilado, la empresa ha presentado 
en Alimentaria el sistema "tray 
on tray" (bandeja sobre bande- 
ja), que permite apilar los reci- 
~ientes .  La taDa de la bar~ueta  

portar el apilamiento. La oferta 
de Ilpra abarca artículos de un 
solo uso para comercios ali- 
mentarios, bolsas para envasa- 
do al vacío, catering, equipa- 
miento para embalaje y envasa- 
do, film para envasado al vacío, 
platos cocinados al vacío, res- 
tauración colectiva, selladoras 
de bandejas, sistemas de enva- 
sado al vacío, suministros ali- 
mentarios en grandes envases, 
suministros para el envasado y 
embalaje y termoformadoras. 

También incluye abatidores 
de temperatura, autoclave sin 
caldera, envases y filmes paste- 
rizables, pelables, antivaho, ba- 
rrera, así como la gama Food- 
pack de termoselladoras, que 
incluye un modelo manual y 
otro semiautomático. 

es una réplica de la base, lo que 
da lugar a un recipiente con 
más capacidad y capaces de so- comerciai@iipra.es 
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Productos de Air Liquide Espana f 1 El uso del argón en atmósferas modificadas - 1  

Air Liquide España presenta entre sus novedades el uso del 
argón en atmósferas modificadas, dentro de su gama de gases 
Aligal, destinada a mantener la calidad y el frescor de los pro- 
ductos alimenticios. Aligal 6 es la nueva incorporación. 

Sector hortofructícola, hostelería y supermercados serán ' los principales beneficiarios de la introducción en el mercado 
del argón en atmósferas modificadas. Sus propiedades físicas, 
su alta densidad y solubilidad, le confieren las características 
óptimas para retrasar la oxidación de vegetales cmdos. Al 
provocar una menor emisión de CO,, se produce un consumo 
de oxígeno más lento. 

Otra novedad es el Minitop, la pequeña botella de gas con 
manorreductor integrado caracterizado por su seguridad, con- 
fort y economía. Algunas de sus aplicaciones en el sector 
agroalimentario son: envasado de productos hortícolas en at- 
mósferas modificadas, abonado en invernaderos con carbóni- 
co y oxigenación de agua de riego en cultivos hidropónicos. 

Air Liquide propone un conjunto de servicios de suminis- 
tro de CO,, de control de anoxia, servicios para garantizar la 

I cadena de frío en el transporte de alimentos o control de at- 
I mósferas. Todo esto ayuda a que los productos tengan la ma- 

yor calidad sin pérdida de sus cualidades alimenticias. 



Envases de plástico 
Apertura . - automática - de caias ~leaables 

- - - 
Capaz de trabajar con todos los envases de las principales 

firmas que actualmente ofertan en el mercado europeo de pool 
de envases - Chep, Europool, Ifco, Steco -, la máquina para 
abrir cajas de la empresa italiana Frutmac facilita la logística 
de este tipo de recipiente. La máquina para abrir cajas de plás- 
tico de Frutmac trabaja con formatos 400 x 600 de diversas al- 
turas. El cambio de formato es simple y veloz y el rendimiento 
es de hasta 900 cajas por hora. 

Cuenta con un monitor táctil que facilita el manejo y un sis- 
tema de detección de fallos que indica la localización de éste y 

la forma de solucionarlo. En la figura se ob- 

- 3  . serva un ejemplo. A la salida, las cajas son 
apiladas en palets o situarse la máquina en lí- 
nea con la cadena de confección. 

En la fotografía, Oswald Mairhofer duran- 
te la edición de este año de Macfrut 2002. 

..a 

frutrnac@dnet.it 

- 
Un estudio de Pro-Carlón 
Atractivos y reticencias 
al cartoncillo 

Un estudio realizado por Pro 
Cartón sobre preferencias del 
consumidor en cuanto al uso de 
cartoncillo como envase para 
alimentos indica que éste resul- 
ta atractivo por dar al producto 
una jmagen de calidad, facilitar 
el almacenamiento, proteger al 
producto, no modificar su sabor 
ni olor, permitir cerrar el enva- 
se, garantizar su no manipula- 
ción y permitir imprimir más 
información. En reticencias, los 
compradores señalan su poca 
resistencia a humedad o agua, 
no permite la visibilidad del in- 
terior, la percepción de que en- 
carece el producto, y que su vo- 
lumen no varía según se va 
consumiendo el producto. 
- 
Fuente: Valencia Fruits 

4 Quiere ver  rsC4 cambia 

biol6gico 4n cralqnirre  

d e  sus cci l t tvos  e n  e l  

menor espacio de tlempo? 

La única cinta con emisión controlada de partículas de cobre para reducir el 
crecimiento de algas y microorganismos. Fabricada de resistentes materiales 

plásticos que permiten regar más fácilmente con fertilizantes. Cultivos & mayor 

calidad ahorrando en el consumo de agua y energía. Y ahora, ¡por un coste 

todavút más económico! No se quede atrás y únase a la nueva generación. Ésta 
cmia.anaotíysr(.iladdlc es la cinta del S-XXI, la cinta del futuro. 
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Reducir el número de viajes aprovechando el espacio 
Nueva apíladora de trabajo en dos niveles 

,g;rn~~ymrn 
INDUCTL.? DE F L O R ~ I Q ,  

Y 
CUAJ 

La Apiladora SD 20 de la 
firma Still posee una amplia 
gama de funciones que van des- 
de la carga y descarga tradicio- 
nal, la manipulación a dos nive- 
les y el transporte horizontal 
interno, hasta la preparación de 
pedidos y el servicio en estan- 
terías. Además de su utilidad 
como mesa de trabajo o mesa 
elevadora 

El uso predominante es el 
a ~ i l a d o  a dos niveles, debido al 

camiones con el fin de reducir 
el número de viajes. 

Por otra parte, cada vez au- 
menta más la variedad de artí- 
culos, lo que a su vez implica 
unidades de envío más peque- 
ñas. Todo este aprovechamiento 
también se refleja en beneficio 
del sector logística. Por estas 
razones de prevén grandes posi- 
bilidades para la técnica de ma- 
nipulación a dos niveles. 

creciente volumen de tráfico, 
que requiere un mejor aprove- .I I 
chamiento del espacio de los www.still.es 

FMRI(A:  ni. ' Aiwrm. sin 
~.+34(118~6%?11 *fax 449788600 M *f-n!al~. j t $ a ~ ~ h o s s  
é4W SANTA PULAUA DEL CAMPO ITenidl bpana =----- 
O F l ü W  CüMERCUk C w U  @WIQI. 9, P.H 
W, +M 96351 i901 frx +U% 351 '10 01 Emadi lui0adiho.n 
Wb: hitpl lwwwtlw 46W3 VALENCIA- EWM 1 
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Comercio minorista 
Siete claves oara tri~infar en el oiinto $e YW@ - 

En un interesante capítulo del libro Retail Marketing, de la Ed. 
Pearson Education, de los autores Ruben Rico y Evaristo Doria, se 
explican las siete claves para triunfar en el comercio de ladrillos. 
Estas claves bien pueden aplicarse a cualquier comercio minorista. 
Son las siguientes: 

1 .  La novedad. Un negocio minorista que brinde experiencias 
inolvidables debe ser gerenciado como una empresa de espectácu- 
los. Periódicamente, el show debe renovarse; de lo contrario se vol- 
verá aburrido y se perderán cada vez más visitantes. 

2. La curiosidad. Los comercios minoristas que brindan expe- 
riencias inolvidables deben tener una trama, es decir, una historia 
que contar. Ésta deberá estimular la curiosidad de los visitantes. 

3. La creación de valor. Para saber si la experiencia que se brin- 
da es realmente inolvidable, hay que preguntarse si uno pagaría por 
participar en ella. Si la respuesta es afirmativa, significa que se ha 
logrado crear un valor adicional para el comercio minorista. Este 
valor tiene un precio que se puede llegar a cobrar a los clientes. 

4. El relax. La mayoría de la gente vive una vida muy estresan- 
te. Por lo tanto, es conveniente que el comercio le brinde un clima 
de paz absoluta. 

5. El buen servicio. La satisfacción de un cliente surge de la di- 
ferencia enire lo que el cliente espera recibir y lo que realmente re- 
cibe. Es preciso asegurarse de que esa diferencia sea lo más positi- 
va posible. El servicio al cliente lo brinda principalmente la gente. 
Esto no debe ser olvidado, y menos cuando se está tentado a bajar 
los cosios reduciendo personal. 

6. La medición. Para saber qué ocurre en nuestro comercio mi- 
norista es preciso realizar algunas mediciones. 

7. La perfección. Un comercio de experiencias inolvidables 
debe saber cuidar cada detalle. El gran desafío está en que la ejecu- 
ción sea perfecta. 

www.pearsonedlatino.corn 

Gestión de integrado 
de riego, fertilización, 

control climático y 
comunicaciones. 

Una completa gama de 

de sondas, materiales 
de riego ... permiten el 

adecuado nivel de 

Tel . t34-965 656 610 
Fa. t34-965 941 060 

particulates de cada 
HERMISAH 6AHDlA 
CI. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia) 

hortofrutícola. Tel.: t34-962 873 139 
Fa. t34-962 966 196 

HERMlSAN AOUIiAS 
Ctra. de Lona. s/n - 30880 AGUllAS (Murcia) 
Tel.: t34-968 410 444 
Fa: t34-968 493 077 

HERMiSAH ROQUETAS 
Ctra. Roquelas-La Mojonera. 409. Km. 2 
04740 ROQUETAS DE MAR (Almerla) 
Tel.. r34-950 325 506 
Fax: t34-950 325 505 
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Mercados y Comercios 

Horiifrut 
Bayas todos los días a todo el mundo 

Hortifrut, empresa fun- días y, eventualmente, abaste- 
dada en Chile hace 20 años cer a todos los mercados mun- 
por Víctor Moller, tiene una diales todo el año. Se estima 
agresivo objetivo: abastecer que, actualmente, la empresa 
a todos los mercados mun- provee cerca de un 30% de las 
diales con bayas todos los exportaciones mundiales del 

volumen de bayas. Su organiza- 
ción, campos de producción, 
operaciones logísticas y comer- 
cialización mundial, ha logrado 
que sea líder mundial en el ne- 
gocio de las bayas. 

Hortifrut embarca bemes 
desde Chile, México, Guatema- 
la y España. Realiza embarques 
todo el año con un socio co- 
mercial, Global Beny Farms en 
Naples, Florida, para la dishi- 
bución en el mercado norte- 
americano. La alianza con Glo- 
bal Berry Farms es ya «el pro- 
grama más fuerte de bayas en 
el mundo». 

Chile es el más grande pro- 
ductor de frambuesas y aránda- 
nos en el Hemisferio Sur, pro- 
duciendo más de 2 millones de 
cajas de frambuesas y más de 3 
millones de cajas de arándanos 
al año, y el negocio de los arán- 
danos en Chile se está expan- 

Economía 
Empresarial 

Un ejemplo para el 
sector hortofrutícola 
Impulso a la calidad 
empresarial 

La asociación onubense 
de productores y exporta- 
dores de fresas Freshuelva 
ha realizado una campaña 
entre sus empresas asocia- 
das para implantar las dis- 
tintas certificaciones de 
calidad con el fin de adap- 
tarse a las exigencias que 
imponen los mercados de 
la UE. 

Además de la certifica- 
ción de producción inte- 
grada, Freshuelva también 
quiere implantar otras nor- 
mas como ISO 9001, ISO 
14001, el protocolo BRC y 
EurepGap. 

Mercados y Comercios 
Comercio sobre producto terminado 
El modelo francés de subastas se adapta 
a la zona almeriense 

El número 37 de la revista Horticultra Internacional, publica un 
interesante artículo sobre una empresa almeriense que ha adoptado, 
como novedad en la zona, el modelo francés de subastas. Este mo- 
delo se caracteriza por la actuación comercial sobre productos ter- 
minados, y no sobre materias primas, como es el caso de las subas- 
tas tradicionales que predominan en la zona de Almería (España). 

La empresa, o mercado, en cuestión es Campo de Almería Mer- 
cado Internacional (www.campoalmeria.com), cuyo director, Salva- 
dor Maleno Maleno explica que este novedoso sistema aplicado en 
la empresa corresponde a una copia del existente en Francia, adap- 
tado a las particularidades de Almería. «Estas particularidades la 
hacen diferente al resto de subastas de la zona», explica Maleno. 

diendo. La oferta total Hortifnit 
incluye frambuesas, arándanos, 
moras, zarzaparrillas, fresas sil- 
vestres, fresas convencionales y 
espárragos verdes orgánicos. 
Adicionalmente se desarrolla 
un programa de grosellas. 

Al trabajar con campos y 
productores localizados en cin- 
co de las seis regiones climáti- 
cas de Chile, Hortifrut dispone 
de una extensa temporada de 
cultivo de frambuesas, moras y 
arándanos. 

Los arándanos chilenos son 
cosechados desde principios de 
noviembre hasta fines de mar- 
zo; las frambuesas de noviem- 
bre a finales de mayo; las mo- 
ras se embarcan de finales de 
noviembre a finales de marzo, 
Cpoca en la que se cambia a las 
producciones de México. Horti- 
frut tiene producciones mexica- 
nas desde octubre hasta mayo. 

Mercados y Comercios 

Un modelo en el  negocio 
hortofrutícola valenciano 
Socomo lidera el 
comercio hortofrutícola 
mediterráneo 

Socomo (Sociedad de Com- 
pras Modernas), filial hortofru- 
tícola de Carrefour, ha comer- 
cializado durante 2001 más de 
154.000 t de frutas y hortalizas 
procedentes de la Comunidad 
Valenciana, un 30% más que en 
2001. El valor de estas mercan- 
cías supera los 115 millones de 
euros. 

Socomo dedica tanto a la ex- 
portación de productos horto- 
frutícolas españoles como al 
abastecimiento de sus hipermer- 
cados y supermercados. La em- 
presa, que inició su actividad 
en 1987, ha exportado durante 
sus 15 años de trayectoria, más 
de 800.000 t de frutas y verdu- 
ras españolas, valoradas en 632 
millones de euros. 



También tiene exportaciones 
de campos en Guatemala, apro- 
bados para exportación a Esta- 
dos Unidos por el «Food & 
Dmg Administration and Cen- 
ters for Disease Controlu. Sus 
productos son diversos y su 
mercado amplio. «Más allá de 
embarcar fruta a Norteamérica 
(70%), Hortifrut embarca a to- 
dos los paises de Europa (25%) 
y Asia (5%). 

Dentro de las empresas del 
grupo está Hortifrut España 
Southern Sun, una sociedad en- 
tre Hortifrut S.A y el productor 
mas grande de arándanos de 
España, Atlantic Blue. Actual- 
mente comercializa 400 t de 
arándanos frescos a todos los 
mercados europeos de abril a 
mediados de julio y se espera 
comercializar a partir de este 
aiio arándanos polacos desde 
agosto hasta octubre (150 t) ce- 

mando así un programa de año 
corrido en el mercado europeo, 
ya que desde Chile comien- 
zan los embarques la última 
semana entre octubre y abril. 

Hortifrut también ha ma- 
nejado bien los efectos de los 
embarques de largas distan- 
cias. Pone su mayor esfuerzo 
en producir y embalar la me- 
jor calidad, y pone mucha 
atención en el servicio al clien- 
te. Además, ha desarrollado un 
sistema logística muy eficiente 
junto a un grupo de personas 
especializadas en berries. 

Hortifrut comercializa su 
fruta principalmente a través 
de Southem Sun, siendo ésta 
una marca reconocida y pres- 
tigiada mundialmente en la 
categoria de las bayas. 

Horticultura y Sociedad 
Nueva modalidad: acciones promocionales 
Premios Alimentos de Espala 2002 

El MAPA concede los 
premios ((Alimentos de Espa- 
ña» 2002. Los premiados en 
tres categorías han participa- 
do de distintas formas en el 
Foro «La promoción de las 
frutas y hortalizas en y desde 
España*. En la submodalidad 
«Mejor trabajo periodístico o 
literario», el premio ha sido 
para «España, Huerta de Eu- 
ropa», un trabajo coordinado 
por Francisco Camacho Fe- 
rré, con contribuciones de 
numerosos especialistas en 
horticultura. La modalidad 
((Promoción Alimentaria* ha 
, visto triunfar a la campaña 

((Plátano de Canarias», por 
su creatividad y ejecución 
que refuerza el conocimiento 
de atributos como sabor y va- 
lor nutritivo de este producto. 

La hostería ((Palacete de 
la Seda» de Santa Cruz, Mur- 
cia, recibe este año el accésit 
como establecimiento que 
contribuye a un mejor cono- 
cimiento de los vinos españo- 
les con denominación de ori- 
gen. Posee una espléndida 
bodega accesible al público. 

Mercados y Comercios 
Acuerdo de colaboración 
Obtención y venta de esquejes de clavel 

Barberet & Blanc SA, una de las principales empresas en obten- 
ción y venta de esquejes de clavel en todo el mundo, ha alcanzado 
un acuedo con la empresa israelí R.  Shemi. Este acuerdo sigue al 
contrato de colaboración firmado entre ambas empresas hace 3 
años para los mercados español y portugués. 

Así, la empresa tiene la oportunidad de ampliar su gama de va- 
riedades de miniclavel y además 
fortalecer su posición dentro 
del mercado japonés. 

Las ventas adicionales -L( 
que resulten de este acuer- 
do van a hacer necesario 
el aumento de su capaci- 
dad de producción, por lo 
que se van a construir in- 
vernaderos nuevos permi- 

I 
tiendo así a la empresa 
asegurar la demanda de los ' 

clientes en todo el mundo. 

Horticultura y Sociedad 

Organismos genéticamente modificados 
La Unión Europea reglamenta comercialización 

Los ministros europeos de Medioambiente se han puesto final- 
mente de acuerdo sobre las condiciones para el comercio de ali- 
mentos genéticamente modificados. Falta la aprobación del Parla- 
mento europeo. 

La nueva reglamentación prevé que quienes desarrollen alimen- 
tos modificados genéticamente deben presentar informes científi- 
cos sobre su innocuidad para la salud y para el medio ambiente, y 
los datos en los que se basen estos informes puestos a disposición 
del público. 

Estas medidas están diseñadas para satisfacer los reclamos de 
grupos ecologistas. Sin embargo, algunos no están satisfechos, pues 
no se ha tomado una decisión sobre el etiquetado de productos. 

Los grupos ecologistas exigen también el etiquetado de produc- 
tos obtenidos a partir de OGM's, pero en los cuales no se pueden 
ya detectar restos de estos organismos con métodos analíticos 
estándar, como en el caso del aceite de soja, por ejemplo. 

También se plantea qué hacer con animales que han sido alimen- 
tados con piensos que contenían OGM's. 

Gran Bretaña y España rechazan el etiquetado de productos agro- 
industriales, por lo difícil que sería su reglamentación, mientras 
que Francia lo apoya. En cuanto a la alimentación animal, parece 
existir una mayoría contraria en la Comisión Europea. Sobre estos 
puntos se espera una decisión hacia fin de año o comienzos de 2003. 



M' Ángeles Ramón-Llín, 
Consellera de Agricultura 
de la Generalltat Valenciana. 

L'Horia Sud 

Celebrado en la localidad valenciana de Picassent 

V Congreso Citrícola 
de L'Horta Sud 
D Retos y expectativas de la horticultura 

en la Comunidad Valenciana 

nes deriva en un verdadero 
problema. "Los estereotipos del 
pasado del agricultor valen- 

El V Congreso Citrícola 
de L'Horta Sud en Picassent 
(Valencia) adquiere cada año 
mayor relevancia gracias a los 
temas que trata y a los presti- 
giosos ponentes que partici- 
pan. Es, además, un perfecto 
marco para el traspaso fácil y 
rápido de información entre 
los diferentes departamentos 
de investigación públicos de 
la Comunidad Valenciana y 
los operadores agrarios. 

Sesión inaugural 
Ángeles Ramón-Llin, 

Consellera de Agricultura de 
la Generalitat Valenciana, ex- 
plica con respecto a la situa- 
ción de la Ceratitis capitata, 
que la Comunidad Valenciana 
es actualmente la única región 
de España que dedica fondos 
públicos al campo para su 
control, pero para otras regio- 

ciano s61o valen para nuestra 
satisfacción", afirma. "Ahora, 
inmersos en un período de 
globalización y competitividad 
creciente, es necesario adaptar- 
se a las nuevas circunstancias". 

Alternaria en Fortune 
José García Jiménez, (Ca- 

tedrático de la UPV), aborda 
el terna de «Conocimientos 
actuales de la epidemiología y 
el control de Altemaria en 
Fortunew, centrándose en la 
biología y ciclo de esta nueva 
enfermedad en los cítricos va- 
lencianos, la Alternaria alter- 
nata pv. Citri, para entenderla 
correctamente y establecer los 
criterios adecuados en su lucha. 
Esta enfermedad, aparecida a 
finales de los 90' y sobre todo 
dañina para la variedad de cí- 
trico «Fortune», produce da- 
ños en 24-36 horas, principal- 
mente en hojas, brotes tiernos 

I en Horta Sud. 

y frutos jóvenes. El hongo se- 
grega una toxina que deriva 
en la necrosis de las hojas y 
finalmente deprecia el fruto 
comercialmente. 

Tratamiento de plagas 
Enrique Moltó (investi- 

gador del IVIA) habla sobre 
«Mecanización y técnicas pa- 
ra el tratamiento de plagas», 
haciendo una relación del ca- 
tálogo de equipos de trata- 
mientos existentes, caracterís- 
ticas de uso y mantenimiento. 

Control 
de Ceratitis capitata 

«Las nuevas estrategias 
en el control de la Ceratitis 
capitata» es el tema desarro- 
llado por Vicente Navarro (in- 
vestigador del IVIA). Dado 
que la Consellería Valenciana 
destina unos seis millones de 
euros anualmente para el con- 
trol de esta plaga, que en cítri- 
cos afecta en mayor intensi- 
dad a las variedades de madu- 
ración temprana y tardía, está 
justificado el interés por opti- 
mizar los recursos en su con- 
trol. Navarro se centra en ex- 
poner tanto los nuevos méto- 
dos introducidos como las me- 
joras conseguidas en aquellos 
y a en uso. 

Captura masiva mediante 
trampas para reducir su po- 
blación, suelta de machos es- 
tériles radiados mediante ra- 

yos gamma, insecticidas 
fototóxicos, productos natura- 
les, nuevos insecticidas IGRs 
utilizando cebos atrayentes con 
un quimioesterilizante, control 
biológico mediante microorga- 
nismos o enemigos profesiona- 
les, etc. son las bases del de- 
sarrollo de su ponencia. 

Fernando Alfaro, Direc- 
ción General de Innovación 
Agraria de la Consellería de 
Agricultura, en su charla so- 
bre Ceratitis capitata describe 
los sistemas utilizados para su 
control tanto de forma aérea 
como terrestre. Tras exponer 
la problemática en toda su en- 
vergadura, la califica como 
una plaga solidaria que sólo 
se puede controlar con la 
complicidad de todos. En esta 
línea, vincula los chalets en el 
campo o urbanizaciones, así 
como multitud de frutales ais- 
lados y diseminados de forma 
indiscriminada por toda la co- 
munidad sin apenas control 
fitosanitario, focos de reinfec- 
ción constante. 

Importancia 
de los patrones 

En su charla sobre «El 
comportamiento de los nue- 
vos patrones frente a enfer- 
medades y fisiopatías», M" 

L'Horta Sud 
es un perfecto marco 
para el traspaso 
de información 
entre departamentos 
de investigación públicos 
de la Comunidad 
Valenciana y operadores 
agrarios 
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Ángeles Forner (Investigadora 
del IVIA) resalta la importan- 
cia de la correcta elección del 
patrón ante una nueva planta- 
ción ya que éste marcará las 
características futuras de la 
explotación. En cuanto a los 
patrones utilizados actualmente 
en la Comunidad Valenciana, el 
puesto líder lo marcan los 
Citrange y Carrizo (85%), se- 
guidos ya de lejos por Manda- 
rino Cleopatra (8%) y el 
Citrus Volkameriana (4%). 

M V n g e l e s  Forner expli- 
ca que las tendencias en el 
mercado con cambios en sis- 
temas de cultivo, zonas, varie- 
dades e incluso problemas fi- 
topatológicos, han llevado al 
IVIA a poner en marcha un 
programa de mejora genética 
para obtener nuevas varieda- 
des de patrones mediante hi- 
bridaciones. Los más viables 
son el ((Forner-Alcaide 5», 
((Forner-Alcaide 13», «Fomer- 
Alcaide 4 18», ((Forner-Alcai- 
de 5 17», etc. cada uno con ca- 
racterísticas específicas indi- 
cadas para variedades y técni- 
cas de cultivos concretas. 

Piojo Rojo de California 
Con el título «La pro- 

blemática del Piojo Rojo de 
California y su control», Fer- 
nando Alfaro (Dirección Ge- 
neral de Innovación Agraria 
de la Consellería de Agricul- 
tura), aborda uno de los pro- 
blemas más actuales del pano- 
rama citrícola valenciano. 

Aonidiella aurantii o 
Piojo Rojo de California, es 
una de csas plagas que el agri- 
cultor debe «trabajar» para su 
control. No afecta a las carac- 
terísticas organolépticas del 
fruto, pero s í  lo deprecia co- 
inercialnierite. En la canipaña 
2001 ha producido daños en 
cosecha valorados en 10 mi- 
llones de euros y en trata- 
miento ha supuesto un gasto 
de 42 millones de euros. 

Ataca y se fija en la leña 
tierna y al fruto en cuanto tie- 
ne ocasión y es una plaga que 
se suele detectar tarde ... cuan- 

do las medidas a tomar pier- - todo aquello que suponga alar- 
den eficacia. El tratamiento 
mediante pistola ofrece mejo- 
res resultados respecto a la 
utilización de turbos ya que el 
primer sistema permite el moja- 
do total del interior del cítrico. 

Producción integrada 
Ramón Coscollá (Direc- 

ción General de Innovación 
Agraria de la Conselleria de 
Agricultura) habla sobre «La 
producción integrada en cítri- 
cos». Fundamentos, reglamen- 
tos y metodología de esta téc- 
nica configuran la exposición. 
Analiza la protección integra- 
da en base a un trípode forma- 
do por la evaluación de ries- 
gos (muestre0 de poblaciones 
de plagas y auxiliares, fenolo- 
gía del cultivo, observaciones 
climáticas), estimación del um- 
bral de tolerancia y elección de 
medios de protección (lucha 
biológica, biotécnica, genética, 
culturales y químicas). 

Conclusiones 
El Congreso concluye 

con una mesa redonda sobre 
plagas y enfermedades de 
cuarentena, con Eduai-do Pri- 
mo Millo (Director General de 
la Consellería de Agricultura), 
Ferrán García Mari (Catedrá- 
tico de la UPV), Luis Navarro 
(Investigador del IVIA), Cris- 
tóbal Aguado (Presidente de 
AVA) y Octavio Ramón (Pre- 
sidente del Comité de Gestión 
de Cítricos). 

Es necesario aumentar 
la seguridad entre 
fronteras para evitar 
traspasos de plagas 
y enfermedades entre 
países, sin que estas 
reglas se establezcan 
como fronteras 
teniporales y protectoras 
de mercados de origen 

Quedan claros varios con- 
ceptos: (1) Desde todos los es- 
lamentos se pide una seguri- 
dad entre fronteras que eviten 
traspasos de plagas y enfer- 
medades entre países. (2) Se- 
guridad para todos y de forma 
recíproca, sin que estas reglas 
políticas se establezcan como 
fronteras temporales y protec- 
toras de mercados de origen. 
Como ejemplo, la actuación 
en la campaña pasada de Esta- 
dos Unidos. (4) Una plaga tra- 
tada en esta coiiferericia y que 
está presentada como un freno 
para las exportaciones hacia 
Estados Unidos: «El Piojo rojo 
de California~. ( 5 )  Un llama- 
miento a la libertad de comer- 
cio sin que ello suponga una 
libertad al tránsito de plagas y 
enfermedades. Estamos en la 
era de la salud alimentaria y 

ma social debe ser tratado con 
el máximo cuidado. 

Un aspecto puesto sobre 
la mesa y que guarda relación 
con la necesidad de establecer 
mecanismos de cuarentena co- 
mo protección Fitosanitaria ve- 
getal, es que existe todavía 
multitud de plagas, enferme- 
dades y virosis que afectan a 
los cítricos y todavía no están 
presentes en el territorio na- 
cional. Es cierto que son pro- 
blemas que no se sabe cuándo 
pueden venir ni cómo pueden 
afectar en el caso de llegar, 
pero el riesgo está ahí y el que 
se manifieste antes o después 
depende del empeño puesto 
en que esto no suceda. Aun 
así, la experiencia de estos úl- 
timos cuatro años, permite es- 
tablecer que la entrada de es- 
tos problemas es reducida pe- 
ro constante, en muchos de 
estos casos por la negligencia 
de operadores que pasan frau- 
dulentamente material vegetal 
entre países sin el rigor obli- 
gatorio. 

Destacar que en este as- 
pecto sobre la protección sa- 
nitaria vegetal, España debe 
hacer un frente común con el 
resto de países del mediterrá- 
neo, ya que formamos una 
unidad climática y un proble- 
ma en uno de los países que lo 
configuran implica que tarde 
o temprano abarcará al resto. 



Novedades 

Siembra directa y aplicación de herbicidus 
a la cosecha mecánica 

Jornada sobre mecanización 
del cultivo del pimiento 
i Para paliar los elevados costes y la carestía 

de mano de obra en la producción de pimiento, 
se trabaja en la mecanización integral del cultivo 

iriiyuci uuiiciicr ~ u p s r  

L 
Ramiro Gil Ortega .I dustrias  vid de Murcia. En 

mgutierrez @aragob.es 
rgilo@ar<igob.es 

1999 se pone en marcha el 
proyecto FEDER-CICYT 2FD 
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miento en ~ r a g ó n  y Navarra), tivos hortícolas más importan- 
en el marco del cual hemos tes de la horticultura españo- ,,-,- . 

.--nto con Talle- 

nado en gran parte a la indus- res craaea ae  iauste (Zarago- 
za), un prototipo de cosecha- tris conservera. Sin embargo, 
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duciendo reducciones drásti- 
cas de la superficie de cultivo - 
provocada por importaciones El  roces so B 
de terceros países, como Ma- 
rruecos y Perú. 

La reducción de costes es 
la única forma de salvar la 
crisis. Ante este panorama, 
para paliar no sólo los eleva- 
dos costes sino también la ca- 
restía de mano de obra reque- 
rida para la recolección, que 
se hace de forma manual, 
hace años que venimos traba- 
jando en la mecanización in- 
tegral del cultivo, desde la im- 
plantación mediante siembra 
directa y aplicación de herbi- 
cidas a la cosecha mecánica. 

El proceso de implanta- 
ción de sistemas de recolec- 
ción mecánica en el campo 
español comienza en los años 
60', en cosechadoras de judía 
verde. En Aragón comenza- 
mos en 1993 con la puesta en 
marcha de proyectos financia- 
dos por órganos regionales y 
el INIA, que nos permitió en- 
sayar durante varios años la 
cosechadora de pimiento de- 

de implantación 
de sistemas de 
recolección mecánica 
en el campo español 
comienza en los años 
setenta, sobre la base 
de cosechadoras 
de judía verde 

de octubre en Ejea de los Ca- 
balleros (Zaragoza), en un 
acto al que asistieron técnicos 
del Gobierno de Aragón, del 
Gobierno de Navarra, de la 
denominación de origen Pi- 
quillo de Lodosa y Pimentón 
de la Vera, distintas conserve- 

ras del valle del Ebro y nume- 
rosos agricultores: más de 150 
personas, por lo que estima- 
mos que fue un éxito de asis- 
tencia. La jornada se inició en 
el Centro Cívico Cultural de 
Ejea de los Caballeros (Zara- 
goza), con una serie de confe- 

( Conferencias realizadas en el marco de esta Jornada 1 
- Situación del cultivo del pimiento de industria en el Valle del Ebro 

Juan Ignacio Macua (ITG Navarra) 
Miguel Gutitrrez (Gobierno de Aragón. Ejea de los Caballeros) 

- Mecanización de la implantación del cultivo 
José Cavero (Estación Experimental de Aula Dei, CSIC, Zaragoza) 
Carlos Zaragoza (S.I.A., Zaragoza) 

- Mecanización de la cosecha de pimiento 
Miguel Gutiérrez (Gobierno de Aragón. Ejea de los Caballeros) 
José Luis Gadea (Talleres Gadea. Tauste, Zaragoza) 

- Cultivo de pimiento para pimentón en España. Panorama y problenrática del sector. 
Teresa Bartolomé (Presidenta del Consejo Regulador de la DO Pimentón de la Vera - 
C.E.U. de la Universidad de Extremadura). 
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' Presentación de una cosechadora 
En la Finca Experimen- 

tal Vivero, que el Dpto. de 
Agricultura del Gobierno de 
Aragón posee en Ejea de los 
Caballeros, se ha presentado 
el prototipo de cosechadora 
de pimiento de Talleres Ga- 
dea, especialistas en elabora- 
ción de maquinaria hortícola 
e hidráulica. 

Consta de una cabezal 
de dos hélices huecas incli- 
nadas y contrarrotantes que 
cepillan de abajo a arriba las 
plantas para recoger los pi- 
mientos al tiempo que un ven- 
tilador elimina las hojas y 
tras pasar por una cinta de 
selección se trasladan a re- 
molque. 

Especialmente adaptada 
a la cosecha de pimiento pa- 
ra pimentón, también ha da- 

do buenos resultados sobre 
variedades de  pimiento de 
conserva como la variedad 
'Piquillo'. 

Las múltiples variedades 
de pimiento, con diversas al- 
turas de planta, forma y posi- 
ción del fruto en la mata, y 
de formas de cultivo (desde el 
transplante a la siembra direc- 
ta), impiden la elaboración de 
una cosechadora universal ap- 
ta para todas las variantes, co- 
mo ocurre en otras especies 
como tomate, judía verde, etc. 

Actualmente, el prototi- 
po, todavía mejorable, es ca- 
paz de  cosechar l ha en 10- 
12 horas, trabajando perfec- 
tamente sobre suelos pedre- 
gosos. Talleres Gadea prevé 
pruebas en Extremadura y 
otras zonas interesadas. 

rencias con las que se editará 
un libro próximamente. Para 
finalizar, una Mesa Redonda 
sobre "Perspectivas del culti- 
vo de pimiento para industria", 
moderada por Carlos Caparrós 
(Dirección General de Indus- 
trialización y Comercializa- 
ción Agraria del Gobierno de 

Aragón), con la participación 
de Teresa Bartolomé (DO Pi- 
mentón de la Vera), José Luis 
Pérez (Conservas Bajamar), 
Juan Ángel Erice (DO Piqui- 
Ilo de Lodosa) y Jesús García 
Usón. COAG Valle del Ebro. 
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Ferlas y congresos 

Información, negocios, estudio 

Expo Agro Almería, 
en su décimo octava edición 

m La región de horticultura intensiva mediterránea 
por excelencia ha culminado su feria comercial 
emblemática. 

intensiva española, una agri- 
redaccionl @ediho.es cultura que ha transformado la 

\ 

faz económica y física de im- 
La 18" edición de Expo portantes áreas del Sureste es- 

Agro ha culminado en Alme- pañol mediante el trabajo. la 
ría con el Cxito que ya es ha- inversión, el conocimiento y 
bitual. Se trata de la cita in- la sabia explotacióbn de las 
dispensable de la agricultura oportunidades comerciales. 

La muestra fue inaugura- 
da por el presidente de Anda- 
lucía, Manuel Chaves, el Con- 
sejero de Agricultura, Paulino 
Plata, y otras autoridades y re- 
presentantes de la industria hor- 
tofrutícola. El Palacio de Ex- 
posiciones y Congresos de 
Aguadulce alcanzó el máximo 
nivel de ocupación; los 200 ex- 
positores del local albergaron 
unas 520 empresas: producto- 
res, semilleros, comercializado- 
ras, exportadores, transponis- 
tas, constructores de inverna- 
dero, maquinaria, plásticos ... 

Un 40% de la participa- 
ción es de empresas extranje- 
ras, cubriéndose ampliamente 
la exigencia del Ministerio de 
Comercio para definirla en la 
como "Feria Internacional". 

Empresas y novedades 
Las ferjas son el escapa- 

rate más efectivo que dispo- 
nen las empresas para la pre- 
sentación de sus nuevos pro- 
ductos. Los participantes de 
Expo Agro no desaprovechan 
esta oportunidad para presen- 
tar a su clientela estas noveda- 
des. La lista es muy larga y es 
injusto mencionar s61o algu- 
nas, pero por algún sitio hay 
que empezar. 

El Grupo Plaform, for- 
mado por empresas fabrican- 
tes de envases de cartón ondu- 
lado, ha presentado su nuevo 
envase para fruta y hortaliza 
con orificios de ventilación 
estandarizados. Este producto 
(www.horticom.com?52165) 
permite acelerar el proceso de 

m- HORTICULTURA 
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preenfriamiento del producto 
envasado dentro de la cámara 
frigorífica, con las consi- 
guientes ventajas de conserva- 
ción de la fruta y hortaliza y 
de ahorro energético. 

Atlántica Agrícola (& 
ticaagricola.com) trae a la fe- 
ria su nuevo catálogo de pro- 
ductos para cultivo ecológico 
(www.horticom.com?5 1670); 
los productos fitosanitarios que 
presenta son todos de origen 
vegetal, como el insecticida 
Oleorgan, de amplio espectro 
de acción y cuyo principo ac- 
tivo se extrae de Azadirachta 
indica (neem), un árbol del 
cual se extraen compuestos 
naturales, muchos de los cua- 
les pueden aplicarse como fi- 
tosanitarios de amplio espec- 

tro. Ha presentado también en 
esta ocasión el estimulador de 
crecimiento Florone. 

Clause Tézier Ibérica 
presenta, en esta ocasión, nue- 
vas variedades de tomate, me- 
lón, pepino y pimiento. Ama- 
deo FI es una nueva variedad 
de tomate de muy buena adap- 
tación al ciclo largo. Tiene 
una planta fuerte y vigorosa, 
de color oscuro y buena apti- 
tud para el cuaje. La variedad 
se presenta bajo el eslogan 
"El verde que convence". Otra 
variedad de tomate de Clause 
es "Granate F l "  - "el pera de 
pata negra" , u n  tipo alargado 
que puede cosecharse suelto o 
en ramo. Esta variedad tiene 
un fruto uniforme y de buen 
color, sabor y consistencia. 

El 8.44F1 es un pimien- 
to híbrido tipo California ama- 
rillo, al que se le atribuyen cua- 
lidades de "tolerante en siem- 
bras tempranas". Esto se refie- 
re a su tolerancia al vims del 
bronceado y al PMMV, portan- 
do el gen de resistencia L3. 

Syngenta Seeds también 
trae novedades en semillas hor- 
tícolas. De particular interks 
es la tecnología Pre Nova, di- 
rigida a mejorar y maximizar 
la germinación, así como a 
unificar y acelerar el desarro- 
llo de las plantas. Las semillas 
sometidas a este tratamiento 
se reconocen por su color azul, 
y presentan una germinación 
más rápida y uniforme. Las 
semillas de Syngenta se ca- 
racterizan por su resistencia a 
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lbbrhdo pW #u 1Lm 

P o t o & L a ~  
es crnri oav- 
-a,CDlihri.. 
que ~lñ lb  le h#aP 
su n m n  ru rilllks 
s e -  rJrrpciYr 
v - h  
p l m .  m h L r m  
0- m. 
W d n  ha 
dI1.ieaud.A- 
Sald lbklca S. L. 

HORTICULTURA 



FERIAS J 

F o t o & p ~ I d n  
de Juan L Reqmna, 
#efmtb do Tra& l ~ l  
h- e m m  
Integtnnte del consorcio 
N W a  (mmv.nuleka.com). 

Foto 7: Stand dml hbrlcante 
de mallas para 
h v e r n ~ r v s  Bolpack 
(ivww.polyreck.com). 

Folo 8: Agmccmponenh 
ha pmaeawo ecwr 
lnnovaclorm tecnoldglon 
en uno de sus principalbb 
mercados. 

Foto 9: Manuel Selguerq 
gwente generel de AYBníka 
Agdiwla, y Héctor 
gerente de la flllal de la 

ie material ingetsl 
filmodn, tambnldn 
presento en Expo Agro 
Umerk,. Joa4 A. Perdo 
SQndra Mrqws, erta 

iltlma del Deprtampnta 
ie Ventas en Portugal 

:oto 1 l : A l M C a s d ~  
esponsible de proyocta 
fe Ruk Zwann. y J. L. 
lupér(~, &legado en 
Ilmoría - Ponlonte. 

'oto 12; TmbNn 
DO dap0IffdS8 t ~ 4 t m  &3 

momenia M ia M: aqnip 
de N W  7 cb Ahnerle, que 
se mlc#d con un sIrr,Ili,r & 
Murck. 8portel Hortlcam 
pa#mcin6 d encuentro. 

un amplio espectro de enfer- 
medades virósicas. Así, la gama 
Birks de pimientos incluye sie- 
te variedades resistentes al Tm4 
y tolerantes al virus TSWV. 
Entre los tomates Tyres, tole- 
rantes al virus de la cuchara, 
destacan Tyrade, Tyrmese y 
Turgay. Cyborg, Cymbal y Cyr- 
co son variedades de pepinos 
de la gama Cyres, con distin- 
tas fechas de-siembra y tole- 
rantes al v i ~ s  de las venas 
amarillas. 

Riviera Blurnen Hispania 
presenta un nuevo plástico 
amarillo con burbujas para cu- 
bierta de invernaderos, con 
efecto climatizador y térmico. 

Se ofrece con una garantía de 
tres años en lo que respecta a 
sus propiedades iérmicas y de 
transmisión de luz. 

El Grupo TMP estuvo re- 
presentado por Piastimer, em- 
presa ubicada en Almería des- 
de 1983, y uno de los fabri- 
cantes de plástico más impor- 
tantes de España, íntimamente 
ligado al desarrollo del mode- 
lo agrícola almeriense. 

También liderando en el 
sector de plásticos para el 
agro, Sotrafa lleva a Almería 
una geomembrana de polieti- 
leno de alta densidad para im- 
permeabilizar embalses. So- 
trafa se caracteriza también 

por su aporte en el Area de los 
plásticos especiales; barreras 
para prevenir la migración de 
líquidos o gases, contenedores 
de materiales específicos, se- 
paración de materiales diferen- 
tes, materiales ignífugos, etc ... 

El programa paralelo 
Junto con los aspectos 

comerciales, Expo Agro ofre- 
ce a sus vistantes un programa 
de acompañamiento de con- 
gresos y conferencias sobre 
temas relevantes para la horti- 
cultura intensiva. En esta oca- 
sión ha tenido lugar el 1 Con- 
greso Internacional sobre Hor- 
ticultura Mediterránea. Entre 
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los temas desarrollados se en- 
cuentra el análisis de los re- 
cursos hídricos del Campo de 
Dalias, una de las comarcas 
donde la intensidad de la pro- 
ducción hortícola es mayor y, 
en consecuencia, la problemá- 
tica del agua es de mayor re- 
levancia. 

Los problemas y solucio- 
nes planteados en esta comar- 
ca por y para el agua fueron 
analizados por Antonio Pulido 
Bosch, catedrático de Hidro- 
geología de la Universidad de 
Almería. El problema plantea- 
do se resume en que, actual- 
mente, las extracciones hídri- 
cas realizadas son mayores 

que la capacidad de regenera- 
ción de los acuíferos, lo cual 
se manifiesta en una progresi- 
va salinización de el agua ex- 
traída de los mismos. Este fe- 
nómeno es patente en algunas 
áreas en que se ha realizado el 
estudio, mientras que en otras 
no se produce aún, lo que in- 
dica un balance positivo de 
agua dulce. Los científicos 
terminan su evaluación seña- 
lando como soluciones posi- 
bles una serie de medidas téc- 
nicas, aunque señalan que al- 
gunas, como reequilibrar los 
flujos hídricos mediante la re- 
ducción del consumo, condu- 
ciría a situaciones socialmen- 

te inaceptables, como una dis- 
minución sensible de la super- 
ficie cultivada. Otras opciones 
son la racionalización de la 
red de distribución, que con- 
duciría a una reducción de las 
pérdidas a ese nivel, y un me- 
joramiento de las condiciones 
medioambientales en la sierra 
de Gador, donde se producen 
buena parte de las precipita- 
ciones que percolan y reponen 
estos acuíferos. 

La investigación univer- 
sitaria también ha estado pre- 
sente en la feria, adquiriendo 
gran relevancia en la resolu- 
ción de problemas de las em- 
presas. La Oficina de Transfe- 

rencia de Tecnologías expuso 
en su stand más de un cien 
trabajos científicos en torno a 
agricultura, aplicaciones tec- 
nológicas, medio ambiente, 
agua, residuos, etc ... 

En la Universidad de Al- 
mería se está produciendo un 
fuerte incremento de la inves- 
tigación en agricultura inten- 
siva. Trabajan allí un centenar 
de grupos científicos, de los 
cuales unos veinte están direc- 
tamente implicados en estu- 
dios agrarios, aportando solu- 
ciones a la agricultura de la 
zona. 



Seminario 

Evolución de los productos ecológicos en la actualidad 

La ecodif erenciación 
i El pasado mes de septiembre, en la feria Euroagro, 

se desarrolló un seminario referente a los productos 
ecológicos y el rumbo que su producción, 
comercialización y consumo está tomando. 

Miguel Sierra 
L 

Manuel García Portillo, 
presidente de Tecnidex y vice- 
presidente de Euroagro, pre- 
sentó la mesa inaugural del 
seminario sobre la situación 
actual de los productos ecoló- 
gicos en el mercado europeo 
realizado en Euroagro el pasa- 
do mes de septiembre. Tanto 
la producción ecológica como 
la integrada son de la máxima 
actualidad porque el consumi- 
dor y la distribución son cada 
vez más exigentes. Esto ha 
promovido el desarrollo de 
sistemas de control para estos 
productos desde el campo hasta 
el consumidor implementados 
a través de la denominada tra- 
zabilidad. 

Un incremento 
espectacular 

El ingeniero Alterbio, 
conocedor y trabajador en el 
área de los productos ecológi- 
cos, sostiene que se está pro- 
duciendo un incremento es- 
pectacular en la superficie de- 
dicada a los productos ecoló- 
gicos. Lo que hace algunos 
años era un sueño de unos po- 
cos locos, hoy es una realidad 
incuestionable. Explica que en 
1991 había sólo 300 producto- 
res. En 2001 han llegado a ser 
15.662 los productores dedica- 
dos a la agricultura ecológica. 

En superficie, este culti- 
vo ha pasado de 4000 ha a 
485.140, de las cuales un 50% 
están clasificadas, un 24% en 
conversión y un 26% en el 
año O. Dedicadas a tubérculos 

y hortalizas hay un 1% y a 
frutas y cítricos un 2%. Los 
grandes supermercados han si- 
do los impulsores de este tipo 
de productos principalmente 
en el Centro de Europa, Fran- 
cia, Alemania y Países Bajos. 

Además de estos grandes 
supermercados, se han desa- 
rrollado otros canales para co- 
mercializar los productos eco- 
lógicos, entre los que merecen 
destacarse las tiendas especiali- 
zadas y supermercados de 300 
a 400 m2, mercadillos, coopera- 
tivas de consumidores, com- 
pra en finca y las cestas, 
paniers o box. Este último ca- 
nal es el de mayor crecimien- 
to de ventas. Las cestas se en- 
tregan a domicilio a todas 
aquellas familias que lo de- 
seen y lo paguen. 

La situación en España 
Este canal está muy poco 

desarrollado en España, donde 
priman los mayoristas, las 
tiendas especializadas, las ca- 
denas de supermercados con 
productos o con proyectos so- 
bre productos ecológicos (Corte 
Inglés, Eroski, Carrefour, Al- 
campo y Continente), la com- 
pra en finca, y los mercadi- 
110s. La presencia de un área 
de productos ecológicos es 
una asignatura pendiente en la 
gran distribución española. 

José Ripolles, represen- 
tante de la marca Natursense 
de Martinavarro, sostiene que 
la producción integrada surge 
como una respuesta a los pro- 
blemas generados por los in- 
secticidas de biosíntesis. Con- 
taminaciones y fenómenos de 

resistencia han sido señales de 
alarma que exigieron el plan- 
teamiento de nuevos modos 
de producir. En este sentido, 
la Organización Internacional 
para Lucha Biológica se plan- 
tea en 1993 el tema de la Pro- 
ducción integrada, anterior- 
mente denominada Protección 
Integrada. Sus objetivos son 
dar confianza al consumidor, 
minimizar el deterioro del 
medioambiente y mejorar la 
eficacia y eficiencia de la pro- 
ducción. 

Esto implica que, a nivel 
del suelo, se plantee evitar la 
erosión y las prácticas de- 
gradativas de las propiedades 
fisicoquímicas del mismo; a 
nivel del agua. un uso racional 
basado en el método de eva- 
potranspiración, aportando sólo 
lo necesario; y a nivel de los 
agroquímicos, evitar su apli- 
cación, recurriendo a ellos 
cuando las plagas hayan so- 
brepasado un umbral de daño 
económico y siempre utilizan- 
do estrictos controles tanto en 
relación a los productos per- 

mitidos como también en 
cuanto a las dosis y formas de 
aplicación. 

Se intenta promover el 
control biológico favorecien- 
do el desarrollo de los enemi- 
gos naturales de las plagas 
que atacan los cultivos. Para 
ello, por ejemplo, se deja cre- 
cer la flora en el entorno de 
los árboles frutales, aunque 
con precauciones ya mientras 
las plantas de hoja ancha son 
reseworio de ácaros, plaga de 
la familia Tetranychidae, las 
gramíneas son un buen refugio 
de depredadores naturales per- 
tenecientes a la familia Phi- 
toseidae. 

Agricultura sostenible 
Cadahia Bielsa, Director 

TCcnico de Aepla, se muestra 
partidario de una agricultura 
sostenible, ubicada entre la 
agricultura productivista y la 
ecológica. Esta agricultura se 
basa en un uso racional de los 
recursos no renovables, mini- 
mizando los factores de estrés, 
a diferencia de la agricultura 



ca que para sus 82,2 millones 
- de habitantes, las 7 principa- 

productivista que, en aras de 
un aumento de la producción, 
aumenta los factores de estrés 
tanto bióticos como abióticos 
que perjudican a los cultivos. 

Esta práctica productivis- 
ta conduce al desarrollo de 
enfermedades emergentes co- 
mo la Mildiú de la patata o 
del tomate o el tizón del trigo. 
En España se destacan enfer- 
medades como el colapso del 
melón, la seca de encina, el 
complejo de yesca en la vid y 
la tristeza de los cítricos. 

Para Cadahia Bielsa, se 
han introducido agentes noci- 
vos tanto por desaparición de 
barreras fitosanitarias como 
por existencia de distintos cri- 
terios a nivel nacional, ya que 
cada Comunidad Autónoma 
aplica una normativa diferente. 

La agricultura sostenible 
se sitúa en sintonía con la de- 
manda de calidad. En sentido 
amplio, ésta incluye calidad 
organoltptica, seguridad ali- 
mentaria y respeto del medio 
ambiente. Los productos eco- 
lógicos se han vuelto una ca- 

les cadenas de la disiribución 
acaparan el 82% de la venta 
de frutas y hortalizas. 

Edeka tiene 33.000 mi- 

1 llones de euros de facturación 
anual y 190.000 empleados. 
Una encuesta realizada a su 
clientela revela que los consu- 
midores más adultos exigen 
más calidad y los más jóvenes 
se basan más en  recio. "Esto 

1 

es lógico" afirma, "si se pien- 
sa que una adulto alemán tie- 
ne 3 veces más poder de com- 

tegoría atractiva para la ma- 
yoría de las cadenas de super- 
mercado en Europa, ya que 
permiten construir una perso- 
nalidad diferente, en sintonía 
con las nuevas demandas del 
consumidor que busca seguri- 
dad, calidad y sabor. 

El mercado alemán 
Francisco Contreras de la 

cadena alemana Edeka, expli- 
ca la visión que se tiene de los 
productos ecológicos desde la 
gran distribución. Primero 
describe el mercado alemán, 
donde opera su cadena. Expli- 

4 La producción 
ecológica y la 
producción integrada 
son de máxima 
actualidad porque 
el consumidor y la 
distribución son cada 
vez más exigentes 

pra que u n  joven". En relación 
a los hogares alemanes, éstos 
cada vez se componen de me- 
nos personas. El 363% son 
hogares unipersonales, y el 
37,6% son hogares con dos 
personas. Esto se debe tener 
en cuenta a la hora de diseñar 
los formatos y los tamaños de 
los alimentos. Respondiendo a 
la pregunta de ¿quién compra 
frutas?, asegura que los matri- 
monios mayores sin niños son 
la mayoría de los consumido- 
res de estos productos. 

El consumo alemán de 
frutas y hortalizas es de 86.3 
kg de hortalizas per capita al 
año, y de 104,8 kg de frutas. 
Analizando los últimos treinta 
años, sostiene que cada déca- 
da tiene su rasgo distintivo. 
En los 70' se buscaba incre- 
mentar la producción y la efi- 
ciencia; en los 80' se introdu- 
jeron nuevas variedades como 
el kiwi; durante los 90'se bus- 
caba calidad interna y externa, 
y actualmente están de moda la 
Food safety o seguridad ali- 
mentaria y la trazabilidad. 

La misma encuesta reali- 
zada a los consumidores de 
Edeka revela que los aspectos 
que motivan al consumidor a 
comprar frutas y hortalizas 
son, en orden decreciente, la 
declaración informativa; la in- 
dicación de calidad controla- 
da; la confianza en el país pro- 
ductor; el sello de calidad cer- 
tificada; la indicación de pro- 
ducción ecológica; la compra 
directa al productor; la pre- 

sentación del punto de venta y, 
finalmente, la marca. 

La mayoría opina que 
está contenta con la oferta y 
la presentación de las frutas y 
hortalizas, y que los compra 
porque son buenos para la sa- 
lud, tienen buen sabor y son 
productos frescos. Como ten- 
dencias, Francisco Contreras 
explica que se vislumbran au- 
mentos en producción contro- 
lada, ecológica; productos exó- 
ticos, de conveniencia y mar- 
cas propias de distribución. 

La producción ecológica, 
sostiene, actuamente presenta 
una oferta insuficiente en ga- 
mas y volumen, deficiencias 
en calidad externa y en precio 
y falta de infraestructuras de 
producción que puedan dialo- 
gar con la gran distribución. 

Las marcas de Edeka son 
Biowerktost en los productos 
Bio o ecológicos y Río Gran- 
de y G.  Beste en los otros pro- 
ductos. Actualmente posee 
750 productos ecológicos. Ase- 
gura que es posible que au- 
menten las marcas distribui- 
dor, ya que permiten mejorar 
la eficiencia y destacan el valor 
de marca de las cadenas. 

Su intervención concluye 
con una pregunta al público: 
"¿qué es un pájaro canario 
que canta y ladra?", respon- 
diendo: "unico". "De eso se 
trata, debemos ser únicos en 
todo lo que hagamos. incluida 
la gestión de los productos e- 
cológicos". 

Otros países de la UE 
El consumo no es homo- 

géneo a lo Largo y ancho de 
toda Europa. En este sentido, 
Marian García, del Imperial 
College de Londres, afirma 
que el consumidor inglés exi- 
ge más calidad, a diferencia 
de otros países donde el pre- 
cio juega un papel relevante. 

En la Unión Europea, un 
3% se dedica a producción 
ecológica, lo que aproximada- 
mente representa unos 4 mi- 
llones de hectáreas. Sin em- 
bargo, se prevé un aumento 
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significativo de la Producción 
Ecológica, estimándose entre 
un 10 6 20% para 2010. 

Sostiene que, estudiando 
las diferentes realidades del 
producto ecológico en Euro- 
pa, se aprecia que en países 
con apoyo institucional y de 
los gobiernos para programas 
nacionales, el crecimiento es 
mayor. Como ejemplo cita a 
Francia 1998, Dinamarca 1992, 
Holanda e Italia. 

En Francia, donde existe 
un importante Plan Nacional 
de apoyo, se pretende alcan- 
zar una superficie de un mi- 
llón de hectáreas para el año 
2005, alcanzando a 25.000 ex- 

M Los aspectos 
que motivan al 
consumidor a comprar 
frutas y hortalizas son 
indicación de producto 
ecológico, marca, 
calidad controlada y 
certificada y confianza 
en el país productor 

plotaciones. Dinamarca im- 
pulsó un enfoque particular 
realizando acciones conjuntas 
la administración, la distribu- 
ción y la producción. 

En Holanda destaca un 
enfoque dirigido a entender y 
conquistar al consumidor, pro- 
grama: "An orga-nic market 
to conquer". Italia destaca por 
su espectacular crecimiento en 
producción ecológica, abarcan- 
do hoy 965.000 ha. 

La distribución inglesa 
En el Reino Unido, la 

distribución ha jugado un pa- 
pel fundamental, no existien- 
do todavía programas a nivel 
nacional aunque sí a nivel re- 
gional. Las tres principales 
cadenas en productos ecológi- 
cos son Tesco, con un 28,1%, 
Sainsbury, con un 26% y Wai- 
trose, con un 14%. Este últi- 
mo se caracteriza por dirigir- 
se a un segmento que busca 
alta calidad y con precios su- 
periores al resto de las cadenas. 

Tesco, si bien se incor- 
pora tarde a este tema, allá 
por 1998, actualmente tiene 
1000 productos ecológicos y 
se plantea una alternativa 

ecológica en todos los pro- 
ductos. Su objetivo para 2005 
es de un 5% de ventas en pro- 
ductos ecológicos. Tiene un 
centro de investigación dedi- 
cado a este tema ecológico. 

Sainsbury, por su parte, 
tiene 1300 productos ecoló- 
gicos y trabaja fuerte con sus 
proveedores para aumentar la 
oferta y la calidad de la misma. 

Finalmente, Waitrose tie- 
ne un interesante programa 
denominado Waitrose Organic 
Direct, donde se pueden soli- 
citar por ordenador distintas 
cajas denominadas Vegetables 
Box, Salad Box, Fruit Box y 
Mixed Box. Existen otros ca- 
nales alternativos además de 
las grandes cadenas como Sim- 
ply organic (venta a través de 
ordenador, sin tener las di- 
mensiones de los anteriores); 
Farmer Market (mercado de 
productores) y otros. 

¿Por qué aumenta 
su consumo? 

Los factores determinan- 
tes para el aumento del consu- 
mo de productos ecológicos 
son: preocupación por la se- 
guridad alimentaria; mayor 
preocupación por la salud; aso- 
ciación de producción ecológi- 
ca y naturaleza/salud; aumen- 
to de la disponiblidad; el pa- 
pel de la gran distribución, ya 
que los productos ecológicos 
son una categoría estratégica 
para diferenciarse de los com- 
petidores. 

¿Qué ventajas aportan? 
Ser productos mAs sanos, 

más seguros y algunos autores 
sostienen que más sabrosos. 

El aumento en el volu- 
men de gasto dedicado a los 
productos ecológicos viene da- 
do por un aumento en la canti- 
dad de productos consumidos, 
frecuencia de consumo y valor 
de cada unidad. Todo ello re- 
dunda en que se gasta más. 

Las barreras al consumo 
de estos productos, según es- 
tudios realizados en Inglate- 
rra, serían el alto precio y las 

deficiencias a nivel de apa- 
riencia externa. Como retos 
para el futuro, Marian García 
explica que, en relación al 
precio surge la pregunta "Les 
razonable pagar un precio 
premium por estos productos?". 
Asegura que, si continúa el 
aumento de la producción, es 
posible que caigan los pre- 
cios, preguntándose "¿qué pa- 
sará con los productores y su 
inversión en esta producción?" 

Otro tema polémico es la 
afirmación de que los produc- 
tos ecológicos son más sanos. 
Sostiene que la semana ante- 
rior a Euroagro, una agencia 
británica de prestigio como 
FSA, declaró, como conclu- 
sión de una serie de investiga- 
ciones, que los productos eco- 
lógicos no son nutricional- 
mente más sanos que los con- 
vencionales. Esto sigue pro- 
vocando gran controversia. 

Un asistente afirmó que 
son más sanos y citó las con- 
clusiones de un estudio reali- 
zado en Valencia, aún no pu- 
blicado, que sostiene que el 
producto ecológico tendría 
más materia seca y menos 
agua, más minerales y oligo- 
elementos y vipminas que el 
convencional. Este, debido a 
las fertilizaciones nitrogena- 
das y al exceso de riego, tiene 
mucha más agua que se paga 
a precio de producto. 

Si bien ha mejorado la 
disponibilidad de los produc- 
tos ecológicos, el incremento 
en diversidad y volumen sigue 
siendo un reto para el futuro. 

Educación e información 
son claves al pensar en el ma- 
ñana. Afirma que el aumento 
del consumo vendrá dado por 
nuevos consumidores, y no 
tanto por un aumento en el 
consumo de los actuales. Por 
ello es imprescindible diseñar 
estrategias de comunicación y 
marketing que atraigan nuevos 
consumidores, abarcando la 
seguridad alimentaria como el 
respeto al medioambiente. 
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Congresos 

Primer anuncio 
Pontevedra, del 2 6  a l  3 0  de mayo de 2003 1 Congreso Internacional 2004 de Citricultura 
IX Congreso Nacional de Ciencias Hortícolas 

La Sociedad Española de Ciencias Hortícolas (SECH), la 
Misión Biológica de Galicia (CSIC) y el Comité Organizador 
del IX Congreso Nacional de Ciencias Hortícolas, convocan a 
todas aquellas personas comprometidas con la investigación 
en ciencias hortícolas, docentes, técnicos y empresas de pro- 
ducción y comercialización de productos hortofrutícolas, a 
empresas suministradoras y a servicios públicos relacionados 
con el sector, a participar y a presentar sus contribuciones en 
el IX Congreso Nacional de Ciencias Hortícolas, que se reali- 
zará en Pontevedra, España, del 26 al 30 de mayo de 2003. 

El Congreso proporciona un panorama de las innovaciones 
en las múltiples facetas de la horticultura. El programa cientí- 
fico abarca las novedades y toda la información relacionada 
con las tendencias actuales del sector. El desarrollo del con- 
greso en Pontevedra es una excelente oportunidad para cono- 
cer Galicia y, en particular, las Rías Bajas, en las que la agri- 
cultura típicamente minifundista debe favorecer la horticultura 
por encima de otras opciones. 

El 10" Congreso Internacio- 
nal de Citricultura tendrá lugar 
en Agadir, Marruecos, entre el 
15 y el 20 de febrero 2004. 

El programa científico con- 
templa los demas de biotecno- 
logía, desarrollo de nuevos por- 
tainjertos y cultivares, propaga- 
ción de cítricos y manejo de vi- 
veros, estrategias para el uso 

eficiente del agua en la produc- 
ción, nutrición para una pro- 
ducción de fruta constante, 
efectos de estrés edáficos y 
climáticos en el crecimiento y 
desarrollo delos árboles, mane- 
jo del desarrollo y crecimiento 
de la planta, avances en el ma- 
nejo de las enfermedades, lo 
mismo paraplagas, cultivo or- 
gánico, modelos de predicción 
de cosechas climáticos y fisio- 
lógicos, y economía, comercia 
y marketing. 

La organización del evento 
está a cargo del profesor Moha- 
med El-Otmani, del Instituto 
Agronómico y Veterinario Has- 
san 11. 

internacional 
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Tecnologías Alimentarias 

Tecno Fidta 2002, Argentina 

Industria alimentaria: debate 
sobre problemas y soluciones 
i Aspectos de relevancia industrial enfocados 

en la posibilidad de exportar son el centro 
de las conferencias desarrolladas en Tecno Fidta. 

En el Salón Costa Salgue- 
ro de Buenos Aires, se desarro- 
116 Tecno Fidta (www.tecnofid- 
ta.com), encuentro anual de la 
tecnología y los tecnólogos Ali- 
mentarios. Tal como de costum- 
bre los Seminarios de Capacita- 
ción de Tecno Fidta constituye- 
ron el foro para debatir solu- 
ciones concretas a los proble- 
mas que enfrenta la industria 

alimeniaria. 
Asimismo para el planteo 

de temas estratégicos, como 
una suerte de "faros largos" que 
permitan otear más allá de la 
coyuntura, y abrir nuevas opor- 
tunidades para la empresa sec- 
torial. En el particular momen- 
to que vive la Argentina, en 
que vender al exterior es una exi- 
gencia casi vital, Tecno Fidta 
ofreció una serie de conferen- 
cias sobre aspectos de relevan- 
cia industrial y relacionados 

con la posibilidad de exportar. 
En lo específicamente 

frutihortícola el panel se de- 
nominó: Diferenciación por 
calidad en frutihorticultura, 
herramientas tecnológicas y 
de gestión, y fue coordinado 
por Mariano Winograd. 

Contó con la participa- 
ción de un selecto grupo de 
profesionales de relevancia 
regional que expusieron en el 
simposio sus visiones acerca 
de los retos inmediatos para 
la competitividad sectorial. 

Gabriela Grigioni, inves- 
tigadora del lnta Castelar, 
presentó sus trabajos acerca 
del Análisis sensorial e ins- 
trumental para la identifica- 
ción de los atributos buscados 
por el consumidor, incluyen- 
do un desarrollo de "nariz 
electrónica" que permite esta- 
blecer parámetros objetivos 
para la medición de los facto- 
res detectados en los paneles 

de percepción sensitiva. 
Agustín Benito, propie- 

tario de Sueño Verde (empre- 
sa especializada en la aten- 
ción del sector Horeca), expu- 
so sus propios criterios de ca- 
lidad, con los que procura sa- 
tisfacer una demanda cada vez 
más exigente en la materia. 

Guillemo Marcó (EEA 
lnta Concordia) y Ramón Sán- 
chez (EEA Inta Ascasubi) ex- 

Los Seminarios de 
Capacitación de Tecno 
Fidta han sido el marco 
donde debatir soluciones 
concretas a los 
problemas que enfrenta 
la industria alimentaria 
en la actualidad 
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pusieron a continuación sobre 
sendos ejemplos de diferencia- 
ción certificada en las respecti- 
vas cadenas de valor fruiícola 
y hortícola respectivamente. 
Los productores argentinos de 
cítricos en la región de Concor- 
dia y cebollas en la de Corfo- 
Río Colorado, están abocados a 
resolver las demandas en mate- 
ria de Producción integrada que 
sus respectivos clientes les han 
expresado hace un par de años 
y exacerbado en el pasado más 
reciente a partir de la instm- 
mentación de los protocolos 
Eurep-Gap. 

Mario Bogliani, del Insti- 
tuto de Ingeniería Rural (Inta 
Castelar) expuso luego con el 
comentario respectivo a cargo 
de Fernando Zenzerovich (1n- 
geniena Prodol) sobre la inves- 
tigación en Métodos no des- 
tructivo~ Dara identificación de 
la calidad y la consecuente se- 
lección mecánica por defectos 
externos para clasificación de 
frutas. 

El rico debate posterior 
fue protagonizado por unos 50 
asistentes que incluyeron a pro- 
fesionales responsables de la 
calidad en algunas de las prin- 
cipales empresas productoras y 
exportadoras argentinas tales 
como Vicente Trapani S.A 
(www.vicenteua~ani.com), Le- 
desma S.A (www.ledesma.co- 
m.ar), Coop. Tabacalera de 
Misiones (ctm@cooptabmis.- 
com.ar) y Alimentos y bebidas 
Cartellone S.A. (jvlachos@- 
molto.com.ar). 

El sector frutihortícola ar- 
gentino, requerirá de sostenidas 
acciones dirigidas hacia la nor- 
malización y standarización de 
sus productos. El marco eco- 
nómico de la última década, y 
la consecuente crisis ~osterior 
enfatizada por la devaluación 
han generado en lo especí- 
ficamente sectorial un cuadro 
definido por: 

- Concentración econó- 
mica en las áreas más dinámi- 
cas del comercio exterior y el 
abastecimiento a la distribu- 
ción moderna. 

El principal factor 
agregado en frutas 
y hortalizas está 
justamente dado 
por la genuinidad 
con que se conservan 
sus características 
naturales 

- Incorporación tecnoló- 
gica desde el exterior, con 
fuerte aumento de productivi- 
dad, facilitada originalmente 
por la estabilidad cambiaria y 
hoy en discusión. 

- Marcado dualismo en- 
tre el sector dinámico de la 
actividad y aquel integrado 
por Py mes. 

- Reducción del rol esta- 
tal específico, limitando las po- 
líticas fmtihortícolas de la 
SEAGyP a aspectos fitosanita- 
rios, en algunos casos delega- 
dos a organizaciones de pro- 
ductores. 

- Insuficiencia de lideraz- 
gos tanto públicos como priva- 
dos para la incorporación de las 
tecnologías de proceso disponi- 
bles a nivel mundial. 

- Escasez de economías 
de escala por la ausencia de 
coordinación sectorial de ini- 
ciativas tecnológicas y orga- 
nizacionales. 

- Previsibles riesgos de 
sustentabilidad sectorial por 
la Inexistencia de programas 
vinculados con la problemáti- 
ca ambiental. 

Para promover la com- 
petitividad frutihortícola ar- 
gentina en el ámbito interno, 
regional e internacional, serán 
necesarias medidas estratégi- 
cas a nivel sectorial, en su  
mayor parte vinculadas con la 
construcción de certeza y con- 
fiabilidad como proveedores. 

La diferenciación por ca- 
lidad, no constituye una ente- 
lequia teórica. Como bien nos 
ha enseñado en la Argentina, 
Gerard Laborde del CTIFL 

(Francia), es imprescindible 
trabajar desde la industria 
para identificar aquellos as- 
pectos percibidos como utili- 
dad por parte del consumidor 
y destacarlos en la comunica- 
ción y selección para así in- 
crementar la competitividad 
de la respectiva empresa o 
rama industrial. Las frutas y 
hortalizas, constituyen sin du- 
da los alimentos más antiguos 
que consume el ser humano, 
desde que bajado de los árbo- 
les y sin conocer aún el fuego, 
ni el tallado de la piedra, se 
alimentaba de pequeños tro- 
zos vegetales antecedentes de 
nuestra actual ingesta en ma- 
teria de vegetales frescos. 

Luego de un paso históri- 
co por la carne, los cereales y 
almidones y nuevamente la 
carne, la evolución cultural ha 
llevado en la segunda mitad 
del siglo XX a una fuerte re- 
valorización de las frutas y 
hortalizas, en su aporte vita- 
mínico, mineral y nutracéu- 
tic0 para una dieta consistente 
y equilibrada. 

Sin embargo, la caracterís- 
tica intrínseca de estos produc- 
tos, definidos por su consumo 
con menores niveles generales 
de transformación que los co- 
rrespondientes a carnes (faena, 
desposte, cocción, etc) y cerea- 
les (molienda, cocción, etc), 
convierte en fundamental un 
proceso de certificación y 
protocolización de calidad, que 
garantice el sentido saludable 
de su consumo, minimizando 
los temores y riesgos vincula- 
dos al mismo. Se consolida, en 
consecuencia, el desafío de 
adaptar a las condiciones lo- 
cales, históricamente condi- 
cionadas por la fuerte atomi- 
zación y descoordinación es- 
tratégica y gestional, de expe- 
riencias largamente desarro- 
lladas en otras industrias e 
incipientemente instaladas en 
la frutihortícola en los merca- 
dos desarrollados. 

La cadena fruti hortícola 
presenta una paradoja en esta 
materia: si bien ofrece para el 

consumo el producto más lar- 
gamente vinculado con el de- 
sarrollo humano desde la pre- 
historia a la actualidad, asi- 
mismo constituye el vínculo 
más "moderno" entre el hom- 
bre y la naturaleza, a través 
de la cultura de la alimenta- 
ción. 

El principal valor agrega- 
do en frutas y hortalizas, está 
justamente dado por la 
genuinidad con que se conser- 
van sus características natura- 
les: menor transformación im- 
plica mayor calidad y valor. 

Ahora bien esta aparente 
contradicción, implica en la ac- 
tualidad un doble desafío, por 
un lado en materia de tecnolo- 
gía de post-cosecha, para resol- 
ver el traslado desde el campo 
a la cocina con la menor impli- 
cancia posible en materia de 
calidad visual, organoléptica, 
nutritiva, etc; y por el otro en lo 
que respecta a una tecnología 
de información que certifique y 
genere la confianza imprescin- 
dible en un mundo tan suscep- 
tible como el actual. Los con- 
sumidores demandan cada vez 
mayor información y seguridad 
alimentaria; obligando a la ge- 
neración de respuestas en dicho 
sentido. 

Desde la órbita pública, 
algunos Estados comenzaron a 
establecer normas tendientes a 
monitorear el desarrollo de la 
cadena de producción agroali- 
mentaria, que paularinamente 
se toman más restrictivas, ya 
no solo en el plano interno, 

En los próximos años, 
el sector frutihortícola 
argentino requerirá 
de sostenidas acciones 
dirigidas hacia 
la normalización 
y standarización 
de sus productos 

HORTICULTURA 



sino incluso en el internacional. 
Desde el sector privado en tan- 
to, organizaciones, empresas, 
productores, operadores logís- 
ticos y comercializadores asu- 
men que la necesidad de ofre- 
cer garantías de seguridad com- 
probables para los productos 
agroalimentarios, se impondrá 
en todo el mundo y de que ha- 
bría que prepararse para ello. 

Los antecedentes inter- 
nacionales muestran que la 
evolución en la materia será 
lenta, dadas las dificultades 
comprobadas en el lanza- 
miento de buenos sistemas 
gestionales de control por 
parte de las consultoras y una 
cierta reticencia de las empre- 
sas. Sin embargo, el proceso 
será al mismo tiempo irrever- 
sible, y en pocos años consti- 
tuirá una nueva barrera de en- 
trada a los mercados. 

La complejidad de su 
aplicación se explica, por im- 
plicar una cantidad de cambios 
substanciales en el ámbito de 
las organizaciones a niveles de 
las empresas y de funciona- 
miento de mercados. Conse- 
cuentemente pueden aprove- 
charse los cambios necesarios, 
en la mejora simultánea de la 
competitividad de la cadena de 
aprovisionamiento donde parti- 
cipan las empresas. 

Resulta ineludible evitar 
que las inversiones sean sólo 
'un gasto' y procurar de que 
sean una verdadera innovación 
creadora de ventajas competiti- 
vas, lo que resultará posible 
s61o si las inversiones son 

acompañadas por cambios en el 
funcionamiento y en la organi- 
zación de la empresa. 

Inocuidad y salud consti- 
tuyen verdaderos requisitos mí- 
nimos que seguramente no se- 
rán suficientes como elementos 
diferenciadores de calidad en el 
futuro inmediato. Muy al con- 
trario para construir compe- 
titividad sobre factores no cos- 
tos y reconstruir una sinergia 
público-privada postergada en 
el pasado reciente será necesa- 
rio recuperar un abanico de 
parámetros de la diferenciación 
que fueran identificados a lo 
largo de los diferentes semina- 
rios Markfresh y que incluirán 
a no dudarlo el segmento orgá- 
nico así como tros nichos de 
mercado (sabor, ecuanimidad, 
regionalidad. nutraceútica). 

En el convenio de coope- 
ración entre la Argentina y el 
CTIFL (Francia) se ha destaca- 
do recurreniemente el rol de la 
distribución minorista, para 
avanzar en la materia y las res- 
tricciones que en un contexto 
de desarrollo dual se plantean 
por la coexistencia de dos 
standares (local y global) in- 
compatibles para definir que es 
la calidad?. El seminario de ca- 
pacitación sobre "Diferencia- 
ción por calidad en frutihorti- 
cultura, herramientas tecnoló- 
gicas y de gestión" ofreció un 
marco de debate para profundi- 
zar en la identificación de opor- 
tunidades profesionales y em- 
presariales en la materia. 

En la fotografía, 
de izquierda 
a derecha, Mario 
Boglianl (Inta), 
Antonio 
Zenzerovich 
(Prodol), Ramón 
Sdnchez (Inta), 
Ga briela 
Grigioni (lnta), 
Mariano 
Wlnograd 
(Markfres h) 

, y Guillermo 
Marcó (Inta) 
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Feria- , co--,-rsos 

11 Congreso de Ingenierh de Alimentos 

Ciencia de los alimentos 
en España 
i El Congreso Español de Ingeniería de Alimentos 

incluido en el marco de reunión Iberoamericana 

Dentro del marco del 111 
Congreso Iberoamericano de 
Ingeniería de Alimentos (Cibia 
3). celebrado en Valencia en 
Marzo del 2001, se incluyó la 
primera edición del Cesia, acor- 
dándose que dicho evento tu- 
viera continuidad en futuras 
convocatorias bianuales, reca- 
yendo la responsabilidad de la 
futura edición en el Departa- 
mento de Tecnología de Ali- 
mentos de la Universidad de 
Lleida encabezados por el Dr. 
Albert Ibarz. 

El Cesia 11 ha superado 
las expectativas de sus partici- 
pantes, ya que cumplió su obje- 

tivo siendo un foro de encuen- 
tro, discusión y comunicación 
para la obtención de un mayor 
conocimiento y una mejor cola- 
boración entre los diferentes 
grupos consagrados a la lnge- 
niería de Alimentos que confor- 
man el ámbito nacional e inter- 
nacional. En este congreso se 
abordaron temas de actualidad 
en la Ingeniería de Alimentos 
en España, mediante conferen- 
cias, ponencias en forma de 
póster y algunas comunicacio- 
nes orales seleccionadas por el 
comité científico. 

Participación masiva 
Al congreso se dieron 

cita más de 110 participantes 
involucrados en el sector de la 
alimentación. los cuales tuvi- 

3 tuación actual de la industria 
e investigación se recogen en 
las siguientes líneas. 

La agroalimentaria espa- 
ñola ocupante del quinto 
puesto en Europa en ventas, 
además de que las empresas 
de alimentación generan el 
20% del total de la produc- 
ción industrial manufacturera 
en España, aportando el 15% 
del valor añadido y emplean el 
17% de la mano de obra. Estas 
cifras dan una idea de la impor- 
tancia de una industria que, tras 
su inserción en la CE. casi ha 
triplicado las inversiones en su 
desarrollo. 

Dieron de que Hablar: 
Las Frutas y Hortalizas 

Las frutas y hortalizas con 
acondicionamiento de post-re- . colección, procesamiento en 

mos la oportuniaad de ser tes- fresco o mínimo y su evolución 
tigos de los últimos avances durante el almacenamiento fue- 
en esta área, desde ingredien- ron grandes protagonistas en el 
tes, procesos, control de cali- Cesia 11. 
dad, envases, desarrollo de 
nuevos alimentos, etc. Ade- 
más de presenciar doce ponen- 
cias que fueron distribuidas en 
cuatro categorías: Propiedades 
Físicas, Operaciones Básicas, 
Tecnologías Emergentes y Di- 
seño y Optimización de Proce- 
sos, dictadas por investigado- 
res-docentes nacionales y ex- 
tranjeros y ponentes invitados 
de la industria alimentaria in- 
ternacional, asimismo fueron 

Se recibieron cerca de 25 
trabajos libres que describen el 
comportamiento de frutas y 
hortalizas sometidas a diversos 
procesamientos tales como la 
aplicación de atmósferas con- 
troladas y10 modificadas exami- 
nándose avances y nuevos con- 
ceptos en la repercusión de este 
tipo de envasado en las carac- 
terísticas físico-químicas, como 
color y propiedades mecánicas; 
bioquímicas, como análisis en 

recibidas alrededor de 124 co- 
municaciones libres que se pre- 
sentaron en forma de pósters 
emarcándose en las categorías 
anteriormente mencionadas. 

Dichas aportaciones fue- 
ron de orígenes variados tanto 
en el ámbito nacional como in- 
ternacional, pudiendo conocer 

la tasa de respiración; micro- 
estructurales, como fenómenos 
de transporte intra y inter- 
celular; microbiológicas, co- 
mo inhibición o potenciación 
del crecimiento bacteriano, le- 
vaduras y hongos; sensoriales, 
como textura, aromas y flavor; 
comerciales, como vida útil  y 

trabajos de investigaciones rea- 
lizadas en Argentina, Bosnia- 
Hercegovina, Brasil, Colombia, 
Cuba, Chile, Francia, México y 
Venezuela entre otros. 

Situación Actual 
Algunas de las principa- 

les reflexiones resultantes del 

condiciones de comercializa- 
ción. Todos estas característi- 
cas, fueron analizadas por di- 
versos autores tomando como 
pauta el incremento de la de- 
manda por parte del actual con- 
sumidor inmerso en un ritmo de 
vida determinado del cual surge 
la necesidad por alimentos lis- 

Cesia 11, con respecto a la si- tos para comer o parcialmente 



preparados, así mismo se pre- pueden o no modificar sus pro- ción y optimización de nuevas tancia de la formación acadé- 
sentaron trabajos que analizan y piedades físicas, estructurales, o existentes tecnologías que se- mica de hoy, como base para la 
definen el comportamiento de químicas, biológicas, organo- an compatibles con las exigen- futura y prospera Ingeniería de 
los elementos de envasado utili-  Iépticas y nutricionales las cua- cias de la relación alimento- Alimentos del mañana. 
zado como son concentraciones les dan la muta Dara el rechazo consumidor-ambiente. 
optimas de gases, recubrimien- o aceptación pi r  parte de los Se fortificó el vínculo, 
tos, films, plásticos, etc., estu- consumidores. ya existente formado por las 
diando su funcionalidad, inte- El desafío del presente, instituciones académicas y la 
racción, permeabilidad e irn- discutido ampliamente en el industria nacional e internacio- " " : ~ ~ , ~ ~ g ~ ~ , ' n f ~ ~ ñ O '  

pacto comercial y ambiental, Cesia I [  para la ingeniería de nal pudiendo tener la 0portuni- Universitat de Lleida, Lleida, 
como prototipo para futuros alimentos es el diseño, aplica- dad de ser testigo de la impor- 2002, cd-rom. 
lanzamientos comerciales. 

Los alimentos de alta cali- 
dad y lo más parecidos a un 
producto fresco son altamente 
atractivos para todos los secto- 
res que conforman el gremio 
al imenrario. 

El concepto de alimento 
anteriormente descrito queda 
incluido en algunos de los tra- 
bajos recibidos al Cesia I i ,  ya 
que han demostrado que con el 
uso conjuntado o en solitario de 
tecnologías y procesos conside- 
rados poco agresivos como son: 
la deshidratación osmótica, la 
impregnación a vacío, el secado 
combinado por microondas a 
vacío y10 aire caliente, la tecno- 

I 
logía de membranas y la inge- 
niería de matrices entre otros 
desarrollan alimentos con alta 
estabilidad claro ejemplo son: 
tratamientos osmóticos e isotó- 
nicos aplicados a diversas frutas 
y verduras y10 en algunos casos 
como pre-tratamiento a proce- 
sos de congelación-descongela- 
ción, impregnación, liofiliza- 
ción, deshidratación - hidrata- 
ción con energía térmica, etc. 

Relación Alimento- 
Consumidor-Ambiente 

La gran importancia de la 
manufactura de alimentos es el 
motor para la generación del 
conocimiento de diseños. pro- 
yectos, procesos y productos 
que con bases científicas conti- 
núan el avance fructífero en la 
rama agroalimentaria. 

Dado que en el mundo 
actual la gran mayoría de los 
alimentos experimentan ope- 
raciones de acondicionamien- 
to, transformación, conserva- 
ci6n, almacenamiento y comer- 
cialización dichas operaciones 

!F 
Nuestros clien esperan de nosotras la máxima calidad 

y un servicio de confianza a precios econ8micos. 

Pueden confiar en nosotros. Siempre 
n 

Piippy.. . -nr. ..,brica S.R.L. 
1 RkaJhmtxg~asa~~,T1-15,  



Premios 

1 I Concurso de Cata de Melón de Sapo 

1 Premio a la calidad del melón 
m- 

de La Mancha -- 
.- .- m Con motivo de las fiestas patronales de la localidad de Los Llanos, 

\ .=- Ciudad Real, la Cooperativa del Campo Los Llanos ha celebrado 
el 1 Concurso de cata de Melón Piel de Sapo. 

Un fruto de Leclerc, así como represen- 
tamaño medio tantes de la Consejería de 

a grande, Agricultura de la Junta de Co- 
de piel verde 

y con excelentes 
munidades de Castilla - La 

cualidades Con motivo de las fiestas Mancha y del Ayuntamiento 
,ki,,, patronales de la localidad de de Los Llanos, cataron y re- 
. . - . - - - 

y organo/épticas LOS Llanos, en Ciudad Real, llenaron un test de  calidad 
fue declarado la Cooperativa del Campo para cada una de las piezas de 

como el mejor Los ~ l ~ n o s ,  en colaboración fruta participantes. - 

El test, ideado por técni- 
cos de Ceresco y en fase de 
registro de la propiedad inte- 
lectual, se caracteriza por su 
sencillez de uso y por evaluar 
de  una forma rápida más de 
veinte parámetro físicos y 
organolépticos. 

Lo más destacable de 
este concurso es su carácter 
reivindicativo de un producto 
de calidad, lo que unido a la 
próxima creación de la Indi- 
cación Geográfica Protegida 

del certamen. con el Ayuntamiento, Ceresco 
O.P.F.H. y con el apoyo de la 
Caja Rural de Ciudad Real, ha 
celebrado el 1 Concurso de 
Cata de Melón Piel de Sapo, 
donde el concursante y prota- 
gonista fue el propio melón. 

Un jurado compuesto 
por nueve miembros, entre los 

envafom, s.1. 
CI  Palau e Ple amans, 22 

82: 3 PoLlNYS (BA#CE LONA) SPAlN 

que se encontraban represen- 
tantes de los consumidores, 
Junta Directiva de la Coope- 
rativa, técnicos de Ceresco, 
representantes de Eroski y E- 

E rnaii: envafom@retamail.~ 
l 



«Melón de La Mancha» cons- 
tituye u n  aliciente más en el 
trabajo que se está haciendo 
en la región por parte de 
Ceresco y de las cooperativas 
que la integran. 

Asimismo se intenta que 
este concurso constituya un 
referente claro de lo que el 
mercado demanda e inciten al 
agricultor a producir frutas de 
acuerdo con las necesidades 
comerciales sin renunciar al 
sabor que caracteriza al me- 
lón de esta zona, lo cual re- 
dundará sin duda en una me- 
jora del produclo final. 

Al  concurso se presenta- 
ron, en primera instancia, 
treinta piezas de melón. Pre- 
vio a la cata, un jurado forma- 
do por tres técnicos de 
Ceresco y un representante de 
la Cooperativa realizaron una 
selecciún de los melones que 
pasarían a la fase final del 
concurso en función del as- 
pecto externo, desechándose 
las piezas demasiado madu- 
ras, con daños en la corteza, 
síntomas de oxidaciún, agrie- 
tadas etc, quedando para la 
última fase un total de diez 
frutos que fueron testados y 
valorados «a ciegas» por el 
jurado. 

El melón ganador, pro- 
piedad de Angel Navas, de ta- 
maño medio grande, ligera- 
mente escrito y de piel verde 
con fondo suavemente dora- 
do, destaca por sus buenas 
cualidades tanto físicas como 
organolépticas. 

El premio, un trofeo y 
300 euros, fue entregado por 
el Presidente de la Coo- 
perativa de Los Llanos, 
Agustín Díaz Ponce. Seguida- 
mente lzaskun Zurbitu, Direc- 
tora Comercial de Ceresco 
O.P.F.H., anunció al ganador 
la exposición de su producto 
en la feria SIAL 2002 en Pa- 
rís. 

1 "La Columna" 1 
~laa@adlho.es 

Buscando un i 1- 
i El comiezo del aiio es tiempo de reflexión, 

de buenos propósitos, de proyectos a desarrollar. 
Cada Año Nuevo parece que hicidramos un pequeño 
balance de lo acontecido el año anterior. 

Apenas hemos salido del tiempo de Navidad, para entrar en tiempo de re- 
flexibn, buenos prop6sitos, proyectos a desarrollar, metas de trabajo y tambitn per- 
sonales, como iniciar dietas o dejar de fumar. Es como si cada Año Nuevo, en el 
mes de enero, hici6ramos un pequeiío balance de  lo acontecido en el aiio anterior 
para corregir errores y trazarnos caminos de enmienda o nobles objetivos. Con esta 
idea en la cabeza, me tomo la licencia de transcribir un párrafo extraído de un rela- 
to corto del, para mf, admirable 
escritor Paulo Cmlho que dice: 

"El padn estaba intentan- 1 
do leer el peri6dic0, pero el hijo Nuestro complejo mundo personal 
pequeiío no cesaba de mo- 
lestarlo. Ya cansado de aqoello, 

queda fundido, con excesiva 
arrancó una hoja, que mostraba frecuencia, con el profesional, 
el mapa del mundo, la cortó en como si al grito de " ;sálvese quien 
varios wduos y la entmg6 al pueda!", todos buscáramos salidas 
hijo. 

-Mira, ahf tienes algo para sin reparar en las consecuencias 
hacer. Acabo de daae el mapa que puede provocar a terceros 
del mundo y quien> ver si consi- 
gues montarlo exactamente nuestra marcha hacia los objetivos 
como es. 

Y volvió a leer su diario, 
sabiendo que aquello mantendría al nino ocupado el resto del día. Quince minutos 
después, no obstante, el chico volvió con el mapa montado. 

-&Es que tu madn te estuvo enseñando geografla? 
-hcguatd el padn, aturdido. 
-Ni S¿ lo que es eso -respondi6 el nifio-. Es que en el otro lado de la hoja ha- 

bla el retrato de un hombre. Y una ver conseguí reconstmir al hombre, también re- 
constml el mundo." 

Nuestro mundo personal, siempre complejo, queda fundido con excesiva fte- 
cuencia con d profesional. Es como si al grito de "tsáivese quien pueda!", todos 
buscáram08 salidas sin reparar en las posibles consecuencias que puedes provocar 
a terceros en nuestra, a veces, fsenttica marcha hacia objetivos que. entendemos. 
nos pucden proporcioaar lo que se considera, como la gIoria empresarial o d t  ego 
personal. 

Creer y c m ,  son paiabm muy parecidas y no por casualidad. Uno pone su 
voluntad y abre en su mente un espacio, que más tarde el discurrir de la vida se en- 
carga de rellenar. El código de las buenas prhctica, el buen hacer, la conciencia de 
actuaciones correctas, estudiadas y sobre todo profesionales y humanas, son las 
únicas que realmente m pueden dar plena satisfaoci6n interna para sentirse a gw- 
to con Ma mismo; ideal no siempre fkil de a l c m m .  Privilegio de la edad, es pen- 
sar de esta forma, la duda & no haber aciuado siempre con esta filosofíti, su tributo. 

¡h i tos  para todos en el 20031 

F 
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CALENDARIO FERIAS, ... , m 

FLORASUR 
Chipiona CBdiz 

30 enero ofitecnicaQayuntamientodechipiona.e.telefonica.net 
2 febrero Feria de la flor cortada 

AGROGUADASSUAR 
Guadassuar Valencia 

31 enero agroguadassuar@aperton.com 
2 febrero X Certamen ex~osición de maauinaria aarícola- 

industrial y comercialización agrícola. - 
J 

AGROEXPO' 2003 
Don Benito Badajoz 

5 a1 8 http://www.feval.com 
febrero Feria internacional del sureste ibérico 

- 

CLIMATIZACI~W 2003 
Madrid 

26 febrero http://climatizacion.ifema.es 
al 1 marzo Salón Internacional de aire acondicionado. 

calefacción, ventilación y refrigeración. 

FlMA 
Zaragoza 
25 al 29 http://www.feriazaragoza.com 
marzo ~ e r i a  internacional de maquinaria agrícola 

HISPACK 
Barcelona 
31 marzo http://www.hispack.com 
al 4 abril Salón internacional del embalaie 

FAME 
Torre-Pacheco Murcla 

15 a1 18 http://www.ifepa.es 
mayo Feria agrícola del Mediterráneo 

m - - 

CONGRESO SECH 
Pontevedra 

26 a1 30 sech@uco.es 
mayo Sociedad Española Qencias Horticolas 

b 

ASPROGA 
S. Compostela La Coruiía 

5 a1 7 aspr0gaeterra.e~ 
septiembre Exposición de productores de ornamentales 

de Galicia 

ARBORETUM 
Girona 

26 al 28 http://www.firagirona.com 
septiembre Salón profesional de los viveros 

SAL 
Madrid 

15 a1 18 http://www.ifema.es 
octubre Semana de la alimentación - 

e- HORTICULTURA 

IBERFLORA 1 EUROAGRO 
Valencia 
22 a1 24 http:/lwww.feriavalencia.coml 
octubre Salón del jardín y la tecnología 

EXPO AGRO-ALMER~A 
Roquetas de Mar Almería 

noviembre http:llwww.expoagro-almeria.com 
Salón de tecnología horticola 

HORTIMOSTRA 
Vilasar de Mar Barcelona 

21 a1 23 http://www.mercaflor.com/hortimostra.html 
noviembre Exposición de flores. olantas, tecnología 

y complementos 

SMAGUA 1 SMA 
Zaragoza 
17 al 20 http://www.smagua.com 

febrero 2004 Salón Internacional del Agua y del Medio 
Ambiente 

BIO FACH 2003 
Nuremberg 

13 a1 16 htto://www.biofach.de 
febrero ~e;ia de productos biológicos 

TECHTEXTIL 2003 
Frankfurt 

8 a1 10 http://www.techtextiI.de 
abri l  Feria internacional de textiles técnicos 

y materiales no tejidos 

ANUGA FOOD TEC 2003 
Koln 

8 a1 11 http://www.anugafoodtec.de 
abri l  Feria monográfica internacional para tecnología 



FRUTAL 2003 
Ceará-Fortaleza 

1 a1 4 http://www.sindifruta.com.br 
septiembre Semana internacional de fruticultura, 

floricultura y aaroindustria - 
SIAL 

Montreal 
2 a1 4 http:/lwww.sialmontreal.com 
abril Feria Internacional de la Alimentación 

IJNITED 2003 
Long Beach California 

21 a1 24 http:/lwww.uffva.org 
febrero Convención y exposición internacional de frutas 

v hortalizas 

PMA CONVENTION & EXPOSlTlON 
New Orleans 

16 al 20 http://www.pma.com 
octubre Exposición y convención sobre el comercio 

internacional de frutas y hortalizas en fresco 

XViii SALON DU VÉGÉTAL 
Angers-Cedex 

19 al 21 http://www.salon-du-vegetal.com 
febrero Material vegetal para horticultura ornamental. 

Distribución y comercio. Cornercialización 
y exportación de f rub  y. harbliza - 

SIMA 
París 

23 al 27 http://www.simaonline.com 
febrero Salón mundial de los suministradores 

de la agricultura y la ganadería 

SlFEL 
Agen 

11 a1 13 http://www.sifel.org 
marzo Feria internacional sobre frutas, hortalizas 

y flores 

JARDITEC - URBAVERT 
París 

15 al 17 http://www.salons-automne.com 
septiembre Salón de los productos, soluciones 

y tendencias para el jardín y el ocio 

AGF TOTAAL 
Rotterdam 

15 a1 17 http://www.agftotaal.nl 
septiembre Feria internacional del sector de las frutas 

v hortalizas 
- 

INTERNATIONAL HORTl FAlR 2003 
Amsterdam 

5 al 8 http://www.hortifair.nl 
noviembre Feria de Tecnología Hortícola. 

Exposición floral I n t e r u m  

ALlMENTARlA 2003 
Lisboa 
1 a1 5 reediberia@reediberia.com 
abril Salón internacional de la alimentación 

- 
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PLAGAS Y ENFERMEDADES DE LAS CON~FERAS 
Hansen, Everett M. y Lewis, Katherine J. 

En este compendio se tratan principalmente las enfermedades de las coníferas 
que crecen tanto en bosques para la producción de productos forestales como 
en masas silvestres sin ordenar. Uno de los objetivos de esta obra es presentar 
los impactos económicos y ecológicos de las enfermedades de las coníferas, 
especialmente en los géneros más importantes. 
Algunas de las enfermedades que se tratan son las causadas por 
Phytophthora, Rhizina, Leptographium, pudriciones de las raíces, de los 
troncos y ramas, pudriciones de las heridas, enfermedades de las hojas. 
de conos y semillas, de decaimiento, chancros y marchiteces de las ramillas 
y plantas parásitas, por nombrar algunas de las patologías más destacadas. 
Se hace también una descripción de las enfermedades producidas en los 
bosques en función de su localización geográfica. 
El libro culmina con un breve inciso sobre las enfermedades que - 
se producen en situaciones especiales: viveros, plantaciones de árboles ¡ 
de Navidad y jardinería ornamental. Las explicaciones se acompañan 
de fotografías a color. - 
24 Euros ReJ: 4315 

PODA DE LA VID 
Hidalgo, L. 
281 págs. 2003 

c/ / i NOVEDAD i : 1 -7 ***e¡+ a * *  w 

Sexta edición, ampliada y revisada con la aplicación de nuevas tecnologías 
que han ido surgiendo. Desde la primera edición el libro se ha convertido en 

, un clásico de la materia. Primeramente se aborda el cómo y el por qué de todas 
las operaciones de poda a realizar, para llegar a su consecución, todo ello sobre 
rígidas bases científicas y técnicas, compatibles con una clara exposición 

b y un lenguaje claro y sencillo. Esta edición viene acompañada también , con ilustraciones a color. 
25 Euros Ref.: 2704 

RIEGO LOCALIZADO 
Programas informáticos para Windows 
Rodrigo López, J y Cordero Ordóñez, L. 
157 págs. 2003 Libro + CD-ROM 

Esta aplicación está diseñada para el entorno Windows, y contiene desde 
el diseño agronómico hasta el diseño y cálculo de subunidades de riego 
localizado. El uso de la aplicación se ha tratado de hacer de forma intuitiva 
e interactiva para facilitar su manejo. El libro contiene ejemplos como base teórica, 
instrucciones de manejo y los ejemplos de empleo de una determinada parte de la aplicación. 
25 Euros Ref.: 4317 
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MARKETING API.ICAD0 
A FRUTAS Y HORTALIZAS 

Amenazas y oportunidades 
Marcas, emoción y valor 
Sierra, Miguel; Namesny, Alicia y Papasseit, Pere 
196 págs. 2002 

3 
&-Y- + b " -  

--Y- 

Este libro se enrnarca en un momento de grandes cambios 
en el sector agroalimentario, en el que los consumidores 
son cada vez más exigentes respecto a cuestiones de 
diversidad, diferenciacibn, nuevas utilidades y calidad. 
La finalidad de este libro es proporcionar valor y prestigio 
al sector de las frutas y liortalizas e impulsar una revolu- 
ción frutal. 
El lector tiene la oportunidad de entrar en el interesante 
mundo del marketing y el merchandising de las frutas 
y hortalizas, con nuevas ideas y herramientas que permitan 
potenciar el desarrollo del sector. Se trata de un trabajo 
exhaustivo destinado a todo tipo de lector, tanto profesio- 
nal como aficionado a los temas de marketing, en el que 
se abordan aspectos generales desde una perspectiva 
moderna, en la que Internet y las teorías y estrategias 
más recientes cobran niucha importancia. 

Conozca de cerca conceptos modernos de marketing, 
la postura del consumidor frente a las estrategias 
y a través de diferentes variables (psicológicas, culturales, 
situacionales, etc.), el marketing estratkgico, merchandi- 
sing, Internet y diferentes planes de marketing. 
42,07 Euros Ref.: 4305 

1 ESPECIAL INTERNET 

I 
1 Enternet, comercie colaborativo y m-comercio 

Laso, Isidm e Iglesias, Marta 
522 pdgr. 2002 
Libm práctico en el que se abarcan todos los aspectos l 
que pueden scr relevsntes para un profcsiaaaI intansa- 
do en hacer negocios en Intemci, inclriyendo los aspec- 
tos legales, los temas t~nológicos nacesarios, las fuentes 
de ingresos y el modelo de nlacioncs de las nuevas f ~ r -  
mas de negocio, cnue las que destacan el comercia 
colaborativo, el m-c~mercio (realizado 4 través & &S- 
positivos como el &&fono móvil), los &mercados y Iu 
e-logística. 
39 Eures Ref.: 4292 

Cómo tenor txito en e1 mmcrcio dcctrúnico 
Gloor, Petar 
112 pb5. 2902 
~ C d m o  Ctna t i t o  en el comercio dcctrónico? Este 
obra ~spcrnde a las preguntaff fundamentaks que dimc- 
t h s  de Pyrnes y grandes compriíías fomiulan mPs a 
menudo acerca de la tccnoloyía dc Intunct y los cam- 
bios que esta esta aportando. 
25 Eurog Ref.: 4294 

HORTICULTURA U-CI 
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INNOVACIÓN EN FLORES 
Y PLANTAS ORNAMENTALES 

Planteles y Esquejes 

El mercado cambia rápidamente 
y en consecuencia se crean constantemente 

nuevas variedades. El comercio 
de plantas ornamentales procedentes 

de esqueje interesa a productores 
y vendedores. Hay un objetivo compartido, 

I Recirculación en cultivos sin suelo 
Marfa, Oriol, coord. 

alendario lunar 2003 
Las influencias lunares en tu vida cotidiana 
y en tu huerto o jardín 
Gros. Michel y Vermot-Desroches, Noel 
9 7  págs. 2002 
7,21 Euros Ref.: 4054 

DLa fruta, un sano placer 

I Kranz, B. 
406 págs. 2001 
30,02 Euros Ref.: 4171 

DGuía de las frutas cultivadas 

1 Identificacibn y cultivo 
Navarro, Javier 

I Plagas y enfermedades del manzano 
y del peral 

Jones, A.L. y Aldwinckle, H.S. (Eds.) 

.Tratado de viticultura general 
1 Hidalgo, Luis 

1 lAgricultura de conservación 2002 

I 

a 

224 págs. 2001 
30,05 Euros Ref.: 4241 

99 págs. 2002 
24,OO Euros Ref.: 4309 

I 

235 págs. 2002 
64,OO Euros Ref.: 382 

Un enfoque global 
Tamames, Ramón 
207 págs. 2002 
24,OO Euros Ref.: 4310 

1 T h e  Physiology of Vegetable Crops 
Wien, H.C. 
662 págs. 1997 
150,25 Eltros 

I 
-Portagrano 2002-2003 

Vademecum de variedades hortícolas 
Marin Rodríguez, Josb 
392 págs. 2002 
27,04 Euros Ref.: 4128 

HORTICULTURA 
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ADITIVOS 
ALIMENTARIOS 

Cubero. N.; 
~onferrer ,  Á. 
y Villalta, J. 
236 págs. 2002 

Este libro informa 
sobre las característi- 
cas tecnológicas de S-.-.II 

los diferentes aditivos 
Y de sus aplicaciones. 
s e  trata de un manual de referencia, especial- 
mente para aquellos que empiezan en el mundo 
de la tecnología alimentaria, en el cual se han 
recopilado todos los aditivos y sus característi- 
cas, agrupándolos según su principal función 
y tratando de presentar la información de una 
forma clara y breve. Cada capítulo trata 
un grupo de aditivos de forma general, 
presentando características comunes como 
grupo y tecnológicas por aditivo. Al final 
del libro unos cuadros comparativos por gmpos 
permiten compararlos fácilmente. 
30 Euros Ref.: 4318 

RECIRCULACIÓN EN CULTIVOS 
SIN SUELO 

Marfa, Oriol, coord. 
177 págs. 2000 

Este libro recoge los últimos avances en 
las tecnologías de recirculación de nutrientes, 
aplicables a la horticultura intensiva sin suelo. 
Es de gran utilidad tanto para los técnicos 
como para los empresarios agrarios 
que se-interesan por este sistema de produc- 

DE INTERES 

1 

l 

I 

- 

ción. Oriol Marfa y los 
autores de los diferentes \- 
capítulos aportan 
prestigio a la obra 
y asegura una visión 
territorial completa 
de los problemas, al 
desarrollar su actividad 
en diferentes autono- 
mías. 
28,25 Euros Ref.: 2858 

A 
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maceras y mareriaies para 
containers 

Maquinaria de recolección, 
cultivo y matedales varios 

Control clitr 

 ataa as: SO~DCBO, conavientos, 
entutorado y de confección de 
frutas y hortalizas 

Ferias, congresos, asociacione! 
Y varios 

Planteles de ornamentales 

HORTICULTURA 



Mallas Agotextiles, S.L. - Masrotex Svensson 

Dentro de  la gama de productos que presenta en este 
website hay un espacio dedicado a la aplicación de tejidos 
en agricultura: mallas de sombreo, de protección y 
resitentes. 

[ URL: http://www.magrotexsI.com 1 
[ Sector: Tccnologia Agrícola ] 
[ Idiomas: español ] 

En el apartado sobre la aplicación de plásticos y tejidos 
en agricultura, elwebsite de Svensson ofrece una amplia in- 
formación sobre sus productos: pantallas de interior y exte- 
rior, mallas, cubiertas para acolchado, etc. Pida un folleto 
informativo en la misma web. 

[ WI - 1  
[ S-1- 
[ I a s i i u :  4th. M ' M l d h l  

Polysack 

Para los más interesados en los aspectos técnicos de los 
productos que ofrece la empresa, el site de Polysack dispo- 
ne de un apartado con artículos y guías de instalación. Con- 
sulte también los precios de los productos a través del apar- 
tado de cotizaciones. 

[ URL: http://~~ww.polysack.corn ] 
[ Sector: Tecnologia Agrícola ] 
[ Idiomas: español, inglés ] 

Agrocomponentes 

Información general, productos y distribuidores de 
Agrocomponentes, dedicada a mejorar la rentabilidad de los 
cultivos mediante la mejora de las condiciones climáticas. 

[ URL: http://www.agrocomponentes.es 1 
[ Sector: Tecnología Agrícda ] 
[ Idiorns: espdol, ingl&$ 1 

ACM España 

L a  web de esta empresa nos invita a conocer su organiza- 
ción y productos. La información sobre sus productos. la 
posibilidad de pedir presupuestos y su área reservada con 
zona de compras son los elementos más destacados de este 
site. 

[ URL: http://www.acm-spain.com ] 

[ Scctm: ncmLagla Agrícoh ] 
[ Idiomas: espaaol. hglb y chino ] 

- 

Información on-line sobre tejidos de protección para la 
agricultura. Cada producto viene acompañado de sus carac- 
terísticas y una imagen de muestra. 

[ URL: http://www.plastextiI.com ] 
[ Sector: Tecnología Agrícola ] 
[ Idiomm W p U i ,  tUC4hrplismnP9eidClldPI 

Plásticos Sunsaver, S. L. 

Página web de esta empresa que produce plásticos agrí- 
colas y telas mosquiteras, otras cubiertas y protección de 
cultivos. Además también dispone de otros artículos, máqui- 
nas para la limpieza del invernadero, sistemas de hidroponía 
en fibra de coco, control biológico, estructuras y climatiza- 
ción. 

[ URL: http://www.serinves.es/~unsaver 1 
[ Sector: Tecnología Agdcola 1 
[ Idiomas: español ] 

HORTICULTURA 
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Clasificados 
~ , u S l r ~ i t O S  

m a c e l a s .  
~ ~ a q ~ ~ ~ n a t t a l  

nl;llld~ 

ricqo. 
servicios 
.;einill,~s 

Tel6lono 

1 44-977 75 04 02 
Far: 

+U-977 75 30 56 1 

v -\. 
Sustratos 
y Análisis 

~ ~ D ~ M U R  
INNOVACIONES Y DESARROLLOS MURCIA. S.L. 

Importación y distribución 

SUSTRATOS: 
Fibra de coco 

(Lavado automatizado) 
Alta y baja cornpactación 
Tablas y Sacos de cultivo 

hidropónico 
Coco especifico de Semilleros 
Perlitas,Turbas,Vermiculilaptc. 
Recipientes para Hidroponia 

N!t%yz Hierro- 
Microelementos 

Arninohcidos-Ac Hurnicos,etc. 

Especializados en cultivos 
sin suelo 

Fibra de coco y sustratos inertes. 

i n o e ~ u ~  
NNWACIONB 'I 0E)IRROUOS YUIICU. S L. 

Uib.10 Vino,Ro.lrobjo,2.TA 
30800 LOR(AiMut(io) 
Teleloro: 606 35 74 22 hx: 968 47 26 91 

G P 

Maquinaria 

LABORATORIO DE ANALlSlS Y OlAGWOSTlCO 
DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS 

LDO.AGUST~N ESCUREDO PRADA 
ESTUDIOS EOAFOLÓGICOS Y FERTlLlOAO DE 
SUELOS. PROGRAMAS OE ABONADO, 
FERTlRRlGAClON Y RIEGO. ELECCION OE 
PATRONES PORTA-INJERTOS, RECUPE- 
RACION DE SUELOS, NUTRlClON VEGETAL, 
D~ACNUSTICO FOLIAR, CULTIVOS HIORO- 
PONICOS, AGUAS RESIDUALES, MATERIAS 
ORGAWICAS Y SUSTANCIAS HUMICAS, 
CORRECCIONES OE CARENCIAS MINERALES Y 

CI. Doctor Domeiiecli. ~ . ~ ~ l a n t a  
43203 REUS (Tarragona) 
Tel.: +34- 977 319 714 
Fax: +34- 977 310 171 

lb anuncios 
elaslf icados 

son tm modeto 
de alta 

efectilvidad 
publicitaria 
con un coste 

mínimo 

TURBAS Y aW@ MAR MQ1118Rc S.L. 
*FIBRA DE COCO 

(Disuelta y en brlquetas) 
Distribuidores de perlita, 
Vermiculita y macetas 
SOPARCO aeae FLOR 

.Turbas y sustratos del bAltico. 
En todas sus variedades 

Todo HIDROPONIA para hidropónico. ........................................................... + 
Con y sin asesoramiento 1 PEAT-MOSS 1 

i ........ ......... .......................................... : 
Ctra. de San Javier-Sucina, km 10 - 30590 SUCINA (Murcia) 

Tel.: 902 19 64 22 - Fax: 902 19 64 20 
turbasycocos@turbasycoeos.com http://www.turbasycoeos.com 



• CLASIFICADOS 

LLOVERAS PLANT S.L 

Planteles de Hortalizas 
Ctra. N-ll km. 650'8 
SANT ANDREU DE LLAVANERES. 
08392 BARCELONA 
Tels.: 93 792 84 85 ( 2 líneas) 

Iloverasplant O wanado0.e 93 795 27 68 

Mallas 
y Suministros 

Vivero de plantas horticolas 
- - 

@4 ...... ..... A ..................... .............. ....... :. 
............ ..................... ......... ........ ............. Gel.Bo.Plant 

Apartado de Correos, 107 
Viveros - Oficinas: 08380 MALGRAT DE MAR (Barcelona) 

Tel.: 93 765 44 14 Fax: 93 765 45 06 

Mal las de suelo, sombreo 1 v ocultacibn 

Los artículos sobre tecnología hortícola 
más actuales en Horticom News 

HORTICULTURA 
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N" FAX N" PAC. N" FAX N" PAG. 

Abonos y fitosanitarios 1 

BURÉS PROFESIONAL. S.A.  ...................... c34-972 40 55 96 

e-mail: info@burespro.com 
http://www.burespro.com 

JILOCA INDUSTRIAL. S.A. - JlSA ............ +34-96 35 1 79 O1 ..................... 74 

e-mail: jisa@ediho.es 
http://www.jlsa.es 

LABORATORIOS BERLIN. S.L. ................. +34-974 24 52 07 ..................... 52 

http://www.herlinex.com 

Q U ~ M I C A S  MERISTEM. S.L. ...................... +34-96 139 53 3 1 ................... .. 65 

e-mail: meristem@quimicasmeristem.com 
http://www.quimicasmeristem.com 

SCOTT O.M. ESPANA. S.A. ......................... +34-977 2 1 14 77 

e-mail: scotts@scotts-iberica.com 
http://www.scottsinternational.com 

SYNGENTA AGRO ...................................... +34-91 72 1 00 81 ..................... 6 1 

e-mail: juanantonio.escribano@syngenta.com 
http://www.syngentaseeds.es 

VALIMEX, S.L. ........................................... +34-96 384 45 15 ................. c .p .  1 

e-mail: ventas@valimex.es 
http://www.valimex.es 

LABORATORIO ESCUREDO ...................... +34-977 31 01 71 ................... 106 

e-mail: escuredoQediho.es 

Control cli 

AGRO A U T ~ M A T A S  IBERNED. S.L. ........ +34-968 55 48 08 ..................... 16 

e-mail: iberned-mur @ retemai1.w 
http://www.iberned-mur.com 

GANDICLIMA. S.L.  ...................................... +34-96 289 58 29 ................... .. 37 

e-mail: gandiclima@edlho.es 
http://www.ediho.es/gandiclima 

INVERCLIMA HORTIMAX, S.L. ................ +34-950 58 31 36 ..................... 81 

e-mail: info@hortimax.es 
http://www.hortimax.es 

PLÁSTICOS SUNSAVER. S.L. .................... +34-950 58 31 76 ..................... 91 

e-mail: sunsaver@serinves.es 
http://www.serinves.es/sunsaver 

POLYSACK EUROPA. S.L. ........................ ..+34-93 228 21 04 ..................... 48 

e-mail: info@polysack-europa.com 
http://www.polysack.com 

PRIVA NUTRlCONTROL IBÉRICA. S.L. .. +34-968 32 00 82 ..................... 52 

e-mail: privanutrlcontrol@privanutricontrol.com 
http://www.privanutricontrol.com 

REUS TECNIPLANT, SCP ......................... +34-977 3 1 74 56 ............ 

e-mail: tecniplant@ediho.es 

AEFA ................................................. ... . . .  +34-96 342 05 34 ..................... 7 1 

e-mail: mocenter@xpress.es 

EDICIONES DE HORTICULTURA. S.L ... +34-977 75 30 56 2-44-45-89-102 

e-mail: horticom@ediho.es 
http://www.horticom.com 

SIFEL ......... ............................. +33-5-53966227 ...... 
e-mail: orgagri@sifel.org 

http://www.sifel.org 

ACM ESPANA .............................................. c34-968 19 17 09 ..................... I 
e-mail: comercial@acm-invernaderos.com 

http://www.acm-spain.com 

AGROCOMPONENTES ................................ +34-968 58 57 70 ............... 33-35 

e-mail: inioBagmcomponentes.w 
http://www.agrocomponentes.es 

IND. METÁLICAS AGR~COLAS. S.A. ...... +34-948 18 46 68 .... 
e-mail: ima@invernaderosinm.com 
http://www.invernaderosima.com 

e-meil: ininsa@ininsa.es 
htlp://www.hinsi.es 

INSTITUTO TEC. EUROPEO, S.L. ............. +34-902 19 84 01 ..................... 93 

e-mail: inst.tech@ehome.encis.net 
http://www.encis.net/ite 

INVERNADEROS TRIGO, S.A. .................. +34-981 43 44 27 ..................... 63 

e-rnail: comerial@invernaderos.com 
http:/lwww.invernaderos.com 

INVERNADEROS Y TECNOLOG~A. S.A. .+34-964 28 24 40 ................. c.p.3 

e-mail: iuverca@invercagroup.com 
http://www.invercagroup.com 

ULMA C Y E. S. COOP. ................... ... ..... c34-943 78 29 95 ..................... 19 

e-mail: agricola@canstruccion.ulma.es 
http://www.ulma.es 

tas v materiales mara containers 

....... .................. CLERlGUES SUM. HORTICULTURA +34-96 178 27 76 107 

e-mail: clerigues@sp-editores.es 
http://www.clerigues.com 
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http:llwww.projar.es 

POPPELMANN IBÉRICA. SRL ................... +34-93 754 09 21 ..................... 95 

e-niail: teku-es@poeppelmann.com 
http://www.teku.com 

PROTECPLAST. S A. .............................. +34-93 673 10 54 ............... 47 

e-mail: protecplast@logiccontrol.es 

SEMILLAS DIAGO. S.L. .............................. +34-96 123 17 34 ................ 103 

e-niril: diago@infonegocio.com 

SOPARCO-ODENA ...................................... +34-93 849 68 1 I ................... ... 53 

e-mail: info@soparco.com 
littp:llwww.soparco.com 

NUTEA. S.L. ........................ ... ..... . . . . . .  +34-96 185 93 94 ................... 106 

e-mail: nutea@ainia.es 
http:llw~vw.xeda.com 

ACM ESPANA ............................................ +34-968 19 17 O9 . . . . . . . . . . . . .  1 

I 
e-mal: comerciel@ncm-iavernaderpo.,q 

http:l/~nw.acm-spdn.eom, 

AGROCOMPONENTES ..................... .....+ 34-968 58 57 70 ............... 33-35 

e-mi l :  iiito@agrecompeasnts~.~~ 
blp:ll~w.agmcomponenteo.es 

CLERlGUES SUM. HORTICULTURA ....... +34-96 178 27 76 ................... 107 

e-mail: clen~uesBsp-editoreses 
Lttp://www.cleri~ua.com 

COMERCIAL PROJAR. S.A. ...................... ,3496 L92 02 50 .. 

Revista HORTICULTURA 
&INTERNACIONAL 
0 12 números anuales y los niirneros edras. 

( SuscripcIÓn PUS Incluye todas 
las revislas y los nimetos Extras 

ICIA O TITULO 1 Cantidad 1 Precio [ Importe ( 
Sí deseo recibir un ejemplar 

Maquinaria de recolacscion, cultivo 
v materiales varios 

Mallas: sombreo. cortavientos, entutorado 
y de confeccion de frutas y hortalizas 

: i Gasiw d i  invlo poipidldo d i  llbmr: 
0 O EspaAa 3 e y p a n  Uitnnjero 10 s. 
' 1 0  
I & O  
1 r +  

1 SUS DATOS 

; ; , 1 1  EMPRESA: 

1 U 4  N. I .F . :  I 
N O M B R E  YaPEL l lDOS:  

P O B L A C I ~ N :  - - 
PROVINCIA:  

TELÉFONO: - / TELEFAX:- / I 
e. moíl: 

W E B :  

A C T N I D A D :  

(Indíquenos cultivos por especies y /o  su actividad proriPsion01) 

PLAST-TEXTIL. S.L. ..................................... +34-96 235 70 57 ..................... 64 

e-nmY: i b o @ ~ t i l . e o m  
h~:llwww.plartextH.com ' I FORMAS DE PAGO: 

O Reembolso* /Con cargo a ml TARJEiA DE CREDlTO 
POLYSACK EUROPA, S.L. +34-93 228 2 1 04 ..................... 48 

e - d i :  I n f o @ p a l y ~ k ~ r e p a p o w s m  
bUp'Jhmrw.pdgs.ek.com 

Planteles de frutas y hortalizas 

GEL-00-PLANT. SAT ................................... t34-93 765 45 06 .. 
e-mail: gelboplant@jet.es 

1 l - 
* S610 España. 

LLOVERAS PLANT. S.L. ................... .. .... ....+34-9.3 795 25 94 ................... 107 

e-rnail: lloverasplant@wanadoo.es 
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..................... Planteles de ornamentales PRIVA NUTRICONTROLIBÉRICA,  S.L. ..+34-968 32 00 82 52 

e-mail: privanutricontrol@privanutricontrol.com 
http://www.privanutricontrol.com 

UNIVERSAL PLANTAS. S.A. ...................... +34-95 479 57 1 1  ...................... 22 

e-mail: u~sa@universal~lanIas.es 

SEED-CAS ........................ ... .................. 

COMERCIAL PROJAR, S.A. ....................... +34-96 192 02 50 ...................... 3 

e-mail: projar@projar.es 
http:/lwww.projar.es 

e-mail: vipesl@teleline.es 

Servicios profesionales m 
PLÁSTICOS SUNSAVER, S.L. .................... +34-950 58 31 76 ..................... 91 

e-mail: sunsaver@serinves.es 
..... http:llwww.serinves.eslsunsaver EDICIONES DE HORTICULTURA. S.L +34-977 75 30 56. 2-44-45-89- 102 

e-mail: horticom@ediho.es 
PLAST-TEXTIL, S.L. ................... .. ............ +34-96 235 70 57 ..................... 64 http:llwww.horticom.com 

e-mail: Info@plastextil.com 
http://www.plastextiI.com 

SISTEMAS DE POLICARBONATO, S.L. ... +34-93 877 3 1 83 ..................... 22 

e-mail: mfoQsispol.com 
ihttp:llwww.sispol.com 

Posrecolección. ciasif icaci~n v em~aauetadt  

ENVAFOM. S.L. ................... .. .................. +34-93 713 16 04 ..................... 96 

e - m d :  envafom@retemail.es 

NUTEA. S.L. .......... 
e-mail: nutea@ainia.es 
http://www.xeda.com 

ENESA ....... ....................... .............................................. +34-9 1 308 54 46 5 

e-mail: seguro.agrario@mapya.es 
http://www.mapya.es 

AGRO-SYSTEMS CONSORCIOS, S.A. ..... +34-93 729 26 89 ..................... 25 

e-mail: agrobcn@accos.es 
http:l/www.agro-systems.com 

AZUD - SISTEMA AZUD. S.A. ................... +34-968 80 83 02 ..................... 49 

e-mail: azud@azud.com 
http:llwww.azud.com 

COPERSA ...... 
e-mail: riegos@copersa.com 

http://www.copersa.com 

. DOSMATIC IBÉRICA,  S.L. .......................... +34-963 83 79 92 

e-mail: info@dosmaticiberica.com 

HERMISAN. S.A. .......................................... +34-96 594 10 60 ......... 
e-mail: hermisan@arrakis.es 

I.T.C.. S.L. ...... 
e-mail: itc@itc.es 
http:llwww.itc.es 

BURES PROFESIONAL. S.A. ...................... +34-972 40 55 96 ..................... 57 

e-mail: info@ burespro.com 
h t t p : / / w w w . h ~ r o . r o ~ i  

COMERCIAL PROJAR, S.A. ........................ +34-96 192 02 50 ............ 

e-mail: projar@projar.er 
http:llwww.projar.es 

INDEMUR ...................................................... +34-96 847 26 91 ................... 106 

e-mail: comercial@indemur.com 

JlFFY PRODUCTS ................... ... ............... +34-96 132 31 77 .... 18 

e - m i l :  informaclon8clause-tezier.~ 
http:llwww.jifQpot.com 

................... ............ ROCKWOOL GRODAN MED, S.A. +34-950 57 22 42 .. 28 

http://www.grodan.com 

................... ............................. SEMILLAS DIAGO. S.L. +34-96 123 17 34 103 

e-mail: diago@infonegocio.com 

................... ...... TURBAS Y C O C O  MAR MENOR. S.L. +34-902 19 64 20 106 

e-mail: turbasycocos@turbasycocos.com 
http:llwww.turbasycocos.com 

................. ............................ ........... VALIMEX, S.L. .. +34-96 384 45 15 C.p. l 

e-mail: ventas@valimex.es 
http:/lwww.valimex.es 

...................... ..................... NOVEDADES AGR~COLAS,  S.A. .............. +34-968 57 93 14 ..................... 90 UNIVERSAL PLANTAS. S.A. +34-95 479 57 1 I 22 

e-mail: novedades@novedades-agricoIas.com e-mail: upsa@universalplantas.es 
http://www.novedades-agricolas.com http://www.universaIplantas.es 



Próximamente 

I Componentes 
de equipos automáticos 
de fertirrigación 

Juan F. Moreno Parra 
Un equipo de fertirrigación es 
u n  sistema automático que hace 
posible que la incorporación de 
agua y fertilizante se realice de 
forma programada y conirolada. 

I Quimioesterilización 
en Ceratitis capitata 

Navarro Llopis, Vicente 
La lucha contra Cerariris cobra 
cada día dimensiones más 
importantes. El reciente episodio 
de discirminación comercial 
contra las mandarinas españolas 
en América no deja lugar a dudas 
sobre este punto. Dos aspectos de 
esta lucha son iratados por Vicente 
Navarro Llopis. quien escribe 
sobre el uso de la 
quimioesterilizaci6n; y por Pilar 
Moya, quién considerarli aspectos 
del control fúngico de esia plaga. 

I Diagnóstico de la 
fertilidad de sustratos 

O. Marfd; R. Cdceres 
Los sustratos adquieren una 
importancia creciente en la 

producción hortícola, tanto de 
producto alimentario como 
ornamental. Científicos del lRTA 
de Cabrils (Barcelona) estudian la 
optimización de la aplicación de 
nutrientes asociados con el uso 
de sustratos. 

Impuesto en principio por las 
características climáiicas y a la 
vez por la escasez de superficie, 
el sistema de producción holandks 
afronta su crisis, en base a uso 
masiva de información y voluntad 
de cambio. 

I La ampliación 
de la Unión Europea 
El ingreso de España a la Unión 
Europea marcó un hito en el 
desarrollo de la Horticultura 
española. A ella se sucedieron 
años de crecimiento de dos dígitos 
porcentuales anualmente en ventas 
y en volumen.  ocurrirá lo mismo 
con una ampliación de la Unión 
hacia el Este? 

m La Horticultura 
holandesa 

Pere Papasseit 
La Horticultura de Holanda se 
ha desarrollado y se desarrolla 
en base a u n  modelo intensivo 

.I El comercio de fruta 
y hortaliza entre México 
y los EE.UU 

Elhadi Yahia 
M.C. J. Jesús Ornela Paz 

Debido a su cercanía, al 
bondadoso suelo de México 
y algunos otros factores. tal como 
la devaluación del peso, han 
convertido a este país en el 
principal proveedor de Frutas 
y hortalizas con el que cuenta 
EE.UU. Así, el 59.8% de las 
importaciones y el 89.2% de las 
exportaciones de frutas, que se 
realizaron en 1999, 
correspondieron a dicho país. 
Para el caso de las hortalizas, 
durante el periodo comprendido 
entre 1995 y 1999. se registró 
un incremento del 22.6% en las 
exportaciones a EE.UU. 

vituperado y admirado a la vez. 

Consideraciones higi4nicu, de wmodided, de presentación, 
dc colocar informactbn en etiquetas - segun, hay m h  - son 
toda argumentos paia presentar t l  producto fresco de calidad 
en envases adecuados. Modernos desarrollos. que permiten 
introducir materiales reciclahlu o biodegradablw con este fin, 
permiten hacer manejable el posible problema generado por Los 
residuos de Im embalajes. Todo apunta, entonces, a que las 
formas de presentación da fruta y hortaliza e v o l v c i ~ ~ a r i n  hacia 
al envasado en distirilas formas progresivamente m% 
soFisticadas. La partada del mdmero h67 refqme este concepto. 
ensohando la aren variaedad de productos que son swsccptihles 
de tener una pruentaci6n de alta calidad y atCticaneute 

HORTICULTURA u. 



ACTIVIDADES Y CONTENIDOS , a 
Actividades 

a 
Contenidos L 

En los próximos días se publicará el número 65 
(Segunda Epoca) de la revista Horticom. Se trata 
de una publicación de distribución gratuita cuya 
función es explicar los contenidos y el funciona- 
miento del portal digital "Plataforma Horticom." 
El número en preparación contiene resúmenes y 
reportajes sobre artículos de esa plataforma vir- 
tual, que tocan temas tales como pantallas térmi- 
cas, la variedad de manzanas "Pink Lady" y las 
características de su marketing a nivel europeo, 
propiedades saludables de frutas y hortalizas, etc. 
La publicación puede solicitarse a www.horticom. 
comlrevista. 

Se encuentra en el proceso de edición la Guía de 
Frutas y Hortalizas 2003, tanto en su versión im- 
presa como de Internet. Se prevee su publicación 
a fines del primer trimestre de 2003. La nueva 
edición de este producto incrementa sensiblemen- 
te la documentación en Internet, vinculando em- 
presas y productos de la Guía con la página web 
www.fruitveg.com Cientos de ejemplares de esta 
publicación se distribuyen gratuitamente a cade- 
nas de supermercados europeos y mayoristas de 
fruta y hortaliza del continente. Los anunciantes 
pueden solicitar que se envíen ejemplares gratui- 
tos a sus clientes y proveedores. 

Continúa desarrollándose con éxito en las páginas 
de Horticultura la serie sobre insectos benéficos 
en cultivos protegidos de Almería. Los artículos 
son preparados por Mari Paz García y un equipo 
de expertos del Departamento de Sanidad Vegetal 
de la Junta de Andalucía en Almería, con apoyo 
de Syngenta Bioline. Las próximas contribucio- 
nes a publicar serán sobre parásitos de la araña 
roja (Neoseiulus californicus y Ph,ytoseiulus 
persimilis), de los minadores de hojas pertene- 
cientes al género Liriomyza (Diglyphus isara) y 
de los distintos pulgones (Aphidius colemani y 
Aphiduletes aphidimyza). El interés despertado 
por la protección de cultivos en base a insectos 
que predan o parasitan las plagas tiene su base en 
la compatibilidad de estos tratamientos con las 
formas de producción integradas que se desarro- 
llan actualmente. La serie se desarrolla también 
en la Plataforma Horticom (www.horticom.com) 

La hortlcultora en Europa otlantal - mercado común sin desestabilizar a sus socios ni 
desestabilizarse a sí mismos. 

La Europa de los veinticinco ya es una realidad. La producción y la comercialización agroalimen- 
Diez nuevos países serán formalmente aceptados a tarias en general y la hortícola en particular han sufri- 
formar parte del "club" en ceremonia oficial a cele- do también grandes alteraciones en Europa oriental. 
brarse en Atenas el próximo 16 de abril. Se trata, en Pero sería u n  error considerar a todos esos países 
su mayoría, de países que formaron parte durante como homogéneos; en cada uno de ellos la situación 
cinco décadas del extinto bloque socialista y que han inicial era diferente, el paso de las reformas fue dis- 
experimentado cambios radicales en sus estructuras tinto, el espíritu con que se diseñaron e implemen- 
socioecon6micas a partir de 1989190. Ahora, tras más taron tampoco fue homogéneo. 
de una década de transformaciones, la Unión Euro- En los próximos meses Ediciones de Horticultura 
pea ha juzgado que los cambios estructurales han al- publicará informes y documentación sobre estos nue- 
canzado un estado que les permite participar del gran vos mercados hortícolas. 



La garantía de un crecimiento seguro 

La cantidad exacta de fertilizante que su cultivo necesita durante todo el ciclo de crecimiento 

La arboricultura en contenedor necesita una fertilización garantizada, Usted obtendrá plantas más resistentes, 
precisa: la cantidad exacta de fertilizante en el momento un color verde más intenso y un mayor peso fresco. 
justo y durante el período adecuado. Osmocote Exact le Debido a que la planta a s i d a  todos los nutrientes existe 
ofrece esta garantía de un abonado a medida. Puede elegir una menor Ijxiviación al medio ambiente. ¿Quiere el - 
entre tres patrones diferentes de crecimiento cuidado más seguro y fiable para su cultivo? Entonces, 
en cinco longevidades. Gracias a que la Osmocote Exact es su fertilizante, bajo 
liberación exacta de cada producto está cualquier condición. 

Scoil O.M. Ilspaña S.A. + Av. Pres. Companys 14 + 43005 Tarragona 
Tel. 977 21 1 81 1 + Fax: 977 21 1 477 + scotts@tarraco.com + wwwv.scottsin~ernaiiontil.corn 
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