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INTRODUCCION.

Actualmente la cria del pollo “label”
supone una alternativa avicola a la ex-
plotacion del pollo industrial, con el que
se persigue un producto de calidad, cria-
do en un sistema semi-extensivo frente
al sistema ultraintensivo del pollo broi-
ler. Dando como consecuencia un pollo
mucho més natural, mas hecho y mds
sabroso aunque, l16gicamente,mas caro.
Ademas el hecho de que sea un sistema
de manejo en semilibertad de los ani-
males, fomenta atun mas el valor anadi-
do de este producto y suma otro, el de la
procupacion actual por parte del consu-
midor del bienestar del animal.

El consumidor opta por una carne al-
ternativa, que a su juicio es de mas cali-
dad que la del denostado pollo indus-
trial. Esta demanda en algunos consu-
midores es de forma sistematica y conti-
nuida, mientras que en otros solo es re-
servada para determinadas fechas del
ano o celebraciones, quiza por su eleva-
do precio en relacion al pollo industrial.
Ademas hay una parte de la sociedad
que quiere ver en estos animales un re-
cuerdo del pollo campero “de antes”, con
sus mismas caracteristicas nutriciona-
les y organolépticas, lo que incita aun
mas a su consumo. A ello habria que
anadir que en los dltimos anos ha habi-
do un aumento del nivel de vida y de ca-
pacidad adquisitiva de los consumido-
res, que ha provocado que el consumi-
dor amplie la demanda de carne de ave.

El pollo “label” se diferencia del pollo
industrial en una serie de aspectos tales
como:

- Morfolégicamente se diferencia por
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el color de la pluma, al ser ésta de color
rojo o caoba en el pollo “label”.

- Es un ave de crecimiento lento y ar-
monioso, basado en razas tales como:
New Hampshise, Rhode Island, Bresse,
etc.

- Se explota en régimen de manejo
semi-extensivo, con una edad al sacrifi-
cio mayor, lo que supone una carne mu-
cho mas “hecha”.

- La alimentacién es menos intensiva
y mas natural, lo que favorece el
crecimiento lento de los animales.

MANEJO Y SISTEMA DE
EXPLOTACION.

La cria del pollo “label” se basa en un
sistema de explotacion semi-extensivo o
semi-intensivo, donde se busca obtener
un producto con la maxima calidad or-
ganoléptica y diferente del pollo indus-
trial, aunque para ello haya que alargar
los ciclos productivos y aumentar los
costes de produccién, lo que significa en
muchos casos la vuelta al pasado en lo
referente a la cria del pollo.

El manejo en lineas generales va en-
caminado a impedir el crecimiento ace-
lerado de los animales.

La cria de los animales tiene lugar en
naves cubiertas las cuales tiene acceso a
parques exteriores al aire libre. La den-
sidad animal es de 11 pollos/m2 en la
zona cubierta y de 0,5 pollos/m2 en el
parque exterior. La salida de los anima-
les al exterior se hace a través de una
trampilla de unos 2 metros de longitud
como minimo para cada 1000 pollos.

Tras efectuar el vacio sanitario (14
dias) entre lote y lote , se ha de desinfec-
tar y limpiar la nave siguiendo las nor-
mas de bioseguridad. Se colocard nueva
cama en la zona cubierta y se pondré en
marcha el sistemas de calefaccién pre-
parando a la nave para la recepcion de
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un nuevo lote de pollitos de 1 dia.

El primer dia contaran con una tem-
peratura ambiente de 32° C, para ir dis-
minuyéndola gradualmente conformen
vayan creciendo, a razon de 2-3° C /se-
mana. No obstante si las condiciones
climéticas lo permiten, los pollitos em-
pezaran a salir al parque exterior a par-
tir del dia 15-20°, durante las horas cen-
trales del dia. Es muy importante ob-
servar el comportamiento de los pollitos
en los primeros dias de vida, ya que son
muy sensible a las variaciones de calor.

Generalmente los comederos y bebe-
deros se colocan en la nave cubierta,
aunque se pueden colocar alguno de
ellos en el parque exterior; en este ulti-
mo caso deben estar protegidos por un
pequeno techo para evitar que la lluvia
y la humedad deterioren el pienso.

Los parques exteriores estan valla-
dos y son independientes para cada
unas de las naves cubiertas. Suelen te-
ner riego por aspersion y se siembran
cada 2 6 3 arnos. Con el periodo de vacio
sanitario entre lote y lote es suficiente
para que rebrote de nuevo la hierba. Por
otra parte, debe haber setos y arboles de
hoja caduca que ofrezcan sombra a los
animales en las épocas de calor y que,
ademas, permitan a los animales la
bisqueda de larvas e insectos, actividad
que no solo es importante desde el pun-
to de vista alimenticio sino también
como medida antiestrés.

Se trata, pues, de un régimen de ma-
nejo en semilibertad, en donde los ani-
males tienen la posibilidad de hacer
mucho ejercicio fisico, lo que favorece el
desarrollo de la musculatura, incre-
mentandose el color de la misma, por el
mayor contenido de mioglobina.

Se utilizan animales de estirpes se-
mipesadas (New Hampshise, Rhode Is-
land, Bresse, etc). Caracterizadas por
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un crecimiento lento, lo que favorece el
sabor de la carne aunque empeore la
terneza y la jugosidad de la misma. Si
bien este ultimo aspecto queda compen-
sado con el mayor porcentaje de grasa
intramuscular.

El cebo del pollo “label” se efectua con
sexos separados. ;Por qué?. Porque de
esta manera se obtienen unos pesos
mas homogéneos para machos y hem-
bras en el momento del sacrificio.

El peso al sacrificio suele oscilar en-
tre 2,5y 3 Kg con una edad entre 80y 85
dias. Al aumentar la edad la sacrificio
con respecto al pollo industrial (45 dias)
aumenta el porcentaje de mortalidad y
el indice de conversién (3 o superior),
pero dichas pérdidas quedan sobrada-
mente compensadas por el mayor peso
al sacrificio y, sobre todo, por el mayor
precio de la carne.

Alo largo del ciclo se prohibe el corte
de picos.

Respecto a las medidas de profilaxis,
los pollos ya vienen vacunados de la sala
de incubacién frente a Marek y Bron-
quitis Infecciosa. A los tres dias se les da
un choque vitaminico (vitamina A, D3 y
E), generalmente en el agua de bebida.
Eldia 18" se les vacuna de Gumboro y el
dia 35° se les revacuna. El dia 23° se les
vacuna frente Newcastle.

En cuanto a los tratamientos antipa-
rasitarios hay que tener en cuenta que
los animales tienen acceso a un parque
exterior.

ALIMENTACION.

En lineas generales la alimentacion
se caracteriza por un menor contenido
energético y mineral que en el cebo del
pollo industrial. La alimentacion esta
fundamentada, mayoritariamente, en
dietas a base de cereales y exentas de
materias primas y cualquier tipo de adi-
tivo que pueda actuar como promotor
del crecimiento y/o alterar las caracte-
risticas organolépticas de la carne.

Ademds a estos animales en régimen
de semilibertad se les suministra maiz
en el suelo de los parques; a lo que ha-
bria que anadir el consumo esporadico
de hierba e invertebrados.

Los pollo “label” a lo largo del ciclo
van a recibir tres tipos de pienso:

- Pienso de inicio o de arranque entre
el dia 1°y el 28°. Pienso que posee 3000
Kcal de E.M./Kg, 21% de P.B.y 4 5% de
I".B. Presentado en forma de migajas.

- Pienso de crecimiento entre el dia
29° y el 75° Pienso de 2900 Kcal de
E.M./Kg, 18% de P.B. Se trata de un
pienso granulado.

- Pienso de acabado desde el dia 76°

hasta el sacrificio. Pienso con 2900 Kcal
de EM./Kgy 17% de P.B. pero sin cocci-
diostatico. Los dos ultimos piensos lle-
van incorporados xantofilas.

Junto con e] pienso a los pollos se les
suministra maiz en grano, racionandolo
hasta los 70 dias de edad (900g/dia) y ad
libitum a partir de esa edad.

En cualquier momento del cebo que-
da prohibido el uso de promotores o fac-
toes del crecimiento tales como: antioxi-
dantes, emulsionantes, espesantes y ge-
lificantes.

La alimentacién va a ejercer una in-
fluencia directa sobre la calidad de la
carne basada en la variacién de la canti-
dad y grado de saturacién de la grasa
del pienso, ya que ello va a repercutir di-
rectamente en el grado de infiltracion
de la grasa intramuscular.

COMERCIALIZACION.

La comercializaciéon de la carne de
pollo “label” es diferente a la del broiler,

estando regulada la primera por el Re-
glamento CEE n° 1096/90 y n° 1538/91.
Ademas hay Comunidades Auténomas
que tienen normativa aprobada al res-
pecto como son: Aragén, Cataluna y
Pais Vasco.

El pollo “label” en su comercializa-
cion se enfrenta a tres aspectos que su-
ponen un verdadero handicap para el
éxito y penetracion de dicho producto en
el mercado espanol:

-Falta de informacién y conocimiento
por parte del consumidor de lo que es
realmente un pollo “label” y su diferen-
cia con un broiler.

- Falta de tipificacién y de homogeni-
zacién del producto.

- Falta de una adecuada red de distri-
bucion, lo que encarece aun mas el
producto. Recordemos que solamente el
precio de coste se estima en tres veces
mas al de un pollo industrial.
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Por ello pensamos que el futuro de
este producto debe pasar inexorable-
mente por una mejora en al red de dis-
tribucion y por consolidar el producto
mediante una denominacion de origen o
marca de producto.

Otro de los aspectos a los que se en-
frenta la comercializacion es que el con-
sumidor prefiere mayoritariamente el
macho en vez de la hembra, en la creen-
cia que se trata de una carne mejor, ig-
norando las caracteristicas de la canal
de la hembra. Ello provoca que muchos
avicultores tengan que destinar a las
hembras a otros fines como cria de pi-
cantones o pulardas. Sin embargo, hay
que tener en cuenta que aunque las
hembras tengan menos proporcién de
patas y de tarsos, tienen un mejor por-
centaje de grasa intramuscular. De esta
manera indirecta, al vehicularse los sa-
bores a la grasa de infiltracion, las hem-
bras, al menos teéricamente, pueden
ser lago mas apetitosa para el consumi-
dor que los machos.

PERSPECTIVAS DE FUTURO.

En nuestra opinidn la cria del pollo
“label” y del pollo campero tienen un fu-
turo esperanzador y con unas perspecti-
vas de expansion extraordinarias, a pe-
sar de que hoy en dia tan solo represen-
ta el 3% de la carne de pollo frente a pa-
ises como Francia que supone el 20%. Si
bien es verdad que algunos consumido-
res estan considerando a esta carne
como una verdadera alternativa a la
carne de pollo industrial no solamente
en momentos puntuales de determina-
das fechas del afio o celebraciones sino
de manera continuada a lo largo del
ario. Ahora bien, para que el porcentaje
de penetracion en el mercado aumente
es necesario llevar acabo una serie de
mejoras en la cria y, sobre todo, en la co-
mercializacién, a fin de ofertar un pro-
ducto de maxima calidad pero a unos
precios mas econémicos que lo hagan re-
almente atractivo para el consumidor.

CONCLUSIONES.

Se trata de un ave de color, criada en
un sistema semi-intensivo, caracteriza-
da por un crecimiento lento a base de
una alimentacién mas natural, lo que
configura una carne mas consistente y
hecha que la del pollo industrial.

El consumidor quiere ver en el pollo
“label “ un producto de calidad, alterna-
tivo al pollo broiler, pero para que su
cuota de mercado sea la de otros paises
como en Francia, es necesario mejorar
las redes de distribucién y abaratar el
precio final de venta.




