
El mercado interior
ecológico está por hacer

^ ..........................................

Agricultor y de familia de agricultores duran-

te generaciones, al frente de esta empresa en

ocho años han pasado de exportar hortalizas

ecológicas por importe de 40 millones de

pesetas a facturar 1.200 millones, con una

plantilla de 250 personas, 300 en plena cam-

paña, entre trabajo de campo, almacén, admi-

nistrativos y técnicos, para poder cumplir con

las normas de calidad que les exigen. Pero

David es de las personas que cuando tienen

algo claro las dificultades le estimulan a

hacerlo cada vez mejor. Ahora se ha propues-

to vender en el mercado interior, y hacerlo

bien. La exportación ha sido una gran escuela

de perfección...

Texto y fotos: Fernando López

Entrevista con David Samper,
gerente de Biocampo

endría para escrihir un lihro de anécdotas y lu yue
él ll;una °casualidades", siruaciunes yue le han ida
ahriendo lus ujus. En San Pedro del Pinatar (Mur-
cia) la familia Samper yuería sacar al mercadu su

producción de limones. Pur "casualidad" se enteró de yue
existía un maneju ecohígicu de los cítricus y no scílu esu, sino
yue había una demanda exteriur de frutas y hurtali^as.

Una infurmaci^ín le Ilevó a utra. Las exigencias yue plan-
tearon sus clientes parecían insalvahles (certificaci<ín eculó-
f;ica, ahsuluta pulcritud en las naves de envasadu y en los
productus, calihradu, ctiquctadu, puntu dc maduración,
emhalajes reciclables, variedad, cuntinuidad, huen precio...)
pcru él nu ha paradu hasta conseguirlo.

"Creamus una empresa privada, BiuCampo, que es el

trampulín para otros productures yue se cuurdinan con nosu-

tros. Cun la filusofía de una cooperativa, pro^ramamus con

los agricultores las plantacioncs, les facilitamos los abonos y

semillas, hacemos un seguimienru y asesuramientu técnicu y

una liquidacicín mensual, cun precius medios, peru tengu la

respuns^ahilidad de la tuma de decisiunes. Tienc la ventaja dc

yue perciben su dineru y yo nu tenKu que estar cunsultando

cuntinuamcnte.

^No te parece peligroso dedicar grandes esfuerzos a la

exportaci6n cuando otros países mediterráneos en cual-

quier momento te pueden quitar esos clientes ingleses, ale-

manes, que sólo buscan -además de ecológico- un buen

precio?

Esto ya está aytú. Este año hemus tenidu un prohlema cun
dos o tres productos. Pero la competencia en }^rincipiu es
buena porque a la fuer_a te hace huscar alternativas, ya sea
industria de transformación, ya sea mercadu nacional,
local... Nos ohliga a difundirnos y expandirnos, como ucurriú
aquí en su día con el cultivo convcnciunal. Empezarun hus-
cando ^^ender 1.000 kilos de ^imientos y ahura salen diaria-
mente 4 millones de kilos... Ahura en eculcígicu no hay mer-
cado nacionaL Hay que hacerlo, y hacerlo hien.

^Os ha perjudicado la competencia desleal de los falsos
bio?

En el mercado de la exportación yu no lo puedu nutar pur-

que la tienda especializada a la que vendu sahe yuó es I^iu-

Campo y los supennercados tienen su propia marca y su pro-

pia clientela, pues es el su}^ermercado el yue husca sus karan-

tías y nosotros se la damos, aunyue nuestro numbre nu haya

trascendido al consumidur.

Lu complicado es en España, donde el biodanone y el hiu-

donsimón han quemado mucho lo del bio, Pur eso hay yue

buscar algo diferente y en eso estamos. Queremos yue se

identifique la marca cun el productu yue vendemus, c^ue es

de calidad. Hay que hacerlu bien puryue un crrur grave, un

fraude, nos salpica a todos.

Los supennercados yuieren variedad y cuntinuidad, E^eru
lo están haciendo mal, nu se está cuidando la hresentacicín y
la continuidad, purque eso cuesta muchu dineru, para el ^lue
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compra y para el que vende. Hay que llegar a más gente y así

hajará el precio, y hay que llegar hien, con el producto bien

presentadu.

^Cómo puede ser que el consumidor va a comprar y no
encuentra verduras ecológicas?

Está muy claro. El mercado no existe. Por ejemplo si lo
medimus por el consumu dc patatas: el consumu de patata
ecolcígica en el mercado nacional supone 100.000 kg a lo
largo del año... con lo cual vendes unos 8.000 kilos al mes,
cuando yo vendo 4 millones de kilos a Alemania...

^Pero no hay consumidores que demandan producto
ecológico?

Sí yue hay. Ten en cuenta que aunque sólo sea el Z%o de la

pohlación ya es muchísimo. EI problema es llegar a ellos. Lo

que no pudemus pretender es que la gente compre una han-

deja de mandarinas u de tomates que estén negros, que estén

picados o mal empaquetados, cuando al lado tienen unas

manzanas perfecras.

^Y los precios? ^Vais a conseguir unos precios buenos?

No creo yue el precio sea un factor limitante para comprar

ecolúgico. Las personas yue están interesadas ahora pagan

por una mayor calidad y si pagan un sohreprecio es por la

distribuciún. Cuanto más se venda más bajará el precio para

el consumidor, poryue se reparten esos costes de portes.

Luego hay meses en que apenas hay demanda interior, el

productor no se arriesga a producir en pleno verano porque

no tiene salida, entunces las tiendas lo importan de otros

países, y eso también encarece el producto.

En el paso a ecológico ganamos todos, porque todos
somos consumidores

A David muchas °casualidades° le llevaron a tomar con-
ciencia de que a todos los niveles nos conviene un cambio

hacia la producción ecológica. "Se está cambiando gracias a
cuatro 'locos', entre los que me incluyo, que nos hemos ido
adelantando. Nos han visto perder plantaciones, nos han
visro con un coste de mano de obra de limpiar hierba a 50
^ta^m'...°

Recuerda que tenía una pajarera grande con cotorras y
pericos y otras aves exóticas y se le ocurrió darles los restos
de unas lechugas convencionales, que habían recogido hacía
casi un mes. "Los pájaros las picaron... y se murieron. Eso me
hizo reflexionar: si hace un mes hemos comido estas lechu-
gas y un mes m^ís tarde estos pájaros se mueren ^qué es lo que
estamos comiendo nosotros?"

^Qué superficie tenéis inscritas en ecológico?
Z00 ha de hurtalizas, Z5 de ellas en im^ernadero.
Los agricultores con los que vendes producto ^se han

convencido de que lo ecológico funciona o solamente lo
hacen por tener una salida económica?

No, se han convencidu ^urque ahora consiguen una pro-
ducci^n eculógica,sahen yue funciona a nivel de produc-
ción, ahura estoy luchando con ellos y yo conmigo mismo en
el tema de las ventas. Ahí está la cuestión ahora. Cuando
empecé era un tema de producción. Es lástima que después
de que la gente se convence del tema y cultiva bien, que
luegu nu puedan vender... Por eso es tan importante el mer-
cado nacional. n

Trampas con feromonas para captura

y cunten de le^id^ípterus
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Control ecológico de plagas y enfermedades

C.ul^^. José Sutu, rérnico Je Biocampo, explicándonos la cumplejiJad
^el cultivi, eculóqicu en invern^dera

En BioCampo hay un personal técnico que se ocupa de

las labores de prevención, c<mtrol y seguimientu de los cul-

tivus, de vigilar el eyuilibriu entre las p^^sihles plagas y sus

predadores. En la visita a la finca nos acompañó Carlos José

Soto, Ingeniero Técnico Agrícola. "La mayor parte de

insectos y pruductos que utilizamos se comercializan y distri-

buyen por empresas especializadas, p^^r lt^ que no es difícil su

adquisición. En cuantu a insectos se refiere existen muchísi-

mos más que acuden espontáneamente ^ltmde tienen ali-

mento. Por lo tanto debo resaltar yue la naturaleza es el

mejor tratamiento y cuanto menos interfiramos, menos ries-

go hay de romper el eyuilihriu y mej^^res resultados obten-

^remos. No hay que dejarse llevar Rtsr el miedti a sufrir pér-

didas, hay que mantener la calma, evaluar la situaciún y sólo

realizar tratamientos cuandu no quede otra posibilidad.

En cuanto al ahonado, incorFt>ramos estiércol de oveja en

fondo y luego el compust lo ponemos en cuhierta. Cada añu

va mejorando, purque el suelo se va esponjando y es cada

ve^ más rico porque no se está salinizando con abonos quí-

micos°.

PIaKa o enfermedad Fauna auxiliar Productos Observaciones:

Lepid^ípteru, Macrolophus cali^inosus Bacillus Thurin^iensis

Trichogramma Tr^tmpas cun feromonas
• f)ejar yue actúen lus enemigo, naturales.

I'ul};cmcs .Aphidius sp Aceite vegetal • ViRilar cun insistencia lus cul[ivos.
Aphidoletes aphidimyza Aceite de neem (*)
Chrysopa carrtea Rarenona (*) • Lucali^ar t^rcos de infección.

Coccirtella septempunctata Extracto de nicotina (*) • Realizar sueltas de insectus en lus fucos.

Extmctu de ajo • Rcalizar tratamientos en zonas afectadas,

para nu Jeseyuilihrar el entorno.
Mosca hlanca Enearsia formosa Jahón potásico

• Manrener las parcelas limpias de malas
Eretmocerus eremicus Aceite vegetal
Eretmocerus mundus hicrhas, yue puedan alherRar parásitos.

• Hacer rutaciones de cultivos.
Trips Orius Sp. Rutenona (*)

Amblyseius californicus • En in^^rrn.^^ieru hiufumigación t^^ al

Hipoaspis sp. aimhi^^u ^Ir culti^^u,.

Acarns Amblvseius cucumeris Azufre
Phytoseiulus persimilis Aceite vegetal

MinaJ^rrc^ Diglyphus iscun Bacillus Thuringiensis

Dcu-rtusa sibirica

Cc^chiníllus Cryptolaemus munnouzieri Aceite de neem (*)
Rodolia cardinalis

Lepwmaxtic dcu'tilopii
C^idiu Azufre

hlil^liu Oxiclururo de cobre (*) • E^ itar cncharcamicntus y humedad

R,ietcrinsis Oxiclururo de cuhre (*) c^ccsi^^a.

Notas
(*) Sólu se usarán cuando el nivel de atayue sea cunsiúeraáo muy

peli^;rusu para el cultivo, con autorizaeibn del urKanismu de con-
rr^rl yue currespunc3a y scílu hasta el 31 de marzo del 2002,

según el reglamento Cee n° 2092/91, ^el cunsejo de 24 de junio
de 1991 sohre la producciGn a};rícula eculúgica.
(1) Biufuminación, gases para la proteccí6n de cultivus. A. Bellu
et al. (La Fertilidnd de la Tien^a n`-' 4, p^íg 27-29).
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