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4. DATOS ESTADISTICOS SOBRE PROCEDIMIENTOS TRAMITADOS

La titularidad de la potestad sancionadora en los procedimientos correspondientes a infracciones
a la normativa que regula los productos de calidad diferenciada, cuando la base territorial se extien-
de a mas de una comunidad auténoma, corresponde a la Administracion General del Estado. El
articulo 9 del Real Decreto 1417/2004, de 11 de junio, atribuye estas funciones atribuidas a la Direc-
cion General de Industria Agroalimentaria y Alimentacion.

La Direccién General de Industria Agroalimentaria y Alimentacién, en el ano 2005, ha dictado die-
cisiete resoluciones sobre infracciones en materia vitivinicola, correspondientes a expedientes san-
cionadores instruidos por Consejos Reguladores del Cava y de DOCa Rioja, y dos resoluciones
sobre infracciones en materia agroalimentaria correspondientes a sendos expedientes de la DOP
Idiazabal.

Alo largo del afio 2005, se ha comunicado a los Consejos el abono en periodo voluntario de vein-
te sanciones impuestas como consecuencia de expedientes sancionadores, se han tramitado trein-
ta y dos recursos de alzada interpuestos contra resoluciones de expedientes sancionadores, dicta-
das por la Direccién General de Industria Agroalimentaria y Alimentacion y por los propios Consejos
Reguladores, asi como contra resoluciones de expedientes no sancionadores dictadas por Conse-
jos Reguladores de Denominaciones de Origen.

Se han tramitado veinticinco solicitudes de reclamacion de responsabilidad patrimonial y treinta
y una de declaracion de nulidad de actuaciones administrativas.

Para cumplimiento de sentencias se han realizado las siguientes actuaciones:

o Tramitacion de una modificacion presupuestaria con memoria justificativa para pago de inte-
reses.

o Tres devoluciones de sanciones como consecuencia de Sentencias judiciales.

o Una indemnizacion por constitucion y mantenimiento de aval bancario.

5. ACTIVIDADES DE PROMOCION

5.1. Subvenciones para acciones de promocioén destinadas a fomentar
el conocimiento y el consumo de productos alimentarios

Dado que el sector alimentario constituye un elemento fundamental dentro de la economia espa-
nola, con producciones de alta calidad, para garantizar la comercializacién de estos productos ali-
mentarios, debemos contar con una adecuada politica de promocion, de aqui que el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion venga publicando desde el afio 2003 una Orden Ministerial anual,
con vocacion de continuidad, por la que se concede hasta un 50% de subvencién para la realiza-
cion de acciones de promocion destinadas al fomento del conocimiento y del consumo de produc-
tos alimentarios.

Para ello se recoge en la mencionada Orden la realizacién de campanas de promocién y publi-
cidad genéricas, realizacion de jornadas técnicas, elaboracion de material divulgativo, asi como la
publicacion de fichas, documentacion y monograficos sobre alimentos de calidad espanoles.

Con todo esto, lo que se persigue es dar a conocer a los consumidores, a través de las Asocia-
ciones sectoriales correspondientes, todos aquellos productos espafioles de calidad y que por
determinadas circunstancias o costumbres han visto decrecer su consumo o incluso son descono-
cidos para los mismos.

Con fecha 16 de mayo de 2005 y 30 de junio de 2005 se publico en el BOE la Orden
APA/1351/2005 y la Orden APA/2045/2005, por las que se establecen las bases reguladoras y la
convocatoria para el ejercicio 2005, de las subvenciones para acciones de promocion destinadas a
fomentar el conocimiento y el consumo de productos alimentarios.
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En base a las mencionadas Ordenes, se concedié subvencién a cuarenta empresa con un pre-
supuesto subvencionable de 4.279.318,28 € y una subvencion concedida de 2.135.518,16 €.

La Orden APA/522/2006, de 10 de febrero (BOE de 28 de febrero de 2006), editada durante la
elaboraciéon de esta memoria, publicé la Resolucion por la que se conceden estas subvenciones.

5.2. Premios relacionados con la alimentacion

Con el fin de constituir un punto de apoyo en el conjunto de la politica de promocion de nues-
tros productos alimentarios, se convocaron cuatro premios relacionados con la alimentacion -“Ali-
mentos de Espana”, “Mejores Aceites de Oliva Virgen Extra Espanoles”, “Mejor Empresa Ali-
mentaria Espafola” y “Mejores Quesos Espafoles”™ por considerar los concursos un medio
eficaz por el estimulo que supone el reconocimiento institucional y publico de un trabajo bien
hecho y para dar a conocer entre los consumidores las innumerables cualidades de nuestros pro-
ductos alimenticios.

Como novedad en la edicién del afio 2005, en todos los premios se incluyeron modalidades rela-
cionadas con el sistema de produccion ecoldgica. Asimismo se llevé a cabo una campafa de difu-
sion en medios de comunicacion escritos (prensa nacional, prensa local y revistas especializadas)
de los premios sobre alimentacién convocados por el MAPA, en la que se informé de la publicacion
de las convocatorias y de la resolucién de los distintos premios.

Se mantuvo informados a los interesados en estos premios, ademas, mediante la pagina Web
www.mapa.es, seccion alimentacion.

5.2.1. Premio “Alimentos de Espana”

Desde el afio 1987 se convocan anualmente los Premios “Alimentos de Espafia”. Estos premios
buscan el reconocimiento, en el area de la restauracion, de los medios de comunicacion y de la pro-
mocién agroalimentaria, de los profesionales o entidades que, con su trabajo, colaboran en impul-
sar este gran sector de la economia nacional, contribuyendo desde los distintos ambitos a mejorar
el conocimiento y la calidad de nuestros productos.

El premio “Alimentos de Esparfia 2005” se resolvi6 el 21 de diciembre de 2005. Mas informacion
en la pagina Web www.mapa.es, seccion alimentacion.

1. Mebpios bE COMUNICACION

a) Submodalidad “Mejor labor informativa continuada”:
Premio Especial: Don John Radford.
Premio: Don Miguel Vila Pernas.
Accésit: Aragonesa de Imagen y Comunicacién (ADICO).

b) Submodalidad “Mejor trabajo periodistico o literario”:
Premio: Desierto.
Accésit: Don Mateo Blay Berto.

¢) Submodalidad “Mejor trabajo periodistico o literario relativo con la agricultura ecolégica”.
Premio: La fertilidad de la Tierra Ediciones, S.L.
Accésit: Desierto.

d) Submodalidad “Mejor reportaje fotografico”.
Premio: Desierto
Accésit: Don Félix Soriano Escribano.
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2. RESTAURACION

a) Submodalidad “Mejor establecimiento de restauracion, ubicado en territorio nacional”.
Premio: Restaurante “La Ruleta del Veleta”, de Cenes de Vega (Granada).
Accésit: Restaurante “El Legado de Castilla y Leén”, de Pozuelo de Alarcén (Madrid).

b) Submodalidad “Mejor establecimiento de restauracion ubicado en cualquier pais del mundo”.
Premio: Desierto
Accésit: Desierto.

¢) Submodalidad “Mejor establecimiento de restauracion ubicado en territorio nacional con una
cualificada carta y bodega de vinos espafioles con denominacién de origen”.
Premio: Restaurante “Abetur”, de Nigran (Pontevedra).
Accesit: Desierto.

d) Submodalidad “Mejor establecimiento de restauracién ubicado en el medio rural”.
Premio: Restaurante “Virrey Palafox”, de El Burgo de Osma (Soria).
Acceésit: Desierto.

3. PROMOCION AGROALIMENTARIA

a) Submodalidad: “Mejor accién promocional en territorio espafiol”.
Premio: a la campafa “5 al Dia”, presentada por la Asociacion para la Promocién del Consu-
mo de Frutas y Hortalizas.
Accésit: a la campafa presentada por Aceites del Sur-COOSUR, S.A., de Vilches (Jaén).

b) Submodalidad: “Mejor accion promocional en cualquier pais del mundo’.
Premio: A Foro de Debate, S.L.
Accésit: Desierto

¢) Submodalidad: “Mejor accién promocional relativa a la agricultura ecologica”.
Premio: a la Asociacién Comité Andaluz de Agricultura Ecoldgica.
Accésit: Desierto.

5.2.2. Premio “Mejores Aceites de Oliva Virgen Extra Espanoles”

El sector oleicola en Espafa ha sufrido una profunda transformaciéon dando como resultado la
obtencioén de productos de gran calidad, altamente competitivos. Con el fin de contribuir a revalorizar
los aceites de oliva virgenes extra espafioles de mayor calidad organoléptica y estimular a los pro-
ductores a obtener y comercializar aceites de calidad, mejorar la imagen y posicion en el mercado del
aceite de oliva y promocionar entre los consumidores el conocimiento y valoracion de las caracteris-
ticas sensoriales de dichos aceites, el MAPA convoco la octava edicion del Premio “Mejores Aceites
de Oliva Virgen Extra Espanoles”. (El premio cosecha 2004-2005, se resolvio el 24 de mayo de 2005).

Este concurso va dirigido a titulares de las almazaras con sede social en Espafia. Los aceites de
oliva virgen extra admitidos a concurso fueron sometidos a una evaluacioén sensorial realizada por
el Panel Oficial de Catadores de aceite de oliva virgen del MAPA y a un analisis fisico-quimico.

El Departamento adquirid una cantidad de cada aceite ganador para su utilizacion en acciones
promocionales, catas, degustaciones y regalos institucionales.

Mas informacién sobre el premio y galardonados, en la pagina Web www.mapa.es, seccion ali-
mentacion.
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1. PRobuccioN CONVENCIONAL

MODALIDAD “FRUTADOS VERDES AMARGOS”:
Premio: al aceite presentado por “Potosi 10, S.A.”, de Orcera (Jaén).
Accésit: al aceite presentado por Manuel Montes Marin, de Priego de Cérdoba (Cdérdoba).

MODALIDAD “FRUTADOS VERDES DULCES”:
Premio: al aceite presentado por “El Labrador, S.A.T. n.° 8.064”", de Fuente de Piedra
(Malaga).
Accésit: al aceite presentado por la “Sociedad Cooperativa Andaluza Virgen del Castillo”, de
Carabuey (Cérdoba).

MODALIDAD “FRUTADOS MADUROS”:
Accésit: al aceite presentado por “Moli la Boella, S.L.”, de La Canonja (Tarragona).

2. PrRobuccioN EcoLoaicA

MODALIDAD “FRUTADOS VERDES AMARGOS”:
Premio: al aceite presentado por la “Sociedad Cooperativa Andaluza Virgen del Castillo”, de
Carabuey (Cérdoba).

MODALIDAD “FRUTADOS VERDES DULCES”:
Premio: al aceite presentado por “Jacovila, S.L.”, de Pozuelo de Zarzén (Caceres).

5.2.3. Premio “Mejor Empresa Alimentaria Esparnola”

En los ultimos anos la industria alimentaria espafola ha realizado un gran esfuerzo en moderni-
zacion tecnoldgica y comercial para lograr mantener y mejorar su eficiencia. Ademas en muchos
casos, las empresas juegan un papel fundamental como alternativa de diversificacion de las activi-
dades productivas en los lugares donde se ubican, apostando en algunos casos por el sistema de
produccion ecoldgico.

Desde el MAPA se entiende que esta labor ha de ser reconocida, y por ello convocé por quinto
afio consecutivo el Premio “Mejor Empresa Alimentaria Espafola 2004”, con la finalidad de premiar
aquellas entidades que en 2004 contribuyeron a impulsar este ambito de la economia desde los
campos de la exportacion, la innovacion, la inversién tecnolégica, el medio ambiente, el desarrollo
rural y la produccion ecoldgica.

El premio se resolvié el 14 de mayo de 2005. Mas informacion en la pagina Web www.mapa.es,
seccion alimentacion.

MODALIDAD “EXPORTACION”:
Premio: Emilio Lustau, S.A., de Jerez de la Frontera (Cadiz).
Accésit: Jamones Nicolau, de Mislata (Valencia).

MODALIDAD “INNOVACION”:
Premio Especial: Nestlé Espana, S.A., de Esplugues de Llobregat (Barcelona).
Premio: Angulas Gullén, S.A., de Irura (Guipuzcoa).

MODALIDAD “INVERSION TECNOLOGICA”:
Premio: Agrotécnica Extremena, S.A. - Vegenat, S.A., de Pueblo Nuevo del Guadiana (Badajoz).
Accésit: Galletas Gullon, S.A., de Aguilar de Campoo (Palencia).
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MODALIDAD “MEDIO AMBIENTE”:
Premio: Juver Alimentacion, S.A., de Churra (Murcia).

MODALIDAD “DESARROLLO RURAL”:
Premio Especial: S.A.T. Ganaderos de Fuerteventura, de Puerto del Rosario (Fuerteventura y
Las Palmas de Gran Canaria).
Premio: Coato, Sociedad Cooperativa de Comercializacion Agraria, de Totana (Murcia).

MODALIDAD “PRODUCCION ECOLOGICA”:
Premio Especial: Olivarera Los Pedroches Sociedad Cooperativa Andaluza, de Pozoblanco.
Premio: Ecologica dels Pirineus, S.L., de la Pobla de Segur (Lleida).

5.2.4. Premio “Mejores Quesos Esparioles”

La produccion lechera ocupa un importante papel en la agricultura espafiola, con amplia pre-
sencia en las distintas regiones, especialmente en comarcas de escasos recursos y alternativas.
Ademas, la transformacion de la leche da lugar a la obtencién de una variada gama de quesos
autoctonos de gran calidad, muchos de ellos s6lo conocidos en la zona de produccion. Por otra
parte, el consumo de quesos entre la poblacidon espanola no ha alcanzado todavia niveles equipa-
rables a los de otros paises de la UE.

El MAPA tiene un especial interés en promover el conocimiento y la comercializacion de quesos
autoctonos de calidad, por lo que convocé la Il Edicion del Premio “Mejores Quesos Espafioles”
con la finalidad de premiar el trabajo de los productores y dar a conocer a los consumidores la
amplia variedad de productos que se puede encontrar.

En el concurso participaron los quesos elaborados en establecimientos autorizados, y pertenecientes
a alguna de las variedades de quesos autéctonos esparioles. Los quesos admitidos a concurso fueron
sometidos a una evaluacion sensorial realizada por catadores expertos pertenecientes a consejos regu-
ladores, centros de ensefanza de tecnologia, asociaciones cientificas, sector elaborador de quesos, res-
tauracion, distribucion y medios de comunicacion. Ademas se efectud un analisis fisico-quimico.

El premio “Mejores Quesos Esparioles 2005”, se resolvié el 18 de julio de 2005. Mas informacion
en la pagina Web www.mapa.es, seccion alimentacion.

MODALIDAD “QUESOS FRESCOS”:
Premio: Queronsa, S.L. de Callosa d’En Sarria (ALicante).

MODALIDAD “QUESOS DE PASTA BLANDA”:
Premio: Quesos del Casar, S.L., de Casar de Caceres (Caceres).
Accésit: Cooperativa Hoxe, de Lalin (Pontevedra).

MODALIDAD “QUESOS DE PASTA PRENSADA DE OVEJA™:
Premio: Pascual Lopez de Uralde Ruis de Azua, de Larrea (Alava).
Accésit: Lacteas Garcia Baquero, S.A., de ALcarzar de San Juan (Ciudad Real).

MODALIDAD “QUESOS DE PASTA PRENSADA DE VACA”:
Premio: Maria Dolores Alonso Cortifias, de Villaba (Lugo).
Accésit: Adelaila Fernandez Cuba, de Villaba (Lugo).

MODALIDAD “QUESOS PASTA PRENSADA DE CABRA”:
Premio: S.A.T. Ganaderos de Fuerteventura, Puerto del Rosario (Fuerteventura y Las Palmas
de Gran Canaria).
Accésit: Fuenteblanquilla, S.L., de Bullas (Murcia).
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MODALIDAD “QUESOS DE PASTA PRENSADA MEZCLA”:
Premio: Quesos Artesanales de Villaluenga, S.L., de Villaluenga del Rosario (Cadiz).

MODALIDAD “QUESOS DE PASTA AZUL”:
Premio: Queserias Picos de Europa, S.L., de Posada de Valdeodn (Ledn).

MODALIDAD “QUESOS DE PRODUCCION ECOLOGICA”:
Premio: Quesos de Cati, Coop. V., de Cati (Castellén).
Accésit: Industrial Lacteas Cerron, S.L. de Fuentealamo (Albacete).

5.3. Promocién de alimentos de calidad diferenciada y productos procedentes
de la produccién ecolégica a través del medio radio

Esta campana se desarroll6é entre los meses de octubre y diciembre en el medio radio y tenia
como objetivo fomentar e incrementar el conocimiento de los productos agroalimentarios espano-
les de calidad diferenciada (Denominaciones de Origen Protegidas, Indicaciones Geograficas Pro-
tegidas, Especialidades Tradicionales Garantizadas) y de los productos procedentes de la Produc-
cion Ecoldgica.

Bajo el lema “DE LO BUENO, LO MEJOR. Alimentos de Calidad. Alimentos de Espafia”, se emi-
tieron cunas de 30 segundos en las emisoras Cadena SER y Onda Cero y microespacios de 3
minutos de duracion en los que se trataba de distintos aspectos relacionados con los productos
objeto de la promocién en la Cadena SER.

5.4. Convenios de colaboracién en materia de promocion alimentaria

En el afio 2005 el MAPA suscribié Convenios de colaboracion con el Ayuntamiento de Ordicia, la Fun-
dacion para la Promocion y Desarrollo del Olivar, la Diputacion Provincial de Ciudad Real e Iberia y Aso-
liva para el desarrollo de actuaciones relacionadas con la promocion de productos agroalimentarios.

(Ver Capitulo IX)

5.5. Otras acciones de promocion alimentaria

El MAPA colaboré con la Sociedad Estatal para Exposiciones Internacionales (SEEI) en la Expo-
sicion Universal “Expo 2005 Aichi” de Japon que tuvo lugar entre el 25 de marzo y el 25 de sep-
tiembre de 2005, mediante la aportacion de muestras promocionales de aceite de oliva virgen extra
espafiol que se distribuyeron entre los visitantes del Pabellon de Espafa.

Entre los dias 31 de mayo y 5 de junio, se celebré en Madrid la XXI Semana del Corazén. Se
trata de una actividad que busca fomentar la implantacién de un estilo de vida saludable en el que
una dieta equilibrada cobra una especial relevancia. EI MAPA conté con un stand destinado a aten-
der e informar al publico acerca de una alimentacién cardiosaludable y mediterranea, incluyendo la
exposicion de publicaciones y productos agroalimentarios ligados a una alimentacién mediterranea.

En prevision de una repercusion negativa del problema de la influenza aviar en el consumo de
carne de ave, se editd un elemento divulgativo y un péster que informaba a los consumidores de
que nuestros sistemas de produccion garantizan la llegada al mercado de una carne de ave de cali-
dad y segura. De esta forma se pretendia contribuir a mantener el posicionamiento en el mercado
de la carne de ave.

Por ultimo, el MAPA promociond los productos agroalimentarios espanoles en la “Supercopa de
Europa de Balonmano, 2005”, que se celebrd los dias 26 y 27 de noviembre en Ledn.
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5.6. Gestion de Programas de promocion con financiacion comunitaria

En aplicaciéon del Reglamento (CE) n° 2879/2000, de la Comision, de 28 de diciembre de 2000,
relativo a acciones de informaciéon y promocion en favor de productos agricolas en terceros
paises, y el Reglamento (CE) n.° 94/2002, de la Comision de 18 de enero, sobre acciones de
informacion y de promocion de los productos agricolas en el mercado interior, durante el afio
2005 se han desarrollado los siguientes programas.

La gestién y control de los fondos ha correspondido al MAPA. El presupuesto total invertido en
la campana 2005 ha sido de 14.651.144 €, de los cuales la UE ha financiado 6.734.820 € y el
MAPA 2.575.090 €, por lo que las subvenciones equivalen a un 64%.

Los resultados conseguidos en estos programas de promocion pueden calificarse de satisfacto-
rios, habiéndose conseguido un aumento de la demanda de los productos, y en casos de crisis se
ha estabilizado la caida de la demanda.

Cuadro n.° 30:
PROGRAMAS DE PROMOCION CON FINANCIACION COMUNITARIA. ANO 2005

. Euros
Producto/ Entidad Acciones

Ayuda Ayuda Aportacion Total

FedlarEns Soligiiis Comunitaria MAPA del Sector ~ Campafia

Promocién en terceros paises Reglamento (CE) n.° 2879/2000

Productos FIAB 721.214 240.405 240.405 | 1.202.023 | Campana realizada en: Japon, Brasil y EE.UU.:
agroalimentarios — Publicidad genérica.

en Japon, EE.UU. — Promocion en punto de venta.

y Brasil — Encuentros empresariales.

Vinos europeos | FEDEJEREZ 15.244 7.622 15.244 152.440 | Campania conjunta Francia y Espafia,

de calidad realizada en Japon:

— Seminarios en escuelas de cocineros
— Publicidad en revistas de restauracion
— RR.PP. y presentaciones de los vinos europeos

Productos FIAB 861.390 124.040 516.834 | 1.772.780 | Campanfa conjunta Francia, Italia Portugal
Agroalimentarios | EXTERIOR y Espana:

en EE.UU. y — Seminarios/degustaciones

Canada — Ferias de Fancy Food y Toronto

— Promocion en Restaurantes y puntos de venta
— RR.PP. y presentaciones a importadores
y periodistas

Vinos europeos | FEDEJEREZ 126.667 63.327 126.667 950.000 | Campana conjunta Francia y Espanfa,

de calidad realizada en EE.UU.:

— Seminarios/degustaciones

— Promocion en Restaurantes y puntos de venta
— RR.PP. y presentaciones de los vinos europeos

Promocién en mercado interior Reglamento (CE) n.° 94/2002

Fruta Dulce Catalonia 126.000 63.000 126.000 315.000 | — Campana de publicidad en medios
Qualitat — Acciones de promocion en colegios

— Acciones de informacion a prescriptores
Concurso escolar “Mix'03

Citricos Intercitrus 885.399 482.697 995.399 | 2.363.487

Publicidad en revistas de: Austria, Bélgica,
Dinamarca, Finlandia, Holanda, Suecia e Ilanda
Gabinete de prensa

Roadshow y acciones de informacion

en Suecia y Finlandia
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Cuadro n.° 30 (continuacioén):

PROGRAMAS DE PROMOCION CON FINANCIACION COMUNITARIA. ANO 2005

. Euros
Producto/ Entidad Acciones

Ayuda Ayuda Aportacion Total

gk L2 Saligaiie Comunitaria MAPA del Sector ~ Campafia

Promocion en mercado interior Reglamento (CE) n.° 94/2002 (continuacién)

Champifién GEPC- 444615 177.846 266.769 889.230 | — Publicidad en TV
Promotion — Promocién en punto de venta
— Pagina web
— RR.PP. en restauracion
Cava Institut del 280.723 121.140 179.252 581.115 | — Seminarios en Escuelas de Hosteleria
Cava — Péagina web
— Roadshow
— Viajes de prensa
Frutas y Asociacion 2.788.578 | 1.115.431 | 1.673.147 | 5.577.156 | — Campafia Promocional: Promocién
hortalizas 5 al Dia Punto de venta
— Publicidad medios: TV, revistas.
— Pagina web

— Relaciones publicas: Gabinete de prensa,
ruedas de prensa, dossier informativo
— Acciones en colegios

Etiquetado del INPROVO 298.784 117.513 176.270 587.567 | — Roadshow

huevo — Dia mundial del huevo

— Publicidad en medios

— Gabinete de prensa y viajes de prensa

Queso CONFECARNE| 186.206 62.069 62.069 310.344 | — Acciones en Punto de Venta.
— Acciones en Paradores.
— Gabinete de Prensa.

Total Campaias 6.734.820 | 2.575.090 | 4.378.056 |14.651.144

6. PARTICIPACION EN FERIAS

Cuadro n.° 31:
FERIAS NACIONALES 2005

Fecha Certamen Lugar Contenidos Unidades del MAPA
Del 6 al 10 de marzo Alimentaria Castilla y Ledn Valladolid Productos agroalimentarios D.G. de Industria Agroalimentaria
de la Agricultura Ecoldgica y Alimentacién
Del 10 al 13 de marzo | Apicola de Pastrana Pastrana (Guadalajara) | Feria Monografica- D.G. de Industria Agroalimentaria
Sector Apicola y Alimentacién
D.G. de Ganaderia
Del 13 al 16 de marzo | SALICAL Logrofio (La Rioja) Productos Agroalimentarios D.G. de Industria Agroalimentaria
con DOP, IGP y ETG y Alimentacion
Del 4 al 7 de abril SALON GOURMET Madrid Productos agroalimentarios D.G. de Industria Agroalimentaria
de la Agricultura Ecologica y Alimentacion
Del 5 al 9 de abril FIMA-Ganadera Zaragoza Magquinaria Agricola D.G. de Industria Agroalimentaria
y Alimentacion
D.G. de Ganaderia
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