supone un desarrollo actualizado del titulo III («de la
proteccién a la calidad») del Estatuto de la Viiia, del
Vino y de los Alcoholes, teniendo en consideracion
las competencias propias de las CC.AA. y la regula-
cion de los vinos de calidad contenida en los regla-
mentos CEE 222/87 que establece O.C.M. del sector
vitivinicola y 883/87 que fija disposiciones relativas a
los vinos producidos en regiones determinadas, entre
los que se incluyen los vinos con denominaciéon de
origen.

— Publicacion de las O.M. de 11 de mayo y 28
de julio de 1988, por las que se ratifican los Regla-
mentos «Costers del Segre» y «Rias Baixas», aproba-
dos por la Generalidad y la Junta de Galicia. Asi-
mismo se ha ratificado por O.M. 2-2-88, el reglamento
de la denominaci6én de origen Baena aprobado por la
Junta de Andalucia.

— Publicacién del R.D. 728/88, de 8 de julio, por
el que se establece la normativa a que debe ajustarse
las denominaciones de origen, especificas y genéricas
de productos agroalimentarios no vinicos.

— Publicacién del R.D. 759/1988, de 15 de julio,
por el que se incluyen los productos agroalimentos
obtenidos sin el empleo de productos quimicos de sin-
tesis, en el régimen de denominaciones de origen,
genéricas y especificas. En base a este R.D., se ha
publicado la O.M. de reconocimiento con caricter
provisional de la denominacién genérica «Productos
agroalimentarios obtenidos sin el empleo de productos
quimicos de sintesis» y a la designacién de su consejo
regulador provisional.

— Reconocimiento con caricter provisional de la
denominacién especifica «Carne de avilefio» y nom-
bramiento del consejo regulador.

— Solicitud a la Direccién General VI de la
Comisién de las Comunidades para que se reconozcan
las denominaciones de origen de quesos a mivel
comunitario.

VIL.11.

ANALISIS DE LA DISTRIBUCION
ALIMENTARIA

Los principales factores que condicionan a la situa-
cién actual de la distribucién en el sector alimenta-
cién son:

— Gran dispersion en la oferta, a consecuencia del
elevado niamero de productores y su distribucién en el
espacio y en el tiempo (distinta procedencia, estacio-
nalidad de la oferta), lo que da lugar a una depen-
dencia del sector productor respecto del mayorista.
Puede estimarse en mis de 1 millén el niimero de
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empresarios agrarios que producen alimentos, mientras
que solo son del orden de 18.000 el niimero de esta-
blecimientos mayoristas, es decir, hay de 50 a 60
productores por cada mayorista.

— Pequefia participacion del sector mayorista en
sus funciones primordiales de: agrupacién de la oferta,
contribucion a la correcta formacioén del precio segin
la oferta y la demanda, y prestacién de servicios ade-
cuados a la situacion actual del comercio minorista.

— Gran nimero de empresas detallistas de redu-
cida dimension, de cardcter familiar, que no pueden
reconvertirse a otras actividades por la actual crisis de
empleo y que no pueden disminuir sus mdrgenes
comerciales si quieren mantener su negocio. El
nimero de establecimientos detallistas supera los
250.000, de los cuales, mids de 230.000 son tiendas
tradicionales (140.000 especializadas y 90.000 poliva-
lentes), casi 20.000 autoservicios, unos 2.000 super-
mercados y casi 90 hipermercados.

O sea, hay 14 tiendas minoristas de alimentacion
por cada establecimiento mayorista dedicado a su
comercializacion, y una tienda por cada 150 habitan-
tes, aproximadamente.

El conocimiento del sector distribucién, especial-
mente en su Gltimo eslabon previo al consumidor, ha
sido objeto de estudio especial durante este afio. En
efecto, el criterio «lugar de compra o forma de adqui-
sicién» de los alimentos estudiados, anotado puntual-
mente en los diarios de compra ha permitido establecer
el panorama de la comercializacién alimentaria, con-
formando un universo que difiere de los que presen-
tan estudios semejantes en el hecho de abarcar formas
de suministro no consideradas hasta ahora (autocon-
sumo, autosuministro, compra directa a los producto-
res, venta ambulante, venta domiciliaria, y en especial,
cualquier forma por la que un alimento llega al
hogar). Ello sitda a las diferentes formas de comercio
detallista en una dimensién nueva, dentro de un con-
cepto mas amplio (Paneles de Consumo).

A la vista del cuadro y grafico adjuntos se puede
observar como, en el conjunto de la alimentacion, es
la tienda tradicional y especializada la que tiene
mayor importancia en la comercializacion detallista,
seguida por autoservicios y supermercados, acapa-
rando entre ambas mds del 80% del valor de los ali-
mentos adquiridos por el ama de casa. El resto de las
formas de distribucion en ningiin caso alcanzan el 5%,
situdndose en orden de importancia hipermercado,
autoconsumo (casi al mismo nivel que el anterior),
mercadillos y venta callejera, economatos y cooperati-
vas, compras directas al productor y venta domicilia-
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PORCENTAJE DE CONTRIBUCION DE CADA LUGAR DE COMPRA EN EL VALOR TOTAL DE CADA GRUPO
DE PRODUCTOS EN HOGARES (TOTAL COMPRA=100).

Tiendss Astoseryicis

Economatos  Mercadillos Yeota Auso- Compra direct

tnficonales  ypermercad.  mercados yeoopers.  yvicale  domicari dpoicer OO

97 I8 1987 1988 18 1988 1987 19 197 %8 1957 188 1%7 198 1997 198 19%7 198
Huevos ........ocovii 85 421 287 288 19 23 18 19 23 20 10 14 74 17 55 68 29 28
CIDES +ovvveeeee e, 648 681 18 243 24 30 14 12 06 04 00 00 35 46 10 07 35 27
Pescado ... 77 10 138 116 17 19 06 04 34 26 05 06 05 08 02 03 26 19
Leche liquida ................ceeiiiiinns 04 258 400 435 46 65 21 24 18 18 62 43 38 07 83 102 28 I8
Productos lacteos .................oceiiinnll 315 31 418 495 53 67 25 24 1S 12 02 o0l 02 03 08 12 42 35
PRBIES .........vreeseeseeeeeee i 450 406 B B8 21 31 14 16 S0 46 05 09 46 164 23 30 60 60
Hortalizas frescas .................cccovnt, S0 557 23 189 16 18 09 06 61 68 Ol 02 90 12 07 09 43 39
Frotas frescas .............oovvviieinnl, 98 91 20 209 17 21 10 08 68 & 02 04 33 41 05 04 37 3l
ACBIIES ..o 47 182 05 482 69 96 S8 68 12 08 03 03 18 55 08 10 80 96
VINOS .o s 379 M7 270 275 35 39 44 80 42 43 09 13 104 72 13 44 105 87
Pan oo 795 80 135 138 10 LI 06 07 21 i5 12 18 02 oOF O Ol 18 09
Frutas y hortalizas transformadas ............... 279 201 554 569 76 90 47 45 03 03 00 00 00 00 O 01 40 3!
TOTAL ALIMENTACION ................... 533 519 299 303 35 43 20 21 22 21 07 07 30 07 13 15 39 34

ria. Logicamente existen variaciones en funcién de los
productos o grupos de productos de que se trate, con
mayor presencia en tiendas especializadas de produc-
tos denominados perecederos, y en libre-servicio de
los no perecederos.

Aunque sblo se dispone de dos series anuales,
parece configurarse una tendencia segiun la cual el
libre-servicio, sobre todo el hipermercado, gana cuota
de mercado sobre la tienda tradicional, especialmente
en productos como aceites, leche y lacteos.

Se puede afirmar que los productos que suponen la
parte mas importante de la cesta de la compra se
venden més baratos en las grandes superficies, pero la
cuota de mercado de estas tiendas es pequefia para
que tengan una influencia en los demds tipos de esta-
blecimientos, a excepcién de un entorno proximo.

Los autoservicios y supermercados tienen, en gene-
ral, precios intermedios y una cuota de mercado
importante.

Pero la gran vendedora de alimentos frescos es la

% DEL VALOR DE LA COMPRA
TOTAL ALIMENTACION

Hiper Coop.

Ambulant.

=

Domicil. Autoconsumo Directo

(72777 ——1

SEGUN LUGAR DE COMPRA

7/ ano 1987
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tienda tradicional especializada y es donde se detec-
tan, en general, los precios mds elevados (a excepcion
de hortalizas frescas).

En general los precios al consumo estin muy aleja-
dos de los precios a la produccion, no sélo en cuanto
a valor, sino por el excesivo niimero de etapas que
debe sufrir el producto durante su comercializacidn.

La comercializaciéon comprende todas las operacio-
nes que lleva consigo el movimiento de los productos
alimenticios o de las materias primas desde el campo
o el mar, o la fibrica hasta el consumidor final. No
se trata de un mero trasvase de mercancias de unos a
otros agentes de la comercializacién, sino que cada
una de las operaciones cumple una serie de funciones
como son mejorar la presentacion del producto, facili-
tar su acceso hasta el gran nimero de consumidores y
ampliar los lugares y las épocas en que pueden ser
adquiridos. Asi, se pueden distinguir, entre los mdas
importantes, las siguientes funciones:

El acopio, o agrupacién de la oferta; la preparacion
para el consumo, ya sea de tipificacién y envasado; la
higienizacion y conservacion; el sacrificio del ganado
y su carnizacién; una primera transformaciéon como
descascarado, o molienda; conservas y congelados; o
la fabricacién de alimentos derivados por la industria;
el transporte; la distribucién; la financiacién;, y por
Gltimo, la asuncién del riesgo derivado del posible
deterioro o pérdida del producto.

Los factores que condicionan la situacion actual de
la distribucion antes citados encarecen en demasia la
realizacion de todas estas operaciones, de tal forma
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que en muchos casos el productor recibe una parte
pequeiia del precio final al consumo, oscilando del 30
al 80%, segiun el tipo de producto y estado de la
comercializacién que se toma como punto de partida.

Por ejemplo, si el producto no es caro las cargas
de preparacién comercial (por ejemplo, envasado, y
coste del envase) y el transporte representan un valor
adicional m4s o menos constante, dando lugar a un
incremento importante sobre el precio a la produc-
cién. Es el caso de gran parte de las frutas y hortali-
zas; en estos productos el productor percibe solo entre
un 30 y un 40% del precio que pagan los consumido-
res. Durante el afio 1987 y dado el problema de
excedentes de los limones, el precio percibido por el
agricultor no pasé del 20%.

Sin embargo, el precio a la produccién es més ele-
vado proporcionalmente en todos aquellos que se ha
considerado la comparaciéon en una segunda fase de
la produccién o es un producto caro, o se prepara
comercialmente por la produccion: es el caso de las
hortalizas de invernadero (fuera de época), como
judias verdes y tomates, de los huevos, carne de pollo
y aceite de oliva.

La informacién generada por los paneles de con-
sumo, en torno a la distribucion alimentaria, ha per-
mitido cuantificar la situacién del sector, lo que ha
servido de base para el establecimiento de una cola-
boracién estrecha entre el sector y la administracion,
encaminado, fundamentalmente, al acercamiento entre
la producciéon y el punto de venta, mediante una
posible vinculacion a través del régimen contractual.
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