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Comercializacion

Uno de los objetivos que se persiguen con la mejora
de la Comercializacion en Origen es la elevacién de las
rentas del sector agrario para aproximarlas al resto de
los sectores. Para ello es necesario acercar a los pro-
ductores y a los consumidores, eliminando los multi-
ples escalones intermedios que alargan la cadena co-
mercial e incrementan las diferencias entre los precios
percibidos por los productores y los pagados por los
consumidores.

Para conseguir dichos objetivos, la concentracion de
la oferta y su normalizacién son factores fundamenta-
les, ya que permiten una mayor transparencia del mer-
cado.

MERCADOS EN ORIGEN
DE PRODUCTOS AGRARIOS

POLITICA GENERAL

La actividad conjunta para el Grupo de Mercorsa en
1981, se ha fundamentado en su propia naturaleza de
Empresa Publica al servicio del sector agrario. Ha sido

objetivo fundamental de la misma, la eficacia en la
prestacion de un servicio a los agricultores, lo que su-
pone una contribucién al desarrollo econbmico del pais,
manteniendo los criterios econdmicos empresariales,
tendentes a la rentabilidad y mejora de sus servicios.

En este sentido cabe destacar durante 1981 el esfuerzo
realizado para reforzar la situaciébn econdbmica de algu-
nos Mercos. Situacidbn que en algunos casos ha venido
motivada por actuaciones de sostenimiento de precios
llevada a cabo en algunos productos {operacion FORPPA
de patata, mel6n, etc.), que fueron consideradas de vi-
tal importancia. El vigor y eficacia en la prestacién de
los servicios, en gran parte se encuentra relacionado
con los medios y situacion econdmica de las distintas
unidades del grupo.

Hay que afadir ademés, que el esfuerzo inversor ha
alcanzado la cifra de 250 millones en instalaciones des-
tinadas a una mejor manipulaciéon y conservacion de los
productos a comercializar.

Es importante destacar la creacién y puesta en marcha,
tanto en sus aspectos organizativos como de medios
destinados a potenciar el rendimiento y eficacia de la
actividad comercial de exportacion del grupo, de un nuevo
Departamento de Exportacion en los Servicios Centra-
les y una red de agentes del mismo, situados en los
principales paises compradores de Espafia de productos
hortofruticolas.

En el aspecto organizativo, también se ha llevado a
cabo una agrupacién regional de Mercos para una ma-
yor eficacia en sus actuaciones y campanas.

Con el propésito de contribuir a una mejora de la
transparencia del mercado y teniendo como objetivo el
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