COMERCIALIZACION DEL
PESCADO

Planteamiento del tema

La comercializacion de los productos de la pesca se ins-
cribe en un marco definido, tanto por caracteristicas
propias del sector, como por otras de ambito comun a
la mayoria de canales de distribuciébn de nuestro co-
mercio.

Entre éstas hay que constatar la precariedad e insufi-
ciencia de los canales comerciales, derivadas, en gran
parte, del desequilibrio existente entre el desarrollo in-
dustrial y el comercial. Entre las especificas del mercado
de la pesca, hay que constatar el caricter excesiva-
mente variable del mismo, que lo hace estar comple-
tamente sujeto a grandes oscilaciones entre oferta y de-
manda; y por otro lado, las tendencias monopolisticas
tradicionales en el sector, asi como préacticas que lo en-
carecen y hacen disminuir la participacion del mismo en
el precio al consumo.

Dentro de este cuadro general, se hace necesario el
desarrollo de una actividad encaminada a un mejor fun-
cionamiento de todo el ciclo comercial, mas acorde con
las exigencias de una integracién del sector a todo el
proceso, asi como la reversion de una gran parte del
producto de la comercializacién en mejora y acondicio-
namiento de las necesidades del sector.

Evidentemente, todo ello ha de redundar en un acer-
camiento entre productores y consumidores que pro-
porcione una estabilidad del mercado y de los precios.

Sin animo de ser exhaustivos, éstos son los criterios
con que podria abordarse una racionalizacion en los
canales de comercializacion de los productos de pesca.

Situacion de los canales de
comercializacién del pescado y
agentes que intervienen en ellos

Una primera nota a destacar es la carencia de una es-
tructura coherente y adecuada a las necesidades del
ciclo comercial, asi como de la cobertura legal necesa-

ria; cuestiones ambas sobre las que se estan realizan-
do los estudios necesarios, desde una perspectiva in-
tersectorial. Y es necesario remarcar esto ultimo, dado
que uno de los principales problemas que se plantean
es la contraposicién de intereses entre los distintos es-
calénes que componen el ciclo comercial.

De igual forma y para una mayor comprension de la
situacion, debe realizarse un repaso a la actuacién de
los diversos agentes que intervienen en la comerciali-
zacion. En este sentido hay que hablar de la actuacion
de los mayoristas y detallistas, asi como de la activi-
dad del sector publico, y especialmente, de la labor
realizada por las Cofradias de Pescadores.

CANALES DE COMERCIALIZACION

Dentro de estos éstos hay que diferenciar, ya se trate
de pescado fresco, congelado, o pesca industrializada.

La actual situacidon de los canales de pescado fresco
en Espafa, puede sintetizarse en el siguiente esquema:

CUADRO 1

[ Qartor oxtractivn |
Sector extractivo

[ |
| Exportador I—I Mercado Centﬂ]

Mayoristas I

—| Detallistas | 1 Mayoristas reespedidor | | Asentador [

| Detalista | | Detalista |

Indutria

Consumidor

Dentro de la problemética de la comercializacion del
pescado fresco, hay que tener en cuenta el caricter
perecedero del producto, ya que ello hace necesario la
creacion de una infraestructura (de origen a destino),
flexible y dinamica, capaz de afrontar las situaciones
derivadas de ese caracter. En base a ello, seria con-
veniente la acotacion, en lo posible, de esos canales.
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Para tener una mejor visibn de comercializaciéon del pescado es interesante ver el cuadro general correspon-
diente al afio 1977, bastante representativo del tema.

CUADRO GENERAL DEL COMERCIO DE PESCADO DURANTE EL ANO 1977

CONSUMO PER CAPITA MAYORISTAS
PROVINCIAS paBLACion | CONSUMO CONSUMO | yingRisTaS | asentapor, | B0~
FRESCO FRESCO | CONGELADO TOTAL CONGELADO IMPORTAD. DORES
Alava ..o, 258.063 | 3.488.100| 1351 1,36 1487 351.547 101 8 ~
Albacete ... 308.201 | 1.892.872 6,14 1,23 137 379.488 52 10 -
AlICante ..o 1.068.494 | 27.567.704| 25,80 13,51 3931 14.439.047 513 23 17
AIMENA «.cooonveeee e 377953 | 7.735633| 2046 073 21,19 274.621 152 10 7
Avila ... 180923 | 2150287 11,88 49 16,82 893.365 89 B -
Badajoz 596.004 | 9452210 1586 2,13 1799 1.269.580 35 13 -
Baleares 637.480 | 4.790.862 751 2,25 9,76 1.341.921 m 10 4
Barcelona ............cccooooenrerervees, 4728511 | 79.240850| 16,76 1,50 10,26 7.095.000 2144 108 B
338.173 | 3885.741| 11,78 1,80 13,58 610.159 218 19 -
402070 | 2.287.316 5,69 n 941 1497.072 89 6 -
915.703 | 27.031.557| 29,52 2,18 31,70 1.995.220 414 15 A
Castellon ...........ooocvveeeeeverereeees 412334 | 6.503.768| 1577 4,26 20,03 1.750.706 226 - -
Ciudad Real 455583 | 21.306.650 | 46,77 2,50 49,27 1.130.995 162 19 -
Cordoba 667.969 | 10.291.394| 1541 1,60 170 1.069.012 258 14 -
La Corufa .....ooocoevvvvevveeeoceeecer s 995.104 | 30.077.643| 3022 24 32,66 2.433.100 398 37 12
(RT3 207.323 | 1.580.310 1,62 159 9.21 331.415 1 kK] -
6710 T 453441 | 5.899.933| 1301 303 16,04 1.375.360 30 42 n
Granada 698.740 | 6.265.250 897 1,40 10,37 977.485 170 13 -
Guadalajara 128.104 | 1.163.532 9,23 064 9,87 80.834 63 - -
(ETT111 1172 R 742599 | 6.178.825 8,32 0,55 8,87 407.939 531 60 K|
Huelva 389.470 | 18.430.309| 47,32 3,36 50,68 1310074 140 16 204
HUBSCA ovovvveeeee s 211515 | 1.044.407 494 1,28 6,22 271.545 51 2 -
Jaén 605.898 | 8.932927| 1474 0,49 15,23 299.187 165 9 -
Leon 517612 | 7.615900( 147 257 11,28 1.328.91 140 8 -
Bri 3.262.502 9,33 460 13,93 1.609.559 87 9 -
5174950 21,97 2,00 2397 470.780 149 16 -
2.193.709 581 0,82 6,73 307.022 132 - -
83.834.789( 17,62 121 18,83 5.745.500 1279 192 _
22359434 24,38 1,81 26,18 1.664.068 157 56 27
14.288.970| 17,01 0,39 1740 324.062 242 4 -
. 4.829.473 9,62 134 10,96 673.607 292 n -
Orense ... L] 384243 | 21321549 5549 1,59 57,08 609.848 220 14 _
QOviedo ... 1.065.444 | 10.858.009| 10,19 1,56 11,75 1.665.922 308 24 4
Palencia ............oooccevennn. .| 176703 | 5.186.970| 29,35 1,74 31,09 308.151 187 10 _
Las Palmas 668.143 | 2.766.809 4,14 - 4,14 - 52 106 N
Pontevedra 786.727 | 55.895.207| 71,08 0,86 nA 681.722 690 kK 86
Salamanca ...........cooomreevecoseeeeeeennes 344996 | 3725956| 10,80 224 13,04 771.618 4 - -
Santa Cruz de Tenerife ) 19.349.127| 29,55 - 29,55 - 55 7% 3
Santander 8.205.461| 1699 0,7 17,70 344.006 202 " -
Segovia 450.567 317 2,04 5,21 290.061 27 ] _
Sevilla 18.085.008| 1322 522 1844 7.14154 199 32 1
Soria . 738.490 1,67 1,17 944 170.310 45 5 _
Tarragona .......cooooeeeevvevivveireseeeereeeeneeone 473690 | 7.132849| 1499 3,36 18,35 1.599.162 518 4 1
Teruel ) 1.014.500 7.06 159 8,65 228.932 35 3 -
Toledo oo ! 2.583.878 6,01 0,86 6,87 363.378 278 5 -
Valencia ... 19.464.491 9,76 258 12,35 5.160.344 781 47 -
Valladolid 1 11.798.363| 26,77 194 28,1 B56.597 187 19 -
Vizcaya ... . 1.266.125 | 28.917.854| 22,84 127 2,11 1.610.396 598 88 18
Zamora 220528 | 2.197.050 9,96 291 12,87 641.454 65 4 _
ZAIAQOZA .........ooooeeeveeereserseseeseseeseeseen 821728 | 13.372.065| 16,27 0,52 16.79 431.753 33 2 _
TOt oo 36.229.864 | 663.922.200| 18,32 21 2043 | 76.589.436 | 14.375 1325 677




El caso del pescado congelado presenta unas caracte-
risticas distintas como puede verse en el siguiente
esquema:

CUADRO 2

POR TONELAJE/PORCENTAJES

ANOS PECES  [CRUSTACEDS| MOLUSCOS
1973 e 81,0 51 139
1874 e 80,0 54 142
1975 s B0,7 55 138
L1 6802 55 143
1977 s 819 52 129

Mercado Central LMayorista |
Asentador | Detallista

Igualmente, seria distinta la comercializacion de la pes-
ca industrializada:

CUADRO 3

—
e ]
] Detalistas

Industria

Para tener una mejor vision de comercializacién del pes-
cado, es interesante ver el cuadro general correspon-
diente al ano 1977, bastante representativo del tema.

DISTRIBUCION DEL PESCADO CAPTURADO

Como complemento de lo expuesto hasta ahora, es im-
portante ver cual es la distribuciéon del pescado captu-
rado.

Evaluacién que pueda hacerse por familias, y que com-
prenda el quinquenio 1973-1977, como periodo con ‘uti-
mos datos realizados.

AGENTES DEL PROCESO DE COMERCIALIZACION

Lo expuesto en los dos apartados anteriores, necesita
como complemento una explicacion (por ligera que ésta
sea), sobre la actuacién de los agentes que intervienen
a lo largo del proceso.

Mayoristas:

Estos, se sitGan en el centro del ciclo comercial, equi-
distante por un igual tanto del origen, como del destino
del producto. En gran parte es esa situacion la que pro-
porciona su importancia actual; hay que pensar que to-
da posible nueva estructuracién, comportaria una resi-
tuacion de su papel. Y al mismo tiempo, esa posicidn
central, le hace ser baremo de los cambios y nuevas
coyunturas que puedan darse.

Es por ello, que cuando el sector publico ha partici-
pado en la comercializacién, o ha hecho desde el es-
caléon del mayorista, cuestion que se vera en el aparta-
do correspondiente.

Al problema ya enunciado anteriormente sobre la con-
traposicion de intereses entre los diferentes escalones
del ciclo comercial, se afiaden, en el caso de mayo-
rista, los derivados de los residuos de la problemética
del exportador, tales como la falta de normalizacion
de calidades y tamafo, el aspecto higiénico-sanita-
rio, etc., y, sobre todo, los derivados del transporte.
Sin olvidar las cuestiones que plantea la figura del
asentador en el mercado central.

Para tener una idea mas completa de la situacién de los
mayoristas, ver cuadro.

Minorista:

Entendemos por tal el agente que realiza una venta di-
recta y al por menor de los productos pesqueros a
los consumidores.

Los minoristas, compran el producto a los exportado-
res, y una vez adquirida la mercancia, la transportan
hasta sus puntos de venta, donde «es manipulada», a
peticién del comprador.
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Dentro del comercio minorista, podemos distinguir las
siguientes modalidades:

a) Establecimientos especializados e independientes.

b) Puestos en mercados de abastos.

c) Puestos en galerias de alimentacion.

d) Secciones de supermercados y autoservicios.

e) Secciones en grandes almacenes.

f} Puestos en Establecimientos comerciales de uso

restrigido.

g) Puntos de venta en la via publica.

Sector piblico

Para encuadrar correctamente su actuacién, hay que te-
ner presente lo dicho en el «planteamiento» respecto a
la situacion de la distribuciéon en nuestro pais.

La participacion del sector publico en la comercializa-
cién del pescado se ha realizado y se realiza a través
de MERCASA, Empresa Nacional creada por Decreto
975/66 del Ministerio de Comercio.

El propio Decreto de creacién marca algunos de los
principales objetivos de MERCASA, por ejemplo:

a) La organizacion de una red de mercados mayoristas
de dmbito nacional.

b) La participacion directa en la construccion e ins-
talaciones de cada uno de los mercados que cons-
tituyen dicha red.

c) La explotacion y gestion de los ya instalados, etc.

Tal como ya se dijo al hablar de los mayoristas, es
éste el escalon del ciclo elegido para su actuacion,
dado su caracter de variable estratégica en el proceso
distributivo por hallarse en el centro del mismo.

La férmula utilizada por MERCASA para su acciéon es
la promocién de empresas mixtas con los Ayuntamien-
tos; MERCASA se reserva un 26 por 100.
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Estas empresas mixtas, actian a través de unidades
alimentarias; y en la actualidad, existen 14 unidades en
funcionamiento: Alicante, Badajoz, Barcelona, Bilbao,
Granada, Jerez, Murcia, Palma de Mallorca, Pamplona,
Salamanca, Santander, Sevilla, Valencia y Zaragoza.

Si tenemos en cuenta que el total de habitantes de
estas ciudades es del orden del 18 por 100 de la po-
blacion espariola, nos podemos hacer una idea de cuél
es la poblacion atendida por la red, y su importancia
econdémico-social.

Para comprender mejor la importancia de la red MER-
CASA, es interesante ver los volimenes de pescado
comercializados (ver cuadro).

Los objetivos de MERCASA se pueden desglosar de
la siguiente forma:

1. Racionalizacién y mejora de los comercios mayo-
ristas.

Incluyéndose aqui las acciones destinadas a la mejora
de la infraestructura fisica y funcional de las unidades
alimentarias.

La necesaria transparencia de mercado se pretende al-
canzar a través de acciones de potenciacion, difusion
de la informacion sobre precios y mercancias entre las
diversas fases del proceso comercial.

2. Creacion y desarrollo de canales alternativos de
comercializacion.

Conseguir la participacién de los productores en el pro-
ceso de comercializaciéon de los productos, a fin de
incorporar un mayor valor afiadido que incremente la
renta percibida por el sector produccién. Establecer cir-
cuitos comerciales que faciliten un acortamiento del
proceso actual de comercializacion y redunden en una
mayor transparencia del sector comercial.

3. Dotacién de equipamientos comerciales.

Esta actuacion serd abordada a través de un plan a
promover coordinadamente por MERCASA vy el IRESCO.

Como puede verse, se produce un gradual aumento
hasta 1976, para comenzar entonces un vertiginoso des-
censo, que no se estanca en 1977, y a partir de en-
tonces parece irse recuperando.

Aqui es importante tener en cuenta los problemas
surgidos como consecuencia de la ampliacion de las
aguas jurisdiccionales que al afectar a los paises en
que se obtenian un gran nimero de capturas, hace
que éstas desciendan fuertemente.

En 1979, se comercializaron 107.315 tm. de pescado,
lo que supone llegar a una cifra de (+9,9 por 100},
en relacion a afios anteriores.



EVOLUCION DE LOS TONELAJES DE PESCADOS COMERCIALIZADOS POR LA RED MERCASA

VALORES ABSOLUTOS (EN T™M.) VARIACIONES (%)
1973 1974 1975 1976 1977 1978 197473 1975774 1976775 197776 1978117
- - - 257 1.895 1.866 - - - -26,3 -15
2391 22.188 22.993 25128 22021 24438 =12 +36 +11,9 -144 11,0
Granada* 5.140 6.838 8.458 8.386 1334 7542 +330 +23,7 -08 -125 +28
Jerez® ... 2170 3.085 3.398 3.338 2.167 877 +422 +101 -18 -171 -58,3
Murcia"* - - - - 1.003 1.823 - - - - +81,7
Salamanca ... 3.195 2,660 4236 4577 4120 3.848 -167 +59.2 +8,0 -10,0 -6,6
Sevilla ..o, 26.658 28.067 30.023 29.344 25928 28.168 +63 +10 -23 -11,6 +8,6
Valencia®** ..o - - - 2470 30.660 29074 - - - +36,4 -52
Totsl red ... 61.084 62.838 69.108 96.425 95.725 97.636 +29 +10,0 +395 -07 +20

Dado que las Unidades Alimentarias de Granada y Jerez comenzaron a funcionar en julio y junio, respectivamente, de 1973 para hacer comparables las cifras
se han extrapolado al afio los volimenes comercializados en ellas.

Mayo-diciembre para el ejercicio de 1977, por tratarse del periodo de funcionamiento real, dado que la lonja de pesca de esta unidad se inaugurd ef 3 de mayo
de dicho aro; ello explica el considerable crecimiento registrado en el periodo 1977-1978.

Mayo-diciembre para el ejercicio de 1976, debido a que fue el periodo de funcionamiento, por inauguracion en marzo para los ejercicios de 1977 y 1978, se
ofrece, naturalmente, la comercializacion total, lo que explica el fuerte registra incremento registrado en el periodo 1976-77.

“ow

En lo que respecta a ese mismo afo:

Cofradias de Pescadores

EVOLUCION DE LAS CANTIDADES COMERCIALIZADAS
(% DE AUMENTO ANUAL)

Las Cofradias de Pescadores, auténticas «Corporaciones
T4T3 | 754 | 7605 | 7706 | 7877 | 79078 de Derecho Publico», tal como vienen definidas en el
articulo 1.°, 1- del Decreto 670/1978, de la Presidencia

- - del Gobierno; merecen una atencién especial en cuanto
Badajoz .......ooooveiree - - - |-2%3| -15| 26 al tema de la comercializacion del pescado.

119 [ -144 | 110 43 Atencion derivada, tanto del hecho de ser productores
-08 | -171{-683 | -220 del sector, asi como de su ya larga historia, que va
- - 81,7 | 187 paralela a la de las lonjas de pescado.

-16,7 | 592 80| -100 | -656 | -186 Por otra parte, la importancia de las Cofradias viene

Salamanca .

Santander ... - - - - - - dada por ser el instrumento maés eficaz de participacion
Sevilla ...... 53| 70 | -23| -116 86 43 de los productores en la comercializacion del producto.
Valencia ... - - - %4 | -52| 264 Todo ello, acorde con los objetivos trazados al princi-
Zaragoza - - - - - - pio, hace que la actuacion de las Cofradias, con la co-

bertura del F.R.0.M. en los casos necesarios, sea im-
Conjunto ... 291 100 | 395[ 071 201 99  prescindible de cara al acercamiento entre productores
y consumidores; asi como para que los beneficios de la
comercializacién del pescado redunden en las necesida-
des del sector.

LAS LONJAS Y SU EXPLOTACION

Las Lonjas de Pescado son el escaldon fisico mas apro-
piado del proceso comercial para la participacion del
sector.
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Dado que el pescado es capturado por los asociados
de la Cofrafia, es I6gico que sean ellos, a través de sus
organizaciones, los que verifiquen la facultad de explo-
tar las lonjas en primera subasta.

Esto es importante también para alcanzar uno de los fi-
nes enunciados al comienzo, como es «la reversiébn de
beneficios hacia las necesidades del sector».

Puede decirse que hoy las Lonjas constituyen un ele-
mento trascendental en la vida de las Cofradias y en
la economia de los pescadores. La mayor parte de las
realizaciones de las Cofradias han podido llevarse a la
practica gracias a la explotacién de las Lonjas de Pes-
cado.

Hasta 1963, existia un vacio practicamente total desde
el punto de vista legal, en lo que hace referencia al
tema. Esa situacion cambi6é con la promulgacién de la
Orden de 3 de julio de 1963, del Ministerio de Obras
Publicas, sobre la explotacién de las Lonjas de Pescado.

En la misma, se instaura el sistema de concesion me-
diante concurso publico como férmula mejor para la ex-
plotacién de las lonjas.

De igual forma se explicita el papel que en la explota-
cion pueden realizar las Cofradias.

Hasta la aparicion de la Orden, la situacion de las
lonjas era como queda expuesta a continuacion:

Situacién de las Lonjas de pescado
al ser publicada la Orden del M.O.P.,
de 3 de julio de 1963

GUIPUZCOA

Todas las Cofradias contaban con su lonja propia,
excepto la de Fuenterrabia, cuyo edificio es propiedad
del Ayutnamiento; sin embargo, todas las lonjas, inclui-
da esta Ultima, eran explotadas por dichas entidades.

VIZCAYA

Todas las Lonjas son propiedad de las Cofradias; y ex-
plotadas por ellas mismas.

SANTANDER
Todas las Lonjas son explotadas por las Cofradias y sus
edificios son de su propiedad; excepto los de Santan-

der, Comillas y San Vicente de la Barquera, que son de
la J. 0. P.

318

ASTURIAS

De las 16 Lonjas existentes, 15 de ellas estaban explo-
tadas por las Cofradias de la de Gij6on por la «Unién
de Armadores de Buques de Pesca, S. A.».

De las 16 Lonjas, 12 son de la propiedad de las Cofra-
dias de Pescadores; 3 de las J. O. P. (Llanes, Riba-
desella y Tazones), y una, de la «Uni6én de Armadores
de Buques de Pesca, S. A.».

EL FERROL DEL CAUDILLO

De las 17 Lonjas de su jurisdiccion, 16 de ellas son
explotadas por las Cofradias, y una, por la J. O. P.
(de Ferrol).

De las 17 Lonjas, 15 son propiedad de las Cofradias, y
2, de la J. Q. P. (Cedeira y El Ferrol).

LA CORUNA

De las 15 Lonjas de su jurisdiccion, 6 son explotadas
por las Cofradias; 8, por los Ayuntamientos, y una,
por particulares (La Corufia).

De estas 15 Lonjas, 3 son propiedad de las Cofradias;
6, de los Ayuntamientos; 3, de las J. O. P.; 1, de
particulares, y 2, no cuentan con edificio.

VIGO

De las 17 Lonjas de su jurisdiccion, 10 estan explota-
das por las Cofradias; 2, por los Ayuntamientos, y 5,
por particulares.

De estas 17 Lonjas, 3 son propiedad de las Cofradias;
6, de los Ayuntamientos; 5, de las J. O. P. (Vigo,
Pontevedra, la Guardia, Aldan-Hio y Bayona), y las 3
restantes no cuentan con edificio.

HUELVA

De las 5 Cofradias de su jurisdiccion, una es explota-
da y propiedad de la Cofradia (Punta Umbria); 3, igual-
mente explotadas y propiedad del Ayuntamiento (Lepe,
Ayamonte e isla Cristina); 1, explotada y propiedad
conjuntamente por el Ayuntamiento y Junta O. P.
(Huelva).

(En lIsla Cristina hay dos Lonjas en propiedad y explo-
tadas conjuntamente por el Ayuntamiento y J. O. P.)

SEVILLA

La Lonja propiedad del Ayuntamiento es explotada por
el mismo.



CADIZ

De las 9 Lonjas de esta provincia, 2 son explotadas por
el Ayuntamiento (Conil y San Fernando), y las 7 res-
tantes, por particulares, no explotando, por tanto, nin-
guna las Cofradias.

De estas 9 Lonjas, 5 son propiedad de las J. O. P.
(Algeciras, Barbate, Cadiz, Puerto de Santa Maria y Ta-
rifa); 2 son propiedad del Ayuntamiento, y otras 2 no
cuentan con edificio.

MALAGA

De las 7 Lonjas de esta provincia, 2 estaban explotadas
por la Cofradia (Fuengirola y Torre del Mar), y las 5
restantes, por particulares.

Una de estas Lonjas es propiedad de la J. O. P. {(Mo-
tril); 1, propiedad de la Cofradia (Torre del Mar), y las
5 restantes no cuentan con edificio.

ALMERIA

Las 4 Lonjas de esta provincia son explotadas por par-
ticulares, cediendo un porcentaje a las Cofradias.

Las de las Cofradias de Adra y Almeria son propiedad
de la J. O. P.; la de Roquetas de Mar es propiedad
del Ayuntamiento, y la de Carboneras es de propiedad
particular.

MURCIA

De las 5 Lonjas de esta provincia, 4 son explotadas
por las Cofradias, y la de San Pedro del Pinatar, por
particulares, cediendo un 2 por 100 a la Cofradia.

La de Cartagena, Garrucha y Mazarrén, son propiedad
de la J. O. P. La de Aguilas es propiedad de la Cofra-
dia, y la de San Pedro del Pinatar es de propiedad
particular.

ALICANTE

De las 10 Lonjas de esta provincia, 7 son explotadas
por las Cofradias, y las de Calpe, Torrevieja y Villajoyo-
sa, por particulares, cediendo a las Cofradias un por-
centaje.

De estas 10 Lonjas, 3 son propiedad de la J. O. P.
(Alicante, Moraira y Villajoyosa); 6, de las Cofradias
(Altea, Calpe, Campello, Cuardamar, Santa Pola y To-
rrevieja), y una (Benidorm) no cuenta con edificio.

VALENCIA

Las 6 Lonjas de esta provincia estdn explotadas por las
Cofradias.

Las de Denia y Valencia son propiedad de la J. O. P.;
la de Gandia, del Ayuntamiento, y las de Cullera, Javea
y Sagunto son propiedad de la Cofradia.

CASTELLON

Las 5 Lonjas de esta provincia estan explotadas por las
Cofradias de Pescadores, siendo su propietario la J. O. P.
TARRAGONA

Las 8 Lonjas de esta provincia estan explotadas por las
Cofradias.

Las de Ampolla y San Carlos de la Réapida, son pro-
piedad de la J. O. P. y las de Ametlla de Mar,
Cambrils, Casas de Alcanar, Tarragona, Torredembarra
y Calafell, son propiedad de la Cofradia.

BARCELONA

Las 7 Lonjas de esta provincia estan explotadas por las
Cofradias.

Son propiedad de la J. O. P. las de Arenys de Mar,
Badalena y Barcelona; de las Cofradias, las de Mataro

y Villanueva y Geltrd, no contando con edificio las de
Mongat y Sitges.

GERONA

Las 10 Lonjas de esta provincia estan explotadas por las
Cofradias.

Son propiedad de las J. O. P. las de Blanes, Palamés
vy Rosas, de las Cofradias, las de Puerto de a Selva
y San Pelit de Guixals, no contando con edificios las
de Cadaqués, Estartit, La Escala, Llansa y Lloret de Mar.
BALEARES

La Lonja de Palma de Mallorca es propiedad y explo-
tada por la J. O. P.

MELILLA

Esta Lonja, explotada por la Cofradia, es propiedad de
laJ. O.P.

319



CEUTA

Esta Lonja, explotada por la Cofradia, es propiedad de
laJ. O. P.

Desde entonces, la explotacion de las {.onjas por parte
de las Cofradias se ha visto aumentada; y en la actuali-
dad puede decirse que alrededor de un 90 por 100 de
las Lonjas son explotadas por las Cofradias.

Para una mejor comprension del tema, se esta elabo-
rando una relacion de todas las Cofradias que compren-
da todos los datos necesarios para el conocimiento
exacto de cada una de ellas.

Los resultados que se estidn consiguiendo a través de
la explotacion por parte de las Cofradias, demuestran
la conveniencia de la formula y la necesidad de que
todas las Cofradias accedan a ella.

En este orden de cosas, se plantea el problema de la
explotacién exclusiva o no de las Lonjas; cuestion ésta
que precisa de un detallado estudio intersectorial.

Y de todas formas, cualquier decision en este sentido
necesitaria de una resituacion de todo el ciclo, asi
como la existencia de un cuerpo legal adecuado.

De igual forma, se esté insistiendo en la perfeccion de
los sistemas de control necesario para que la pesca
capturada pase indefectiblemente por la Lonja.

En esta linea de accion, se puede asegurar, que la
creaciéon del F.R.0.M. va a tener una gran importancia;
y ademds, se aprecia ya como necesaria a su coopera-
cién con las Cofradias a efectos de la comercializacion.

La participaciéon de las Cofradias en la comercializacion
del producto a través de las Lonjas, ayuda igualmente
al acercamiento entre productores y consumidores.

F.R.O.M.

La creacion del Fondo de Regulacion y Organizaciéon
del Mercado de los Productos de la Pesca y Cultivos
Marinos (F.R.0.M.), por Ley 33/1980, de 21 de junio;
asi como su posterior ubicacion en el Ministerio de
Agricultura y Pesca (Real Decreto 1.997/1980, de 3 de
octubre), representa un avance importante, tanto en las
perspectivas del sector publico en cuanto a participa-
cion y ayuda al sector, como en lo tocante a una ma-
yor racionalizacién de los planteamientos de trabajo.
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De la simple lectura de las funciones que le son pro-
pias, sefialadas en el articulo 2.°, puede extraerse una
idea general de su labor en el aspecto de la comercia-
lizacion del pescado.

Asi, por ejemplo, «... proponer a los Organismos com-
petentes la realizacion de las acciones precisas para
erradicar las situaciones monopolisticas y cualesquiera
practicas que encarezcan el mercado, y reducir las di-
ferencias entre los precios en primera venta y los pre-
cios finales al consumidor. A éstos efectos podréa pro-
poner medidas de control y vigilancia de precios y cali-
dades en las Lonjas...».

Esta era/es, una de las cuestiones que exigian/en, una
mayor atencién, por lo que esas practicas representan
de elementos distorsionadores del mercado y de los
precios. Con la accién sobre ello se pretende conseguir
la necesaria transparencia y la ordenacién adecuada pa-
ra el correcto funcionamiento del ciclo comercial, tanto
en funcion de la situacion econdémica del pais, como
de las necesidades del sector.

De igual forma, la Ley establece un sistema de coope-
racion con el sector extractivo que era imprescindible,
asi en el parrafo 5.° del articulo 2.°, se establecen im-
portantes medidas en relaciébn con la pesca costera o
de litoral: «... proveer a las Cofradias de Pescadores,
Cooperativas y Asociaciones extractivas de medios fi-
nancieros, bajo forma de créditos, subvenciones y ayu-
das, para conseguir el mantenimiento de precios mi-
nimos en primera venta. Reglamentariamente se esta-
bleceran las condiciones en que a peticion del sector
extractivo podrad establecerse el sistema de subasta
al alta...».

Como se deduce de esto, se plantea firmemente la coo-
peracion con el sector, a fin de conseguir los objetivos
enunciados en un principio.

En su plan economico y financiero para 1981, se plan-
tea ya con una mayor concrecion las acciones enca-
minadas a la obtencién de los fines propuestos en la Ley.

Objetivos béasicos del F.R.O.M. seran el promover la ex-
plotacién, control y acceso de las QOrganizaciones de
productores (Cofradias, Cooperativas del Mar y Asocia-
ciones extractivas y de Cultivos Marinos), a los canales
de comercializacion de los productos pesqueros, asi
como la implantacién de canales paralelos.

Esta era y es una de las aspiraciones mas firmemente
sentidas por el sector, y que mejor puede contribuir
al correcto funcionamiento de la comercializacién y el
acercamiento entre productores y consumidores.

De igual forma se pretende, a través de las acciones
necesarias, evitar la caida de los precios por debajo de
los costos de produccion.



Propiciar acuerdos y contratos previos intersectoriales
para la comercializacion de los productos del mar.

De todo ello, se infiere que el F.R.O.M. esta llamado
a jugar un papel de gran importancia en la esfera de
la comercializacion del pescado.

Siendo una pieza clave en el engranaje del ciclo comer-
cial, que permita una reordenaciéon del mismo, a fin de
mejorar el encuadramiento del sector en la economia
del pais y de conseguir la reversion de beneficios hacia
las necesidades del sector.
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