* Respecto a la calidad, el precio percibido del aceite de
oliva virgen no se muestra como un indicador de calidad perci-
bida. En este sentido, la publicidad, la informacién que se dé en
el envase puede manejarse para evocar las percepciones sobre la
calidad del aceite de oliva virgen deseadas.
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APENDICE I

Férmulas comerciales contempladas en el panel de consumo
alimentario y en el panel de detallistas de Nielsen

Los lugares de compra que recoge el Panel de Consumo Ali-
mentario del MAPA se definen de la siguiente forma (MAPA,
1991, pp. 14-17):

¢ Tiendas tradicionales, que incluyen:

— Las tiendas tradicionales de alimentacién de caracter
general, independientes: tiendas de comestibles, ultramarinos,
colmados, etc.

— Las tiendas tradicionales de alimentacién de caracter
especializado o monovalentes, independientes: pescaderias,
panaderias, fruterias, carnicerias, etc. Se incluyen también las
tiendas de régimen, herbolarios, asi como las bodegas (que des-
pachan vino, licores, etc., pero que no son bares).

— Las tiendas tradicionales de alimentacién de caracter
especializado o monovalentes, pero instaladas dentro de un mer-
cado municipal o galeria comercial, dedicada fundamentalmente
a la alimentacion.
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