* Disponibilidad de una red de distribucién de producto efi-
caz, entendiendo ésta en su sentido mds amplio: desde la ubica-
cién adecuada de las plantas de produccidn, centros de almace-
namiento y centros de distribucién, hasta una red comercial
conocedora de los canales de distribucién y de sus necesidades
especificas. En definitiva, se trata de disponer de una estructura
logistica adecuada. Esto revela un cambio importante en la cul-
tura tradicional de las industrias alimentarias: frente al esquema
en el que la fabrica era el centro neurélgico de toda la actividad
de la empresa, la logistica aparece como el elemento integrador y
coordinador de todas las operaciones.

* Profesionalidad de las plantillas, consiguiendo la transfor-
macién de “trabajador” en “profesional”, lo que representara
grandes beneficios a la empresa en todas sus actividades.

e Estructura de costes aquilatada, manteniendo un equilibrio
estable en todas sus partidas.

e Marca implantada, como elemento fundamental para
atraer la atencién de los consumidores y consecuentemente de
los canales de distribucién.

¢ Disponibilidad de un nivel tecnolégico avanzado en todos
sus aspectos, desde la tecnologia de produccién y almacena-
miento de productos hasta la tecnologia de la informacién.

Respecto al producto alimentario, el estudio sefiala que sera
la marca la caracteristica mas destacada del mismo. Otras carac-
teristicas importantes serdn que se trate de un producto natural
(sin aditivos ni conservantes), dietético, que cuente con una
informacién clara en el etiquetado y que tenga una presentacion
atractiva.
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