
apéndices y no confundirlos con los de los capítulos, los hemos
acompañado de la referencia a los números de los anexos, apén-
dices y capítulos. Por ejemplo, la figura 1 Ap. I-3 significa figura
1 del apéndice I del capítulo 3. Cuando un capítulo sólo contenga
un anexo y/o un apéndice, obviamente, no hacemos referencia al
número del anexo o apéndice. Así, el cuadro 1 Ax-3, significa el
cuadro 1 del único anexo del capítulo 3.

• En el texto, utilizamos las expresiones aceite de oliva vir-
gen o aceites de oliva vírgenes indistintamente. Quede claro que
nos referimos a los aceites de oliva vírgenes aptos para el con-
sumo en la forma en que se extraen y que, en consecuencia, pue-
den distribuirse y consumirse como tales.
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