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EI sector frutícola catalán ve con
pesimismo la campaña de manzana
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La disrninucióit de
la producción, unida a la

caída de precios ett
algurias,frrctas,

pone efi ctificu[tades
a pnrte del sector

h^rtofrutíc^la catal^an.
F►i este informe arralizamos

/a siturcción actunl clel sector.

Isidre Font. Periodista.
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as previsiones de cosecha de man-
zana en Cataluña apuntan unas
406.800 toneladas para la campa
ña actual, un 12,2% menos que la
anterior en que se Ilegó a las

463.345 toneladas. Esta disminución es im-
portante, sobre todo si se tiene en cuenta
que en esta comunidad autónoma se produ-
ce cerca del 60% del total estatal de fruta.

Estas estimaciones no hacen más que
agravar la situación. Según explica Josep
Presseguer, director-gerente de la Asociación
Catalana de Organizaciones de Productores
de Fruta, Catalonia Qualitat, ^^la última cam-
paña ha sido terrorífica, especialmente si ha-

blamos de manzana, comparable a la del año
1992». Por este motivo las previsiones para
la campaña actual hacen que el futuro no se
vea con optimismo ^^y más viniendo de un año
problemático que nos ha dejado muy mal sa
bor de boca a la gente del sector^^. añade. Y
afirma que ^^si se repite una campaña como la
pasada, sobre todo en lo que respecta a los
precios, no sabemos que puede Ilegar a pa-
sar^^.

Las estimaciones sobre la cosecha de
pera también hablan de un descenso en Ca-
taluña, en este caso del 11%, con unas
313.000 toneladas frente a las 351.885 del
año pasado. En cambio, en melocotón, pavía
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En la moderna instalación, que ha costado cerca
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de 1.850 millones de pesetas, trabajan durante todo el año unas 200 personas
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y nectarinas las
perspectivas son
mejores con un
incremento me-
dio del 31%. A pe-
sar de este au-
mento de la pro-
ducción, Presse-
guer dice que ^^la
situación del me-
locotón puede Ile-
gar a ser preocu-
pante, porque los
precios de mo-
mento son infe-
riores a otras
campañas y, ade-
más, por exceso
de oferta se po-
dría estocar fruta
y esto sería alar-
mante^^.

En el caso del melocotón, el director-gerente de Catalonia Qualitat
tiene claro que ^^hay mucha diferencia entre el producto confecciona-
do, que presenta unas garantías de calidad, y el producto estándar
que no reúne estos condicionantes^^. De todas formas ^^la venta a gra-
nel tiende a desaparecer, ya que es imposible mantener el producto
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MES 1998 1999 % Var. 99/98

Enero 6.805 3.778 -44%
Febrero 4.486 5.137 15%
Marzo 4.942 4.849 2%
Abril 6.332 2.750 -57%
Mayo 3.365 2.439 -28%
Junio 2.532 904 -64%
Julio 10.793 10.766 0%
Agosto 11.037 18.505 68%
5eptiembre 6.597 11.579 76%
Octubre 6.068 13.169 117%
Noviembre 4.724 9.671 105%
Diciembre 5.444 6.198 14%

TOTAL 73.125 89.745 23%

(Fuente: ICEX, julío 2000 ).
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PAÍSES 1998 1999 * % Var. 99/98

Portugal 19.411 14.892 23%>
Alemania 4.558 1.488 67%
Francia 2.761 1.775 36%
Reino Unido 1.328 400 -70%
Holanda 1.105 1.097 -1%
Grecia 997 94 -91%
Rusia 586 10 98%
Itália 579 686 18%
Bélgica y Lux. 397 216 -46%
Suecia 384 454 18°^
Otros países 1.641 1.590 -3°h

TOTAL 33.747 22.702 -33%

(Fuente: ICEX, diciembre 1999)
* Los datos de 1999 son hasta el mes de septiembre.
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AÑO 1999 LLEIDA CATALUNA CATALUNA AÑO 2000 Prod.(Tn) % Var. 00/99
Superf. ( ha.) Prod. ( tn) Superf. ( ha.) Prod. (tn)

Manzana 406.800 1220%
Manzana 13.279 382.590 15.849 463.345 Pera 312.990 11%

Pera 16.243 331.130 16.869 351.885 Melocotón 71.700 15%
Meloc. y Nec. 9.266 124.200 14.602 192.660 Pavia 115.000 43%

Cereza 2.170 11.961 Nectarina 66.400 33%

(Fuente: Departamento de Agricultura de la Generalitat, 1999). (Fi^iente: Europech'2000, Catalonia Qualitat í CCAE).
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de esta manera y solo se puede
destinar o a la industria o a la reti-
rada^^. Presseguer tiene claro que
España ^^se ha convertido en el se
gundo país productor de melocoto-
nes y nectarinas de Europa. Dispo
nemos del producto, y en cambio
no tenemos clara la estrategia co-
mercial a seguir, sobre todo en Ca-
taluña ya que en la zona sur de la
Península si que tienen una voca-
ción claramente exportadora, pero
nosotros no. Aunque esta afirma
ción parezca dura, la realidad es
así^^.

Plan csiraf ►qico

Josep Presseguer ha manifes
tado que el Departamento de Agri-
cultura, Ganadería y Pesca de la
Generalitat ha encargado a Catalo-
nia Qualitat la elaboración de un
plan estratégico del sector de la
fruta. ^^de momento de Lleida, aun-
que en el futuro pienso que se hará
extensible a otras zonas frutícolas
catalanas^.

EI director gerente de Catalonia
Qualitat dice que este plan estraté-
gico debe dar respuesta ^^a tres re-
tos o puntos críticos del sector: la
atomización de la oferta, la estabi-
lización de la demanda y la concen-
tración de la demanda o del poder
de compra^^.

Un aspecto que según Presse-
guer se debe potenciar es el de la
promoción, sobre todo en las es-
cuelas. ^^Más que aumentar el con-
sumo lo que pretendemos con es
tas campañas es hacer pedagogía,
porque por desgracia nuestros ni
ños y niñas están dejando de con
sumir fruta^^, señala. La fruta debe
luchar ^^contra el gran bombardeo
promocional de otros productos^^ y
por este motivo ha de ^^incremen-
tarse el número de marcas, ya que
estas no existen con la excepción
de la Pecosa en el caso de la man
zana^^, comenta Presseguer.

Un producto que ha contribui-
do a que haya un incremento del
consumo de frutas son las máqui
nas de vending (del estilo de las
que venden patatas, galletas,
cacahuetes, etc.) que hay en al-
gunos gimnasios y que están im-
plantándose también en lugares
como aeropuertos y estaciones
de ferrocarril. n

Entrevista a AwT{^Ni kst^aE^P, presidente de la Asociación Catalana de
Organizaciones de Productores de Fruta, Catalonia Qualitat
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