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La lechuga murciana, lider en los

® o
mercados comunitarios E

La lechuga es uno de esos productos
que ha hecho posible el “boom” que
Murcia ha protagonizado durante los
tltimos aiios en el desarrollo de una
potente industria agraria dirigida a la
exportacion. Esta region, con mas del
90% de la cosecha nacional de
lechugas, surte a todo el mercado de la
UE. Durante 1998, Espana exporto
390.876 toneladas.
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a variedad mas producida es la Ice-

berg, debido a la gran aceptacion

que tiene por parte de los consumi-

dores, sobre todo, europeos, ya que

el 95% de la lechuga que se exporta
corresponde a esa variedad. En el mercado
nacional su consumo ronda el 60% y el 40%
restante corresponde a otras variedades
como Romana, Baby y cogollos.

El éxito de la lechuga Iceberg se debe a su
homogeneidad, excelente calidad intrinseca,
aspecto exterior, limpiezay facil pelado. El Rei-
no Unido fue el que abri6 10s ojos a los pro-
ductores-exportadores de la Regién de Mur-
cia, quienes, tras comprobar la gran proyec-
cion que tenia en ese y otros mercados de la
UE, comenzaron a desarrollar su cultivo para
dirigirlo fundamentalmente a la exportacion.

No es casual que esta lechuga sea tan va-
lorada en el Reino Unido, pais europeo con
mayor desarrollo de las cadenas de distribu-
cioén y que obliga a los productores a obtener
una calidad en la presentacion superior alade
otros mercados europeos. La fuerte compe-
tencia existente entre estas cadenas para
conseguir cuota de mercado supone para los
proveedores espanoles un aumento en el cos-
te y preparacion del producto.

La profesionalidad y organizacion del sec-
tor han sido y son fundamentales para garan-
tizar la buena marcha de este cultivo. En Es-
pana, los principales productores de lechuga
son cooperativas, sociedades y organizacio-
nes de productores de frutas y hortalizas
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(OPFH). Y esto es asi por su clara tendencia al
mercado y a la exportacion.

Los productores de lechuga, al igual que
los del resto de hortalizas, no reciben ningin
tipo de ayuda directa, ya que obtienen todas
sus rentas del mercado. Tan sélo pueden op-
tar alas escasas ayudas previstas en la Orga-
nizacién Comun de Mercado (OCM) de frutasy
hortalizas a través de los fondos operativos,
que se limitan entre el 2y el 4,5% de la factu-
racion de las organizaciones de productores.
Recientemente, los productores han solicita-
do al Gobierno espanol y a la Comisién que se
fije este porcentaje en el 4,5%, ya que, en la
practica, las ayudas nunca llegan a esta cifra,
guedandose como mucho en el 3%.

Los principales problemas del cultivo son
las plagas, el temido virus de la lechuga
(TSWV} y, por otro lado, las inclemencias me-
teorolégicas, por lo que se hademandado una
mejora y potenciacién de su seguro agrario.

Los productores de lechuga también han
solicitado una mayor orientacion al mercado
de la politica agraria del Ejecutivo espanol y
una potenciacion de las estrategias de inver-

La presentaclén del producto es cada vez mas
Importante para su comercializaclon.

siones dirigidas a este sector tan competitivo.
Asimismo, demandan al Gobiernoy ala propia
Comisidon que negocien al mas alto nivel la
apertura de mercados como el de Japony
EE.UU.

Personalidad propia

El gran crecimiento de la produccion de le-
chuga en Espana ha permitido que esta hor-
taliza cuente con una personalidad propia en
su comportamiento en los mercados, donde
su dominio es digno de mencion. De hecho,
los productores-exportadores espanoles, gra-
cias a sus notables inversiones, han conse-
guido conquistar y dominar los mercados co-
munitarios.

Hoy, apenas existe competencia para
ellos, salvo el de las producciones locales y en
los periodos donde los volimenes exportados
por Espana no son importantes. Hablamos de
la época estival, justamente cuando los pai-
ses del Norte de la UE, con veranos suaves,
pueden producir esta hortaliza. En ocasiones,
compite duramente con la escarola italiana y
la lechuga trocadero francesa. Su presencia
en el mercado se extiende de octubre a mayo.

La lechuga es, tras el tomate, la principal
hortaliza exportada por Espana. De hecho, du-
rante 1997 se vendieron al exterior 377.781
toneladas, por un valor de 35.953 millones de
pesetas, cifra que aumentd en 1998, ano en
el que se exportaron 390.876 tn, por valor de
36.086 millones.

El comportamiento de la lechuga no siem-
pre va acorde con el del resto de productos
hortofruticolas. De hecho, su produccion vy,
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CUADRO |. EXPORTACIONES ESPANOLAS DE LECHUGA (DATOS DE FEPEX)

1997
KG X 1000 PTAS KG

DESTINO

1998
X 1000 PTAS

por consiguiente,
sus ventas crecen
sistematicamente
desde hace mas

de diez anos.
Durante los
dos primeros me-
5 ses del ano 1999,
_ 1 la exportacion hor-
Iy tofruticola espano-
la descendié en va-
lor un 5%y en volu-
’ men un 16% en re-
lacién al mismo pe-
riodo del ano ante-
rior, segin datos de la Federacion de Aso-
ciaciones de Productores Exportadores de
Frutas y Hortalizas (FEPEX). Este descenso

fue muy acusado en los envios a la UE, afec-
tando, sobre todo, al tomate, con una caida
del 8% del volumen de las ventas. Sin embar-
go, las ventas de lechuga se incrementaron
mas de un 12%.

En Espana, el consumo de hortalizas cre-
¢i6 durante 1998 un
1,3% respecto al ano an-
terior, siendo el Levante y
el Noroeste peninsular
los mayores consumido-
res.

Los espanoles com-
pramos 60,4 kg de verdu-
ras frescas por persona,
siendo la lechuga uno de los mas demanda-
dos, segin demuestran los datos del panel de
consumo alimentario elaborado por el Minis-

m.

terio de Agricultura, Pescay Alimentacion.

La orientacion al mercado exterior de este
producto tiene su origen en el campo, al ser
cultivada en explotaciones intensivas, dota-
das con estructuras de proteccion de los culti-
vOs y sistemas de riego y muy fertilizacion
avanzados. Asimismo, la exportacion, que ha
exigido histéricamente el cumplimiento de las
normas de calidad comunitarias y un servicio
comercial mas complejo, ha sido determinan-
te en la evolucion de las estructuras de mani-
puiacion y comercializacion de este producto,
que hoy cuenta con una dimension empresa-
rial y nivel tecnoldgico y de organizacion muy
avanzado.

Lalechuga es uno de los productos que se
puede beneficiar de la
marca AENOR (Aso-
ciacién Espanola de Nor-
malizacion y Certifica-
cion). Los exportadores
espanoles de lechuga
estan desarrollando este
sistema para aplicarlo
también a fa cultivada al
aire libre, ya que hasta la fecha tan sélo se ha
puesto en practica para las producciones de
invernadero.
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TIPO ICEBERG

LECHUGAS

- Ciclo Empire: CATI, MALTA, DORIS, INDUS

(Indus es resistente a las 16 cepas de Bremia)

- Ciclo Salinas: BIX, ANZA, UXAMA, PATRIOT,
SALEM, LORCA

- Ciclo Coolguard: LADY FROST, MIKONOS,
\ MULA, NORMA

TIPO SWEET MINI-COS

# ) - LINCOLN, SHERWOOD), LIVRO
TIPO ROMANA

- PONZA
TIPO BATAVIA

Bremia: EX-7110

BROCULI

- LORD
- EARL
- PRINCE

- MARIOLA, BATAROSSA

Nueva variedad en ensayos con resistencia a las 16 cepas de
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