VINOS Y BODEGAS

Ribera del Duero:

el futuro adelantado

Los vinos de la D.0. han conseguido incrementar suimagen de calidad
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oincidiendo con la vendimia, el
Consejo Regulador de la D.O.
Ribera del Duero, con el res-
paldo de las tres Diputaciones
de su territorio -Valladolid,
Burgos y Segovia- y con la evi-
dente participacién de la Junta
de Castilla y Le6n, ha organizado «con
gran éxito de critica y piblico», unas jor-
nadas, in situ, de participacion colectiva en
la Vendimia *98; una campana en la que la
uva, en kilos, se cotizd casi como un metal
preciosoy que, una vez mas, ha producido
el caracteristico efecto oferta/demanda y
ha supuesto una nueva subida de imagen
delaD.O.

Pero los festejos de la Vendimia ‘98 pu-
sieron de manifiesto algo mas que la exce-
lente organizacion de las jornadas. lo bien
que se come y bebe en la zona o la esplén-
dida hospitalidad que las bodegas dispen-
saron a los forasteros.

La prensa -sobre todo la extranjera-
pudo comprobar el tirén de la Ribera des-
de 1980 hasta ahora. En muy pocos anos,
lazona de produccion de la D.O. ha conse-
guido bastante més de lo que se proponia.
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La D.O. Ribera del Duero, integrada por muy distintas zonas de
produccion y diferentes caracteristicas, vifas y firmas, ha conseguido
en dos décadas multiplicar, no sélo su volumen de produccion y la
calidad de su cosecha, sino algo que resulta muy complicado de
lograr: una imagen comercial acreditada y respetada en el mercado;
para lo cual ha sido fundamental el riguroso control llevado a cabo

por el Consejo Regulador.

@® LORENZO DUENAS. Periodista especializado.

Mucho mas que multiplicar volimenes y
calidades. Algo muy dificil de alcanzar:
una imagen consistente, colectiva y man-
tenida, de calidades y, sobre todo, de acer-
tadas innovaciones.

Ribera del Duero esté integrada por
muy distintas zonas de produccién, de di-
ferentes caracteristicas, con vifas de eda-
desy composicion diferentes y, sobre todo.
por firmas con estructuras muy diferentes.

Dentro del paquete Ribera del Duero
se integran cooperativas, bodegas familia-
res, bodegas empresariales, accionariado
externo al sector... En definitiva, todo
tipo de titulares. La estructura de las in-
dustrias integradas en la D.O. es muy di-
versa: desde el asociacionismo agrario
con cooperativas tradicionales, hasta
grupos de inversores que diversifican
sus riesgos y ganan imagen con el vino.
Y todo ello apenas a veinte afios de su
creacion.

Sitenemos en cuenta todo el conjun-
to de elementos que configuran el con-
tenido de productores y propietarios de
las tierras y firmas que componen la
D.O., arroja un balance muy heterogé-
neo por individualidades; pero esta he-
terogeneidad resulta un todo bastante
armonico, positivo y rentable cuando
sale vestido de botellacon la etiquetade
Ribera del Duero.

Y todo esto, ha salido asi, en gran
parte, porque se ha ido buscando desde
el principio, vigilando dia a dia y tam-
bién porque, hasta ahora, la Ribera ha

tenido la suerte de cara. Pero. sobre todo.
porque sc cuida la tmagen. tanto como la
vifla. También, porque no ha habido cs-
candalos y porque s¢ mantiene un control
estricto por parte del propio Conscjo, que
funciona y que tienc una gran influcncia
en la conciencia de los responsables de las
firmas. Si la D.O. es rentable y comercial,
ademas de prestigiosa, s¢ lo debe. cn gran
parte. a la institucion reguladora y a las
personas que han formado parte de clla:
cargos electos. emplcados, téenicos. cola-
boradores, etc.

Para que un /abel (denominacion de ca-
lidad) colectivo resulte prestigioso y se
mantenga (crecimicnto sostenido) ha de




Bodegas embotelladoras 89
Bodegas no embotelladoras %
De las cuales:

Bodegas de almacenamiento 101
Bodegas de elaboracion 77
Bodegas de crianza 63
Bodegas exportadoras 40
Cooperativas 20
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Consejo Regulador Ribera del Duero.

estar muy bien concebido, dimensionado
y con permanentes actuaciones que gene-
ren unaimagen positiva en todo y a todos:
particulares, comerciantes, comerciales,
industrias afines. agentes exportadores,
posibles inversores, etc.

Hasta ahora, Ribera ha funcionado
como un holding con imagen de marca
bien dirigido. La prueba es que
la inversion de grupos financie-
ros la considera un valor seguro.

Ribera del Duero en datos
y cifras

Controles técnicos e

¢ Especial interés en mejorar
el control de las vendimias.

¢ Importante esfuerzo en los
ultimos anos, multiplicando el
numero de inspectores hasta
llegar a establecer uno perma-
nentemente en todas las bode-
gas, vigilando la calidad en cada
partida.

¢ Implantacion del Carnet
Inteligente, una tarjeta infor-

VINOS Y BODEGAS

CUADRO il. COMERCIALIZACIC

LOS VINOS RIBERA DEL DUERO

Tipo de vino 1997 1996 1994
Rosado 2.187.142 2042039 2724955  2:892.068
TJoven 13.145.370  7.916752 9.118.825  7.904.970
TCrianza 5.776.736 3008136  3.247.540  2.953.046
Reseva 1.206,573  975.861 954.327  983.404
GranReserva  328.856  245.300 122.800 272,070
Total '22.604.677 15.088.088 16.168.456 15,055.558

Fuente: Registros Consejo Regulador - Unidades empleadas: botellas.

matizada que ha venido a sustituir la tradi-
cional cartilla de vendimias, disefiada bajo
lanormativa ISO 7816, que permite incluir
datos como los identificativos del viticul-
tor, las caracteristicas de su parcela o las
variedades de la uva que cultiva.

* Normas de Calificacién completa-
mente renovadas, que ya han entrado en
vigor.

¢ Reciclaje de los Comités de Cata y
Apelacién, encargados del examen orga-
noléptico mediante cata ciega, que pasan a
estar compuestos por técnicos de la Esta-
cién Enoldgica y de las propias bodegas,
viticultores y expertos independientes,
como puede ser el caso de las asociaciones
de endlogos o de restauradores.

Ventas

Enloque respectaalasventas, se ha ob-
servado una progresion continuada: desde
las 500.000 botellas iniciales hasta las
22.604.677 vendidasen 1997. No ha habido
un solo afo en ¢l quc las ventas hayan des-
cendido o hayan sufrido estancamiento, si-

CUADRO Hil. INFORME FINAL
CAMPANA DE VENDIMIA 1998,

VARIEDADES PRODUCCION (kg)
Tinta del Pais 27.720.766
Cabemet-Sauvignon 690.014
Malbec 7.340
Merlot 165.558
Garnachatinta 841.468
Otros tintos* 437.234
Total tintos 29.862.380
Albillo 1.312.243
Mixto** 455,238
Otros blancos*** 2.111.015

Total gone 33.740.848

Otros tintos *: mezcla de variedades tintas. Mixto* *: mezcla
de variedades tintas y blancas. (A efectos de pesada en bas-
culay para la elaboracion de vinos amparados, se computa
como variedad blanca). Otros blancos* **: mezcla de varieda-
des blancas.

La primera Bodega Elaboradora inscrita que recibié uva
durante la Camparia de Vendimia 1998 |o hizo el 25 de sep-
tiembre, siendo el 6 de noviembre el Gltima dia en que se reck
bié uva por la Bodega que ha cerrado la Campaia de Vendi-
mia. Se han registrado un total de 26.831 operaciones de
entrega de uva.

Fuente: Consejo Regulador D.O. Ribera del Duero.

tudndose ademds en la franja de precios
mas elevada del mercado.

Distribucién

Entre las claves del éxito de la Ribera
del Duero se encuentra el constante au-
mento de distribucion. al haber consegui-
dollegaramayor nimero y mds importan-
tes puntos de venta. En esta sentido, sigue
concentrando principalmente en el sector
de hosteleria, donde es lider del vino de ca-
lidad, conun 13% de crecimiento registra-
doalolargodel tltimo ano. Encuantoala
distribucion geografica, ha desarrollado
un mercado preferente en su area natural
y dentro de la Comunidad de Madrid.

Exportaciones
El mercado exterior de la Ribera del

Duero se vio ampliado de forma conside-
rable durante 1997. En cifras, las 1.440.349
botellas exportadas el pasado afio supo-
nen 281.983 unidades més que en 1996,
mientras que. como destinos, se insiste en
Alemania, Estados Unidos, Suiza y el Rei-
no Unido, paises muy competitivos en los
que, si exceptuamos Suiza, el Consejo Re-
gulador incide promocionalmente, al
tiempo que se buscan destinos mas exoti-
cos, como es el caso de Australia, Francia
olos paises asiaticos,donde también es po-
sible encontrar Ribera del Duero.

Tipos de vino
Respecto al tipo de vino. los sometidos

a procesos de envejecimiento se imponen
sobre los jovenes, tintos y rosados. Lo que
incide en la decision de muchas firmas que
dedican su produccion sélo a Crianzas,
Reservas y Grandes Reservas. l
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