
La patata de siembra de
Holanda: garantía de calidad (II)
Sistema de inspección y principales empresas exportadoras

En nuestro número anterior analizamos la realidad de la agricultura
holandesa y la importancia de la patata de siembra en ese contexto.
En esta segunda parte, explicamos el eficaz y duro sistema de inspec-
ción de los productores de patata de siembra, tanto en el campo como
en la manipulación posterior, y repasamos las principales empresas
exportadoras de patata de siembra: Agrico, ZPC y Hettema.

• VICENTE DE SANTIAGO. Periodista

omo explicamos en
nuestro número an-
terior ( Vida Rural
N° 71 de 1 de sep-
tiembre), los propios
productores de pata-
ta de siemhra holan-

deses impulsaron la creación de
un servicio de inspección y con-
trol de la producción de patata
de siemhra, con el fin de certifi-
car la calidad de toda patata yue
sale al mercado.

Así se creó el Scrvicio Gene-
ral Holand ĉs de Inspccción para
Semillas y Patatas de Siembra, conocido
como NAK. En nucstro viaje tuvimos la
oportunidad de visitar las oficinas centra-
les del NAK, situadas estratégicamente
en Emmeloord, el centro de las dos prin-
cipales zonas productoras de patatas de
Holanda. Allí nos recibió Jaap Haak, res-
ponsable del servicio de inspección, que
nos explicó el funcionamiento y las activi-
dades dcl NAK.

EI NAK es un organismo indepen-
diente, financiado principalmente por los
productores de patatas, creado por la ne-
cesidad de asegurar la total garantía sani-
taria y de calidad dc las patatas de siem-
bra. Esta necesidad es evidente dcbido al
nivel de exportaciones de patata de siem-
bra holandesa, que alcanza el 70% de la
procíucción, por lo que si se enviascn pa-
tatas enfcrmas continuamente, el mcrca-
do dejaría de confiar en el producto ho-
landés.

Para evitarlo, el propio sector se ha
puesto una barrera dc control durísima

como es el NAK y, como resultado, han
conseguido que las reclamaciones sean
mínimas y que los agricultores de todo el
mundo confien en la calidad y la sanidad
dc las patatas de siembra holandesas.

EI NAK está dirigido por nueve miem-
bros, encabezados por un presidente (to-
talmente independiente) y ocho micm-
bros que representan al scctor (dos a los
productores de patata de siembra, dos a
los productores de patata de consumo,
dos a los mejoradores y otros dos a los ex-
portadores). A nivel de gestión existe
también un director general y un director
t^cnico.

Los representantes dcl sector son los
encargados de formar los comités que es-
tablecen las normas, reglas y estándar mí-
nimos que tiene que seguir productores y
comercializadores. Por regla general, las
normativas del NAK son más duras y cs-
trictas que las de la propia Unión Euro-
pea, para evitar cualquier problema.
Luego son estos mismos rcpresentantcs

A la izquierda, invernaderos del NAK. A la derecha,
número de control en una parcela de patatas.

los que tienen que explicar a los agricul-
tores las q uevas normas y I^^s razoncs
para implantarlas.

Inspecciones de campo

El sistema de inspección comienra cn
abril, cuando el agricultor planta las varic-
dades y debe dcclarar al NAK lo que ha
plantado en cada parccla. [?nlonccs cl
NAK le otorga un número de control que
el agricultor debc poner en cada parcela.
En junio se empiezan a inspeccionar las
parcclas y cada una de cllas sc inspccciona
como mínimo lres veces, sin prcvio aviso.
Por ello, los agricuhores están continua-
mente muy pendicntes de no tencr plantas
enf^ermas. La última inspecci^ín sucle scr-
vir para marcar cuando hay yuc matar la
planta de la patata. quc tamhi^n es una de-
cisión de los inspcctores dcl NAK. Los
agricultores puedcn vcr por tclctcxto, dia-
riamente, el estado de los campos y cuán-
do ticne que destruir la hojada.
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El NAK inspecciona más de 250 razas
de patatas cada año. Las actividades de
inspección se concentran en las tareas si-
guientes:

- Inspección del campo.
- Control posterior sobre enfermeda-

des por virus e investigación sobre infec-
ciones latentes.

- Inspección de lotes de patatas para su
comercialización.

La inspección del NAK comienza en e]
propio suelo, ya que el cultivo de la pata-
ta de siembra sólo puede realizarse en
parcelas libres del nematodo dorado.
Para determinar esto se toman muestras
del suelo de cada una de las parcelas, que
se destinan al cultivo y se analiza la pre-
sencia de ese nematodo. Sólo las parcelas
limpias serán aceptadas para la inspec-
ción y la verificación del material de
siembra.

La inspección de campo comienza,
como hemos dicho, en junio y se tiene es-
pecial atención a los siguientes aspectos:

- El estado y desarrollo de las plantas.
- Enfermedades posibles.
- La pureza y la autenticidad de la raza.
Además, la inspección también se ocu-

pa prioritariamente de las enfermedades
por virus y por bacterias, para las que el
NAK aplica una normativa muy estricta.
Para asegurarse de que no existan pre-
sencias de virus o bacterias, además de la
inspección visual, se recogen hojas del
material de selección y en el laboratorio
se les aplica el examen conocido como
ELISA sobre la presencia de virus. Tam-
bién se toman al menos 300 tubérculos
por cada parcela (cada año se Ilegan a tes-
tar tres millones de tubérculos, con más
de 30 personas en el laboratorio) y se les
quita el ojo apical, transplantándolo a un
invernáculo. Luego a la planta que nace
se le aplica también el test ELISA.

Por último, los inspectores del NAK
también realizan la inspección de lotes
tanto en los almacenes frigoríficos de los
productores como en las instalacio-
nes de las empresas comercializa-
doras. Antes de que un lotc de
patata de siembra pueda ser en-
tregado tiene que ser aprobado
por los inspectores del NAK, que
analizan:

- Enfermedades del tubérculo.
- Defectos.
- Peso.
- Ensuciamiento.
Para los envíos de patatas de

siembra dentro de la UE también
se controlan los aspectos fitosani-
tarios de los lotes. En la fase de
examen de los lotes el inspector
pasa diariamente por las instala-
ciones de la empresa o productor

Mariske Hajer del Nivaa y Wiegerv.d. Werff de Agrico.

a controlar.
Una vez realizado este último control

el NAK procede a entregar un certificado
en el que se especifican todas las caracte-
rísticas del material que contiene el lote.
Así, si existe cualquier problema con un
lote en cualquier parte del mundo, auto-
máticamente se sabe hasta en qué parce-
la de Holanda se han cultivado, y se to-
man las medidas pertinentes.

Otra de las actividades del NAK es su
área comercial, que produce al año unos
600.000 "minitubérculos" realizados in
vitro, en laboratorio. Estos minitubércu-
los son normalmente encargados por las
empresas comercializadoras que se los
entregan a sus socios para su posterior
multiplicación.

Tires >^andes empresas

EI mercado holandés de la patata de
siembra lo controlan tres grandes empre-
sas comercializadoras que son dos coope-
rativas, Agrico y ZPC, y una compañía
privada denominada Hettema. Entre las
tres controlan e180% del mercado expor-
tador, repartido, según nos comentaron
diversos responsables de las mismas, en
un 40% para Agrico, un 2_5% para ZPC y
un 15% para Hettema.

Las tres compañías tiene caracterís-
ticas comunes, como son el control de la

producción de sus socios,

la responsabilidad de la comercialización
y la exportación de las patatas de sicm-
bra, el control del pago de la producción
vendida, el ser los dueños de los derechos
de producción de las variedades que co-
mercializan y, por tanto, el facilitar a sus
socios el material de siembra de las varie-
dades que van a cultivar cada año.

Además, estas tres empresas cuentan
con centros de investigación propios y
con mejoradores privados que se dedican
a desarrollar nuevas variedades. Para
que una compañía produzca una varie-
dad comercial nueva tiene que gastar en-
tre 1 y 2 millones de florines (de t^5 a 170
millones de pesetas) e investigar durante
10 ó 12 años.

Con 2.000 socios en toda Holanda y
una facturación total cercana a los 600
millones de florines (51.000 millones de
pesetas), la cooperativa Agrico es el ma-
yor productor de patatas de holanda, de-
dicándose tanto a la producción dc pata-
ta de siembra, como a la de consumo, y a
la producción de patatas ultracongela-
das, precocinadas, cocidas, etc.

La patata de siembra es uno de sus
principales negocios, con una producción
de 450.000 t al año y una facturación
aproximada de 340 millones de florines
(2á.900 millones de pesetas). De patatas
para consumo producen 800.000 t al año,
pero al ser su precio inferior el volumen
de negocio es menor.

Agrico, cuya sede central está situada
en Emmeloord, cuenta con 14S varieda-
des comerciales diferentes de patata de
siembra, de las que se multiplican de 1 ha
a 2.000 ha, segím la demanda de cada va-
riedad. Los responsables de Agrico pla-
nifican año a año la producción de cada
variedad, proporcionando a cada agricul-
tor el material necesario para producir
las variedades que les corresponde. Nor-
malmente, cada socio de Agrico planta

cuatro variedades diferentes y la
empresa se cuida de que dos de
ellas sean variedades con altos
rendimientos y dos con rendi-
mientos más bajos, para compen-
sar. El sistema de pago que usa
Agrico con sus socios es el siguien-
te: se les da un anticipo por la pro-
ducción vendida y cuando se cic-
rra la campaña se saca el precio
medio de cada variedad, liquidan-
do al agricultor en función de ese
precio.

Según Wieger van der Werff,
responsable comercial del ^irca de
España, nuestro país es un huen
cliente para Agrico, que exporta
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18.000 t de patata de siembra de las
50.000 t que se exportan desde Ho-
landa (un 39%). El mercado español
hay que diferenciarlo por áreas: a zo-
nas como Motril, Baleares, Valencia,
Sevilla o Murcia mandan patatas
tempranas como Escort o Agata; a
Sevilla también mandan patatas in-
dustriales como Atlantic, Hermes,
Lady Rosetta, Agria, Hertha, etc.; a
La Rioja, Alicante y Extremadura
mandan patata tardía como es Agria,
de la que exportan 9.000 t al año a Es-
paña; y a Galicia envían variedades
como Kennebec, Spunta, Red Pun-
tec, Baraka, etc.

Wieger van der Werff nos cometó
que las reclamaciones desde España
de las patatas que envían no Ilegan ni
al 1% en un año. Además, cuentan
con 12 centros de investigación en
nuestro país donde prueban las nue-
vas variedades y sus resultados.

ZPC apuesta por la
investigación

ZPC es otra cooperativa que
cuenta con 650 socios que producen
al año 200.000 t de patata de siembra,
que exportan a más de 65 países, y
400.000 t de patata de consumo. España
es el cuarto mercado en importancia, pre-
cedido por Portugal, Italia y Francia. En
total tienen 30 variedades comerciales
importantes, de las que las más destaca-
das son Monalisa, Baraca, Jaerla, Edzina,
Desiré, Berber, Azterix, Obelix, etc. El
sistema de planificación de la campaña y
de pago a los socios es igual que el de
Agrico.

Pero en ZPC, a diferencia de otras
compañías, produce todos los minitubér-
culos que facilita a sus productores (el pa-
sado año produjeron 400.000 minitubér-
culos), y no se lo encarga al NAK, ya que
con ello obtiene un material de mayor ca-
lidad y controlado totalmente por ellos.
Como es lógico, los minitubérculos de
ZPC son algo más caros que los del NAK.
Además, el 85% del trabajo de mejora-
miento de variedades se hace en el centro
de investigación y mejoramiento de ZPC
situado en Metslawier.

Este centro, dirigido por Martin F.W.
Jansen Klomp, tiene un programa de se-
lección de variedades con el que logran
desarrollar una nueva variedad en un
tiempo récord de 7-8 años. Se realizan
2.000 cruzamientos de los que salen
1.000.000 de plantas que se van seleccio-
nando hasta que quedan 200 plantas en el
quinto año. Entonces se testan en campos
de toda Europa durante dos años y al oc-
tavo ya tiene 2-3 variedades que pueden

comercializar. El programa de ZPC es de-
sarrollar dos nuevas variedades al año,
como máximo. Un claro ejemplo de este
programa es la variedad Innovator, que
comenzó a desarrollarse en 1989 y ya se
había plantado en 1996.

A la hora de buscar nuevas variedades
en ZPC lo estudian todo: el tipo de piel, la
calidad de la carne, las resistencias de la
planta, sus cualidades culinarias para di-
ferentes tipos de patatas, etc. La idea es
siempre la misma: intentar encontrar la
patata de siembra perfecta para el agri-
cultor y el consumidor.

Hettema cumple 100 añas

La tercera compañía en importancia es
Hettema, que en contraposición a las an-
teriores funciona como una empresa de
servicios y no como una cooperativa.
Hettema cuenta con 400 socios y una pro-
ducción de 200.000 t de patata de siem-
bra. Aquí el pago de la producción no se
hace variedad por variedad, sino que se
mete todas las variedades en un mismo
apunte contable y se hace una media, pa-
gando un porcentaje mayor de la media a
las variedades más productivas y descon-
tando un porcentaje a las menos produc-
tivas.

Nuestra visita a sus instalaciones cen-
trales de Emmeloord coincidieron con el
100 aniversario de la empresa, que ha pa-
sado de ser propiedad de la familia Hette-

ma a formar parte de los socios y di-
rectivos de la empresa, tal y como nos
contó Gerard A.M. Bovéc.

En los últimos dos años se ha aco-
metido un proceso de restructuración
en Hettema debido a que su variedad
estrella, Spunta, perdía cl monopolio,
por lo que dejan de cobrar royaltics
por ella. Esto ha obligado a cenlrali-
zar todo el trabajo en la oficina cen-
tral, mejorando todos los aspectos lo-
gísticos y reduciendo el personal en
consonancia con la nueva cstructura.
Como parte de este proceso se ha in-
formatizado todo el sistema de reco-
gida de datos y ya tienen a 270 pro-
ductores que mandan toda la infor-
mación por ordenador. También han
centralizado toda la investigacicín en
un nuevo y moderno ccntro dc I+D
construido junto a sus oficinas.

El mercado español es interesantc
para Hettema, donde vendcn cntrc
9.000 y 10.000 t al año. Las varicdadcs
principales de Hettema en nuestro
país son Spunta (5.000 t),Draga, Lise-
ta, Mondial y Carlita. En España es-
tán pensando en vender la bolsa dc 2S
kg, que es mejor para nuestro merca-
do y tienen una nueva variedad deno-

minada Fábula, que puede tener mucho
éxito por su producción y resistencia al
Mildíu, sobre todo en la zona dc La Rioja.

EI rey de la seleoción

Para finalizar nuestro viaje visilamos
una granja privada de sclección de nue-
vas variedades comerciales, propicdad dc
Piet van der Zee, que cuenta con 4S ha de
cultivo, parte de ellas dedicadas a la sc-
lección de variedades. Este hombre, quc
ha vivido entre patatas toda su vida (in-
cluso sólo va de vacaciones a zonas dondc
pueda visitar campos de patatas) es el
"rey" de los mejoradores de Holanda:
desde 1964 ha conseguido él solo incluir
siete variedades comerciales en el catálo-
go de ZPC (empresa para la quc realiza la
selección): Como, Afrodita, Monalisa,
Latona, Vivaldi, Casanova y Laguna.

Si conseguir una sola variedad Ileva
años de trabajo y mucha paciencia y co-
nocimientos, conseguir siele es todo un
récord, además de un buen negocio: por
cada kilo que se vende en el mundo el in-
ventor se lleva parte dc los royalties.

Le preguntamos a Piet van der Zec
cuál era el secreto de su éxito. EI nos con-
testó con la sencillez que ret7eja su aspec-
to: «las patatas son como las mujcres,
cuando las tengo en la mano y las miro sc
si una patata puede ser buena o mala. Es
algo difícil de explicar» . Toda una mues-
tra de cariño a su trabajo. n
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