
Triple enjuagado de
envases de fitosanitarios
Representa muchas ventajas para el agricultor y el medio ambiente

E125 de abril de 1997 se publicó la Ley 11 /1997 de Envases y Resi-
duos de Envases precedida de una larga tramitación y polémica en
su redacción, dada su transcendencia para muchos sectores y agen-

tes económicos.

• ÁNGELA LÓPEZ BERROCAL. AEPLA.

a Ley es producto y transposició q
al marco jurídico español de uno
de los compromisos adyuiridos en
el 5° Programa Comunitario de
acción en materia de Medio Am-
biente y Desarrollo Sostenible de
la Unión Europea y cita como ob-

jetivo «prevenir y reducir el impacto sobre
el medio ambiente de los envases y los resi-
duos de envases a lo largo de todo su ciclo
de vida».

Recientemente se ha promulgado el re-
glamento de la Ley 11/1997 y también se
ha publicado la Ley 10/1998 de Residuos.

Aunquc bajo la disposición adicional
primera de la Ley, los envases generados
por la industria de productos fitosanitarios
están exentos de tener yue adoptar un sis-
tema de gestión, puesto yue se consideran
como envases industriales, la industria
tomó hace ya tiempo la iniciativa de reali-
zar una campaña de descontaminación de
los envases yue está basada en resultados
comprobados y aprobados en muchos paí-
ses de la Comunidad Europea y que ha de-
nominado "La Campaña de Triple Enjua-
gado".

A1 margen de los sistemas yue se vayan
a implantar o a utilizar para la disposición
o gestión de envases usados, los fabrican-
tes de productos fitosanitarios se enfren-
tan a un importante condicionante, ya yue
una gran parte de sus productos acaban
siendo residuos tóxicos y peligrosos, en
cuyo caso, el tratamiento y gestión de sus
envases deberá rcalizarse entonces de for-
ma distinta a los demás residuos sólidos
urbanos que no tengan esta consideración.

Aunyue en el contexto de laproducción
global de envases en nucstro país, el sector
de fabricantes de productos para la protec-

ción de plantas genere unas cantidades mí-
nimas de envases yue, además, sc distribu-
yen de forma muy repartida por la gcogra-
fía española, la industria asumc y sc antici-
pa a la resolución de su gestión.

Es por ello, y por la preocupación de la
industria de yue el usuario final, es decir,
el agricultor tenga el máximo cuidado con
los envases una vez utilizados, yue en 1996
se adoptó la decisión de adoptar el método
del "Triple Enjuagado" como solución
definitiva de su limpieza.

El Triple Enjuagado consiste en Ilenar
el envase usado con agua hasta una cuarta
parte de su capacidad. Este líyuido se debe
añadir al caldo de aplicación. A continua-
ción se repite esta operación hasta tres ve-
ces. Una vez finalizados los tres enjuagues,
se inutiliza el envase con un punrón, de-
jándolo inservible para su rellenado.

Existe un amplio historial de datos y
pruebas que avalan la práctica del Zi-iple
Enjuagado en Europa.

En 1995 la Asociación de fabricantes dc
productos fitosanitarios de
Italia, Agroi'arma, realizó
un estudio con la colabo-
ración de 15 de las más ,
importantes empresas ^
del sector a nivel mun-
dial, para medir los resi-
duos de producto tras la
práctica del Triple En-
juagado con un total
de 7K productos fi-
tosanitarios.

EI resultado de
dicho estudio de-
mostró yue siguien-
do esta práctica y
con el criterio de
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yue, cuando cl valor dcl residuo dc una
sustancia activa cs 100 veccs infcrior al
LMR (Límitc Máximo de Rcsiduos) más
alto posiblc aprobado por el rcgistro ofi-
cial, para un cullivo comcstiblc o cuando cl
valor es l00 vcccs infcrior al límitc indica-
do en '7csiduos cspccialcs" para dicha sus-
tancia activa, cstos contcncdores pucdcn
clasificarsc como limpios y cntrar cn cl cir-
cuilo dc gcstión dc los residuos urbanos.

La práctica dcl "I^riple Enjuagado cstá
reconocida y aceptada en 10 de los I S paí-
ses de la Unión Europea. Entrc cllos, paí-
ses tan cuidadosos con los tcmas mcdio-
ambientalcs como Alcmania, l3^lgica, Ui-
namarca y Suecia han accptado el 'hriplc
Enjuagado como una práctica dcscunta-
minante para los envases dc los productos
fitosanitarios. Austria, Holanda, Norucga,
Italia, Finlandia y Francia tamhi^n accp-
tan csta práctica y admitcn yue una vcz cn-
juagados tres vcccs, los envascs yucdan
limpios y sin residuos.

Desde cl pasado año, AEPLA ha rc<<li-
zado un importantc csfucrzo cn la divulga-
ción dcl ^I'riplc Enjuagado cn nucstro país.

Este procedimiento ol'rece múltiples
ventajas y cs cl paso prcvio a cualyuicr tra-
tamiento postcrior yuc sc yuicra haccr dc
ellos.

EI Triplc Enjuagado ticnc muchas vcn-
tajas tanto para cl agricultor, como para cl
medio amhicnte:

• Es una tarca yuc sc pucdc rcali-
zar fácilmcntc por cl agricultor cn
la finca, añadicndo a la cuha cl rc-
sultado dcl cnjuagado.



• Permi[e el
aprovechamien-
to dc todo el con-
tenido del enva-

se, lo yue su-
pone un aho-
rro económi-
co para los
agricultores.

En un cnvase
no enjuagado puede

yuedar hasta un 5% de
producto. Según cn yué envases, el ahorro
cn t^rminos cconómicos pucdc suponer
hasta SUO pcsctas.

• La eficacia dcl tratamicnto scrá ma-
yur, al aprovcchar todo el contenido de
matcria activa en cl envase.

• En los envases yue contengan produc-
tos con un nivcl de toxicidad, sc cvita la
existencia dc residuos y, con ello los posi-
blcs ricsgos dcrivados para el cntorno.

• Enjuagar cl envasc tres veces elimina
cualyuier ricsgo de contaminación del me-
dio ambiente.

AEPLA ha idcado una campaña cn di-
versos soporles para transmitir eslas ideas
y ventajas. La campaña viene dc la mano
dc un personaje, Aeplino, quc simholiza el

mensajc de ésta y otras campañas realiza-
das por la Asociación.

Aeplino explica en los materiales cómo
llevar a cabo el Triple Enjuagado de enva-
ses de fitosanitarios. Además el personaje
va equipado con los elementos necesarios
para la protección personal, que fueron
objeto de campañas anteriores rcalizadas
por AEPLA.

Los soportes yue se han diseñado para
la campaña incluyen:

- Material gráfico: un tríptico y un pós-
ter.

- Material visual: un vídeo.
- lJna cuña dc radio.
- Un spot de tv.
AEPLA ha discñado estos materiales y

a continuación ha preparado una planifi-
cación de visitas y contactos con los res-
ponsables de las CCAA en las Consejerías
de Medio Ambiente y Agricultura para
presentar las ventajas y beneficios de la
campaña.

Se ha constatado cl interés en la mejora
dc gestión yue suponc esta iniciativa en los
responsables dc las Comunidades Autó-
nomas. EI aval institucional y la capacidad
de convocatoria yue tienen los responsa-
bles públicos cs fundamental. Es por ello

por lo yue la idea básica de la campaña es
hacer disponible el material para yue des-
dc las Administracioncs autonómicas sc
realice su duplicación y divulgación para
Ilegar a los agricultores de las zonas de ac-
tividad agrícola cn España.

Algunas CCAA incluso han tomado la
iniciativa de contactar con AEPLA solici-
tando la información y material, puesto
yue sus responsables de temas medioam-
bientales están convencidos de las venta-
jas de la campaña. Este ha sido el caso de
Castilla y León y La Rioja, Comunidades
cun las yue ya sc ha acordado un plan de
acción a desarrollar a lo largo de este año.

Murcia y Canarias ha q mosU^ado tam-
bién su interés y yucda solamcntc dcfinir
los términos y plazo de ejecución.

En su plan de acción nacional, AEPLA
continuará su esfuerro divulgalivo en las
restantes comunidades autónomas bajo
cuya responsabilidad yucda aplicar la nue-
va Ley de Envases y Rcsiduos. Se espera
yue en el resto de Gobiernos autonómicos
reciban con un talante igual dc positivo
estc esfuerzo dc la industria por contribuir,
aunyuc sólo sea en su pequeña parcela, a
la resolución de un problema común a to-
dos los ciudadanos. n
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