HORTICOLAS

Aumenta significativamente

el consumo exterior de sandia

Soélo en Almeria se produce mas de la mitad del total nacional

Enlascuatro tltimas campafas las superficies destinadas al cultivo de la sandia han descendido, a pesar
de lo cual se han mantenido las producciones totales, gracias a la sustancial mejora de los rendimientos.

@ H.SORIA. Periodista

urante los altimos veinte anos

las extensiones de cultivo de la

sandia han oscilado entre las

25000 v las 29.000 ha. Ultima-

mente csta cifra ha descendido.

En la campana que termina las

plantaciones ocuparon una

superficic de 22,788 ha. lo que supone una

mejora de un 13% con respecto al terreno
sembrado en 1996,

De esta supetficie global, un 29% corres-

pondio a terrenos de sccano y el 71% res-

tante a regadios. aunque dentro de estos
hay que diferenciar entre el 42% de cultivo
en regadios tradicionales al aire libre y el
29% en regadios protegidos.

Si tenemos en cuenta la cosecha final de
este fruto y la superficic que ha ocupado
su cultivo, sc puede deducir faciimente un
rendimiento medio de unos 355 Qmvha, lo
que supera ampliamente la productividad
dc campanas precedentes.

En cuanto a la cosccha. cifrada ¢n
809.700 t. vendria a representar un incre-
mento del 9.6% cn relacion a la campana
anterior, ¢n la que también se plantaron
2.623 ha menos de esta hortaliza de fruto.

De este volumen de cosecha nacional.
un 66.57% corresponderia a la Comunidad
de Andalucia, que ticne en la provincia de
Almeria a la principal productora de san-
dias del pais, con nada menos que 437.600
recolectadas. lo que cquivale al 54% de la
cosecha total espanola.

Destinodela
produccion

De la produccién
total obtenida en cada
campana, un 95% se
destina al consumo en
fresco. mientras que
el 5% restante se
queda para el auto-
consumo. alimenta-
cion animal, pérdidas.
etc. Un 75% del
volumen destinado al
consumo directo en
fresco se dirige al
mercado interior y
otro 20% para la ex-
portacion, aunque este
reparto ha cambiado
significativamente en
los ultimos afios, en
beneficio del comercio
extlerior. como se po-
dra comprobar mas
adelante.

Durante el ultimo
decenio. el consumo
interior de sandias ha
experimentado nota-
bles variaciones de un
ano a olro, aunque la
media en este periodo
se ha mantenido en
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torno a las 246. 800 t.

Estos altibajos de la demanda interna
cstdn en estrecha relacion con los resulta-
dos productivos de esta hortaliza de fruto,
de manera que en una campara de grandes
cosechas los precios descienden y el con-
sumo interior crece, y a la inversa.

Segan los dltimos datos del «Panel de
Consumo Alimentario» elaborado por el
Ministerio de Agricultura, la cantidad de

sandias compradas durante el pasado afo  consumo «per cdpita» de 5,33 kilos por De estas compras, 195.070  (un
ascendio a 209.610 t, lo que supuso un  espafiol y ano. 93,06%) fueron adquiridas por el consumo

de los hogares, otras 12.99%) ha (un 620%)

por la hosteleria y restaurantes y las 1.550
= b
LA SANDIA- UNA FRUTA jUGOSA Y APETITOSA t restantes (un 0.74%) por ¢l consumo
nstitucional.
Los expertos en botdnica suelen situar los origenes de la sandia en Egipto, posiblemente por- En la préctica, el consumo interior de
que se apoyan en la autoridad del «Exodo», que hace referencias a su cultivo en el valle del sandias es muy superior al que reflejan las
Nilo. En cualquier caso, estas citas biblicas sirven para demostrar que la sandia se conoce estadisticas oficiales, dado que existe un
desde tiempos remotos, siendo numerosos los pueblos y culturas que supicron apreciarla y notable aprovisionamiento en mercadillos,
difundirla por geografias que no eran las suyas. tenderetes de carretera. vendedores ambu-
De aspecto apetitoso. esta hortaliza de fruto presenta una corteza dura. de color verde lantes, etc., muy dificil de calcular y que
oscuro, y una pulpa jugosa, suave y de un rojo encendido, salpicada de pepitas negras. que la hacen escasamente fiables estos datos
haccp especialmente atractiva. / ) i . ' sobre consumo.
De forma gcncm‘lmcnlc chonda, la sfmdm varia de tamano y peso dependiendo d;: la varic- Aunque el calendario de comercializa-
dad: por lo comun, las varicdades mas wmcrglak':s suclen pesar entre los 3 y los S kg, aun- cién se extiende de marzo a octubre. las
que existen ejemplares (como la Gigante de Florida) que puede llegar a superar los 20 kg. mayores ventas de sandia se concentran
(Fj’()r :us smgtule\r]cs caracteristicas .;Jc tz}mano y Sf‘lbf)l’\ lz:' ;m)idl.a.?-sycle C()lllsgt(xll}l"dj for]mzl en los meses de verano (de mayo a
Dnu(.Jd y na lll;l ] ‘ljdnl(') [Lomlp p():ir_c. Llom() por sus cualidades refrescantes 10s dias de calor. agoslo), lo que demuestra que se
SREUE S PINIRS VAR WSRO L g T, ¥ —F trata de un producto horticola mar-
dia tiene muy escaso valor. puesto que prac- ) A . cadamente estival
ticamente toda clla ¢s agua. Su contenido de ) o o
S i % . En cuanto al comercio exterior,
azucar no supera el 25% (la mitad que el e S
; g : ] durante los Ultimos cuatro anos las
melon). ademds de una manifiesta pobreza . .
ventas exteriores de sandia se han

en vitaminas. :
La llegada de este fruto a los mercados no mOVqu en tomo a las 200.000 t por
campana de media.

se produce hasta bien cntrada la primavera, N s
Para la actual campana. los dlti-

manteniendo su presencia hasta el mes de ! . :
octubre. En los dltimos afios s¢ ha conse- mos datos disponibles apuntan hacia
guido alargar esta calendario de recoleccion y un volun.len. §XP0rtado de 230.000 t,
comercializacion gracias a las variedades mds lo Oque significa un incremento del
precoces v al cultivo en los invernaderos. 15% respecto a 1.99%.

De este previsible volumen de

Otro éxito comercial. derivado de las mejo- A )
ras genéticas vy varictales, lo han proporcionado las sandias carentes de semillas, que poco a _ ventas, un 83.7% habf‘a correspon-
dido a los paises de la Unidon Europea y

poco van aumentando su presencia en los mercados teniendo mayor demanda por parte de

los consumidores. el 16,3% restante a terceros pal'ses. Den-
En Espaia la sandia es un cultivo muy tradicional de las huertas ¢ invernaderos y su expan- tro del mercado comunitario destacan las
sidn se produjo sobre todo en la década de los afos sesenta, aunque las mayores superficies compras de Alemania (35% del total),
de cultivo se lograron en las campanas de 1981 y 1990, con extensiones de 30.500 y 30.800 seguida por Francia (24.47%). Paiscs
ha, respectivamente. Bajos (7,73%) e Italia (6,29%).

En el mercado interior la demanda de esta hortaliza de fruto ha ido descendiendo de Aunque el calendario exportador
manera constante, mientras que en ¢l extenior se ha producido un auténtico «boom», espe- abarca practicamente todo el afno. ¢l
clalmente a raiz de la incorporacion de Espana a la UE. grueso de los envios se realiza entre los
En el exterior sigue constituyendo uno de los pilares de nuestro comercio hortofruticola y su meses de abril y agosto. ya que durante
futuro se presenta muy prometedor: tanto en el plano econdmico como en el comercial. este periodo se coloca en los mercados ¢l
97% de las ventas exteriorcs totalcs. B
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