
Aumenta significativame^te
el consumo exterior de sandía
Sólo en Almería se produce más de la mitad del total nacional
En las cuatro últimas campañas las superficies destinadas al cultivo de la sandía han descendido, a^^esar
dc lo cual s^ han mantenido las proc^ucciones totales, gracias a la sustancial mejora de los rendimientos.
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superlicic de 2?.7^^ ha, lo yue supone una
mejora de un l3'%, c<m respecto al terreno
sutthrado cn I^XX^.

De esta sulx^nc^ic glohal, un 29`% cotres-
p^^ndi^^ a tcrrenos dc secano y el 71 °/, res-
tantc a rc:^aclítts, aunyue dcntro de estos
hay yue dil^crenciar cntre el 42% de cultivo
en regadíos tradiciunalcs al aire lihre _v cl
2^)`%, en regadítts prt^tegidos.

Si tcncmos cn cucnta la cosedla tinal de
este fruto y la ^upcnc^7c yue ha ocupadu
su cultiv<^, se pucde dcducir fácilmente un
rendimient<^ tnedio de unos 355 Qm/ha, lo
yue supcra ampliamente la productividad
de campañas precedentes.

F^.n cuanto a la cosccha, cifrada en
hO<)J(N) t, vendria a representar un incre-
mentc^ del ^),6`%^ en relaci6n a la campaña
anterior, en la yuc tamhién se plantaron
2.(,23 ha menos dc esta hortaliz.^a de fruto.

De estc vulumen de cosecha nacional,
un (,(^,57`%, correspondetía a la C^munid^^d
dc Andaluría, yuc tiene en la provincia de
Almcría a la principal productora de san-
dí^>_s dcl país, con nada mcnos que 4i7.fiO0 t
rca^lcctadas, k^ yue eyuivale al 54`%, de la
c<necha lotal cspañola.

urante los t^ltimos veinte años
las extensiones de cultivo de la
sandí^t han ^^scilado enlrc las
25.(l(x) y las 29.(Xl0 ha. Ultima-
mentc esta cifra ha desccndido.
En la campaña yue tern^ina las
plantaciuncs ocuparon una

Destino de la
producción

Dc la producción
total obtcnida en c^ada
C^Inlp^lna, Un ^)5% Se

deslin^t ^^ amsumo en
trescc>, micntras que
el 5`%, restante se
qUCda para el aUtO-
consumo, alimenta-
ción animal, pérdidas,
ctc. Un 7>% del
vol^unen dcstinado al
consumo dirccto en
tresco se dirige al
mcrcado intcrioc y
otro 20`% para la ex-
}x^tl^lción, aw^yue este
rcp<u^to ha cai^biado
significativamente en
los últim^s años, en
hencGcio del a^mercio
exterior, como se po-
dr^í comprobar más
adelante.

Durante cl último
decenio, el consumo
intetior de sandías ha
expcrimcntado nota-
hles vatiaciones de un
año a otro, aunque la
media cn este petíodo
se ha mantenido en
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torno a las ?^fi. H(X) t.
Estos altibajos dc la demanda intcrna

est ►̂n cn estrecha relación con los resulta-
dos productivos dc esta hortaliza dc fruto,
de m^mera yuc en una campaña de ^,̂ randes
cosechas los precios descienden y el con-
sumo interior crec;e, y a la inversa.

Según los últimos datos del «P^ ►ncl de
C^onsumo Alimentario» elaborado por el
Ministerio de Agricultura, la cantidad de
sandías compradas durante el pasado año
asccndió a 209.C,10 t, lo que supuso un
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1995 1996 1997 1997 1995 1.998 1997 1997

def. prov. est. 1998--100 deE prov. eat 1998=100

Galicia 53 36 7 19,4 1,2 0,8 0,1 12,5
Navarra 17 17 16 94,1 0,5 0,4 0,4 100,0
La Rioja 50 30 25 83,3 0,9 0,6 0,5 83,3
Aragón 295 296 220 74,3 7,7 7,8 6,9 88,5
Cataluña 528 530 424 80,0 13,5 13,1 10,8 82,4
Baleares 830 581 830 142,9 23,9 16,7 23,9 143,1
Castilla y León 470 400 388 97,0 4,9 5,8 5,4 93,1
Madrid 122 120 200 166,7 1,9 1,5 2,2 146,7
Cast-La Mancha 2.521 2.400 2.165 90,2 19,7 27,8 26,7 96,0
C. Valenciana 2.853 2.450 2.550 104,1 152,3 165,0 124,5 75,5
Reg. de Murcia 672 600 860 143,3 29,0 28,0 38,8 138,6
FxUemadura 1.950 2.300 2.150 93,5 22,4 37,9 36,9 97,4
Mdaluáa 11448 10340 12888 124,6 451,8 433,0 531,9 122,8
Canarias 39 65 65 100,0 0,3 0,4 0,7 175,0

Total Eepa^m 27848 20155 ?2786 313,0 730.0 738,8 809,7 109,8

consumo « per cápita»
español y año.

de 5,33 kilos por

^ , ^ , , - , ^ . ^ n ^ ,

[^n expertcx en hot<ú^ica suelen situar los orígenes de la sandía en Egipto, posiblemente por-
yuc se apoyan en la autoridad del « Exodo» , que hace referenci^LS a su cultivo en el valle del
Nilo. En cualyuicr c<iu^, estas citas bílilicas sirven para demostrar que la sandía se conoce
desde tiempos remotos, siendo numerosos los pueblos y culturas que supieron apreciarla y
difundirla por geografías yue no eran las suyas.
De aspecto apetitoso, esta hortaliza de fruto presenta una corteza dura, de color verde
ascuro, y una pulpa jugc^a, suave y de un rojo encendido, salpicada de pepitas negras, yue la
hacen especialmentc atractiva.
De forma generalmcntc redonda, la sandía varía de tamaño y peso dependiendo de la varie-
dad; por lo a^mún, las variedades más a>merciales suelen pcsar entre los 3 y los 5 kg, au ►^-
yue existen ejemplares (como la Gigante de F'lorida) que puede Ilegar a superar los 20 kg.
Por sus singulares características de tama ►io y sabor, la sandía se suele consumir de forma
directa y natural, tanto como postre, como por sus cualidades refrescantes los días de calor.
Dcsde un punto de vista alimenticio la san-
día tiene muy escaso valor, puesto yue prác-
tirimente tcxla ella es agua. Su amtenido de
arúc^ ►r no supera el 2 5`% (la mitad yue el
melón), además de una mani6esta pobrera
en vitaminas.
L.a llegada de este fruto a los mercados no
se producc hasta hien entrada la primavera,
manteniendo su presencia hasta el mes de
octubre. Fn los últimos años se ha conse-
guido alargar esta calendario de rea^lea.ión y
comercialización gracias a las variedades más
prea^ces y al cultivo en los invemaderos.
Otro éxit^^ comercial, derivado de las mejo-
ras genéticas y varictales, lo han proporcionado las sandías carentes de semillas, que poco a
lx^co van aument^uido su presencia en los mercados teniendo mayor demanda por parte de
los consumidore.ti.
f;n F.^spaña la kindía cs un cultivo muy tradicional de las huertas e invernaderos y su expan-
sidn se proclujo sohre todo en la década de los años sesenta, aunque las mayores superficies
dc cultivo se lograron en las campañas de 198] y 1^0, a^n extensiones de 30.5(x) y 30.^(X)
ha, respectivamente.
En el mercado interior la demanda dc esta hortaliza de fruto ha ido descendiendo de
manera constante, mientras que en el exterior se ha producido un auténtico «hoom», espe-
cialmente a raíz de la incorporación de España a la UE.
En cl exte ►ior sigue a>nstituyendo uno de los pilares de nuestro a^mercio hortofrutícola y su

L tuturo se presenta muy prometedor; tanto en el plano económico como en el amlercial.

De estas compras, 195.07O t(un
93,(ifi`%, ) fúeron adyuiridas lx>r cl consunio
dc los hogares, otras 12.c^x) ha (un (^,2O'7„)
por la hostelería y restaurantcs y las 1.5iO
t restantcs (un 0,74`%^ ) por el consumo
institucional.

En la práctica, el consumo intcrior dr
sandías es muy supe:rior al que retlejan las
estadísticas oficialcs, dado yuc cxistr un
notahlc aprovisionamicnto cn mcra ►dillos,
tenderctes de carretera, vendcdores amhu-
lantes, etc., muy difícil dc calcular y yur
hacen escasamente fiahlcs cstos datos
sobrc consumo.

Aunyue el calendario de comercialira-
ción se extiende de mar^o a octubrc, las
mayores ventas de sandía se concenU^an
en los meses de verano (dc mayo a

agosto), lo quc demuesh^a yur sc
trata de un producto hortícola mar-
cadamente estival.

En cuanto al comercio cxtrrior,
durante los últimos cuatro años las
ventas exteriores de sandía se han
movido en torno a las 2O0.(xl0 t por
campaña de media.

Para la actual campaña, los últi-
mos datos disponiblcs apuntan hacia
un volumen cxportado dc 230.(11)(l t,
lo que significa un incremento del
15% respecto a 1.cXXi.

De este previsiblc volumen de
ventas, un 83,7% habría correspon-

dido a los países dc la Unión Europca y
el 16,3% restante a terccros paíscs. Dcn-
tro del mercado comunitario destacan las
compras de Alemania (35'%, del total),
seguida por Francia (24,47`%, ) , Paíscs
Bajos (7,73%) e Italia (fi,29"/„).

Aunque el calendario exportadur
abarca prácticamente todo el año, el
grucso de los envíos se realira entrc los
meses de abril y agosto, ya yue durantc
cste período se coloca en los mercados cl
97% de las ventas exteriores totalcs. n
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