Aumentael volumende
ventas de fitosanitarios

El sector esta viviendo un proceso de concentracién empresarial

Alhablardelsector fitosanitario es inevitable mencionar a la Asociacion Empresarial para la Protec-
cion de las Plantas (AEPLA) como fuente de informacion fiable, ya que agrupa a mas del 90% de los

fabricantes espanoles del sector.
@ ANABEL PASCUAL. Periodista.

| mercado fitosanitario nacional
estd cada vez mejor situado. Hoy
por hoy Espana representa. en
términos globales, el quinto mer-
cado a nivel europeo, por detras
dc Francia, Alemania, Italia y el
Reino Unido. No obstante, el
director general de AEPLA. Luis Roy,
matiza que «al hacer la conversion en
euros, las monedas fuertes como la libra
esterlina salen beneficiadas en detrimento
de la peseta. Sin embargo, en lo que se
refiere al mercado de los insecticidas,
nematocidas y acaricidas, Espana esta en
segunda posicion siguiendo a Francia».

Durante los dltimos afios hemos visto
que el scctor de la fitosamidad ha experi-
mentado un crecimiento importante de sus
ventas. Sin embargo. este aumento de las
ventas en pesctas no va en correlacion con
las toneladas vendidas.

El dircctor general de AEPLA explico a
Vida Rural que «esto tiene una explicacion
bien sencilla y ¢s que aunque el mercado
en pesctas de los productos fitosanitarios
aumenta paulatinamentc. las ventas en
toneladas van sufriendo una importante
regresion. La razon principal es que se
estdn emplcando los productos en dosis
cada vez menores y son (ratamientos cada
vez mas selectivos». Para Roy esto es muy
significalivo porque demuestra que los pro-
ductos se cstan utilizando cada vez mejor.
«Los agricultores tratan sus cultivos cuando
los umbrales economicos estan superados.
Es decir, cuando el agricultor sabe que el
tratamiento le va a costar menos dinero
que lo que va a dejar de percibir por pér-
didas de cosechas sin hacer el tratamiento».

Segin datos de la Asociacion: «el des-
censo en ¢l uso de materia activa es el
resultado de nuevos productos que, apli-
cados ¢n dosis mucho mas bajas, de hasta
gramos por hectdreas. reducen de forma
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insospechada su posible impacto en el
medio».

Siguen aumentando las ventas en
fitosanitarios

El ejercicio de 1996 se cerrd con unas
ventas de mas de 84.000 millones de pese-
tas, aumentando con respecto a 1995 un
16,5%. mientras que el volumen de ventas
fue de 30.000 t, descendiendo 5.000 t el
afio pasado en relacion con 1995.

El aumento en el gasto de fitosanitarios
en Espana se ha visto favorecido durante
las dos ultimas temporadas por el cambio
de las condiciones climdticas ya que, des-
pués de un periodo de sequia que se pro-
long6 durante los afios 1991 a 1994, a par-
tir de 1995 los cultivos se han visto
favorecidos por las precipitaciones. En algu-
nas cosechas s¢ ha llegado a superar en
mas de un 50% la media alcanzada
durante el mismo periodo dcl ano anterior.

Nuestra revista ha podido saber que las
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Seestan aplicando productos en
dosis catla vez menores y
tratamientos masefectivos |

ventas de productos fitosanitarios del ter-
cer trimestre s¢ sitian en mas de 74.000
millones de¢ pesetas, suponiendo un
aumento del 7.8%. compardandolo con cl
mismo periodo del ano anterior. Para Roy
este aumento se debe «a las allas tempera-
turas registradas durante cl tercer trimes-
tre, atipicas en otros anos, por lo que la
proliferacion de plagas ¢ inscctos ha sido
mayor».

Las Comunidades Auténomas que
mayor cantidad de productos fitosanitarios
consumen son Andalucia, la Comunidad
Valenciana y Cataluna, tendencia que se
espera se repita al final de 1997.

Los productos mas requeridos por cslas
Comunidades son los insecticidas para cul-
tivos tales como citricos. frutales u hortali-
zas y los herbicidas en cereales, arroz o
remolacha por poner un ¢jemplo.

Solamente Andalucia ha representado
durante 1996 ¢l 29% del total de las ven-
tas. Mientras quc la provincia que mas ha
invertido en fitosanitanos ¢s Almeria con




casi 7000 millones de pesetas gastados en
insecticidas y mds de 5.500 millones en fun-
gicidas, indispensables ambos en las condi-
clones caracteristicas de la produccion en
invernaderos.

Almeria es un claro ejemplo de la rela-
cidn que existe entre los fitosanitarios y la
produccion [inal agraria, entendida ésta
como una produccion realizada para abas-
lecer de alimentos suficientes, dentro de
unos limites de competitividad. que a su vez
estan muy relacionados con la calidad de
los productos. Solo esta provincia produce
el 35%de la produccién agraria andaluza.

Sigutendo con el ejemplo almeriense,
como provincia altamente competitiva en
¢l mercado europeo, podemos decir que su
produccion hortofruticola fue en 1996 de
186.836 millones de pesetas. Durante el
mismo periodo ¢l gasto en productos de
sanidad vegetal fue de 6.000 millones de
pesetas. Esto significa que el coste en pro-
ductos fitosanilarios dentro de la produc-
cion agricola supone apenas un 3%.

Con respecto a la actividad agraria hay
que mencionar que la produccion de gran
parte de nuestros cultivos mediterrdneos no
podria llevarse a cabo. leniendo presente
nuestras particulares condiciones climdticas,
sin la utilizacion de los productos para la
proteccion de las plantas. Practicamente la
totalidad de la produccion alimentaria
sucumbiria ante las plagas. enfermedades y
malas hierbas.

Concentracion del sector
fitosanitario

En los ultimos anos el panorama empre-
sarial de las firmas dedicadas a los fitosani-
tarios ha vemdo sufriendo una serie de
cambios por los acuerdos que se han pro-
ducido entre las empresas que o bien se
fusionaban o bien eran absorbidas.

El pasado mes asistimos a la compra del
100% del capital de Aragonesas por la
firma israeli Makhteshim-Agan, que ya
habia adquirido el ano pasado el 49% de
esta empresa. A pesar de ser ya al cien
por cien Makhteshim-Agan, Aragonesas
sigue manteniendo, por el momento, su
denominacion y logotipo de marca.

El' 1 de encro del presente afio nacia el
grupo Novartis, fruto de la fusion de dos
multinacionales suizas. Ciba y Sandoz. Este
mismo grupo absorbid el 30 de junio la
actividad fitosanitaria de Merck Sharp &
Dohme (MSD-Agvet). ya que la actividad
veterinaria de esta empresa se halla actual-
mente en manos de Rhone Poulenc.

Hace unos anos presenciamos la fusion
de las conocidas firmas Argos. participada
al 50% por Hoechst, y Schering de las que
surgid Agrevo.

En 1995 la compania American Cyana-

mid compra, a nivel mundial. la division de
la actividad fitosanitaria del grupo Shell.

Para el director general de AEPLA. «las
fusiones que afectan al sector fitosanitario
son consecuencia de otros movimientos
estratégicos. Ya que, por ejemplo, la fusion
de Ciba y Sandoz no se realizé pensando
en el sector fito sino en el de farmacia.
Esta claro que hay concentraciones pero
no son motivadas, en principio, por factores
que afecten directamente a nuestro sector.
sino que obedecen a estrategias del sector
farmacéutico».

Sin embargo. aunque estemos presen-
ciando una concentracion de las empresas
del sector el volumen de negocio de las
empresas asociadas a AEPLA sigue siendo
el mismo con 34 que con las mas de 50
empresas pertenecientes a la Asociacion
hace afios.

Alto nivel de investigacion

Para que una compaiia de fitosanitarios,
con investigacion basica. sea competitiva en
el mercado necesita «de una masa critica,
porque las investigaciones son cada vez
mas costosas. sobre todo porque estamos
anle una reglamentacion muy estricta y la
presion medioambiental es muy fuerte v es
bastante costoso sacar adelante una molé-
cula», manifiesta Luis Roy. Mads atn, si
tenemos en cuenta que algunas compaiias
llegan a invertir hasta el 17% de su volu-
men de ventas en 1+D, estas concentracio-
nes con el tiempo se van haciendo impres-
cindibles, «pero es que hay un agravio de
competitividad. ya que una investigacion es
mas costosa. Ademds el fruto de una inves-
tigacion no es equiparable a su rentabil-
dad futura, pues existen moléculas que se
investigaron hace muchos afios. pero que
siguen siendo rentables, como el glifosato. y
hay moléculas que tienen un espectro dc
aplicacion mucho mas pequefio».

Las exigencias del mercado en Espana
y el de otros paises mediterraneos van en
contra de las estrategias de las compaiiias.

INFORME

Esto es asi porque las firmas fitosanitarias
tratan de concentrarse en grandes grupos
de cultivos y en productos con una aplica-
cién muy amplia. Pero Roy nos aclara que
«cn Espana tenemos el mercado muy [rag-
mentado porque hay gran variedad de cul-
livos muy importantes pero con unas ven-
tas mas atomizadas. Lo cual hace que los
paises del sur de Europa lleven ya unos
cuantos anos con un mercado creciente,
mientras que el de los paises del centro y
norte de Europa ha sido mds estacionario
e incluso decreciente».

La investigacion y el desarrollo de cada
nueva materia activa supone unas Inversio-
nes superiores a los 15.000 millones de
pesetas y mds de 10 afos de labor investi-
gadora. El sector fitosanitario es precisa-
mente uno de los pocos que invierten tanto
dinero en investigacion, con un promedio
del 10% de su facturacion.

Hay que destacar que antes de que un
producto fitosanitario pueda comercializarse
es objeto de severas pruebas toxicoldgicas y
ecotoxicoldgicas exigidas por la Adminis-
tracion, ademas de las pruebas de eficacia.

Productos mejorados genéticamente

Con respecto a estos productos. el direc-
tor general de AEPLA comenta que «si
por un lado no queremos aumentar la
superficie destinada a los cultivos por razo-
nes obvias de respeto hacia el medio
ambiente; si también se quiere reducir los
inputs agrarios, optimizando ¢l uso de abo-
nos. de fitosanitarios: pero, al mismo
tiempo, queremos seguir asumiendo el cre-
cimiento demografico, tenemos que oplimi-
zar la productividad mejorando la gestion
técnica. incluyendo los abonos y fitosanita-
rios, o aumentando el potencial de produc-
tividad de vegetales, lo que se consigue con
mejora genética. Y esto es un fendmeno
imparable. En el fondo la sociedad esta
demandando esto. Aunque también liene
una sensibilidad para saber si esas mutacio-
nes genéticas pueden tener una incidencia
en la salud. Pero hay muchas mutaciones
genéticas que se producen naturalmente, ya
que el patrimonio genético esta sujeto a la
influencia del medio ambiente».

Algunas empresas estan investigando
variedades de soja o de tomate porque son
mucho mas resistente a determinados her-
bicidas. Lo que es realmente importante
destacar es que se estan investigando plan-
tas que se desarrollen mejor, por ejemplo.
con aguas salinizadas.

Por dltimo. seguin Luis Roy, «los produc-
tos transgénicos bien orientados deben mejo-
rar la productividad. Ademds permiten pro-
ducir alimentos en determinadas regiones
del mundo donde por determinadas condi-
ciones seria dificil poder producir». l
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