cincgdlicas, ligadas a una oferta turistica
de calidad. asi como de los rios. lagos y
embalses. para su aprovechamiento pis-
cicola. dentro de su orientacion  turistico-
deportiva.

Las zonas espanolas del Objetivo |
ofrecen innumerables posibilidades para el
desarrollo de estas acciones.

Las actividades de este dambito deberdn
comunicarse a las autoridades competentes
y contar con las autorizaciones pertinentes.

Estas acciones podran incluirse en las
siguientes medidas:

Medida 3. Agroturismo

Se imputardn a esta medida los proyec-
los que sean realizados por el entorno de
las explolaciones agrarias y forestales. la
rehabilitacion de viviendas. los puntos de
venta de sus productos agroalimentarios...
y. en general. los realizados por agriculto-
res para diversificar su actividad con el fin
de obtener rentas complementarias.

Medida4. Turismo Local

Se imputardn ¢! resto de los proyectos.
Criterios de seleccion

Deberdn ser seleccionados principal-
mente aquellos proyectos que se integren
dentro de una politica global de valora-
cion turistica, dentro de cada comunidad
autonoma. De forma general. los proyec-
tos serdn scleccionados a la vista de:

e Coste global del proyecto y coste por
metro cuadrado o hectdrea.

CUADROIl. PRESUPUESTOS

Medida 3: Coste total 1996-1999 (mill. de pesetas)

Medida 4: Coste total 1996-1999 (mill. de pesetas)

7.049,303 millones de pesetas, de los cuales:
o 3,180,000 miil., FEOGA-Orlentacion

e 352,426 miil., Administracion Central

* 546,374 mill., Comunidades Auténomas

e Utilizacién éptima de las potencialida-
des del lugar.

* Adecuacion del proyecto al lugar.

* Impacto visual. calidad arquitecténica,
urbanistica y paisajistica del lugar.

Los proyectos que presenten un carac-
ter transfronterizo o que supongan una
cooperacion transnacional seran examina-
dos con interés particular.

Objetivos

* Incrementar la oferta turistica, asi como
las cifras de negocio en el sector turis-
tico.

e Aumentar la participacion del turismo
en el PIB de las zonas Obijetivo 1.

e Elevar el nimero de empleos en el sec-
tor de agroturismo.

¢ Diversificar la actividad agraria mejo-
rando el nivel de renta de las explota-
ciones agrarias.

Indicadores

e Numero de empleos creados.
e Numero de nuevas instalaciones creadas
0 mejoradas y clase de las mismas.

14.751,985 millones de pesetas, de los cuales:
e 6.550,000 mill., FEDER

o 1.130,9041 mill., Comunidades Auténomas

o 1.535,582 mill., Administracién Local
+ 5,535,502 mill., Sector Privado

* Incremento de visitas a la zona.

* Nuevos itinerarios o rutas de turismo
alternativo y clase.

e Nuevas marcas o etiquetas de turismo
temadtico: clase y numero.

* Instalaciones turisticas ligadas a la explo-
tacidn agraria: nimero € inversion total.

* Inversiones en nuevas instalaciones:
pesetas y coste/proyecto.

e Actividades de promocién: clase y nd-
mero.

¢ Numero de nuevos alojamientos.

¢ Numero de pernoctas en estos aloja-
mientos.

¢ Incremento de la cifra de negocio indu-
cida.

Beneficiarios

* Ayuntamientos.

o Agricultores que diversifiquen su activi-
dad.

Personas fisicas o juridicas que realicen
inversiones generadoras o de manteni-
miento de empleo.

Entidades sin fines de lucro.

* Grupos de accién local. B

Ayudas al turismo rural

Plan Marco de Competitividad del Turismo y Programa Philoxenia

Los nuevos programas de apoyo por parte del Estado
y laUnion Europea pueden permitir un mayor

desarrollodel turismo rural.

@ COMUNICACIONES AGRARIAS.

| turismo rural estd comenzando
a considerarse como un ¢je
esencial de una verdadera politi-
ca de desarrollo rural y regional.
tanto a nivel nacional como de
la Unidén Europea. Al tratarse
de una actividad que afecta di-
recta ¢ indirectamente a un buen nimero
de operadores, publicos y privados. per-

mite una «vision trans-
versal» del desarrollo
rural, y puede contri-
buir a compensar las
desventajas de las zo-
nas dificiles y a corre-
gir distorsiones 'y desi-
gualdades.

En este marco, dos
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nuevos programas de accion
en el dmbito nacional y comu-
nitario pueden permitir un
mayor desarrollo de esta activi-
dad. al establecer lineas de
ayudas a las que pueden aco-
gerse las empresas o individuos
que se dediquen al turismo
rural y ecoldgico. Se trata, en
la UE, del programa Philoxe-
nia, cuya aplicacién se desarro-
llard hasta el afto 2000, y en el
plano nacional el Plan Marco
de Competitividad del turismo
(1996/99), que establece ayudas
especiales para el agroturismo
y el ecoturismo.

Ya en 1995, el Comité de
las Regiones de la UE aprobd
un dictamen en el que se considera al
turismo rural como un factor de reequili-
brio de los territorios, al permitir la revi-
talizacion de zonas que hayan perdido su
interés econdémico en el marco de la
nueva politica agricola. Ademas se le
menciona como fuente de ingresos com-
plementarios y de creacién de empleo. Sin
embargo, se establece como factor funda-
mental la formacién y. sobre todo. un
vinculo estrecho entre formacion e inver-
siones.

En suma, se considera que los produc-
tos de tunismo rural deben basarse en un
enfoque integrado, utilizar los principales
recursos naturales de la region en que se
asientan, beneficiar a la poblacion local y
basarse en su participacion. Estas caracte-
risticas suponen un nuevo enfoque global,
considerando el turismo rural como vec-
tor de desarrollo y ordenacién rural.

Respeto de los valores naturales y
desarrollo sostenible

El Programa Philoxenia de la Unién
Europea pondrd especial énfasis en las ac-
clones encaminadas a promover
el turismo rural, ya que el desa-
rrollo sostenible se cuenta en-
tre los fundamentales principios
y criterios para la concesion de
ayudas correspondientes a este
programa. Philoxenia comenzé
a aplicarse el 1 de enero de
este ano y tendrd una duracién
de cuatro afios, hasta el 2000.
Su objetivo es estimular, me-
diante la coordinacion y la coo-
peracion, la calidad y la com-
petitividad del turismo europeo,
con el fin de contribuir a su
crecimiento y a la creacién de
empleo. Las actuaciones se lle-
vardn a cabo en colaboracion
con las autoridades nactonales
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Casa tipica rural destinada al turismo.

y. en su caso. con las regionales o locales.

Desde fuentes del sector agrario se ha
senalado que este programa puede tener
importancia en la promocion de acciones
y actividades de turismo rural, ya que en-
tre los criterios que se aplicaran para la
concesion de ayudas figura el «respeto del
principio de desarrollo sostenible». Tam-
bién se tendrd en cuenta el enfoque aso-
ciativo. sobre todo si tiene cardcter trans-
nacional, y la relacion coste-eficacia de las
actuaciones.

El Comité de las Regiones europeo ha
elaborado un dictamen positivo acerca de
este programa. ya que se considera que
aborda las cuestiones clave y esta bien es-
tructurado, especialmente en lo relativo a
sectores como el turismo cultural y el tu-
rismo rural. Sin embargo. hace hincapié
en que todo tipo de acciones serian mas
eficaces si el turismo se planificara como
«parte integrante de una estrategia local
o regional de desarrollo y de empleo».
También senala la necesidad de promover
el turismo sostenible, respetuoso con los
recursos naturales y culturales. un proble-
ma que «debe tratarse a nivel de la UE».

La pescarepresenta un atractivo para el turista rural.

Nuevo Plan de Competiti-
vidad a nivel nacional

El ecoturismo y agrotu-
rismo. ast como ¢l turismo de
montana. se incluyen dentro de
los «nuevos productos» turisti-
cos que pueden recibir ayudas
dentro del Plan Marco de
Competitividad del Turismo
Espanol (Plan Futures
1996/99).

Establece lres lineas de con-
cesion de subvenciones: el plan
de formacion. que apoya la
mejora de las infraestructuras
educativas turisticas: el plan de
tecnificacion e innovacion, para
proyectos de tecnificacion ¢n
empresas: y por tltimo el «plan de nuevos
productos», mediante ¢l cual puede sub-
vencionarse el diseno. puesta en marcha.
gestion, etc.. de oferta turistica singular,
entre la que destacarian proyectos de cco-
turismo y agroturismo. turismo cultural o
de montana. En esta linca s¢ incluye la
creacion de nuevos establecimientos. la
adecuacion del enlorno y las actuaciones
de recuperacion medioambiental. recupera-
cion de elementos de arquitectura y cul-
tura tradicional. coopceracion empresarial,
estrategias de comercializacion, ctc.

El Plan Marco de Competitividad del
Turismo espanol comenzo a aplicarse en
1992, actualmente estd cn marcha su sc-
gunda fase. que se desarrollara de 1996 a
1999. Los proyectos que cumplan las con-
diciones exigidas podran scr objeto de
subvenciones en el marco de cste Plan.
siempre que se trate de empresas 0 agru-
paciones que no supercn lo que cn ¢l
marco de la UE se define como «peque-
nas y medianas empresas». Asi, no puc-
den superar los 250 empleados. y no de-
ben estar participadas en una cuantia
superior al 25% por otras grandes empre-
sas (con la excepeion de cor-
poraciones publicas de inver-
sién o instituciones publicas.
siempre que no cjerzan ¢l con-
trol).

La cuantia maxima de las
subvenciones sera del 75% de
la inversion. o bicn de 468.040)
ptas. por cada pucsto de traba-
jo creado por la inversion. En
cualquier caso no pueden supe-
rar la cifra total de 31.200.000
millones de pesetas.

Las ayudas son financiadas
por el Ministerio de Economia
y Hacienda, siendo las CCAA
las encargadas dc la tramita-
cion. resolucion y pago anual
de las ayudas. l




