Turismo rural, una oferta
de futuro

Mas inversiones turisticas en el espacio rural

Eldesarrollo de laszonas rurales pasa por el mantenimiento
de la poblaciony la equiparacion de su nivel de rentas con zonas mas
desarrolladas, asegurando la conservacion de los espacios naturales.

@ H. SORIA. Periodista

0s programas operativos de desa-
rrollo y diversificacion econdmica
de zonas rurales, en las regiones
del Ilamado Objetivo 1. tienen
como fin impulsar el desarrollo
endégeno y sostenido de las zo-
nas de aplicacion, persiguiendo el
mantenimiento de la poblacion, frenando
la regresion demografica y elevando las
rentas y el bienestar social de sus habitan-
tes a niveles mds proximos o equiparables
a otras zonas mds desarrolladas, asegu-
rando la conservacion del espacio y de los
recursos naturales.

Uno de estos programas es el que se
refiere al «Fomento de las Inversiones Tu-
risticas en el Espacio Rural», pensando en
atraer a la iniciativa privada, para colabo-
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rar de manera eficaz en la diversificacion
de la actividad agraria, para captar inver-
siones y contribuir a la creacion de pues-
tos de trabajo.

La diversificacién de la actividad pro-
ductiva debe llevar a la creacion de una
oferta alternativa de calidad, diferente a
la del turismo tradicional.

En realidad no existe un modelo o una
estrategia Unica para ¢l turismo rural: mas
bien se necesita una para cada zona. ¢n la
que se contemplen sus potencialidades. pro-
ductos o paquetes turisticos y organizar la
oferta. Indudablemente. ¢l éxito de este
nuevo modelo pasa por garantizar un tu-
rismo de calidad y respetuoso con el medio
ambiente.

Por tanto. ¢s necesario un programa cs-
tratégico que potencie los siguientes aspec-
tos:

* Fomento de las inversiones en ¢l me-
dio rural. tanto individuales como colecti-
vas. orientadas al desarrollo de una activi-
dad turistica. incluidas aquellas que pucdan
estar relacionadas con las propias activida-
des agrarias. Se prestard apoyo a las accio-
nes acometidas por los agricultores ¢n sus
explotaciones agrarias o sclvicolas (aloja-
miento y actividades complementarias).

¢ Todas aquellas actividades de promo-
cién de turismo rural que permitan conocer
y definir el mercado turistico. Debe poten-
ciarse la creacion de «centrales de rescrva»
que faciliten ¢l acceso del potencial turista,
asi como el conocimiento de la oferta. cen-
tralizando y homogeneizando la misma.

e Estimular la creacion de plazas turfs-
ticas en el medio rural. que fomenten y
den a conocer nuevas posibilidades de
atraccion turistica y disfrute de los valores
del medio.

e [a concepcidon y puesta en marcha
de acciones que contribuyan a csta nucva
forma de hacer turismo. que s¢ pucde de-
nominar «turismo rural alternativo». cl
cual puede atraer a un publico intercsado
por aspectos culturales, gastrondomicos.
ecoldgicos, etc., creando rulas, itincrarios
o jornadas relacionadas con cualquicra de
estos termas monograficos.

e La promocion de marcas y cliquetas
para el desarrollo del turismo tematico ¢n
el espacio rural, tratando de crear recla-
mos o estimulos al concretar la ofcrta
luristica en una opcion diferenciada ligada
a las caracteristicas y atractivos propios del
medio que se intenta potenciar.

e El aprovechamicnto de masas fores-
lales y espacios abiertos para actividades

CUADRO I. CUANTIFICACION
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Medida 3 Medida 4
e Creacién de alojamiento para turista
-~ Namero de camas 2.000 3.000
— Numero de plazas en campings, albergues, etc. 3.000 9.000
_Estimacién del nimero de parmoctas de los turistas 130.000 90,000
o ( 1Ts] 1-‘ - - e v




cincgdlicas, ligadas a una oferta turistica
de calidad. asi como de los rios. lagos y
embalses. para su aprovechamiento pis-
cicola. dentro de su orientacion  turistico-
deportiva.

Las zonas espanolas del Objetivo |
ofrecen innumerables posibilidades para el
desarrollo de estas acciones.

Las actividades de este dambito deberdn
comunicarse a las autoridades competentes
y contar con las autorizaciones pertinentes.

Estas acciones podran incluirse en las
siguientes medidas:

Medida 3. Agroturismo

Se imputardn a esta medida los proyec-
los que sean realizados por el entorno de
las explolaciones agrarias y forestales. la
rehabilitacion de viviendas. los puntos de
venta de sus productos agroalimentarios...
y. en general. los realizados por agriculto-
res para diversificar su actividad con el fin
de obtener rentas complementarias.

Medida4. Turismo Local

Se imputardn ¢! resto de los proyectos.
Criterios de seleccion

Deberdn ser seleccionados principal-
mente aquellos proyectos que se integren
dentro de una politica global de valora-
cion turistica, dentro de cada comunidad
autonoma. De forma general. los proyec-
tos serdn scleccionados a la vista de:

e Coste global del proyecto y coste por
metro cuadrado o hectdrea.

CUADROIl. PRESUPUESTOS

Medida 3: Coste total 1996-1999 (mill. de pesetas)

Medida 4: Coste total 1996-1999 (mill. de pesetas)

7.049,303 millones de pesetas, de los cuales:
o 3,180,000 miil., FEOGA-Orlentacion

e 352,426 miil., Administracion Central

* 546,374 mill., Comunidades Auténomas

e Utilizacién éptima de las potencialida-
des del lugar.

* Adecuacion del proyecto al lugar.

* Impacto visual. calidad arquitecténica,
urbanistica y paisajistica del lugar.

Los proyectos que presenten un carac-
ter transfronterizo o que supongan una
cooperacion transnacional seran examina-
dos con interés particular.

Objetivos

* Incrementar la oferta turistica, asi como
las cifras de negocio en el sector turis-
tico.

e Aumentar la participacion del turismo
en el PIB de las zonas Obijetivo 1.

e Elevar el nimero de empleos en el sec-
tor de agroturismo.

¢ Diversificar la actividad agraria mejo-
rando el nivel de renta de las explota-
ciones agrarias.

Indicadores

e Numero de empleos creados.
e Numero de nuevas instalaciones creadas
0 mejoradas y clase de las mismas.

14.751,985 millones de pesetas, de los cuales:
e 6.550,000 mill., FEDER

o 1.130,9041 mill., Comunidades Auténomas

o 1.535,582 mill., Administracién Local
+ 5,535,502 mill., Sector Privado

* Incremento de visitas a la zona.

* Nuevos itinerarios o rutas de turismo
alternativo y clase.

e Nuevas marcas o etiquetas de turismo
temadtico: clase y numero.

* Instalaciones turisticas ligadas a la explo-
tacidn agraria: nimero € inversion total.

* Inversiones en nuevas instalaciones:
pesetas y coste/proyecto.

e Actividades de promocién: clase y nd-
mero.

¢ Numero de nuevos alojamientos.

¢ Numero de pernoctas en estos aloja-
mientos.

¢ Incremento de la cifra de negocio indu-
cida.

Beneficiarios

* Ayuntamientos.

o Agricultores que diversifiquen su activi-
dad.

Personas fisicas o juridicas que realicen
inversiones generadoras o de manteni-
miento de empleo.

Entidades sin fines de lucro.

* Grupos de accién local. B

Ayudas al turismo rural

Plan Marco de Competitividad del Turismo y Programa Philoxenia

Los nuevos programas de apoyo por parte del Estado
y laUnion Europea pueden permitir un mayor

desarrollodel turismo rural.

@ COMUNICACIONES AGRARIAS.

| turismo rural estd comenzando
a considerarse como un ¢je
esencial de una verdadera politi-
ca de desarrollo rural y regional.
tanto a nivel nacional como de
la Unidén Europea. Al tratarse
de una actividad que afecta di-
recta ¢ indirectamente a un buen nimero
de operadores, publicos y privados. per-

mite una «vision trans-
versal» del desarrollo
rural, y puede contri-
buir a compensar las
desventajas de las zo-
nas dificiles y a corre-
gir distorsiones 'y desi-
gualdades.

En este marco, dos
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