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La industria alimentaria
en 1994
La producción bruta
ascendió a6.371.000
millones de pesetas

La producción bruta del sector
alimentario en el ejercicio de
1994 ascendió a 6.371.000
millones de pesetas, que se
corresponde con un
crecimiento ligero, y positivo
de la producción.

• FEDERACION DE INDUSTRIAS DE
ALIMENTACION Y BEBIDAS
(FIAB).

n pesetas constantes (valores rea-
les), el incremento de la produc-
ción se estima en un 1%, cifra
que es la más alta de los últimos
siete años y yue denota el inicio
de recuperación del sector. Sin
embargo, en 1994 se presentó la

«anomalía» de que el índice de precios
industriales sobre muelle-fábrica alcanzó el
4,32%, siendo ligeramente superior al IPC
aunque inferior a la media de los precios
industriales que superaron el 5,3%.

Podría, en primer lugar, cuestionarse la
realidad de ese crecimiento de precios que,
posiblemente, en la realidad no sería tan
elevado si se tuvieran en cuenta las fre-
cuentes promociones de todo tipo que,
sobre las tarifas de precios, vienen otor-
gando las industrias a la distribución
comercial. No obstante, hay muchas razo-
nes que justiñcan sobradamente ese incre-
mento de precios. Los «inputs» fundamen-
tales con los que trabajan este sector
industrial, o bien son de origen agrario 0
pesquero, o bien son materias primas in-
dustriales. El incremento medio de precios
percibidos por los agricultores en 1994
superó el 15%, encontrándose subidas en
algunas materias primas del orden del 40%
(café, cacao) e incluso del i^% (patata).

Los «inputs» industriales han sufrido

también incrementos elevadísimos, supe-
riores al 40% (papel-cartón) o incluso al
50% (determinados plásticos). Todo ello
hace que los productos elaborados ali-
mentarios estén experimentando una muy
fuerte presión alcista que no se circuns-
cribe a 1994, pues se ha seguido profundi-
zando en lo que llevamos de 1995 y que,
por desgracia, no podrán repercutirse en
el mercado en su totalidad.

Dando por buenas las cifras indicadas,
ellas nos llevan a que en valores físicos, el
crecimiento de 1994 se sitúa en un 0,9%.
Este crecimiento es muy diferente según
los tipos de productos. Los productos de
primera transformación se han enfrentado
a mercados en contracción o estancados.
Los derivados cárnicos manifiestan creci-
mientos negativos y el lácteo práctica-
mente nulo. Frente a éstos, las bebidas
refrescantes, las cervezas o los helados
han conocido incrementos entre el 5 y el
10%, fruto de las especiales condiciones
climáticas que acompañaron a 1994.

La evolución del consumo mostró en
el ejercicio pasado una evolución contra-
dictoria, pero que mostraba una paulatina
mejoría del mercado. El excelente año
turístico animó al consumo de los meses
de verano, a la vez que mejoraba la renta

de la población dependientc de csta acti-
vidad. Los meses de otoño fucron tlojos
y la anunciada subida dcl IVA cn cncro
pudo motivar un adelantamiento dc las
compras.

En cuanto al comercio cxterior, su evo-
lución ha sido más clara, pero manifes-
tando síntomas de agotamiento. Hasta el
mes de agosto siguió la misma tcndencia
de años anteriores (efecto devaluación)
creciendo en valores absolutos, más la
exportación que la importación. La
mejora del indice de cobertura siguió pro-
duciéndose mes a mes, alcanzándose en
julio el mejor indice de cobertura que sc
situó en H2,6%. En agosto sc produjo ya
un primcr retroccso (R2,1`%) disminu-
ycndo paulatinamente hasta el HU,K%> dcl
mcs de diciembre. En cl ejercicio, las
cxportaciones de la industria alimentaria
han crecido un 21,6% y las importacio-
nes en un 14,9%.

Toda la situación económica inscrita
para el ejercicio 1994 ha Ilevado a yue se
produjera una nueva disminución de la
invcrsión sectorial, cayendo la formación
bruta de capital cn un -1,7`%. La rcmu-
neración por asalariado creció cn un 4,1 `%^
y el empleo sectorial ha cxperimcntado
una disminucibn dc un -O,K`%. Esla caída
del empleo ha sido mayor en las cmpresas
medianas y grandes, dondc sc ha scguido
realizando un ajuste dc costes con dismi-
nución de cmplco, quc en esc scgmento
se evalúa en un -3,2%.

Perspectivas para 1995

Tanto los datos disponihles comu las
opiniones recogidas, pr^figuran un 199^
que puede ser bastantc similar al cjercicio
pasado. En primcr lugar, las prcvisioncs
macroeconómicas son tod^rvía poco claras
y aunque se prev^ un crecimic:nto mcdio
de la demanda inlerna de un 2,2`%^, no
está claro que cste hecho pucda produ-
cirse con ccrteza y si se produu, sí se diri-
girá al cc^nsumo de bicncs no duradcros
o al de hicncs duraderos. La dcmanda dc
productos alimentarios aparece estancada
porque la unidad familiar tiene una pcr-
cepción clara dc que se enfrcnta a un
futuro cconómico incierto por tres causas:
el continuo crecimiento dcl paro, la incs-
tabilidad cxistentc cn los cmplcos y los
continuos mensajcs sobrc la imposibilidad
del mantenimiento de las pcnsioncs.

De todo ello derivan (rnómcnos quc
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inciden fuertemente en la
demanda de los productos ali-
mentarios. En primer lugar, una
nueva tendencia a adquirir pro-
ductos baratos, por lo que la
variable precio vuelve a ganar
significación, desatando una ten-
dencia a la baja; tendencia for-
talecida por la competencia
introducida por los denomina-
dos «harddiscounters».

Por otra parte, la pérdida
neta de renta en algunas uni-
dades domésticas hace que los
gastos deban limitarse, no ad-
mitiendo planificación, por lo
que aparece la tendencia a
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Animaies vivos
productos

def relno animal

Productos
del reino vegetal
incluyen grasas

Productos de la
ind. alimentarla

y tabaco
T o t a I

Importaciones e Introducciones
Diciembre (93) 551.045 447.210 490.187 1.488.442
Noviembre (94) 594.661 570.577 563.916 1.729.154
Diciembre (94) 601.849 579.550 563.384 1.744.783

Exportaclones y expediclones
Diciembre (93) 182.492 768.304 374.689 1.325.485
Noviembre (94) 225.277 893.318 456.434 1.575.029
Diciembre (94) 224.827 891.491 455.606 1.571.924

Cobertura(%)
Diciembre (93) 33,1 171,8 76,4 89,1
Noviembre (94) 37,8 156,5 80,9 91,0
Diciembre (94) 37,3 153,8 80,8 90,0

comprar en las tiendas del bamo, lo que
podría justificar el escaso crecimiento
manifestado por las ventas de la gran dis-
tribución comercial.

Las perspectivas del mercado interno
para 1995 no son, por tanto, favorables.
Por una parte. sigue la presión alcista en
los precios de los «inputs» , la demanda
está estancada, en todos los sectores hay
capacidad ociosa,lo que provoca una
guerra de precios que se ve reforzada por
las marcas blancas y por los primeros pre-
cios. El margen industrial disminuirá, por
lo que será difícil la obtención de benefi-
cios en el sector.

En cuanto al comercio exterior, las
perspectivas son peores que en 1994. El
efecto de la devaluación de 1992 ha sido
ya cobrado por el mercado, por lo que es
esperable que paulatinamente las impor-
taciones vuelvan a crecer, en valores abso-
lutos, más que las importaciones, aunque
éstas podrán seguir manteniendo tasas de
crecimiento superiores al 15%.

La incertidumbre política tampoco
ayuda a despejar las perspectivas econó-
micas. La economía está mejorando por-
que mejoran las variables exógenas, pero
no porque haya una decidida politica eco-
nómica para aprovechar al máximo el

relanzamiento detectado en la economía
mundial. Una vez más encontramos que
en el comportamiento económico existen
variables psicológicas que son determinan-
tes: hasta que las economías no confíen,
en que el futuro a medio plazo va a ser
mejor, el consumo permanecerá paralizado
y la actividad industrial de nuestro sector
estará afectada por ese hecho.

Con estos datos, es de esperar que
pueda darse un ligero crecimiento en el
sector, que vuelva a crecer ligeramente la
inversión (alrededor de un 3%) y que en
1995 se cree empleo neto, aunque en
cifras próximas al 1%. n
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