en 1994

La produccion bruta
ascendi6 a6.371.000
millones de pesetas

La produccién bruta del sector
alimentario en el ejercicio de
1994 ascendi6 a2 6.371.000
millones de pesetas, que se
corresponde con un
crecimiento ligero, y positivo
de la produccién.
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n pesetas constantes (valores rea-
les), el incremento de la produc-
cidén se estima en un 1%, cifra
que es la més alta de los ultimos
siete afios y que denota el inicio
de recuperacion del sector. Sin
embargo, en 1994 se presenté la
«anomalia» de que el indice de precios
industriales sobre muelle-fabrica alcanzo el
4.32%, siendo ligeramente superior al IPC
aunque inferior a la media de los precios
industriales que superaron el 53%.
Podria, en primer lugar, cuestionarse la
realidad de ese crecimiento de precios que,
posiblemente, en la realidad no seria tan
elevado si se tuvieran en cuenta las fre-
cuentes promociones de todo tipo que,
sobre las tarifas de precios, vienen otor-
gando las industrias a la distribucidn
comercial. No obstante, hay muchas razo-
nes que justifican sobradamente ese incre-
mento de precios. Los «inputs» fundamen-
tales con los que trabajan este sector
industrial, o bien son de origen agrario o
pesquero, o bien son materias primas in-
dustriales. El incremento medio de precios
percibidos por los agricultores en 1994
super6 el 15%, encontrandose subidas en
algunas materias primas del orden del 40%
(café, cacao) e incluso del 80% (patata).
Los «inputs» industriales han sufrido
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también incrementos elevadisimos, supe-
riores al 40% (papel-cartén) o incluso al
50% (determinados plasticos). Todo ello
hace que los productos claborados ali-
mentarios estén experimentando una muy
fuerte presion alcista que no se circuns-
cribe a 1994, pues se ha seguido profundi-
zando en lo que llevamos de 1995 y que,
por desgracia, no podrdn repercutirse en
el mercado en su totalidad.

Dando por buenas las cifras indicadas,
ellas nos llevan a que en valores fisicos, el
crecimiento de 1994 se sittia en un 0,9%.
Este crecimiento es muy diferente segin
los tipos de productos. Los productos de
primera transformacion se han enfrentado
a mercados en contraccion o estancados.
Los derivados carnicos manifiestan creci-
mientos negativos y el lacteo préctica-
mente nulo. Frente a éstos, las bebidas
refrescantes, las cervezas o los helados
han conocido incrementos entre el 5 y el
10%, fruto de las especiales condiciones
climéticas que acompainaron a 1994.

La evolucion del consumo mostré en
el ejerciclo pasado una evolucién contra-
dictoria, pero que mostraba una paulatina
mejoria del mercado. El excelente ano
turistico animé al consumo de los meses
de verano, a la vez que mejoraba la renta

La industria alimentaria

de la poblacién dependiente de esta acti-
vidad. Los meses de otono fueron flojos
y la anunciada subida del IVA en enero
pudo motivar un adelantamiento de las
compras.

En cuanto al comercio exterior, su evo-
lucién ha sido mas clara, pero manifes-
tando sintomas de agotamiento. Hasta el
mes de agosto siguié la misma tendencia
de afios anteriores (efecto devaluacién)
creciendo en valores absolutos, més la
exportacion que la importacién. La
mejora del indice de cobertura sigui6 pro-
duciéndose mes a mes, alcanzdndose en
julio el mejor indice de cobertura que se
situé en 82,6%. En agosto se produjo ya
un primer retroceso (82,1%) disminu-
yendo paulatinamente hasta el 80.8% del
mes de diciembre. En el ejercicio, las
exportaciones de la industria alimentaria
han crecido un 21,6% vy las importacio-
nes en un 14,9%.

Toda la situacién econémica inscrita
para el ejercicio 1994 ha llevado a que se
produjera una nueva disminucién de la
inversion sectorial, cayendo la [ormacion
bruta de capital en un —-1,7%. La remu-
neraciéon por asalariado crecio en un 4,1%
y el empleo sectorial ha experimentado
una disminucion de un -0.8%. Esta caida
del empleo ha sido mayor en las empresas
medianas y grandes, donde se ha seguido
realizando un ajuste de costes con dismi-
nucion de empleo, que en ese segmento
se evalda en un —32%.

Perspectivas para 1995

Tanto los datos disponibles como las
opiniones recogidas, prefiguran un 1995
que puede ser bastante similar al ejercicio
pasado. En primer lugar, las previsiones
macroecandmicas son todavia poco claras
y aunque se prevé un crecimiento medio
de la demanda interna de un 2,2%, no
esta claro que este hecho pueda produ-
cirse con certeza y si se produce, si se diri-
gird al consumo de bienes no duraderos
o al de bienes duraderos. La demanda de
productos alimentarios aparece estancada
porque la unidad familiar tiene una per-
cepcidn clara de que se enfrenta a un
futuro econdmico incierto por tres causas:
el continuo crecimiento del paro. la ines-
tabilidad existente en los empleos y los
continuos mensajes sobre la imposibilidad
del mantenimiento de las pensiones.

De todo ello derivan fendomenos que



inciden fuertemente en la
demanda de los productos ali-
mentarios. En primer lugar, una
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que aparece la tendencia a

comprar en las tiendas del barrio, lo que
podria justificar el escaso crecimiento
manifestado por las ventas de la gran dis-
tribucion comercial.

Las perspectivas del mercado interno
para 1995 no son, por tanto, favorables.
Por una parte sigue la presion alcista en
los precios de los «inputs», la demanda
estd estancada, en todos los sectores hay
capacidad octosa, lo que provoca una
guerra de precios que se ve reforzada por
las marcas blancas y por los primeros pre-
cios. El margen industrial disminuira, por
lo que serd dificil la obtencién de benefi-
cios en el sector.

En cuanto al comercio exterior, las
perspectivas son peores que en 1994. El
efecto de la devaluacién de 1992 ha sido
ya cobrado por el mercado, por lo que es
esperable que paulatinamente las impor-
taciones vuelvan a crecer, en valores abso-
lutos, mds que las importaciones, aunque
éstas podran seguir manteniendo tasas de
crecimiento superiores al 15%.

La incertidumbre politica tampoco
ayuda a despejar las perspectivas econd-
micas. La economia estd mejorando por-
que mejoran las variables exdgenas, pero
no porque haya una decidida politica eco-
ndémica para aprovechar al maximo el

relanzamiento detectado en la economia
mundial. Una vez mds encontramos que
en el comportamiento econémico existen
variables psicologicas que son determinan-
tes: hasta que las economias no confien,
en que el futuro a medio plazo va a ser
mejor, el consumo permanecerd paralizado
y la actividad industrial de nuestro sector
estard afectada por ese hecho.

Con estos datos, es de esperar que
pueda darse un ligero crecimiento en el
sector, que vuelva a crecer ligeramente la
inversién (alrededor de un 3%) y que en
1995 se cree empleo neto, aunque en
cifras proximas al 1%. B

" INFORMATICA Y GESTION

ISAPLAN: LA MEMORIA VISUAL
DE SU EXPLOTACION

o CALCULAR superficies
* MEDIR distancias

o IMPRIMIR planos

o VISUALIZAR su explotacion

* SIMULAR distribucién cultivos

¢ GESTIONAR datos técnico-econémicos
® ARCHIVAR historial parcelas
¢ CONSULTAR gréficamente




