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Los productos ecoldgicos
estan al alza en Europa, y la prefe-
rencia de los consumidores queda
reflejada en las cifras: el volumen
de ventas de los productos bio
en 2005 fue de 12.000 millones
de euros. En Alemania el sector
mueve 4.000 millones de euros y
sigue siendo el principal merca-
do. Detrds le siguen Reino Unido
(1.750 millones de euros), Suiza
(750 millones de euros) y Holanda
(467 millones de euros).

En la feria Macfrut 2006,
Horticultura Internacional recogié
informacién sobre el mercado
europeo de frutas y hortalizas. En

ese evento, Udo Censkowsky, di-
rector de Organic Services, analiz6
un sector que crece cada dia.

Pero, ;qué motiva a los eu-
ropeos a la hora de preferir pro-
ductos ecoldgicos? El 41% de los
consumidores responde porque
son buenos para la salud, el 16%
porque son saludables para los
nifios, el 19% porque son buenos
para el medio ambiente y el 12%
porque son buenos para los anima-
les. Por contrapartida, la principal
razén que frena su consumo en
Europa es el precio y un 43% de
los europeos los considera dema-
siado caros. Un 11% dice que no
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dores gastan, per cdpita, 48 euros
al afio para comprar productos
bio. El mercado britdnico tiene
un ritmo de crecimiento mds lento
(5% anual) y sus consumidores
destinan un promedio de 31 euros
al afio. Los suizos son los que
mds gastan en productos ecol6-
gicos (101 euros al afio), pero el
mercado ha experiementado una
caida de un 4%. Por contrapartida,
en Suecia el sector crece a tasas
anuales de un 20%, mientras que
los consumidores suecos se dejan
anualmente 47 euros en productos
ecolégicos. Los paises donde el
sector ecoldgico ocupa una mayor
cuota del mercado alimenticio son
Dinamarca, con el 5% y Suiza,
con el 4,3%.

El incremento del drea eco-
l6gica cultivable de los antiguos
estados miembros de la UE se ha
estancado y sélo crecié un 2,2%
entre 2003 y 2004, segin datos
proporcionados por Organic Ser-
vices. Sin embargo, en los nuevos
estados miembros el crecimiento
es mayor y llega al 14,6%.

Alemania, un gran mercado

Para dimensionar el tamano
del mercado ecoldgico aleman,
basta decir que en 2005 contaba
con 300 supermercados especia-
lizados, que venden mds de 5.000



productos distintos. Las dreas
de ventas tienen un promedio de
470m2 y se comercializan un 53%
de productos frescos, un 37% de
deshidratados y un 10% de no
alimenticios. La importancia del
sector se ve reflejada en la re-
ciente creacion de la Asociacion
de Supermercados Ecolégicos,
organismo que agrupa a Alnatura,
Super Bio Market, Super Natural,
Basic, EO y Landmann’s Biomar-
ket. Incluso, supermercados con-
vencionales como REWE AG, han
creado su propia marca (Vierlin-
den Biosupermarkt) para competir
en un sector que crece cada dia.
(Granjas? ;Tiendas especia-
lizadas? ;Supermercados conven-
cionales?... ;Dénde compran pro-
ductos ecoldgicos los europeos?.
Segiin Organic Services, el 37%
de los consumidores alemanes
prefieren los supermecados con-
vencionales, el 27% compra en las
tiendas especializadas, el 16% ad-
quiere los productos directamente

Segun datos

de Organic
Services, el 37% de
los consumidores
alemanes prefieren
los supermecados
convencionales,
mientras que

el 27% compra

en las tiendas
especializadas.
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ugar Transfer

7> Aumenta el grado Brix en uva y parral,
manzana, kiwi, fresa, citricos y otros.

2 Uniformiza y adelanta la recoleccion.
2 Aumenta color.
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a los granjeros y el 9% prefiere
las tiendas de comida sana. Entre
2003 y 2004 el principal salto en
los puntos de venta se reflejé en
los supermercados convenciona-
les, cuyas ventas pasaron de 1.090
a 1.290 millones de euros entre
2003 y 2004. Asimismo, destaca
el incremento de las compras en
las tiendas ecoldgicas pasaron de
810 a 900 millones de euros, en
igual periodo.

El gasto en productos frescos
se concentra en frutas y hortalizas
(412,2 millones de euros), carne,
salchichas y aves de corral (182
millones de euros), pan (169 mi-
llones de euros) y queso (107,8
millones de euros).

Entre las hortalizas preferi-
das por los alemanes destacan las
zanahorias (36.100 t), cebollas
(4.800 t) y tomates (3.300 t). Y
si hablamos de frutas, las prefe-

Para una mayor
confianza
del consumidor

hacia el producto,

los productores
han incluido
rétulos de
“ecologico”

en los envases.
hasta que llega
a la mesa.

El gasto en productos frescos se concentra
en frutas y hortalizas.
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rencias se las llevan los pldtanos
(21.700 t), las manzanas (16.800
t), los limones (10.400 t) y las
naranjas (6.400 t). La tendencia de
precios se mantuvo al alza entre
2004 y 2005. Tal es el caso de to-
mates “sin verde” y brdcolis, cuyo
valor aument6 en un 18%, los to-
mates (16%) y los rdabanos (10%);
aunque hay productos que han
bajado su valor, como las patatas
tempranas (-11%), las cebollas (-
5%) y los platanos (-4%).

B Los resultados
provisionales del mercado
britanico de productos
ecologicos en 2004/05
mostraron que los
volimenes totales de
comercio aumentaron en
un 20% y, hubo un mayor
aumento en los volimenes
directos y al por mayor

Lo bio crece
en el Reino Unido

En el Reino Unido, las
ventas de productos ecoldgicos
experimentaron un crecimiento
del 10,2% en 2004. El negocio se
concentra en un 80% en los super-
mercados, con un incremento del
9,5%. Ese mismo afo, las ventas
en distribuidoras independientes
crecieron un 10%, representando
165 millones de euros, aunque
el salto mds grande lo dieron las
ventas directas, con una expansion
del 16,2%, alcanzando un 10% de
la torta del mercado.

Entre las temporadas 2001 y
2005 el negocio crecid y paséd de
los 208 a 324 millones de euros.
La expansion también se not6 en
el nimero de toneladas, desde las
95.500 que se comercializaron en
2001 hasta las 148.000 en 2005.

Soil Association es el orga-
nismo encargado de resguardar y
certificar a la produccién orgdnica.
Un etiquetado especifico norma a



los productos ecologicos que se
comercializan en la isla y garanti-
za que el producto cumpla con los
mds altos estdndares de produc-
cion. De esta forma, los consumi-
dores podrdn estar seguros de que
los alimentos que han comprado
ha sido producidos y procesados
siguiendo las exigencias de bien-
estar ambiental y animal.

Los resultados provisionales
del mercado britdnico de produc-
tos ecoldgicos en 2004/05 mos-
traron que los volimenes totales
de comercio aumentaron en un
20% vy, hubo un mayor aumento
en los volumenes directos y al por
mayor. Ademds, el autoabasteci-
miento aumenté en un 62%.

Un tema global

Pero lo orgdnico es un tema
global. Asi lo demuestra el hecho
de que determinadas cadenas de
supermercados hayan apostado
por la internacionalizacién. Ese es
el caso del supermercado italiano
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Naturasi, que a sus 40 sucursales
en el norte y centro de Italia, afa-
dié el primer establecimiento en
Espana. Ecoveritas tiene 6 tiendas
en Espana y una en Andorra.

En Francia, los supermer-
cados ecoldgicos cubren todo el
territorio. Por ejemplo, Biocoop
tiene 104 supermercados y 223
tiendas y La Vie Claire tienen
cuenta con 20 supermercados y
120 tiendas. Y Ekoplaza, de Ho-
landa, tiene prevista la apertura de
15 sucursales.

Con el fin de asegurar la ca-
lidad del producto al consumidor
final, las compafiias estdn invir-
tiendo para poner en funciona-
miento efectivos procedimientos
de trazabilidad.

Para una mayor confianza del
consumidor hacia el producto, los
productores han incluido rétulos
de “ecoldgico” en los envases de
los productos y, ademds incluyen
un codigo que permite al consumi-
dor realizar un seguimiento desde

que el producto estd en la finca
hasta que llega a la mesa. Prue-
ba de ello es que 27 productores
alemanes financiaron un sistema
propio de trazabilidad, destinado
a entregar confianza al consumidor
final.

El crecimiento del sector
genera buenas perspectivas de
negocio para una serie de paises
productores, por ejemplo, Italia,
que en el dltimo tiempo se ha
trasnformado en uno de los los
principales abastecedores de frutas
y hortalizas ecoldgicas de Europa,
aunque las oportunidades son para
todos.

Para saber mas...
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Cortavientos 100 g

Antipajaros

¥

allas Helix

solucion mas segura para sus cultivos

onocidas internacionalmente

1 Mallas de sombreo 40% al 90%
I Mallas Cortavientos

llas Voladeros 25*25/16*16
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