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Si alguna vez ha existido va-
riedad y diversidad al alcance de
todos (quienes se lo puedan per-
mitir) es desde luego en esta épo-
ca. Esta gran diversidad de pro-
ductos en el mercado ha revolu-
cionado los sistemas comerciales
y las estrategias de marketing de
los principales miembros de la ca-
dena de distribucién. Cosa légica
por otra parte debido a la gran

Nuevos hibridos
de excelentes
cualidades se estan
introduciendo,

sin embargo
producir cebollas
dulces no depende
sélo de la variedad
y son muchos

los factores que
afectan al sabor.

competencia entre los actores de
la cadena.

Asi por ejemplo muchas fru-
tas y hortalizas ya se ofrecen al
consumidor en funcién de un fac-
tor diferenciador que les aporta o
se pretende que les aporte un va-
lor afadido. Por ejemplo se ven-
den sandias que no tienen semi-
[las, se venden tomates que aguan-
tan mucho, se venden melones
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superdulces, se venden espinacas
con mas vitamina C, se venden
patatas para diferentes usos y asi,
un largo ctcétera. Y todos estos
productos tienen algo en comun y
es que ¢l consumidor puede estar
tranquilo por que el producto
cumple con aquello por lo que se
le ofrece.

Respecto de las cebollas ca-
be decir que Espaiia es el princi-
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Variedad Cimarron, cebolla amarilla de dia medio.

pal consumidor en Europa con un
consumo en torno a 16 Kg por ha-
bitante y ano. Esto no es una ca-
sualidad. Es mas bien la respuesta
de los consumidores a que nues-
tras cebollas son muy buenas y
muy digeribles incluso en crudo.
Muy digeribles si las comparamos
con las cebollas que habitualmen-
te se producen en el norte de Eu-
ropa.

Pero lo cierto es que ni todas
las cebollas que se producen en
Espana son igual de digeribles. ni,
por el bien comin, podemos per-
mitir que se comercialicen aten-
diendo a un factor diferenciador
que no cumplen.

Durante anos los productores
espafioles han estado comer-
cializando sus cebollas en los
principales mercados Europeos, y
esforzindose por mejorar la cali-
dad y el aspecto de nuestras cebo-

llas. Durante anos los consumido-
res ingleses, alemanes, etc. han
comprado nuestras cebollas que se
les ofrecian atendiendo a dos facto-
res diferenciadores bdsicos: Su ta-
mafio mds grande y su sabor mds
dulce.

Es cierto que nuestros pro-
ductores vendian sus cebollas en
Europa con el argumento del ta-
marfio, pero no con el del sabor.
Sin embargo también es cierto
que no hemos hecho nada por evi-
tar que en los mercados de destino
se vendieran las cebollas prove-
nientes de Espana como dulces o
“mild onions”.

Producir cebollas en espaia
es muy caro, tenemos los costes
de produccién mds altos de Euro-
pa. En Espafia para producir las
cebollas que los consumidores eu-
ropeos quieren necesitamos tie-
rras sanas, que cuestan mucho de
alquilar, necesitamos fertilizar
mucho los terrenos, mantener la
sanidad vegetal es muy caro
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en Espana, debemos regar mucho
y el agua es un bien caro y escaso
y cosechamos a mano la gran ma-
yoria de cebollas para preservar la
calidad y sanidad. Ademds ade-
cuar los sistemas de produccién a
las nuevas y obligadas normativas
de calidad y seguridad alimentaria
ha resultado y resulta muy caro
para los productores.

En paises como Alemania,
principal mportador de cebolla
Espanola junto con Inglaterra en
los ultimos afos los supermerca-
dos descuento estan liderando las
ventas de frutas y hortalizas y
como no de cebollas, como pode-
mos ver en las gréficas.

Esta tendencia de precios tan
bajos estd siendo seguida por
otros, y a buen seguro. tendrd
consecuencias en la calidad del
producto y en la viabilidad de al-
gunas eMpresas agrarias.

Por otra parte mercados tra-
dicionales de calidad como Ingla-
terra, hasta ahora compraban
nuestras cebollas por su calibre y
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las vendian en sus supermercados
ctiquetadas como “Mild Onions”
(cebollas dulces).

Hace un par de anos,
los productores ingle-
ses junto con algunos
supermercados y un
grupo de estudio,
iniciaron una cam-
pafia de investiga-
cién y andlisis en las
cebollas de la cual se
dedujo que Inglaterra
podia producir mayores
tamafios, que también
podian producir cebollas
mds dulces, que las ce-
bollas espafiolas que
ellos vendian como dul-
ces, no tenian una ga-
rantia de sabor y no
siempre eran lo dulces
que se esperaba, y que ade-
mds, incluso podian tomar ventaja
del sabor fuerte de sus cebollas
como factor diferenciador crean-
do asi otra alternativa comercial.
Como consecuencia se inicidé una
campana de promocién y defensa
de la cebolla britdnica, lo cual
estd muy bien por parte de ellos
ya que es muy l6gico que los bri-
tdnicos quieran defender su produc-
to. Uno de los principales cambios
que ya se ha visto en el mercado
es el cambio de etiquetado. Ahora
las cebollas Espanolas ya no se

Foto superior
variedad Vaquero,
cebolla amarilla
de dia largo.

En la parte inferior,
variedad Madero,
cebolla amarilla
de dia medio y
variedad Campillo,
cebolla roja de dia
medio y largo.

venden como

“mild onions”

sino  como

“large onions

“(cebollas

grandes).

(Ello que im-

plica?, que ahora

cualquier cebolla de

calibre grande podrd ocu-

par esa parte del lineal venga de
donde venga.

Si queremos recuperar esa
posicién que nos pertenecia debe-
remos mantener la calidad externa
de nuestra cebolla y ademds ga-
rantizar el sabor con un precio
competitivo y con una buena do-
sis de promocién.

Espana produce una de las
gamas mas amplias de variedades
de cebolla. Muchas de las varie-
dades aqui producidas son real-
mente dulces. Nuevos hibridos de
excelentes cualidades se

estan introduciendo, sin
embargo producir ce-
bollas dulces no de-
pende solo de la va-
riedad y son mu-
chos los factores
que afectan al sabor.

Por ello debemos
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aprender a cultivar cebollas dul-
ces, debemos aprender a analizar
el sabor de las cebollas y debe-
mos crear e implantar una norma-
tiva que regule y normalice su
comercializacion.

En Nunhems pensamos que
nuestro trabajo y el de nuestros
clientes debe estar dirigido por el
mercado y no por el producto.
Esto es lo que en estos momentos
el mercado estd pidiendo y desde
Nunhems y junto con la Universi-
dad Politécnica de Valencia ya
nos hemos puesto a trabajar para
aprender a analizar y producir ce-
bollas dulces. El excelente trabajo
de la Dra. Raigdn durante la cam-
pafia pasada ya ha dado sus frutos
desde el punto de vista analitico.
A buen seguro cuando concluya
sus investigaciones en este segun-
do ciclo estaremos en disposicién
de producir cebollas dulces cono-
ciendo los pardmetros que inter-
fieren.

El siguiente paso deberdn
darlo los productores creando la
normativa adecuada para la co-
mercializacion de cebollas dulces
y regulando su venta. Y esto des-
de mi punto de vista deberdn ha-
cerlo sin atender a variedades ni
zonas de cultivo, dnicamente al
sabor. Debemos hacerlo répido y
no podemos perder tiempo en dis-
putas domésticas. Tiempo tendre-
mos de diversificar zonas y varie-
dades cuando hayamos creado un
mercado fuerte y con una deman-
da creciente.




