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Una sola ETIQUETA e
a medida de todas -
sus necesidades

Sistema de etiquetado en poliéster para
pequenas cantidades

Espacio
publicitarto

Thulo: nombre de 1a
ptanta, arbusto o arbel
——

Logose: dal productor |
o de sus clientes

Imfgen: coatumaos con
1 400 fotos & caior de
panias y artsoles
orrsmantales.

Las parsonalizamos
SO SIS Netesdades

Descripelén yio
| consejos: en lu miIsSmo
idioma
—— e ——

Cédigo de barras: pars
un comercio eficaz
R ———

Precio: en euros yio
pesetas

m I[dentificacion e informacion para comercializadores y clientes

El etiquetado
de ornamentales

La especie, la variedad, los cuidados y Ia procedencia de la planta

son todos elementos cuya difusion crea valor -
Tanto los consumidores finales  El disefio de la ducto), el resultado es antiestético
como los comercializadores que  etiqueta sdlo esta y el incremento de costes aprecia-
adquieren plantas necesitan obte-  limitado por su ble. Pero si en un solo panel o eti-
ner una determinada informacién.  tamafoy la queta encontramos toda la infor-
Esta se presenta adecuada-  imaginacion. macion conseguimos que el clien-
mente en una ctiqueta Unica y  Pantallas: te sepa todo lo que hay que saber
atractiva, y permite , por una par-  Flo'w Label a la en un instante y podemos aumen-
te, generar un mayor valor afadi-  izquierda y Logitec  tar el margen de beneficios.
do al transmitir al comprador la  ala derecha. Si a todo esto afiadimos que
sensacion de estar ante un buen cuando el viverista decide impri-
 eee— producto, digno de ser pagado vy, mir etiquetas para uso propio o
Alex Pallero Gonzalez | por otra, disminuir los costes de personalizadas para sus clientes
clientes2 @ediho.es [ un etiquetado multiple. debe hacerlo en grandes cantida-
Dpto. Informética Si toda esta m‘tormacic")n estd des para que sea rentable, (qué
Ediciones de Horticultura S.L. ‘ presente, pero de forma dispersa ocurre cuando sélo necesita impri-
R (varias etiquetas en un mismo pro- mir cien etiquetas? La democrati-
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zacion de la imprenta nos da la
solucion.

Democratizacion
de la imprenta

Hace unos cuantos afos, la
realizacion de documentos relati-
vamente complejos (catdlogos. fo-
Iletos, revistas, etiquetas, etc.) im-
plicaba necesariamente que la em-
presa acudiese a imprentas profe-
sionales tanto para su disefio co-
mo para su impresion.

Posteriormente y con la apa-
ricion de los ordenadores persona-
les, el disefio y la maquetacidn de
estos documentos se pudo realizar
en la propia empresa gracias a pro-
gramas como Quark Xpress, Page
Maker, Indesign, etc., después, so-
lamente se tenia que enviar el ar-
chivo resultante a la imprenta par-
a su impresion.

Con la democratizacion de la
imprenta, en muchos casos este al-
timo paso se puede realizar en la
propia empresa.

Debido a los rapidos avances
tecnolégicos aplicados al sector
de las impresoras, actualmente po-
demos disponer de estos perifé-
ricos con un tamano reducido, un
coste accesible y un corto periodo
de amortizacion. En el caso de la
impresoras laser en color que in-
corporan téners CMYK (cidn, ma-
genta, amarillo y negro) y que ad-
miten gran variedad de soportes
de salida (papel de diferentes gra-
majes, cartulina, pldstico, etc.). po-
demos obtener impresiones de cali-
dad profesional en nuestra propia
empresa. Otra ventaja anadida a
este sistema es que podemos ha-
cer tiradas del nimero de ejem-
plares que queramos (diez. cien,
mil...), permitiéndonos hacer co-
rrecciones al instante y evitar te-
ner grandes stocks que queden ob-
soletos en pocas semanas.

La realizacion de etiquetas
en viveros y puntos
de venta

Para los viveristas y como
componente de la trazabilidad del
producto, la importancia del eti-
quetado de las diferentes varieda-
des que producen es fundamental
y adquiere mayor importancia

cuando estos productos llegan a
los puntos de venta.

En los centros de jardineria,
hipermercados, grandes superficies
y floristerias algunos de estos pro-
ductos se pueden mostrar con un
complejo sistema de etiquetado:
una etiqueta para el precio, otra
para la especie, la variedad y su
descripcion, otra para la fotogra-
fia, otra para los consejos de man-
tenimiento...

Esta forma de etiquetaje, apar-
te de ser estéticamente incorrecto
ya que no nos deja apreciar glo-
balmente la belleza de la planta,
implica un incremento de los cos-
tes de ésta.

Si el viverista dispone del
sistema de impresion de etiquetas
adecuado, puede incorporar toda
la informacion en una sola etique-
ta, imprimirla él mismo y perso-
nalizar el disefio para cada cliente
y reducir costes. Asi mismo, po-
drd imprimir el nimero de etique-
tas que desee.
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¢ Cual seria el sistema
de impresion adecuado?

Los componentes principales
de este sistema son tres: una im-
presora laser color de alta calidad
(actualmemente muy asequibles),
un programa de disefo y gestion
de etiquetas y un soporte de im-
presion adecuado que resista. por
ejemplo, la luz del sol (para evitar
la decoloracion) y la humedad y el
material puede ser el poliéster
aunque el viverista o el punto de
venta puede elegir el soporte que
mds le convenga o que le solicite
su cliente.

En cuanto a los programas de
disefio y gestion de etiquetas, po-

W Para los viveristas y como componente
de la trazabilidad del producto,
la importancia del etiquetado
de las diferentes variedades que producen
es fundamental y adquiere mayor
importancia cuando estos productos
llegan a los puntos de venta
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demos encontrar gran variedad en
el mercado, por ejemplo Flo’W
Label de La Graine Informatique,
Logetic de Signe-Nature, por men-
cionar algunos. Estos programas
permiten disponer de una base da-
tos de especies y variedades con
sus denominaciones, consejos de
mantenimiento, fotografias. cédi-
go de barras, logotipos, etc. Esta
informacion la podremos incluir
en la etiqueta. ademds de otros
contenidos que no figuran, como
mensajes promocionales.

El disefio de la etiqueta, sélo
esta limitado por el tamano de
ésta (cuanto mds grande sea., mds
informacion podremos incluir y
viceversa) y la imaginacion. Se
pueden conseguir etiquetas increi-
blemente atractivas con informa-
cion en las dos caras y de gran
impacto visual e informativo.

Otra forma de disponer de
este tipo de etiquetas es encargar-
las a empresas especializadas que
disponen de la infraestructura ade-
cuada para poder servir la canti-
dad solicitada con la mayor cali-
dad y estricto cumplimiento del
plazo de entrega.

En este caso, el cliente tni-
camente ha de proporcionar la in-
formacion necesaria para la elabo-
racion de la etigueta: tamano de
ésta, 1dea de disenio (distribucién
de la informacién), nombre de la
especie 0 especies y variedades,
consejos de cuidado y manteni-
miento, fotografias, logotipo, men-
sajes promocionales, etc. Si no
pudiese proporcionar algunos de
estos elementos. la empresa espe-
cializada en la impresién de eti-
quetas pone a disposicion del clien-
te ideas de diseno adecuadas a sus
necesidades, bancos de imdgenes,
etc.. de esta manera, el cliente (vi-
verista o punto de venta) se ase-
gura que la etiqueta final es la
que desea.

Para saber mas

W Si desea mas informacion sobre
este tema pdngase en contacto
con nosotros por teléfono
al +34- 977 750 402 o por e-mail
a clientes2@ediho.es.
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