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Pricticamente todas las grandes redes del Brasil, como
Carrefour, Paes Mendoga, Wal Mart y Pao de Agucar se abaste-

Productores y

su pel'mel'cad (11 cen hoy directamente de los productores. El grupo Paes Mendoga,
=y~ en 1999, espera llegar por primera vez a la cifra del 50% en su
braS“enos porcentaje suministradores que son productores.
Esto significa un riesgo
coopera_n para menor para el productor, que  Practicamente todas las
una mejora de ﬂodquedad? mgfce‘? del mer-  grandes redes del Brasil,
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greRori@bastivay.comibr chas veces el precio medio Mendoca, Wal Mart y Pao
Sin intermediarios, pagado por caja o kilo es de Acucar se abastecen hoy
los supermercados menor del que se P°d“i‘i 0(‘;' directamente de los
: s tener en un momento dado
2::11)11““ lz:)gol;boracnon en el mercado, pero la garan- productores. El grupo Paes
h ofs P r, SEReS tia del pago y del suministro MendO(}a, en 1999, espera
ortofruticolas. compensan. llegar por primera vez a la
Las redes son exige'mes cifra del 50% en su
en lo que respecta a calidad @ wie
Hace exactamente dos afios, en nuestra comuna de opinién de  y a plazo de entrega. Agré- porcentaje suministradores
la Revista Horticultura Internacional de marzo de 1997 habfamos  nomos visitan los producto-  que son productores.

indicado la tendencia al suministro directo de productos
hortofruticolas a las cadenas de supermercados.

Desde entonces, el escenario del comercio minorista brasilefio
ha pasado por algunas transformaciones como la llegada de gru-
pos extranjeros que han adquirido el control de supermercados de
gestién familiar, como, por ejemplo, el grupo Sonae y Jerénimo
Martins de Portugal, Las redes ya instaladas en el Brasil inaugu-

ran paralelamente nuevos es-

res ofreciendo apoyo técnico

y fiscalizando los residuos quimicos y las condiciones
fitosanitarias con el control de agua utilizada en la irrigacion.

En el caso deproductos semi—elaborados y embasados, las exi-
gencias son mayores, ya que el productor debe observar las condi-
ciones sanitarias y el control de temperatura para evitar la prolife-
racién de microorganismos. En noviembre de 1998 participamos
en el “Seminario sobre productores hortofruticolas minimamente

El suministro de los
productos hortofruticolas
siempre se habia hecho a

través de los Centros de

tablecimientos a un ritmo
frenético y hoy en dia con-
centran el comercio minoris-
ta de alimentos,

Con el aumento de la exi-
gencia de calidad por parte

procesados” realizado en

Ital/Campinas, donde espe-  E]l suministro directo
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por el suministro directo sngmfica W G Syl
como una realidad de futuro. ~ Para el productor, que no

De acuerdo con el gerente de
compras de la cadena
McDonald’s de Brasil, existe

queda a merced del
mercado. El precio puede

un gran interés en aumentar ser menor al pagado pOl" el

este tipo colaboracién con mercado, pero la garantia

los productores. del pago y del suministro
Entretanto, todos los pre- compensan.

sentes resaltaron la necesi-

abastecimiento, con el e 105 consumidores y la in-
monopolio de los  troduccién gradual del siste-
comerciantes e ma HACCP en el sistema
intermediarios alli alimentario brasilefio, estas

= ,  cadenas se ven obligadas a
establecidos. Esto estd  establecer acuerdos con pro-
cambiando.  ductores en vistas a fortale-

cer los productos frescos,
semi-preparados y de procedencia conocida. Este suministro de
los productos hortofruticolas siempre se habia hecho a través de
los CEASAS (Centros de abastecimiento), con el monopolio de los
comerciantes e intermediarios alli establecidos. Este escenario
esta cambiando radicalmente en lo que respecta a los supermerca-
dos, dejando a los CEASAs como suministradores principalmente
de las ferias libres, que también est4n perdiendo su importancia
en el escenario minorista. La reduccién del volumen de ventas del
CEASA Sao Paulo ha caido en un 15% en el afio 1998 y el niime-
ro de intermediarios en un 20%.

dad de observar las condicio-

nes higiénicas y el empleo de embalajes disefiados para el correc-
to acondicionamiento de estos productos y equipamientos moder-
nos de controi,

Instituciones como el SENAR y el SEBRAE vienen apoyando
estos agricultores a través de cursos de planificacién econémica y
de marketing.

Esta es una buena noticia para la agricultura brasilefia, en el
momento en que el Brasil estd en el foco de los intereses econd-
micos mundiales. Creemos que este tipo de colaboraci6n servird
para fortalecer a los pequefios y medios hortofruticultores brasilefios.
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