Suiza

Donde la horticultura es también

jardineria

Especies ornamentales para decoracion de balcones y el enverdecimiento
de exteriores reciben especial atencion en el pais helvético
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La horticultura de Suiza
ocupa un espacio reducido,
pero su nivel de tecnificacién
es muy alto. Las hectdreas de-
dicadas a cultivos de hortali-
zas al aire libre estdn muy cer-
canas a las 8.000 (8.135 hecté-
reas); los invernaderos cu-
bren poco mas de 300 hecta-
reas (319 ha). La tendencia en
los tltimos anos ha sido a que
aumentara la superficie dedi-
cada a cultivo protegido, a ex-
pensas del aire libre. En el
caso de los tomates, por ejem-
plo, en 1974 existian 33 hecta-
reas protegidas y 282 ha al
aire libre; en 1997 son 161 las
hectéreas cultivadas bajo pro-
teccién y s6lo 46 las que es-
tan al aire libre.

El cultivo sin suelo de
hortalizas estd estabilizado
desde principios de la década

» La feria suiza Oga, de convocatoria bianual,
ademas de un gran show horticola,
es una excelente forma de mantener en contacto
ensenantes e industria. En su vigésima edicion
conté con 450 expositores y 52 empresas extran-
jeras, muchas de ellas alemanas que operan
en el mercado suizo directamente ®
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Exposicion de productos
biolégicos, que tienen en
los suizos sus primeros
demandantes. Debajo, el
stand de la firma Bosch en
la vigésima edicién de la
feria Oga, que se celebra
casi en su totalidad al aire
libre

en torno a las 25 hectdreas,
con afios en que rozé las 35.
La superficie de cultivo de
hortalizas trabajada bajo siste-
mas de Produccién Integrada
aumenta; las 4.099 hectareas
de 1994 se transforman en
6.215 hectéreas en 1997.

La SZG, CCM o CSO

Estas tres siglas respon-
den, respectivamente en ale-
man, francés e italiano, a las
que identifican a la Central
Suiza para la Horticultura;
creada hace 25 afios, atiende a
los problemas de los produc-
tores de hortalizas. En su in-
forme aniversario analiza la
evolucién que han mostrado
estos cultivos en el periodo y
de €l se han tomado los datos
del parrafo anterior.

El encuentro bianual

La feria Oga tiene una
historia quizas Unica: fue crea-
da por una escuela de horti-
cultura. Ademés de un gran
show horticola que se lleva a
cabo en sus terrenos, esta
convocatoria anual es una ex-
celente forma de mantener en
contacto a ensefantes € in-
dustria. La zona donde se lle-
va a cabo la feria, a 20 km de
Solothurn, es en plena suiza
alemana, donde el grado de
tecnificacién es mayor.

El hecho de tratarse de
una feria casi totalmente al
aire libre -con algunos pabe-
llones de geotextiles-, con
unos hermosos caminos arbo-
lados, contribuye a darle un
cardcter especial.

Se trata de un encuentro
bianual que en 1998 festeja la
edicién nimero 20 e inaugura
un dia mas de duracién. Los
450 expositores utilizan una
superficie de 31.000 m? en el
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exterior y de 6.000 metros cua-
drados cubiertos. Las empre-
sas extranjeras son 52 (en
1996 habian sido 36) y mu-
chas de ellas son de Alema-
nia, que trabajan el mercado
suizo directamente. El uso de
internet para las presentacio-
nes de las empresas es cada
vez mayor en la experiencia
del Comité Organizador.

Un numeroso grupo de
expositores lo son de maqui-
naria y herramientas y las pre-
sentaciones y demostraciones
son una constante de la feria.
A ellas se suman presentacio-
nes de unos 15 minutos de las
novedades, asi como una
zona dedicada a ellas tanto al
aire libre como en las superfi-
cies cubiertas. El programa de
conferencias prevee sendos
dias para temas vinculados
con hortalizas, frutas y orna-
mentales.

Ornamentales

La jardineria en balcones
recibe una atencién especial;
practicamente un pabellén se
dedica a dar ideas de cémo
decorar estas superficies. El
balcén de adorno, el balcén
con hierbas aromaticas, el bal-
c6n mediterraneo... son enfo-

ques de los que se presenta-

ban ejemplos.

Lo mismo ocurre con los
techos verdes y las fachadas
vegetadas; los diferentes sis-
temas de recubir un techo, asi
como las especies disponi-
bles, reciben particular aten-
cién. Una de las conferencias

" Schmuck-
| balkon

Arriba, Justus Grassman, de la editorial alemana Thalacker,
explica el papel del Grupo Horti Media Europe en la comunica-
cién horticola. En la mesa, organizadores de Oga; de izq. a
der., Jiirg Liithi, de prensa; Joseph Poffet, jefe de ventas;
Thomas Wullimann, presidente y encargado de infraestructura.
Al lado, Peter Conti, izq., productor suizo de ornamentales con
Arturo Croci, editor de Flortecnica. Predicando con la prdcti-
ca: la bandeja de la foto inferior es una de las muchas que
invitaban, durante la conferencia de prensa de Oga a consumir
frutas y hortalizas frescas. Debajo, exposicion de flores para
balcén en Oga.

se dedic6 a analizar el
enverdecimiento a través de
verdes moéviles.

El papel formativo de las
escuelas técnicas de jardineria
queda claro en la presencia de
estos centros a través de
stands en los que explican su
oferta.

Horticultura comestible

Frutales silvestres y fru-
tales alternativos demandan
la atencién del cultivador en
bisqueda de nuevas opcio-
nes para un mercado con
alto poder adquisitivo. Los
pequefios frutos tienen una
amplia oferta de material para
el huerto doméstico. A pesar
del alto nivel, los suizos no
escapan a las preocupacio-
nes sanitarias, y el fuego
bacteriano es una de las que
les afecta.

En el terreno de las hor-
talizas, se busca su valoriza-
cién a través de una busque-
da varietal y de précticas de
cultivo y manipulacién que
constituyan un valor afiadido.

La calidad se da por des-
contada: la oferta de protec-
ciones tanto de plastico como
de malla para cubrir los arbo-
les es amplia.

Frutas y hortalizas son
también, para los decorado-
res, un producto ornamental y
de ello queda constancia en
los numerosos arreglos en
que estos productos tienen
un papel central.
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