MERCADOS MAYORISTAS
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Ante un comercio dinamico y variante
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El mercado mayorista
define su posicion

En Mercavalencia tuvo lugar el I Encuentro del Comercio Alimentario Mediterréneo
ante el Tercer Milenio, acto escogido para hablar acerca del mercado mayorista
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En el mercado agroali-
mentario todos los agentes,
desde el agricultor hasta el
consumidor, tienen su labor
bien definida. Los produc-
tores tienen como meta me-
jorar el producto que culti-
van, ofreciendo lo que el
consumidor quiere y necesi-
ta, adaptdndose a sus reque-
rimientos varian conforme
la sociedad evoluciona. En
estos momentos, nos acer-
camos al concepto de un

consumidor cada vez més
influido por los medios de
comunicacién y con escaso
tiempo para la preparacién
de los alimentos; necesita
productos rédpidos de pre-
parar, listos para su consu-
mo. Esta temética no tiene
nada de novedosa si no nos
preguntamos qué ocurre con
el agente que interviene en-
tre el productor y el consu-
midor: ;qué papel juega en
todo este ciclo el mayorista,
la cadena de distribucién?
(Es simplemente un «me-

diador de productos agroali-
mentarios» o su funcién se
extiende hasta el punto de
transformar la mercancia, de
involucrarse en la demanda
del mercado?

El I Encuentro del Co-
mercio Alimentario Medite-
rrdneo ante el Tercer Mile-
nio, celebrado en Valencia
el pasado 12 de marzo, puso
en la mesa de debate todas
estas preguntas, analizando
la situacién actual de los
operadores y los nuevos ro-
les que éstos deben desem-

Un momento del I Encuentro
del Comercio Alimentario
Mediterrdneo ante el Tercer
Milenio, que se celebré en
Mercavalencia el pasado; en
la imagen Tomds Horche
(centro), Director de UU.AA.
Mercasa; a su derecha, José
Joaquin Garcia, Director de
Mercavalencia, y Marc
Spielrein (izq.), Director
General del Mercado de
Rungis, Francia y ponente,
hablando acerca de la
evolucion de los mercados
hacia centros logisticos
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pefiar en el futuro. Este ha
sido un anticipo del XXI
Congreso de la Uni6én Mun-
dial de Mercados Mayoristas
(UM.M.M.), que se celebra-
r4 en octubre de 1999 en Va-
lencia.

Situacién actual

El mayorista pasa por
un momento de superviven-
cia, debe realizar una serie
de cambios enfocados prin-
cipalmente a la definicién
de su rol. Hoy en dia, los
operadores son los agentes
que compran las mercancias
de productores locales (por
ello se dice que los merca-
dos al por mayor son mer-
cados internos, aunque cada
vez mds enfocados hacia el
exterior) para venderlas a
los detallistas. Tal y como
expuso Raffaele Tregua,
Consejero del Mercado de
Catania (Italia), las relacio-
nes entre éstos y la Gran
Distribucién Organizada -
GDO - son dificiles, ya que
esta Ultima busca en los
operadores unos servicios
que tengan como fin el dis-
tribuir unos productos ya
listos para su venta (limpia-
dos, cortados, envasados,
etiquetados e identificados).
Esto requiere una gran in-
versién por parte de los
operadores, que a su vez ne-
cesita de su reestructuraciéon
en organizaciones que pue-
dan invertir en maquinaria
y personal especializado.

Como 4ltima evolucién,
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congresounion mundial
de mercados mayoristas

se debe paulatinamente enfo-
car el mercado hacia las
grandes superficies, que se
van perfilando como el pun-
to de venta al gque acude
con més frecuencia el con-
sumidor actual y hacia la
internacionalizacién y glo-
balizacién.

Precisamente la interna-
cionalizacién y la libre circu-
lacién en Europa fueron unos

de los temas que se trataron
en este encuentro, ponencia
que presenté Jacques Jayet,
Presidente del Mercado de
Grenoble, Francia. Este as-
pecto ya tuvo su protagonis-
mo durante la celebracién
del II Fitech en Mercabarna.
Alli se debatieron las proble-
méticas del comercio y la ca-
dena de distribucién, desde
el envasado y la bisqueda de

Durante las ponencias se destac6 la necesidad
de orientar los mercados mayoristas hacia
una mayor oferta de servicios, como el lavado,
corte y envasado de los productos, ademas
del reparto de la mercancia
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El Mercado Mayorista: (hada dénde?
127098

H 12 de mayo vo hugar en Mercavalencia,
mercado mayonsta de La cudad de Valencia, el I
Encuentro de) Comercio Almentario
Medgermmineo ante ¢l Tercer Mileno.
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Mis de 120 participantes, de Eucopa y paises de la Cuenca del Medterrineo,

N

ANTY TL
TERCTR MILEND
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acudieron a osta da deniro de las
del XKI Congreso de la Unién Muadial dz Mercados Mayoristas, del cusl también

Los teras debatidos faeson 1 Dieta Mediterrines. la sportacséa def mayonsta &
comercio agroalimentario, el Buro de los detalistas y de los mercados

cn ia alimentacida, la cvolucién de los mercados mayoristas hacia ceatros logisticos
¥ la bbre circulacién en Europa ¥ rus efsctos imternacionales.

la calidad y el valor afiadido,
hasta logistica y transporte
internacional. Otra publica-
cién que también dedicé sus
péginas a la comercializacién
internacional fue la revista
Distribucién y Consumo (n°
35 de agosto/septiembre 1997).
También el nimero Extra'98
de nuestra publicacién se en-
cargé de ofrecer articulos y

En la imagen, la News que
Horticom publicé el pasado
12 de marzo en ocasion

del encuentro

Folleto del XXI Congreso
Union Mundial de Mercados
Mayoristas, que se celebrard
del 13 al 15 de octubre

de 1999

opiniones acerca de la logfs-
tica internacional y las pers-
pectivas econémicas de las
frutas y hortalizas en la UE,
visiones de] transporte horto-
fruticola del siglo XXI o el
papel de la comunicacién en
esta temadtica.

Cada dia, casi 370 mi-
llones de ciudadanos de la
Unién Europea consumen y
utilizan bienes producidos
por los 58 millones de per-
sonas que trabajan en la
agricultura y en la industria
en toda la Unién Europea.
Una de las claves para este
comercio es el transporte,
un tema que la Comisién
Europea se estd asegurando
que sea eficaz, duradero y
fluido.

Sin embargo, la libera-
lizacién del mercado no ha
tratado un tema de gran im-
portancia: la organizacién
coherente de transportes en
toda la Unién Europea y en
el resto del mundo, que po-
dria evitar capitulos como
los originados por las rei-
vindicaciones nacionalistas.
Los intercambios mundiales
de productos agricolas po-
nen en juego amplios inte-
reses; es por ello que en la
actualidad, y trabajando glo-
balmente, existen 14 proyec-
tos en marcha que unirdn
pricticamente todos los mer-
cados europeos: TGV Parfs,
Bruselas, Colonia, Amster-
dam, Londres; TGV Francia-
Italia; transporte combinado
norte-sur entre el nordeste
de Alemania y el norte de
Italia, a través de Austria;
TGV sur Espaiia-Francia;
autopistas griegas y TGV
Francia-Alemania.

Una «Europa Unida» es,
tal y como expuso Raffaele
Tregua, una Europa en la que
sea posible crear contactos,
sinergias, programas de desa-
rrollo comun entre los opera-
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KIT AKBAR

CONTROLADOR DE RIEGO Y FERTILIZACION
POR CONDUCTIVIDAD Y pH
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MODULAR: 16 a 64 SECTORES
MULTITANQUE: 4 6 6 fertilizantes + acido y base
RIEGO: Por volumen y tiempo
BOMBEO: 1 bomba master y 4 auxiliares

TELEASISTENCIA: Telefénicay GSM

ANAK K1
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SISTEMA COMPLETO DE PROGRAMACION
DE RIEGO Y DE FERTIRRIGACION EN FUNCION
DE pH Y CONDUCTIVIDAD, PROPORCIONAL O
POR TIEMPO, RADIACION SOLAR, ETC.

Especialmente indicado para cultivos hidropénicos o similares.
Dispone de una pantalla grafica de alta resolucién que permite la
visualizacién de datos y de graficos.

Asi mismo tiene la posibilidad de conexién a un ordenador PC
tratando la informacién y programacién en Windows.

Programador de riego hasta 64 estaciones. Con fertirrigacién por tiempo o volumen de 4 tanques.

ANAK MIKRO

Programador de riego con control de pH y conductividad. 8 estaciones, 3 fertilizantes y acidos.

PORTATILES

Medidor portatil de pH y CE con sonda independiente de maxima calidad.
Medidor portatil de Radiacién Solar.

KATEK

Programador de riego y fertirrigacion, por tiempo o volumen, de 4 a 8 estaciones.

FILTROMIK

Controlador especifico para la limpieza de filtros.

KATEK DIESEL

Arrancador de motor diesel y programador de riego hasta 4 estaciones o unidad
de limpieza de 5 filtros.

ANAK DIESEL

Arrancador de motor diesel y programador de riego de 16 hasta 24 estaciones
con 4 fertilizantes (proporcional o por tiempo)

FABRICACION DE AUTOMATISMOS
AUTOMATIZACION DE RIEGOS

BENAVENT, 18 BAJOS
08028 BARCELONA (SPAIN)

B TEL:  +34-(9)341117 84

I FAX: +34-(9)3-411 14 04
E-mail: amgisa@compuserve.com
WEB: http://www.amgisa.com/

QO=>

KCP K2

MAQUINA DE FERTIRRIGACION AVANZADA

CONTROL DE pH, CE y Acido+2 Fertilizantes

Sustituye los sistemas convencionales
da Fertirrigacin con ventajas tanto técnicas
como econdmicas.

Apta para practicamente todo tipo de cuitivos.
Desde invernadero hasta plantaclones
de Frutales.







MERCADOS MAYORISTAS

dores de los diferentes esta-
dos miembros.

Cambios
en el escenario

En el escenario de los
mercados mayoristas, como
apunt6 Raffaele Tregua, de-
ben producirse una serie de
innovaciones cuyo objetivo
primordial sea el de la aso-
ciacién o fusién entre los
operadores y el ofrecer servi-
cios de tratamiento de las
mercancias. El mercado inte-
rior pasaria a ser de simple
mercado de mercancias a
«Mercado de mercancias y
servicios».

Para ello es necesario
una relacién mds estrecha
con los productores agrico-
las, proveedores de los ope-
radores de los mercados,
involucrandoles en la deci-
sién sobre las técnicas de
produccién adoptadas en
funcién de las expectativas
de los consumidores y acor-
dando métodos de embalaje
que respondan a las exigen-
cias de primer almacena-
miento y tratamiento, cuan-
do los productos llegan al
mercado.

Asimismo, y junto a la
optimizacién del mercado in-
terior, es necesario despertar
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una vocacién hacia la expor-
tacién, propiciando la inte-
gracion de los diferentes
mercados operantes en las
mismas 4reas.

Es necesario homoge-
neizar las actividades de los
diferentes Mercados, creando
connexiones teleméticas (via
Internet, creando webs) don-

Vista aérea

de Mercavalencia, un
ejemplo de mercado

con infraestructura logistica
proximo a las grandes
concentraciones urbanas;
este aspecto permite

que los productos se encuen-
tren cerca del consumidor.
Durante el Encuentro se
destacé la importancia de la
organizacién del transporte
en la Unién Europea (abajo)

de aparezcan y se actualicen
constantemente los productos
disponibles, asi como sus
precios y el intercambio en
tiempo real. Mediante la or-
ganizacién y fusién se logra-
ria crear un catdlogo unifica-
do de los productos, que ga-
rantizaria las tipologias y las
calidades de los productos
ofertados.

Con la introduccién del
Euro, los intercambios inter-
nacionales se facilitardn, al
menos para los paises miem-
bros de la Unidn; entre los
paises mediterrdneos y lat-
noamericanos el intercambio
debe ampliarse.

Los mercados
diversifican su actividad:
centros logisticos

Marc Spielrein, director
general del mercado de Run-
gis, Francia, fue el encargado
de exponer la evolucién de
los mercados mayoristas ha-
cia centros logisticos.

En su andlisis apunté
que el desarrollo de la gran
distribucién ha provocado
una dispersién de los circui-
tos tradicionales y un estan-
camiento o retroceso de las
cuotas de mercado en poder
de los Mercados mayoris-
tas. Como reaccién, muchos
de ellos han decidido diver-
sificar su actividad, ya co-
mentadas anteriormente en
relacién al tratamiento de
mercancias, aprovechando
ventajas como la proximi-
dad a las zonas de gran den-
sidad urbana, con excelen-
tes accesos para el transpor-
te y con numerosas compe-
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En la fotografia, otro momen-
to del encuentro; en esta
ocasion aparecen, de izquier-
da a derecha, Joan Mir,
Directivo de Anecoop,
Alejandro Gonzdlez, Gerente
de la Asociacion Nacional de
Detallistas de Fruta; Cristébal
Aguado, Presidente de AVA;
José Granell, Secretario de la
Federacion Agroalimentaria;
José Santos, Delegado del
Ministerio de Agricultura en
la Comunidad Valenciana;
Gonzalo Simén, Director
Internacional y Estudios de
MERCASA; Miguel Villalta,
Presidente de Unié y Vicente
Nacher, Presidente de Tira de
Contar de Mercavalencia,
durante la ponencia de la
Dieta Mediterrénea

tencias en el sector agroali-
mentario.

En general, los mayo-
ristas cldsicos se muestran
reservados respecto al desa-
rrollo de los centros logis-
ticos en los Mercados Ma-
yoristas. También se ob-
serva que los operadores
logisticos prefieren contro-
lar todos los parémetros de
su explotacién en lugar de
recurrir a los servicios co-
lectivos. Por ello, la coexis-
tencia de ambos grupos en
un mismo centro debe orde-
narse cuidadosamente.

Por dltimo, Spielrein
coment6 la necesidad de ve-
lar por el mantenimiento de
un equilibrio econ6émico vy
humano entre las nuevas ac-
tividades y las actividades
originales de comercio ma-
yorista, en beneficio de los
productores y del comercio
detallista tradicional.

¢Qué hay
de los detallistas?
Philippe Barre, Secre-
tario General del FFMIN de
Francia, fue el encargado de
presentar «El futuro de los
detallistas y de los merca-
dos municipales en la ali-
mentacién».
Con el desarrollo de las
grandes superficies, los deta-

Los mercados mayoristas estan aprovechando
ventajas como la proximidad a las zonas
de gran densidad urbana, con excelentes accesos
para el transporte y con numerosas
competencias en el sector agroalimentario

llistas  «tradicionales» han
perdido cuotas crecientes de
mercados; la Gran Distribu-
cién es ahora mayoritaria.
No obstante, ésta presenta un
aspecto poco homogéneo, y
los detallistas son cada vez
mdés importantes. Estoa dlti-
mos recurren cada vez mds a
alternativas que les permitan
ahorrar tiempo: compra por
teléfono, internediarios, en-
tregas a domicilio por parte
de mayoristas...
Compartiendo la opi-
nién de Raffale Tregua,
Philippe Barre apunté la ne-
cesidad de los mercados
mayoristas de prestar mds
servicios, como la limpieza,
corte y envasado de los pro-
ductos, ademds del reparto
de la mercancia. Esto con-
lleva la reforma de algunas
estructuras ya existentes,
como el acondicionamiento
de los talleres de envasado

o los locales de preparacién
de pedidos.

El méximo objetivo se
debe centrar en la bisqueda
de un equilibrio entre las
diversas formas de distribu-
cién detallista para evitar
posiciones de oligopolio. Es
una cuestién de mitua ne-
cesidad, ya que unos abas-
tecen a los otros, creando
una cadena.

Cabe destacar la apor-
taciéon en el Encuentro de
José Santos, que expuso du-
rante su charla sobre la Dieta
Mediterranea los efectos be-
neficiosos que estos produc-
tos tiene para la salud, qué se
entiende por Dieta Medite-
rranea y las tendencias actua-
les de los consumidores de
este tipo de dieta.

El consumo de frutas y
hortalizas estd pues sufrien-
do numerosos cambios, no
tan sélo en el importante

dmbito del consumidor, lo
cual implica al productor,
sino también en la cadena
de distribucién. Es necesa-
rio que para ello se lleven a
cabo reestructuraciones de
organizacién e infraestruc-
turas, asi como una volun-
tad en que los diversos ope-
radores de la distribucién
cooperen entre ellos.

Para saber mas...

- Mercavalencia

Web: www.mercavalencia.es
E-mail:

1999 @ mercavalencia.es

- Fitech IV
Web: www.ediho.es/
horticom/fitech4

- Articulo: «Mayoria de
productos en Alimentaria’98»
Horticultura 128

- Articulo: «Los alimentos en
el HORECA» Horticultura 128

- Articulo: «Producto
diferenciado bajo una marca
global» Horticultura Interna-
cional 20

- Numero Extra'98
de Horticultura

- Distribucién y Consumo
n? 35, agosto/septiembre
1997
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