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transporte mundial y la fundamental produccion de variedades de larga duracion
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Desde la antigiiedad
clésica, la rosa es conocida
por sus cualidades como flor
cortada. Incluso hoy en dia
es capaz de abrir nuevos
mercados y 4reas de cultivo.

Uno de los retos en el
campo de las rosas es la me-
jora en las posibilidades de
transporte mundial y, prin-
cipalmente, la fundamental
produccién de variedades de
larga duracién.

La resistencia en el
transporte y la duracién de
las flores en el jarrén son
los principales propdsitos de
la compaiifa productora

Kordes. Sus variedades
'Mercedes’, 'Golden Times',
'Frisco’ o 'Europa’ llevan en
el mercado més de 20 afios.

El cultivo en regiones
con clima ventajoso y sufi-
cientes infraestructuras me-
joran las posibilidades de
un Optimo transporte y una
estabilidad de variedades.
Estas regiones favorecidas
se encuentran normalmente
cerca del ecuador, a 2000 o
3000 metros de altura, como
Ecuador, Colombia e inclu-

so Africa Central. La pro-
duccién potencial en estas
dreas es cada vez mayor,
mientras que las regiones
con clima adverso tienen
una tendencia decreciente,
como es el caso de la pro-
duccién de flor cortada en
Alemania.

En la competicién mi-
tua entre 4reas de cultivo
los costes de calefaccién, las
investigaciones y los costo-
sos gastos de empleo se tie-
nen en poca consideracién

® Los nuevos mercados de consumo de rosa
cortada se encuentran en los paises asiaticos,
el este de Europa y Rusia,
mientras que los paises productores
mas favorecidos son Ecuador, Colombia
y Africa Central @

En la fotografla, un invernadero
donde se realizan pruebas para la
obtencién de nuevas variedades, en
especial las de larga duracién. Este
se ha convertido en uno de los retos
para los campos de rosas.

en comparacién con los gas-
tos de transporte de largas
distancias desde las dreas de
cultivo con clima adecuado.

Los nuevos mayores
mercados de consumo de ro-
sa cortada se encuentran en
Rusia, el este de Europa y
los paises asidticos en alza.
El resto de paises que ya ha-
bian desarrollado un consu-
mo de rosa cortada en ma-
yor cantidad siguen un si-
milar desarrollo en su com-

portamiento, como se ha
visto repetidamente en el
pasado.

En un principio, el

consumo de rosa cortada es-
taba ligada al lujo y, por
tanto, el distribuidor practi-
camente ignoraba el tema.
El resultado era que las va-
riedades més vendidas eran
las de grandes flores y a
menudo de color rojo; la
compra se realizaba bajo
consideraciones Opticas, es
decir, de acuerdo con su ta-
maiio, forma y color.

Actualmente, en un
momento en que el consumo
sigue aumentando, esta ima-
gen estd cambiando comple-
tamente. Se estd aprendien-
do del pasado: el punto de
mira se traslada a la resis-
tencia en el transporte, la
vida en jarrén y el compor-
tamiento en la floracién de
las variedades. Las flores de
tamafio mediano comienzan
a comprarse y el color rojo
pierde interés. Se espera y
es muy aconsejable que este
desarrollo durante el plan-
teamiento varietal tenga lu-
gar en los pafses del este y
en Asia. Los primeros sinto-
mas ya son visibles.

Al igual que en la con-
sumicioén de flores, en las
dreas de cultivo j6venes
existen desarrollos tipicos
que se repiten muy a menu-
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do. Durante la plantacién el
precio actual de mercado de
una variedad estd en primer
plano; todos quieren plantar
una nueva variedad. Pero
mds adelante se observa que
es mds importante producir
directamente para el merca-
do y conservar el valor de
una variedad durante mucho
tiempo.

El plazo de duracién de
una variedad se halla prin-
cipalmente en las caracte-
risticas de produccién, la
cantidad, durabilidad y 1la
resistencia al transporte. A
menudo se da el caso que
variedades de gran atractivo
pero con malas condiciones
de transporte obtienen al
principio precios altos, pero
rdpidamente bajan.

En el caso de varieda-
des no muy atractivas a la
vista pero con buena calidad
para el transporte, durabili-
dad y produccidn, el proceso
€s inverso: pasan por una
época de wvacilacion hasta
que consiguen una buena
aceptacion y grandes benefi-
cios.

Alrededor del mundo,
la distribucion de rosas cor-
tadas estd dividida radical-
mente en diversos canales
de distribucién. Asi, no se
puede hablar del mercado
de rosa cortada, sino hacer
referencia a los medios de
distribuciéon.  Algunos de
ellos son el exportador, el
importador, mercado al por
mayor, o el florista.

Todas estas vias de dis-
tribucién tienen sus propios
requerimientos de produc-
cién, como la variedad de
surtido, la gama de colores,
el tamano de las flores, la
prioridad en las condiciones
de transporte, etc. El pro-
ductor debe decidir qué gru-
po de consumo producir y
plantaer el cultivo de acuer-
do con la eleccién.

Se puede esperar que el
mercado sea eldstico en la
demanda. Con una gran
oferta se puede comprar lo
que uno realmente desea sin
diferenciarse de las ofertas
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® Anteriormente, la atencién se centraba
en el color y el tamanio de las rosas,
ya que el consumo estaba ligado al lujo;
en la actualidad, se considera mas importante
la resistencia de la flor durante el transporte
y su vida en jarron, asi como el comportamiento
de las diversas variedades ®

En la forografia superior, imagen
de un cultivo en Ecuador,

una de las regiones que disfruta de
un clima ventajoso e infraestruc-
turas optimas para el transporte.
Debajo, las rosas durante la subasta
en Aalsmeer (Holanda).

alternativas de otras épocas.
Esto llevard a una reduccién
de precios en las variedades
menos solicitadas y a un en-
carecimiento de las mds
buscadas.

Por estas razones la se-
leccion de la variedad co-
rrecta se hace dependiendo
de la compaiiia o de la de-
manda por una produccién
correcta, y se convertird en
algo muy importante, sien-
do ya un aspecto decisivo
para el éxito de la empresa.

La divisién de la de-
manda en grupos de colores
y tamaiio de las flores es di-
ferente en cada mercado y
en cada uno de los diversos
canales de distribucién. Pa-
ra el futuro desarrollo es
muy importante valorar la
divisiébn existente actual-
mente y adaptarse a las ne-
cesidades.

Tendencias
en la seleccién
de variedades

El gusto por los colores
naranja y cobre con amari-
[lo existente en estos mo-
mentos en Europa decrecerd
de aqui a un tiempo. El con-
sumo de colores standard,
como el rojo, el rosa o el
amarillo fue mayor, o por el
contrario, las oportunidades
para los colores especiales
se sobreestimaron.

Como ya se ha mencio-
nado anteriormente, la for-
ma, el color y el tamafio de
la flor sélo tienen un tiempo
corto de influencia en la de-
manda. En cambio, la vida
en jarrén y la capacidad de
resistencia al transporte si
son factores de larga in-
fluencia para el beneficio de
una variedad.

Los mercados mds jo-
venes prestan cada vez mds
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Sobre estas lineas, cultivo de rosas en
Alemania. A la izquierda, test
posrecoleccion para la vida de la flor
cortada en jarrén. Abajo, variedades y
tendencias en rosa cortada.

En la seleccién de las
variedades se deben consi-
derar primero las necesida-
des del producto y luego
elegir la variedad mds con-
veniente. La mejor decisién
es a menudo no escoger una
variedad muy nueva sino
una ya establecida y de con-
fianza.

Existen una serie de
factores de importancia en
la competicién entre dreas y
compailias individuales; son
los siguientes:

- el cultivo en condicio-
nes climdticas favorables,
con buena tierra y agua

- fiabilidad en la cali-
dad, cantidad de produccién
y fecha de realizacién

- eleccién correcta de
variedades que tengan una
gran durabilidad y unos co-
lores y formas de acuerdo
con la demanda

- un equipamiento téc-
nico que, sin tener un exce-
so de tecnologia, sea capaz

® Algunos de los factores importantes
de competicion son un buen clima
para el cultivo y una infraestructura suficiente
en cuanto a facilitar el transporte; las regiones
con clima adverso tienen una tendencia
decreciente, como es el caso de la produccion
en Alemania ®

atencién a la capacidad en
el transporte y a la durabi-
lidad. Se aprecia claramente
que las variedades que no
tienen una larga resistencia,
en especial para la exporta-
cién, tienen una baja consi-
deracién.

Desafortunadamente, [a
comparacion entre variedades
es muy dificil, a causa de la
descripciéon de los seleccio-
nadores: cada uno tiene sus
propias condiciones de infor-
macién sobre produccién y
durabilidad. Se debe saber
cémo juzgar los informes de
los seleccionadores. La rosa
es un producto natural; no se
puede tratar como un produc-
to industrial.

de producir flores de buena
calidad. En todos los paises
los costes de produccién son
cada vez mds y mds impor-
tantes. El equipo técnico no
es el mismo en todas las
dreas de cultivo, y es mu-
chas veces inadecuado y de
mala calidad.

La tecnologia se debe
adaptar a las condiciones
del drea de cultivo. Todavia
se da el error de traspasar la
tecnologia de un pais a otro.
El resultado a menudo es
unos altos costes de investi-
gacién y el alto riesgo, sin
producir por ello una flor de
mejor calidad.
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