
A causa de los diversos 
sistemas preferenciales con- 
cedidos a países terceros, 
los productores de flores y 
plantas ornamentales han 
pedido a las instituciones 
europeas participación fi- 
nanciera para la promoción 
de sus productos de manera 
similar a las que han recibi- 
do otros sectores agrícolas. 

La Comisión de la Co- 
munidad Europea establece 
con el reglamento N 2275 
del consejo del 22/11/96 
medidas específicas en el 
sector de la floricultura. El 
artículo 5 prevé acciones 
para apoyar estos produc- 
tos. Se trata de acciones 
destinadas a favorecer el 
aumento de los productos 
de la floricultura con una 
participación financiera del 
60% del coste real de las 
acciones previstas, ponien- 
do a disposición 15 millo- 
nes de ECU respecto a los 
60 millones propuestos por 
el parlamento europeo. 

Estoy convencido de 
que, si el 40% debe ser pa- 
gado por los productores y 
operadores del sector, será 
muy difícil para muchos es- 
tados realizar proyectos de 
promoción. 

Es posible que las enti- 
dades públicas intervengan, 
considerando la importancia 
que supone el sector de la 
floricultura en cuanto a la 
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tiempo libre y la jardinería 
será un hobby popular e im- 
portante. 

En nuestros proyectos 
de desarrollo tenirnos que 
tener presente al consumi- 
dor final. Los proyectos en 
los que nos hallamos impli- 
cados tienen que dar al con- 
sumidor final una mayor sa- 
tisfacción y la sensación de 
haber obtenido alguna cosa 
que tiene el valor de lo que 
han pagado. 

Objetivos 
El objetivo principal es 

incrementar el gasto en flo- 
res, creando nuevas ocasio- 
nes para regalar y regalarse 
flores más a menudo. Pero, 
para aumentar la frecuencia 
de adquisición de los com- 
pradores y las ocasiones 
para regalar flores es indis- 
pensable que exista cierta 
implicación por parte de los 
vendedores detallistas. 

A los floristas, que re- 
presentan los canales de 
distribución más importan- 
tes, se les debe hacer sentir 
como verdaderos actores 
del plano promocional si se 
desea aumentar las ventas. 

Asimismo, es necesario 
llevar a cabo grandes cam- 
pañas promocionales desti- 
nadas a los jóvenes consu- 
midores y a sus familias. Es 
decir, hablar a chicos y chi- 
cas para llegar a sus fami- 
lias. Este es un objetivo 
promocional importante. 

Se sabe que los com- 
portamientos individuales y 
sociales se forman y se ad- 
quieren en la edad escolar. 
Sintonizarse con el mundo 
de los jóvenes significa in- 
vertir en el futuro y crear 
una base de sensibilidad y 
atención para quienes en el 
mañana tendrán poder y ca- 
pacidad de escoger, y evi- 
dentemente también en 
cuanto al consumo. 

Hablar a los chicos en 
edad escolar de la obliga- 
ción, significa no sólo crear 
una cultura de la compra de 
flores, sino también y ante 
todo, entrar en contacto con 
un cierto grupo de familias 
y de personas cuya edad se 
identifica como la más 
atenta y sensible en relación 
a la adquisición de produc- 
tos verdes y florales. 
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