
HORTICULTURA ORNAMENTAL 

Producción y comercio 

Difícil y compleja evolución 
de la floricultura italiana 

Tanto en el capítulo de la mejora tecnológica en el ámbito productivo como 
en el de la organización y la modernización de las estructuras comerciales, 
el sector ornamental italiano parece mejorar aunque insatisfactoriamente 

Según Arturo Croci, la 
realidad de la floricultura ita- 
liana es compleja y difícil de 
comprender en todos sus 
parárnewos, incluso para 
aquellos que operan diaria- 
mente en el sector. 

La producción italiana 
de planta, flor y verde para 
corte ha aumentado de 1992 a 
1995 en una media anual del 
5-6% mientras el consumo, 
en cambio, se ha mantenido 
estable o bien ha sufrido un 
ligero ascenso. 

Al mismo tiempo, las 
importaciones han bajado a 
un buen ritmo y las exporta- 
ciones en determinados sub- 
sectores han mejorado consi- 
derablemente aunque en de- 
terminados casos sigue ha- 
biendo muchos problemas 

para encontrar cuotas de mer- 
cado en el exterior, Aunque 
las formas de comerciali- 
zación son muy variadas -pro- 
ducto seco o en fresco, para 
coronas. ..- la forma de venta 
más común es la destinada a 
complementar las cornposi- 
ciones florales para obtener 
resultados satisfactorios en 
cuanto a colores, formas y vo- 
lúmenes. 

En concreto, el consumo 
interno de planta de flor ha 

aumentado, mientras que el 
de planta verde se ha reduci- 
do mínimamente; aunque esta 
clasificación oscila según las 
diversas variedades y las dife- 
rentes épocas del-año. 

Los principales 
mercados exportadores 

Alemania, Francia, Ho- 
landa, Suiza y Austria son los 
principales mercados para la 
exportación de plantas y flo- 
res italianas. Entre todos es- 

Alemania es el principal país importador de 
plantas y flores de Italia, y detrás suyo le siguen 
Francia, Austria, Holanda y Suiza. Del total de 
las exportaciones de Italia a la Unión Europea, 

el país germano recibe el 50% 
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Arriba, a la izquierda, muestra 
de plantas de vivero cultivadas 
por la empresa Vivai Sabbionera 
de Travagliaro. en lasfincas 
que tienen en Brescia. 
Arriba, a la derecha, Biancheri, 
agente de Meilland en Italia, 
mostrando unas rosas cultivadas 
en vivero. 
Debajo, uno de los gardens más 
comperitivos e interesantes de Italia, 
el Valle del Fiori, en la ciudad de 
Mantova. 

Encuentro internacional 

Miflor pone el termómetro 
al sector europeo 

Entre los días 21 y 23 de toda Europa -francés, 
de febrero se celebra la edi- español, holandks, italiano- 
ción de Miflor'97, un espa- e intentar mejorar las posi- 
cio en el que 833 bilidades de futuro del sec- 
expositores de 23 países tor a nivel europeo. 
distintos presentarán todas En esta reunión, evi- 
sus novedades en el ámbito dentemente, se tratará el 
de la floricultura y medirán tema de la promoción de 
la situación actual del sec- flores a nivel comunitario, 
tor a nivel internacional. de la armonización de las 

En la presente edición, cuotas de IVA, de la situa- 
Miflor será el escenario de ción originada por la libe- 
un encuentro entre la ralización de las fronteras 
UniónFleurs y la Comisión internacionales y por la im- 
Florística de la Unión Euro- portancia de los controles 
pea, con la finalidad de po- de calidad de los produc- 
ner en contacto los sectores tos. 

tos, aún prevalece la posición 
de Alemania como principal 
importador ya que aglutina al- 
rededor de un 50% del total 
de las exportaciones de plan- 
tas y flores italianas. 

En estos últimos años, 
los productos que se han ex- 
portado mejor son los más tí- 
picos de Italia: la planta me- 
diterránea, la margarita, la 
planta para corte y la flor típi- 

«Come va il florovivaismo 
italiano?», publicado en la re- 
vista Flortecnica -no 190- que 
él mismo dirige, <<las estruc- 
iuras productivas y comercia- 
les de los floricultores italia- 
nos no tienen el nivel de de- 
sarrollo y de organización que 
caracteriza a estas mismas es- 
tructuras en el norte de Euro- 
pa». 

Actualmente, cerca de 
ca. 

Otros productos como la 
planta verde y la planta de 
flor, típicas de los cultivado- 
res holandeses, daneses y bel- 
gas, se producen en Italia para 
ser vendidos básicamente en 
el mercado interno ya que tie- 
nen enormes dificultades para 
hacerse un hueco en el merca- 
do exterior. 

En definitiva, como afir- 
ma Arturo Croci en el artículo 

La cantidad media de dinero gastada 
por los italianos en flores y plantas va 

de 120.000 a 150.000 liras por año y persona. 
Esta cifra sitúa a Italia en el séptimo lugar 

en cuanto a consumo medio, por detrás 
de Noruega, Suiza, Dinamarca, Suecia, 

Alemania y Austria 

un 80% de los intercambios 
de plantas y flores italianas se 
dan en el marco de la Unión 
Europea en el cual aún emer- 
ge la posición de liderazgo de 
Holanda. 

El comercio de flores 
de vivero 

Mientras los niveles de 
producción para flores corta- 
das se mantuvieron estables 
durante 1995, la produccibn 
de plantas de interior registró 
un bajo incremento, y la de 
plantas ornamentales subió l i -  
geramente. 

En particular, las canti- 
dades de producción de la 
mayona de las variedades de 
flores se mantuvieron casi es- 
tables con respecto al año an- 
terior con un mero incremen- 
to del 4% en la produccion de 
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Arriba, a la izquierda, un pionero 
del viverismo iialiano: 

Edo Ansaloni. 
En el centro, preparación 

de los paneles de producción para 
incorporar los cultivos 

en invernadero. 
Debajo. a la izquierda, ejemplos 

de la hibridación de la Gerbera en 
la empresa Floricultura Albani. 

A la derecha, debajo, campo 
experimental de crisanremo coreano 

de la Escuela de Minoprio. 
Arriba, a la derecha, producción 

de planra al aire libre, en Pisioia. 

rosas y la producción de cri- 
santemos y claveles cayó al- 
rededor de un 1 %. 

Mejora en la producción 
de plantas de maceta 

La producción de plantas 
de maceta se incrementó un 
14% de promedio con respec- 
to a 1994, mientras la canti- 
dad de campo dedicada a la 
floricultura se incrementó en 
un 24% con respecto al año 
anterior. 

Los precios de coste re- 
ferentes a la producción de la 
mayoría de las variedades de 
plantas se ha incrementado 
considerablemente con respe- 
to a 1994 y en especial los 
claveles y las rosas con un in- 
cremento del 26 y 28% res- 
pectivamente. 

Los precios medios de 

coste en 1995 se incremen- 
taron alrededor de un 15% 
con respecto al año anterior. 

Balance comercial para 
el negocio de los viverso de 
flores facturó 62,3 billones de 
liras italianas. Este resultado 
fue debido a dos factores: un 
incremento de las exportacio- 
nes -26%- y una bajada de las 
importaciones de un 6%. 

El comercio de la 
floricultura y el negocio de 
10s viveros asociados ocupó 

una área aproximada de 
13.341 ha de las cuales el 
50% se dedicó al cultivo de 
flor cortada, el 27% en vive- 
ros y plantas ornamentales de 
exterior y un 23% para plan- 
tas ornamentales en maceta. 

A p r o x i m a d a m e n t e  
22.000 empresas de floricul- 
tura y viveros están envueltas 
en el negocio de la produc- 
cion de flores. De éstas hay 
9.000 firmas de viveros, de 
las cuales 1.000 son viveros 
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simples y 8.000 son viveros 
mayoristas. 

En 1995, la cantidad de 
tierra empleada para la pro- 
ducción de flores se incre- 
mentó considerablemente en un 
24% con respecto al año ante- 
rior, totali7mdo unas 9.500 ha. 

En 1995 el terreno em- 
pleado para la producción en 
invernaderos se situó alrede- 
dor de un 40% del área total 
de los cultivos de flores y 
plantas. Dentro de los límites 

del sector específico y a parte 
del gran número de varieda- 
des producidas, las rosas, cla- 
veles y crisantemos represen- 
taron cerca del 40% del terre- 
no empleada. 

Mientras en 1995 los ni- 
veles de producción de flor 
cortada se mantuvieron esta- 
bles, por otra parte las plantas 
de interior registraron un lige- 
ro incremento y la producción 
de plantas ornamentales se 
incrementó considerablemente. 

El consumo perficie de unas 150 ha, la 
La cantidad media de di- mayoría de las cuales están 

nero gastada por los italianos repartidas por el norte del 
en flores y plantas va de país, aunque en los últimos 
120.000 a 150.000 liras por años. en la región de Toscana 
año y por persona. Esta consi- 
derable cifra sitúa a Italia en 
el séptimo lugar en cuanto a 
consumo de flores y plantas, 
por detrás de Noruega, Suiza, 
Dinamarca, Suecia, Alemania 
y Austria. 

Un análisis de los datos 
referentes al consiimo medio 
por familias durante el año 
1994 evidenció que las fami- 
lias gastaron un 23% más en 
plantas y flores que en el año 
anterior. 

Las especies 
más apreciadas 

Las especies más culti- 
vadas y comercializadas en 
Italia continúan siendo el 
Asparagus plunzosus, el Aspa- 
ragus sprengeri, el Eucalyp- 
tus, el Palme y el Ruscus. 

El cultivo del Eucaliptus 
se se extiende en una superfi- 
cie que supera las 200 ha, y 
que se reparte básicamente 
entre las regiones de la Mar- 
che y la Liguria. 

El Ruscus ocupa una su- 

- 
las producciones se están 
incrementando considerable- 
mente. 

Entre 1989 y 1994, la su- 
perficie cultivada de Aspara- 
gus plumosus, se ha reducido 
anualmente alrededor de un 
15%. sobre todo en las regio- 
nes del centro de Italia. En la 
actualidad, el cultivo de esta 
especie ocupa unas 70 ha, si- 
tuadas en su mayoría en la re- 
gión de Liguna, aunque el 
cultivo también se extiende 
por las regiones de Campania 
y Puglia. 

En cuanto a la produc- 
ción del Asparagus sprengeri 
también hay que resaltar un 
importante aumento de la pro- 
ducción en las regiones del 
centro y del norte del país, 
aunque tradicionalmente la 
zona productora era la del Sur 
del país. 

Redacción 
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