ARGENTINA

Evolucién tecnolégica y comercial

El desarrollo de la floricultura
en Argentina

El sector de la floricultura argentina se estd diversificando, modernizando
y organizando para posicionarse adecuadamente en el mercado internacional

La Floricultura comenz6
a desarrollarse en Argentina
desde principios del presente
siglo en explotaciones del
tipo familiar y a cargo de cul-
tivadores inmigrantes de ori-
genes étnicos diversos. En su
mayoria japoneses (40% del
total), portugueses, italianos,
alemanes y holandeses.

Existen dreas geogréfi-
cas de cultivo de plantas en
maceta y de flores para corte,
abarcando una superficie total
de 5600 hectdreas. En el
mapa adjunto se visualizan
los centros geograficos cuan-
titativamente mas importantes
(Pacelia, 1990).

4.000 hectéreas de culti-
vo son sin invernaculos, si-
tuadas en el norte del pais. De
las 1600 hectdreas bajo
polietileno, vidrio y umbricu-
los, 500 se ubican en las in-
mediaciones de la ciudad de
Buenos Aires, en un radio de

unos 100 km. tomados desde
el centro de la ciudad, es el
denominado cinturén verde
bonaerense; en esta localiza-
cion la actividad floricola
compite en algunos casos con
la borticultura para alimenta-
cién.

[La comercializacién es
volcada principalmente al
Mercado Interno, orientando-
se a las ciudades de Buenos
Aires, La Plata, Rosario, Cér-
doba, Santa Fe, y algo a
Mendoza. Existe sin embargo
una tendencia incipiente de
exportacién de flores para

corte promovida por la Coo-
perativa Argentina de Flo-
ricuitores Ltda.

A nivel de produccién y
en funcién del tipo de produc-
to final se pueden distinguir
claramente dos Subsectores
dentro del Sector: Empresas
productores de flores para
corte y Empresas productoras
de plantas ornamentales en
maceta.

Las primeras tienden a
especializarse en la produc-
cién de muy pocos tipos de
flores (existe complementa-
riedad entre algunas especies,

® Muchas de las empresas que se dedican
a la floricultura, diversifican su producciéon
para trabajar con una media de entre 10 y 15
especies diferentes, debido a la inestabilidad
de los precios y a la modalidad del circuito
de comercializacion o
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La fotografia muestra un ejemplo
de la produccion de planias

en maceta y de la diversificacion
de los cultivos, en una importante
explotacién argentina.

por ejemplo clavel y crisante-
mo; y por otro lado cierta di-
ficultad del productor para
atender mds de una especie,
como es el caso de la rosa ).

Las empresas producto-
ras de plantas en maceta a su
vez se subdividen en produc-
tores de plantas de exterior,
con mayor flexibilidad en in-
fraestructura y manejando va-
rias especies a la vez debido a
la similitud de los requeri-
mientos de cultivo, es decir
con mayor diversificacion; y
productores de plantas para
interior, con una significativa
inversién en instalaciones e
inmovilizacion de capital por
ciclos mds largos, quienes
producen en una misma bate-
ria de inverndculos hasta [5
especies distintas a la vez, por
razones que luego explicare-
mos.

A nivel de mercado exis-
ten dos modalidades de venta:
los productores de flores para
corte se organizan en el Mer-
cado concentrador cito en
Buenos Aires, y los producto-
res de planta en maceta for-
man sus precios en el estable-
cimiento y son concurridos
por los demandantes.

Subsector de Plantas
en maceta

En plantas de interior se
realiza bajo condiciones con-
troladas en invernaculos con
calefaccion. La gran mayoria
de las empresas trabaja sobre
tierra propia. Representan el
estadio de mayor nivel tecno-
légico, y evidentemente re-
quieren mayor nivel de inver-
siones y mayores conoci-
mientos.

El tamaifo de explota-
cién de las empresas margina-
les es de menos de | hectdrea
siendo la superficie mds re-
presentativa la de 2000 - 5000
metros cuadrados; son empre-
sas de tipo familiar donde tra-
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En la mesopotamia argentina
también se utilizan sistemas
econémicos de riego por aspersion
y con ausencia de mesadas para
cultivos tipicos de la regién,

tal y como muestra la fotografia.
Abajo, un mapa de las provincias
argentinas con actividad floricola
importante.

bajan promedio 4 personas.
Las empresas formadoras de
precio cuentan con mds de 2
hectdreas de cultivo y perso-
nal contratado.

En cuanto a la calidad de
agua de riego es de calidad
mediana en la mesopotamia
(salinidad) y deficiente en el
cinturén verde bonaerense
(contaminacién fecal de las
napas) . No hay manejos para
mejorar la calidad de aguas
hasta la fecha.

Casi todas las empresas
diversifican su produccién,
siendo lo mas usual la inte-
gracién de 10 - 15 especies
diferentes debido al riesgo
existente sobre los precios de
sus productos y también por
la modalidad del circuito de
comercializacién del subsec-
tor.

Si bien se intenta agru-
par especies que compatibili-
cen en cuanto a requerimien-
tos luminicos, térmicos y de
riego a fin de simplificar el
manejo del inverniculo, es
claro que si se intenta produ-
cir calidad sobresaliente este
manejo no es adecuado por
cuanto habrd especies en con-
diciones ambientales sub-6p-
timas.

Existe un reducido ni-
mero de empresas que se es-
pecializan en el cultivo de un
determinado género, pero di-
versifican en cuanto a espe-
cies y variedades. Este es el
caso de productores de bro-
melias, azaleas, orquideas y
begonias.

La tendencia general ac-
tual de los floricultores en
cuanto a tamafio de las
plantaa es la de producir plan-
tas chicas (en macetas de 12 0
14 cm. de didmetro).
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Figura 1:
Provincias argentinas con actividad
floricola importante
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Estructuras
de invernaderos

Se distinguen tres tipos
de estructuras:

1) Inverndculos de me-
tal. Son un reducido nimero
de explotaciones, el origen de
las estructuras es europeo,
principalmente holandés, y
fueron importadas a fines de
la década del] 70, aprovechan-
do un momento econémico en
el pais donde el délar estaba
profundamente  devaluado.
Actualmente una firma local
(Irie Hnos.) produce estructu-
ras en metal y su insercién en

1. Jujuy, Salta: rosas, claveles, gladiolos y tagetes.
2. Formosa: plantas ornamentales.

3. Misiones (EI Dorado): plantas de interior y
orquideas.

4, Misiones (Posadas): plantas ornamentales
varias.

5. Chaco: plantas ornamentales.

6. Tucuman: gladiolos, gerberas y jazmines.

7. Santiago del Estero: gladiolos y rosas.

8. Corrientes: gladiolos.

9. Santa Fe: gladiolos y claveles.

10. Cordoba: drboles y arbustos, plantas de interior.
11. San Luis: gladiolos.

12. Santa Fe (Rosario): plantas ornamentales y
flores de corte varias.

13. Buenos Aires (San Pedro): rosa y plantas
ornamentales.

14. Buenos Aires (alrededores de Cap. Fed.): flores
de corte y plantas ornamentales.

15. Buenos Aires (Mar del Plata, Balcarce): rosas,
dalias, érboles y arbustos; plantas ornamentales,
gladiolos, claveles, etc.

16. Rio Negro (Valle): rosas y coniferas.

17. Rio Negro (Bols6n, Bariloche): rosas, tulipanes
y jacintos.

18. Chubut (Esquel): tulipanes y jacintos.

el Mercado es incipiente pero
en aumento.

2) Inverniculos de ma-
dera y vidrio. Aproximada-
mente el 30% de las explota-
ciones , el vidrio estd siendo
dindmicamente reemplazado
por el polietileno LTD 150 y
en menor medida por el
policarbonato de 4 mm. de es-
pesor.

| 3) Inverniculos de ma-
dera y pldstico. Son los de
menor inversién y correspon-
de a los productores no for-
madores de precio.

Calefaccion

Es un insumo muy caro
para la regién del cinturén
verde bonaerense, es el moti-
vo de la radicacién de explo-
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Almacen-0ficinas:

Una seleccion muy especial,

BULBOS de maxima calidad ESQUEJES de CRISANTEMO, GYSOPHILA,
iralados y seleccionados de GERBERA

GLADIOLOS, LILIUM, LIATRIS, y PLANTAS DE LIMONIUM STATICE,
TULIPANES, IRIS... LISIANTHUS, DELPHINIUM...

Importados de Holanda de Producidas vy seleccionadas en Holanda por

LASTO y SOUVEREIN & ZOMEN. Fa.P.VAN DER KAMP, Fa | VAN DEN BOS,
Gladiolos importodos de Francia. y VEGMO.

ESQUEJES de CLAVEL dc Holanda BULBOS A GRANEL y en COFRES,
de WESTSTEK SEMILLAS HORTICOLAS
y de produccién nacional. Y MATERIAL VEGETAL DE JARDINERIA.

BULBOS ESPANA

GALICIA. fJavier Abuin Tel. 986 871717

8 CATALUNA. Gonzalo Del Rio Tel. 93 7501515 Mariano Pifiero e Hijos, S.L.
P4l BALEARES. Vicente Gomilo Tel. 971 540277
3 ASTURIAS. Benigno Rodriguez Tel. 98 5750017 C/Carballino 7 Bajo D 28024 MADRID

CORDOBA. Cereales lozano C.B. Tal 957 713639 Tels 91 7110100/6950 Fax 91 7118744
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Figura 2:

Circuito econémico de la

IMPORTACION

produccion de plantas
de interior.

Primera etapa:

provision de insumos

v

Insumos directos

.\
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Tecnologia

T
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Mano de obra

Lyt (Infraestructura X-Riego

Esquejes

b

Propagacién

Semillas

A la izquierda, un cuadro sobre la
provision de insumos en la produc-
cion de plantas de interior.

A la derecha, Claudio Lijalad,
consultor en floricultura,

en una explotacion de liliums

en Argentina.

taciones en el norte de la
mesopotamia Argentina (Co-
rrientes y Misiones), debido a
que en dicha zona es posible
minimizar los costos de cale-
faccién, aunque con un au-
mento de los costos de flete;
sin embargo, en la actualidad
el costo del flete es mayor al
costo de calefaccion (Benci-
vengo 1995).

Sistemas mas utilizados
por aire caliente -a gas oil y a
gas natural- y por agua ca-
liente -calderas a combustién
de madera, gas natural y gas
oil-; en estas el costo es ma-
yor que para los de aire ca-
liente, se restringen a los
invernaculos destinados para
la propagacién. En cuanto a
sistemas de refrigeracién, los
productores lideres disponen

Insumaos .

Informacién

Invernaculos

Control térmico

Cultivo in vitro

N

500
VIVEROS
PRODUCTORES

Ing. Agrénomos

Profesionales * Téc. en Floricultura
Tée. Agrénomos

No calificada

de cooling- systems, mientras
que los productores margina-

les solo tienen ventilacién
cenital y/o lateral.

Analisis del Mercado

Si bien en el norte del
pais encontramos cerca de 50
empresas  productoras  de
plantas de interior, es en el
cinturén verde de Buenos Ai-
res donde se localizan las
empresas lideres. El subsector
de plantas ornamentales en
maceta se compone de un re-
ducido nimero de producto-
res lideres que utilizan un ni-
vel tecnoldgico elevado para
la produccién con modernas
instalaciones para el control
ambiental, y un grupo mayor
de productores alrededor de

350 empresas, que constitu-
yen la franja de productores
marginales.

Podemos definir a este
Mercado como oligop6lico
porque los productores son
conscientes que sus decisio-
nes de cantidad a producir in-
fluyen sobre el precio que
equilibra el Mercado (enfren-
tan a una demanda con pen-
diente negativa); y porque son
formadores de precio en
cuanto a partir de una estima-
cién de sus costos de produc-
cién ofrecen sus productos
con listas de precios.

Los viveros productores
de plantas tienen cuatro posi-
bles vias o canales de comer-
cializacién para sus produc-
tos: venta a viveros de aten-

o El subsector de las plantas en maceta se
compone de un reducido niimero de importantes
productores que utilizan un nivel tecnolégico
elevado, para la produccién con modernas
instalaciones para el control ambiental, y un
grupo mayor de productores marginales @

cién al puiblico (V.A.P.), venta
a consumidor final, venta a*
hipermercados y venta a otros
viveros de produccién (em-
presas productoras de plugs).
Los V.A.P. (viveros de
atencion al piblico) tienen un
rol fundamental en la cadena
de comercializacién debido a
que acercan los productos ale-
jados de los centros de consu-
mo (caso de la produccién del
Norte Argentino y producto-
res marginales); y en segundo
lugar, concentran la produc-
cién de distintas variedades
producidas por distintas em-
presas de distintas localiza-
ciones. Es decir logran la di-
versificaciéon que la demanda
requiere (los V.A.P. represen-
tan algo semejante a los dis-
tribuidores mayoristas de bie-
nes de consumo alimenticio).
En los dltimos diez afios
se desarrollaron V.A.P. con
caracteristicas de macroem-
presas, ellos son Faitfull S.A.,
Buenos Aires greens, La
Loma S.A. (quebré ), Viveros
APO, Viveros La Facultad, y
otros. Debido a su tamafio y
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modalidad de compra actian
monopolizando la demanda.
Estos se agrupan en la confe-
deracién llamada C.A.V.AP.

Los V.A.P. pueden ven-
der al consumidor final, a los
paisajistas o a otros V.A.P. del
interior; estos tltimos pueden
a su vez comprar directamen-
te a los viveros productores,
que son empresas de muy dis-
tinto tamafio.

El advenimiento de los
Hipermercados  (Carrefour,
Jumbo, Disco, Norte, wall
mark, etc) como vendedores
de plantas de interior desde
1992 produjo un significativo
desglose de la produccién en
lo que se refiere a pardmetros
de calidad; debido a que la es-
trategia de marketing en el
hipermercado es diferente a la
del V.AP.

El consumidor final que
va a un V.A.P. a comprar una
planta, tiene expresamente el
deseo de adquirir el producto,
por lo que tiene una exigencia
de calidad y precio. Por otro
lado el consumidor final que
va a un Hipermercado no tie-
ne el deseo expreso de adqui-
rir una planta, y es el efecto
visual el que lo incita a adqui-
rirla, no hay en esta operacién
oferta de un producto de ca-
lidad sobresaliente sino que
es exclusivamente el precio el
que influye.

Los viveros productores
que abastecen a los hipermer-
cados buscan el menor precio
de venta a fin de mantener al
coloso cliente, en relacién a
esta estrategia aumentan la
densidad de cultivo para di-
luir sus costos fijos y como
resultado la calidad del pro-
ducto final es menor a la mer-
caderia ofrecida en los V.A.P.

La figura del paisajista
en el circuito de comercializa-
ci6én también incide en la cali-
dad de la produccién. El
disefiador de jardines y espa-
cios verdes busca opuesta-
mente al caso del hipermerca-
do, un producto de excelente
calidad como prioridad y
como segundo factor de deci-
sién el precto; y adquiere su
mercaderfa exclusivamente en

V.A.P. y viveros productores
que ofrezcan la mejor calidad
de producto.

Formacion del precio
Histéricamente, el precio
cargado al producto dependié

. del precio del afio anterior co-

rregido eventualmente por un
indice de costo de vida y una
fraccién adicional si hubo fal-
ta de crecimiento en la em-
presa. En el decenio 1975-
1985, cuando el Mercado era

tuacion de Mercado en baja
marca una crisis acrecentada
en el bloque marginal de pro-
ductores respecto del bloque
de los formadores de precio,
debido a sus diferentes estruc-
turas de costos.

Con el advenimiento de
la produccién de plugs y se-
milla pregerminadas desde
1994 se constituyé una franja
de empresas que por el mo-
mento responden econdémica-
mente a los pardmetros de

e Los viveros productores de plantas tienen
cuatro posibles vias o canales
de comercializacién: venta a viveros de atencion
al publico, venta al consumidor final,
venta a hipermercados y venta a otros
viveros de produccion e

Rosas de la Cooperativa Argentina de Floricultores Lida., preparadas
para ser comercializadas, posiblemente en el mercado europeo.

favorable, todo el subsector
trabajaba a capacidad plena y
vender al precio que al
oligopolista le conviene no
afectaba significativamente al
bloque marginal de producto-
res.

Desde 1994 y en directa
relacién al impacto de cam-
bios socioeconémicos en la
sociedad argentina el precio
del producto disminuye diné-
micamente afio a afio a pesar
de la estanqueidad o aumento
de los insumos. La actual si-

comercializaciéon de plantas
de interior, por lo que las
agrupamos dentro de este
subsector para este estudio
aunque no se trate de tales
plantas.

Estrategias de mejora
empresarial

Un estudio de situacién
de una empresa (Bencivengo
1995) productora de plantas
omamentales marca pautas
claras de estrategias a seguir.
Todos los cultivos de especies
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del género Philodendron dan
resultados negativos para toda
escala de produccién.

En los géneros Epipren-
mum, Syngonio, Dieffenba-
chia, y Nephrolepis puede
optimizarse el beneficio en
forma importante regulando
la escala de produccion; es
decir, invertir en aumentar la
escala de produccién y recién
como segunda prioridad me-
jorar infraestructuras . El ma-
yor impacto cualitativo sobre
el resultado econémico de la
empresa se obtiene invirtien-
do tecnologia para la etapa de
propagacidn.

Nuestra opinién es que
considerando que la estrategia
méis coherente en el presente
es aumentar las ventas al me-
nos en la misma proporcién
en que se bajan las utilidades,
la estrategia a seguir es  au-
mentar la originalidad del
producto final. Cambios en la
originalidad pueden lograrse
por dos manejos alternativos
y complementarios a su vez: a
través de la importacion de
explantos (semillas, esquejes,
plantines  micropropagados,
etc) originales, y a través del
manejo cultural diferenciado,
mediante el uso de fitoregu-
ladores, o mediante induccio-
nes fotomorfogénicas (modi-
ficando la calidad de irra-
diancia) y/o termomorfo-
génicas (calibrando y varian-
do la DIF en florales para in-
terior) a los cultivos. Es en
este punto donde la insercién
del técnico profesional en el
sistema productivo se hace de
significativo valor.

Plantines anuales
y bianuales

En las dltimas décadas la
produccién fluctia entre 40 a
53 millones de unidades al
afio; en los ultimos tres anos
esta tendencia tiende a dismi-
nuir. Existe un grupo de gran-
des productores (850.000
plantines / aflo promedio) ubi-
cados en el cinturén verde bo-
naerense y un ndmero de
1000 explotaciones familiares
las cuales aportan un conside-
rable volumen de las plantas

HORTICULTURA INTERNACIONAL 14-DICIEMBRE’'96
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comercializadas en las ciuda-
des del interior del pais.

La produccién se realiza
bajo polietileno en inver-
ndculos sin calefaccion, ex-
cepto en la etapa de propaga-
cién donde se utilizan cale-
factores poco eficientes (ta-
chos con lefla en combustion,
o calefactores a gas oil en los
productores lideres). En la
etapa de cultivo las densida-
des son muy elevadas, lo que
no hace predecible el célculo
de tasas de crecimiento.

La caracteristica global
del subsector es la gran diver-
sidad de especies en cultivo,
las de mayor importancia son
:Primula sp. (obcénica princi-
palmente), Viola sp., Calén-
dula sp., Salvia splendens,
Lobularia maritima, Coleus
plumei, Gomphrena globosa,
Impatiens balsamina, Sinnia
elegans, Phox drumondii, y
otras.

Las variedades anual-
mente s¢ mejoran debido a la
oferta constante de hibridos
F1 europeos por parte de 3
empresas importadoras prin-
cipales. Otra caracteristica es
que a pesar de no haber meca-
nizacién alguna en el 80% de
las explotaciones, la gran can-
tidad de mano de obra reque-
rida para el manipuleo del
material de bajo costo no in-
cide significativamente en el
costo final de produccién en
virtud de los bajisimos sala-
rios que perciben los trabaja-
dores de este subsector (Fer-
nandez 1992).

Productores de plantas
para exterior

Estd integrado por un
grupo de 50 empresas aproxi-
madamente de productores de
arboles y arbustos ornamenta-
les. Existen acuerdos abiertos
de precios, las principales fir-
mas se redinen anualmente en
un Congreso y emiten una lis-
ta de precios por especie. Las
listas se confeccionan en mar-
z0; se sugiere a los producto-
res que todas las plantas ven-
didas tengan marcas.

Un punto clave en estas
empresas es el hecho de no

requerir de una infraestructu-
ra muy especializada y en
consecuencia los costos de las
mismas son semejantes entre
ellas. Este hecho confiere ma-
yor facilidad para convenir el
precio.

Sustratos
La mayorfa de los pro-
ductores realizan sus propias
mezclas. En materiales com-
ponentes de la mezcla destaca
la siguiente clasificacién:
-Turba. En los dltimos

bilidad es altamente depen-
diente del estado de los cami-
nos en las turberas).

La turba contiene é4cidos
fulvicos y hdmicos, regula-
dores de crecimiento vegeta-
les, y posee una microflora
activa. Esta propiedad es ex-
plotada por una empresa local
que fabrica fertilizantes en

~ base a destilados varios de las

turbas del sur Argentino con
mediana aceptacién por parte
del sector productor.

Otro aspecto importante

En residuos forestales
destacan las mezclas de los
siguientes materiales:

-Cortezas: Utilizadas
ampliamente en zonas proxi-
mas a las zonas productoras
de madera. La corteza de pino
se mezcla con turba en pro-
porciones variables (25 a
50%) previa trituracién en
trozos de 1 o 2 cm. En su uti-
lizacién debe suplementarse
con nitrato de amonio parta
evitar carencia de N en culti-
vo. Se suele recomendar

Figura 3:

Circuito econémico de la produccion de plantas de interior.

VIVEROS
PRODUCTORES

-
1
1

cuarenta y cinco afios la turba
ha sido el sustrato por exce-
lencia para plantas de interior,
sin embargo en la actualidad
el costo de transporte incide
cada vez mds en el célculo de
factibilidad econémica de
modo que en los ultimos
quince afios se ha trabajado
intensamente para sustituir a
la turba por otros sustratos al-
ternativos.

La mayor parte de la tur-
ba consumida actualmente es
de origen holandés y local
(Tierra del Fuego, su disponi-

_ Flujo de informacion  Flujo de plantas

de la turba es medir su con-
centracion salina; las mejores
turbas tienen que tener un
muy bajo nivel (asi como
también un pH bajo), las tur-
bas locales tienen cualidades
intermedias a buenas en estos
aspectos.

-Arenas. Es muy corrien-
te su uso en mezclas en pe-
quefias cuantias, el efecto fi-
nal en la mezcla depende de
su granulometrfa, proporcién
usada y propiedades fisicas de
los otros materiales constitu-
yentes.

TRANSPORTISTAS )\%
V.A.P. CHICOS N

Etapa de comercializacién

MErcado
dela C.A.F.

CONSUMIDOR
FINAL

compostar previo al uso y
agregar sulfato ferroso, para
compensar la baja relacion
Fe/Mn que podria causar
clorosis férrica.

-Aserrin. Se diferencia el
aserrin de salicaceas (4lamo,
sauce) por ser de pH neutro
del aserrin de coniferas(pino,
cedro), de pH 4cido. Se reco-
mienda dejar de usarlo en las
mezclas.

-Pinocha. Aciculas de pi-
no en diferente estado de des-
composicién.. Se usan en
fresco y compostadas, son
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parte constitutiva del sustrato
en casi todas las explotacio-
nes. Productores de azaleas
usan 100 % de pinocha como
sustrato.

-Resaca: Sumamente he-
terogéneo, puede tener sali-
nidad perjudicial, debe esteri-
lizarse previo al uso.

-Materiales  sintéticos:
Muchos son los que se ofre-
cen en el Mercado; perlita,
vermiculita, lana de roca,
poliestireno, lana de roca, etc.
Cada uno tiene caracteristicas
diferentes.

La perlita se comerciali-
za en granulometrias muy di-
ferentes de las que depende-
ran sus propiedades fisicas.
Muy usado en las mezclas
para la etapa de propagacién.

Las vermiculitas prove-
nientes de USA (pH 6,3 -
7,5). Se acidifican con 4cido
fosférico. Se recomienda la
no implementacién en culti-
vos de larga duracién pues se
colapsa la apertura de las 14-
minas y desciende notable-
mente su aireacion.

La arcilla expandida se
comercializa en varios tama-
fios: finos (4 mm), medios (10
mm) y grueso (+ de 10 mm).
Su densidad aparente es ma-
yor a todo otro material
descripto. Producen en la
mezcla un aumento del volu-
men de aire y reducen el % de
agua util.

En cuanto a la lana de
roca desarrollada por la in-
dustria danesa, su utilizacién
es especialmente para culti-
vos floricolas. Respecto a los
granulados, para uso en plan-
ta en maceta, son de uso inci-
piente.

Principales
adversidades

En enfermedades produ-
cidas por bacterias el ambien-
te célido y himedo es un ex-
celente hébitat para el desa-
rrollo bacteriano. Las bacte-
riosis se encuentran entre las
enfermedades mas agresivas
y de més dificil erradicacién
en familias enteras como es
en Ardceas. La bacteria més
destructiva y peligrosa es

En la fotografia superior se observan diversos montones de material vegetal
triturado cuya parte mds fina podrd ser utilizada como materia orgdnica
0 como mezcla con turba, arenas, arcilla o perlita para formar productos

acabados como los recebos, las tierras para jardineria o los sustratos para

cultivos. Abajo, un ejemplo de la comercializacion de flores, volcada
principalmente, en el mercado interno, aunque también existe una incipiente
tendencia a la exportacién.

Erwinia. Otros géneros im-
portantes que suelen atacar a
las plantas en maceta son
Agrobacterium, Corynebacte-
rium, Pseudomonas y Xan-
thomonas. Su control se cen-
tra en medidas culturales y el
uso de los agroquimicos com-
binados: Kasumin + Ko-
tacuatro; agrimicina + Kota-
cuatro principalmente.

Hay solo un estrecho es-
pectro de bactericidas en el
Mercado, con el agravante
que las cepas patdgenas pue-
den generar resistencia si se

aplican en un programa conti-
nuado.

Enfermedades
producidas por hongos
En el caso del suelo o
sustrato, los de més amplia
difusién son: Verticillum, Fu-
sarium, Rhizoctonia, Ilama-
dos normalmente "podredum-
bres secas". Las recomenda-
ciones generales sobre el con-
trol de este grupa de hongos
del suelo se refiere a la esteri-
lizacién del sustrato, lo que
hoy en dia es de adecuado

control y f4cil manejo el Bro-
muro de metilo.. En inver-
néculos de propagacién pue-
den producirse dafios a nivel
del cuello por Botrytis de
muy significativa importancia.

En hongos aéreos es
considerable el espectro fito-
patolégico de las especies or-
namentales. Los hongos se
dispersan por el aire, los in-
sectos o el agua de riego. La
persistencia de las condicio-
nes favorable para el patdge-
no es generalmente la que de-
termina la densidad del ata-
que. La oferta de agroquimi-
cos es abundante.
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