
Expansión económica 

La maquinaria agrícola española 
en busca de nuevos mercados 

La tendencia en cuanto al destino de las exportaciones continúa siendo el mercado europeo 
y el latinoamericano. Sin embargo, las exportaciones a países asiáticos, no tradicionales 

importadores de producto industrial español, van en aumento. 

El proceso de apertura 
económica vivido en nuestro 
país a partir de la entrada en 
la antigua CEE, llevó apareja- 
da la radical transformación 
de nuestro comercio exterior. 
El sector agrícola y agroin- 
dustrial no resultó ajeno a 
este proceso y fue uno de los 
que sufrió un mayor cambio 
en su tejido empresarial. 

Con el desembarco del 
capital extranjero, el agricul- 
tor español vió decisivamente 
ampliada su oferta de insu- 

Sobre eslas líneas, el catálogo de 
Agragex (Agrupacidn Española 
de Exportadores de Maquinaria 
Agrícola). A la izquierda, las 
páginas del catálogo dedicadas 
a la empresa Jyrnpa, especializa- 
da en despedregadoras, 
subsoladores y cullivadores. 

mos, equipos y tecnología a- 
plicable a sus explotaciones. 

Y en consecuencia, al 
ser España un país netamente 
importador de bienes de equi- 
po, el déficit comercial en el 
sector de la maquinaria y e- 
quipos agrícolas se disparó. 
manteniéndose y aún incre- 
mentándose en nuestros días. 

Los fabricantes. en vista 
del tirón de la demanda inte- 
rior propiciado por el aumen- 
to del consumo y de las ayu- 
das comunitarias al agricul- 
tor español, descuidaron la 
faceta exportadora y comen- 

zaron a perder la batalla del 
comercio exterior. 

Debido a la fortaleza del 
tipo de cambio en aquel mo- 
mento, las empresas prefirie- 
ron importar en vez de fabri- 
car, abandonando la posibili- 
dad de comerciar con sus pro- 
ductos fuera de nuestras fron- 
teras. 

No obstante. con la lle- 
gada de la crisis agrícola de 
finales de la década y con la 
recesión económica general 
de 1992, los fabricantes espa- 
ñoles de equipos y maquina- 
ria para el agro se vieron en 

la necesidad de conseguir 
nuevos mercados y para ello 
volvieron su atención hacia 
la exportación. 

Todo este proceso tam- 
bién trajo ventajas, como con- 
secuencia de la competencia 
extranjera en el mercado na- 
cional los fabricantes españo- 
les tuvieron que mejorar sus 
productos y tecnificar y racio- 
nalizar sus métodos de pro- 
ducción. 

Se importaron nuevas 
tecnologías que hicieron au- 
mentar la calidad de los cul- 
tivos y se investigaron nue- 
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El stand de Multesnie S.L. 
en la feria Expoagro 

de Chile, exponiendo  su^ 

modelos de pu1veri:adores. 
Esta empresa dispone 

de una amplia gama de 
eqiiipos para el iraramiento 

jtosanitario de todo tipo 
e cirliivos y poda neumática. 
Debajo, uno de los modelos 

de pulverizadores de 
Multeyme en funcionemienio. 

vas técnicas y productos que 
el mercado requería para sa- 
tisfacer sus necesidades. 

Los costes de produc- 
ción tuvieron que ser recorta- 
dos para obtener productos 
más competitivos y en líneas 
generales se consiguió racio- 
nalizar el sector y conseguir 
equipos y maquinaria con un 
mayor valor añadido y com- 
ponente tecnológico más ele- 
vado. 

A pesar de la feroz com- 
petencia, las empresas espa- 
ñolas se dieron cuenta de que 
si eran capaces de luchar en el 
mercado nacional también lo 
serían en los mercados exte- 
riores y un buen número de 

ellas decidieron embarcarse 
en la ardua tarea de la expor- 
tación. 

Ardua pero inevitable, 
ya que el mundo se va hacien- 
do cada vez más pequeño, los 
mercados más abiertos y la 
agricultura sigue siendo u n  
sector productivo básico para 
la economía de muchos paí- 

ses, lo que abre un inmenso 
campo de posibilidades para 
los fabricantes españoles de 
este tipo de equipos. 

Si hubiera que destacar 
alguna característica de la 
maquinaria agrícola española, 
esta sería su versatilidad, mo- 
tivada por la variedad geográ- 
fica y climatológica de nues- 

Por lo general, la maquinaria agrícola española, 
exportada a más de 90 países de los cinco 

continentes, es de tamaño medio, derivada 
de la mediana extensión de nuestros campos 

y de la diversidad de cultivos. 

tro país que ha originado una 
extraordinaria diversificación 
de cultivos. Esta variedad, u- 
nida a la larga tradición agrí- 
cola e industrial y a nuestro 
estratégico enclave intercon- 
tinental, han contribuido al 
desarrollo de una amplia y 
variada gama de maquinaria y 
equipos agrícolas adaptables 
a todo tipo de explotaciones. 

Exportaciones 
Por lo general, la maqui- 

naria agrícola española, ex- 
portada en la actualidad a 
más de 90 países de los cinco 
continentes, es de tamaño 
medio, derivada de la media- 
na extensión de nuestros 
campos y de la diversidad de 
cultivos ya mencionada. 

Debido a estos factores, 
los fabricantes españoles go- 
zan de gran flexibilidad a la 
hora de atender cualquier de- 
manda, pudiendo adaptar fá- 
cilmente su producción a las 
características y peculiarida- 
des de cualquier mercado o 
agricultor extranjero. 

Estas ventajas, unidas a 
la calidad media y precios ra- 
zonables de nuestra maquina- 
ria y componentes, posibili- 
tan que más del 50% de 
nuestra exportación se dirija 
a un agricultor tan exigente y 
competitivo como el euro- 
peo. 

Y es precisamente la ne- 
cesidad de atender a un mer- 
cado tan variado y extenso 
como el español y por ende al 
europeo, unido a los estre- 
chos lazos comerciales man- 
tenidos en el pasado con 
Latinoamérica, lo que ha he- 
cho que la maquinaria agrí- 
cola española resulte aún 
poco conocida en mercados 
donde el comercio exterior 
de nuestro país ha sido me- 
nos activo. 

No obstante, en los últi- 
mos años, las empresas espa- 
ñolas han puesto sus ojos en 
mercados no tradicionales, 
tratando de aumentar en ellos 
sus exportaciones mediante 
agresivas campañas de pro- 
moción y una atractiva finan- 
ciación y política de precios. 
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Teniendo en cuenta que 
los paises que tradicional- 
mente recibían nuestros pro- 
ductos (Europa Occidental) 
han visto reducidas conside- 
rablemente sus compras, el 
mantenimiento de las cifras 
globales de exportación en los 
últimos años son símbolos 
esperanzadores que nos lle- 
van a suponer que están sien- 
do sondeados nuevos merca- 
dos y que otros muchos están 
empezando a conocer nuestra 
oferta. 

Para dar una pincelada 
de la oferta española de equi- 
pos para agricultura y horti- 
cultura, diremos que en 1994 
las exportaciones de este tipo 
de maquinaria ascendieron a 
16.067 millones de pts. para 
bajar en el año pasado a los 
13.103 millones de pts. 

Los destinos principales 
de estos equipos son: Francia, 
Portugal, Italia, EE.UU, Ar- 
gentina, Chile e Irán. 

Como se puede apreciar, 
los principales paises compra- 
dores de nuestros equipos 
continúan siendo nuestros so- 
cios europeos, aunque co- 
mienza a ser cada vez mayor 
la importancia de los grandes 
productores agrícolas de Su- 
damérica, área donde las em- 
presas españolas siguen o- 
rientando mayoritariamente 
su labor promocional. 

El estudio de los sub- 
sectores muestra que el más 
destacado, en volumen de ex- 
portación es la Maquinaria de 
Cultivo, que engloba los equi- 
pos de preparación del suelo, 
siembra y abonado, con expor- 
taciones por valor de 4.444 mi- 
Uones de pesetas en 1995. 

Le sigue en orden de im- 
portancia -la Maquinaria de 
Almacenaje y Manutención 
con 3.147 millones de ptas, 
para situarse despues los Sis- 
temas de Riego con 1.999 mi- 
llones de pesetas, los equipos 
de Pulverización y Protección 
de Cultivos que alcanzan los 
1.941 millones de pesetas y 
en niveles inferiores la Ma- 
quinaria de Recolección, con 
958 millones y la de Tracción, 

El cambio de mentalidad en el fabricante 
español ya se ha producido, ya que cada 
vez sale con más frecuencia al exterior 
a comercializar sus productos, es decir, 

acude y participa más en ferias 
internacionales y crea redes de distribución en 

países de los cinco continentes. 

La gama de productos de la empresa Fayses S.A.L., también 
presente en el catálogo de Agragex, se compone de arados chissel, 
arrancadoras, descoronadoras, carretillas elevado ras de sacos ... 

con 608 millones de pesetas. 
A este respecto, y en re- 

lación con la transformación 
sufrida por el sector, es de la- 
mentar la desaparición de los 
fabricantes de tractores de al- 
ta potencia y la poca presen- 
cia internacional de los fabri- 
cantes de tractores para hor- 
ticultura, viñedos, motoculto- 

res y motoazadas. Con un 
producto de tal alto valor aíia- 
dido, su participación en la 
composición de la oferta es- 
pañola del sector es realmente 
pobre. 

Si entramos a analizar 
los destinos de nuestras ex- 
portaciones sectoriales vemos 
que en Sitemas de Riego, los 

países árabes y del Norte de 
Africa encabezan el ranking, 
seguidos de Latinoamérica y 
Europa en niveles parejos. 

El estudio de la Pulveri- 
zación y Protección de Culti- 
vos señala a Europa como 
mercado de destino más im- 
portante, seguido de Latino- 
américa y mercados tan desa- 
rrollados como EE.UU., Ca- 
nadá, Sudáfrica y Australia. 

Los equipos para Prepa- 
ración del Suelo, Siembra y 
Plantación se destinan mayo- 
ritariamente a países de Euro- 
pa, donde los costes de trans- 
porte no son especialmente 
significativos. 

De lo expuesto, se extrae 
la conclusión de que continúa 
la tendencia de destino de 
nuestros equipos hacia los 
mercados europeos y latinoa- 
mericanos. 

No obstante, se co- 
mienzan a apreciar dos he- 
chos significativos. Por un 
lado, la tímida aparición de 
la exportación a paises asiá- 
ticos, no tradicionales im- 
portadores de producto in- 
dustrial español, y por otro, 
el aumento de las cuotas de 
los países no europeos de la 
OCDE. 

Es evidente que el cam- 
bio de mentalidad en el fabri- 
cante español ya se ha produ- 
cido, ya que cada vez sale 
más al exterior a comerciali- 
zar sus productos, acude y 
participa más en ferias inter- 
nacionales y además, crea re- 
des de distribución en los cin- 
co continentes. 

Confiamos en que esta 
labor se mantenga y que la fa- 
ceta exportadora de nuestras 
empresas se potencie todavía 
más. 

El tiempo perdido puede 
ser difícil de recuperar, pero 
mediante el esfuerzo de to- 
dos, es aún posible presentar 
a los mercados exteriores las 
abundantes cualidades, así co- 
mo el alto nivel tecnológico y 
de desarrollo de los equipos y 
de la maquinaria «made in 
Spain». 
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