HORTICULTURA ORNAMENTAL

Valor ornamental

en Taiwan

Vision de conjunto

de la industria floral en este pais

% La floricultura ha resul-
tado ser un producto agrico-
la de alto valor. Hoy en dia,
las flores se han convertido
en el cultivo mds rentable
de las zonas cultivadas de
Taiwédn. Sin embargo, los
agricultores afrontan una
creciente competencia de
las importaciones agricolas,
aumento de los terrenos y
costes laborales, y relativa-
mente bajos ingresos anua-
les (una media de 18.300

% Algunas organizaciones de floricultura
del pais, aconsejan a los cultivadores de
terrenos no muy extensos que se centren

en una o dos clases de flores y, de este
modo, controlen la calidad e
incrementen la produccion.”

délares en 1992), lo que
representa sélo dos tercios
de lo que ganan las fami-
lias que no se dedican a la
agricultura. Por eso, mu-
chos agricultores  han
abandonado sus campos y
mantienen la granja sélo
con las ganancias poten-
ciales del cultivo de flo-
res.

A pesar de su pequeiia
superficie _ (4rea total:
36.011 kmz), la geografia
de Taiwdn es diversa, ex-
tendiéndose por zonas tro-
picales y subtropicales. El
Trépico de Céncer atravie-
sa los condados de Chiayi
y Hwalien y convierte el
tercio tropical del sur de la
isla en tropical por defini-
cién. Su clima célido y hu-
medo es ideal para el an-
thurium, Ja orquidea y la
strelitzia. Las himedas tie-
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Trabajos de investigacion, en el apartado de seleccion vegelal,
en crisantemo.
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rras bajas centrales cerca
de Taichung, Changhua y
Nantou son soleadas y me-
nos humedas, la mezcla
perfecta para los crisante-
mos, gladiolos, cattleya,
lirios, iris, margaritas afri-
canas y rosas. Mdas hacia
el interior, en la regién
montafiosa del condado de
Taichung crecen las gen-
cianas, claveles y baby’s
breath; mientras que el
norte de Taiwdn ofrece el
habitat perfecto para el li-
rio golden spider. Las flo-
res pueden cultivarse a lo
largo de todo el ano por
toda la isla, pero la tempo-
rada alta es de diciembre a
marzo. La orquidea moth,
la pleione de Taiwdn y el
lirito golden spider son
cuatro flores autdctonas.

Situacion del cultivo
El cultivo de flores si-
guié a pequena escala has-
ta finales de los afos 70.
Actualmente, las flores
cortadas son dos tercios de
los ingresos de la floricul-
tura de Taiwdn, bdsica-
mente procedentes de las
ventas del crisantemo vy
del gladiolo. El 30% res-
tante procede de los pro-
ductos de vivero y plantas
cn maceta, mds una peque-
na cantidad de bulbos y se-
millas.

Consumo local
Desarrollar 'y mantener
los mercados locales son
los objetivos principales
de los cultivadores y pro-
veedores de flores. Los
consumidores locales com-
pran flores, ecn primer lu-
gar, para ocasiones espe-
ciales: ceremonias religio-
sas, feslivales, funerales,
bodas e inauguraciones de
negocios.

Para introducirse en los
mercados tradicionales,
los floristas siguen cuida-
dosamente el calendario
lunar chino. Las ventas de
flores suben sustancial-
mente en las fiestas luna-
res, los dias | 'y |5 de cada

mes lunar y los dias que se
consideran afortunados en
el calendario.

Los clientes quieren com-
prar también nuevas varie-
dades de flores. Segin la
tradicion china, las flores
rojas, amarillas y naranja
se consideran afortunadas
y son las mds populares
durante el Afio Nuevo Chi-
no y otras celebraciones
tradicionales.

més dura estd forzando a
los floricultores a buscar
formas para mejorar la ca-
lidad, incrementar el pro-
duccién y conseguir nue-
vos mercados. Los merca-
dos més importantes son
Japén, Corea del Sur, Es-
tados Unidos, Holanda y
Hong Kong.

Japén ha sido el mercado
exterior mds importante de
Taiwdn desde principios

Recoleccion de Zantedeschia,conocida comiinmente
como «cala».

Comercio

Aunque el mercado local
es fuerte, su tamano es li-
mitado. Taiwan ha expor-
tado flores desde media-
dos de la década de los se-
tenta, pero ahora estd ha-
ciendo frente a una cre-
ciente competencia de los
productores del sureste de
Asia. Esta competencia
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de los 70. Aunque el mer-
cado ha descendido un
poco en los dltimos anos,
Japén compré el 67% del
total de las exportaciones
de flores en 1991, el 56%
en 1992 y el 49% cn 1993,
Corea del Sur se convirtié
en el segundo mercado de
exportacion en 1992, debi-
do a su mayor demanda de
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produccién de plantas or-
namentales.

La pachira es el nimero
uno de las exportaciones de
plantas ornamentales. Los
mercados en Estados Uni-
dos y Holanda han perma-
necido relativamente pe-
quefios. El principal obs-
ticulo son los costes de
transporte. Holanda es el
pafs nimero uno exportan-
do flor cortada y bulbos a
Taiwén. Junto a la produc-
cién holandesa de flor im-
portada estd la orquidea de
Tailandia y la planta orna-
mental de Costa Rica.

Conclusién

Para establecer mercados
de exportacién e importa-
cién, los floricultores es-
tan buscando soluciones a
los problemas de calidad,
cantidad y diversidad de la
produccién floral local.
Muchas organizaciones de
floricultura aconsejan a
los cultivadores de terre-
nos no muy extensos que
se centren en una o dos
clases de flores y, de este
modo, controlen la calidad e
incrementen la produccidn.

Taiwdn estd bendecido
con un clima de cultivo
ideal. Una solucién al pro-
blema de la competencia
del sureste asidtico para
los cultivadores de Taiwdn
es desarrollar nuevas espe-
cies y no intentar vencer a
sus competidores en su
propio juego. Por eso, al-
gunos analistas estdn pro-
mocionando el cultivo de
las flores autéctonas.

El gobierno ha organiza-
do demostraciones florales
internacionales desde 1986
y prepara otra para marzo
de 1995, lo cual serd un
reconocimiento publico vy
dard publicidad a Taiwdn
en este campo.®

CHIH-HUI LUI
Asociaciéon de Taiwdn para el
Desarrollo Floricola
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