
FRUTAS Y HORTALIZAS 

Salak: 
el fruto con más potencial 

de Indonesia 

(C El salak (Salacu spp) es 
probablemente el fruto tro- 
pical cultivado en Indone- 
sia con más potencial de  
comercialización en el 
mercado internacional. La 
principal razón de  esto es 
que  Thailandia, el mayor 
exportador d e  frutos de  
Asia y, por tanto, el pri- 
mer competidor de Indone- 
sia, no ha desarrollado aún 
este cultivo. Además, In- 
donesia, por ser el país d e  
origen para de  este fruto, 
tiene muchas más especies 
y variedades con mejor ca- 
lidad que las que se en- 
cuentran en Thailandia. 
Sin embargo, este gran po- 
tencial no ha sido aprove- 
chado cabalmente ni por 
los productores n i  por los 

" La falta de plantaciones de salak a gran 
escala se piensa es una de las razones 

más importantes por la que la 
producción indonesia de salak no puede 

abastacer la demanda exportadora.9 

comerciantes indonesios. 

Normalmente la produc- 
ción indonesia de frutos de  
salak no alcanza para 
abastecer la demanda na- 
cional y la de  exportación. 
Las causas hay que buscar- 
la en la inexistencia de  un 
manejo adecuado de  los 
huertos, que proporciona- 

ría frutos de  buena calidad 
en cantidad adecuada y 
continua. Sin embargo, 
hoy en día, en respuesta a 
esta demanda, algunos 
productores han comenza- 
d o  a cultivar d e  forma in- 
tensiva sus fincas. 

De esta forma se  espera 
que  en el futuro la oferta 

de frutos de  salak baste 
para abastecer la demanda, 
tanto local como de  expor- 
tación. Estas expectativas 
se  espera se  cumplan, es- 
pecialmente si el cultivo 
de  la nueva variedad sin 
espinas que s e  encontró 
hace pocos años en Bali se  
extiende. 

La especie y su cul- 
tivo 

Las plantas d e  salak (Su- 
laca spp.) pertenecen al 
grupo de  las palmeras y 
crecen normalmente como 
arbustos agrupados. Tie- 
nen casi todas sus partes 
cubiertas de  espinas y tam- 
bién los Frutos tienen espi- 
nas finas. Esta e s  una de  
las principales razones por 
las que los productores 
son reacios a su cultivo, 
especialmente en gran es- 
cala, dada la dificultad que 
suponen estas defensas 
para todas las labores. La 
palmera salak e s  una espe- 
c ie  perenne que vive mu- 
chos años, alcanzando una 
altura d e  hasta 5 metros. 

La propagación puede ha- 
cerse tanto en forma vege- 
tativa como por semillas. 
El pequeño productor nor- 
malmente utiliza la última 
modalidad, es decir, las 
plántulas obtenidas de 
sembrar las semillas en vi- 
vero o también a partir de  
las que  han crecido espon- 
táneamente en el huerto. 
Mientras tanto, los cultiva- 
dores modernos propagan 
el árbol vegetativamente, 
cs decir, las plántulas son 
obtenidas por separación 
de  la planta madre y tras- 
plante posterior a bolsas 
d e  polietileno. El árbol 
empieza a producir nor- 
malmente en el  año dos o 
tres (dependiendo de  la va- 
riedad) y el fruto estará 
maduro a los siete meses 
de  la floración. 

Hasta el momento se  han 
encontrado en el mundo 20 
especies de salak, de las 
cuales 13 han sido total- 
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Cuadro 1: 
Producclón de salak en lndonesia 

durante el perlodo 1991 -1993 

Trlmwfra Pradueelbn, (toneladas) 
1991 1982 1 w a  

1 41,198 %S,&SS S . 4 W  

11 42,790 44,515 27,564 

111 20,714 21,332 20,892 

Fuente: Oficina central de Estadlctica de  lndonesia 

mente identificadas. Las parte de nuevos producto- que la producción de salak 
restantes 7 necesitan más res. El cuadro adjunto está aumentando de forma 
investigación para deter- muestra la producción to- gradual, aunque claramen- 
minar sus características tal de este fruto durante te, año a año. En el futuro 
adecuadamente. Las 13 es- los últimos tres años. este aumento de la produc- 
pecies son: Salaca magrii- 
fica, S .  multiflora, S .  affi- 

ción se acelerará, eSpecial- 
En él se ve claramente 

nis. S.  sumarrana, S. zala- 
cu, S. glabrescens, S .  sa- 
rowakensis, S. dubia, S. 
flabellata, S. minuta, S. 
drunsfieldiana, S .  vermi- 
culata y S. wullichiano. 
De ellas, s61o S. zalaca se 
cultiva comúnmente por 
parte de los productores de 
toda lndonesia con fines 
comerciales. Salak Bali y 
Salak Pondoh, es decir, las 
dos variedades más famo- 
sas del país, se incluyen 
en esta especie. 

Producción de fruta 
A pesar que la palmera 

salak ha sido cultivada du- 
rante mucho tiempo en 
toda Indonesia, la produc- 
ción se ha llevado a cabo 
principalmente a pequeña 
escala y de la rnanera tra- 
dicional. 

En respuesta a la deman- 
da creciente de frutos de 
salak, los productores de 
esta especie están ahora 
comenzando a expandii- 
sus plantaciones, especial- 
mente en Bali y en Yogya- 
karta, es decir. los dos 
centros tradicionales de 
producción de Indonesia. 
Además, en ambas zonas, 
se han desarrollado rnu- 
chas nuevas plantaciones 
de salak. tanto a escala pe- /'i.itro.~ 111, . , ~ I / ( I x  ti ~>uirro (10 .VII ~ ~ ~ ~ i ~ r ~ I < ~ t ~ c ~ i t i i i  J c.011 I I I I I ! .  I ) I I ~ . I I  

queña como grande, por asyecro de cara a la peiierracicín del mercudo niurzdiul. 

b .& Indonesia 1 
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escala: con un mantenimiento no muy adecuado y de la que se obtiene uno 

baja produccidn. 
Al lado, en la otra imagen, una planta joven de salak. I 

mente después que las 
nuevas plantaciones hayan 
comenzado a producir. En 
la actualidad, la mayoría 
de estos huertos están aún 
en etapa improductiva. 

Prospecclones d e  
mercado 

Como árbol nativo de In- 
donesia, el salak tiene 
perspectivas brillantes en 
cuanto a cubrir la demanda 
de los consumidores, tanto 
nacionales como de otros 
mercados. 

Por el momento, el prin- 
cipal destino para la pro- 
ducción indonesia de salak 
son los mercados locales 
tradicionales. El sistema 
de venta directa lo practi- 
can sólo unos pocos horti- 
cultores, que venden su 
producción de salak al 
mercado, o aún directa- 
mente a los consumidores. 
Sin embargo, la práctica 
común en el sistema de co- 
mercialización de este fru- 
to es la intervención del 
comerciante colector (sis- 

tema de comercialización 
indirecto), quien lo distri- 
buye al mercado o a los 
consumidroes. Aunque en 
menor medida, los frutos 
de salak se venden tam- 
bién a los supermercados, 
en especial aquéllos de 
mejor calidad, a la indus- 
tria del enlatado y a mer- 

da. La falta de plantacio- 
nes de salak a gran escala 
se  piensa es una de las ra- 
zones más importantes por 
la que la producción indo- 
nesia de salak no puede 
abastecer la demanda ex- 
portadora. Las plantacio- 
nes de salak, manejadas 
con prácticas tradiciona- 

" La producción indonesia de frutos de 
salak no alcanza para abastecer la 

demanda nacional y la de exportación. 
Las causas podrían buscarse en la 

inexistencia de un buen manejo de las 
explotaciones que proporcionaría frutos 

de buena calidad y cantidad continua 
suficiente." 

cados exteriores. 

La exportación de salak 
(cantidades limitadas) a 
varios países, especial- 
mente Inglaterra, Holanda 
y Francia, comenzó en 
1990. Los volúmenes ex- 
portados son, obviamente, 
muy inferiores a la deman- 

les, normalmente no pro- 
ducen frutos de la calidad 
requerida (ni cantidad) con 
fines de exportación. Ade- 
más, los huertos pequeños, 
manejados convencional- 
mente, no son capaces de 
lograr la continuidad en el 
suministro, muy importan- 
te para el abastecimiento 

de mercados exteriores. 

Las dificultades en la ob- 
tención de frutos de buena 
calidad en cantidad sufi- 
ciente con un suministro 
continuo afectan también a 
las industria local enlata- 
dora de salak. En 1986 
existió un plan para cons- 
truir una fábrica para el 
procesamiento de grandes 
cantidades de salak en 
Bali, pero no se llevó a la 
práctica. La razón fue que, 
de acuerdo al estudio, la 
producción de salak de 
Bali aprovisionaría de ma- 
teria bruta a la industria 
durante sólo varios meses. 
Lo mismo ocurrió con la 
exportación de salak desde 
el norte de Sumatra a Ma- 
lasia. A principios de la 
década de los 80, el salak 
obtenido en Sumatra del 
Norte se exportaba a Mala- 
sia, pero esta corriente co- 
mercial izadora cesó en 
1987. La causa de esto fue 
la falta de producción de 
salak en cantidades y cali- 
dad suficientes y de un su- 
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ministro continuo. 

La otra limitante es que 
la mayoría de las varieda- 
des de  salak tienen un gus- 
to astringente, desagrada- 
ble para la mayoría de  los 
consumidores. La indus- 
tria del enlatado y también 
los importadores de  otros 
países rechazan este tipo 
de fruto. 

Hasta ahora los frutos de 
salak usados para exportar 
así  como para industriali- 
zar son originarios de  Bali 
(«salak Bali*). Salak Bali 
se  caracteriza por un buen 
tamaño, buen aroma y un 
sabor dulce, con ningún o 
muy escaso sabor astrin- 
gente, muy apropiado para 
la industria enlatadora. 
Actualmente existe otro 
tipo de  salak que tiene la 
misma calidad o aún mejor 
que el anterior, denomina- 
do «salak p o n d o h ~ ,  culti- 
vado en Sleman, Yogya- 

Y Las dificultades en la obtención de 
frutos de buena calidad en cantidad 

suficiente, con un suministro continuo, 
afectan también a la industria 

enlatadora de salak.9 

karta. El gusto de  este fru- 
to es mucho más dulce que 
el d e  salak Bali y carece 
de  sabor astringente. Sin 
embargo, dado que la ma- 
yor parte del salak pondoh 
se  maneja con técnicas tra- 
dicionales, es difícil alcan- 
zar las cantidades requeri- 
das por la industria, así  
como por la exportación. 
Mientras tanto, en Bali, a 
pesar de que los árboles de  
salak se  cultivan también a 
pequeña escala, su manejo 
es mucho mejor. Esto pue- 
de  deberse a la influencia 
del turismo, que reclama 

siempre frutos de buena 
calidad, exigencia a la 
cual no escapa el salak. 

En el mercado local tra- 
dicional, el salak pondoh 
es el más buscado por los 
consumidores. Sin embar- 
go,  su tamaño y forma de- 
siguales, han impedido 
que esta variedad alcance 
la calidad requerida tanto 
por la exportación como la 
industria procesadora. Con 
un mejor manejo, que  ac- 
tualmente ya practican mu- 
chos productores locales, 
se  espera que el salak pon- 
doh penetre en el mercado 

internacional en un futuro 
próximo. 

Y, por encima de  todo, la 
introducción de  la nueva 
variedad de  salak que se 
ha encontrado reciente- 
mente en Bali, sin espinas, 
los problemas de manteni- 
miento de  los huertos ac- 
tuales, especialmente en 
manejo a gran escala, po- 
drán ser resueltos. Se  es- 
pera que  los productores 
locales sean más entusias- 
tas en la implantación de 
plantaciones de  salak a es- 
cala comercial, lo que au- 
mentaría significativamen- 
te la producción de  este 
fruto, especialmente de 
aquél con calidad para ex- 
p o r t a ~ i ó n . ~  
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