HORTICULTURA ORNAMENTAL

Europa y América se dan
la mano en Iberflora’95s

La ciudad de Valencia (Esparia) alber-
g6 una nueva edicion de Iberflora el
pasado mes de octubre. En este certa-
men, el lider del sector en la zona me-

% Valencia fue el escena-
rio de Iberflora’95, la Fe-
ria Internacional de la
Horticultura Ornamental,
Forestal y Elementos Au-
xiliares que en esta oca-
siéon volvidé a convertirse
en un foro de reunién de
empresarios de varios pai-
ses de Europa y con la no-
vedad americana capita-
neada por Brasil, Costa
Rica y Argentina.

A la ya tradicional pre-
sencia de expositores ho-
landeses, belgas y france-
ses se debe anadir esta
representacién americana
que tiene muy clara su vo-
luntad de entrar en Europa
y por esta vez han escogi-
do el certamen lberflora,
para ellos uno de los tres
mas importantes del conti-

diterrdnea, estuvieron presentes repre-
sentantes, cooperativas y empresas pro-
cedentes de varios paises como Bra-
sil, Costa Rica y Argentina.

% Una nutrida representacion de
cooperativas productoras, empresarios y
representantes de la administracion
vinculados al sector de la floricultura
ornamental brasileiia acudieron a la 24"
convocataria de Iberflora en busca de
inversiones y tecnologia, y para
distribuir su produccion hacia todos los
mercados europeos.”

nente y el mas importante
en la zona mediterrdnea.

Una de las novedades
m4ds importantes proceden-
tes de Holanda fue el
GrrenSystems, que es una
nueva base de datos en la
industria horticultora. Con
este sistema se puede reci-
bir la tdltima informacién

sobre las ofertas disponi-
bles sin mayor esfuerzo y
sin demoras. Una informa-
cién que viene directamen-
te del cultivador para po-
der saber que producto
estd disponible inmediata-
mente y ademds, se puede
obtener una foto a color
casi al acto.

Brasil busca desarrollar
su sector ornamental vy,
como es légico, también
sus mercados. Si bien sus
propios consumidores, asi
como los de sus vecinos
del Mercosur, son el po-
tencial madas inmediato,
también piensa a largo pla-
zo. En Europa, como cabe
esperar, los negocios que
se llevan a cabo son hoy
por hoy mayoritariamente
con Holanda. Pero, al
igual que en otros paises,
sus industriales entienden
que Espafa tiene un futuro
interesante como punto de
consumo y de redistribu-
cion.

El sitio elegido para mos-
trar la oferta fue Iberflora,
donde pudo observarse un
stand espectacular en que
Ibraflor, el Instituto Brasi-
lefio de Floricultura, reu-
nié a las principales aso-
ciaciones de productores.
Ibraflor fue el «paraguas»
que permitié al sector or-
namental brasilefio estar
presente en Iberflora, en el
cumplimiento de uno de
sus cometidos, el de la
promocién en el extranjero
de la produccién nacional.
Las asociaciones y empre-
sas agrupadas en el Insti-
tuto se estiman en mas de
un 60% del empresariado

Foto izquierda: Miquel Vila i Pages y Lloreng Vila i Tolra, encargados del Mercado de Flor y Planta Ornamental de
Catalunya;, Sergio Pupo de CEASA-Campinas, Renato Opitz, de Veiling Holambra y Jordi Castan, de Agricola Boa Visia .
En la foto de la derecha, una imagen del stand de Costa Rica que agrupd a las empresas Agroexportaciones; CINDE;
Flores Tropicales del Rio; Follajes Cldsicos de Atenas S.A; Los osos tropicales y Petrina S.A.
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ornamental y, si se consi-
dera la produccidn, supera
el 70%. El objetivo de
Ibraflor es «desarrollar, de
manera organizada, la flo-
ricultura brasilefia». Su
presidente, Rubens Mac
Fadden explicé las accio-
nes a realizar. «Entre las
prioritarias se encuentran
el diagndstico del sector, a
través de la realizacién de
un estudio que permita co-
nocer exactamente las re-
giones productoras, su
oferta y sus empresas.

Como cooperativas inte-
gradas en lbraflor estuvo
Holambra que es conocida
en el sector ornamental a
través de su sistema de su-
basta de flores, el mismo
que utilizan los veiling de
Holanda. Pero, no es ca-
sualidad. A ello ha llegado
incentivada por la produc-
cién de sus socios. Renato
Optiz, gerente de produc-
cién explicé que «la coo-
perativa comercializa el
producto de 650 hectédreas
dedicadas a especies orna-
mentales. 220 de ellas son
invernaderos en los que se
obtiene flor cortada. Rosa,
crisantemo y violeta son
las principales especies de
la floricultura brasilefia y
también estdn en los pri-
meros puestos de los so-
cios de Holambra.

En Ibraflor también estu-
vo CEASA, Aproesc e
IAC (Instituto Agronémi-
co de Campinas).

CEASA de Campinas es
una de las principales re-
giones para el sector orna-
mental y ahora cuenta con
un sitio para la comerciali-
zacién. La central de abas-
tos de Campinas inaugurd,
hace un afio, el Mercado
Permanente de Flores.
Ocupa 30.000 de los
500.000 metros cuadrados
que es la superficie total
de CEASA y es el primer
mercado dedicado exclusi-
vamente a ornamentales en
Brasil. Sergio Pupo, repre-
sentante de CEASA-Cam-

El la foro superior, el stand de la Cooperativa Argentina de
Floriculiores con Telmo Hisanki, productor de rosas;
Maria del Carmen Garcia Valverde de Promex 'y Tony de
Simone, encargado de negocios con el extranjero. Abajo,
Rubens Mac Fadden, presidente de Ibraflor, junto a su
esposa Albertina de Mac Fadden y
Pere Papaseit de Ediciones de Horticultura, S.L.

% Las delegaciones y expositores
americanos, unidos a los ya tradicionales
expositores holandeses, franceses y
belgas viene a confirman de nuevo la
importancia de Iberflora para aquellas
empresas o paises no europeos que
quieran colocar sus productos en Espaia
y organizar desde aqui la distribucién
europea.”

HORTICULTURA INTERNACIONAL 10-DICIEMBRE’'95

FERIAS

pinas y directivo de Ibra-
flor, explicé que «a pesar
de la juventud, este centro
ya realiza un 20% de las
transacciones en el sector
ornamental brasilefio.

Aproesc es la Asociacion
de Productores de Plantas
Ornamentales de Santa Ca-
tarina. En Iberflora estuvo
representada a través de
Jordi Castan (Agricola
Boa Vista), Kurt Kam-
pmann (Flora Hardt) y Da-
rio Bergemann (Agricola
de Ilha). Creada hace seis
afnos agrupa a 20 de los
[00 productores del Esta-
do que producen entre el
45y el 50% del total.

El TAC, Instituto Agroné-
mico de Campinas, mos-
tré la parte de la investiga-
cién. Con mas de 105 afios
de antigiiedad tiene un to-
tal de 1800 funcionarios,
de los cuales 250 son in-
vestigadores en las 20 es-
taciones experimentales de
todo el Estado.

En cuanto a Argentina,
particip6 a través de la Co-

operativa Argentina de
Floricultores Ltda., de
quien es asesor técnico

Claudio Lijalad. Los pro-
ductos promocionados in-
clufan rosas, gipsofila, li-
monium, cirsantemos, li-
sianthus y fresias. Los rep-
resentantes argentinos fue-
ron Maria Carmen Garcia
Valverde, de PROMEX, la
institucién argentina que
se ocupa de la promocién
de las exportaciones no
tradicionales, quien tam-
bién estuvo atendiendo a
los visitantes interesados.
Telmo Hisaki, que es uno
de los miembros de la coo-
perativa desplazado a Va-
lencia y su especialidad es
la produccién de rosas; Ri-
cardo Sitges, productor de
rosas, Jorge Yamawaki
(gipsofila y dalia), Victor
Sequeira (limonium y cri-
santemos) e Iwasa (lisian-
tus y fresia).*”®
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