Por: TERESA BARBAT
Desde Wageningen, Holanda

No mas sino mejor

Una vez mds Aalsmeer se vistio de gala,
para ser sede de uno de los eventos mds importantes
de la Horticultura Ornamental mundial

|

keeps the promise”

& Del 2 al 6 de noviembre

del corriente, tuvo lugar la
32" edicién de la Feria In-
ternacional de Flores de
Aalsmeer.

69.000 visitantes, 2.000
mds que el afo anterior,
recorrieron sus casi 300
stands, de los cuales apro-
ximadamente 60, corres-
pondieron a expositores
extranjeros provenientes
de 30 paises diferentes. La
organizacién en 4 seccio-
nes fue segin su orden de
importancia la siguiente:
1) la seccién ornamental
(material vegetal de inicio,
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flor cortada, plantas en
maceta), 2) la de tecnolo-
gia de produccién, 3) la de
competencia de calidad
entre viveristas, y 4) la de
servicios.

Como actividades parale-
las, unas 50 empresas, ins-
tituciones y/o subastas, or-
ganizaron sus «dfas abier-
tos de exposicion», en los
cuales los visitantes pudie-
ron tomar contacto no sélo
con instalaciones y nove-
dades, sino también con
sus estilos de trabajo.

Diversos seminarios pa-
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ralelos complementaron la
muestra. Los temas variaron
desde lo estrictamente vin-
culado con la produccidn,
como fueron el «Seminario
sobre Clavel» organizado
por la firma Van Staveeren
y el de «Regulacién del cre-
cimiento para plantas en ma-
ceta» a cargo de la Estacion
Experimental de Floricultura
de Aalsmeer, hasta lo rela-
cionado con el transporte o
la politica de subastas, como
fue el propuesto por la Aso-
ciacién de Subastas de Flo-
res (VBN): «Reglas ... més o
menos?»

Al lado, stand de Kooij & Zonen en
la feria de Aalsmeer, como cada ano
uno de los mds espectaculares. Este
ano, al igual que en su catdlogo, los
nirios son los protagonisias.

Los claveles de M. Lek & Zonen,
tuvieron una extensa representacion
de su material vegetal en el evenio,

que una vez mds, ademds de otras

marcas, recibieron su premio por
parte de la organizacion (fotografia

superior).

Solamente 2 dias la expo-
sicién estuvo abierta a to-
do publico. Durante ellos
tuvo lugar la actividad lla-
mada «Mercado Verde»,
en la que la concurrencia
pudo, no s6lo comprar par-
ticulares arreglos florales
donde alguna flor con aro-
ma definido estuviera pre-
sente, sino también, parti-
cipar en paneles cuya fun-
cién era la seleccién de
flores por su aroma.

En la edicién anterior se
hubo introducido un «nue-
vo estilo»: un nuevo local
con un nuevo ordenamien-
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to, que los visitantes han
disfrutado y valorado. En
efecto, una fiesta de color
y forma, que ademds de
deleitar la vista, sugirid
entre lineas por un lado, y
confirmé en las expresio-
nes de sus organizadores
por otro, los lineamientos
en juego y las tendencias
previstas.

Como actividad especial,
250 stands ofrecieron el
dia de clausura, sus suge-
rencias para decorar inte-
riores con flores en invier-
no, obviamente con el ob-
jetivo de fomentar el con-
sumo en un periodo del
ano en que éste decrece.

Por supuesto no faltaron
las novedades varietales.
La Oficina Holandesa de
Flores destaca entre ellas:
el cultivar de Gerbera
«Testarossa» de Florist De
Kwakel; la Alstromeria
«Asta» de Van Staaveren;
el dio de rosas «Timeless»
y «Royal Prophyta» de

Ruiter’ s New Roses Inter-

national; y el Abutilon
«Hellen» de un especial
color salmoén-rosa, perte-
neciente a la firma Kweke-
rij de Zonnebloem.

jo. Casi el tinico subsector
que, en medio de la crisis
del sector horticola holan-
dés, mantiene una tasa
anual de crecimiento. Ho-

% La Feria Internacional de Flores
de Aalsmeer, ademas de una muestra
excelente, ofrecié la oportunidad
de reflexion y hacer un resumen
del sector ornamental, el (nico dentro
de la horticultura holandesa
que mantiene una tasa
de crecimiento.”

«No mas sino mejor»

Aalsmeer fue asi, una vez
mas Aalsmeer.

No sélo una muestra ex-
celente, sino ademds, la
oportunidad de reflexién
para el propio sector y el
resumen suficientemente
transparente para el obser-
vador atento, de lo ocurri-
do con el subsector orna-
mental: su andlisis, sus
conclusiones, sus perspec-
tivas. sus lineas de traba-

landa sigue ocupando el
primer lugar en la escala
de paises exportadores de
flor cortada (con una cuota
del 60%) y de plantas (con
una cuota del 48%).

Las subastas holandesas
de flores facturaron en el
’94 hasta septiembre inclu-
sive, 3,5% mds que en el
periodo correspondiente del
’93. Las exportaciones de
productos ornamentales au-
mentaron este aio un 5,5%.

«Hubieron también», des-
taca H. van Arkel, presiden-
te de la Oficina Holandesa
de Flores, «notables avan-
ces en relacion a los merca-
dos de venta». Y continva:
«Por un lado, se recupera-
ron mercados lejanos, como
Estados Unidos con un au-
mento del 10% de sus im-
portaciones y Japén, que in-
crementé en un 21% sus
compras. Por otro, crecen
de una manera significativa
las ventas hacia los paises
de Europa Oriental». De to-
dos modos, sigue siendo la
Unién Europea el mds im-
portante mercado de ventas
para Holanda, absorbiendo
el 81% de sus exportacio-
nes de flor cortada y el 86%
de las de plantas en maceta.

La tendencia a una pro-
duccién responsable por el
«medio ambiente» estuvo
también claramente pre-
sente en la feria. Subastas
expositoras, como la Bloe-
men Veiling Holland y la
Bloemenveiling Aalsmeer
apoyan iniciativas como el

Lxiste un interes creciente,
por parie de los
floricultores, en el apartado
de la mecanizacion de las
explotaciones de flor
cortada. En la feria el tema
de empaque estaba bien
representado con las
mdquinas de cortar, limpiar
y atar los ramos. En las
fotos dos ejemplos de ello:
en la foto izquierda una de
las mdquinas de Olimex, y en
la superior otra de estas
mdquinas de Van den Berg.
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MPS. Proyecto de produc-
ci6n ornamental teniendo
en cuenta el medio am-
biente, y el GEA, que ata-
fie a empresas que produ-
cen 100% bioldgicamente
flores y plantas de alta ca-
lidad y que prevé usar en
el futuro una marca que
los identifique. La Oficina
Holandesa de Flores desta-
ca como novedad el uso de
medios biolégicos en el
control de plagas en el
sector ornamental y sefiala
el interés que representa la
presencia de empresas co-
mo Koppert Biological
Systems en el evento.

Un elemento, definitiva-
mente asumido por el sec-
tor como de gran impor-
tancia, es la recuperacién
del «aroma» en los pro-
ductos ornamentales. En el
discurso de apertura, P.
van der Pol de la Universi-
dad de Wageningen plan-
teaba la importancia de los
«aromas naturales». «El
aroma  corresponde  al
igual que el color, la for-

ma y la dindmica, a una
lista de elementos de valor
ornamental que agrega una
dimensién extra de viven-
cias», comentaba. La
Bloemenveiling Aalsmeer
liberara en enero del 95,
los primeros lotes de va-
riedades que, selecciona-
das por un panel especiali-
zado en base a calidad e
intensidad de aromas, lle-
vardn la marca «Parfleur».

El tema «calidad», impli-
cito en cada uno de los
{tems anteriores, tuvo co-
mo no podia ser de otra
manera su mencién expli-
cita. A. J. Dop, de la Esta-
cion  Experimental de
Aalsmeer, afirmaba en su
ponencia, «que el resulta-
do neto de la cadena de
acontecimientos desde la
produccién del material
vegetal de inicio, hasta el
transporte del producto fi-
nal al minorista, tiene que
ser acorde a las expectati-
vas del consumidor». La
calidad debe ser cuidada y
controlada en cada eslabén
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Isidoro Ribera, «el rey», de Riveraflor (Chipiona, Cddiz,
Esparnia). Esta empresa acudio a la feria con el slogan
«Leading spanish exporter» justificado por ser el rey de lu
comercializacion en clavel v clavellina espaiioles.

de la cadena. dificado, el mercado ya no

, e demanda mas, sino mejor.
A través de las distintas J

ponencias, quedd claro el
espiritu del evento. El sec-
tor ornamental debe ser
consciente, no sélo de la
potencialidad de sus pro-
ductos, sino del grado de
saturacion del mercado.
Las exigencias se han mo-

La préxima cita, en Aals-
meer, del 8 al 12 de no-
viembre de 1995.%
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TrioFlor, empresa
de gerberas

Ben Nienhuis, director comercial de Trioflor, empresa
continuadora de Mondiplants.

% En la Feria Internacional de la Flor de Aalsmeer se
present$ una nueva empresa llamada TrioFlor, actual-
mente una de las mejores en hibridacién y multiplica-
cién de gerberas.

TrioFlor ha sido fundada por tres personas o compa-
fifas que suministraban a la firma Mondiplants de
Aalsmeer. Cuando Mondiplants expresé su deseo de
dejar la venta de gerberas, los tres socios actuales de-
cidieron tomarla en sus propias manos. Estos socios
son: Hocuflower -obtencién de nuevas variedades de
gerberas, de la mano de los hermanos Holstein-, Vitro
Westland -hibridacién y cultivo de tejidos «in vitro»-
y Ben Nienhuis -en la comercializacién-.

TrioFlor tiene las tres actividades bdsicas de hibrida-
cién, multiplicacién y venta bajo su propio control y
esto es lo que la distingue de otros productores de
plantas de gerbera, presentando las ventajas siguientes:
obtenciéon de variedades orientada hacia el mercado,
control de la produccién de las plantitas y precios
competitivos.

Para mds informacion:
TrioFlor (Rijswijk, Holanda)
Tel: +31-15-14 32 00
Fax: +31-15-14 31 49%®
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