Campaina de éxito en citricos

1994: Argentina y Uruguay, record en exportaciones

% Argentina recupera en
1994 los niveles de 1992

A pesar de la pequena
merma en la produccién
total nacional, del orden
del 3 % con respecto a
1993, las exportaciones ar-
gentinas aumentaron signi-
ficativamente durante la
campafia que estd finali-
zando para el Hemisferio
Sur.

Mejores  oportunidades
comerciales en los princi-
pales mercados, merma en
la produccién espafiola de
limones, incremento de
mercados del este y la au-
sencia de tasas compensa-
torias para limones, pare-
cen haber sido las causas
principales de este incre-
mento, que se visualiza en
la Figura I.

Buen mercado para limones
frescos

La exportacién de limo-
nes durante 1993, fue 40 %
inferior a la de 1992 y la
fruta que llegé a la Unidn
Europea debié soportar la
aplicacién de altas tasas
compensatorias durante
mds de una decena de veces
durante la campaia.

Tucumdn se organiza para
enfrentar con su excelente
fruta el mercado de la U.E.
Esto provocé que las au-
toridades de gobierno y las
empresas citricolas confor-
maran una Comisién de
Seguimiento de las Expor-
taciones, integrada por re-
presentantes de los secto-
res piblico y privado, que
se encargé de monitorear
el desarrollo de la campa-
na de embarques, a fin de

de citricos frescos

Exportaciones argentinas
en miles de cajas por especie

Figura 1:
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1994, estimado antes de final de zafra.
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evitar excesos de entrada
al mercado, que pudiera
dar lugar a la aplicacion
de gravdmenes. Ademds se
establecié un mecanismo
con la UE para informar el
estado de situacion, inter-
cambiando informacioén al
respecto, en forma diaria.

Durante 1994 no se apli-
caron gravamenes en nin-
guna oportunidad, no sélo
para Argentina sino tampo-
co para Uruguay y Sudafri-
ca. Asi es que en este caso
Argentina, pudo exportar li-
bremente, aumentando los
volimenes a niveles simila-
res a 1992 con casi 6 millo-
nes de cajas, contra s6lo 2.3
millones en el ano 1993, tal
como se observa en la Figu-
ra 2.

Esto se logrd, incluso a
pesar de las inclemencias
climdticas que afectaron,
durante el comienzo de la
campafa a la zona de Tu-
cuman, principal produc-
tor de limones de Argenti-
na y cuarto productor de
[imones del mundo.

A ddnde va la produccion

De acuerdo a la informa-
cién de "Informe Frutihor-
ticola" que aparece en la

Figura 3, la produccién
para 1994 se estimé en
[.703.000 toneladas, de

las cuales se consume en
¢l mercado doméstico alre-
dedor del 47 %, se indus-
trializa el 41 % y sélo el 12
% sale al exterior como fru-
ta fresca. Por los resultados
reales obtenidos, se podria
ya decir que las exportacio-
nes de limones al menos,
superaron significativamen-
le las estimaciones.

En cuanto a la informa-
cién de importaciones de
fruta citrica fresca, se pue-
de afirmar que, hasta el
momento, son poco signi-
licativas. Durante 1994, se
importaron s6lo mil tone-
ladas de naranjas y mil to-
neladas de pomelos, mien-
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tras que en el aiio 1993, se
habfan importado sélo 5
mil toneladas de pomelos,
no existiendo antecedentes
en mandarinas y limones.

Los resultados econdmicos
de la temporada

Segin la Federacion Ar-
gentina de Citricos, "los
resultados econémicos han
sido buenos sdlo para li-
mones este afio, debido a
los elevados costos inter-
nos y la falta de apoyo gu-
bernamental, que le han
hecho perder competitivi-
dad frente a sus competi-
dores del Hemisferio Sur,
como Brasil y Uruguay".

Uruguay: continua crecien-
do en volumen dentro del
mercado internacional

Exportaciones sin preceden-
tes, una buena temporada
Las exportaciones uru-
guayas han continuado
creciendo a un ritmo real-
mente interesante. Esto se
constata no s6lo en los vo-
limenes totales exporta-
dos, que si ya son record
durante la campaia 1994,
sino que también han se-
guido creciendo geogréfi-
camente.

Al final de la temporada,
se espera un total exporta-
do de alrededor de
140.000 toneladas de fru-
ta, de las cuales 21.278 to-
neladas corresponden a
mandarinas, 21.213 a li-
mones, 6.402 a pomelos y
alrededor de 90.000 tone-
ladas a naranjas, que se
continuara embarcando
hasta mediados de noviem-
bre. Figura 4.

Se incrementan los volume-
nes de variedades que el
mercado solicita

Se destaca en forma so-
bresaliente, el incremento
de las mandarinas, reflejo
de un incremento de la
produccién como conse-
cuencia de la entrada en
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Operacion de carga en lua terminal portuaria de Nueva Palmira (Uruguay) por donde en la
presente temporada se exportacion alrededor de 80.000 toneladas de citricos.
En la fotografia inferior, algunas de las marcas de citricos en Uruguay.

produccién de plantacio-
nes jévenes y al manejo de
posrecoleccién, que ha
mostrado un importante
giro en la ultima campafa.

Como ya hemos dicho en
otros articulos anteriores,
modernas plantas de empa-
cado, cdmaras de desverdi-
zado y las nuevas instala-

ciones portuarias, han fa-
vorecido esta situacién tan
prometedora para el sector
fruticola uruguayo.

También ha crecido el
volumen de naranjas, des-
tacandose el crecimiento
del mercado ruso.

Los limones tuvieron un
buen afio, sin problemas

de gravdmenes compensa-
torios, cOmo ya se mencio-
né y con un mercado euro-
peo bastante estable.

Seguimos creciendo geografi-
camente con nuevas estrate-
gias de marketing para satis-
facer a nuestros clientes

Se observa en las dltimas
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campaiias, un marcado es-
fuerzo del sector privado y
en algunas oportunidades,
con apoyos concretos del
sector gubernamental, a
efectos de ampliar el es-
pectro de mercados y ofre-
cer productos especiales
para cada uno de ellos.

Se ha mejorado el empa-
que, la presentacién y se
ha desarrollado el concep-
to de "calidad para cada
cliente”. Asi es que se ex-
porta en diferentes tipos
de envases, con presenta-
ci6én diferenciada para ca-
da negocio.

La utilizacion de bins es

un ejemplo claro. Se ex-
portaron este afio 44.381
bins, lo que representa
mds de | millén de cajas.

¢ Por qué decimos que estd
creciendo geograficamente?
Aparte de los mercados
tradicionales de la Unién
Europea y Canadd, se ha
ampliado significativamen-
te el mercado de Arabia
Saudita y Emiratos Ara-
bes, mercados de potencial
crecimiento y en los cua-
les Uruguay ha hecho es-
fuerzos grandes por desa-
rrollarlos.

Aparece el mercado espa-
fiol, con 3.745 toneladas
totales.

El mercado ruso se reto-

ma nuevamente con volu-
menes muy importantes,
pasando de 3.334 tonela-
das en 1993 a mas de
23.000 en 1994.

El mercado regional, camino
al Mercosur: Brasil y Argenti-
na también son mercados pa-
ra Uruguay

También se ha continua-
do trabajando en el "Mer-
cado Regional". Al merca-
do brasileno, al cual ya ha-
ce 3 afos que Uruguay es-
14 vendiendo pequefios vo-
limenes, se ha sumado es-
te afio la apertura del mer-
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Figura 3:
Destino de la produccion argentina
de citrus (todas las especies)
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Figura 4:
Exportaciones uruguayas en miles
de toneladas por especies (1993-1994)
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Pomelos = Pomelos 5,6 6,4

estimado antes de final de zafra.

“ En la presente campaiia citricola,
Argentina ha recuperado
de nuevo la tasa exportadora de 1992
y Uruguay continua al alza
dentro del mercado internacional.”
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cado argentino.

A pesar de que tanto Bra-
sil como Argentina son
grandes productores de ci-
tricos, se considera que
ambos mercados constitu-
yen una posibilidad intere-
sante para fruta uruguaya,
como complemento de la
produccién nacional de
ambos paises.

En 1991, luego de un
acuerdo entre las partes,
se abre el mercado brasile-
fio. A partir de ese mo-
mento se comienza a desa-
rrollar el drea sur de Bra-
sil, Rio Grande del Sur,
donde se ha creado una co-
rriente casi permanente de
pequenos envios.

También se continda el
trabajo en la zona de San
Pablo, donde su poblacién
y su alto poder adquisiti-
vo, hacen también pensar
en buenas oportunidades
para esta fruta.

En 1994,  Argentina
aprueba un nuevo decreto
por el cual, en la préctica,
se abren las puertas del
mercado para Uruguay.
Asi es que ya, a pocas se-
manas de aprobado el de-
creto, se han realizado va-
rios envios de fruta al pro-
metedor mercado de Bue-
nos Aires.

La experiencia ha sido
muy buena, habiéndose
enviado fruta de muy bue-
na calidad y a precios
competitivos con los ar-
gentinos. Si bien los voli-
menes son insignificantes,
del orden de las 50 tonela-

das al momento, es una
buena alternativa para
productores  uruguayos,

ya que ayuda ademds a
equilibrar la oferta en el
propio mercado domésti-
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