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Alemania 
las prefiere de España 

a Phoenix canariensis  y 
Washingtonia son Palmá- 
ceas que, cultivadas co- 
mo planta de exterior en 
su lugar de producción, 
tienen, en sus tamaños 
más pequeños, una de- 
manda como plantas de 
interior. 

Estas plantas son produ- 
cidas principalmente en 
España e Italia, si bien es 
cierto que sus mercados no 
son del todo los mismos. 
Mientras Italia ejerce una 
mayor presión comercial en 
sus países limítrofes, Espa- 
ña mantiene su supremacía 
en los de centro y norte de 
Europa y un ejemplo de 
ello es prácticamente su ex- 
clusividad en Alemania. 

En cuanto al mercado, 
cada año se va poniendo 
más de manifiesto la inci- 
dencia de las grandes su- 
perficies en las caracterís- 
ticas del producto final. 
Estas, al ser en la actuali- 
dad las que suponen el 
grueso del canal de comer- 
cialización, repercuten en 
la masificación y siandari- 

zación del producto; a su 
vez también implican unas 
pautas de comercializa- 
ción que en conjunto, obli- 
gan a las empresas produc- 
toras a crear unas infraes- 
tructuras especificas que 
las hace ser muy peculia- 
res si desean estar dentro 
del circuito de élite. 

En España, la región me- 
diterránea de Levante ha 
conseguido crearse con es- 
fuerzo el título de zona 
tradicional en este tipo de 
cultivo, si bien también es 
cierto que no todas las em- 
presas dedicadas a 151 han 
sabido adaptarse a las nue- 
vas corrientes de mercado. 
Una de las firmas que no 
sólo ha conseguido adap- 
tarse, sino que figura co- 
mo una de la líderes hoy 
por hoy, es Viveros Ma- 
ñó. Empresa de tradición 
familiar, con una superfi- 
cie superior a los 130.000 

2 m , y con una puesta en 
marcha constante en me- 
canizaciones e instalacio- 
nes, la hacen ser ejemplo 
para otras que deseen en- 
trar en este mercado.,, 
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mosrrada por Julio de Viveros Mañó. 
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El desrino principal de las flores de esre pals es EE.UU. ,  
y el  secror emplea a más de 10.000 personas 

como mano de obra directa. 

Evolución de la floricultura 
ecuatoriana 

a La primera exportación cionar que el 75% del ca- 
de flores se realizó en pital es nacional y apenas 
Ecuador en 1983, con un un 25% está compuesto 
montante de 16 1 .O00 dóla- por capital extranjero. 
res. Desde entonces la flo- 
ricultura de este país ha 
ido expandiéndose hasta 
llegar a las 450 hectáreas 
cultivadas actualmente. 
Con el fin de fortalecer el 
entonces naciente sector 
productivo, los empresa- 
rios cultivadores se agru- 
paron en Expoflores, una 
organización que hoy aco- 
ge a 70 empresas y al 85% 
de los floricultores. 

La floricultura emplea ac- 
tualmente, como mano de 
obra directa, a más de 
10.000 personas, todas ellas 
habitantes del área rural, 
zonas antes deprimidas y 
olvidadas, cuyos poblado- 
res se veían obligados a 
emigrar a los centros urba- 
nos en busca de trabajo. El 
70% de esta mano de obra 
son mujeres, con una mayo- 
ría de edad comprendida 

Actualmente, el principal entre los 16 y los 20 años, 
destino de las flores ecuato- por lo que el sector se ha 
rianas es Estados Unidos. convertido en una impor- 

Para 199 1, La variedad de 
flores se diversificó y el 
valor subió hasta alrede- 
dor de 16 millones de dó- 
lares (60% de rosas). A 
partir de 1986 los floricul- 
tores ecuatorianos empe- 
zaron a exportar a Europa. 
Para 1992, el 14% del to- 
tal de envíos al exterior de 
flores se destinó a Europa, 
lo que significó recursos 
por 3.32 1 .O00 dólares. 

En cuanto a la inversión 
en el sector, se debe men- 

tante vía de escape para 
conseguir la independencia 
económica, una posibilidad 
que siempre había estado 
vedada a las mujeres del 
mundo rural. El cultivo de 
flores también ha estimula- 
do el crecimiento de activi- 
dades paralelas: empresas 
comercializadoras, agen- 
cias de carga aérea, em- 
presas de transportes, al- 
macenes de productos 
agroquímicos, abastecedo- 
res de plásticos, de papel y 
de  cartón, e tc .9  
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