Por: TERESA BARBAT
Desde Wageningen-Holanda

Un invierno de muchas incognitas
y poca luz

Breve balance de las exportaciones holandesas
en el ’93 hacia el sur europeo

% Son momentos dificiles sultados que, cuando me-
y, de ello no escapan los nos, indican nuevas tra-
horticultores holandeses. yectorias por las que debe-
El futuro se plantea carga- rian transitar los inverna-
do de incégnitas y, en el deros y el negocio de la

presente, para los cultivos Y .. . hortaliza en este pais.
de hortaliza. a un invierno (Las causas?: reduccion del area

con poca luminosidad se de cultivo, retraso en las fechas

sumé a la situacién cam- de plantacién y descenso Hacia el sur
o ‘ inosi » . <
biaria de algunos paises, de la luminosidad. Italia y Espafia compra-

contribuyendo a unos re- ron notoriamente menos
productos a Holanda en
[993. Las exportaciones a
Espafa, fueron un 20%
menores, pasando del sex-
to al séptimo lugar como
pais comprador. La dismi-
nucién afecté en general
los distintos productos, pe-
ro fue més evidente en al-
gunos. En efecto, las ven-
tas de tomate a Esparfia
descendieron en un 40%,
de los cuales la mayor par-
te, 30%, correspondieron
al tomate carnoso.

“ Respecto a la primavera pasada,
se ha notado un descenso de la entrada
de tomate holandés en las subastas.

Ademids del tomate, pro-
ductos importantes como
la lechuga Iceberg, la en-
dibia y el pimiento, sufrie-
ron un duro golpe.

El decrecimiento del
mercado espaifiol, tuvo di-
ferentes causas. Entre
otras, la produccién espa-
fiola fue mayor en 1993,

con lo que los precios fue-

El logo de la <holandesita» ya no identificard el tomate holandés. En tomate al menos, se ha ron mas bajos también pa-
terminado la época de su «standard de calidad». Se estan‘ echando otras cartas y dzs_tmlas ra los productos espaiioles.
nuevas «marcas» de tomates holandeses estardn en los mercados. Se estd dejando de jugar la .
partida entre paises para repartir otro juego entre marcas. ;Cémo serd el desarrollo de la La devaluaci6n de la pese-
nueva partida? ta agregd lo suyo. Ade-

mads, como es 16gico, el re-
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THE FUTURE FOR “ENVIRONMENT-CONSCIOUS
CULTIVATION"

he “environment-conscious cultivation” project, launched on the market in
1992, is to be continued on an even greater scale in 1993. The first ECC prod-
ucts to appear were cucumbers, sweet pebpers and tomatoes, followed by
apples and pears. In 1993 melons will be added to the list.
The basic philosophy behind “environment-conscious cultivation” (Dutch initials
MBT), is that a product should be both nutritional and cultivated in an environ-
mentally-friendly way.

Growers and trading circles are fully aware of this

ind realize thatif they wish 1o guidraniee the market
‘ i Dt thon ety on the long term, they
hould antioipate consumer demands
o ttus end growers, the auctons and the CBT
\ Are aleentualing and expanting the guidelines for

rrent ECC prox while new guidelines are being

airilly drawn up for other products
Afrer severalyears of research and expenmentation,

+ melon have now been settled Gradu-

by grin 110 aLCtions are aspicing o achieve the

project's ultimate target, ol products 16 carry the

label

LA REVOLUCION ES LA FRUTA
YHORTALIZA ECOLOGICA
Los holandeses quieren revolucionar el
sector de las frutas y hortalizas,
mediante la implantacion de sistemas
de cultivo totalmente respetuosos con
el medio ambiente. Para dar a conocer
la aplicacion de estas nuevas lécnicas,
se ha editado un folleto que explica el
proyecto en el gue un gran numero de
instituciones holandesas estdan
participando con gran interés desde ¢l
ano 1992, basado en: control binlogico,
regularizacion en torno al uso de
pesticidas y proaucios quimicos,
ahorro de energia, reduccion de
productos de desecho... De esta manera
ve pretende ofrecer productos de
calidad y satisfacer, al mismo tiempo,
la gran demanda del mercado por
Srutas vy hortalizas, cultivadas con
métodos naturales y ecologicos, fruto
de la creciente y generalizada
concienciacion medioambiental. Fsta
es la muestra de un folleto alimentario
repartido por toda Europa en las
principales cadenas alimentarias.

10 the pear leal mite,
natural predators the .
Other important point

. . \/ registration of ¢
“Environment-conscious

cultivation” guidelines / leat sample anz
for firm fruit 1993 -

Wherever possible biolegical control must replace

fertihzaton,

nesting boxes |
the use of pesticides, integrated control 1s now the {kestrels)
key This means that the mite and the red spider
mute affectinig apples are now biologically controlled Guidelines for hard fn

with the help of the robber mite The same applies accentuated Growers

ceso econémico acentuo la
preferencia de los consu-
midores por hortalizas
buenas y baratas, y las
hortalizas holandesas no
eran lo uno ni lo otro. Por
un lado eran mds caras de-
bido al alza relativa del
florin y los altos costos de
transporte, y por otro, tam-
bién presentaron proble-
mas de calidad. En efecto,
la decepcionante calidad
de las hortalizas holande-
sas, jugé un rol importante
en la disminucién de las
ventas a Espaiia. El tomate
fue demasiado blando. La
lechuga Iceberg habia sido
cosechada en Holanda de-
masiado madura y, la am-

plia oferta espanola hizo
el resto. La endibia fue de
calidad variable, y los pro-
blemas que presentd, fue-
ron de manchas y decolo-
raciones.

En este pais se piensa
que los errores holandeses
fueron potenciados por el
aumento de la produccién
local.

Las exportaciones a Italia

“ La mayor parte de las ventas de tomate
a Espaia correspondieron
al tomate carnoso.
En 1993, para algunas hortalizas,
la produccion espafiola fue mayor
y la devaluacion de la peseta acentud
la preferencia de los consumidores
por hortalizas buenas y baratas,
y las holandesas no eran
lo uno ni lo otro.*”

disminuyeron también en
un 20%, descendiendo a
raiz de ello dos lugares en
la escala. Italia pasé en-
tonces de séptimo a nove-
no pais comprador. Las
victimas mads notorias fue-
ron aqui como en Espaiia:
el tomate y la endibia. Los
problemas de calidad tam-
bién incidieron. Holanda
perdié aqui terreno en fa-
vor de Bélgica, terreno di-
ficil de recuperar.

Otra victima fue la zana-
horia. Durante los ultimos
afios, las exportaciones de
zanahoria a Italia habian
aumentado debido a un dé-
ficit en el autoabasteci-
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“Environment-conscious cultivation” guidelines |

for vegetables in 1993

1 Biological control
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consecuencia de
circunstancias climdticas
desfavorables. Pero en el
93, no hubieron verdade-
ros problemas con el culti-
vo, con lo que las ventas
se redujeron.

miento,

Mientras tanto, aumen-
taron las ventas de pi-
miento (10%) y de pera
(18%). El pimiento holan-
dés ofrece como ventaja
su buena conservacioén,
en tanto que la pera ho-
landesa, se ha revaloriza-
do gracias a su buen sa-
bor y a su amplia disponi-
bilidad.

De cualquier manera el
balance es negativo, y la

pregunta que se impone es
¢qué estrategia se plantea
ahora Holanda para con-
servar sus altisimas cuotas
en los mercados de frutas
y hortalizas?

Hacia Europa Oriental

En contraposicién con lo
sucedido con las exporta-
ciones hacia el Sur de Eu-
ropa, las exportaciones ha-
cia Europa Oriental au-

% Con la utilizacion de variedades
«larga vida», la calidad externa
del tomate espafiol ya no es una traba
para su entrada en los mercados
europeos del Norte. Se mantiene en
cambio la critica a su falta de sabor
tanto el tomate espanol, como el canario,
no tienen porque temer a tramas
comerciales, ya que son producidos
en territorios miembros de la Unién
Europea.”
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mentaron progresivamen-
te. El principal cliente de
esta zona, Polonia, ascen-
dié en la escala hasta el
sexto lugar. En efecto, las
ventas a Polonia se dupli-
caron en el *93 llegando
casi a las 75.000 tonela-
das. Las principales horta-
lizas responsables de este
aumento, fueron las de in-
vernadero como pepino,
lechuga, tomate carnoso y
pimiento. La conveniencia
de los precios sumé su
efecto.

La ex - Checoslovaquia
constituyé también un des-
tino de interés duplicando
en el '93 las cifras del pe-
riodo anterior. Alli intere-
saron también las hortali-
zas de invernadero, y los
buenos precios fueron en
definitiva los determinan-
tes del éxito.

Europa Oriental, en su-
ma, un mercado que no
puede perderse de vista.

Tomate: asi va la tempora-
da

En lo que va de esta tem-
porada, la entrada de to-
mate holandés en las su-
bastas, es notablemente
m4s baja que en la prima-
vera pasada. Para el toma-
te redondo (liso, tipo mo-
neymaker), la oferta se ha
reducido a la tercera parte,
en tanto que para €] toma-
te carnoso alcanza un 80%
de la del 93. Mientras tan-
to hubo un aumento del
30% en el abastecimiento
del tomate tipo «Cherry».
Los precios oscilan ahora
alrededor de U$S 1.8 délar
por Kg y son en toda la li-
nea, algo mds altos que en
el 93.

Podrian identificarse al
menos tres causas de la
disminucién de la oferta
de tomate holandés. En
primer lugar, hubo una re-
duccién promedio del 4rea
de cultivo superior al
10%, llegando hasta 30-
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El alza del florin. incrementos de calidad de las frutas y hortalizas sureuropeas
y los costes del transporte, podrian hacer peligrar el poder centralizador de los veilings holandeses en la distribucion horticola.
Fotografia: Jaarverslag’92.

40% en el caso del tomate
redondo. En segundo lu-
gar, la fecha de plantacién
promedio se atrasé una se-
mana. Y, en tercer lugar,
hay que considerar que en
el periodo enero-marzo del
94, la luminosidad fue del
20% inferior al del mismo
periodo del afio anterior.

Se espera sin embargo,
que en verano aumentardn
las producciones de toma-
te holandés, y por lo tanto
su entrada en las subastas.

También en Bélgica la
oferta se ha visto reduci-
da, habiéndo llegado a me-
diados de marzo, a la mi-
tad de la del afio anterior.

As{ mismo en Francia se
habia estimado una reduc-
cién del 6% para el tomate
de invernadero, con un pi-
co de baja en febrero-mar-
zo. En abril-mayo, la ofer-
ta francesa es comparable
a la de la temporada pasa-
da, en tanto que ya en ve-
rano seria nuevamente in-
ferior.  Segidn  algunas
fuentes, existen allf varia-
ciones regionales, y asi en
Bretafia por ejemplo, lejos
de disminuir, aumentar
hasta hacerse un 9% supe-
rior.

En Inglaterra la produc-
cién se mantiene estable
en base a una mayor pro-
ductividad, ya que las

plantaciones se han redu-
cido algo.

La produccién en Alema-
nia en tanto, permaneceria
constante o seria inferior.
Esta disminucién de la
produccién de tomate nor-
teuropeo, aumentaria las
posibilidades de coloca-
cién del tomate holandés
en verano.

Mi4s al Sur, el tomate Ca-
nario que durante enero y
febrero llegé a Londres y
a Rotterdam en envios
20% superiores a los del
periodo anterior, modificé
su tendencia, y las cifras
en marzo fueron sélo 10%
superiores a las correspon-
dientes del 93.

En tanto, segin la Comi-
si6én Europea, habria habi-
do en marzo menos tomate
marroqui que en 1993,
mientras que en febrero la
oferta fue superior. Ade-
mas la calidad del tomate
marroqui, ha sido al prin-
cipio de primavera, y los

precios obtenidos fueron
desanimantes para los pro-
ductores.

La Comisién Europea ha
presionado a Marruecos
para que limite sus envios
de manera de no desestabi-
lizar el mercado. A esto
parece haberse sumado el
efecto de las duras protes-
tas de productores espafio-
les en Algeciras, puerto de
transito para el tomate ma-
rroqui. Marruecos ha pro-
metido colaboracidn.

Los productores de toma-
te holandeses enfrentados
a esta realidad, saben que
las causas que hicieron di-
ficil su situacién el afio
pasado, persisten hoy. La
fuerte devaluacion de la
peseta otorga atn a los
productores espaiioles una
notoria ventaja, aunque no
duradera debido a su alta
tasa de inflacién. Ademés,
con la utilizacién de varie-
dades «larga vida», la cali-
dad externa del tomate es-

% Las exportaciones hacia Europa Oriental
aumentaron progresivamente.
El mayor cliente, Polonia.
Las principales hortalizas fueron las
de invernadero como pepino, lechuga,
tomate carnoso y pimiento.*
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panol, ya no es una traba
para su entrada en los mer-
cados europeos del Norte.
Se mantiene en cambio la
critica a su falta de sabor.
Finalmente, tanto el toma-
te espanol, como el cana-
rio, no tienen porque te-
mer a trabas comerciales,
ya que son producidos en
territorios miembros de la
Unién Europea.

Holanda espera que su
principal competencia pro-
venga este afio de Islas
Canarias y de Bélgica. Is-
las Canarias por su ya co-
nocido gran aumento de la
produccién y su efecto so-
bre los precios en el mer-
cado.

Bélgica, en principio tie-
ne una entrada al mercado
que se superpone con la
suya y, ademds, porque
por haber tenido proble-
mas con las ventas a Fran-
cia, «ha dirigido su aten-
cién hacia el importante
mercado aleman, donde to-
do ofertante que no sea
holandés es siempre bien-
venido».

En su reaccién a la cre-
ciente competencia princi-
palmente del Sur, Holanda
apoya su estrategia funda-
mentalmente en la explo-
raciéon de nuevos merca-
dos, y, en el desarrollo de
una nueva gestién, tenden-

HORTICULTURA INTERNACIONAL 4-MAYO'94



te a cambiar la deteriorada
imagen de su tomate frente
a compradores y consumi-
dores.

Respecto a los nuevos
mercados, el tomate holan-
dés podria complementar
los envios que siendo de
origen canario, son re-ex-
portados a través de Ho-
landa a la ex-URSS.

La nueva gestién en tan-
to, basa la promocién del

tomate holandés en un
fuerte perfil de calidad
«super», apoyada en nue-

vas marcas y nuevos enva-
ses. El logo de la «holan-
desita» ya no identificarad
la produccién de tomate
holandés. Centrales de su-
bastas, supermercados,
mayoristas, y productores
mismos interesados en dis-
tinguirse dentro de una
oferta hasta ahora unifor-
me, manejan sus partidas
con nuevas marcas y enva-
ses, en general sobre la ba-
se también de cultivares
diferentes. Esto no va en
desmedro de una calidad
estdndar exigida, sino que
se agrega a ella.

- Aproximadamente un
40% del abastecimiento de
tomate holandés, se hard
este afio en envases que no
son los hasta ahora usados
por la CBT (Central Bu-
reau Tuinbouwveukubgen:
Oficina Central de Subas-
tas).

Ejemplos de lo anterior,
son el sello especial para
cajas de la CBT «S qua-
lity», «Sainsbury» marca
utilizada por la cadena bri-
tdnica de supermercados
del mismo nombre para el
tomate holandés, «ZON-
trostomaat» marca de la
subasta de Grubbenvorst
para el tomate en racimos,
o la marca «Best Seller»,
utilizada por la cadena de
tiendas alemana Edeka en
sus propias cajas. «Exqui-

se» y «Prominent» son
ejemplos de marcas de
productores.
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Las cartas de esta esta-
ci6én estdn jugadas. El de-
sarrollo de los aconteci-
mientos nos dird el resto.

Y ahora también: ajo holan-
dés

Un nidmero considerable
de productores distribui-
dos en toda Holanda, estan
explorando, profesional-
mente o como hobby, el

cultivo del ajo. En regio-
nes vecinas a subastas co-
mo las ubicadas en Breda
y Zwaagdijk, se encuen-
tran importantes concen-
traciones de productores
interesados en el cultivo.

El publico holandés, has-
ta ahora consumidor de ajo
importado, sobre todo es-
pafol y chino, podria en-
contrarse en cualquier mo-

% A fines de noviembre en Holanda
comienza la importacion de ajo fresco
desde el Hemisferio Sur. A partir de
entonces la procedencia se va haciendo
cada vez mas nérdica, siendo en esa
direccion Francia el dltimo proveedor.”
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mento en tiendas y super-
mercados con «ajo holan-
dés».

A pesar de la posibilidad
de comercializarlo tanto
fresco como desecado, las
tendencias son a la promo-
cién del consumo como
ajo fresco. Su sabor menos
picante se adecia mejor al
paladar holandés y sus
propiedades nutritivas son
de esta forma Optimas.

El producto cosechado
justo antes de la expansién
del follaje y conservado en
frio, puede comercializar-
se como ajo fresco durante
un periodo de por lo me-
nos dos meses desde la co-
secha. Resulta asi un buen
complemento en la ronda
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de abastecimiento anual
del mercado holandés, ya
que entra en el mercado
justo cuando existe un dé-
ficit de abastecimiento de
ajo fresco importado. En
efecto, a fines de noviem-
bre en Holanda comienza
la importacién de ajo fres-
co desde el Hemisferio
Sur. A partir de entonces
la procedencia se va ha-
ciendo cada vez mds nér-
dica, siendo en esa direc-
cién Francia el dltimo pro-
veedor.

El cultivo tiene como
puntos a favor: una cose-
cha mds tardia, buena cali-
dad, adecuadas condicio-
nes de almacenamiento, y,
una conveniente ubicacién
en el calendario anual de
ventas. En contraposicién,
hay que sefalar como des-
ventaja, el uso intensivo
de mano de obra que re-
quiere su acondiciona-
miento para la venta.

Paralelamente al creci-
miento del sector, segura-
mente habrd un desarrollo
tecnolégico que atienda
cuestiones tales como por
ejemplo el abastecimiento
de los costos.

Una campafia de promo-
cién estd ya planteada pa-
ra lograr que este esfuerzo
productivo, tenga asegura-
do un espacio en el merca-
do.

El pimiento

El pimiento se ha conver-
tido en Holanda, en un im-
portante producto de in-
vernadero. Ocupa una su-
perficie de 1.000 Ha, su-
perficie cercana a las
1.200 ocupadas por el to-
mate.

Se espera este afio una li-
gera mejora en los precios
atribuible a un aumento de
la demanda por este pro-
ducto. El mercado del con-
sumo de pimiento crece
anualmente a razén del
12%.

% Existe un cierto interés del cultivo
“del ajo entre los productores holandeses.
Es probable que pronto
no encontremos con «ajo holandés»
en las fruterias.”

Tres formas de comercializacion
de ajos tiernos.

En Holanda el producto
mas temprano tiene pre-
cios favorables, pues la
oferta espafiola es enton-
ces reducida. El pimiento
holandés tiene su primer
pico de entrada al mercado
aproximadamente después
de Pascuas. En cambio,
durante el verano, la abun-
dante produccién propia
holandesa produce la baja
de precios.

La clase II del pimiento
holandés, esta en el limite
de calidad en ciertas ca-
racteristicas que algunos
paises de Europa oriental
consideran de interés,y no
fue bien recibida en la
temporada pasada en Ale-
mania.

Para mantener su posi-
ciéon dominante en el mer-
cado, Holanda diversifica

su oferta. Es as{, que de
nuevo las casas de semi-
llas son los motores de
cambios en los mercados,
y nuevos colores y formas
se estan desarrollando. Por
otro lado, también la venta
de pimientos de distintos
colores en un mismo enva-
se, ofrece buenas perspec-
tivas para pulsar el capri-
cho del consumidor.

Pepino

Los productores de pepi-
no holandeses también han
vivido un amargo comien-
zo de temporada. En Espa-
fia el frio de enero y febre-
ro retrasé la produccién, y
se mantuvo en el mercado
mas alld de lo habitual,
coincidiendo con la apari-
cién del pepino holandés.
Principalmente en Francia,
se vio en las dltimas sema-
nas una oferta extra de pe-
pino espaifiol.

La suma de estos factores
condujeron a un descenso
de los precios que recién
en las primeras semanas
de marzo se logré revertir,
alcanzando entonces el ni-
vel del afo anterior, con
un abastecimiento este
aflo, un 20% superior. Se
espera que los precios se
mantengan dentro de lo
normal para la época, ya
que la oferta espafiola se
termina al final del primer
trimestre de cada afio.

Otro factor favorable, es
el hecho de que los pepi-
nos griegos quedaron fue-
ra del mercado europeo
(occidental). A causa de la
guerra en la antigua Yu-
goslavia, el camino a reco-
rrer hasta sus destinos de
exportacidn, se volvid de-
masiado largo.

La superficie de pepino
en Holanda se ha manteni-
do constante y se espera
que los precios sean mejo-
res que el afio anterior. o
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