El albaricoque esta de moda
en Washington

% Hasta el afio 1991, el al-
baricoque no ha cesado de
aumentar su produccién en
el Estado de Washington
(Estados Unidos). Esta es la
noticia que destac6 la pres-
tigiosa publicacién nortea-
mericana «Good Fruit Gro-
wer» en un estudio publica-
do el pasado 15 de marzo.

En el citado estudio, la
revista seflala que desde
del afio 1987 hasta 1991,
el promedio de «damas-
cos» producidos en el esta-
do norteamericano fue de
4.214 tonaladas, frente a
los 3.011 del periodo com-
prendido entre los aifios
1982 y 1987.

Por variedades, la «Perfec-
tion» ocupa el primer puesto
de las preferencias de culti-
vos, mientras que la «Rival»
le sigue con un sensible au-
mento de produccién que
amenaza con desbancar
aquella variedad cl4sica.

Segin se reseiia en el in-
forme, la comercializacién
es uno de los factores cla-
ves a la hora de las prefe-
rencias del mercado. Asi,
los minoristas se inclinan
por frutos altamente colo-
reados (de color anaranja-
do o rojizo), tamafio gran-
de y mucho sabor. La resis-

tencia al transporte y la lar-
ga vida son otros factores
que inciden en las tenden-
cias comerciales. En este
sentido, parece que la varie-
dad Rival cuenta con algu-
nas ventajas frente a la Per-
fection (mds pobre de color
y con algunos problemas en
eltransporte).

Por otra parte, la variedad
Tomcot se introduce en el
mercado como albaricoque
temprano y la Castlebright
(lider en California, el pri-
mer gran estado productor
de USA) se adapta tanto al
mercado de fruta fresca co-
mo al destinado a transfor-
macién industrial, reempla-
zando a la Tilton de modo
acelerado.

Los Estados Unidos ocu-
pan la sexta posicién inter-
nacional en la produccién
comercial de albaricoque
(tras  Turquia, Sudéfrica,
Australia, Grecia y Espaiia)
y su cultivo se centra signi-
ficativamente en los estados
de California y Washington
(en este tltimo la cosecha se
inicia normalmente en la udl-
tima semana de junio y lle-
ga a los mercados hasta la
tercera semana del mes de
agosto).”

La demanda de albaricoques se inclina hacia frutos
coloreados en rojo-naranja, tamano grande y buen sabor.

FRUTAS Y HORTALIZAS

Las piiias de Las Azores han sido reconocidas
como «las mejores del mundo».

La dura competencia
de la madre patria

% El archipiélago de Las
Azores, regién insular por-
tuguesa, es una zona de pri-
mer nivel en la produccién
de pifia, un fruto originario
curiosamente de las anti-
guas colonias lusas.

La produccién de pifias en
Las Azores debe adaptarse
hoy a la coexistencia en los
mercados europeos de las fru-
tas provinentes de América y
Africa, que plantean una nue-
va competencia basada en pre-
cios aproximadamente ocho
veces més bajos.

El «rey de los frutos», co-
mo fue denominada la piia,
cuenta en Las Azores con
una ya centenaria tradicién
de cultivo desde que fue im-
plantada la primera planta-
cién. Hoy, la produccién lu-
sitana de pifia se concentra
en los alrededores de Ponta
Delgada (en donde se locali-
zan el 80 por ciento de las
«estufas» o invernaderos),
Vila Franca do Campo
(14%) y Lagoa (5%), con un
total de 580 productores que
han conseguido que las pi-
fias de Las Azores hayan si-
do reconocidas como los
«melhor anands do mundo»
por su tipico perfume inte-
rior y exterjor, la escasa fi-
brosidad de la pulpa y su ex-
quisito sabor. El cultivo de la

piita de Las Azores en las
«estufas» se remonta a los
origenes de la introduccién
de este producto en el archi-
piélago (en el afno 1864, con
una primera plantacién de
800 ejemplares). Actual-
mente, un nimero de opera-
dores no superior a diez (dos
de los cuales, Profrutos y
Anazor, controlan el porcen-
taje mayoritario) gestionan la
comercializacién de esta fruta
tropical.

Los acuerdos preferenciales
de exportacién hacia paises
del drea europea han tocado a
su fin tras el perfodo de tran-
sicién para la agricultura lusa
que se pacté después de la in-
tegracién portuguesa en la
Comunidad Europea. Ahora,
los productores de pina de
Las Azores se ven obligados
a aceptar el reto de sus com-
petidores sudamericanos y
africanos, para lo cual han
preparado una intensa cam-
pafia de marketing, que inclu-
ye aspectos como la explota-
cién de la marca destacando
la calidad, el uso de nuevos
embalajes y diversos elemen-
tos de promoci6n.®

Esta informacién procede de la pu-
blicaci6n portuguesa «Frutas, Legu-
mes ¢ flores».
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