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Vitaminas de verdad 
¿Tomaría Vd. yogur con manzana por la vitamina que tiene? ¿Y con 

fresa? ¿O bebería un zumo reconstituido a partir de concentrados en 
busca de vitaminas? ¿O quizás buscaría la riqueza en fibra y la ausencia 
de colesterol en embutidos y bollería? 'Las bajas calorías en golosinas 
con edulcorantes? 

Frutas y verduras tienen de forma natural todos los requisitos que 
constituyen una dieta sana. Otros sectores de la alimentación lo saben y 
utilizan el apoyo de su imagen para favorecer la de sus productos. Su 
mayor agresividad comercial y un uso exhaustivo de las herramientas del 
marketing hacen que frutas y verduras pasen desapercibidas en las fe- 
rias de alimentación en que comparten techo con los productos 
industrializados. Los jefes de compras de producto en fresco de los su- 
permercados saben que no son esos los foros para planificar sus sumi- 
nistros. 

Esto lo conocen también los países que lideran el comercio de las 
frutas y hortalizas; existen, así, la PMA en Estados Unidos y AGF Totaal, 
en Holanda, como convocatorias especificas para las variedades y mar- 
cas de las frutas y hortalizas, materiales y tecnología poscosecha y para 
el punto de venta ... España, el comercializador número uno en Europa 
de frutas y hortalizas, tendrá también, a partir del próximo octubre, su 
propia feria internacional de este tipo, el SIAF, Salón lnterprofesional de 
Alimentación. 

El SIAF es una iniciativa entre una empresa privada (SPE3) y la Feria 
de Valencia. Es, por tanto, una manifestación independiente, y, desde 
esa independencia, su objetivo son las actividades a favor de frutas y 
hortalizas frente a los demás productos alimentarios. 

Las empresas productoras, envasadoras, comercializadoras de fru- 
tas y hortalizas, ... las proveedoras de materiales y equipos poscosecha 
y venta, que están a favor de promocionar más activamente la actividad 
comercial de las frutas y hortalizas exponen en la feria SIAF. Los visitan- 
tes son estos mismos sectores y la gran distribución internacional. 

SIAF forma parte de lberflora y Euroagro. Sobre esta última, Feria de 
Valencia ha decidido volver a hacerla junto a lberflora y cada año, re- 
uniendo exclusivamente a los elementos de producción agrícola. Junto 
con Iberflora, al igual que ha 
ocurrido durante las últimos edi- m 
ciones, se llevan a cabo el Salón 

m 
de la Tecnología y el Salón del 
Jardín. 

SIAF es el Salón para las 
empresas que sí apoyan a la fru- 
ta y la hortaliza y, por ello, for- 
man la base de una Revolución 
Frutal. En el SIAF estas empre- 
sas tendrán la ocasión para mos- 
trarse como líderes de un ejerci- 
cio colectivo de imagen frente a 
los demás carteles alimentarios. 

Pere Papaseit 
, pptú3ediho.e~ 
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LOG~STICA 
PORTUAUU 

Y EXFORTACI~N 
DE FRUTAS 

EN LA ZONA 
MERCOSUR 

Si Argentina y Brasil se 
modernizan como 

Chile. las condiciones 
de la chmpetencia para 

sus productos 
frutlcolas en Europa 

pueden mejorar 
considerablemente, 
afirma Raúl Green. 

t HORTICULTURA INTERNACIONAL 



LOS ENVASES 
DE FRUTOS 
C\TR/COS 
La primera parte 
de este artículo 
resumía los 
requisitos que 
deben reunir los 
envases de 
cítricos y las 
ventajas y 
desventajas de los 
diversos materia- 
les. En la segunda 
parte, se habla de 
los envases más 
utilizados y la 
normativa de 
envases. 

4 PRIMERAS LlWEAS 
PEWt PAPAS17 

La8 rondas Internaclo 
comercio 
MlGUEl MERINO PACHECO 

.a decorrcwon 
de venta, tarjeta 

HE EXTRA - 

FRUlT LOGISTICA'SS. AÚN NO CREEN 
EN EL PODER DEL FRESCO 

las marcas de fnifas y halatims en fresco 9 

dUEGO VARIETAL 
m-, w-f - 

O, FERIAS 
1 1 u CARTELERA 
118 .#lLiOTECA 

iaa tummm~i~m~um La Revista Horlicultura es una publicaci6n plural y acoge en sus p8ginas las colabo- 
raciones de autores referidos a temas de tecnologla hortlcola de los cultivos intensi- 
vos relacionados con las frutas, hortalizas. flores y planlas ornamentales y los de 
opini6n referentes a la profeslón. En todos los casos de los textos recibidos, la re- 
dacci6n se reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y10 separar parte 
de la Información Dara la elaboración de los arllculos. 

I 1 W PROXIYO NUMERO 
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Falos VISSER 

SOLUCIONES t- 
Y MAQUINARIA 

S A 1 G A junto con invernaderos BN, CMF; 
las máquinas de VISSER ... proyecta y desarrolla 

los más modernos sistemas de producción hortícola. 
Los modelos de invernaderos VISSER, diseño y fabricación. 

y las máquinas, señalan SAIGAl proyectos e 

las formas de cultivar instalaciones. 

a 10 largo de este siglo. . L, colaboración entre las dos 
La mejor aplicación compañías -una en Holanda y 

de la tec"ología ofrece la Otra en España- permite 
ofrecer soluciones inteligentes 

a 10s agricultores la forma que incluyen la automatización 
.de acercarse a la automatización. por ~ O ~ Ü I O S  de producción. 

1 Máquinas de sembrar, 
enmacetadoras, líneas de 
riego, sistemas de transporte, 
mezcladoras.. . 

En SAlGA también 
suministramos invernaderos 
BN; invernaderos CMF 
(cristal); plásticos agríenlas 
polietileno de Agrypolyz 
PVC bi-orientado. 
Equipamiento diver 
pantallas, carros 
malla Horsol, 

d 
-1 cultivo, cale 
d 

1 riego. 
esas de 
h.. 
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imex Sanremo 

1 
comercializa una 
orquldea de Tailandia 
con el lema 
"Dendrobium, la flor 
de la sonrisa". Se 

Todos los datos que k r d e n  i n t e w  sobre los 
productos p@nredcms la. e los 
vegetales, pasando por los co~geladas o los queso 
se puede encontrar en la Shipping Guide Eor 
Perishables editada por la compañía americana SI 
Sand. Una completa coltccidn de tablas con 
temperatura datas canfonimn la Gafa. 

trata de la Fiorismile 
Disponible todo el 
año, Florimex 
asegura su frescura, 
brillantez y consis- 
tencia; respeto de las 
mejoras técnicas de 
cultivo; producción 
mtenibIe 
ecol*- 
respeto & los 
parámetms & 
clasificacibn. 

- - 
rL.. p1mnt.a n a i  
, seAiles de auxili 

des lant, 

os agricultores 
podrían ahorrarse 

iormes cantidades de 
a e r o  si conocieran las 
señales de auxilio que 
lanzan las planta 
------lo tienen al1 

rma. 
I Dr. Guy Poppy, dai 

grupo Integrated 
Approach to C r q  
Research de 
Hertforshire, c e r a  
Londres, ha expik¿í4 
que las plantas env ía  
señales quimicas ante 
' 

S que algunos 
-2predadores, como la 
avispa y la mariquits 
acuden en su auxilio. 
El Dr. Poppy y su 
equipo están desarro- 
llando m d o s  de 
manipular a las plantas 
para que produzcan sus 
propios productow 
curativos para no- 
que acudir a las 
plaguicidl. 

iby klwla, drl trmrfio ár  
L dml boswm. un sniak m r f h  1 

Hurst's Beny Farm se ha especializado en la producción y comerciaiización de 
bem- Siffiilar al tamaño de frutas S la novedad que presenta esta finna: 1-e 

- - mini kiwis. Estos h 
tienen el mismo sabor 
--le los kiwis tradicic 

des, pero se envuel 
de una piel fina, suave y 
comestible en un 
tamaño que no supera rl 
de un grano de uva. Así 
se evita la incomodidad 
de pelar la fruta, 
convirtikndose así en un 
perfecto snack. 
Los Babv Kiwis están 
disponibles en cantida- 
des limitadas desde 
mediados de septiembre 
hasta finales de octubre; 

1 se conservan tres días 
1 en la nevera. 

HORTICULTURA INTERNACION, 



Chop propone un poml auropaa 
de paletas ds plistic 

Después de un proceso 
de 4 6 0 s  de investiga- 
ción y desarrollo, Chep 
acaba de lanzar el 
nuevo pool de paletas 
de plástico. Esto 
responde a 2 aspectos 
básicos. Por una parte, 
la política de diversifi- 
cación que Chep está 
desarrollando en los 
últimos &os con la 
clara intención de 
ofrecer a sus diferentes 
clientes la mayor 
oferta de equipos de 
wanutención. Por otso 
ado. el compromiso 

de satisfacer las 
demandas de sectores 
que precisan unas 
condiciones muy 
determinadas en 
cuanto a higiene y 
calidad de para 
desarrollar su activi- 
dad, y al mismo 
tiempo, adaptarse a la 
normativa reguladora 
vigente. 

La necesidad de 
infonnar mejor 
al consumidor 
Ucga s t d o  y 
tambikn llega ai 
mundo de las 
hortalizas. En la 
foto de la 
derecha pode- 
mos obsmar la 
propuesta de una 
compafiía 
norteamericana 
que en la iíltirna 
PMA de Estados 1 Unidos, mostra- 
ba las cabezas de 
las alcachofa 
identificadas 

F individualmente, 1 
HORTICULTURA INTERNACIONAL 

Klasmann-Deilmann, fabricante líder europeo de 
sustratos, ha recibido estos días oficialmente la 
certificación para el sistema de control de calidad 
más completo del momento. Con la certificación 
ISO 9001, el grupo empresarial demuestra que 
todos los productos y desarrollos de producción en 
las factorías de Gross Hesepe, Schoninghsdorf, 
Sedelsberg y Vehnemoor se someten a un riguroso y 
permanente proceso de control y mejora. La 
certificación tiene una validez hasta Octubre del 
2001 y entonces se prorrogara mediante controles 
independientes (Audits). Con ello Klasmann- 
Deilmann es el primer productor alemán de 
sustratos que cumple, además de las directrices 
holandesas R.H.P., la normativa internacional de 
calidad D M  EN ISO 9001. 
La reunión navideña del personal de Klasmann- 
Deilmann GmbH fue el marco para la entrega de la 
certificación. Joachim Brandt, de la DEKRA 
Certification Services GmbH, destacó durante la 
entrega oficial de la certificación ISO la excelente y 
efectiva aportación de los colaboradores del grupo 
empresarial. 



Cintas de Riego por Gnteo bUUEEN GIL 
con goteras cada 10 centr'metros 
Un TOTAL de 4 litros por hom por metro 
10 yoteros por metro 

m 

S 

Súmese a miles de agricultores profesionales que han abandonado las anticuadas cintas 
de goteo por las cintas de riego por goteoh4UEEN GIL, con un gotero cada 10 cm 
Utilizando 'qUEEN GIL de 10 cm usted obtendrá: mejor calidad, mayor cosecha, mejores 
cultivos, mucho más dinero y ganancias por cada hectárea 

MUCMA MAS OANAMCIA A MENOR PRECIO: 
e Un total de cuatro litros por metro por hora (0,4 litros por gotero por hora) 
e 200 metros de largo de línea lateral, cuando se extiende en áreas planas 
e Uniformidad absoluta de goteo (99,2 %) 
a Un filtro interno incorporado dentro de la cinta (garantía absoluta contra obstrucción) 
a Fuerte, de confianza, utilizable durante más de una estación de cultivo 

'n"rrue'' WEJOR ClNTA DE RIEGO POR GOTEO 

Todas las ventajas disponibles al precio más bajo en todo el mundo 
Producimos hQUEENGIL con la maquinaria y el equipo más avanzado 
La única cinta de riego por goteo que tiene ISO 9000-9002 
Calidad sin competencia 
Estamos satisfechos con sólo el 5% de ganancia 
En 1997, vendimos 360.000.000 (trescientos sesenta millones) de metros a 30 países en todo el 
mundo. El Instituto de la Norma de Israel, el Departamento de Agua y Riego de las Naciones Unidas, 
el Instituto de la Norma Europeo (CEE) y el Instituto Tecnológico de Japón, todos han recomendado 
el uso de la cinta de riego por goteo '9UEEN GIL 



PRECIU -7 
MUY ATRACTIVOS 

Para la cinta de 'UUEEN GIL 
con goteros cada 10 cm 

tn,esor en pared: 200 micrones (8 mil) 
diámetro interior 16,5 mm 

rollos de: 500 mfl ,.O00 m/2.000 m 

1 1 GOTERO DA 0,4 litrolhora 

Codes Gahisa 
Don Benito - BADAJO2 
Tel.: 924 80 U] 61 - Fau: 924 81 00 78 PRODUCTOR 

Contactar por FAX en español o inglés con: 

' U U E m  GIL I M N d n Q N A L B  Monwes Mora 
Niebla - HUELVA 
Tels.ffax: 959 36 U) 70 - 36 20 78 

Si en hi zona no existen importadores de 
'W)ELNQIL. compra directamente al 
irn~ortador en Barcelona 

Oficina en Israel: (++972)-2-64 1 03 13 
Oficina en Suiza: (++4 1 )- 1-26 1 30 80 

Director comercial y ventas Sr. Dotan Gilead 

Andaluza de Comas y Piásticos, S.L. 
SEVILLA 
Tel.: 95 492 27 96 - F a :  95 464 21 55 

Zoberbac, S.L. 
Sant Pere de Ribes - BARCELONA 
Tel.: 93 811 54 00 -Fa: 93 893 99 07 



tiene los sistemas 
de invernaderos que mejor 

se adaptan a las exigencias 
agronómicas y climáticas 

de sus cultivos 'L 

Camino Xarnusa, s/n - Apda. de Correos 14L 
121690 B W A  (Cas- 

Td.: +34-(9)64-51 46 51 
Fax: +34-(9)64-51 50 68 ; 

e-maii: ininsa@eaho.es m . 
hffp:/lWW~.@ihn ~~llbininea 



Logística portuaria y SiArgentinayBrasilse 
modernizan como Chile, 

exportación de frutas lascondicionesdela 
competencia para sus 

e n 1 a 20 n a M e rc 0 S u r productos frutíco~as en - Europa pueden mejora< 
considerablemente 

RAÚL GREEN 
INRA-ESR-LEIAA, París 

. - 

La estrategia portuaria chilena presa Pruzzo y Cía fue el primer En 1970, la empresa Pruno y Cia fue 
La modernización del sistema exportador que charteo un buque para el primer exportador que charteo un 

portuario y marítimo de exportación de ttmSpOrtar su propia fruta. Esta expe- buque para transportar su propia 

fruta de Chile se desarrolla a 10 largo riencia fue rápidamente imitada por fruta. Estaexperiencia fue 
de 10s años setenta, en forma paralela Otras empresas. En 1975, se inició un rápidamente imitada porotras 

al aumento de sus exportaciones, Hasta proceso acelerado de contratación de empresas 

la década del sesenta, la fmta chilena buques Para la exportación de fruta. 
era exportada exclusivamente en bar- En 1979, el 90 % de la fruta chilena 
cos de línea. Estos barcos no eran dise- era exportada en barcos ~harteados. barque a ocho paletas. De 129 horas de 
ñados para transportar productos fres- Este proceso se acompaño de me- estadía de los barcos en estiba en 
tos, pero tenían bodegas refrigeradas joras substanciales a nivel de las tareas 197811979, Se pasó así a 40 horas en 
que no eran la más aptas para conser- de estiba y de organización del flujo de 1985186. La modernización portuaria 
varios, La frutas que transportaban [le- camiones que llegan a puerto, así que dio como resultado un fuerte aumento 
gaban a Europa y a los Estados Uni- toda la adecuación de la tarea de em- del tráfico marítimo chileno, que paso 
dos, haciendo escalas en diferentes paque al calendario de flujos maríti- de 8,4 a 21,3 millones de TM entre 
puertos. Dado que 10s volúmenes ex- mos. A nivel de la estiba, hasta 1981 1981 y 1996. 
portados eran bajos, esos productos no se cargaban 10s barcos paleta Por pale- El aumento de la productividad de 
interesaban mayormente a las empre- ta. Un mejoramiento progresivo del 10s puertos chilenos permitió una re- 
sas navieras, que lo consideraban como sistema de estiba y el recurso a jaulas ducción substancial del costo de trans- 
una mercaderfa más. En 1970, la em- múltiples, llevaron la unidad de em- ferencia de cargas. Para las frutas, di- 



1 ARTICULO 

cho costo disminuyó de 52 %, entre 
1980 y 1986, pasando de 0,54 dólares 
a 0,26 dólares la caja. Para la madera 
aserrada la disminución del costo fue 
de -57%, y de -52% para los troncos. 
La Harina de pescado tuvo, en ese mis- 
mo período, una disminución de costo 
de estiba de -42%, según las estima- 
ciones de la Empresa Portuaria de 
Chile. 

El recurso a navíos charterizados 
permitió, por su parte, reducir fuerte- 
mente el tiempo de entrega de las fru- 
tas Chilenas, que paso de más de tres 
semanas entre su fecha de cultivo y la 
entrega en los puertos de los Estados 
Unidos, a menos de dos semanas, con 
las consecuentes implicancias en tér- 
minos de costos y de calidad de los 
productos. 

La mejora del sistema portuario se 
acompañó de un fuerte proceso de 

El progreso más importante de 
Chile fue la construcción de un 
sistema de organización 
comercial orientado a la 
exportación, donde se trabaja 
en forma coordinada entre los 
diferentes actores que 
participan en la exportación 

desregulación. El mismo comenzó en 
1975 en el sector del transporte de 
mercaderías por cami6n, llegando en 
198 1 al sector portuario a través de las 
leyes 18.032 - que abolió la matrícula 
y el registro que regulaba la exclusivi- 
dad del trabajo portuario - y 18042 - 
que permitió la privatizó de puertos -. 
La estrategia chilena reúne de manera 
sinérgica, participación privada e in- 
tervención pública. En efecto, actual- 
mente los puertos privados y públicos 
participan en partes iguales en las ope- 
raciones portuarias del país. La parti- 
cipación pública está presente a través 
de diferentes mecanismos de incentivo 
para el desarrollo de la actividad pri- 
vada, o participando de una manera u 
otra en las principales inversiones pri- 
vadas. 

El progreso probablemente más 
importante de Chile fue la construc- 
ción de un sistema de organización co- 

mercial orientado a la exportación, 
donde se trabaja en forma coordinada 
entre los diferentes actores que partici- 
pan a la tarea de exportación, sea en 
funciones comerciales o logísticas. En- 
tre estos actores, públicos y privados, 
participantes en la cadena logístico - 
comercial, se destacan : 

- los productores - empacado- 
res, que se mantienen en contacto per- 
manente con los exportadores, 
adecuando la calidad de su produc- 
ción, actualizando sus proyecciones y 

I 
su calendario de empaque a la dernan- 
da del mercado; 

- los exportadores, que seleccio- 
nan los productores con los que va a 
trabajar, así que los recibidores con los 
que colaboraran, definiendo con anti- 
cipación los espacios de bodega nece- 
sarios que van a chartear a armadores 

I 
especializados como Cool Carriers, 
Lauritzen y Seatrade o a empresas 
navieras nacionales; 

- los transportistas terrestres, 
que programan sus actividades con \ 1 
mucha aiteiación y participan en las f 
licitaciones de transporte de los 



El recurso a navíos charterlzados permitid 
reducir fuertemente el tiempo de entrega de 
las frutas Chilenas, que paso de mds de tres 
semanas entre su fecha de cultivo y la 
entrega en los puertos de los Estados 
Unidos, a menos de dos semanas 

exportadores, decidiendo en función 
de ellas las cantidades a transportar, 
las distancias a recorrer y el calendario 
de trabajo, así que el numero de vehí- 
culos propios que deberá utilizar o los 
vehículos a subcontratar para transpor- 
tar toda la carga licitada; 

- las autoridades portuarias, 
que programan la asignación de sitios 
a las diferentes empresas de estiba, así 
que medidas administrativas y aduane- 
ras que permitan agilizar la revisión y 
retiro de cargas; 

- las empresas de estiba, que or- 
ganizan el programa de cargas de bar- 
cos de los diferentes exportadores, en 
función de los sitios asignados por las 
autoridades portuarias; - las empresas navieras, que 
preparan su temporada con varios me- 
ses de anticipo, elaborando un plan y 
calendario que considere el tamaño y 

características de los barcos necesarios 
y el eventual recurso a contratos de bu- 
ques que completen su flota. Cada 
barco frigorifico posee por su parte su 
propio plan de navegación, que permi- 
te organizar su descarga al arribo a 
puerto. 

Un elemento de gran significación 
para Chile fue, que el proceso de mo- 
dernización de la producción, de la 
comercialización y de la logística de 
exportación frutícola, se produjo en un 
período en el que el transporte maríti- 
mo internacional conocía una verdade- 
ra revolución en términos de innova- 
ción tCcnica y organizativa. En efecto, 
en los años ochenta los principales 
armadores modificaron la estructura 
de los barcos adaptando las bodegas al 
transporte de paletas, introdujeron me- 

El proceso de modernización 
se produjo en Chile durante 
un período en el que el 
transporte marítimo 
internacional conocía una 
verdadera revolución en 
términos de innovación técnica 
y organizativa 

joras en los motores y en los sistemas 
de navegación, lo que permitió aumen- 
tar la productividad y la velocidad de 
los barcos. Esto al mismo tiempo que 
se invertían esfuerzos en una mejora 
de los sistemas de carga y descarga 
que optimizaba el tiempo y los costos 
del transporte marítimo. El aumento 
del tamaño de los barcos y las otras 
medidas que produjeron una mayor 
economía de escala a nivel del trans- 
porte, jugaron favorablemente para 
que Chile pudiera participar en forma 
acelerada en la respuesta a una diver- 
sificación de la demanda y el aumento 
de la venta de productos de 
contraestación en los Estados Unidos y 
en Europa. 

La estrategia portuaria 
en Argentina y Brasil 

Argentina y Brasil, los otros dos 
grandes países productores de fruta de 
la región, por el contrario, no supieron 
aprovechar el cambio de tendencia del 

mercado mundial que se produjo en los 
años ochenta. Ambos países continua- 
ron manteniendo, hasta bien avanzada 
la década de los años noventa, una es- 
tructura comercial y logística de ex- 
portación tradicional. Esta estructura 
se caracteriza por el predominio de 
empresas medianas, trabajando con 
una gama comercial de productos limi- 
tada. operando con una logística de 
exportaci6n tradicional y costosa. 

El proceso de desregulación y 
privatización de los puertos y sistemas 
ferroviarios de Argentina y Brasil es 
mucho más tardío que el de Chile. Ar- 
gentina comenzó a desregular el trans- 
porte quince años más tarde que Chile. 
El recurso al charteado de barcos refri- 
gerados, especializados en el transpor- 
te de paletas de fmtas con destino a los 
mercados de los países desarrollados, 
comienza a utilizarse veinticinco años 
después que en Chile. 

El proceso de modernización del 
sistema de exportación marítima brasi- 
leño es aún más tardío que el de Ar- 
gentina. No es sino en forma muy re- 
ciente, que las autoridades brasileñas 
han comenzado a desarrollar una es- 
trategia de modernización portuaria, 
como parte del programa "Brasil en 
acción". Los cambios del sistema por- 
tuario brasileño, a diferencia de la Ar- 
gentina, cuenta con una participación 
activa de parte de las autoridades pú- 
blicas. 

Mientras en Argentina la estrate- 
gia ha sido dejar a la iniciativa priva- 
da la modernización de las estructuras 
ferroviarias y portuarias de exporta- 
ción de granos y de frutas, en Brasil, 
las autoridades han decidido jugar un 
papel más protagónico. 

El puerto de San Antonio Este es 
un buen ejemplo de la forma en que se 
produce en Argentina la moderniza- 
ción portuaria para la exportación de 
frutas. Operado por una empresa pri- 
vada, Patagonia Norte SA, el puerto es 
propiedad de un grupo de exportadores 
de la zona del Alto valle de Río Negro. 
Este operador invierte, recientemente, 
en un frigorífico que permitirá, cuando 
comience sus operaciones a principios 
de 1999, mejorar la carga de los barcos 
que llegan a ese puerto. El puerto de 
San Antonio, a diferencia de los puer- 
tos de exportación de fruta chilena, 
opera casi exclusivamente en la exporta- 
ción de frutas frescas o jugos de fruta. 
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En pleno período de reconversión, 
los productores frutícolas argentinos 
de diferentes cuencas geográficas, dan 
gran prioridad a la búsqueda de mer- 
cados de exportación. Esto los lleva a 
buscar el tipo de infraestructura logís- 
tica que les parezca más adecuado. 
Así, por ejemplo, y a diferencia de los 
productores de la zona del alto Valle 
de Río Negro, empresas tucumanas en- 

Es necesario percibir 
en forma permanente la 
complementariedad entre 
factores comerciales y 
logísticos en el funcionamiento 
competitivo de productos 
frutícolas de la zona de 
Mercosur 

viaron recientemente 200 toneladas de 
frutillas congeladas hacia Inglaterra 
en contenedores refrigerados. Los mis- 
mos transitaron primero por el puerto 
de Santa Fe, para luego ser reembarca- 
dos en Buenos Aires, desde donde par- 
tieron hacia el puerto de Rotterdam. 
Otros exportadores, de otras regio- 

nes; envían frutillas congeladas hacia 
Brasil a través del aeropuerto 
rosarino de Fisherton. 

La estrategia brasileña, a diferen- 
cia de la de algunos puertos privados 
de Argentina, busca optimizar el nivel 
de operaciones portuarias, recurriendo 
a diferente tipos de carga. En el estado 
de Maranhao, en el nordeste del país, 
se está buscando la mejor forma de ca- 
nalizar a la exportación un potencial 
de producción de frutas, que resulta de 
la existencia de 1,5 millones de hectá- 
reas irrigables. Con fuerte apoyo esta- 
tal, un polo de 4.000 hectáreas con sis- 
temas de irrigación para la producción 
de frutas ya instalados, serán entrega- 
dos a empresas privadas a fines del 
año 1998. Se deberían utilizar para la 
producción de piñas, bananas, coco, 
naranjas y cajú. Esta es la primera fase 
de un proyecto que prevé una superfi- 
cie de producción irrigada de 50.000 
hectáreas. Uno de los argumentos que 
justifican la inversión pública en este 
estado, es la existencia de una infraes- 
tructura de transporte sumamente efi- 
ciente que permitiría evacuar la pro- 
ducción hacia el mercado interno o in- 
ternacional, a costos muy bajos. La in- 
fraestructura de transporte del estado 
es efectivamente importante, dada una 
inversión en la región en un programa 
integrado minero - ferroviario - por- 

tuario, de un monto de 2.900 millones 
de dólares. La inversión en infraes- 
tructura necesaria a la producción de 
minerales, realizada por la Compañía 
del valle del Río Dulce a partir de los 
años setenta, fue más tarde utilizada 
para la exportación de soja. En el futu- 
ro, la parte logística de esta inversión 
debería permitir una óptima utiliza- 
ción de tierras para la producción de 
frutas destinada a la exportación. El 
vector del proyecto, es la transforma- 
ción de la infraestructura de transporte 
que originalmente era considerado 
como una inversión complementaria 
de la minería, en un verdadero útil 
logística, administrado en forma inde- 
pendiente y utilizado para valorizar di- 
ferentes tipos de producciones agríco- 
las y alimentarias. La logística es con- 
sideraba en Brasil, como un factor de- 
terminante de una inversión agrícola y 
no la continuidad física de un polo de 

La estrategia brasileña, a diíerencia de la de 
algurtos puerios @vados de Argentina, busca 
optimlzar el nivel de operaciones portuarias, 
recurriendo a diferente tipos de carga 
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producción agrícola, como es el caso 
del puerto de San Antonio Este en Ar- 
gentina. 

La estrategia de utilizar las im- 
portantes inversiones logísticas nece- 
sarias para la producción minera reali- 
zadas en los años setenta y ochenta en 
Brasil, como factor competitivo para la 
valorización de una producción agríco- 
la destinada a la exportación, está 
también presente en el estado de Río 
de Janeiro. El proyecto de modemiza- 
ción del puerto de Sepetiba', busca 
autonomizar la actividad portuaria de 
las exclusivas necesidades de la em- 
presa siderúrgica de Volta Redonda, y 
transformar ese puerto en un elemento 
logístico independiente. Esta estrate- 
gia se debería completar, al igual que 
en el caso del Estado de Maranhao, 
con proyectos agroindustriales. La idea 
es que las inversiones realizadas en in- 
fraestructura y en logística sirvan para 
valorizar una serie de "corredores" 
productivos orientados a la exporta- 
ción. Dada la importancia de las inver- 
siones en la modernización portuaria 
(que se estima, de manera sumamente 
aproximativa, entre 500 y 2.000 millo- 
nes de dólares. según el tipo de pro- 

yecto que sea aprobado), las inversio- 
nes "complementarias" en la valoriza- 
ción agrícola representan sumas poco 
significativas. 

La estrategia portuaria y agrícola 
brasileña, más tardía que la de Chile y 
Argentina podría, en un futuro relati- 
vamente próximo, tener una repercu- 
sión importante a la escala del merca- 
do internacional de fmtas. En este sen- 
tido, es necesario considerar el impac- 
to particularmente favorable de la par- 
ticipación pública en las inversiones 
logísticas y agrícolas, la presencia en 
el país de grandes empresas multina- 
cionales como Cargill y Dreyfus, acti- 
vas en la exportación de jugos de na- 
ranja, así que un espíritu empresario 
importante a nivel agrario, en un pais 
que es el primer productor mundial de 
frutas. 

La estrategia exportadora de los 
países de la zona de Mercosur encuen- 
tra en los importadores-mayoristas de 
productos de contraestación de Europa 
una favorable contrapartida comercial. 
Así, en Rungis, algunos importadores 
han abierto un canal de importación de 
contraestación para las cerezas de Ar- 
gentina en noviembre y ciruelas de 

Chile. Importan también algunos otros 
productos como los melones de Guate- 
mala, mirtillo (myrtilles) de Australia 
y judías verdes de Egipto o de Malí en 
diciembre. 

Las importaciones de Argentina y 
Chile son realizadas por avión-cargo o 
por avión de línea, en contenedores re- 
frigerados entre 0' y 3OC a París (Orly 
o Roissy). Algunos grandes importado- 
res como Pomona, importan por barco, 
en contenedores refrigerados. El viaje 
dura tres semanas, pero el producto se 
conserva bien. Las importaciones, que 
varían entre 50 y 150 toneladas, son 
realizadas sin un verdadero cuaderno 
de cargas al productor. Los mayoristas 
de Rungis suelen tener un agente co- 
mercial en el país de origen, que selec- 
ciona y habilita el producto a la expor- 
tación. El costo logística, más el dere- 
cho de aduana (de 2,5 dólareslkg. para 
los productos chilenos), suele ser su- 
perior al costo de compra del producto 
en el país de origen. Dado los márge- 
nes elevados de los productos de 
contraestación a nivel mayorista (esti- 
mado a 8 %) y sobretodo a nivel del 
comerciante minorista2, la actividad es 
particularmente rentable. 

Si Argentina y Brasil se suman a 
Chile en una presencia comercial agre- 
siva, apoyada en estructuras logísticas 
marítimas competitivas, las condicio- 
nes de la competencia para numerosos 
productos fmtícolas en Europa podrían 
evolucionar fuertemente en los próxi- 
mos años. Es necesario en este sentido, 
percibir en forma permanente la com- 
plementariedad entre factores comer- 
ciales y logísticos en el funcionamien- 
to competitivo de productos fmtícolas 
de la zona de Mercosur. 

El puerto de Sepetiba. que fue consttuido 
hace veinte  os para facilitar las operaciones de la m-. 

& .- I empresa siderúrgica de Volta Redonda, tiene una ca- 
pacidad de operaciones que se estima en 7 millones 
de toneladas anuales. En 1994. operaba solo a la mi- 

tad de su capacidad, siendo la empresa sidetúrgica 
de Volta Redonda responsable de 92 % de las cargas 
que transitan por ese puerto. 

En Paris, lujosas tiendas de ultramarinos 
como Fauchon y Heriard vendlan las cerezas de 
Chile, en noviembre de 1998, a 39 y 47 dólares el 
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11 parte 

Los envases de frutos 
cit ricos 

- -- - 

La primera parte de este artículo resumía los requisitos que deben reunir 
los envases de cítricos y las ventajas y desventajas de los diversos materiales 

Los envases rnhs utilizados 
En la dCcada de los 80 los envases 

de madera se usaban en alrededor del 
90% del tonelaje de los cítricos que se 
comercializaba. El cartón ocupaba en 
esta época un espacio de entre el 5- 
13%, y otros materiales el resto. A par- 
tir de los 90 se nota el cambio de enva- 

cado de destino de los frutos cítricos 
se prefieren uno u otro tipo de envases, 
por ejemplo: 

- Alemania utiliza mucho la madera 
(20 kg) y como envase al consumidor 
las mallas y más últimamente los enva- 
ses de plástico también con mallas. Los 
platones de cartón de 10 6 15 kg ocu- 
pan tambien un espacio importante. 

- para Francia las cajas de cartón 
tipo platón de 10 kg y las de madera y 
los frutos en capas ordenadas (París) o 
a granel (Perpignan) son las confeccio- 

ses con un incremento importante a fa- 
vor del cartón (35%) contra 60% de la 
madera. En los últimos años ha existido n los últimos años ha 
cierta imposición de las grandes super- existUio cierta 
ficies que valoran el marketing medio ~ m p o s i c i ó n  de las 
ambiental, a la vez que la logística Y la grandes iuperfCies que valoran 
reducción de los costes en favor de los 
envases de ~ lás t i co .  el marketing medio ambiental, 

El cuairo 1 da una idea de los enva- a la Vez que la 10gí~tica y la 
ses que más se utilizan en este sector. reducción de los costes en favor 

Preferencias en los mercados 
En las exportaciones, según el mer- de los envases de plástico 

En la íoiogrefí~, mvase de madera para chicos 
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- 

ases mtís utilizados 

nes más utilizadas, los envases de car- 
tón de 15 y 20 kg son menos frecuen- 
tes. Las cajas pequeñas de 2,5 kg con 
frutos en capas ordenadas tienen un 
espacio considerable en un mercado 
muy exigente. 

- para Inglaterra se emplean mucho 
las mallas y bolsas en envases de car- 
tón, 

- para los países nórdicos se em- 
plean mucho los platones de 10 y 15 kg 
y en ciertas épocas los envases con 
alvéolos. 

- para los envíos a los países del 
este en principio de usaban cajas de 
cartón de 20 o 22 kg, sin embargo ahora 
se exige una mayor calidad de los frutos 
ligada a una mayor presentación y se 
usan envases de menor peso (mallas o 
a granel). 

- para Canadá y USA en general 
se utilizan envases de madera y los lla- 
mados epitufos de madera» de 2,s  kg o 
platones de cartón de 5 o 10 kg con los 
frutos en capas ordenadas. 

- para otros n-iercados aún incipien- 
tes como el mercado de Japón se utiliza 
en general los envases de cartón tipo 
platón de 15 o 20 kg. 

Algunas novedades 
En cuanto a los envases de cartón 

se puede comentar, por ejemplo, la apa- 
rición en el mercado de pequeños enva- 
ses de cartón estucado con posibilidad 
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El d M o  del envase se elegirá según d tipo & 
producto; las cuestiones de marketing & cada 

especie deben tenerse en cuenta para la ekción 

de impresión offset con una altísima ca- 
lidad con fotos de los frutos. Normal- 
mente queda visible una línea de frutos 
en el frente del envase. Estos erivases 
son apilables perfectamente por pesta- 
ñas, manteniendo los canales de airea- 
ción y puede formarse un pallet. 

Aparecen también otros envases 
de similar tamaño, también de cartón, 
que dejan ver los frutos que están alo- 
jados en alveolos, lo que permite luego 
apilar las cajas sin dificultad. 

El plástico rígido es la <<vedette» 
de los últimos tiempos por las ya rnen- 
cionadas exigencias medioambientales 
y de logística de las grandes superfi- 
cies, porque son fácilmente apilables y 
ocupan poco espacio en los almacenes 
y porque se pueden usar también como 
expositores directamente en los puntos 
de venta y no verse afectados por el 
frío o el vapor de los mist de las estan- 
terías. Normalmente se paga además del 

alquiler de las cajas, un pequeño impor- 
te como fianza que puede refacturarse 
al cliente. Un ejemplo de tamaño de las 
cajas que se usan en cítricos puede ser 
de 16 kg para fmtos en mallas. 

Para la publicidad en este tipo de 
cajas se pueden emplear faldones en el 
frente, intercambiables según el provee- 
dor o marca del producto. 

1 plástico rígido 

tiempos por las 
exigencias medioambientales 
y de logística de las grandes 
superficies, porque son 
fácilmente apilables 
y ocupan poco espacio 
en los almacenes y porque se 
pueden usar también como 
expositores directamente 
en los puntos de venta 

Los envases tipo box pallet combi- 
nando plástico y cartón han surgido re- 
cientemente (últimos 6 años aproximada- 
mente). Estos permiten una buena airea- 
ción del producto, y facilidad de trans- 
porte. Son reutilizables y sirven como ex- 
positor en el punto de venta. En ellos los 
cítricos pueden ir en mallas o a granel; 
en general son de 180 o más kg. 

Aparecen recientemente unos nue- 
vos envases que pueden emplearse en 
cítricos de polipropileno, fácilmente re- 
ciclables y que integran un sistema de 
reciclado sin costo para el cliente. 

Normativa de envases 
para cítricos 

Este apartado se puede centrar en 
dos temas principales, la unificación de 
medidas y los requerimientos medioam- 
bientales. 

Unificación de rnedidas 
La unificación de medidas es nece- 

saria para formar las llamadas «unida- 
des de carga» y mejorar así la logística 
de los productos. 

Según la Resolución del la OCDE 
No 222 del 24 de Febrero de 1975 las di- 
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Enmienda orgánica húmica líquida 

HUMITAe60 
Leonardita natural para invernaderos y horticultura. 

HUMITAe40 
Leonardita con estiercol para horticultura. 

HUMITAe20 
Leonardita y lignitos humificados para uso extensivo. 

SEPHU-SAL 
Corrector de aguas y suelos salinos. 

SEPHU-AMIN/F 
Aminoácidos de aplicación foliar. 

SEPHU-AMIN/R 
Fertilizante con aminoácidos radicular. 

SEPHU-Fe 6,5% (EDDHA) 
Quelato de hierro microgranulado. 

SEPHU-FERGAN 
Acidos Fúlvicos iíauidos con hierro. 

Materias primas para fabricantes: 
LEONARDITAS 

Para fabricación de ácidos húmicos. 

ACIDOS HUMICOS Y FULVICOS 
Para formulación de productos. 

LlGNlTOS HUMlFlCADOS 
Para fabricación de abonos organomineraies. 

ARClllAS ORGANICAS HUMIFICADAS 
Para granulación de organominerales. 

CARBONATO CALCICO 
Para corrección pH de suelos. 

~cidoshúmicos~v fúlvicos 
obtenidós a ~artir 

~iairiii ESPAI~U DE PRODUCTOS HWiüCOS. S.A. 1 
Lorenzo Pardo, 28, 3QC 

Tel: (34) 976 41 5462 - Fax: (34) 976 415020 
E-mail: sephu @ies.es 

http://www.ies.edsephu 
50008 ZARAGOZA (España) 
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Cuadro 1: mensiones óptimas para el acondiciona- 
Tipos de confección de uso más frecuente en mandarinas miento de frutas y pa- 

letas de 80 cm x 120 cm y 100 x 120 cm, 
sonde60x40cm,50x30y40x30. 

En España, la Dirección General de 
Exportaciones incluyó a través de la Re- 
solución del 13 de jul io de 1984 disposi- 
ciones complementarias a la  Norma de 
Calidad para el  comercio exterior de cí- 

n España, la Dirección 
General de E xportaciones incluyó a 

través de la Resolución del 13 
de julio de 1984 disposiciones 
complementarias a la Noma 
de Calidad para el comercio 
exterior de cítricos definiendo 
formatos y dimensiones 
a utilizar para confecciones 
en capas ordenadas 

Cuadro 2: 
Tipos de confección de uso más frecuente en naranjas 
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Naranjas en mm 

Cartón 600 x 400 x 135 
Altura palet: 2145 
Cartoneslpalet: 75 
Car t6n600x400x170  
Altura palet: 2160 
Cartoneslpalet: 60 
Cartón 600 x 400 x 225 
Altura palet: 2145 
Cartoneslpalet: 45 
Platbn 440 x 292 x 265 
Altura palet: 1985 
Platoneslpalet: 63 
Platón 500 x 336 x 329 
Altura palet: 2104 
Platoneslpalet: 42 
P l a t ó n 4 4 0 ~ 2 9 0 x 1 8 5  
Altura palet: 1980 
Platoneslpalet: 90 
Box 1180 x 800 x 850 

Box 800 x 590 x 850 

Saco 
con asa (S) 

7sx3kg 
5sx4kg 
4sx5kg 

1 lOsx3kg 
80sx4kg 
70sx5kg 

60sx3kg 

Granel 

1 5 k g  

22-23 kg 

15 kg 

1 0 k g  

Naranjas 
de zumo 

filets 

lOfx2kg 

7fx3kg 

180fx2kg 
120fx3kg 
90fx4kg 
70fxx5kg 
90fx2kg 

Encajado 

9-11 kg 

15-17kg 

23-24 kg 

15-16 kg 

10-11 kg 

Naranjas 
de zumo 

sacos 

7sx3kg 

11 0sx3kg 
80sx4kg 
70sx5kg 

60sx3kg 
40sx4kg 1 6Ofx3kg 
35sx5kg I 45fx4kg 

, 35fx5kg 

40sx4kg 
35sx5kg 

Filmado 
no tratado 

1 5 k g  

1 0 k g  

Bolsas 
4 frutos 

1 kg 

1 4 b  

Bolsas 
6 frutos 
1 kg no 

1 4 b  

Filets 
(f) 

lOfx2kg 
5fx4kg 
4fx5kg 

7fx3kg 

180fx2kc 
120fx3kg 
90fx4kg 
70fx5kg 
90fx2kg 
60fx3kg 
45fx4kg 
35fx5kg 



Cuadro 3: 
Tipos de confección de uso más frecuente en limones y pomelos 

w w - ¿  - m m 

ciones acerca de dimensiones para en- 
wrlldoairiu 

toBa la pm** riari*.rad vases, embalajes y pallets para el sector 
crciop&boiFfmibi hortofrutícola 

Exigencias medioambientales 
Desde la publicación del Regla- os envases tipo box 

mento alemán sobre eliminación de resi- LB allet combinando 
duos de envases ( 12 de junio de 199 1)  lástico y cartón han 
han aparecido luego varios decretos y 
reglamentos de otros países europeos, surgido recientemente- 
pero fue este primer reglamento llamado Estos permiten una buena 

m m,,,&- vmrs, pw 
ai pmaw -o. mm?ti6n rr Ir 

üim *GMW da Pmw iYidww. * 
d @ u a I I i g d l l s h i ~ 4 ~ ~  
tirrrr L. ~sj~daii)ir, una o h  &ni@ e m l w  
m #pi~s(lr de gm &la 

- 

i ¿ey Topfer , cl que ha condicionado de delproducto, Y 
manera importante la actuación del sec- 
tor exportador citrícola en cuanto a en- facilidad de transporte. Son 
vases. reuiilizables y sirven como 

Encajado 

5kg 

15 kg 
(pomelos) 

10 kg 
(pomelos) 

Limones y pomelos 

Cart6n 360 x 270 x 150 
Plat6n 360 x 270 x 135 
Altura palet: 21 30-21 40 
Bultos/palet: 154 
Cartón 51 0 x 295 x 150 
Altura palet: 2150 
Bultoslpalet: 1 12 
Cart6n 600 x 400 x 170 
Altura palet: 2150 
Cartoneslpalet: 60 
Cartón 600 x 400 x 135 
Altura palet: 2300 
Cartonedpalet: 80 
Cart6n 600x 400x90 
Altura palet: 2130 
Cartoneslpalet: 1 10 
Plat6n 440 x 290 x 270 
Altura palet: 2040 
Platoneslpalet: 63 
Plat6n 500 x 340 x 305 
Altura palet: 1990 
Platones/palet: 42 
Platón 395 x 295 x 140 
Altura palet: 2140 
Platoneslpalet: 140 
Box 1 1 8 0 x 8 0 0 ~  930 
Altura palet: 1860 
Box790x800 x500 
Altura palet: 2000 

tricos definiendo formatos y dimensio- La aprobación de la Directiva 941 
nes a utilizar para confecciones en ca- 62lCE del Parlamento y del Consejo de 
pas ordenadas. 20 de diciembre relativa a envases y re- 

Luego en 1993 el Instituto de Co- siduos de envases ha dado el marco 
mercio Exterior formula una recomenda- propicio para una acción concreta so- 

4 Alemania prohibió a partir de este expositor en el punto de venta. 

Bolsas 
no tratado 

10b x 0.5 kg 

15bx0.5kg 

28b x 0.5 kg 

20b x 0.5 kg 

184b x 0.5 kg 

Filmado 
no tratado 
5 kg netos 

7 kg 
netos 

Reglamento la retirada pública de los re- En ellos los cf ios 
siduos de envases y embalajes y creó el 
consorcio Duales System Deutchland pueden ir en mallas o a granel; 
para la recogida y tría selectiva introdu- en general son de 180 kg 0 más 
ciendo el pictograma del punto verde. 

Granel 

5 kg netos 
(Lima bears) 

7 kg 
netos 

6 kg 
netos 

100 kg 
netos 

Filets 

10f x 0.5 kg 

15fx0.5kg 

281 x 0.5 kg 
301 x 0.5 kg 
25f x 0.6 kg 

281 x 0.5 kg 

201 x 1 kg 

12f x 0.5 kg 

360f x 1 kg 
720f x 0.5 kg 
200f x 0.5 kg 

Sacos con asa (S) 

14s x 1 kg 

18s x 1 kg 

360s x 1 kg 



Cuadro 4: 
Tipos de confección de uso más frecuente en frutos cítricos 
por especie y variedad 

Fuente: Anecoop S. Coop. 

Valencia Late 
Limones 
Verdelli 

Verna 

Prirnofiori 

bre estos aspectos por parte del sector. 
Como se ha indicado anteriormente 

según esta Directiva los envases deben 
verificar las «4R». Reducción de resi- 
duos, Reutilización , Reciclado y Recu- 
peración. 

Reducción de residuos: se refiere 
básicamente a la prevención de la pro- 
ducción de residuos reduciendo para 
tal fin la cantidad y nocividad de los 
materiales empleados en la fabricación , 
así como de los residuos. 

e Reutilización: los envases reu- 

parecen recientemente 
nuevos envases que A ueden emplearse 

en cítricos. Son los envases 
de polipropileno, fácilmente 
reciclables y que integran 
un sistema de reciclado 
sin ningún costo 
para el cliente 

60 x 80 x 100 
Envase 

4 0 x 3 0 ~ 1 2  

4 0 x 3 0 ~ 1 8  

6 0 x 4 0 ~ 1 8  

tilizables se consideran como residuos 
cuando ya no se utilizan. Este tipo de 
envases deben cumplir con los siguien- 
tes requisitos: 

- Sus propiedades y características 
físicas deberán ser tales que permitan 
efectuar varios circuitos o rotaciones 
en condiciones normales de uso. 

- Deberán poder tratarse con obje- 
to de cumplir los requisitos de salud y 
seguridad de los trabajadores, 

- Cumplir con Los requisitos especí- 
ficos para los envases valorizables 
cuando no vuelvan a reutilizarse los en- 
vases y pasen a ser residuos. 

Reciclado y Recuperación 
El aprovechamiento de los resi- 

duos de los envases puede darse como 
parte de un nuevo envase o como ener- 
gía. La Directiva entiende como recicla- 
do la transformación de los residuos 
dentro de un proceso de producción, 
para su fin inicial o para otros fines in- 
cluido el reciclado orgánico (com- 
postaje y biometanización) pero no la 
recuperación de energía. Las operacio- 
nes de valorización (aprovechamiento 
de residuos) son aquellas que recoge 
el anexo Irl3 de la Directiva 9 111 SOICEE. 

Instituto Espfiol de f3mmiu 
I%Wm ICEX. 1993. Rsc~mmda- 
cián sobre dimensiones de cnMses y 
plttas para el sector Ibortohtícola 
PoliSto de divulgaCia. 

m e s  Fodch, V.y J. V. 
Martfnez Cortés. 1989. Las envasa 
de frutos clrricos. Revira Rwi- 
cultura Profesional, p25. Especia 
C í t n ~ ~ s .  113-120 p. 

Marthm cartds, J.V. El acondi- 
cionamlento de fmras y hortalizas. 
1991. Revista H o r I k u h .  iW2, 
OcnibnlNoviernbre 199 h .  67-81 p. 

Mazwz, Carino. F. 1996. Calidad 
de Pmm Cltncos. M m f  para su 
Gwtidn desdo 1 i  R a ~ o l e c c i d n  a la 
Expdicibn. Editorial Bdkimes dc 
Horticultura. Barnlona. EqWia. 

PfiÍíO3 CúhdO, C. 1%. Envr#a 
y Embalajes, El desaño dc los enva- 
ses da frotas y hortaüzm. Revista 
Hbrticultma I n t ~ i m ~ l .  W14, Di- 
ciembre 19%. 17-27 p. 

Paos Callado, C. 1997. Exigen- 
cias doambientalzs paríi envasas 
de d ~ m .  Revisfa Phytama Espang, 
N" 90 lunio/JuJio 1997. 172- 176 p. 

Sánchez Martoreil, L 1993. La5 
Nuevas Directivas y Derretos C* 
munitarios para evitar los desechos 
de eavasts y embalajes, y los enva- 
ses reutilizabks. Revista Fniticul- 
tura Profesional, N" 57, Segtiombnl 
Octubre 19%. 50-59 p. 

WaFdowski, W. Nqy, S. OIascn, 
W. RE& (=hnis Fnnts. AV1 Book 1986. 

Wardowslu, W.F., Nagy, S y 
Gnerson, W. 1986. Frcsh c i h s  
fruits. Avi Riblishiag Compaoy, 
hc. Westport, Conmeckut. USA. 

Wills, R. H. , Lee, T. H., Mc 
'Olasson. W.B , Watl, E.G. y 
Grabam, D. 1998. bchruvest: An 
introduction to the PhysiolOgy and 

[Handling of fniit, vcgctables and 
ornamenthls, 4 th edition. USA. 

180 
kglenvase 

6 

7.5-1 O 

14-1 5 

Cabe aclarar que, la Directiva en- 
tiende por recuperación de energía el 
uso de residuos de envase combusti- 
bles para generar energía por incinera- 
ción directa con o sin otros residuos 
pero con recuperación de calor. 
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100 x 120 
80 x 120 

Palet 
80 x 120 
100 x 120 
80 x 120 
100 x 120 
80 x 120 
100 x 120 

4 5 
2 

Cajaslpalet 
9 6 
160 
6 6 
110 
44 
5 5 



lero 
mejora el rendimiento de sus cultivos 

BIO 2 
el rendimiento de su invernadero 

Instalando en  su invernadero las 
placas ONDEX BI-ORIENTADAS 
BIO-2, usted op t im izará  e l  
rend im ien to  de  todos  sus cultivos. 
Vea todas sus ventajas: 

Su capacidad de transmisión de luz y 
su comportamiento térmico (efecto 
invernadero) son inmejorables. 

Su proceso de fabricación 
especifico, la BI-ORIENTACION. 
les proporciona una excelente 
resistencia a los impactos. 

Tienen una gran durabilidad 
y presentan una resistencia 
óptima al aire salino, los abonos, 
los pesticidas. etc. 

Su excelente relación 
pesolsuperficie permite la puesta 

1 en obra con toda facilidad 
y seguridad. 

Con las placas ONDEX BI-ORIElri?ADAS 810-2, 
su invernadero tendrá el clima perfecto.Veinte años 
de experiencia en ilumic;;ion natural se lo garantizan. 

iG1 - POLIGLAS 
Casp. 17.6' planta 080 1 O Barcelona 
Tel.93 344 1 1  00 Fax 93 344 1 I I I 
Email: webrn~srei.@poliglrs.gtu~a con1 



El mecanismo de resolución 
de pleitos comerciales en 

general adoptado por la WTO 
es mucho mas efectivo que el 
que se aplicaba anteriormente 
en GATT. Un gran número de 

casos agrarios han sido 
llevados frente a los paneles 

arbitrales de esta 
organización. La pregunta 

que aun permanece abierta es 
en qué medida los países 

miembros que sufran un fallo 
desfavorable de los paneles 

arbitrales se ajustarán luego a 
las resoluciones de los mismos 

Las rondas 
internacionales 

de comercio 

La pasada Ronda Uruguay de comercio internacional incluyó, por primera vez 
desde el comienzo de este tipo de negociaciones multilaterales, la adopción de nue- 
vas reglas sobre la política agraria comercial y el establecimiento de cierta discipli- 
na en la aplicación de restricciones comerciales a productos agrarios basadas en 
medidas sanitarias. Esta fue la última ronda realizada en el marco del GATT - 
Acuerdo General de Tarifas y Comercio -, el cual dio paso a la Organización Mun- 
dial del Comercio, conocida también bajo su sigla inglesa WTO. Esta organización 
constituirá, en el futuro, el marco institucional en el cual se llevarán a cabo las ne- 
gociaciones comerciales multilaterales y en el cual se dirimirán los contenciosos in- 
ternacionales en materia comercial. 

En los tres años transcurridos desde la finalización de la Ronda Uruguay, sus 
efectos sobre el comercio agrario internacional han sido contradictorios. Durante la 
Ronda, los participantes acordaron sustituír numerosas barreras no tarifarias que 
aíslan sus mercados internos por tarifas aduaneras convencionales, y luego ir redu- 
ciendo paulatinamente estas tarifas. De esta forma, el comercio con productos agra- 
rios se irá asemeiándose cada vez mas 
al comercio con bienes industriales. La 
«tarificación» del comercio agrario ha 
realizado progresos, pero aunpersisten 
tarifas muy elevadas para muchos pro- 
ductos en numerosos países. 

Entre las barreras no tarifarias po- 
demos mencionar los contingentes de 
importación y también las tarifas varia- 
bles, cuyo monto depende del nivel de 
precios internacionales del producto en 
cuestión. Este último tipo de tarifas 
eran aplicadas extensamente por la Co- 
munidad Europea, con grandes efectos 
disruptivos en los mercados internacio- 
nales de cereales, por ejemplo. 

El acuerdo agrícola alcanzado exige de sus signatarios que disminuyan los 
gastos en políticas agrarias que estimulen directamente la producci6n. Este acuerdo 
ha sido efectivo, y estos gastos están disminuyendo significativamente. No obstan- 
te, se han incrementado los apoyos a través de medidas que se considera no 
incrementan la producción con la misma intensidad. 

Veinticinco países que subsidian sus exportaciones agrarias acordaron en la 
Ronda reducir el valor y el volumen de esas exportaciones subsidiadas. La Unión 
Europea es el actor comercial que mas uso hace de estos subsidios, habiendo paga- 
do en 1995 y 1996 el 84 % de los mismos dentro de ese grupo de 25 países. El vo- 
lumen total de estas ayudas se ha ido, no obstante, reduciendo significativamente. 

Los acuerdos alcanzados para imponer cierta disciplina en la aplicación de 
restricciones comerciales justificadas por la protección sanitaria humana, animal y 
vegetal han permitido incrementar la transparencia de este tipo de medidas aplica- 
das por distintos países; suministrando al mismo tiempo los mecanismos para re- 



solver disputas comerciales origina- 
das por la aplicación de este tipo de 
reglamentaciones. 

Por otra parte, el mecanismo de  
resolución de pleitos comerciales en 
general adoptado por la WTO es 
mucho mas efectivo que el que se 
aplicaba anteriormente en GATT. 
Un gran número de casos agrarios 
han sido llevados frente a los pane- 
les arbitrales de esta organización. 
La pregunta que aun permanece 
abierta es en qué medida los países 
miembros que sufran un fallo desfa- 
vorable de los paneles arbitrales se 
ajustarán luego a las resoluciones de 
los mismos. 

En los últimos tiempos se ha 
iniciado una encendida discusión so- 
bre el trato comercial a dar a orga- 
nismos modificados geneticamente , 
y es evidente que este es uno de los 
puntos a tratar en una próxima ron- 
da multilateral. El acuerdo de la 
Ronda Uruguay sobre barreras co- 
merciales sanitarias mencionado an- 
teriormente puede suministrar una 
base para discutir un acuerdo simi- 
lar para el comercio de productos 
agrarios provenientes de organismos 
modificados genéticamente. 

Otro punto que deberá ser 
incluído en la orden del dia en una 
próxima negociación es el trato a 
dar a organismos estatales o paraes- 
tatales de comercialización agraria. 
Numerosos países conceden a deter- 
minadas entidades privilegios y de- 
rechos especiales para influir sobre 
el intercambio de los productos con 
los que comercian, pues les conside- 
ran un medio apropiado para alcan- 
zar objetivos de política económica 
interna. La solicitud de ingreso de 
China a la WTO, un país que hace 
uso extensivo de estos instrumentos, 
y las reservas de numerosos miem- 
bros de la organización frente a las 
prácticas comerciales de estas es- 
tructuras, suministrarán seguro ma- 
terial para horas de discusión en las 
próximas negociaciones, que no de- 
berían demorarse por mucho más 
tiempo. 

Plrstlc Indumtrior 
Nlr Yitzhak-Sufa 
Nlr Yltzhak. D.N.  Negev 
85455,  ISRAEL 
TeI; 972 7 9983561 
Fax: 972 7 9982194 
w w w . p o l y s a c k . c o m  



,a decoración en el 
punto de venta es cada 
vez más importante 
como instrumento de 
marketing de la venta de 
productos en fresco 
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PUNTO DE VEMA 

consumidor final es cada vez más critico. Crí- 
ico en el sentido de que tiene más oportuni- 
iades de comprar sus productos. El mercado 

actualmente es un mercado de demanda, no podemos ofrecer 
todo lo que queremos. Tenemos que ofrecer los productos 
que quiere el consumidor. Esto tambitn es válido cuando se 
trata de productos en fresco como frutas y hortalizas. Es ne- 
cesario que las tiendas de frutas y hortalizas cambien junto 
con el mercado, porque el consumidor no lo acepta todo. El 
consumidor está buscando cada vez más variación. 

La oferta de productos en fresco puede ser encontrada 
en muchos puntos de venta. El consumidor puede elegir el 
punto de venta donde compra sus productos, en el supermer- 
cado o bien en una tienda especializada en productos en fres- 
co: «un especialista en frutas y hortalizas». Desde este punto 
de vista la decoración y la distribución en el punto de venta 
es muy importante y será aún más importante en el futuro. 

La decoración que un especialista de frutas y hortalizas 
utiliza da la primera impresión cuando el consumidor entra a 

1 la tienda. La primera impresión representa en torno al 55% de 
la imagen de una tienda. Además, la decoración es la tarjeta 
de visita para el punto de venta de cualquier producto, y lo 
mismo ocurre con los productos en fresco. La tienda tiene 
que ser ordenada y bien atendida. Es necesario que los con- 
sumidores puedan ver bien los productos. En general el pun- 
to de venta de frutas y hortalizas no debe tener un aspecto 
demasiado lujoso, porque el comercio de frutas y hortalizas 
tiene una asociación de «comercio de poco valor». 

Aspectos a tener en cuenta en la decoración 
No hay una única forma de decoración o distribución 

que sea la mejor. La mejor decoración se puede realizar si se 
tiene en cuenta algunos aspectos muy importantes, pues 
cada tienda tiene su propia decoración y tendrá su propia 
identidad. Los aspectos más importantes que se deben aten- 
der son: 

1. La función de la tienda: 
Una tienda en un pueblo tiene que tener tambiCn estan- 

tes con subproductos, en cambio en el centro de una ciudad, 
el especialista tiene que acentuar sus productos en fresco. 

2. El público de una tienda: 
Con un público más adinerado la tienda puede tener un 

aspecto más lujoso que una tienda a la que acuda un público 
medio. 

3. El surtido: 
Siempre el especialista tiene que adaptar su surtido al 

público. Por ejemplo, en las grandes ciudades de Holanda, el 
surtido se tiene que adaptar a una sociedad multicultural. 

4. La ruta de compra o «routing»: 
En Inglaterra el público se dirige hacia la izquierda y en 1 España o Holanda la gente se dirige hacia la derecha. 

I 
5. La visibilidad-de los prodictos por medio de estante- 

rías oblicuas. 
6. Arreglar los productos por colores. 
El mercado está cambiando mucho para los productos en 

fresco en los últimos años. Por un lado el consumidor es más 
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ductos en fresco tiene que 
cambiar también. Los espe- 
cialistas en frutas y hortali- 
zas tienen que adaptar las 
tendencias del mercado para 
sobrevivir. 

Durante los últimos 
años han ido apareciendo di- 
versos modelos de muebles, 
como el mostrador abierto o 
muebles para hortalizas en 
fresco y muchos más tipos 
de muebles decora- 

especialistas 

nuevos mueb 

l 
- 

tienen la tarea de empujar los cialista en frutas y hortali- 
productos al mercado, me- zas. En Holanda la tendencia 
diante, entre otras cosas, de- en este momento es: comer 
mostraciones intensivas. sano y comprar con comodi- 

dad. Los consumidores quie- 
Comer sano y comprar ren comprar con comodidad, 

da) o Groko (Holand con comodidad por eso el especialista en 
nen tarea#& Tiene que haber una in- frutas y hortalizas tiene que 
nuevas tend tegración de las tendencias tener algo para cada perso- 
cionar con 1 en el mercado y la decora- na, para cada tipo de consu- 
de nuevos p ción y distribución del espe- midor. Por ejemplo, algo para 

el comprador con prisa, co- 
mo los productos prepara- 
dos, y algo para el compra- 
dor tranquilo, como darle 
consejo sobre los productos 
preparados y los productos 
no preparados. 

Hace diez años las hor- 
talizas preparadas para la 
venta a granel aparecieron y 
fueron un Cxito en Holanda. 
Ahora no podemos imaginar 
un especialista en frutas y 
hortalizas sin este tipo de 
producto. Sin embargo, esta 
aparición fue muy difícil. En 
un principio los vendedores 
de frutas y hortalizas no 
querían estos productos ,en 
su surtido. Decían que no te- 
nían tiempo para prepararlos. 
Por medio de muchas demos- 
traciones de este tipo de 
producto desde el año 198 1 
hasta 1991 organizadas por 
10s especialistas en frutas y 
hortalizas, el prejuicio de que 
las verduras crudas s610 son 
para conejos desapareció 
gradualmente y las ensala- 
das de verduras crudas se 
convirtieron en un grupo 1í- 
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PUNTO DE VENTA 1 

La correcta decoracibn en 

el punto de venta y el 

autoservicio ron factores 

que aumentan las ventas 

ción del mercado. También 
ahora los vendedores de fru- 
tas y hortalizas tienen argu- 
mentos como: «no tengo 
tiempo para prepararlas». Aún 
tienen la idea de «comercio de 
poco valor*, mientras que po- 
drían estar sacando muchos 
beneficios de la situación. 
Para muchos especialistas en 
frutas y hortalizas las horta- 
lizas y ensaladas preparadas 
han sido la salvaci6n. 

Concepto de tienda: 
remi-autoservicio 

En Holanda, ya ha pasa- 
do a la historia la época en 

de nuevo la cuota de merca- 
do perdida. Una de las inicia- 
tivas más prometedoras es el 
concepto que hizo su apari- 
ción en 1996: «Grazing & 
Cocooingv o el «semi-auto- 
servicio*. Este concepto es 
una fórmula nueva para el 
comercio especializado en 
frutas y hortalizas. 

La conducta de los con- 
sumidores forma la base del 
concepto semi-autoservicio. 
Muchos de los compradores 
de los puntos de venta de fru- 
tas y hortalizas consideran 
que esperar delante de un 
mostrador es una desventaja 
para el cliente. Este elemento 
negativo se modifica gracias 
en parte al autoservicio. 
Cuando el consumidor tiene 
que esperar, mira automá- 
ticamente los elementos de la 
tienda. Esto disminuve en 

der dentro del surtido de fru- tiene tanto tiempo ni ganas supermercado antes que las posibilidád de que el consu- 
tas y hortalizas. de preparar la comida o cena, tiendas especializadas en midor se vaya de la tienda con 

Es evidente que es difí- y en cambio sí quiere comer frutas y hortalizas para la un buena sensación. 
cil de convencer al especia- sano. En este sentido la in- compra de patatas, frutas y Un «routing» (ruta de 
lista de productos en fresco, traducción de comida prepa- hortalizas. En los últimos compra) óptimo en el punto 
porque no está acostumbra- rada ha coincidido muy bien dos años se han desplegado de venta es de gran impor- 
do a dar valor añadido a sus con la demanda y la situa- varias iniciativas para ganar tancia. Si la combinación de 
productos. Siempre tiene la 
ilusión del «comercio de 7 
poco valor». Se tiende a 
pensar «por quC cambiar si 
ahora va bien». El pensa- 
miento de «por qué cambiar,, 
se tiene que reemplazar con 
la idea que el mercado cam- 
bia, y que debemos cambiar 
también junto con el mercado. 
Al igual que el resto de secto- 
res se tienen que adaptarse al 
mercado, también los especia- 
listas de frutas y hortalizas 
tienen que adaptarse a su 
mercado para sobrevivir. 

Ahora se introducen 
productos elaborados: «trai- 
teurs», como estofado de es- 
carolas, peras estofadas etc. 
TambiCn se incorpora la idea 
de comprar con comodidad y 
comer sano. Como la mujer 
estd cada vez más incorpora- 
da en el mundo laboral, no L 



la composición, sitio, color y 
alumbrado es correcta, el 
consumidor va de producto 
a producto. Automáticamen- 
te, y debido a las tendencias 
de autoservicio que se si- 
guen en los supermercados 
el consumidor tiene en cuen- 
ta las promociones atracti- 
vas y las presentaciones 
tentadoras. La gente coge 
más fácilmente los produc- 
tos que desea adquirir. Debi- 

puede mejorar visiblemente. 
El concepto de semi-au- 

toservicio se puede introdu- 
cir cuando lo desee el con- 
sumidor. Ballering, de V.W. 
Betimmeringen, no es parti- 
dario completamente del au- 
toservicio, porque es la mis- 
ma idea del supermercado y 
los especialistas deben dife- 
renciarse del supermercado. 

Con este concepto, 
cada especialista en fmtas y 

tan más en compras impul- 
sivas. Tanto para la apari- 
ción de  nuevos tipos de pro- 
ductos (entre otros, las hor- 
talizas y ensaladas prepara- 
das y traiteurs) como para la 
aparición de nuevos concep- 
tos de venta es muy difícil 
persuadir a los especialistas 
en frutas y hortalizas. Su ar- 
gumento sigue siendo «si 
ahora va bien, ¿por qué ten- 
go que cambiar?». El punto 

Las hortalizas y ensaladas 

preparadas se han conver- 

tido en un importante 

recurro para el comercio 

do a la fuerte competición de 
los supermercados, cada vez 
es más difícil sobrevivir des- 
de el punto de vista de los 
especialistas en frutas y hor- 
talizas. Mediante el segui- 
miento adecuado de las ten- 
dencias del mercado y consi- 
guiendo dar una mejor es- 
tructura a modo de super- 
mercado en los puntos de 
venta especializados, y gra- 
cias al consejo de los espe- 
cialistas, la calidad de  los 
productos, el contacto social 
y el ambiente de una tienda 

hortalizas tiene que hacer la 
distinción de qué productos 
pueden estar en autoservicio 
y qué productos en servicio 
tradicional. ¿Esta distinción 
depende del público de la 
tienda? ¿Cuál es el deseo de 
la tienda? Esta distinción de 
productos en autoservicio o 
en servicio puede depender al 
país. En Inglaterra el tomate 
~ u e d e n  estar en la sección de 
autoservicio, mientras que si 
los tomates en Holanda están 
en autoservicio. se deterioran 
enormemente. Él público en 
Inglaterra es más disciplinado 
que en Holanda. 

El nuevo concepto de 
semi-autoservicio lleva a un 
aumento de ventas para las 
tiendas especializadas, ya 
que los consumidores gas- 

de venta debe darse cuenta 
de que mediante el nuevo 
concepto se realizan más ven- 
tas, ya que es muy importante 
seguir las tendencias. 

No sólo las ventas au- 
mentarán con la introducción 
de este nuevo sistema de 
venta, sino que también los 
gastos disminuirán, porque 
con esta nueva fórmula se 
necesita menos personal y a 
la vez se venden más pro- 
ductos por impulso. 

El centro de productos 
en fresco 

En todo el mundo el su- 
permercado gana más terre- 
no, por eso la decoración en 
el punto de venta de frutas y 
hortalizas será cada vez más 
importante en cualquier país, 

dependiendo de los desarro- 
llos del supermercado como 
punto de venta para produc- 
tos en fresco. Normalmente 
las tendencias se trasladan 
de un país a otro, pues es 
evidente que la decoración 
junto con la fórmula de ven- 
ta y la introducción de nue- 
vos productos son impor- 
tantes para los especialistas 
de cualquier país. Como las 
tendencias se contagian, la 
introducción de hortalizas 
preparadas ya se ha introdu- 
cido en Bélgica. Se ha copia- 
do más o menos el concepto 

El nuevo concepto 
de semi~autoservicio lleva 
a un aumento de ventas 
para las tiendas 
especializadas, ya que los 
consumidores gastan más 
en compras impulsivas 

utilizado en Holanda, pero 
con una adaptación al mer- 
cado belga. 

Se  espera que el número 
de especialistas en frutas y 
hortalizas que sigue la fór- 
mula de semi-autoservicio 
aumentará rápidamente. Esta 
revolución no se estanca en 
un sólo sector, también los 
carniceros, por ejemplo, in- 
troducirán este concepto 
muy pronto. En el futuro, los 
espacialistas de productos 
en fresco deben colaborar 
con el punto de salida el 
concepto de semi-autoservi- 
cio. En Holanda se considera 
que el punto de venta de 
productos en fresco bajo el 
concepto de semi-autoservi- 
cio es el futuro del empresario 
autónomo, y esto puede tam- 
bién ocurrir con el futuro de 
otros países. ¿Quién sabe? 
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Existen innovaciones que marcan el inicio de una nueva era. Que pueden 
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cultivos vigorosos y fuertes plantas de mayor duración mejor color de las 

llegar a cambiar fundamentalmente la práctica diaria. Un avance de este hojas iníninio impacto ambiental. Para el cultivo de árboles en contenedor 

tipo se ha conseguido ahora en la tecnología de la fertilización: Scotts ha se suministra Osmocote Exact en tres patrones de liberación distintos 

creado el Exact Concept. Una nueva tecnología mediante la cual la libera- (hi-start, lo-start y standard), cada uno con tres longevidades dderentes. . - 
- 

ción de nutrientes se adapta plenamente al patrón de crecimiento de su Decídase también a dar un paso adelante en fertilización innovadora. 

cultivo. Scotts ya contaba con un concepto de fertilización avanzado, Solicite hoy mismo el paquete de información de Osmocote Exact a 

Osmocote Plus. Pero con Osmocote Exact el listón se ha colocado incluso Scotts O.M. España, S.A.: 

más alto. Esta solución a medida ofrece enormes ventajas cualitativas. Un 

amplio programa dc ensayos lo demuestra. Osmocote Exact ofrece al 

cultivador exigente un instrumento con el que distinguirse de los demás: 
lo-start, ., ' standard 

The Scotts DifSerence 
Scolt O.M. España S.A., Av. Pres. Companys, 14,43005 Tarragona, Tel. (977) 21 1 811, Fax: (977) 21 1 477. 
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ALMERIA 
Jerónimo González 

Zapata 

Los Protocolos 
de los Supermercados, nuevo 
reto del sector hortofruticola 

Adecuar la oferta y satisfacer las necesidades del cliente de ahora y del futuro 
objetivo de los mismos 

El hotel Ejidohotel, 
ubicado en la población 
almeriense de El Ejido, aco- 
gió el pasado día 27 de ene- 
ro la 1 Jornada organizada 
por la empresa europea de 
verificación e implantación 
de protocolos AgriVera que, 
bajo el título de «Los Proto- 
colos de los supermercados, 
orígenes e implicaciones 
para el sector agrícola>>, re- 
unió a cerca de un centenar 
de expertos del sector. Colin 
Kitchen, Tesco plc. Inglate- 
rra; Stephen Cox, AgriVera 
S.A, Almería; Eduardo 
Sanz, Novartis Agro, S.A., 
Barcelona; y Rufino Mon- 
toro, ingeniero urbano, 
Murcia. Hablaron sobre 
«Nature's Choice, el proto- 

Los protocolos son una 
serie de documentos en 
los que los grupos más 
fuertes exponen a los 
agricultores sus 
exigencias en cuanto a 
los métodos de cultivo 
de los productos que 
luego adquieren 

colo de Tesco en España», 
«Protocolos Europeos y su 
Verificación, la respuesta de 
los supermercados al consu- 
midor», «El Registro Fito- 
sanitario, la situación actual 

y del futuro próximo en Es- 
paña y Europa» y «Recicla- 
je de residuos agrícolas en 
Murcia por la empresa es- 
pecializada». Durante el 
acto de inauguración de la 
jornada, Stephen Cox expli- 
có a los asistentes como los 
protocolos son una serie de 
documentos en los que los 
grupos más fuertes exponen 
a los agricultores sus exi- 
gencias en cuanto a los mé- 
todos de cultivo de los pro- 
ductos que luego adquieren, 
tratándose fundamental- 
mente de normas de cali- 
dad, de control de residuos, 
pero sobre todo de las con- 
diciones ambientales en las 
que debe desarrollarse la 
producción. 

En la mayoría de los 
productos el crecimiento 
del mercado es cero, por 
lo que los supermercados 
y las marcas compiten en 
precio, servicio y calidad. 

Seguidamente, el Dr. 
Colin Kitchen (Tesco plc, 
Inglaterra) habló sobre 
«Nature's Choice, el Proto- 
colo de  Tesco en España», 
dejando claro que Tesco está 
dispuesto a trabajar con pro- 
veedores que se comprome- 
tan a mantener la calidad. 

Según Colin, durante 
los últimos años Tesco se ha 
convertido en la cadena de 
suministros más grande del 
Reino Unido y posiblemente 
la más grande de Europa, 
con 600 supermercados re- 
partidos por todo el Reino 
Unido y 7 0  en Irlanda, ha- 
biendo abierto nuevas tien- 
das en Hungría, Polonia, 
Eslovaquia y la República 
Checa entre otros países. En 
el Reino Unido atiende se- 
manalmente aproximada- 
mente a unos 15 millones 
de  personas lo que represen- 
ta una gran responsabilidad, 
cifrándose en 40.000 el nú- 
mero total de productos 
ofertados entre los que se 
encuentran los destinados a 
consumo en fresco. 250 ti- 
pos diferentes de frutas y 
hortalizas que distribuyen 
su consumo total entre fruta 
(39%), verdura (36%), sala- 
da (1 5,80%), hortícolas 
(8%), y productos orgánicos 
(1,20%), representado el 
23% del mercado inglés de  
productos frescos. 

Para mantener un ne- 
gocio de esta magnitud, 
añadió el ponente, hay que 
tener un equipo de  apoyo y 
de  servicios muy eficaces 
entre los que se encuentran 
los equipos de compra y téc- 
nicos, así como los departa- 
mentos legales, de  seguri- 
dad y de  servicio al cliente. 
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C' 
Tesco posee actualmen- - 

te almacenes de distribución Ii 
Indrrnarrm 

en el Reino Unido e Irlanda, 
así como un gran parque de 
vehículos especiales entre 
los que se encuentran 1.250 
camiones y 2.000 frigos que 
trabajan las 24 horas del día. 

El nacimiento de 
Nature's Choice 

Como consecuencia de 
la creciente demanda de 
productos frescos, Tesco 
creyó necesario mentalizar a 
los productores de la necesi- 
dad de aumentar el control 
y atención de los inputs re- 
lacionados con cada cultivo 
(agua, abono, productos fi- 
tosanitarios, etc.), ya que 
todo el proceso relacionado 
con el cultivo y la 

Los consumidores 
británicos muestran 
preocupación 
por la inflrcencia 
de los factores 
contaminación 
y utilización 
de productos 
fitosanitarios. 

comercialización de los pro- 
ductos para consumo en 
fresco ha tomado gran inte- 
rés para consumidores y 
medios de comunicación. 
Con tal motivo se introdujo 
en el año 1992 Nature's 
Choice en el Reino Unido y 
en 1997 en España. 

Los resultados de una 
encuesta realizada a los 
consumidores británicos so- 
bre su preocupación por la 
calidad, los precios, el ori- 
gen y la influencia en el 
Medio Ambiente de los pro- 
ductos frescos dieron como 
resultado una igualdad entre 
calidad, precio y Medio 
Ambiente. 

Del interés por conocer 
la influencia de los proble- 
mas medioambientales a la 
hora de comprar productos 
frescos nació una segunda 
encuesta en la que los con- 
sumidores del Reino Unido 
mostraban por orden decre- 
ciente tener en cuenta di- 
chos problemas siempre, la 
mayoría de las veces, algu- 
nas veces o nunca. 

Seguidamente, Kitchen 
manifestó a los asistentes a 
la Jornada que los consumi- 
dores británicos mostraban 
también preocupación por la 
influencia de los factores 
contaminación y utilización 
de productos fitosanitarios; 
conservación de la naturale- 
za; uso de la energía y tam- 
bién por el reciclaje de los 
residuos producidos en todo 
el proceso productivo. Por 
ello, puntualizó, Tesco apo- 
yará siempre cualquier ini- 
ciativa que fomente las me- 
jores prácticas, pero nunca 
lo hará con las irresponsabi- 
lidades que puedan perjudi- 
car el negocio del producto 
fresco, bien sea sólo a Tesco 

o al sector en su totalidad. Momento de la interven- 
Por último, Colin Kit- clón de Colln Kltchen 

chen dejó claro el deseo y el durante la Jornada  los 
interés de Tesco por obtener Protocolos de los Super- 
la involucración de todos mercados,,. 
los implicados en el sector 
del producto fresco, tanto 
los incluidos en la fase pro- para satisfacer las necesida- 
ductiva como en la comer- des instantiles implícitas 
cializadora, para lograr, por del mismo. 
un lado, productos más orgá- Stephen explicó segui- 
nicos y, por otro, mejores pre- damente cómo la situación 
cios en los supermercados comercial actual para los 
frente a los productos tradi- mercados es difícil y compe- 
cionales que, ilógicamente, se titiva debido a que con la 
cotizan de forma parecida utilización del avión como 
pese a tener unos costes de medio de transporte es posi- 
producción menores. ble introducir productos en 

mercados como el europeo, 
LOS protocolos de niveles de calidad y valor 
europeos añadido altos, en tiempo ré- 

Finalizada la ponen- cord desde diferentes zonas 
cia de Colin, tomó la pala- del mundo, América del 
bra Stephen Cox que empe- Sur, Oriente Medio, etc., lo 
zó definiendo el concepto de que origina la afluencia de 
«calidad» desde el punto de los mismos productores a 
vista técnico por creer que los mismos mercados y a los 
ello apoyaría el contenido mismos clientes. 
de todas las exposiciones de Del mismo modo, la si- 
la Jornada. Así pues, «cali- tuación comercial en Euro- 
dad» es el conjunto de ca- pa para los supermercados 
racterísticas del producto o es dura y muy competitiva 
servicio que les hace apto debido a que el mercado eu- 



ropeo es maduro y en la 
mayoría de los productos el 
crecimiento del mercado es 
cero, por lo que los super- 
mercados y las marcas com- 
piten en precio, servicio y 
calidad, siendo por tanto 
muy importante para ellos 
un pequeño incremento del 
porcentaje del mercado 
frente a sus competidores 
por la gran cantidad de di- 
nero que supone. 

Así pues, como se 
ha señalado anteriormente, 
la competencia actualmen- 
te es intensa y será más en 
el futuro. - 
La preocupación del 
consumidor europeo 

Tras recordar quienes 
forman la cadena alimenta- 
ria, Cox paso a explicar 
como los supermercados eu- 
ropeos tienen que rendir 

a. m................. 

La situación comercial 
en Europa para 
los supermercados es 
dura y muy competitiva 
debido a que 
el mercado europeo 
es maduro 
y en la mayoría 
de los productos 
el crecimiento 
del mercado es cero 

cuentas al ama de casa que 
es quien compra cada sema- 
na; a la administración y la 
legislación, tanto nacional 
como europea; a los grupos 
de presión, O.N.G.'s (im- 
portantes en el norte de Eu- 
ropa); a los medios de co- 
municación, así como a sus 
accionistas y a la Bolsa, don- 
de necesitan captar inverso- 
res y capital para ampliar sus 
redes comerciales y donde 
cualquier factor o noticia 

positiva o negativa de un 
supermercado aumentaría o 
disminuiría su cotización. 

Las preocupaciones de 
los consumidores pueden 
ser irracionales, ya que 
mientras difícilmente se de- 
jarán influir por explicacio- 
nes técnicas, sí lo hará ante 
un escándalo, el cual dañará 
enormemente el negocio del 
supermercado y sus provee- 
dores, como ha podido verse 
no hace mucho con el de las 
«vacas locas». 

Stephen Cox pasó se- 
guidamente a tocar el tema 
de los protocolos, dejando 
claro antes que los super- 
mercados tienen que asegu- 
rar su posición y la de sus 
proveedores, debiendo plan- 
tearse para afrontar esta si- 
tuación tres cánones: Lide- 
razgo, planteando metas, 
protocolos que impliquen a 
toda la cadena; Credibili- 
dad, auditorías externas 
para poder demostrar al 
consumidor su buen hacer; 
Transparencia, mayor inte- 
gración con los proveedores 
para consolidar la confianza 
para ahora y el futuro. 

Según Cox, los super- 
mercados están en el proce- 
so de fijar sus protocolos 
para sus proveedores, inclu- 
yendo en ellos como puntos 
principales: la trazabilidad 
desde el origen del produc- 
to; el control de plagas, en- 
fermedades y malas hierbas; 
el impacto medioambiental 
de los procesos de produc- 
ción en la finca; la salud y 
seguridad laboral de los em- 
pleados de la finca y las 
condiciones de empleo de 
10s trabajadores. 

La trazabilidad del pro- 
ducto es un paso fundamen- 
tal en el desarrollo de los 
protocolos que ha empezado 
a tomar relevancia actual- 
mente. 

La legislación europea 
sobre responsabilidad a ter- 
ceros en caso de un produc- 
to defectuoso dice en su di- 
rectiva 85/347/CEE que la 
responsabilidad legal queda 
donde se pierde el rastro del 
origen. 

Una vez que existe la 
trazabilidad del producto 
hasta la finca, entonces se 
puede aplicar todos los re- 

Los supermercados estdn 
en el proceso de fijar sus 
protocolos para sus 
proveedores. 

quisitos adicionales de los 
protocolos. 

Seguidamente, el po- 
nente expuso como necesi- 
dades básicas de los super- 
mercados la trazabilidad 
hasta el campo o el bancal 
del invernadero; los siste- 
mas para identificar los 
riesgos en la producción y 
manipulación (HACCP); los 
sistemas para evaluar los 
puntos de control de los 
procesos; la documentación 
para demostrar la operativi- 
dad de los sistemas; el con- 
trol y verificación por parte 
de entidades independientes 
de auditorías; y la fijación 
de objetivos y sistemas de 
mejora continua para encau- 
zar las innovaciones como 
protocolos principales de 
supermercados actualmente 
en marcha en Europa. 

La forma de trabajar el 
tema de protocolos es dife- 
rente en el Reino Unido que 
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en España, ya que mientras 
en el primero hay muchos 
proveedores dedicados ex- 
clusivamente a una cadena y 
no es necesario por tanto 
duplicar los protocolos, en 
España un proveedor sirve a 
varias cadenas, lo que con- 
lleva la preparación de otros 
tantos protocolos. 

AgrlDEX, un sistema 
de gest16n 

La última parte de su 
intervención, Cox la dedicó 
a explicar el significado de 
AgriVera España y Agri- 
DEX y el papel que desarro- 
llan. 

Los protocolos de los 
supermercados europeos a 
la vez que una ayuda. pue- 
den suponer un problema 
para sus proveedores, por- 
que su proliferación y varie- 
dad dificultan su elección e 
implantación, ya que los su- 
permercados tienen exigen- 
cias diferentes. 

Consciente de esta difi- 
cultad para el proveedor, 
AgriVera, como empresa eu- 
ropea de Verificación, esta 
trabajando en el diseño y 
construcción de un sistema 
de gestión, AgriDEX que 
ayudará a los proveedores a 
solucionar ese problema. 

Según Stephen, Agri- 
DEX se basa en un progra- 
ma informático propio, que 
contendrá todas las Breas de 
riesgo y puntos de control 
con respecto a los protoco- 
los principales. Así con una 
sola visita de auditoría de 
AgriVera al proveedor, se 
puede emitir diferentes in- 
formes sobre los resultados 
adaptándolos según las exi- 

Los supermercados 
europeos tienen que 
rendir cuentas al ama 
de casa que es quien 
compra cada semana; 
a la administración 
y la legislación, tanto 
nacional como europea 
y a los grupos de presión. 

gencias de cada uno de los 
protocolos. 

Básicamente el concepto 
es realizar una auditoría en 
una finca y generar informa- 
ción que satisfaga por lo me- 
nos dos o tres protocolos que 
indique el cliente, o lo que es 
igual: Una Finca / Una 
auditoría / Varios protocolos. 

Este sistema conlleva 
una reducción de los costes 
de verificación, la realiza- 
ción de un informe por cada 
protocolo para presentar al 
supermercado y la simplifi- 
cación del proceso de venfi- 
cación. 

Según el ponente, el 
proceso de verificación para 
auditar la finca o el almacén 
consta de los siguientes pa- 
sos: una vez que el provee- 
dor indica a AgriVera los 
protocolos con los cuales 
trabajan sus clientes, Csta 
comprueba si están incor- 
porados en su banco de da- 
tos AgriDEX, realizando se- 
guidamente u-na auditoría 
de todos los puntos de con- 
trol implicados en cada pro- 
tocolo y procesando los datos 
obtenidos en el banco de Da- 

tos AgriDEX, finalizando el 
proceso con la elaboración de 
un informe según cada proto- 
colo para el cliente. 

En relación a los bene- 
ficios, los proveedores de- 
ben tener en cuenta que los 
supermercados no aceptan 
conceder una prima en el 
precio, ya que es una obli- 
gación de aquellos enviar 
productos de calidad, estan- 
do dispuestos sin embargo a 
que los proveedores obten- 
gan mejores precios en ellos 
debido a que los gastos de 
producción son superiores 
en los productos orgánicos 
que en los convencionales. 

Cox incluyó en este 
apartado de beneficios el ac- 
ceso por parte de los pro- 
veedores a los mejores mer- 
cados así como el aumento 
de los volúmenes de venta. 

El registro Fitosanitario 
europeo 

«El registro Fitosanita- 
rio, la situación actual y del 
futuro próximo en España y 
Europa», fue el tema de la 
ponencia desarrollada por 

Eduardo Sanz en la c<I Jor- 
nada AgriVera*. 

El ponente comentó su 
exposición repasando los in- 
tentos de obtener un registro 
fitosanitario único en Europa. 

Desde hace veinte 
años, se han realizado in- 
tentos de armonización que 
han encontrado diferentes 
trabas hasta empezar a fina- 
les de los 80, cuando co- 
menzó a tomar auge el tema 
del mercado único, a traba- 

Las preocupaciones 
y miedos de un 
consumidor europeo 
han disminuido desde 
hace cinco años por la 
mayor concienciucidn 
y preparación de los 
consumidores en 
general y las amas 
de casa en particular 
sobre residuos 
de fitosanitarios 
en los productos 

jar con algo más de seriedad 
en el asunto, lográndose al 
final redactar la directiva 
9 114 14/CEE, base de nues- 
tra actual legislación sobre 
productos fitosanitarios. 

Sanz comentó segui- 
damente el contenido de di- 
cha directiva, haciendo hin- 
capié en la importancia del 
anejo IV «Principios Uni- 
formes~, cuyo objetivo es 
garantizar la protección de 
la salud humana, animal y 
medioambiental, repasando 
posteriormente, la legisla- 
ción comunitaria y nacional 
aparecida sobre temas de re- 
gistro y utilización de pro- 
ductos fitosanitarios desde 
la citada directiva para, pos- 
teriormente, analizar con 
mas profundidad el procedi- 
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miento a seguir para la in- 
clusión en el anejo 1 tanto 
de una sustancia activa nue- 
va, (cuyo tiempo necesario 
supera los cuatro años) 
como de sustancias activas 
ya existentes antes de la 
aprobación de la directiva 
9 1/414/CEE, estando pre- 
visto en el programa euro- 
peo la revisión de éstas y la 
presentación en el año 
2001, por parte de la comi- 
sión encargada, del informe 
oportuno al consejo y 
europarlamento. 

Los residuos; 
problemas y soluciones 

Como cierre de la jor- 
nada, Rufino Montoro desa- 
rrolló un tema de vital im- 
portancia y de actiialidad 
como es el tratamiento de 
los residuos agrícolas. 

El representante de la 
empresa «Servicios Ecoló- 
gicos Españoles», pertene- 
ciente al grupo CESPA de 
estudios de residuos, empre- 
sa puntera en España sobre 
gestión de residuos, inició 
su alocución presentando 
los datos socioecon6micos 
pertenecientes a su empresa. 
Después, Montoro pasó a 
explicar los sistemas opera- 
tivos puestos en marcha por 
su empresa con algunos pro- 
ductores murcianos. 

Teniendo en cuenta las 
diferentes características de 
los distintos tipos de resi- 
duos es lógico realizar una 
recogida selectiva de éstos 
para efectuar posteriormen- 
te los tratamientos oportu- 
nos a cada uno, ya que no es 
lo mismo el tratamiento que 
deben recibir los plásticos 
de invernadero que el de los 
envases de fitosanitarios. 

Tras explicar cómo el 
reciclar, gestionar y tratar 
los residuos tiene lógica- 
mente un costo, del cual 
hasta ahora no ha pagado 
nada el producto, Montoro 
recordó a los asistentes que 
debe cuidarse la imagen de 

nuestros campos ante los 
ojos de los clientes europeos 
del resto de la comunidad, 
tanto desde el punto de vista 
de dónde y cómo cultivamos 
cómo del estado de limpieza 
en que se encuentran (restos 
de plásticos, residuos vege- 
tales, envases de productos 

La apuesta de la CE en 
el tema de residuos es 
fuerte, ya que quiere 
que proveedores y 
empresas garanticen su 
honestidad.. 

fitosanitarios, etc ...), pasan- 
do posteriormente a descri- 
bir el proyecto de recogida y 
reciclaje de residuos que su 
empresa viene desarrollando 
en la comunidad murciana. 

El productor puede be- 
neficiarse de unas ayudas 
europeas concedidas a través 
del Ministerio de Agricultu- 
ra tanto para la adquisición 
de contenedores como para 

el coste de la gestión y tra- 
tamiento de los residuos por 
parte de una empresa ges- 
tora autorizada, siendo los 
pasos a dar para solicitarlas 
la presentación de facturas 
proforma por el importe de 
dichos contenedores, según 
el criterio de los técnicos de 
la citada empresa, y tam- 
bién, previa consulta con di- 
cha empresa gestora, del 
coste de la gestión y trata- 
miento de los residuos. 

Una vez recibida la so- 
licitud en el Ministerio, en 
un plazo breve éste enviará 
a la explotación un inspec- 
tor que comprobará la vera- 
cidad de lo solicitado y dará 
el correspondiente visto 
bueno con el que el Ministe- 
rio autoriza automáticamen- 
te la compra del material 
solicitado. 

La apuesta de la CE en 
el tema de residuos es fuer- 
te, ya que quiere que pro- 
veedores y empresas garan- 
ticen su honestidad, des- 
echando la picaresca que 
suele rodear el tema de ayu- 
das, para así poder ser pun- 
teras frente a las del resto 

Los protocolos de los 
supermercados europeos 
a la vez que una ayuda, 
pueden suponer un 
problema para sus provee- 
dores, porque su prolifera- 
ción y variedad dificultan 
su elección e implanta- 
ción, ya que los supermer- 
cados tienen exigencias 
diferentes. 

del mundo y, por otro lado, 
los clientes, que son los que 
verdaderamente dan de co- 
mer a todos, quieren que sus 
proveedores estkn dentro de 
la mas pura y absoluta nor- 
mativa europea en materia 
de medio ambiente. 

Montoro terminó su 
alocución recordando que 
hay que estar preparados 
ante el gran reto que se ave- 
cina y poder hacer frente a 
esos terceros países que es- 
tán muy interesados en 
introducirse en el mercado 
europeo. 

@@ HORTICULTURA INTERNACIONAL 





Avanzan tímidamente en el mercado en fresco 

Berries, pequeños rojos '+ 
Frutos rojos (aunque no 

todos lo sean), bayas, peque- 
ños frutos, bem es... son algu- 

Entre estos paises cabe d e t a  
car el importante empuje del 
oonjunto de PaCses del Este, 

nas de las denominaciones donde el ciima y la mano de 
que recibe el grupo de frutos obra b ~ t a  y muy apreciada 
que forman las fresas, moms; (que muchas veces acude a 
arándanos, frambuesas, fre- ' trabajar a paises como Alema- 
sas del bosque y groscIlas. nia, donde el cultivo del 
En paires anglosajones esta aránwo se ha exte@do es- 
famBia de fmtos lecibe nom- p e c t a c u l ~ t e )  megman un 
bres oon la tenninación -beny, abastecimiento de estos fiii- 
por lo que d grapa de todos tos d u m  todo el aAo, m e  
los fnitas se denomina dianfe la oonibiaación ¿e su- 
ubemes~. En Espaíla, muy ministro de todas ias mau 
probablemente por el bajo productoras europeas. 
consumo de estos productos, AsimiJit#>, Europa, Ja- 
todavfa no se ha establecido pón, C- MCxb y Reino 
una denominación, y muy a Unido son unos de los grm- 
menudo se utiliza la inglesa o des importadaes de estos 
americana. No obstante, su frutos desde Estados Unídos. 
belleza, dulzor. versatilidad y El comercio de los pequeños 
su caráctw saludable les con- frutos es diñcil, ya que en la 
vierten en un potencial pro- mayoda de los casos el merca- 
ducto. do es esrrecho (muy elitista), 

Su paleta de colores se Arándanos trabajo de recolección, el pro- individualista y se vende a 
ampUa coh la llegada a los ducto se daña y se destina a precios desorbitados. 
metcados de bayas exóticas la industria transformadora, I de color rojo en d caso de las les son numerosas; entre ellas mientras que los que se desti- Arhd.nos 
frambuesas y las fresas sil- destaca un gran número de vi- nan al mercado en fresco se Aunque se cultivo en 
vesm, negro en el caso de taminas, la mejora de la visión deben recolectar a mano para muchos paises es reciente, el 
las moras y negro azulado en o la estimulación del riego no dafiarlos excesivamente. arándano es, entre los peque 
los &danos. La fresa, el sangulneo. Mientras que Estados rojos, el que presenta me- 
beny por excelencia, es el nú- Estos frutos, además de Unidos es uno de los princi- j m s  pr~pectivas de ~vmui r  
mero 1 del r f ing de frutos necesitar agua en abundancia pales contribuyentes en la en el mercado en fn?sco. 
rojos, pero no dedicaremos y no ser demasiados exigentes producción mundial, tambien El mercado alemán, por 
espacio en su descripción por con el tipo de suelo, presen- existen otros países que jne= poner un ejemplo, cuenta con 
ser un fruto tratado amplia- tan un pequeño inconvenien- gan un papel muy importante. un abastecimiento de a h d a -  
mente en varios números de te: este cultivo es costoso y Canadá, España, Italia, MCxi- nos frescos desde abril hasta 
nuestra revista, entre otros un exigente en mano de obra. co, Polonia, Japón y Chile cul- mediados de septiembre: en 
dossier en el número 134. Aunque existen cosechadoras tivan un gran númem de va- primavera procedentes de &- 

I Sus ventajas nutriciona- automotrices que realizan el riedades de pequeños hm. pañ& a principia de verano 



cn cuanto a vdoddes, en- ksm ea cinco años, pido-  M6nm que presenta m co- 
m n m o s  la goW rojk m- nándosa an m c i h  de pro- mereiazacibn es la esUiW-  

L .. gra y espinosa, btom que ducclbn &aQO tozraladlw M- liaee Pani depettedmali- 
p m a p a c o  umikfdn vsnhui- gidas ' ' al cm- SU GOMUMO, los  pera- 

, liado ni hpu a ci mando  w m  m % -  dwes dhpmen dc ~ u c t o s  
en hsw. rea de arándmc4, ea cambio, hpwüuh En fbmbucea, 

Al iguJ qne o- con destinan limay@B & so ptb por ~ q l o ,  las iuqmXl~m 
el nato & frutan y hormliz~, ducci6n o 21 expo&6n, ha&- chihm Bemm ol hueco de 
mbwieeseinvhrüig~Cho ta un 95%. psr b que sc l o s ~ d e n ~ m b r a h a s t a  
es- para i t ~  va- r n w w  em4pticos en mm fihem, ia pmbcidn *a- 
ti&, uu~to en rksheacia to a la t t q h t a d 6 n  de u i ~  iio11~ &re de IWIIZI a m i ~ y o  y 
a aife- como en me- mercado nacional más 0 m e  loa pmdvttm fraacesas to- 
jcua de especies para aumga- nos estnbIe. el nlaeoen el tnes de ac- 
tar su vida posmecdóo. Ed vohmcn de ñumbw tiibre. El pmio de eEtDe pro- 
Este es el w o  óe h -- su imparWbs & FMaii  du- dnotos imporffido~ puede su- 

-' 
bueses, ueo de los frutos ro- mte 1497 equiwlea 1.630 b poaer a la vez un h n o  en ia 
jos m& perwedmx, del qac neladas en b c o  y 16.000 to- adquhici6a 
se pueden encontrar ya en el neladas congeladas. Durante ia segunda orientacih 

para cksarrollar el ccmsumo 
& ~ y d a a d e j u i i o d e k  - W s t c  en mejorar su e m h -  
Baja SB)oniia. Los pioductam 1 lrjc y rdopm técnicas cie 
alemanes dbum que e1 ariín* colscr~acih qas alarga0 su 
dano tiene cada día más de- vida paarecolección 61 adn- 
rnaada y qut su mercado au- &no, sin ningún tipo de can- 
menta. Cm un volumtn anual smant~, agumta dmbdor j, 

I 
de 1.500 toneiadai, este pafs de unci ~amsuia eri el almacén. 
vaprdeEantedcFróuici9.qu6 Durante los dltimar dios, di- 1 jmdw8 1.100 toneladas. Pa- varsas op&res han uiinver- , 
rece psibbqw E,urq.w doble tido en este aspecto; entre los 1 

la producción actual de 3.750 sistemas utiu- estd al 
coneldnscaunplmnomnp candiBanado mediante rt- 
l a r g o d e r i w m p o . ~ s e p u ~  m6skrci conmlrida. 'Btalmen- 
de hacer extandble d resto de te km6rica, esta tdcnIca de 1 

dam~n r e d a  la mmpeizltci6n & color naranja. jmportócinco v ~ c e s  más frm- bandejas #~pciW can m 

I 
bayas, ya que el *caso mín- m& algana variedades el mismo periodo, Alemania envasada exige el empleo de ; 
propsiva del sector a m a .  buesas en fresco y dos veces interior de cartón y marerial 
&te fruto ui tan $610 ae en- P w  más en congelado. - r plktico. &to pannite alargar I 

, corrtraba en las su--- A l ~ q i r e e l ~  k vida be las ~ c t o s  múe 
' &S haoe diez eñoa. Abom, &m8n, el mercsdo f W s  1LummMsr ocho &as para la g r a d a  y 
sin embnígo, se mbe que m] observa c&m Ias venta de d e- dos p a  las frambmes. 
arsndsno w una de 1- pt- lae pelqudkw frutos rojos no Existen dos principales 
@Os fíuMM mds fáciles de #san su avance. En el caso ~ ~ r n e s  para demnoilar 0.. 

tnirpwm. de lai fmmblwra, FrPocia ha el o~nsumo de lo( pequeños 
Nb oc- lo mismo con vim d&lw al clonsliw, en MOS rojos. Uno dc la pro- 

la b a  silvestre, que al con- 
eano que d an5adan0, as ba 
~ m y p o c o a l a ~ -  

' EdlOi011Cii d. wail<mi e& 
m r a W P r a r p Q l s r e  

b u d b  modama por r a 2 m ~  ~ U I I ~ U C S U ~ ~ I I S I ~ ~ I  

& ~ . 8 s m p r o d u c t a  W u  una 
i n l h i s n E L 6 n ~ ~ h ~  

da da q ~ a i e x i @  0crn d e ~ d e ~ m ~ , 6 u b u m a  
Un IILeRad0 iÚniy ~~ y dsl iu ia  l d e w v w  de di- prc~+ 

-, són bs m- &M -poh~k&BIYI IkOLdlO Y d( üSF 

udor 1- .. @ariw % admúe fims,.liaisi~ hmlka6.  mpm 
¶ U e c l m W w g p r i 3 ~ ~ ~  

y h m t a u d 6 n  en genacai. 8 ~ . A ~ ~ ( i d U L l t p d m ~ ~  

EáQ prodoc~ión es diMcllmen- G 
P W b  Eolibqbdoan la Wqlloda y & 

r *iQb de id- prn cntp m- 
te indostridiubk, y por el -$ a ~ ~ . a ~ m m a t O d l l b a c u r r r & m a i -  
momento esd condenada a , ~ l v a m y ~ ~ ~ r r  

~ n o o n e c u r s a e m i a i d e l n t g l a t a  
mantenerse tnacgb&. nripriro e.ma hheWQgwkh0.a donrfs 

padrdn atai.llzat coti informrclbii p m w  
n e m i m a f b w l 2 n a i ;  



CONTROLADOR DE RIEGO Y FERTILIZACION POR 
CONDUCTIVIDAD Y pH 

SISTEMA COMPLETO DE PROGRAMACI~)N DE 
RIEGO Y DE FERTlRRlGAClON EN FUNCION DE 
pH Y CONDUCTIVIPAD, PROPORCIONAL O POR 
TIEMPO, RADlAClON SOLAR, ETC. 

Especialmente indicado para cuitivos hidropónicos o similares. 
Dispone de una pantalla gráfica de alta resolución que permite 
la visualización de datos y de ráficos. 

Asi mismo tiene la posib i~ ihd de conexión a un ordenador 
PC tratando la información y programación en Windows. 

MODULAR: 1s a 64 SECTORES 
MULmANQUE: 4 ó 6 fertilizantes + ácido y base 

- RIEGO: Por volumen y tiem o 
BOMBEO: 1 bomba master y auxiliares 
TELEASISTENCIA: Telefónica y GSM - 

Programador de riego hasta 64 estaciones. Con fertirrigacion por tiempo o volumen de 4 tanques. 

Programador de riego con control de pH y conductividad. 8 estaciones, 3 fertilizantes y 1 ácido. 

Controlado rieg nr t i n m n n  A n c t a r i n n n c  3 f n r t i l i 7 s n t n c  1 nni t . r lnr  \r  1 hq,, 
b 

Programador de riego y fertirrigación, por tiempo o volumen, de 4 a 8 
estaciones. 

KCP K 2  

Controlador específico para la limnieza de filtrn 

Arrancador de motor diesel y programador de riego hasta 4 esraciones 
o unidad de limpieza de 5 filtros. 

Arrancador de motor diesel y programador de riego de 16 hasta 24 
estaciones con 4 fertilizantes (proporcional o por tiempo) 

CONTROL DE pH. CE y AeldoiZ ñt l l l lnnt is  
Sustltu e los ustemss convencionales 

8 da brtzrlgaclbn con ventalas tanto thcnlcas 
como scon6micas 
Apta pan prácticamente todo t iw de cultivos 
Desde mvemadero hasta planiaciones 
de Frutales 

A 
M 

A FABRICACIÓN DE AUTOMATISMOS 
AUTOMATIZACION DE RIEGOS 

BENAVEIVT, 1 8  BAJOS 
08028  BARCELONA (SPAIN) 
TEL.: +34-93 411 17 8 4  
FAX: +34-93 411 14 04 
E-mail: arn i@amgisa.corn 
WEB: ~ : ~ / m . a m g i r a . c o m  



AgroBio y Movartis BCM, unidos 
integrado de plaga. 

- OPINI~N: Esteban J. Iconom6wlos. 

6 .  1 
54 

- Cambio de clima, necesidad de cultivo protegido. 

- Cursos del CIDAPA dire pllis(lws en Ibwotw&fa 

- En busca de oportunidades 6 negscios m el Meiicos;lír. 
- La comefliakml6n de fnita y hoam t ~ r  Fiiegoo Bn Afern&f& 

L 

-OPINI~N: Ing. Rubdn Frdmin. 

t .  Nepoeim. empresas, consumo v conuaicar 



1 Tecnología y Producción Hortícola 1 

Semillas de tomate y melón 
Variedades para cultivo 
al aire libre 

En su división en Espalia 
Nuevo nombramiento 
en Seminis Vegetable 
Seeds 

Ha publicado el ca1áIo~o 
de hhridos hortícolas 
Nueva división 
en España 
de Zeraim Gedera 

Nirit Seeds, compañía israelí 
comercializadora de semillas, ha de- 
m U a d o  varias variedades de tomate 
y melón para cultivo al aire libre. 
E n k  las variedades de melón se en- 
cuentran dos tipos Galia, Gilat y 
Nint, de alta producción, escriturado 
uniforme y delicado, larga vida y ai- 
tos contenidos de azúcar. Los tipos 
ananas, Tania y Rina, cuentan con 
una gran producción, muy buen sabor 

Ricardo Castelk Serra, m la reor- 
ganización m p e a  del gmpo Seminis, 
ha sido nombrado nuevo director ge- 
neral de Seminis V e m l e  S& M- 
ca,empesaenlaquean&iommteocu- 
paba el cargo de subdirector general. I A 

La compañía de semilla! 
Zeraim Geder;l funáada en 1952 
ha constitiiido recientemente er 
España Zeraim ibérica, la primen 
filial de Zerairn en todo el mun. Además, de 1979 a 1989 fue Director 

Regional del Banco Popular indusbiai y 
de 1975 a 1979 Director Regional del 

dn. 721 ,um ihérica nace con e 
c lb~i:ti\. ( )  de bzrvu de cadena d~ 
transn~iucín entre Zeraim y su! 
operxios en España, a iin de diri 

Banco Europeo & Negocios. 

Ricardo CasteUs es Licenciado en Derecho por la Universidad de Barcelona 
y Licenciado en Organizaciones Europeas y Política Económica de la América 
Latina por la Universidad de Estr;isburgo. Además, ha realizado cursos de Dere- 
cho Fiscal en la Universidad de Barcelona, cursos de internacional Banking en 
la Universidad de Oxford y cursos de Marketing, Fianzas y Bench Marketing 
en el ESE y ESADE. 

gir la investigación a la obten. 
ción de productos que cubran 1% 
necesidades de este área, situai 
los productos en aquellas 7ona: 
de producción, cicl»h y fc irma d~ 
cultivo donde se puedan ofrece] 
las máximas satisfacciones y cola. 
borar en el manejo del cultivo. 

Seminis Vegetable Seeds, primera oompañia internacional en el mercado de 
semillas perteneciente al p p o  Pulsar Internacional, está presente en España a 
través de cuatro de sus marcas, Royal Sluis, Petoseed, Asgrow Seeds y 
Bniinsma, que abastecen al m d o  peninsular de una selección de pmductos y 
s e ~ c i o s  de la mejor calidad. y aroma, y en el caso de h a ,  reco- 

mendado para suelos pesados en é p  
cas secas con poca irrigación. 

En cuanto a los tomates, la mayoría 
son larga vida, de rnadu~aciión media y 
vigorosa$ con varias resistenciar Enk 
estas variedades destacan Tina, 
Rosemarin, Nemo Linda, Constanza, 
Super Linda, D53 y T-49. 

Disponibles durante todo el año 
Las flores de Cymbidium crecen en tamaño 

Los cymbidiums ci.ecen en tamaíío. ics ollos se hacen más largos y las flores se 
hacenmásgmndesypesadas,además&taieruncolormásclm.Estaesunaconse 
aiencia I@ca de la esbategia & calidad de los cultivadores holandeses 

Una planta de Cymbidiurn tiene normalmente una vida de cinco años. Las 
nuevas variedades de Cynbidiums producen menos flores por metro cuadrado. 
Por eUo el número de Cymbidiums ha disminuido algo, mientras que la super- 

ficie de cultivo se ha ampliado d m -  

primer catálogo de hibridas 

Uiciuye midades & tomste, pi- 
miento, melón, sandía y  pepino. 
r m b i h a i a i t a r n ~ d e  
invtstiM6n y Dwimiio para 1 Nhivos-,-,*- 1 
sol y  amn&icas. 

Tel.: +972-9-832 24 35 
Fax: t972-9-832 24 38 

3 
te los últimos años. La escala de co- 
lores sigue siendo la misma, consis- 
tente en blanco, amarillo, verde, 
rosa, rojo, violeta y marrón. 

1 Los Cymbidiums se ofrecen du- 
rante todo el año, aunque en verano 
la oferta es reducida. La mayoría se 
comercializa entre septiembre y ju- 
nio. Su vida en jarrón llega a las dos 
o t r e s s e m .  

AdemsS, Zeraim Mera pu- 
blica pe1i6dicamente ua boletín 
d e ~ a s o c a i l o s ~ o ~ d e s a -  
l r r a l l o s y ~ ~ n e s d e I a ~  
ca, s i W n  del mercado, infm- 
macidn sobre ferias del ~ectos.. 

-- 

zeraim @ n e t v i s i o n . n e ~  i l  
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- 7 Substratos de Floragard para la 
siembra y reproducción por esquejes: 
seguridad en el cultivo desde el principio. 

Cultivar con los substratos de Floragard significa cosechar 

con éxito. Floragard no sólo tiene para cada tipo de cultivo 

un substrato adecuado, sino que cada uno de éllos 

se distingue por su óptima calidad. Floragard 

emplea únicamente turba negra y rubia del 

norte de Alemania. Cada substrato se produce 

única y exclusivamente con la estructura 

adecuada para el tipo de cultivo al que está 

destinado; por ejemplo, Floradur B fino 

para el cultivo en bandejas. 

Para más información, consulte a nuestros técnicos. 



AgroBío y Novartis BCM 
unidos en las prácticas de 

naturales y agroquímicos blandos es 
la base del acuerdo h a d o  entre las 
empresas AgroBío y Novartis BCM 
España para dar respuesta a la cre- 
ciente demanda de alimentos natura- controiintegradodeplagas lesporpartede1osconsumidoresy 
mercados más exigentes de h p a  

El acuerdo se presentó el 17 de diciembre en Almería Gracias a él, agricultores, técnicos 
y especialistas unen esfuerzos para 

El pasado día 17 de diciembre se 
celebró en la sede de la empresa 
AmBío, en el témllno municipal de 
G ~ o j o n e r a  (Almería), la 
ción en meda de prensa del acuerdo 
alcanzado por AgroBío, empresa de 
la industria auxiliar agrícola alrne- 
riense, y Grupo Novartis, multina- 
cional líder en el mundo en ciencias 
de la vi& para la d z a c i ó n  de p"i" jkU 
ticas de control integrado de plagas 
en cultivos protegidos. 

El acto contó con la presencia del 
director gerente de AgroBío, José , 
Antonio Santommán; director gene- 
ral de Novartis BCM (~eneficials Abajo, de izq. a der., desarrollar en Almería lo que se co- 
Crop Management), Melvyn Fidgen; Federico García, Me lv~n  noce como Manejo integrado de Pla- 
responsable iécnico y de formación de FidSet~ Alfredo Sánchez, José gas y Enf- o IPM, que, como 
Novartis BCM España, Federico Antonio Santorromán y ~ h a d i c h o a n ~ o m t e , s e m d e u n  
García Jiménez, así como el presiden- Daniel Luchella durante 

la rueda de prensa 
nuevo sistema de p1'0tección del cultivo 
basado en la utilización de productos 

te y el gerente de la sociedad de capi- 
tal riesgo iniciativas Económicas, Al- 
fredo Sánchez y Daniel LabeUa, res- 
pectivamen te. 

Gracias a este acuerdo, la empresa 
almenense se convierte en dishibuidor 
de Novartis BCM (Beneficials Crop 
M q g t ) ,  rama del G n p  Novartis 
dedicada a la producción masiva de in- 
sectos y ámrosbeneficimpaialap~~ 
tección de los cultivos. Este innovador 
sistema de p d c a ó n  y lucha integmda 
se basa en la utilización de insectos y 
ácaros útiles, productos biológicos y 
fitosanitarios blandos que presentan 

un mínimo impacto medioambiental. 
La empresa almenense, que inició su 
actividad en 1995 con la piducción de 
abejoms para la polinización n W ,  
consolida así su apuesta por los siste- 
mas de producción de fnitas y tmtdh 
de alta calidad, que minimizan la uhli- 
zación de productos agqúmiax, p m  
aumentar la protección del medio am- 
biente y la salud de los consumidoirs. 

Producción integrada 
de frutas y hortalizas 

Producir frutas y hortalizas de alta 
calidad mediante el uso de productos 

biológicos, insectos beneficiosos y 
fitocanita~ios blandos. 

Según explicó José Antonio San- 
torromán, gerente de AgroBío, «con 
este acuerdo pretendemos consolidar 
nuestra apuesta por los sistemas de 
producción de frutas y hortalizas de 
alta calidad, que contribuyen a la 
protección del medioambiente y la 
conservación de los recursos natura- 
les». 

Desde el inicio de la campaña ac- 
tual AgroBío desarrolla prácticas de 
control integirido o IPM con las prin- 
cipales cooperativas y grupos de ex- 
portación de las provincias de Alme- 
na y Granada. Un total de siete técni- 
cos de AgroBío realizan estas prkti- 
cas en una superficie de 350 ha en 
cultivos de pimiento, pepino, toma- 
te, berenjena, judía y calabacín afecta- 
dos por el ataque de mosca blanca, 
trips, minador, pulgón y araña roja. 

Según Federico García, responsa- 
ble técnico y de formación de Novar- 
tis BCM España, el 80% del produc- 
to fresco que se vende en Europa va a 
parar a las grandes cadenas de ali- 
mentación de los países más impor- 

tantes como inglaterra o Alemania. 
Estos ~tablecimientos realizan unos 
controles muy exhaustivos sobre el 
proceso de producción, para evitar 
problemas de residuos. 

Las ernpmas firmantes del acuer- 
do consideran que la extensión de las 
prácticas de ICM traeri consigo un 
aumento de la demanda y un mayor 
posicionamiento de los productos 
almerienses en los mercados de todo 
el mundo. 

Diversificación 
de la oferta 

Según Santorromh, con este p m  
yecto AgroBío diversifica y amplía 
su oferta, habiendo consolidado en 
sólo tres años su actividad principal, 
la producción de abejoms para la p e  
linización natural. Con el acuerdo al- 
canzado con Novartis BCM España 
para la distribución de insectos y 
ácaros beneficiosos, AgroBío inicia 
una nueva actuación que conserva su 
filosofía de trabajo encaminada a la 
producción de alimentos sanos y na- 
turales. En la actualidad, produce 
50.000 colmenas al año, lo que supo- 
ne un incremento del 40% sobre la 
producción total del pasado año. 

Por otra parte, la empresa cuenta 
con un departamento de I+D que des- 
de hace 2 años estudia las nuevas 
prácticas de control integrado, entre 
otros aspectos, trabajando además 
junto con la Univ. de Almería en el 
desarrollo de proyectos para la inves- 
tigación y Formación de especialistas. 

Formación 
de los agricultores 

Novartis BCM España ha desam~ 
Uado en los Úitirnos cuatro años pro- 
gramas de ICM en productos horto- 
fnitícolas, cultivados en diferentes 
condiciones en las principales zonas 
productoras de España: Almena, Gra- 
nada, Murcia, Aiicante y Barcelona. 
Los resultados obtenidos han llevado 
a iniciar el trabajo junto con los agn- 
cultores, realizando cursos de forma- 
ción en los que han participado más 
de 300 agricultores de Almería y 
Murcia 



ESPERAR EL F R I O m m m - = :  

w CONFIA EN L O S  E S P E C I A L I S T A S  DEL CALOR 

GENERADORES DE AIRE 4 
CP1.IFYTE A GAS Y A GAS"[ 

ARGCJ 
GENERADORES DE AIRE 
CALIENTE PORTATILFT 

3 
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IClALlDAD en MACETAS 
Biobest estrena pápina web 
Nueva colniena para abejorros 

Biobest, productor Iíder de enemigos namaies y abejom, ha empleado las 
tecnologías más mientes p a  poner a punto una colmena para a b e j m  con un 
sistema a la vez seguro, simple, fácil de controlar y sin mantenimiento. 

En el fondo de la colmena se encuentra una botella con Biogiuc(r), una solu- 
ción m d  para los abejoms. Eaicima se encuentra una caja de plástico que 
contiene la cría. A través de un sistema de alimentación ingenioso, los 
abejom beben Biogluc. Tanto la tapadera como la caja interior contienen reji- 

r o e m .  21 
Barcelona) 
8 SS 

Como: A- 131 - 084W GRANOLLERS (Bamelanal 

O N T R O L  

Av. Urgell, 23 25250 BELLPUIG (Lleida) Esparia 
Tel. 973 320429 Fax. 973 337297 e-mail: progres@millorsoft.es 

1 Uas que garantizan una óphma aireación y previenen condensación. El embalaje 
exterior está realizado en cartón ondulado, indeformable y reciclable. Gracias a 
la tapadera se puede controlar el crecimiento de la cría. Cada colmena de 
abejom comprende dos aperturas de vuelo, una para utilizar de manera normal 
y la oba para permitir la entrada pero no la salida de los abejom. 

Biobesi invierte continuamente en la innovación de sus productos y ajusta a 
cada momento su gama a las necesidades del cliente. Por ello ha lanzado su 
nueva págm web, en la cii~wxión http:/h.biobestbe 

Blagro comercializarl 
la gama Xaure 

Biagro S.L., como dhhidoc 
o ñ c i a í & l a s ~ & R u s s e i i  
Fiaigi.iicals,cameraalizar$ 

. . 
este 

año un nuevo tipo & h o m a s  
& e s p a r a ~ X - k o f i m >  
se l la ir irardeaema& 
u n a v a n c e ~ w e n ~  
h-ygw-apllm 
v e d a r o e n ~ ~ p f i r m g d  
(Pherogel) mantiene la dispersidn 
e w a m e p g s B d l i i s i ~  

( 'meme, Su picos qm nos d¡smsm 
~ l a s k m s & h v i i e l o s . A d g .  ' &de-hwm 

- E~QO de colmes, que nQs 
permaeh&cadaFeneÑmRa 

les, prkegidos de los rayo 1 
W U  

gerMá1 I 
De mwnento mídn d@ni 

frutales y hartkolas ( Q d i a  
ponme& L d M a  batrana, ezc.1 y 
w va a ir ampliando la gama en 
bIeve. 

Con tado ello Biagro S.L. 
q ~ ~ t a r  la kdm del ténico 
o~o~ene la impo,&imando 
e4ltimpymh. 

e@ HORTICULTURA INTERNACIONAL 



Los exportadores 
de cítricos 
argentinos, 
trabajando para 
extender su 

1 

espacio 
Gerente de AFINEA. 

Asociriei6n Filo.cunitririo 
comercial 

del Nordcsre Argenlino. 
fundada por 15 empresar En un mercado más abierto, 

pn~ducturas y 
exporiadoras de cltncos 

el intercambio genera un 
que cn la ~ e g i 6 ~ 1  drl NEA compromiso de mayor 
.prcsrniun nids de W% de 

10s exporincinnes exigencia 

Cuando en el año 1996 realicé mi primera colaboración para 
Horticultura Internacional, allí hacía un análisis del sector 
citrlcola y de su capacidad de mostrar en cada campaña una pro- 
gresi6n positiva. A partir de ese ejemplo. Argentina se convirtió 
en el primer prodüctor y primer exportador de limones dcl mun- 
do. Pudimos observar que en el mismo periodo mientras el pome- 
lo continuó con su descenso, la mandarina, contribuy6 con un as- 
censo que, en todo caso. compensó la baja antes mencionada. 
Conservando las naranjas un comportamiento que, entre subas y 
bajas, mostraron su perfil de esuibilidad. 

A juzgar por los volúmenes globales. salvo en esta ultima cam- 
paña 98', donde el volumen bajó casi un 6 8 ,  en las tres campa- 
tias anteriores, la exportación sumo un 32% de incremento. 

Para analizar esta última 

~~l volumen total de campaña sería interesante 
ver como se distribuyen es- exportaciones argentinas de tas exportaciones y que fac- 

cítricos, en el año 95 la tor habría pesado en esta 
Unión Europea absorbió el sensible baja. 

Del volumen totai de ex- 
9019 plepozando en '' portaciones argentinas de cí- 

96, el 97% del total* tricos, en ei año 95 la Unidn 
Europea (UE) absorbió el 

90%. alcanzando en el aiio 96, el 97% del total. A partir de allf. 
Argentina se afianzó en sus exportaciones hacia Rusia y otros 
destinos del Este de Europa e incluso Asia, llegando a la actual 
campaña donde la UE sigue siendo el primer comprador con el 
74% de las importaciones, siendo Holanda, a su vez, el primer 
operador comercial con el 64% de ese volumen, siguiendo España 
con el Il%, Reino Unido 11%, Francia 10%. Cabe destacar que 
España pasó del quinto lugar en el año 95 al segundo puesto ac- 
tual. Indudablemenle, más alla de la importancia que el Bloque 
Europeo muestra, se observa un descenso de 16 puntos, que es 

muy probable que se modifique a su vez en la próxima campaiia. 
Indudablemente la crisis Rusa y del Sudeste asiático han influido 
en la baja del año 98. Sin que esto muestre hasta el momento un 
impacto muy grande, aunque viene esto a contribuir con una sen- 
sación de incertidumbre que se vive a escala mundial. 

Por otro lado. el sector citricola muestra en nuestro pais una 
serie de situaciones que podríamos decir que más alld del contex- 
to global a veces preocupante, darán frutos positivos en el medra- 
no plazo. 

Uno para destacar es el nivel de requisitos que tiene 1; UE en 
lo que a sanidad vegetal se refiere, teniendo su correlado en el ni- 
vel de trabajo en sanidad que se está desarrollando en nuestro 
país. Hoy en día existe un trabaio mancomunado entre la Secreta- 
iía de Ágricultura. Ganade- " 

ría. Pesca v Alimentación de El sector privado no sólo 
la N ~ ~ ~ ~ ~ : S E N A S A ,  que es viene haciendo esfuerzos 
nuestra máxima autoridad importantes en la 
Sanitaria, encargada de la 
certificación de nuestras ex- incorporación de tecnología, 
portaciones y los sectores sino que parte importante 
oficial y privado de las pro- de su esfueno se dirige a 
vincias productoras de cítri- integrar los aspectos - 
cos, que en un marco de co- 
municación permanente si- P ~ U C ~ ~ V O  Y sanitario Como 
guen de cerca de toda aque- prioritarios en su iII~erciÓn 
Ila medida que a nivel inter- en el mundial, no 
nacional se toma, de forma 
de tener al sector productivo contando además con 
siempre informado le los re- ningún tipo de subvención* 
quisitos vigentes. En una pala- 
bra las exigencias producen nuevos desafíos y por lo tanto mejoms. 

Dentro de esta situación el sector privado no sólo viene ha- 
ciendo esfuerzos importantes en la incorporación de tecnologla, 
sino que parte importante de su esfuerzo se dirige a integrar los 
aspectos productivo y sanitario como prioritarios en su inserción 
en el comercio mundial. no contando ademhs con ningún tipo de 
subvención gubernamental. 

Es indudable que los paises que como el nuestro fueron tradi- 
cionales exportadores, no sólo han trabajado para otros mercados, 
sino que solían hacer una diferenciación entre lo que era el mer- 
cado externo y el interno. Hoy dfa, cuando en la Argentina vemos 
que en el escaparate de un supermercado, u pomelo cubano o 
procedente de USA o una naranja española o una mandarina is- 
raelí, ya no pensamos en ttnninos de mercado externo de compe- 
tencia internacional o global como se prefiere decir hoy, ya que 
estas importaciones nos indican que nosotros somos el mercado 
externo para otros paises productores. Marcándonos a su vez que 
una actividad como la citrícola tiene una orientación única y que 
el intercambio genera un compromiso de exigencias cada vez ma- 
yores en la medida que la competencia asf lo exige. En ello esta- 
mos trabajando activamente con el objetivo no sólo de mantener 
un espacio comercial sino de expandirlo. Evidentemente este es 
lln objetivo compartido por  mucho^ 



iecnolosia Y Producción Hortícola 

De la firma Rovero 
Invernaderos Roll-air, 
con cubierta enrollable 

La firma de invemaderos Rovero 
presentó en la pasada feria IPM su 
nueva estructura multitúnel de 12 
metros de largo. Este invernadero in- 
corpora una novedad: la cubierta se 
enrolla gracias al sistema de nueva 
generación Block-motor. 

Además de este nuevo sistema, 
Rovero cuenta con un amplio sutido 
de estructuras y materiales para la 
construcción de invemaderos, como 
películas protectoras, mallas y cu- 
biertas. 

Materiales para el cultivo 
protepido 
¿Invernaderos y más? 

Excoserre es una de las empresas 
que da respuesta a la pre,ounta; se tra- 
ta de un c o m i o  de empresas italia- 
nas especializado en materiales para el 
cultivo pmtegido. las empresas que lo 
forman aportan invernaderos, equipos 
para el bansporte interior, m de wi- 
tivo, humidificadares, calentadores, etc. 
Una larga lista de proyectos Uave en 
mano distribuidos poí toda la geografía 
del globo avalan su solvencia técnica; 
entre los Úitirnos se encuentra un pre 
yecto ejecutado en Tibet, con inver- 
naderos dotados de sistemas para el 
control automatizado de las condicie 
nes ambientales. 

Reuniones en las ferias 
El sector de invernaderos intercanibia opinioiies 

Sin duda las ferias es uno de los lugares de encuentro donde se dan cita más 
profesionales del sector y con mayor intensidad. En esta foto Agmmmponentes, 
Inverca, lberNed y viverista, en este caso, es un claro ejemplo de eUo en el que 
al margen de intercambiar opiniones sobre necesidades concretas y soluciones 
alternativas a las mismas, siempre se intenta que se realicen denm de un am- 
biente relajado y agradable ya que es donde las ideas fluyen con mayor eficacia. 

Seis razones para invertir en mejores invernaderos 
Invernaderos con mejor control climático 

Hasta hace poco, la respuesta a la pregunta jpm qué sirve un invemadem? 
era: para proteger. Hoy en día, existe otra alternativa: el mercado. Los mercados 
de Europa, América, o las áreas asiáticas más desarrolladas, como Japón y 
Singapur, han cambiado durante la última década, convirhéndose en mercados 
de gran calidad. También ha habido un desmllo hacia un aumento de venta de 
flores y plantas en los supermercados. Estas organizaciones cuentan con unas 
demandas muy específicas para sus productos, comola vida en jarrón, el bajo 
uso de productos químicos e incluso aspectos sociales. 

Un aspecto muy importante se ha añadido a la protección del clima: la segu- 
ridad de que los productos Uegarán en las condiciones pactadas a los consumi- 
dores. En este caso, la calidad significa evitar lo más posible los riesgos. Para 
ello, los fabricantes de invernaderos han ido desarrollando diveisos sistemas, 
hasta llegar a invernaderos donde se puede colocar calefacción, muy importante 
para algunas especies. Los más sofisticados son los de vidrio, que se pueden 
ver en zonas de clima moderado, donde se almacena el máximo de luz para gas- 
tar el mínimo de energía Son más caros, jpor quk se debería invertir en elos? 

Una de las razones es la calidad de los productos, en un mercado que pide 
producción todo el año y muy homogknea Ocra de las razones es que, según 
ensayos en i n v e r n h  con calefacción, la producción aumenta un 20%, lo que 
sima un 20% más de beneficios. En un invemadem cenado, la frecuencia de 
pulverización es menor, lo que significa un ahorro y productos más saludables 
que cumplen con los altos requisitos de los supemiercados. 

La cuarta razón son los beneficios, que aumentan por el menor uso de pesti- 
cidas, una mayor producción y menos pérdidas por factores ciimáhcos. El ries- 
go de daños por el c h a  disminuye, convirlikndose el productor en un socio 
fiable en su producción. 

T ~ C ~ O ~ O Q ~ I  
NTC Mithra Clima, 
completo equipo 
de control climático 

Nutncoiitrol. l:lectniriica 
Autcimriric:i ~lg'c.ol:i, cs una e* 
prcsa picirisra en cl dc~arroilo$ 
fabric;~iiiiii tle ~onntrolador~s piu% 
sistemas de fertimpción, equ 
pos para control cliiiiátic.o en in- 
vernaderos y programadores de 
riego i.n ?eneral. I;YP~ espezi;lliza- 
d;! cii cl dts;irrollo de sciilwiw 
hardware para cualquier aplic, 
cicin. di\efiando trido tipo c 
ct~nmilíidoicx mcdimte mi~mpn 
cc..*rli)res de Úihma gene~iciiín. 

Si l \  i~~odcrnas iii\taIaciones 
yuupxi iciz dtrp;iii!nciitos de in- 
\ ~'~ti;;~.iúii - Desarrollo, C'c>ntrol 
de C';ilid;irl y Producción, (li\p 
niendo además de un deparkm* 
to de asesi nimiento agron6miQ 
y un departamento iomercid 'w- 
pcci;ili~ado e!! ci Irt)ntact( i i\ink:@ 

con ~ ' 1  cliente. 

Nutricontrril ha dc~;irrollaqg, 
NTC' Ilithra Ciirri;l un i,omple 8: $isIriiia de conirol clini;ilico 
iricil niu~icjc~ ! <irnplici rango 4, 
p i\iliili(j;~clc\ t Ir cc,ntrid wbre I&: 
parámetro\ medioambientalt~~ 
E\ic, lo coi:\ i i : : ~ ~  2n uno di: li@ 

sihtc~i~;ii !ná\ li;ihle\ &l iiier~*iilb 
par;, iii~i;diic.ioiic~ ;igncol;i\ I)ak 
i111cniaderi3. Lnw \ i i b ;  fiuic.iiir!t@ 
dc\i;ic;i 1,; \ i>uali~;ic16ri &.J 

p;ii-iinirtri>\ tales cc uno la direg 
cioii i ~.!ocidad del viento, te* 
p e w  ambiente. humedad rele 
iiva intcicii > surerii!r. aidiacih 
\r 11:u.. iiilc.ti\icliid lumtnica y !cm 
peKiiiii;i dc I t lh  circuitu~ LIC cde 
f ; i ~ r  . , '  ion, ' í i \ i  como la posibilidd 
de ciiiitrolar los di\l)ositivos &i 
hurnidiliwiiiiii, calctiv~iciii. e* 
tan:i\. ~ombrcii. recircuI;ici(::i'~ 
iluminación. 

Por último, un invemadero de polideno es más caro, pero también dura 
más, por lo que la inversión es rentable. 
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1 SECTORIAL 

Cambio de clima, necesidad 
de cultivo protegido (1 parte) 
Debemos estar preparados para un futuro cambio 
de clima y su rela66n con ¡a agricultura 

Mucho se habla del cultivo prote- 
gido, de invernaderos totalmente con- 
trolados, de semillas especiales para 
cultivo en invernaderos y de una serie 
de aspectos más; pero cuando se 
planteó trabajar con invernaderos en 
la zona de San Juan - Argentina, me 
surgieron una serie de preguntas: es 
realmente útil invernaderos en San 
Juan, tiene sentido investigar y traba- 
jar en este tema, siendo que la pro- 
vincia tiene un clima excelente para 

mar que debemos estar preparados 
para un futuro cambio de clima y su 
relación con la agriculaira 

Así que poco a poco se fue encon- 
trando sentido al tema y cada vez 
más al trabajo con invernaderos y 
todo lo relacionado con él, especiai- 
mente el clima interior. Se ha organi- 
zado el artículo de tal manera que se 
vaya guiando al lector a lo que yo 
considero será una necesidad futura: 
el cultivo protegido. . - 

deteminados cultivos, por q"é se 
hace tanto hincapié en ia automa- 
tización de elios, si en la provincia y 
en el país existe una gran mayoría de 
invernaderos que sólo controlan la 

Tiempo es la 
manifestación del estado 
de la atmósfera en un 
lugar y momento 
determinado. Clima se 
define como las 
condiciones ambientales 
en el lugar o región 
durante un periodo dado 

temperatura, humedad y en algunos 
casos la ventilación y pocos son los 
invernaderos que realizan un control 
más sofisticado. 

Primeramente se estudió al inver- 
nadero y se controlaban los cultivos, 
después se bu& qué relación existía 
con los cultivos fuera de él y la at- 
mósfera del planeta, y poco a poco se 
fue armando un gran oviilo, que a mi 
entender comienza con el clima cam- 
biante del planeta, pasando por una 
necesidad futura de cultivos bajo cu- 
biertas y que tal vez el final, que por 
el momento no se puede determinar 
con exactitud, pero si se puede afir- 

etc, lo cual en un lugar y tiempo de- 
terminados produce condiciones cáli- 
das o frías, húmedas o secas, situa- 
ciones de Uuvias, etc, estos fenóme- 
nos influyen en el desarmUo de todos 
los ~ q u e o c u i ~ e n e n e l  planeta 
y también en la actividad humana. 
En cambio clima, se define como las 
condiciones ambientales en un lugar o 
región durante un penodo dado. Estas 
condiciones están conwladas por los 
faciaes forzantes (m la 1adiai6n y el 
efedoin&&la-w 
m) los fadores f%bgeOghlicos (lall- 
tud, altitud, etc) del lugar y por la 
i n h ó n  de los pocesos que avlren 
en los diferentes componentes del sis- 
tema climáeico (aímhfera, hidrósfera, 
bi&fera, cri6sfem, lit6sfera). 

El clima ,.eneralmente se describe 
con variables meteorológicas -la me- 

neta. Este calentamiento es probable 
que Ueve a cambio en las estaciones 
del año y al clima mundial. 

Qué se entiende por 
calentamiento global 

Es una expresión que se utiliza 
para sintetizar todo un proceso por el 
cual se espera que el Sistema 
Climático, es decir, la atmósfera y 
los océanos, se calienten por el au- 
mento de los gases de invernadero. 

Se empezó a hablar a tines del si- 
glo pasado por intermedio del 
geólogo A m i o s  quien se dio cuenta 
de que el aumento del dióxido de car- 
bono era inevitable y que este estaba 
en ascenso, produciendo el efecto del 
cerramiento de la ventana de radia- 
ción, y que esto producía un aumento 
en la temperam del planeta. Se ig- 

Diferencia entre tiempo 
y clima 

Primeramente se aclara dos con- 
ceptos que en algunas veces se con- 
funden: tiempo y clima. Tiempo es 
la manifestación del estado de la at- 
mósfera (capa gaseosa que rodea el 
planeta) en un lugar y momento de- 
terminado. La duiámica de la atrnós- 
fera al dismbuir la masa (vapor de 
agua y o m  gases) y la -'a (calor 
y movimiento) genera variaciones es- 
pacio-temporales de elementos como 
la temperatura, la presión, el viento, 

teomlogía es la ciencia que eshidia la El cultivo protegido permitirá 
e s h m  composición y dinámica de crear las cond¡ciones 

la m h f e r a  y busca simular y p d e -  idóneas de c~lt lvo 

cir los ~ s o s  amosfénco~ - como independientemente 

la temperatura, la precipitación, la del clima. Foto: CMF 

humedad, entre otras, sin embargo, 
se podría idenhficar con variables de 
otros de los componentes del sistema nora si el thnino calentamiento gle 
clh&ico. bal se le atribuye a Arrenios, pero si 

El clima es efectivamente lo que se puede decir que el fue quien ale1t6 
está cambiando en nuestro planeta, y sobre el tema Los geólogos durante 
este cambio que se esta produciendo años consideraron el tema como un 
a través de lo que los científicos Ua- elemento de trabajo para conocer el 
man un calentamiento global del pla- cxqmmiento del fenómeno. 
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INVERNADEROS 

Los últimos años han sido los 
más calurosos desde que se llevan re- 
gistros y los científicos anuncian que 
en el futuro serán aún más calientes, 
según los expertos se pueden notar 
dos etapas de calentamiento, una que 
fueapro-de 1915a 1945y 
otra que empezd después de la década 
del70yque1~1nrinúahastalafechaEn 
la segunda etapa el crecimiento de la 
temperaaua se piensa que esm'a rela- 
cionado con la salida de la radiación 
de onda larga (o 1adixi6n m) por- 
que lo que está aumentando son las 
tempeaannasmúiimas,esdecirlastem- 
peraairasncctumas. 

La mayoría de los expertos están 
de acuerdo que el hombre y sus in- 
dustrias ejercen un impacto directo 
sobre este proceso de calentamiento, 
a través de los Uamados gases inver- 
nadero, que atrapan el calor del sol 
en las capas inferiores de la atmósfe- 
ra, generando el nombrado Efecto In- 
vemadero. Después, de la década del 
ochenta, la problemática sobre el ca- 
lentamiento global se expresó en tér- 
minos políticos y públicos. 

El clima está cambiando 
en nuestro planeta. A 
este cambio los 
científicos lo llaman un 
calentamiento global del 
planeta, el cual es 
probable que lleve al 
cambio en las estaciones 
del año y al clima 

Efectos del 
calentamiento global 
en el planeta 

A medida que el planeta se ca- 
lienta, los cascos polares se deiriten. 
Además el calor del sol cuando llega 
a los polos, es reflejado de nuevo ha- 
cia el espacio. Al derretirse los cas- 
quetes polares, menor será la cantidad 
de calor que se refleje, lo que hará 
que la tierra se caliente aún más. El 
calentamiento global también ocasio- 
nará que se evapore más agua de los 
ochos. El vapor de agua achja como 

-- ?'A 
m.. . 

un gas invernadero. Así pues, habrá un 
mayor calentamiento. Esto contribuye 
al llamado efecto amplificador. 

Un calentamiento de esta natural6 
za, tendrá graves efectos sobre el pla- 
neta. Mientras se deshielan las capas 
polares, se elevará el nivel del mar, 
lo cual hará que se inunden las tierras 
más bajas, y quizas desaparacan paí- 
ses completos en el Pacífico y afecta- 
ran gravemente otros en Asia. Por 
m parte, mientras el balance energé- 
tico de la atmósfera cambia, habrá 
cambios drásticos en el clima mun- 
dial, ocasionando severas fluctuacio- 
nes en la temperatura y la pluvio- 
sidad, alterando significativamente 
las estaciones de cultivos agrícolas. 

Lo expertos opinan que los de- 
siertos tenderán a expandirse, las are- 
nas del norte de Afnca podrán invadir 
al Mediterráneo, así como podrán re- 
tomar las tormentas de polvo en el 
Medio Oeste n-cano. 

Que es Efecto 
Invernadero 

El efecto invernadero es una con- 
dición natural de la atmósfera de la 
tierra. Algunos gases, tales como los 
vapores de agua, el dióxido de c a b  
no (CO,) y el metano son Uamados 
gases invernadero, pues ellos atrapan 
el calor del sol en las capas inferiores 
de la atmósfera. Sin ellos, nuestro 
planeta se congelaría y nada podría 
vivir en él. 

Algunos cientificos hablan del 
buen efecto invernadero y del mal 
efecto invernadero. El buen efecto in- 
vemadero o natural, es cuando actúa 
de forma naaual, manteniendo cálido 
al planeta. Sin nuestra atmósfera, la 
Tierra sena mucho más fría que hoy 
día, ya que el Sol no llegaría por sí 
s610 a mantener la actual temperatura 
media del planeta. Sin atmósfera, in- 
dependientemente de que eso codie- 
vara la falta de oxígeno y otros com- 
ponentes qmcindibles para la vida, 
nuestro planeta sería inhabitable, 
puesto que la temperatura se descon- 
trolm'a. En cambio el mal efecto in- 
vernadero o el originando por el hom- 
bre, es el producto de la actividad hu- 
mana que resulta en una aann~61-1 de 
gases en la am5sfeia El más importante 
& los gases pducidos por la actividad 
humana es el CO,, el cual es liberado 
cuando se queman materiales que con- 
tienen carbono, tal como el carbón, 
petróleo o leña, estos gases permane- 
cen en la atmósfera por más de 100 
dos. En los Últimos 200 años, las con- 
centmciones de CO, en la atm6sfera, se 
han ixmmtado en un tercio. Algunos 
opuian que si no reducimos las emisio- 
nes de los gases tepmables del efecto 
i n v d ,  el clima acogedor del pla- 
m c a m b i a i í a r á p w  

Las personas que viven en los paí- 
ses desarrollados contribuyen en un 
mayor porcentaje que los sudesm- 
Uados al calentamiento global. 

Los modernos diseños de 
invernaderos permltirhn 
aportar mayores volúmenes 
de aire y luminosidad a los 
cultivos. Foto: lnverca 

Ohvs gases causantes del efecto 
invemadeir, son el dióxido de 
no (CO,), los cloro-fuo&nados 
(CFC), el metano y los óxidos de 
nitrógeno. El dióxido de carbono 
(CO,) emitido por el hombre y sus 
industrias es responsable de alrede- 
dor del 50% del efecto invemadero. 
Las fuentes más importantes de CO, 
son la quema de combustibles fósil& 
como el carbón, el petróleo, el gas 
natural y los incendios forestales. De 
continuar la situación tal y como 
está, las cantidades de CO, se dupli- 
carán en los próximos (00 años. 
Como resultado de ello la tempem- 
ra aumentará en el planeta en un PID 
medio de 1 grado Celsius. 

Los otros responsables son los plD 
ducbs químicos sintéiicos denomina- 
dos clmfuo- (m, no 
solamente son responsables del 15 al 
m0 del den*to global s i  que 
tambiénatacanalacapadecnonomun- 
dial. El ozono conocido en su fóimula 
química como 03, forma un escudo 
protector que impide que los rayos 
pe judiciales del Sol alcancen la faz 
de la Tierra, dejando, por el contra- 
rio, continuar su camino hacia la su- 
peificie los rayos benéficos. 



1 SECTORIAL 

La disminución del 03 comenzó 
a ser detectada en la Antártida en 
1977, y se comprobó en 1985 que la 
Capa de Ozono sobre la Aniártida ha- 
bía diminuido en 40%. Se dijo ade- 
más que el sector dañado cubna una 
zona circular, donde presentaba una la 
delgadQ máxima A partir & entones, 
se comenzó a hablar de Agujero en la 
Capa de Ozono, lo que en realidad es 
una gravísima disminución del espesor 
delescudop~ectordeO3. 

Por otro lado el metano es res- 
ponsable del 18% del efecto inverna- 
dero y lo genera la actividad ganade- 
ra, los arrozales y los vertederos, los 
óxidos de nitrógeno son responsables 
del 10% del efecto invernadero y son 
producidos por los mici00rganismos. 

La biometeorología es la 
rama de la meteorología 
encargada de estudiar 
las relaciones existentes 
entre los procesos 
atmosféricos y los 
fenómenos biológicos 

los fertilizantes en descomposición, 
la quema de la madera y de combus- 
tibles fúsiles. 

Qué se conoce del clima 
Según opinan los científicos, no 

conocen en principio, qué aspectos del 
clima son predecibles. Más aún, ni si- 
quieta los modelos climátim más ela- 
bondos utilizando las más poderosas 
computadoras pueden reproducir el 
clima actual sin introducir niveles 
inconfortables de artificialidad. 

Si no fijamos en la teona del caos 
que nació con habajos del un profesor 
de Meteorología, quien en sus estu- 
dios del clima descubrió que pemir- 
baciones de un sistema tan pequeñas 
que pueden aparecer inobsewables 
pueden conducir a multadas dramáti- 
camente diferentes a lo largo del 
tiempo. Los expertos actualmente tra- 
tan de comprender qué elementos del 
clima son caóticos. 

El esiudio del clima no solo le 
corresponde al área de la meteorolo- 

gía, sino que es estudio interdiscipli- 
nario, donde por ejemplo, los físicos 
lo han e~quec ido  con nuevos m é b  
dos y forma de comprender los fenó- 
menos clásicos del clima. Esto es 
solo un resumen y muy corto de lo 
que se conoce del clima. Hablar de 
él, de los modelos de clima, de como 
afecta, etc, podría ser muy extenso y 
no es el objetivo de este mículo. 

Cómo afecta el cambio 
de clima a las personas 

Algunos expertos en el área salud 
piensan y temen que el próximo si- 
glo pueda estar ensombrecido por 
inundaciones, tormentas, cultivos 
que no germinen, pestes, etc. y que 
la causa puede ser la acumulación de 
gases en la atmósfera como resultado 
de la actividad bumana inconmlada. 
Si esto continúa, aseveran los exper- 
tos, el sistema clunático global cam- 
biará, con graves consecuencias para 
la humanidad. 

Por otro lado algunos ahnm que 
«Muchas enfemedades son altamente 
sensibles al clima» y «Ahora que los 
climatólogos afirman que el cambio de 
clima es real sabemos que M modi- 
ficaciones en la Mbución & muchas 
enfem&&s>. En consecuencia el ca- 
lentamiento gradual, el alza en las tem- 
peraturas mínimas, y la frecuencia de 
los fen6lnenas ~ l ó g i m  e m  
conhibuyen a los brotes de enferme- 
dades y a las epidemias. 

Considero que el cambio c l i -  
co global, es para tenerlo en cuenta y 
no tornarlo a la ligem, parece una for- 
ma de decirnos: despierten, crean o 
no esta ocurriendo, busquen la forma 
de solucionarlo. Todos estamos in- 

mersos, envueltos bajo la atmósfera y 
los procesos que en ella se d e s m  
Uan nos afectan directa e integraimen- 
te. La biometeorología es la rama de 
la m r o l o g í a  eocargada de estudiar 
las relaciones existentes entre los 
procesos atmosféricos y los fenóme- 
nos biológicos. 

Hipócrates resumió los conoci- 
mientos que en este sentido se soste- 
nían en la antigüedad y estableció re- 
laciones entre los distintos climas y 
el ser humano, por ejemplo que : 

- los climas de temperaturas rela- 
tivamente uniformes son favorables 
para la salud ... 

- los climas con tiempo variable 
exigen esfuerzos físicos y mentales .... 

, . 
ejemplo: las personas con sistema 

La construcción de 
invernaderos cambiará 
sustancialmente el paisaje 
agrícola. Foto: Imcasa. A la 
derecha, los mecanismos de 
control permiten trabajar de 
forma cómoda y precisa 
dentro de los invernaderos. 

- los climas con tiempo demasiado 
constante dan lugar a la indolencia.. 

Se estima que a partir del siglo 
XW, comenzaron estudios de cark- 
ter científico, basados en la investiga- 
ción y que fueron dando lugar a las 
disciplinas actuales. Hoy las relacio- 
nes entre el clima y la salud se estu- 
dian en las esferas de la meteorología 
y la medicina 

En general se ha podido establecer 
que las reacciones que experimenta la 
persona en relación al clima se debe 
mas al conjunto de elementos y su 
relación que a elementos aislados y 
que tales efectos varían en cada $di- 
viduos atendiendo al estado en que 
se encuentra el organismo y al fun- 
cionamientos de los mecanismos de 
autorregulaci6n . 

Ciertas personas ven afectado sus 
sistemas de autorregulación y con 
ello la capacidad de neutralizar los 
efectos del cambio climático. Dor 
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nervioso delicado, los convalecientes, 
los ancianos, las personas que se en- 
cuentran en procesos de incubación 
deenfemiedades,&. 

Si hablamos de la Provincia de 
San Juan y del viento zonda, que es 
la denominación que recibe en nues- 
tro provincia, un tipo de viento, ca- 
racterístico del faldeo de montaña Es 
un viento herte. cálido y extremada- 
mente seco. Si bien afecta directa- 
mente las regiones adyacentes a la 
montalia, constituye en si mismo un 
agente modificador del clima en gene- 
ral, los efectos de este tipo de viento 
son conocidos en todo el globo y 
está asociado con malestares orgáni- 
cos y psicológicos de todo tipo. 

Los síntomas alcanzan su intensi- 
dad máxima algunas horas antes de 
que el mnda comience a soplar, y al- 
gunos son: abatimiento, languidez, 
angustia, irritabilidad, intranquili- 
dad, falta de concentración, desgano, 
dolores de cabeza, mareos, cansancio 
anormal, empeoramiento de las enfa- 
medades, etc. 

No es posible determinar, por lo 
tanto, que a un detaninado fenóme- 
no suceda una determinada reacción, 
ni siquiera para un individuo en par- 
ticular. Lo que sí es posible a través 
de los estudios realizados, establecer 
generalidades. Estos estudios han in- 
tentado clasificar el desarroUo del tiem- 

Los actuales modelos 
de invernadero se adaptan 
a los cultlvos m88 exigentes. 
Foto: lninsa 

po y relacionarlo con los distintas fe16 
m biológicos (Bi-). 

El Panel Intergubemamental sobre 
Cambios de Clima, un grupo de 
2.500 científicos nombrados por las 
Naciones Unidas, concuerda: «El 
cambio de clima tendrá, probable- 
mente, efectos de largo alcance en la 
salud humana, en su mayoría adver- 
sos y con grandes pérdidas de vida». 

Los expertos dicen que la gente 
que vive en la pobreza -más de una 
quinta parte de los 5.600 millones de 
habitantes del mundo- aquéllas que 
no tienen los recursos para prevenir o 
an; i ren femiedades,son lasque~ 
lasefectm ndsgravesensu saludcomo 
resultado del cambio de c h  

Cómo afecta el cambio 
de clima a la agricultura 

Los científicos nombrados por las 
Naciones Unidas para estudiar los 
Cambios de C h a  y de otros exper- 
tos que estudian el tema, prevén que 
para comienzo del siglo próximo apa- 
r e c e d ~ ~  sequías, inundaciones y el au- 
mento del nivel del mar podría afectar 
las regiones bajas costeras. Lo ante- 
rior es pensando en largo plazo, pero 
los expertos están trabajando día a 
día y aiío a año en buscar soluciones 
o dar consejo en forma p e m e n t e  al 
sector agrícola y pesquero, el cual 
también se ve afectada por estas varia- 
ciones de clima. Así se pueden en- 
contrar información de organismos 

gubernamentales dirigida a los secte 
res mencionados advirtiéndole, por 
ejemplo, que el fenómeno climático 
no afectara la producción en la campa 
ña agn'cola pr6xima o que se vera fa- 
vorecida la extracci6n pesquem 

Si nos detenemos específicamente 
en el área agn'cola, se podría decu que 
el efecto invernadero influye en esta 
área, por un lado si bien el dióxido de 
carbono estimula la fotosínte.sis en cier- 
tas plantas, un aumento del doble de 
este m t a n ' a  la velocidad de t0tosúi- 
tesis en un 30 a 1 WO, esto lo confir- 
man experiencia de laboratorio, cuanto 

Se estima que las zonas 
agrícolas tenderán a 
desplazarse hacia los 
polos, dado que la 
temperatura promedio 
se espera que aumente 
más cerca de los polos 
que del Ecuador 

m á s ~ , m á s c r e c e n y m ~ i d a -  
mente, por otro lado refuem el efecto 
ampMcadordel efecto i n v h m  y el 
consecuente cambio de clima global, 
&guiando un acción negativa en la p 
ducción agrícola, originando que la 
tempemm elevada y la pecipitanones 
en aumento puedan favorecer que los 
plantas crezcan en áreas diferentes a las 
ya fijadas por aiios 

En algo coinciden la mayoría de 
los expertos, que el cambio de clima 

afectad fuertemente a la agriculm, 
pero aún no saben exactamente como. 
Estudio del impacto en la agricultura, 
se basan en resultados de modelos de 
circulación general (GCMs). Estos 
modelos de clima indican: una subi- 
da del nivel de los gases del invema- 
dero con un probable aumento de la 
temperatura promedio global de 
1,5T a 4,5 "C en los próximos 100 
años, un aumento del nivel del mar, 
estaciones del año cambiante, tor- 
mentas, vientos calientes, etc. 

La mayoría de los estudios han 
supuesto la tecnología agrícola del 
presente, pero cada vez los trabajos 
se están solisticando y mejorando. tal 
es asi que los últimos estudios pre- 
tenden incorporar cuál será la res- 
puesta humana a los cambios en el 
área agrícola. Además a los científi- 
cos en el tema del cambio climático 
no les resulta fkil predecir cómo se 
relacionarán cosechas y las pestes que 
se desanouar%n. 

Además se estima que las zonas 
ap'colas tendeián a desplazarse hacia 
los polos, dado que la temperatura 
promedio se espera que aumente más 
cerca de los polos que cerca del Ecua- 
dor. Este cambio de clima sed mas 
pronunciado en las latitudes mas al- 
tas y en regiones de latitudes media 
(45 a 60 latitud), se esperd que este 
cambio sea aproximadamente de UXT 
300 kilómetros por cada grado 
Celcios de calor. Por ello determina- 
das cosechas para las cuales la tempe- 
ratura es un factor importante experi- 
mentarán estaciones de crecimientos 
mas largas, por ejemplo, en se estima 
que en las praderas canadienses las 
estación de crecimiento puede alar- 
garse a 10 días por cada 1 T de au- 
mento de la temperatura promedio 
anual. Con el aumento de la tempera- 
tura algunas especies se beneficiaian 
y otra no. Pero la temperaniia no es 
el único factor a tener en cuenta. ya 
que un aumento de temperatura segu- 
ramente reduciría la humedad. Ohr, 
factor importante y que debe ser teni- 
do en cuenta es que, posiblemente el 
tipo de tierra en una zona de clima 
nuevo, podrían sa incapaces de apo- 
yar la agricultura intensa.. 

Tomas Argentino 
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PLASTICOC Y MALLAS 1 Tecnología y Producción Hortícola ! 

El CIDAPA organiza 
cursos sobre plásticos 
en Iberoamérica 
El Comité Iberoamericano para el Desarrollo y la 
Aplicación de los Plásticos en la Agricultura ha 
organizado unos cursos centrados en la plasticultura 

El CIDAPA (Comité Iberoamen- 
cano para el Desarrollo y la Aplica- 
ción de los Plásticos en la Agricultu- 
m) es un organismo si¡ ánimo de lu- 
cro que nació en 1997 con la finali- 
dad de intercambiar conocimientos y 
tecnologías en relación con la aplica- 
ción de los plásticos en la agncultu- 
m, entre todos sus asociados o miem- 
bros. Pueden formar parte del orga- 
nismo las personas o instituciones 
que lo consideren conveniente en el 
ámbito de los países que integran la 
Comunidad [beroamericana. El cor- 

Los cursos que tiene 
previstos el CIDAPA, 
que se realizan en 
cuatro países 
Iberoamericanos, 
Argentina, Colombia, 
~ & m á  y ~uatemala, se 
centran en el tema de 
«Los plásticos en la 
gestión del agua y en la 
producción en 
invernadero» 

pus científico y técnico puesto a la 
disposición de sus integrantes debe 
servir para impulsar el desarrollo so- 
cial y económico del mundo rural de 
los pueblos integrados en el Comité. 

Para cumplir sus objetivos el Co- 
mitC organizará encuentros, cursos, 
congresos, etc. en los que se expon- 
drán los problemas que padecen nues- 
tros respectivos pueblos y la f o m  de 
abordarlos desde las tecnologías 
puestas a nuestra disposición. Los lo- 

gros alcanzados en cualquiera de los 
países integrantes del Comité se hará 
trascender al resto para que puedan 
ser partícipes de los beneficios deri- 
vados de la experiencia ajena. El Co- 
mité apoyará cualquier propuesta que 
se realice desde un Comité Nacional 
a favor del desarrollo de cualquier 
área agropecuaria que pretenda a p  
yarse en la utilización de las técnicas 
derivadas de la plasticultura. 

En ese marco, el CIDAPA con la 
AECI (Agencia Española de Coopeia- 
ci6n Internacional), organizó bes cur- 
sos en los Cenbos Iberoamericanos 
de Formación de Santa CNZ de la 
Siena (Bolivia), Cmgena de indias 
(Colombia) y ~nti~u'(Guatema1a). 
Estos eventos fueron realizados en los 
meses de junio de 1997, marzo y 
agosto de 1998, respectivamente. Du- 
&te los citados cursos se constitu- 
yeron los Comités de los países par- 
ticipantes con qmentación nacional 
en el CIDAPA; estos son: Argentina, 
Brasil, Bolivia, Colombia, Costa 
Rica, Cuba, Chile, República Domi- 
nicana, Ecuador, España, Guatemala, 
Nicaragua, Paraguay, Peni, Pomigal, 
Utuguay, Venezuela y Panamá 

Las personas integrantes de estos 
CumitésNacionalesrepresentanalmun 
do de la Ciencia y la Tecnología, como 
laquepueden~iasUnivemdades, 
los Polilhicos de Enceñanza Superior, 
los Organismos & Investigación Públi- 
c o s y P r i v a d o s , ~ & ~ m  
ci6q indusmas pbquhicas, empre- 
sas de dishibución, pofesionales y téc- 
nicos, cooperativas y asociaciones de 
pochrtaes. 

En la última asamblea del CIDAPA 
celebrada en Guadalajara (Méjm) en el 
mesdemanode 1998,seacordóotor- 
gar a Panamá el primer Congreso del 
CIDAPA en el año 1999. 

Desde la Delegación del CIDAPA 
en Panamá y con la c o l ~ ó n  de la 

ejecutiva del CIDAPA, se eslim6 opor- 
tuno, en mnión durante la celebración 
del curso en Guatemala en el mes de 
agosto de 1998, celebrar este Congmo 
en el mes de septiembre de 1999, entre 
los días 22 y 24, ambos inclusive. 

Los cursos que tiene previstos el 
CIDAPA, que se realizan en cuatro 
países Iberoamericanos, Argentina, 
Colombia, Panamá y Guatemala, se 
cenrran en el tema de «Los plásticos 
en la gestión del agua y en la produc- 
ción en i n d ) .  Cinco tenm p 
fundizan en el sector de la u-6n de 
los plásticos en la agicullura 

Como primer tema, el curso trata 
la importancia de los materiales plás- 

Actividades del CEPLA 
para 1999 
Ei W L A ,  Comité Es* 

de Plásticos en Agricultura, e& 
uno de los miembros iündacio- 
d e s  del CIDHA, junto al b 
mid Poituguh de P k h  pad 
la Agricuitura. 

A c h i a l m a o e e l ~ ~  
ta con 40 socios. epmres~s$! 
personasf'isBcasiniemadasen 1, 

ámbito del empleo de mateid& 
' 

plástiux en el sector agrario $ ' 
apaümentario: fabricantes d f  . 
m a t e a a s ~ , ~ o ~  
de plásiicap, instaladons de in- 
v e  a. 

htre las actividades presea 
tadasparameaño 1999desb+ 
la celebración de uans jornada$' 
sobre sistwnas de riego e impek 
meabilizaci6n que ienddn hgar 
dwante el transcurso de Eure 
Agro en Valencia, del 14 al 16 
deocaibre. 

Asimismo. ha organizado ret 
cientemente junto al CI'J.IAPA 
una jornada internacional sobq 
nuevos desarrollos en plásticq 
que se celebrará durante la feria 
NlVenAnracidam L 

ticos en la economía, cifrando el con- 
sumo de este tipo de materiales en el 
mundo, quien son los productores de 
estos materiales y dónde se encuentra 
la indusma, así como la evolución de 
estos productos, para acabar con la 
normalización de los plásticos. 

Como segundo terna se toman los 
W e s  pIfisticos y el agua, incluyen- 
do aspectos sobre los depkitos regula 
dores, los tmrasfomadom de agua, los 
S i  de riego y el dmaje. 

El invernadero es el objeto del 
tercer tema. El semillero, el suelo, el 
armazón emctmi, los elementos acti- 
vos del clima, el ferhmego y el manejo 
del cultivo son los aspectos que 
engloban este m r  tema del curso. 

Como cuarto tema, el curso presta 
atención a la física del invernadero, 
considerando aspectos como la tem- 
peratura del aire, la luz, la humedad 
del aire y el dióxido de carbono, as- 
pectos todos a tener en cuenta en la 
gestión de un invernadero. 

Para finalizar, se ha organizado un 
quinto tema centrado en el análisis m 
nómico *tal del inv&. 

El curso realizado en Santa C m ,  
Argentina, incluye un apartado sobre 
producción animal y otro sobre tec- 
nología de invernadero. El capítulo 
de la física del invernadero queda en 
este caso sustituido por el tema de 
los plásticos en la producción ani- 
mal. donde se trata el estocaje y la 
conservación del forraje en plástico. 

Para el curso de Antigua, en Gua- 
temala, cuya fecha está por contumar, 
se ha realizado una propuesta de 
poliolefinas indusmales donde se 
expondrán las características genera- 
les de los plásticos y sus varios usos 
en el campo de la agricultura: acol- 
chado con películas plásticas o ma- 
ilas, aplicación en invernaderos, um- 
bráculos y minitúneles. la impermea- 
biiización de lagunas, bolsas protec- 
toras para bananos y ensilajes de pas- 
tos y bolsas al vacío. 

Panamá acoge el curso centrado 
en la ((Aplicación de los Materiales 
Plhsticos utilizados en la Agricultu- 
ra», cuyo título y programa están 
pahentes de c o m 6 n .  

Daniel Landa 



SECTORIAL 

Don & Low, tecnología 
punta textil 

Mallas 
El movimiento ... se demuestra andando 

Adquiere actividades de otros 
fabricantes 
Tres fabricantes de 
plásticos corribinan 
actividades 

La empresa Don & Low es el iider 
del mercado en la fabricación de una 
amplia gama de productos textiles in- 
dustriales. Se ha desarrollado durante 
los úitimos dos siglos, basado en una 
destacada reputación de avanzados 
estándaics y desaroiio tecnol6gico. La 
maraLobraieha~lecidofirmemerr 
te Don & Low en la vanguardia de la 
indusma textil a través de toda Europa 
y cada vez más a escala internacional 

lndusiias Els Molins, o Piast-Textil, que es el nombre bajo el que comercializa 
sus pducta en el extranjem, lidera el mercado de mallas agrícolas. Uno de los ti- 
pos que produce son las tan en auge telas de protección con que se están cubriendo 

Bato T h g  B.V. de Zevenhgm 
(Países Bajos) ha adquirido todas las 
actividades de producción y comercio 
de Rolso@ B.V. de Raarnxdaikveer y 
del fabncank alanan Rüro. 

' E n & m c a x i 6 n & s u f e e n e l ~ -  ' m, la familia Boronat ha i d a d o  una SU- 

@ciede5 hacubiertas,ammandarinas 
tempranas. En la foto, Tony Bomnat, en- Con la combi ión  de estas activi- 

dades, Bato ha adquirido una extensa 
gama de productos plásticos para sumi- 
nistro del sector hm'cola Además de 
pmdums para este sector, Bato Tradin 
B.V. también tiene su propio departa- 
menm&diserio.ia~companíasus 
propios moldes para desarmllar nuevos 
productos orientados al consumidor 
(equipamiento para mcdelación del va- 
cío y & la inyecci6n). 

c a r g d d o d e e x p ~ o m , a ~ &  1998, 
p después de realizarse la plantación. 
La parcela les servirá tambikn como de- 
moshativa para sus Msitantes. 

Don & Low presta una rigurosa 
atención a las tendencias del mercado 
y a los requerimientos siempre cam- 
biantes de los consumidores. Progra- 
mas de investigación y desarrollo es- 
tán proporcionando continuamente te- 
jidos alternativos para una amplia 
gama de mercados. La investigación 
en tecnología punta proporciona nue- 
vas soluciones para las demandas de 
especialidades concrera~. 

En Holanda 
lntermas y Plast Textil en la NTV 

Baio Trading B. V 

Jordi Inbáñez, del departamento de 
ventas industriales de Intennás, aparece en 
esta foto, tomada en la NTV, hablando de 
industria y agricultura con Tony Boronat 
(a la izquierda) y con Javier Boronat, arn- 
bos de Past Textil. 

Plast Textil se dedica a la fabricción de . 
mallas de todo tipo: mallas de sombreo 
con distintos grados de permeabilidad, 
para la recogida de olivas, almendras ..., 
monofiiamento también con distintos gra- 
dos de permeabiljdad, etc. 

I 
I 

LA NEBUI.IZACION ES 

nebulización en frío 

manuales y automdticas 

y termonebulizadores 

para el tratamiento de 

cdmaras frigoríficas. 

Banners, Webs, Links.. . 
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1 SUSTRATOS, MACETAS Y CONTAINERS 

Sustratos y turbas 
Colaboración entre Compo 
y Klasmann-Deilmann 

La empresa Klasmann-Deilmann GmbH ha iniciado una colabora- 
ción con la firma Compo GmbH de Münster a partir del 1-1 1-98. 
Compo es una filial de BASF y distribuye en muchos paíss europeos 
principalmente sustratos y abonos p m  la horhcultura de dcionado, por 
lo que la m Compo Sana es una refmcia comida en toda Europa 
fUumann-Deilrnann es el líder del mercado en suslratos de turba pr'i 
profesionales. que se venden en todo el mundo bajo las marcas 
((Klasinann* y «Neuhaus». Paralelamente, produce y distribuye sustra- 
tos para el m e d o  aficionado bajo las marcas aFlor&lla»y «Max». 

L3 diw ahatCgica tiene corno objetivo que ambas empresas se 
concenkn en sus mpectivos puntos fuertes, para ventaja de sus clien- 
tes. Así, Compo se encargará de la distribución de los sustratos de 
Klasmann-Deilmann  par^ la horhcultura de aficionado en Alemania y 
Aushia. E* colabora~idn k o h  a Compo la oportunidad de estable- 
cerse también en el segmento medio del mercado. 

Crimpo dispone de una fuerte red de distribución en ambos países 
mencionados y distribuirá los susmtos para aficionado elaborados en 
1:~s fábrim de Klasmann-Deilmimn paraleliunentc a los de su propia 
producción. La cooperación con Compo no ejerce ninguna intluencia 
sobre las xtiiidades & KLasmann-üeiirnann en la horticultura prnfksie 
nül internacional. Al contrario: Klasmann-Deilrnann se conmwará ahe 
r;i  un mnyor intensidad en la pducción y distribución de sustratos es- 
~ i a l e s  pm la horijcultura profesional. Todos los sus~dtix elaborados 
en lo'; centros de producción de Klasmann-Deilrnann están amparados 
por rl sello de ailidad RHP y la c~rhficación IS0 9001. 

Klasmann-Beilmann 

Macetas 
Las termoconformadas de OS PLAS'TIC A/S 

OS PLASTIC A/S  ofrece una amplia gama de productos de calidad. Con 
ayuda de la nueva tecnología, el último paso en el desarrollo de su gama de 
productos ha sido la introducción de macetas termoformadas. Entre las ventajas 
de este tipo de macetas se cuenta el 
drenaje en dos niveles para una rela- 
ción óptima @aire. 

Asimismo, se ha establecido un 
mecanismo de impresión en fábrica, y 
OS PLASTIC A/S ahora suministra 
macetas serigrafiadas de alta calidad a 
agricultores de todo el mundo. Esta 
compañía ofrece la posibilidad de irn- 
prirnir a 6 colores en todas sus mace- 
;as, haciendo f i , ~  el  nombre de su 
empresa, c6digos de baras, recomen- 
daciones de cuidados y cultivo o el 
nombre e infoimación de la planta. 

d Abonos  orgánicos,  o rganominera les ,  
l íquidos y est imulantes  vegetales. 

d H u m a t o s  y ácidos húmicos.  
d Turbas  rubias  y negras ,  sustratos  

y tierras p a r a  j a rd iner ía .  
d Sacos d e  cultivo s in suelo.  
d Mulch  p a r a  hidrosiembras.  
d Correc tores  calizos para  tierras ácidas. 

C / .  OlUi, 45 - 4Q. 10' 
46006 VALENCW 

Balmes, 16-18 
08520 Les Franqueses (Barcelona) 

Tel.: 931 849 37 61 
Fax: 931 846 31 85 

SEMILLAS, MACETAS, 
ABONOS DE LlBERAClON LENTA, 

TURBAS Y SUSTRATOS. 

BOMBAS INYECTORAS 
DE FERTII-IZANTES 

Construod6n Funcbnamlento 
robusta hidráulico 

Modelos para 
caudales desde 
10 hasta 1.200 
VHR 

Garanila de enlrega de mpieslos 

!Púúh a su proouiim ííabiruaí 

36650 CALDAS DE RElS (Pontevedra) Te1.(93) 759 27 61.  al: (93) 759 60 08 

.iei.: (986) 5400 78 Apartado de Correos. 140 

Tel Móvil: 908-88 03 06 
08340 VllASSAR DE MAR 

1 ESQUEJES DE GERANIOS 1 1  

fax +45 44 34 55 55 aí 1 

I 
CON O SIN RAlZ 

LIBRES DE VIRUS Y BACTERIAS 1 
TODA LA GAMA DE COLORES EN ZONALES 

Y GlTANlLLAS DOBLES 

JEAN PAUL VALLOTON 
Camino del Rincón, s/n; Finca Los Suizos 

2 1 1 10 AUARAQUE (Huelva) 
Tel. (959) 31 84 07 - fax: (959) 31 84 75 
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Dispensadores de líquidos Dos contra uno 
Catálogo internacional ¿Es suficiente una cinta de riego? 
de Dosatron 

Aparecen dudas sobre si dos cintas de riego por goteo en cada línea de culti- 
D m n  Intemationa] ha publica- vo de k son d m e n t e  necesaIias cuando se podría utilizar tan s610 una 

do nuevo catálogo de En el Reino Unido se ha llevado a cabo un ensayo cerca de Canterbury en la 
la empresal donde se incluyen pro- cual se cultivaron 10 acres de fresas acolchadas con una inclinación del terreno 
ductos como los dispensadores de tí- del 3%, con dos cintas de riego por línea; otros 10 acres 
quidos o los sistemas de limpieza con una cinta Streamline. Otro 
para la irrigación y la industria 
agmhentaria 

terreno de las mismas dimensie 
nes, con una inclinación del 8%, 

Los dispensadores actúan sin ne- se irrigó con un tubo Ram Lite. 
cesidad de electricidad, mediante la Graharn Field, que instaló 
presión del agua. El agua activa el todo el sistema, defiende la 
dispensador, que recoge la cantidad idea de que las fresas, en la 
n&a de concentrado, que se mez- mayoría de suelos menos los 
cla con el gua. La presión del agua arenosos, necesitaban tan 
vuelve a echar el üquido hacia fuera. 
La cantidad de concentrado siempre 

sólo una cinta, siempre de- 
pendiendo de que el suelo 

es proporcional a la cantidad de agua sea bueno y la irrigación 
que enm en el dispensador. Son pre- correcta. Se debe mojar li- 
cisos. sencillos y seguros, y existen gerarnente cada línea antes 
varios modelos dependiendo del vo- de utilizar la cinta, pri- 
lumen de agua. 

Dosatron International, inventor de dos horas antes de 
de este proceso patentado, es una em- iniciar el riego, y luego 
presa francesa que se concentra en el cada tres días. El agua 
desarrollo de tres áreas especificas: se extiende en horizontal hasta 30 cm más allá de la 
investigación, calidad y servicio. La cinta, con 10 cual alcanza perfectamente a las plantas. 

exporta un de sus pro- E1 problema que presenta la doble cinta es que a menudo se colocan muy 
ductos destinando juntas en el cenw de la línea de cultivo y no provoca efectos beneficiosos para 
40% a EE.UU., 10% a Asia y el ES- 1% plantas y la dismbución del agua. 
toa Europa. 

Según Graham Field, no es necesaria la utilización de dos cintas, con lo 
in fo@dosatron.com cual se abaraIa el coste de producción. 

Fuera de Estados Unidos 
Netafim comercializará 
productos 
Weather-matic 

La división Weather-matic de In- 
dusmas Telsco ha h a d o  un acuerdo 
multianual de abastecimiento y ex@- 
ci6n de licencias con N- en el cual 
los productos pan la imgación del pai- 
saje de Weather-matic se c o m -  
h fuera de Ektados Unidos como p 
ductos Netafim. La dishibución de los 
productos Weather-matic en Estados 
Unidos pe rmand  intacta. 

The Irrigation Association, 
noviembre 1998 

Un nuevo equipo de fertirrigacidn automdtica 
"XILEMA, una nueva marca 
para Novedades Agrícolas 

b t e  años, Novedades Agrícolas ha dseñado e instaiado todo tipo de siste- 
mas de riego adaptándose a las necesidades eqedúcas de sus clientes. Su departa- 
mento técnico está constantemente estudiando nuevas soluciones que aplicar a 
las insdaaones de aquéllos que confian en su eficacia 

En la actualidad, la a u t o ~ b n ,  la ferlinigaciión y la dsahkc i6n  son las 
áieas en las que Novedades Agn'colas está dewmW nuevos p.oductos. Uno de 
los  este trabajo diario es ''XUMA", el nombre con que se ha bautiza- 
do a un novedoso equipo de fetemgación ammática que conbola la inyección de 
ácidos y fertiüzantes dependiendo del pH y de la CE. 

La efectividad de este producto ha sido avalada por distintos equipos traba- 
jando en diversas @es del mundo. 

HydroPlus TM suple carencias 
Hydro Agri lanza 
una nueva gama 
de productos 

El equipo de Hydro Agri esta es- 
pecialuado en el óptimo crecimiento 
de plantas, frutales y vegetales para 
que el agricultor obtenga los mejores 
resultados de sus cosechas. 

4- 

Para eUo, Hydro Agri ofrece una 
amplia gama de abonos para plantas 
que configura un programa alimenti- 
cio completo. 

Los sistemas de fehhmci6n Hydro 
Agri son aptos para una gran variedad 
de cuitivos de todo el mundo, tanto in- 
tensivos como extensivos.Entre las 
novedades que o k  esm ñnna, cabe 
destacar la gama HydroPlusTM, unos 
productos elaborados a partir de 
micronumentes y bioestimulantes di- 
señados pan prevenir o curar la m- 
cia de elementos e impulsar la activi- 
dad biológica 

hydro @ediho. es 

THE SURE W N  
IRRIGMION 
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Nueva lavadora 
de patatas portátil 

La empresa inglesa Pea1 Engi- 
neeiing, fabricante de maquinaria 
agrícola, ha presentado el sisteiiia 
móvil ProWash DI, una lavadora de 
gran capcidad y rendimiento para los 
agricultores que suministran patatas 
lavadas a la industria de proceso. El 
modelo básico puede lavar patatas u 
otras verduni a un ritmo de unas 30 
toneladas por hora. El sistema consta 
de un lavador de m d a  que crea una 
zona de prelavado. Sobre la parte in- 
clinada de la malla se instala iina es- 
pecie de toldo que pulveriza el agua 
recirculada sobre las patatas; a conti- 
nuacióii pawi a la zona de lavado de 
tada de 16 filas de cepillos blandos 
especiales. Sobre esta zona también 
se pulveriza el agua. Todo el agua 
utilizada se recoge eri un depósito 
donde se fitra y pasa a la bomba de 
recirciilación. A lo largo del depósito 
hay una +e de cinta tmxpmbra  
que moge la tierra y otros residuos y 
los Ueva a iiii contenedor. Opcio- 
nalmente se puede urdalar un xcxh 

Procesadores 
Preparación con una sola máquina 
de las semillas para revestirlas 

El descortezado, iimpieza y pulido de las semillas que preceden a sil reves- 
tjmiento, un proceso quc nomialmente requiere dos máquinas, se puede realizar 
ahora con una sóla ináquma creada por un fabricante británico. 

La Cmksedge SRI, de la firma Cocksdge Engúimring, es una máquina de 
flujo conhuo para grandes volúmeiies que se caracteriza por un rotorapecid- 
mente proyectado provisto de un accionamiento de velocidad regulable, cribado 
a presión totalmente ajustable, un sistema enfriador por fliijo de aire aspirado y 
un medio extractor de polvo. 

La máquina hace girar cada serniüa eii todís d i i i o n e s  bajo presiones de 
frotación y hhulencias de aire variables. Esto produce una frotación entre las 
semillas mismas y entre las senillas y los conos giratorios. Mientras esto tierie 
lugar, el aire pasa a través dc la s e d a  a íin de proporcionarle ui enfriamiento 
esencial, y al mismo tiempo, extraer a través de las cribas de acero inoxidable 
perforado el polvo que se produce durante la limpieza y el pulido. 

En una hora la máquina puede procesar 400 kg de s e d a s  de remolacha de 
entre 3 y 5 milímetros funcionando a una velocidad de 900 a 1000 revlriiiuto 
con una aspiración de 500 a 2000 m3/h. 

La riihquina mide 1,54 m m s  de alto, tiene un radio del cuerpo de 70 centí- 
metros y una base de 60 d; pesa aproximadamente 650 kg. El radio de entmda 
para las semillas es de 125 miiímctros. La criba superior se puede ajustar a fui 
de obtener un huelgo radial de entre 6 y 12 milímetros y la inferior tierie un 
disco cuyo huelgo se piiede ajustar hasta 10 milímetros. Las cribai a través de 
las cuales se extrae el polvo tienen aperturas de 2 &metros y una superficie 
abierta total del 40%. 

La energía la suministra un motor de 5,5 
kW de accionamiento directo con uiia velaidad 
de funcionamiento de 600 a 1200 revlmin. El 
modelo nomal de la niáquina requiere un sumi- 
nistro eléctrico de 38014 15 V, pero se ofrecen 
otras opciones para adecuarse a necesidades del 
cliente. 

Proyectada pan un funcionamiento que re- 
quiere poco mantenimiento, la SR 1 se caracteri- 
za por la fhcil inspección y limpieza de sus 
corrpnentes. 

La SR 1 uede s u m i n i s m  como iui sistema 
completo que incluye depósito alimentador, 
control del tlujo del producto, equipo transpor- 

I tador y equipo de filtración de polvo y de rece 
gida del mismo. Se ofr-ece también control toia- 

l mente automatmdo para conexión a los medios 
de proceso de la instalacióii principal y de con- 
trol de calidad. 

Embajada Británica 

€&dio de la influencia 
del clima en el desamllo 
de plantas y animales 
Las estaciones 
de campo agro- 
meteoroldgicas Lufft 

fine como el estudiode la in- 
fluencia del ciima en el daam 
Ilo de plantas y animales. Su fi- 
nalidad es una productividad 
opthkida, &J&VO qW única- 
mente se amsigue mediante una 
0bse~aci6n minuciosa de las , condiciones climtíticas 
zonificadas a escala de aplica- 
ción en un contexto global: en 

,paises en vía de des&llo y en 
d u s t r i m .  

Apesardequeel clima yel 
faclor tiempo no x pueden con- 
trolar, si es posible, mediante 

I su estudio, el adoptar medidas 
preventivas y crear especies de 
rnicroclimas favorables a culti- 
VOS. 

Un rnonitoreo continuo de 
los climav zonales y bancos de 
datos meteorológicos estadísti- 
cos pemuten a los agnculms 
reaccionar con prontitud ante si- 
tudones a d v m .  

La misión de la nueva gene- 
ración de estaciones de campo 
a~meteoml6gicas LufFí es la 
de permitir al usuario un enfe  
9uegdy-& 
las variables incidentes en el 
contexto de la agm~neteomlogiñ 
aplicada a un cultivo determina 
do. 

Estas nuevas estaciones au- 
tomáticas buscanuna mayorfle 
xibilidad en el tipo de s e n w  
(standard 8 sensores diversos), 
cadencia&mdiciionesdesde 1 
sec. hasta 1 hora, protocolos 
diarios, sanmies, mensuales y 
anuales con v a l m  max.. min. 
y medias decada una de las va- 
riables medidas. 

Cocksedge Engineering 
Tel.: +44-1173-233760 

a m v m . e s  
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i10 GUADASSUAR (Valencia) 

Eii- - 
Fdbrica: 
Camino la Mata, sin f i  
Tel y FE +34-96 212 02 31 A 
46610 GUADASSUAR (Valencla) 

- - - 

TUBERIA EMISORA /mTm 

UN DESARROLLO ESPAÑOL CON iECNOLOUI ESPAÑOU 1 
Goteros de 1 hasta 4 I/h. 1 Permite la maonización en las 
Gotero de ínfimo Dérdida de caraa. tareas de extensión Y recwida de líneas. 
Emisor de muy &a sensibilidadUo la obstrucción física. Permite la instalacibn de;amoles de grandes longitudes. 
Emisor de excelente fiabilidad y regularidad. Es un Sistemo de Riego Localizado ECONOMICO. A 
El Sistema TWlN DRlP II puede suministrarse con distintos Está fabricado con Materios Primas de muy avonzada 

espesores de tubería, desde 0,25 - 1 .O0 mm. tecnología. #LD o o--- 

* Los goteros pueden suministrarse desde 0.20 m. hasto • TWIN DRIP II goza de un control de calidad especifíco 
cualquier distancia, siendo posible la altemoncio de que asegura la bondad del producto. 

Polig. Industrial PIa Vallonga - Calle 5 - 24 
Teií.: 96-528 88 51 - Fax.: 96-51 1 44 39 

medidas. Telex 6624 HMSN - E 031 13 - ALICANTE 



En busca de oportunidades 
de negocios en el Mercosur 
El Seminario de Flores, Frutas y Hortalizas 
del Mercosur, MERFH'98, se celebró los pasados 
días 25 a 27 de noviembre en Sao Paulo 

Con el objetivo de fortalecer las 
informaciones para los productores 
brasileños que tienen interés en co- 
mercializar sus productos con los paí- 
ses del Memsur, la revista Circuito 
Agrícola en colaboración con la Cen- 
tral de Abastecimiento de Campinas 
realizó el Seminano & Flores, Fnitas y 
H ~ & l M e m m r , ~ %  

El evento, que tuvo lugar entre 
los días 25 a 27 de noviembre en la 
ciudad de Campinas, en el estado de 
Sao Paulo, Brasil, reunió a producto- 
res, disiribuidores, exportadores e 
impntadores de productos honoh- 

El objetivo del encuentro 
es fortalecer las 
informaciones para los 
productores bras'ieííos 
que tienen interés en 
comercializar sus 

tícolas, que recibieron información 
técnica de las técnicas para comenzar 
o ampliar los negocios con los países 
del Mercosur. 

Con el patrocinio de empresas 
como Rigesa Embalagens, Van der 
Hoeven Estufas, A s p w  o Petoseed, 
el alto nivel de las conferencias per- 
mitió un total provecho por parte de 
los asistentes, que se rnosmn inte- 
resados en el próximo evento. Temas 
como los pmluctos hortohtícolas en 
el supermercado, sistemas electróni- 
cos de comercialización, regiamentos 
técnicos para el Mercosur, desembar- 
co de cargas en los aeropuertos, lo- 
gística de transportes, barreras fito- 
sanitarias, la situación de Brasil en el 
M m u r  y la 1 t d m b i 6 n  del seaor 
& ~ e n t o a w v é s & e n v a ~ e ~ d e  
cartón fueron p m k d x  por tknicos 
altamente caiiíicaQs del secm 

El programa 
En la conferencia ((Mercosur: la 

siiuación de Brasil«, presentada por 

con los p& Roberto Rodngues. presidente de la 

del Mercosur Alianqa Cooperativa Internacional y 
miembro del Consejo de IAMA 

rnent Association), habló sobre la po- 
sición de Brasil en la reunión de la 
OMC (-6n Mundial del Cb 
mercio), en relación con sus intereses 
en el M d u r  y la ALCA (Asocia- 
ción de Libre Comercio de las Amé- 
ricas), enfocando la organización de 
productores en asociaciones, siidica- 
tos y cooperativas y el marketing de 
*tos brasila.  

J w  Femira, técnico del depar- 
tamento de nuevos productos de 
Rigesa Embalagens y Claudio Dan- 
trino, gerente del departamento de 
servicios técnicos, mostraron en su 
ponencia (Envases de cartón: la m e  
dernización del sector de abasteci- 
miento~ que el consumidor es res- 
ponsable de la mmnalizacón, que ante 
la enorme gama de productos de otros 
@es, es cada v a  más exigente. 

Los productores brasileños siem- 
pre han creído que los exportadores 
de htas sen'an la palanca del merca- 
do nacional y que cambim'an todo el 
sistema de hfraestnictura, pmxsado 
y envasado; sin embargo, esto no ha 
ocunido así, pues el país exporta una 
cantidad insuficiente comparado con 
su potencial. 

En la fotrografía, Eduardo 
Noguelra, autor del articulo 

La presentación de ((Barreras 
fitosanitariasn, que com6 a cargo de 
José Tadeu de Faria, director del De- 
partamento de Defensa e Inspección 
Vegetal del Ministerio de A ~ c u l t m  
en Brasilia, trató la calidad de los 
productos, que está directamente rela- 
cionada con la fitosanidad, para en- 
htarse con estas barreras. El mundo 
está hoy en día organizado en blo- 
ques económicos (Nafta, Mercosur, 

Ala, etc.) y es preciso proteger la sa- 
nidad vegetal, evitar la entrada de 
plagas ex6ticas. 

Francisco Bongers, que fue direc- 
tor general del Veiling de Holambra, 
donde implantó la subasta de flores y 
plantas ornamentales, habló sobre los 
((Sistemas electrónicos de comercia- 
lización~, presentando el proyecto 
via intemet, que se implantará en 
1999. 

La ponencia 8rcductos hortoúu- 
tícolas en los supermercados» de- 
mostró que el mejor lugar del super- 
mercado y el espacio más cuidado es 
el dedicado a los productos hortofiu- 
ticolas. Esta es la opinión de Gelso- 
mino Di F r a n m ,  director y gerente 
de APAS (Asociación Paulista de Su- 

El consumidor es 
responsable de la 
normalización, que ante 
la enorme gama de 
productos de otros 
países, es cada vez más 
exigente 

permercados), que habló sobre las 
exigencias de los supermercados con 
relación al envasado y acondiciona- 
miento de los productos. Los encar- 
gados de los supermercados esperan 
que en breve todos los productos 
sean clasificados, normalizados, con 
etiquetas que incluyan el peso, nom- 
bre del produtor y código de barras. 

Un mercado 
en expansión 

Libre circulación de todos los 
bienes de consumo hasta el año 
2006. Este es el principal objetivo de 
la integración de Brasil, Argentina, 
Uruguay y Paraguay al liarnado Mer- 
cado Común del Cono Sur - Merco- 
sur - que se inició en enero de 1995. 

Sin embargo, para que esto ocurra 
se deben establecer y seguir eshicta- 
mente requisitos de calidad, clasifica- 
ción y normalización en patticdar de 
los productos hortofrutícolas. Todo 
ello para atender un mercado de cerca 
de 200 millones de habitantes con un 
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PTB de US$686 billones, siendo Bra- 
sil el principal consumidor, con 160 
millones de habitantes. 

Estas nuevas exigencias están ge- 
nerando grandes cambios en las em- 
presas de las áreas de investigación, 
producción, clasificación de produc- 
tos, normalización del envasado, 
transporte y conservación, que garan- 
ticen la buena calidad de los produc- 
tos y precios bajos. 

También los cambios en la emne  
mía de los países integrantes de Mer- 
cosur, en especial Brasil, generan un 
aumento del consumo de productos 
especiales, como la cuarta y quinta 
gama. Las innovaciones no cesan de 
aparecer. incluso los mercados maye 
ristas, conocidos por su forma d c a  

El mejor lugar del 
supermercado y el 
espacio más cuidado es el 
dedicado a los productos 
hortofrutícolas, según 
la ponencia de Gelsomino 
di Francesco 

de comacialización, están comentan- 
do a entrar en la era de la moderniza- 
ción con iniciativas como, por ejem- 
plo, el control de residuos, que per- 
mite crear ambientes más limpios, la 
mejora de los servicios de atención, 
nuevos espacios para la selección y 
clasificación y campañas de marke- 
ting para la valorización del sector. 

circui~o@sri.corn. br 

Frutas y hortalizas 
Listas para consumir en ruta 

¿Qué puedo encontrar para «engañar el estómago)) en una estación de servi- 
cio del camino o en la tienda que está al lado? Varias formas de hidratos de car- 
bono, pero dificilmente la tkma de una hta. 

Los fimcew han resuelto esto mediante formas de presentaci6n adaptadas al 
consumo en el coche. Airactivos envases conteniendo dos naranjas, o dos pláta- 
nos, o un número similar de manzanas todas rojas, todas verdes, todas arnari- 
Uas ... o, para cuando hay discrepancias de gusto entre los viajeros, una mezcla 

que se adapta igual- 
mente en el caso de 
las verduras, a las 
ensaladas prepara- 
das, pero debe in- 
cluirse la ((herra- 
mienta~ -tenedor, 
cucharilla ...-, para 

de ellas. 

El sector de las bebidas 
sin alcohol ha sabido crear 
una oferta de boteUas de plás- 
tico con tapón de rosca y ca- 
pacidades apropiadas a un con- 
sumo fuera del hogar, el sector 
de la h t a  también ha empeza- 
do a descubrir este «nicho», 

consumirlas. Los 
fabricantes de envases de plástico que han captado la existencia de este mercado 
ya o h  este tipo de ardculo. 

Comercializa y distribuye 
frutas y horfalizas 
Azura, diez años 
de progreso 

Onghalmente experta en tomate, 
laempresfiancm Apua hahansfen- 
do, al cabo de los años, su saber ha- 
cer a otras producciones mediante una 
estrategia de diversificación. La so- 
ciedad o& actualmente, y gracias a 
una selección varietal severa, una 
gama de productos de gran calidad. 
Entre estos productos, cultivados en 
la región marroquí de Agadir, se en- 
cuenhan los tomates en todas sus p 
sibilidades de presentación. El melón 
Azm cuenta con una excelente h e  
za que le permite, tanto en invierno 
como en primavera, el estado más 
óptimo de madurez en el punto de 
venta. En cuanto a las fi-esas, se bene- 
fician de las ideales condiciones cli- 

Comercialjzada en esiado natural o lV gama 
Del Monte Gold, una piña extra dulce máticas del temtono de souss y las 

ventajas logísticas de Azura. El cala- 
bacín es alaltamente apreciado por la 

La empesa Del Monte p n t a  Del monte Gold Exm Sweei Pineapple, una Kdandad en calibre y 
@ e l d o b l e d e d u l c e q u e u n a & ~ ~ = ~ ~ ~ C : ~ n a d e ~ -  ~o,~sjudíasverdessonelúIt,mo 

pUias WIltiene mas vihnlilM que una naranja Y -juntas. Tbda una p d u c u ,  que ha desarrollado A z m  
década se ha dedicado a la c4ención & esta p ' i  dqxmble h t e  todo el año para completar su gama 

Además, Del Monte 
no se ha quedado atrás y 
está comercializando la 
piña no 5610 en su estado 
natural, sino también en 
cuarta gama, pelada e in- 
cluso cortada. El produc- 
to es de muy alta calidad 
y se envasa al vacío para 
su pdecta c o m 6 n .  

La tecnología y la investigación, 
a d e s n á s & l a ~ h p o r e l d i s e ñ o  
de sus envases, la publicidad y la rela- 
ción con el cliente, son las bases de 
Azrna En la achialidad tienen en 
cultivo, mantenidas con el mejor nivel 
téciuco; m la m 1 d  se m@ 
el produclo a la estación Aaiia, donde 
la Última genenci6n de maquuias cali- 
b m , p e s a y ~ o n a i ~ ~ ~ .  
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lidad en Nutrición 
M ETALOSATES 
Productos con doble función Protectora/ Nutricional. 
METALOSATE F= METALOSATE Ca = METALOSATE Cu 

MATERIAS ORGÁNICAS ACIDAS 
Correctores de suelos y mejora de cultivos. 
BlOR = CRISTAL 

ENRAIZANTES NATURALES 
Desarrollan la planta desde el primer momento. 
MlCOR PLANTON VS 

FITORREGULADORES NATURALES 
lncrementan el tamaño y calidad del fruto. 
BlNAT ENGORDE= BlNAT ENGORDE PLUS 

PRODUCTOS ESPECIALES 
NETAPSllA PH CONTROL ACUALIMP 

L~NEA COMPLETA.DE FEROMONAS f PARA LUCHA INTEGRADA 

Antonio Suárez, 48, 1: of.1 - 46021 Valencia - Teléf.: (96) 362 76 61 - Fax. (96) Y 9  5% 00 - e-moiMiago@ediho.es 1 

@ I 
Una sc!:ccion muy 

BuBOs ESWEJES Y PUNTAS 
de máxima calidad tratados Y Crisantemos, Aster, Alshoemeria- VAN DER 
seleccionodos de 

, KAMP . 
Gladiol~s, Tuli anes Iris Liattis, Clavel- y Holandés, 
Freesias,. . .- LA$TOF.ST~OP 

Lilium asiáticos orientoles y'longi- Rosales- PLANTAS CONTINENTAL 
MONDIAL LELIÉS 

Gerbera- F. LLI GALLO 
Nardos y Callas- Nacionales. 

Gysophila paniculato- VAN DEN BOS' 
WLBOSENWISSYCOFRES 

con fotografia Esparraguera- FLORIPLANT 

HMlUAS Limonium, Statice, Lisianthus, Alheli, 
hortícolas y material vegetal para Dragonaria, Girasol, Minutisa, Camponula, 
jardinería. ...- VEGMO PLANT 

GALICIA. FJavier Abuin Tel. 986 871 71 7 

CATALUNA. Gonzalo Del Rio Tel. 93 7501 5 15 

BALEARES. Vicente Gomila Tel. 971 540277 

CADIZ. Juan Antonio Mellado 'Tel. 989 888073 

BULBOS ESPAÑA 
Mariano Piñero s Hijos, S.L. 
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La comercialización de fruta y hortaliza 
en fresco en Alemania 
Estudio de sus estructuras. 

No existe ninguna estadística 
que exprese con un número úni- 
co el volumen total de la oferta 
de fruta y hortaliza en fresco en 
Alemania. Esta cantidad debe 
ser estimada -y lo ha sido- de 
una forma bastante aproximada 
(BEHR & RIEMER, 1998). 
Para ello, hay que tener en cuen- 
ta cantidades producidas interna- 
mente, sumarle la importaciones 
netas y restar las pCrdidas y las 
cantidades destinadas a la indus- 
tria. Según los autores anterior- 
mente mencionados, esta canti- 
dad asciende a 3,29 millones t 
de hortaliza y $06 millones t de 
fruta. 

Las estimaciones de la Tabla 
1 pueden considerarse las mejo- 
res disponibles actualmente. 
Ellas presentan, no obstante, li- 
mitaciones. Los datos de produc- 
ción interna de hortaliza sumi- 

nistrados por la Oficina Estadís- 
tica Federal -Statistisches Bun- 
desamt- tienden a subestimar la 
misma, por una serie de moti- 
vos. Uno de ellos es que muchos 
agricultores creen -erróneamen- 
te- que la información que sumi- 
nistran puede ser usada con fi- 
nes impositivos, y por ello tien- 
den a ocultar los verdaderos vo- 
lúmenes. En el caso de la pre- 
sente estimación, los números 
oficiales han sido incrementados 
en un 10 %. Pero esto no pasa 
de ser una adivinanza educada. 

Con respecto a la fruta, en 
los últimos años ha habido, por 
el contrario, sobreestimaciones 
de la producción. Esto se debe a 
que el método utilizado para 
estimarla consistía en multiplicar 
la producción por árbol con el 
número de árboles censados. 
Pero de 1992 a esta parte se ha 

Con respecto a la fruta, en los 
últimos años ha habido 
sobreestimaciones de la 
producción 

procedido a incrementar la den- 
sidad de las plantaciones, con lo 
cual el rendimiento por árbol ha 
disminuido. Al no modificarse 
este rendimiento por unidad, 
surgía la sobreestimación por 
unidad de superficie. Este pro- 
blema está siendo actualmente 
corregido. 

Las exportaciones alemanas 
de fruta y hortaliza son realmen- 
te modestas, pero no inexis- 
tentes (106.000 t de hortaliza y 
174.000 t de fruta). Las irnpor- 
taciones de fruta (4,97 millones 
t) y hortaliza (2,69 millones t) 
son, por lo contrario, enormes. 
Las cifras de la tabla (netas) se 
basan en las estadísticas oficia- 

les, que hasta el año 1992 (crea- 
ción del Mercado Unico Euro- 
peo) eran exhaustivas. 

Protagonistas del 
mercado: OPFH 

Las organizaciones de pro- 
ductores de fruta y hortaliza 
(OPFH) tienen un rol central en 
el primer escalán de la 
comercialización de la produc- 
ción interna. Dos tercios de los 
productores alemanes son rniem- 
bros de alguna de las 75 organi- 
zaciones de este tipo existentes 
actualmente (BUSSE 1995). Es- 
tas organizaciones comercializan 
en el presente una 1,2 millones t 
de producto. La estructura del 
conjunto de las OPFH es 
bipolar; la mayoría de ellas tie- 
nen ventas pequeñas, mientras 
existen unas pocas que alcanzan 
cifras de comercialización muy 
significativas. 

((Marketing boards~ 
Estas son organizaciones ex- 

tranjeras que trabajan en sus 
países sobre base cooperativa o 
semi-estatal, a los efectos de co- 
mercializar determinados pro- 
ductos. Disponen de oficinas en 

Se asume que los 
volúmenes 
comercializados por los 
mercados mayoristas en 
Alemania están 
disminuyendo 
paulatinamente, pero 
esto no pasa de basarse 
en estimaciones de 
dudosa fiabilidad. 
Faltan datos concretos. 

los países hacia donde exportan. 
Estas oficinas no solo desarro- 
llan funciones de venta, sino que 
actúan también como observa- 
doras del mercado local y desa- 
rrollan una importante actividad 
de relaciones públicas entre su 



) ARTICULO 

Tabla 1: dientes prácticamente no se pue- 

Estlmaclón total de fruta y hortaliza fresca ofertada en Alemanla de justificar, pues la de 

(1.000 t) las empresas que cumplen una 
de estas funciones, desempeñan 

Producción interna 
- p6rdidas todo tipo 
- producto industrial 
Oferta interna (fresco) 

Fuente: BEHR & RIEMER, 1998 

Importaciones netas 
- perdidas todo tipo 
- producto industrlal 
Oferta importada (fresco) 
Oferta total (fresco) 

clientela. Tratan con un número 
reducido de compradores («pa- 
nelistas»), sobre la base de pre- 
cios y cantidades establecidas de 
antemano. Los precios negocia- 
dos, no obstante, se orientan de 
acuerdo con los que se observan 
en los mercados «abiertos». Cri- 
terio fundamental para ser admi- 
tido en un «panel» es el volumen 
que los compradores están en 
condiciones de adquirir. En Ale- 
mania este circulo lo constituyen 
los mayoristas más importantes 
y las organizaciones de compra 
del comercio minorista organiza- 
do (CMO). 

Algunos de los «boards» acti- 
vos en Alemania son el «Atlas 
Fruit Board» (cítricos marro- 
qufes), «The World Finest - New 
Zealand Kiwi Fruitn y ENZA 

Fruta 
1.419 

164 
41 4 
84 1 

(manzanas y peras neozelande- guras comerciales con funciones 
sas). que se entrelazan y duplican. 

Una diferenciación entre impor- 
Productores tadores y mayoristas indepen- 
multinacionales 

4.798 
469 
108 

4.221 
5.062 

Son grandes empresas que se 
especializan en productos que 
requieren esfuerzos importantes 
de comercialización, como los 
plátanos. El producto proviene 
de plantaciones propias de la 
empresa o de productores bajo 
contrato. Las ventas se realizan 
de forma selectiva, haciéndose 
tambiCn uso extensivo - aunque 
no exclusivo - del sistema de 
«panel» anteriormente mencio- 

Hortaliza 
2.473 

58 1 
687 

1.206 

nado. 

Total 
3.893 

746 
1.100 
2.047 

2.578 
298 
194 

2.086 
3.292 

Grandes importadores 
El área mayorista se caracte- 

riza por presentar numerosas fi- 

7.376 
767 
302 

6.307 
8.354 

Mayoristas 
Organos CM0 
Otros ' 
Total 

también la otra. Estas figuras se 
localizan flsicamente, por lo ge- 
neral, en los mercados mayoris- 
tas. Estos mayoristas con ubica- 
ción fija en los mercados son co- 
nocidos como ((mayoristas esta- 
blecidos.~ 

Los mayoristas «de 
surtldon 

Utilizando las características 
de la oferta para clasificar a las 
figuras comerciales, se denomi- 
nan «mayoristas de surtido» a 
aquellos participantes del merca- 
do que disponen de volúmenes 
importantes de numerosos pro- 
ductos distintos. En el sector de 
fruta y hortaliza podemos nom- 

777.800 t 
382.700 t 
74.000 t 

1.234.500 t 

11 % 
4 % 

15 % 

Compras a no miembros 
Importaciones 
Total 

Tabla 2a: 
Ventas OPFH alemanas (tipo de clientes) 

1. Gastronomia, consumidores institucionales, etc. 

Tabla 2b: 
Origen mercaderla adquirida por las OPFH 

63 % 
3 1 O/O 

6 % 
100 % 

135.800 t 
49.400 t 

185.200 t 

Fuente: ZMP 

e- HORTICULTURA INTERNACIONAL 



4 PRODUCCION Y COMERCIO DE FRUTAS Y HORTALIZAS ( 

Los cllentes prlnclpales de las 
organlzaclones de productores 
son los comerclantes 
mayorlstas Independientes, 
que absorben mds del 50 % de 
las compras 

brar a grandes mayoristas con 
cobertura en todo el pals, como 
Atlanta y el Grupo «Fruchtring»; 
o también mayoristas concentra- 
dos regionalmente, como P. van 
Wylick, con cuartel general en 
Düsseldorf. 

Comercio mlnorlsta 
organizado 

A este nivel actúan tambikn 
las organizaciones de compra del 
comercio minorista organizado 
(CMO). Se pueden distinguir 
dos figuras en esta área: los 6r- 
ganos de compra de las grandes 
cadenas minoristas y los órganos 
de compra colectivos de mino- 
ristas jurldicamente indepen- 
dientes. En este Último grupo se 
clasifican las cooperativas o aso- 
ciaciones de compras (REWE, 
EDEKA) y las cadenas volunta- 

rias (Spar, Gedelfi, Markant). 
Entre las grandes cadenas acti- 
vas a este nivel encontramos a 
Metro, Lidl & Schwarz, Grupo 
Tengelmann o a las organizacio- 
nes regionales de ALDI. El ele- 
mento que permite diferenciar a 
ambos tipos de figura es que las 
asociaciones de compra y las ca- 
denas voluntarias actúan por 
cuenta de una cantidad de aso- 
ciados jurfdicamente indepen- 
dientes entre si, mientras que los 
órganos de las grandes cadenas 
suministran la mercaderia adqui- 
rida a su propia organización. 

El papel de los 
mercados mayoristas 

La importancia de los merca- 
dos mayoristas surge no solo de 
los volúmenes que puedan ma- 
nejar, sino también por su papel 
en la formación de precios de re- 
ferencia, en su calidad de merca- 
dos «libres». Si los volúmenes 
que los mercados manejan dis- 
minuyen por debajo de una de- 
terminada fracción del total, esta 
función como espejo de precios 
se verá también desvirtuada. 

Se asume que los volúmenes 
comercializados por los merca- 
dos mayoristas en Alemania es- 
tán disminuyendo paulatinamen- 
te, pero esto no pasa de basarse 
en estimaciones de dudosa fiabi- 
lidad. Faltan datos concretos. 
Una encuesta realizada por la 
ZMP' entre 1990 y 1993 dio 
como resultado que estos volú- 
menes estaban efectivamente 
disminuyendo, pero la baja cali- 

.En las organizaciones de 
compra del comercio 
minorista organizado se 
pueden distinguir dos 
figuras en esta área: los 
órganos de compra de las 
grandes cadenas 
minoristas y los órganos 
de compra colectivos de 
minoristas jurídicamente 
independientes 

dad de los datos obtenidos no 
permitió sacar mas que conclu- 
siones muy generales al respec- 
to. Estas se resumieron a esta- 
blecer un limite inferior y otro 
superior para la cantidad de pro- 
ducto que se manejó en estos 
aiíos en los catorce mercados 
mayoristas alemanes; estos Iími- 
tes fueron de 1.69 millones t 
(20 % del volumen total) y 4,8 
millones t (57 %). 

Esta somrendente falta de 
precisión sobre la cantidad de 
producto que de una forma o de 
otra toca estos importantes cen- 
tros comerciales es  explicada por 
BEHR y RIEMER (1998) en 
base a numerosas malinterpre- 
taciones de la encuesta y al sim- 
ple hecho que ni siquiera las ad- 
ministraciones de varios merca- 
dos tenian una idea clara del mo- 
vimiento de mercaderlas sobre el 
que presidían. No obstante, pa- 
rece claro que la tendencia es a 
que los mercados mayoristas 
pierdan importancia. Innova- 
ciones técnicas tales como la 
generalización del comercio 
electrónico presionarán tam- 
bién en esta dirección en los 
pr6ximos años. 

Las corrientes 
comerciales: 
Producción interna 

Los clientes principales de las 
organizaciones de productores 
son los comerciantes mayoristas 
independientes, que absorben 
más del 50 % de las compras, 
mientras que este valor para las 
organizaciones de compra del 
comercio minorista organizado 
(CMO) oscila entre el 30 y el 
40 %. En el caso de las OPFH 
mayores (ventas anuales mayo- 
res a 50 millones DM -25,5 mi- 
llones de euros), los mayoristas 
adquieren un 69 % de la oferta y 
el C M 0  solamente un 27 %. Las 
ventas a otro tipo de clientes -in- 
dustria, gastronomía, consumi- 
dores institucionales- es impor- 
tante para las OPFH menores 
(ventas por debajo de 20 millo- 
nes DM - 10,2 millones de 
euros), donde alcanzan una frac- 
ción del 15 % de las mismas, 
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posible realizar cálculos más 
exactos sobre los volúmenes que 
cambian de manos en este esca- 
lón. Es claro, por ejemplo, que 
buena parte del producto impor- 
tado por los mayoristas indepen- 
dientes es canalizado finalmente 
a través del CMO. Los mayoris- 

m tas también complementan sus 
surtidos comprándose y vendién- 
dose unos a otros, y los mismos 
agentes que importan compran 
también a las OPFH, o vicever- 
sa, como se comentó en el capí- 
tulo anterior. 

El C M 0  muestra poca incli- 
nación a hacer comentarios so- 
bre sus fuentes de abastecimien- 
to. La tendencia general es a eli- 
minar intermediarios, realizando 
las compras directamente de los 
productores, inclusive en el ex- 
terior. Pero por otra parte se re- 
curre también a los servicios de 
mayoristas independientes, a los 
efectos de ahorrarse complica- 

-- - ciones dentro de la propia orga- 
para caer al 3-4 % para las hasta un 20 % del producto pro- La casi totalidad de las nización. Las grandes cadenas 
OPFH mayores. Estos clientes veniente de terceros. Para ello importaciónes de fruta y minoristas, entonces, no adquiri- 
son en realidad poco interesan- tampoco dejan de recurrir a las ho*alizasecomercialha rían mas del 50  % de su gCnero 
tes para los ofertantes mayores, importaciones. Casi todas las trav6s de los mayoristas directamente de los productores. 

OPFH de mayor tamaño - ventas y de las Las organizaciones de com- 
organizaciones de compra del mayores a 50 millones DM - son CMO pra del C M 0  exigen de sus pro- 

también importadoras. Las ta- veedores grandes partidas homo- 
Las organizacione~ de blas 2a y 2b resumen las ventas géneas. acuerdos de suministro a 

p ~ u c t O r e S  de fnita y de las OPFH alemanas de acuer- largo plazo y fechas exactas para 
do con sus compradores, así de 6.200 millones DM - los envíos. Esto último para po- 

hortaiiza (OPFH) tienen también como el origen de las 3.170 millones de euros). En der, entre otras cosas, poder co- 
un rol central en el mercancías que suelen adquirir. base a esta cifra, y realizando al- ordinar la llegada de partidas de 

primer escalón de la gunas acrobacias con los precios diferentes procedencia y campa- 
Importaciones promedio de producto y algunos ñas de publicidad y de promo- 

~0mer~id i~a~ iÓn de la La casi totalidad de las im- otros datos conocidos, BEHR & ción del consumo. 

producción interna portaciones de fruta y hortaliza RIEMER llegan a la conclusión 
se comercializa a través de los que el volumen de importacio- El comercio minorista 
mayoristas independientes y de nes manejado por los mayoristas organizado (CMO) 
las organizaciones de compra del independientes oscila entre 2,82 El C M 0  tiene una importan- 
CMO. El distinguir estos dos ca- y 3,38 millones t, o sea entre el cia central para la venta de fruta 

dadas las nales de comercialización y esta- 34 y el 41 % del volumen total. y hortaliza a los consumidores 
que demandan. blecer el rol concreto de estos Este cálculo no incluye las im- en Alemania. Mas del 75 % de 

Estas organizaciones no co- dos tipos de figuras comerciales portaciones de plátanos, que se la cantidad total comprada de es- 
mercializan solamente la pro- no es fácil, realizan exclusivamente por par- tos productos por parte de los 
ducción de sus miembros; para No existen cifras sobre las te de mayoristas especializados. hogares tiene lugar en comercios 

sus deben cantidades físicas comercializa- Los plátanos suman otros pertenecientes a alguna de las 
también recurrir a la compra de das por los mayoristas indepen- 1,3 millones t grandes cadenas minoristas. El 
producto proveniente de Otras dientes. ~1 ~ ~ ~ t i t ~ t ~  Alemán de De acuerdo con el cálculo an- proceso de concentración del es- 
fuentes. Sobre lodo las organiza- Comercio de K6ln (DHI) realizó terior, quedarían entonces para calón minorista en Alemania ha 
cienes medianas (ventas entre en 1989190 estimaciones sobre ser comercializada por las orga- continuado en los últimos años. 
lo  y millones DM -5'' y el volumen de transacciones de nizaciones de compra del C M 0  De acuerdo con datos de 1995, 
25,5 de euros) recurren los cuatro mayoristas más im- una proporción que oscila entre el 61 % de las ventas de alimen- 
a este expediente para comple- portantes, estableciendo ventas el 45 y el 52 % del total. No es tación en Alemania fueron reali- 
mentar su oferta, incluyendo 

a- HORTICULTURA INTERNACIONAL 



PRODUCCION Y COMERCIO DE FRUTAS Y HORTALIZAS 1 

zadas por las cinco cadenas mi- 
noristas más importantes. Den- 
tro de las grandes cadenas se im- 
pone, además, la tendencia a 
realizar las compras de una for- 
ma centralizada, lo que acentúa 
el fenómeno. Esto obliga a los 
ofertantes a incrementar el tama- 
ño de sus partidas; quien no pue- 
da ofrecer volúmenes significati- 
vos se encuentra en desventaja. 

Las cadenas minoristas de 
bajo precio («discounter») han 
incrementado en los últimos 
años la proporción de fruta y 
hortaliza que suministran al con- 
sumidor final (30,3 % del volu- 
men fisico en 1997), a costa de 
pequeños supermercados y ne- 
gocios de barrio. En la medida 
en que los grandes supermerca- 
dos no presten atención a mejo- 
rar la calidad de su oferta - refri- 

Las cadenas minoristas de 
bajo precio (rdiscounter~) han 
incrementado en los últimos 
años la proporción de fruta y 
horlaliza que suministran al 
consumidor final 

El mercado de fruta y 
hortaliza en Alemania se 
encuentra actualmente en 
un proceso de acelerado 
cambio estructural. La 
creciente concentración 
de la demanda fuerza a 
una concentración 
paralela de la oferta 

geración, selección, empleo de 
vendedores especializados -, los 
((discounter podrán capitalizar la 
ventaja de poder reciclar rápida- 
mente un «stock» limitado de 
mercadería, lo cual a su vez re- 
percute positivamente sobre la 
calidad del producto, sin incurrir 
en grandes gastos de presenta- 
ción. 

Otros ofertantes 
El 4 % de la compra se reali- 

za directamente de los producto- 

res. En los mercados semanales, 
puestos callejeros y comercios 
especializados se realiza el 15 % 
de las ventas. Un 8,5 % de las 
adquisiciones de los hogares tie- 
ne lugar de otras fuentes, inclu- 
yendo mayoristas. 

Consideraciones finales 
El mercado de fruta y hortali- 

za en Alemania se encuentra ac- 
tualmente en un proceso de ace- 
lerado cambio estructural. La 
creciente concentración de la de- 
manda fuerza a una concentra- 
ción paralela de la oferta. Los 
grandes clientes exigen partidas 
muy importantes, y también de- 
sean calendarios concretos de 
cantidades y precios a mediano y 
aun a largo plazo. Las oscilacio- 
nes de precio típicas de las su- 
bastas, por ejemplo, les ponen 
particularmente nerviosos. 

El deseo de precios estables 
por parte de los compradores es 
comprensible; les ahorra una 
gran cantidad de complicacio- 
nes. Pero esto ignora las dificul- 
tades que tienen los productores 

con las oscilaciones de los volú- 
menes cosechados, en especial 
con productos de difícil conser- 
vación; y tambiCn variaciones 
imprevisibles de los costos de 
producción. De esta forma se 
pierde también la posibilidad de 
ajustar la demanda mediante el 
mecanismo de precios. 

A los efectos de orientarse en 
estas negociaciones cerradas, se 
utilizan las anotaciones de pre- 
cios de los mercados mayoristas, 
considerados «libres». Pero en la 
medida en que éstos se convier- 
tan en escenario de transaccio- 
nes residuales y10 sirvan sola- 
mente de «colchón» para 
adminstrar excesos o escaseces 
de producto presentes en un mo- 
mento determinado, los precios 
que allí se establezcan no refle- 
jarán fielmente la situación de 
oferta y demanda. 

La brújula que guía las tran- 
sacciones «controladas» suminis- 
trará entonces informaciones 
erróneas, planteándose entonces 
problemas de sobreoferta o de 
falta de producto coyunturales a 
nivel del consumidor. 

I 
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zur MarhberichtsrsWung. 
üand 14. Zentrale Marid- u. 
Preisberichtstelle für 

( Erzeugntsse der Land-. Forst' 
und Em&hmngswirt~chaR 

' Bonn. 1998.88 p4girias. 

- BU-, M.: Darstellung 

1 ausgewñhlter 
Dlstilbutlonskettm des 
Fruahimarktes. Dr. Rolf. M. 

l Wolf Verlag. DOsseldorf. 1995 
28 pdglw. 

- HAHN, M.: 
/ Orasnleationsformen des 
1 ~ a ; k e t i n ~ - ~ a n a ~ e m e n ~ s  von 

GroOhandelsunternehmen de 
F~uoMbranche. Dr, RoH. M. 

N Wo(f Vedag. Dúeseidorf, 1996 
1 65 p&ginarr 
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Grandes oportunidades 
de color 
Nuevas Poinsettias 
de Selecta Klemm 

Material vegetal 

Meilland y Rosauer, dos grandes 
que trabajan juntos 

Ornamental en Japdn 
Factores que 
influyen en el precio 
de las flores Dos gmdes que trabajan 

iuntos: Meüiand es líder en 1 ~~~ " f Selecta Klemm es especialista en 
planta jóven de clavel, geranio, New 
Guinea irnpatiens y Poinsema. Esta 
temporada presenta las nuevas 
obtenciones en Poinseth, con un ca- 
tálogo del surtido de todas las vatie- 
dades y sus carac~ticas. 

En abril, la prodiiecián &o. 
I i a i d e J a p á ~ m ~ a J a p ó n m  
t a u m m i m p o m P n e ~ &  
iareli@6n,yaw*W 
&rnpariih;rzrC" ' *  
cosascomo--w 
daxs, iniciar una mva &vi- 
&.. qncdiiranormsSo6& 
duranteloscualesel@deh 
~ ~ o o r i s d e r a M a r u T á r .  

la mejora genética del rosal; 
Los Alamos de Rosauer, Ií- 
der en el vivensmo argenti- 
no. Este último ha abierto 
su gama - dedicada tradicio- 
nalmente a los htales - pan 
acoger los productos de 
Meüland para jardín. La fo- 
tografía superior muestra el 
stand de Los Alarnos en el 
Congreso Nacional de 
Viveristas, atendido por M d e s  Rosauer y Chichí (la señora de Rosauer). La 
otra imagen corresponde al stand de Meiiiand, atendido por Alain Meiiiand (de  
recha) y Luis Vega ( i e r d a ) ,  durante la visita de Alicia Namesny. 

Otrco faaares que aumentan 
e l p r e c i o d e b s ~ s o n :  

- el aismtemo sufre muchas 
variaciones de precio, ya que es 
la flor que se utiliza para las ce- 
remaiiasflniebres 

- i a ~ 6 n l o c a l & f l o r e s  
~ ~ ~ W e J l J a p ó n , p e r o ~  
también muy m i e  a las con- 
diciones IIletem1- El p 
a0 del mercaQ varía mucho se- 
gún la demanda y la oferta Un 
10% de superproducci6n causa 
una reducción del precio de la 
flor de un 301x0, mientras que un 
m d e s t y q d w i 6 n o r i g m a  
un descenso en el precio del 
5096. 

- En todo Japón e x i m  mu- 
chos mercados & subasta Can- 
tidad y calidad son factwes muy 
controlados, sobre todo cuando 
exisámgmde3fludnecianesde 
m 

- L a d j a p o n e s a s e h a  
ralenthdo en los úitimos 5 o 6 
aíios. Las actitudes a la hora de 
la compra han cambado radical- 
mente Se guta menos dinero y 
se espera la misma calidad por 
menos @o. 

Una creación muy interesante es 
Christmas Bells, una típica 
Poinsettia roja de tamajío medio que 
gracias a su buena ramificación es 
perfecta para el cultivo de plantas tan- 
to de gran como @o tamaño. 

Santa Claus Earl y es una variedad 
que mejora la variedad Santa Claus 
por ser más compacta, tener muy 
buena ramificación, excelente 
enraizamiento y muy bajo riesgo de 
Boiritis. Esta variedad estaril muy 
pronto en color rosa 

internaclonalizacidn de mercados 
Flor de cera en el Perú 

La empresa Florisur S.A.C. es una de las principales productoras de flor de 
cera de Peiií, con plantaciones de otras especies ornamentales y e q h g o s .  

izquierda, se encuentra 
Liana Ghiglino, direc- 
tora de la oficina en Ale 

lia, responsable de la ofi- 
cina en Lima, Perú, du- 

Horti Fair'98 el pasado 
mes de noviembre en 

En la fotografía, a la - 
mania. A su lado. Arna- 

Los pnncipriles canales de 
venta son en un 90% los m m -  
dos & subasta. y en un 10% el 
mercadoextma. Cuando la& 
dad y la oferta son estables. se 
d e b e v e n d e r i n a ~ ~ d e  
f l o l e s a l l a s u b a s t a p s r a ~  
laestrbiiidad&iospieQos 

rante la úitima edición de 
la feria de hohcultura or- 
namental de Aalsmeer, 
en el marco de la feria 

1 Tel.: t39-0773-64 481 1 Revista Flortecnica 
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TURBAS G F 
SUSIRATOS PARA SEMILLFROS HQRTtCOLAS 

USTRATOS ACIDOS Y NEUTROS 
- SUSTRATOS PARA CESPEDES Y CAMPOS DEPORTIVOS - -77  

' 
:,- . . LABORAMOS TODO TIPO DE SUSTRATOS QUE LOS ' 

PROFESIONALES NOS SOLICITEN 

TURBAS GF. C.B. - Ctra. IdiazabalSeaura. s/n Tel. 943-18 75 67 - Fax: 943-18 73 11 - 2021 3 IDIAZABAL lGiouzkoal 

de la agricultiin y horticultura: 
* - a ? -  -- - Mallas sornbrea: agrotextiles de pmtecci6n salir. 

6uma que ofrece protseciin a pitrtir del 30% basto 490% 
- Mnllas ;inrignnizo . ? - Mdlar pralrcehr Uuuios, e s ~ r d ~  Y Wúas  
- MJIas mtllrip: ugrotsrtiles da proteaida fmte a i n ~ d 0 9  - 5 

- Wli mulo: a ~ t e m t i i b ~  para el nmesümiwtn del suelo 
- Mrllrr rrñrrinitm mgro(artlss protemida uiaito y salirnidad - - 
- Mantoles: agmtertiles pira Ds recoleccih da frutos 

-ahaendm, aceituna, ate.-, ceii una siittnsr gama de tamaños. 
v 

a 1  L- 
Br 

fl  

ir. -- 1.. 

Manómrim ~ ~ a f & p r e s i d a . -  para el control 
d e  la presión diferencial entre dos puntos, como 

por ejemplo, e n  la automatización del contralavado 
de  filtros d e  arena. 

b L a ~ r n p m ~ 0 ~ ~  para el control de  la presión 
máxima y mínima en un punto, como por ejemplo, 

para el arranque d e  una bomba. 
Controle sus instalaciones 

d e  forma econdmica y fiable con toda la gama d e  
manómetros y controladores Murphy. 

-4pnnllr~-d.: Ptda el cat&ivgo gmeruL 
I ' Aparlacio de Comos. 1 4 .  08340 - Y i n u  de Mar (Barcelona) Tel. 93 759 27 61 Fu: 93 159 S0 0. E-rnill: mprsa@eciho..o I I 



1 SECTORIAL 1 

Visib a ires fincas que 
destacan por algo en especial 

-- 

neralmente al aire Libre en altitudes entre los 2.200 a 3.W 
m.s.n.m. 

La extensión mlnima para un proyecto se considera que son 
tres h e .  de cultivo. Las variedades mas difundidas son: Per- 
fecta, Super Gyp y Milldn Star. Los ciclos son de 120 a 150 días 
-pOdayporta 

Genemimente, las- plantas scm cambiadas cada 2-3 años, aun- - - 

que algunos floricultores renuevan Ias ph tas  cada año. En la prlmeni foto, la finca Floramont, donde la flor, en la 
rendimientos medios poscosecha, ae encuentra sobre tubos de PVC de 4 pulgadas y 

exteasiha m pars San Ck 30.m b r ~ b a s  por om un largo de 3 a 4 m m * .  En la segunda, la cámara de 
hectha y por cosecha, lo apertura en baMes en la Hnca FYores M0ntellano.r 

m PY*~ considera que equivale a 9.000 kg por - m- I 

que son tres h* de cosccha. Los principales a= 

coltiso, Lw dedades & marcados de Ecuador son El n6mem de personas por hectbiea, iaclui& Is a z & t r a -  
ItAia, Estados Unidos, Cana- ción, es de 10 personas. Esta plantación utiliza d sistema de diñndids PerleetP, dá, Holanda. Inglaterra, Sui- vemaliuci6n para influir sobre la etapa de luz 

S U P ~  G ~ P  Y mÓn za y Francia. Se basan en dar 8 semanas de frío a La plánhda antes de sem- 
VisitC tres fincas, no de brarla. a temperatum entre O y 2 grados y 95% de humedad. Con 

las grandes. y cada una se destaca por algo en especial. este tratamiento dan menos horas de luz y acortan el ptriodo de 
Flotarnont. el gerente de la cual es el lag. Roger A m m ,  se poda a poda. 

caracteriza por su dta tecnología y sus adeiantos. Tienen 5.5 hec- La plantación Flores Montellano se caracteriza por su alta pro- 
*as de gypsophila. ductividad. Tienen 8 hect&& de la variedad Perfecta. Sus mer- 

La flor, en la pacosecha, a diferencia de otras planiaciones, se cados son Estados Unidos, Europa y Suramérica. Llegan a una 
encuentra sobre tubos de PVC de 4 pulgadas y con un largo de 3 producción de 1,s bonch por planta, cuando el promedio general 
a 4 metros. Segdn el técnico de la plantación, Fernando Medina, es de 1,3 o menas. La flor es transportada del cmpo a 
esto les pemite mantener la soluei6n de la flores a temperaturas oscosecha en carretilla. 
m8s bnjas y evitan los problemas de proliferación bacteriana. Se- La chaca de apertura es bajo invernadero y en baldes. 
$#n 61, este sistema es mhs barato que el uso de dclos baldes en Finalmente, la plantación Agn'cola Santa Rosa de Cusubamba, 
s m  plantaciones. ,uyo gerente es el Ing. Favio Cordero, se caracteriza por su alta 

10s largos y robusm, con una flor grande. 
ultivo y trabajan 14 personas por h e c h .  
n es Perfecta y plantan s61o plantas 

generacibn f~lantas 

- -  - 
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El dnico SU&& 
de estructura compacta. 
La pieza que te falta para un kxito total. Una 
gran decisit~n, fructífera y rentable. Con 
GRqDAN,conseguirá productos altamente 
desarrollados, fuertes y seguros. Contará con 
el llder indiscutible en España, de sustratos 
para un cultivo precoz y de alto rendimiento. 
Haga suya la experiencia de cientos de 
agricultores en diferentes áreas de cultivo, 
los excelentes resultados obtenidos, campana 
tras campaña, le garantizan al más 
espectacular de los kxitos; es decir, cosechar 
más y más kilos, mucho antes y con mucho 
menos esfuerzo. Así es GRC$3AM, el sustrato 
de lana de roca más apreciado por los 
profesionales del campo. 
CiRWAtJ, para cosecha* 



Medidores 
Calibrador de humedad 

Control Llevant presenta el 
calibrador de humedad de bajo 
coste de su representada en ex- 
clusiva E+E Elektronik. El 
calibrador se basa en el popular 
mCtodo de dos presiones, siste- 
ma ampliamente utilizado en la- 
boratorios de calibración y ho- 
mologación de todo el mundo, 
especialmente por su precisión, 
repetitividad y trazabilidad inter- 
nacional. 

El equipo, basado en 
microprocesador, se presenta en 
encapsulado sobremesa o rack 
con display LCD y excitación 
externa 24V para las sondas. Se 
alimenta a 220V c.a. y sólo pre- 
cisa aire comprimido filtrado y 
libre de aceite entre 10 y 20 Ba- 
res. Tan s61o pesa 23 Kg, por lo 
que puede emplearse como por- 
tátil para determinadas aplicacio- 
nes. Su constmcción compacta y 
robusta, cámara interna en una 
sola pieza, hace innecesario el 
disponer de salas debidamente 
climatizadas requeridas a menu- 
do para el proceso de calibración 
de humedad. La única operación 
necesaria para la calibración será 
pues regular la presión del aire 
de entrada, para lo cual se dispo- 
ne de válvula reguladora dis- 
puesta en el frontal del equipo. 

Destaca su aplicación en em- 
presas involucradas en la certifi- 
cación de la normativa ISO 
9000 que afecte a procesos de 
climatización en general, labora- 
torios de ensayos, etc. 

Pimientos de colores en un mismo envase 
Tricolor gana 

Crece la popularidad de los pimientos cortos, los llamados tipo 
Califomia. El sistema de envasado aflow pack» permite una unidad 
de venta que resulta muy atractiva en los supermercados. Esta es la 
moda del tricolor; ahora los preparadores de ensaldas, los chefs y los 
consumidores tienen más color en su dieta. 

ppt @ediho.es 
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Entre 7 y 10 días más de 
vida 
Sistemas Last II Bio 
prolonga la vida 
poscosecha 

Lotan-Tech es una empre- 
sa dedicada a desarrollo, fa- 
bricación y marketing de sis- 
temas de maquinaria para la 
agricultura, principalmente 
para el tratamiento poscose- 
cha de fruta y hortaliza en 
fresco. 

Varios años de investiga- 
ción en Israel han llevado al 
desarrollo de Last 11 Bio, un 

nuevo sistema diseñado para prolongar la vida poscosecha entre 7 y 
10 días de varios tipos de productos hortofrutícolas. Last 11 Bio exter- 
mina los hongos y bacterias de la superficie de las fmtas y hortalizas 
mediante un chorro de agua caliente y unos cepillos, sin la utilización 
de productos químicos o similares. El sistema ha mostrado excelentes 
resultados entre los productores israelíes y de Centro América. Los 
mejores resultados se aprecian en melón, pimiento, mango, maíz dul- 
ce, aguacate, caqui y naranja china. El sistema también es adecuado 
para tomate y tomate cherry, tanto a granel como en racimo. 

Fax: 972-7-6356829 1 

Packa jing 
Múltiples irsos del 
cartón pl&stico 

El cartón plástico tiene millti- 
ples aplicaciones en diversos 
sectores. Uno de ellos es el agrí- 
cola - cada vez más los contene- 
dores para hidroponía se  hacen 
de este material - y o w ,  el de los 
envases. Cuando éstos deben ser 
capaces de soportar agua y hu- 
medad, como es el caso de pro- 
ductos que se hidroenfrían una 
vez confeccionados, este mate- 
rial ofrece unas prestaciones 
perfectas. Son clásicas las cajas 
de espárragos; en la foto, un uso 
menos frecuente para alcacho- 
fas. El fabricante es Interforming, 
una empresa argentina. En su ca- 
tálogo también hay cajas para me- 
locotones, fresas, otras bayas, es- 
p h g o s  y ajos. 

Forever Aster, de la firma 
Danziper 
Tratamiento 
posrecalección 
para el Aster 

Los Aster verdes, frescos y 
totalmente floridos son impre- 
sionantes. Sin embargo, son 
muy sensibles a algunos fenó- 
menos posrecolecci6n: las flores 
se marchitan muy rápido, los ca- 
pullos a veces no se abren y en 
algunas variedades las hojas se 
vuelven amarillas. 

Un líder en la producción y 
comercialización de Aster, 
Danziger, ha desarrollado «Fore- 
ver Aster», un producto para 
alargar la vida de la flor. El pro- 
ducto está disponible en botellas 
de litro o contenedores de 25 li- 
tros. Las flores se colocan en 
una solución del producto con 
agua y azúcar. Tras dos horas de 
tratamiento se clasifican y se vuel- 
ven a colocar cuatro horas más. 

@--l HORTICULTURA INTERNACIONAL 



ESPADOS $.L.-UARZOBISPO FUERO, 46 Bajo Apdo.42 
461 10 GODELLA (VALENCIA) - ESPANA 

Tel. 96 390 07 57 - Fax: 96 363 79 75 

Eiquneidorn para identificar 
sus h,uta~ hortalitn - A 

Modelos para 
diferentes usos: 
etiquetado de fruta situados 
en cajas o platos. en alvéolos de celulosa 
o PE, para etiquetar antes o después del encajado 
automático, para etiquetar fruta a granel.. . 
Iknomáticas o superautomáticas 

S 
Etiquetado manual de frutos 

pw- 
simples, ligeras, de fácil manejo, polivalentes.. . 

corriente eléctrica o batería ? 4 

3 De diferentes 
materiales [papel, 
polipropileno.. . ]  

tamaños 
e cualquier fabricante - 

Dirección postal: EURO STlC - BP 24  -84510 Caurnont sur Durance, Francia / Sede social: Rout+ de Caurnont 8 4 2 5 0  Le Thor, Francia. 
Tel. +33-(0]490 3 3  8 7  78,  Fax +33-(0]490 33 8 7  68 .  e-rnail: eurostic@wanadoo.fr 

Distribuidor en Espana: Euro-Plastic del Penedés, S.L., c/Orient 5 ,  escalera 2. 2" A. 4 3 7 0 0  El Vendrell [Tarragona). 
Tel. 9 7 7  66 7 4  30,  Fax 977 66 7 4  9 1  



Más sobre etiquetadoras pos para acoplar a la línea de al- 
macén. 

La madurez de los mercados para la maquinaria que 
permita identificar e informar sobre el producto se 
manifiesta de muchas maneras; entre ellas, la presencia de 
un nuevas empresas en las ferias de producto en fresco. 

El número pasado de Horti- 
cultura Internacional (noviembre 
1998) se publicó un artículo so- 
bre máquinas etiquetadoras, en 
el que se comentaban las princi- 
pales características de, en orden 
alfabético, Dix & Sons, Euro- 
Label, Euro-Stic, Hurst 
Labelling Systems, Meto, 
Serfruit y Sinclair. En relación a 
esta última, es necesario hacer 
una aclaración sobre dos infor- 

edición de la PMA, en Estados 
Unidos. O el caso de empresas 
con una amplia línea que, al ex- 
poner, eligen mostrar sus 
etiquetadoras para frutas, como 
es el de la multinacional 
Markem en el stand de la última 
Expo Agro Almería de su repre- 
sentante, Almafrut y Forte. En 
todos los casos se trata de equi- 

maciones erróneas que aparecen 
en él. ((Hurst Labeling tiene un Auto Pak, división 
origen común con Sinciairn: no de la compañia Bo~th  
es así, el origen de ambas com- ManufaC~gienen,  
pañías es independiente; y e . .  . 
Sinclair. auien no trabaia el mer- tiene dos de 

, A  

cado de Estados Unidos)). Muy etiquetadoras; uno 
al contrario, el mercado norte- 
americano representa más de la de ellos acoplable 
mitad de la facturación de eti- a la calibradora !'/su 
quetas de Sinclair y la empresa software, 
cuenta con dos plantas donde las 
fabrica, una en California y la 
otra en el Estado de Washington. 

La madurez de los mercados 
para la maquinaria que permita 

En esta página, arriba, el 
equipo de DART/ Terramark, 
las etiquetadoras para dos 
tipos de etiquetas. En la foto, 
Larry Chartrand, Bernie 
Glemans, Marcy Wingerter y 
Keith Grange. Abajo a la 
Izquierda, El matrimonio 
Brochier, propietario de Euro- 
Sik, la empresa francesa de 
etiquetadoras. A la derecha, 
Robert P. McDaniels, de Auto 
Pak. En la página siguiente, Ari 
Lichtenberg, de Hurst 
Labeling. Stic, la empresa 
francesa de etiquetadoras. 

Auto Pak 
Auto Pak es una división de 

la compañía Booth Manufactu- 
ring que se ha especializado en 
sistemas automatizados en enva- 
sado. Tienen dos modelos de 
etiquetadoras; uno de ellos aco- 
plable a la calibradora y su soft- 
ware. Ambos tienen células 
sensoras del producto y de las 

etiquetas. Trabajan con diferen- 
tes tipos de etiquetas, a velocida- 
des de 600 y 400 piezas por mi- 
nuto. Las máquinas se alquilan o 
venden. 

DART 
Las etiquetadoras DART 

(Dual Action Rotary Tamp) es- 
tán producidas por Terramark 
Industries, una compañía cana- 
diense. Sus máquinas se caracte- 
rizan por ser capaces de selec- 
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I 
muestrario 

para sus 
cult ¡vos 1 
G/. Sant Miquel de Taudell, s/n - nave 7 y  O 

El Tensiometro 

PRODUCClON 
] 1 DE PLANTAS 

MEDITERRANEAS -+- 
NERIUM OLEANDER 

AROMATICAS 
EUONYMUS 

PUNICA GRANATUM "NANA" 

DE UN GOLPE DE VISTA LE INDICA 
U HUMEDAD DEL SUELO 

Con el sislsma IRROMETER. 
ouda conlrolai en lodo momanlo las I I TELEFONO: 

t34961221400 
FAX: 

cionar y aplicar dos tipos de eti- 
queta, para lo que cuentan con 
cabezales para dos cassettes. El 
etiquetado puede continuar 
mientras se cambia el cabezal. 

~-~ 

nseasldidea de humepad de rus culiiws 
lmprescindibla en las inmalacionss de 

riego par gol-. los NUEVOS IRROMETER 
son lleilas de emplear. leayudan a 

reducir el consumo de agua v a obtener 1 1 t34-96 122 14 O1 
MOVlL (GSM): 

'34-639 64 99 66 - Una de las etiquetadoras 
de Market Systems está 
diseñada para aplicar 
las etiquetas sobre el 
fruto. 

el mhximo iandimienio da sus mo.char 
TREINTA AROS EN EL MERCADO IRROMETER 

DlRECClON POSTAL 
EL TENSIOMETRO DE SOLEñA 

üamniii d. nmo. di nprimi Apdo. (P.O.BOX) 59 
p1d.1~1 a su P I O Y ~ ~ Y  WY,I 46290 ALCACER 

Markem Systems 
Es una multinacional que 

opera en gran número de países 
y tiene una oferta amplia de má- 
quinas codificadoras, impresoras 
y etiquetadoras. Una de estas Ú I -  

timas está diseñada para aplicar 
las etiquetas directamente sobre 
el Fruto. permitiendo la sobre- 
impresión de información varia- 
ble, como puede ser el lote o un 

(Valencia-Spain) - 
DlRECClON CULTIVOS 
GROWINO ADDRESS 

Te1.(93) 759 27 81. Fax: (93) 759 50 08 I I Camino de "La Coma', s/n 
Apartado de Conooo, 140 (Autovia-Albacete, Salida 887) 

08340 VliASSAR DE MAR PICASENT (Valencia) código de productor, sobre eti- 
queta blanca o sobreimpresa. 

Otros equipos permiten la 
impresión-aplicación on-line so- 
bre bandejas, packs y cajas, con 
o sin contacto con el producto. 

1 0 0 0 0 = P e A I  MAR MQlOR, B.L. 1 
FIBRA DE COCO 

(Disuelta y en briquetas) 

Distribuidores de perlita, 
Vermiculita y macetas 
SOPARCO 

.Turbas y sustratos del biltico. 
En todas sus variedades 

Superior Tape & Label 
La etiquetadora PrintPlus es 

capaz de imprimir sobre la eti- 
queta inmediatamente antes de 
aplicarla, complementando los 
datos que ya figuran en ella. 

Las etiquetadoras DART 
se caracterizan por ser 
capaces de seleccionar y 
aplicar dos tipos de 
etiqueta, 

v 1 . COCO-PEAT HlDROPONlA ........................................................... 1 1 Todo para hidroponico. BUSCAMOS DISTRIBUIDORES 
Con y sin asesoramiento PARA oTRAa PRovINcIAs ¡ I 
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LLOVERAS PLANT S.L 

WnteJPrs de .4i Hortalizas . 
I Ctra N-ll  km 650 8 
f SANT A N D R E U  DE LLAVANERES, 

08392 BARCELONA 
Tels (93) 792 84 85 ( 2 Iineas) 

(93) 795 27 68 

' A  

m f lCEFL0Rs.A.  
ARTICULOS PARA LA HORTICULTURA 

* C O N T E N E D O R E S  
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* T U T O R E S  B A M B U  
* T U T O R E S  M U S G O  

C9. DE LOS HUERTOS, s/n. 
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Gasificación y transporte 
de fresas en AC forzada 
El método rápido en palets, bien programado y ejecutado, 
presenta un conjunto de ventajas. 

En Cambridge, durante los 
años 1920-25, Franklin Kidd 
experimenta que, en atmósfera 
confinada rica en anhídrico car- 
bónico, las manzanas se pueden 
mantener inalterables durante 
meses. 

Los científicos PIagge y 
Maney, en el año 1941, aplican 
con éxito Pliofilm para envolver 
los frutos que querían conser- 
varse. 

En Francia, en 1958, 
Marcellin mantiene el producto 
en bolsas de plástico de 
polietileno. Éstas se cierran des- 
pués de llenarlas y su espesor es 
determinado a priori en función 
del tamaño o superficie del en- 
vase y del peso de la fruta. 

El científico Karel desarrolla 
en 1963 el tratamiento físico y 
matemático. Sus objetivos: retar- 
dar la madurez, reducir las pér- 
didas por putrefacción, evitar las 
alteraciones fisiológicas y man- 
tener los atributos de calidad de- 
seables. 

Después se impulsan las AC, 
mediante la aparición de apara- 
tos fiables y manejables 
(descarbonatador, nitrogenador, 

eliminador de etileno, etc.) en 
cámaras de conservación. 

Lo último que se está desa- 
rrollando con éxito, son las at- 
mósferas modificadas (funda- 
mentalmente por los materiales 
plásticos de pre-envasado), que 
si son por sustitución de gases o 
su introducción (gasificado) se 
denomina "modificada rhpida", 
y comprenden: aplicación en pe- 
queños envases (pre-envasado); 
aplicación en containers y 
furgones, y aplicación en palets 
confeccionados y preparados al 
efecto. 

Sin decir los primeros (objeto 
de otro tema) nos referimos a los 
últimos mencionados, en espe- 
cial a los palets. 

Atmósferas modificadas 
durante el transporte 

Una variedad de sistemas 
proporcionan "atmósferas con- 
troladas" en semirremolques fri- 
gonficos y containers frigorí- 
ficos. 

Aunque cada proceso puede 
diferir, todos los sistemas me- 
diante procesos controlados alte- 
ran los niveles de oxígeno en el 
aire, a un nivel entre el I y el 
5%, ya que con este nivel se fre- 
na drásticamente la velocidad de 
respiraci6n del producto y, por 
tanto, su maduración y deterioro. 

El grado de beneficio depen- 
de de: el producto a que se desti- 
na (en este caso la fresa); la du- 
ración de la atmósfera modifica- 
da; el sistema empleado para 
producir dicha atmósfera, re- 
cambio de aire por COL o em- 

I La atmósfera controlada 
permite conservar la energía 
interna utilizada, reduciendo la 
tasa de respiración del 
producto 
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pleo de nitrógeno para reducir el 
O,, y de la hermeticidad del sis- 
tema, para garantizar y mantener 
la atmósfera que hemos introdu- 
cido en el punto de origen (fil- 
mado). 

También depende de la tem- 
peratura de transporte, ya que es 
un valor crítico. Si las tempera- 
turas son más elevadas que las 
recomendadas, el deterioro y pu- 
trefacción pueden incrementarse 
(botritis), es decir, la atmósfera 
modificada no debe usarse como 
sustituto de un buen control de 
la temperatura. 

La temperatura ejerce una 
gran influencia en la conserva- 
ción de fresas con AC forzada. 
En efecto, a 4 "C la difusión 
sólo del CO, aumenta con la 
temperatura de tal forma que 
provoca fitotoxicidad, en cambio 
a 0,5 "C no muestra los efectos 
negativos del mismo. 

La difusión de un gas en el 
seno de otros, aparte de otros 
factores que veremos, es directa- 
mente proporcional a la tempe- 
ratura, pero si el producto es 
poco resistente a este gas, lo que 
se debe hacer es frenar su difu- 
sión a base de poca temperatura. 
Lo que se pretende es que haya 
poco oxígeno para el fruto, pero 
que el contacto de éste con el 
anhídndo carbónico sea mínimo. 

En el melocotón, el efecto es 
inverso, es decir, para provocar 
la acción de la AC forzada por 
CO", a más temperatura, más 
CO, (20% a I O  "C). 

Método r á p i d o  AC 
en c o n t a i n e r s  

El método rápido AC en 
containers es una técnica que 
consiste principalmente en una 
puesta a régimen rápida. El fac- 
tor tiempo juega un papel muy 
importante y decisivo. 

La puesta a régimen máxima 
debe ser de 6 a 8 días, pero para 
que se realice bien hay que te- 
ner: buenos dosificadores de ga- 
ses; volumen de recinto media- 
no, nunca grande, por eso se da 
también este proceso en conte- 
nedores; elevada potencia frigo- 
rífica (superior a 12.000 kclsl 

hora), y, a ser posible, efectuar 
barridos con nitrógeno (lo nor- 
mal es que lo produzca el mismo 
aparato). 

Este método rápido se utiliza 
en transporte transoceánico. Si 
es de Hispanoamérica, el sistema 
utilizado es Isocell, y si es de 
NorteamCrica, el sistema utiliza- 
do es el Tectrol. 

No sirve para fresas, pero sí 
para otros productos, que se adap- 

después la atmósfera a 15% de 
CO,, 1% de O,, siendo muy 
efectiva para combatir las larvas 
de "Carpocapsa (Cydia), 
pomonella" de cerezas (exporta- 
da a ciertos países). 

S i s t e m a  Tect rol  
Patentado por la firma 

Whirpool Corporation, más co- 
nocido por Técnica MAP 
(Modified Atmosfere Packa- 

Digan a la poda de Aster, 
existe sin embargo un 
planteamiento basado en el 

tan muy bien a este sistema (melo- 
cotón, espárrago, cinielas, etc.). 

En concreto, en el transporte 
de cerezas, sirve para dar trata- 
miento de cuarentena, pues se 
pone a régimen una vez se ha 
dado una temperatura de 45 "C 
durante 64 minutos, llevándose 

ging), consiste en un aparato 
que quema propano, producien- 
do una mezcla de oxígeno, 
anhídrido carbónico y nitrógeno, 
de la forma siguiente: C3H8 + 
SO, - 3C0, +4 H,O, o, lo que 
es lo mismo, 5 kg de propano 
queman 18.75 m3 de oxígeno 
del aire del recinto (cámara) con 
lo que queda este con un 2,25% 
de O, (mínimo), produciendo 
11,25 m3 de CO, ,(que se aña- 
den a su valor inicial, 15 m3 de 

vapor de agua y 75 m3 de niirú- 
geno (gas inerte). 

El aparato tiene una potencia 
instalada de 1.5 kwlhora, un 
consumo de agua de 38,5 Ilmin., 
una temperatura del agua de O- 
10 "C y una presión de ejercicio 
de 1,5 bar. 

El exceso de CO, se controla 
mediante depurador de agua en 
contracorriente. El defecto de O, 
se controla ventilando. 

Este sistema no precisa 
estanqueidad, por lo que es ópti- 
mo trabajar con contenedores re- 
frigerados, pero tiene los si- 
guientes inconvenientes: hay 
productos hortofrutícolas intole- 
rantes al exceso de CO,; no hay 
precisión ni régimen en cáma- 
ras; el sistema tiene muchos fa- 
llos (de combustión. apagado de 
llama, etc.). 

El sistema gasificación y 
transporte de fresas en 
atmófera controlada 
fonada ofrece una 
alternativa más fresca y 
de mayor valor nutritivo 
para el consumidor 

Regla: 1 kg de propano libera 
3 kg de CO,, o sea, 1.500 1 de 
CO,. La concentración normal 
de CO, en el aire es del orden 
del 0,03%. 

La recomendación que hace 
la firma Tectrol para fresas, es el 
contenido de la AC forzada en 
un 1 3-1 6% de CO, siempre con 
temperatura de conservación y 
transpone inferior a 2 "C. 

La firma de transporte 
conteinerizado "Maesk Line" 
opera con el sistema de AC 
"Transfresh". El sistema está ba- 
sado en contenedores especial- 
mente diseñados, un avanzado 
controlador computerizado cons- 
truido en el contenedor y la at- 
mósfera Tectrol. 

Después de su llenado, el 
contenedor es cargado con at- 
mósfera en la estación Trans- 
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fresh y el controlador, controla y 
ajusta los niveles de Oxígeno, 
Nitrógeno y Dióxido de Carbo- 
no, durante todo el viaje. 

Método tradicional. 
Control de palets en AC 

En el mCtodo tradicional, los 
palets se forman apilando enva- 
ses encima de un cartón coloca- 
do aposta y que sobresale de la 
paleta. Esta es envuelta en una 
bolsa o saco de polietileno de 
125 mm de espesor (o tipo 150 
m del tipo envolver ladrillos) 
que se sella con el cartón ante- 
rior doblado lo que sobresale 
con cinta adhesiva de 75-100 
mm de ancho, de tal manera que 
el conjunto forma un monoblock 
uniforme e impermeable a los 
gases. 

Se inyecta CO, con niveles 
superiores al 15%; con un con- 
tenido aproximado de oxígeno 
del 5% (siempre muy superior al 
punto de extinción o de respira- 
ción anaeróbica), de tal forma 
que los frutos aguanten viaje. 

Para otros autores (Pirani de 
Italia), el contenido en O, debe 
ser el 21%, es decir, en la pro- 
porción aproximada de 1 a 1, 
que, si nos vamos, coincide con 
los valores en proporción que se 
dan en tarrina filmada (4,O - 4,2 
de CO, y de 0,) una vez estable- 
cida su atmósfera. 

El aparato de control o ampo- 
lla de Fyrite con reactivos colo- 
reados selectivos. El matraz que 
contiene al reactivo se comunica 
con una llave y una manguera 
terminada en cono de teflón a la 
válvula del saco-palet, se abre la 
llave y el reactivo se colorea con 
arreglo al porcentaje de CO, 
existente en la atmósfera artifi- 
cial AC. 

Es un método válido para 
orientaciones rápidas, pero insu- 
ficiente. Como medida de con- 
trol exacta, que hoy se hace con 
aparatos electrónicos my preci- 
sos y fiables. 

El sistem reduce la 
decoloración y oxldaci6n de 

las magulladuras, áreas 
comdas y dañadasa 

Suministradores y fabricantes I 
REYBVVAS S.A. Wma de PE). Fax +3495563 1639. 

AGROFiW3SA.S SA. (Atmósferas Tectrol). Fax +34-953'72443. 

BAGGZNG PALL S L  (Enfundado-retractilado, envamio. 
1 Fa: +34-976215425. 

PROCBSS PR0SJEIPTA.S. (Atmósfera Modificada). 
Fax t34-915795896. 

CARBtEaOS MBTALICOS (Sominiarador & gases 
para mitas y hortalizas). Fax: t34-932902609. 

T W S P m S H  CORPORATlON. P.O. Box 1788 Salinas 
( M o m i a )  USA. 

LANDER CORFORWON (Filma inteligentes o Intdimers). 
3603 H u m  Avanue, Mado Park, Calima. 92045 USA. 

MZTSUBTSRI GAS CñtEMZCU. COMPBNY (phes Sliver 
Wiitc o audmktobíanos) 5-2 Mamouchi 2 Chame, 

Clnjoda-Kutoyko 100. Jap6n. 
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Sistema actual 
empleado: método 
rápido en palets 

En el sistema empleado hoy 
en día, el método rápido en 
palets, se gasifica bien palet por 
palet, o bien el conjunto de 
transporte. 

La recomendación que hace 
la firma Tectrol de gasificación 
de palets para fresas es un con- 
tenido de CO, de 13 al 16%, 
siempre con temperatura inferior 
de conservación y transporte de 
2 "C. 

El aparato que utiliza para 
gasificar está provisto de un pro- 
gramador que, en función de las 
dimensiones del palet, que con- 
tiene al producto (en este caso 

fresas), produce vacío e inyecta 
una cantidad fija de gas carbónico. 

La humedad relativa debe ser 
alta, del orden del 90 a 95% 
(casi al límite) por lo que las cá- 
maras de espera a filmado y 
gasificado, debe estar provista 
de aparatos controladores y pro- 
ductores de nebulización de 
agua. El sistema empleado redu- 
ce la deshidratación en un 6% 
con arreglo al sistema tradicional 
(el frío seca) durante 7 días. 

Así como en otros productos 
se inyectó oxígeno (si se sustitu- 
ye primero toda la masa de aire 
por nitrógeno) como en meloco- 
tones o nectarinas, en el caso de 
fresas, se mantiene el oxígeno 
natural que contiene el palet al 

embolsarlo sin añadir o reducir 
nada del mismo. 

El CO, que se inyecta tiene 
que ser tal, que el contenido del 
mismo debe ser del 20%. Se 
aconseja que las fresas tengan: 
color suficiente, pero no 
sobremaduro; grado Brix supe- 
rior a 6"; dureza penetrométrica 
fuerte (450 g), y tiempo de con- 
servación máximo de 5-7 días. 

Todos estos valores son lógi- 
cos y aproximados, pues depen- 
de del suelo, clima recolección y, 
sobretodo, comportamiento 
varietal. 

El conjunto del transporte 
(para fresas) para gasificar no se 
hace, ya que los inconvenientes 
son: el grado de beneficio es du- 
doso, como en AC tradicional; 
no se regula el oxígeno como en 
otras frutas, y la duración del 
sistema es tan poco, que no 
compensa el uso de sistemas es- 
peciales de AC. 

Resultados 
experimentales 

Este sistema, bien programa- 
do y ejecutado presenta las si- 
guientes ventajas: 

- Conserva la energía interna 
utilizada, reduciendo la tasa de 
respiración del producto. 

- Mantiene el peso del pro- 
ducto al reducir la deshidrata- 
ción, disminuyendo la cantidad 
de agua evaporada y transpirada. 

- Reduce pudriciones al inhi- 
bir la capacidad de los organis- 
mo de atacar a las frutas y ver- 
duras. 

- Reduce la decoloración y 
oxidación de las magulladuras, 
áreas cortadas y dañadas. 

- Ayuda a mantener la fres- 
cura de los productos con la me- 
jor apariencia, calidad y valor 
nutritivo. 

- Ofrece una alternativa más 
fresca y de mayor valor nutritivo 
para el consumidor. 

1 Hugo Giambanco 
de Ena 1 

1 Inspecfor del S.O.1.VR.E. 1 
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MACETAS Y CONTENEDORES 
BANDEJAS Y SEMILLEROS 
TURBAS Y SUSTRATOS 
PLASTICO INVERNADERO 
PLASTICO EN LAMINA 
MALLAS 
MANTA TERMICA Y MANTA DE RIEGO 
PROTECTORES PLANTAS 
TUTORES BAMBU 
VARIOS 

I COMAMOS CON LlAS DE 2.0110 m2 DE ALMACEN 
PARA PODER GARANTiiARLE UN AMPLIO STOCK 
DE UlsañICULOS QUE WCA PAUA SU NEGOCIO 



La producción & horializas 
~aumentandbailos~timos 

~ l a ~ e c u l t i ~ d e  
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M. Lapdmiún Win- 
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loqueasuperfEciese~ Sin 
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adoenaaom8s~ongiBadas 
por causas externas, principal- 
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La importacidn ha crecido 
durante la Siltim década cada 
aibm4%,alniismorimioque 
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h i8ndosemlas90kgpor~  
nalaño. El consumo & fmtas se 
ha &iikio en 125 kg. hüe 
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doeneorisumodesr(icrnlazanim- 
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La asamblea de Fepex reelige presidente 
Retos del sector exportador para 1999 

La asamblea de Fepex reeligió como presidente a Andrés Cuartero por un 
periodo de dos años y analizó los retos del sector honofruticola para 1999, en- 
tre los que destacan el mantenimiento de la rentabilidad del sector, la apertura 
de nuevos mercados o la adaptacih al euro y su impacto en las exportaciones. 

Se prevé que en 1999 las ventas al exterior sigan creciendo, aunque en me- 
nor medida que en años anteriores, ya que se producirá un endurecimiento de 
los memdos y las campañas en su conjunto serán más ddiciies por la miente 

Mientras p el mercado comunitario está cada vez más abierto a las pnxiuc- 
ciones de terceros países, las espaí5olas apenas pueden acceder a otros -0s 
que no sean los europeos. Por lo tanto, en 1999 Fepx mantendrá una posición 
exhamiamente aítica sobre futuras comiones a países terceros, con el fin de 
que se respete la preferencia comunitaria para las producciones europeas y el 
principio de compiementariedad de las imporiaciones. 

Por otra parte y para que el sector pueda mantener la evolución positiva, es 
neamia la apethira a nuevos mercados hasta ahora cenados: Estados Unidos y 
Japón. Estos dos pGúses, que junto a la UE son los principales consumidores de 
h tas  y hortalizas del mundo, están cerrados a las exportaciones españolas, 
prachcando políticas proteccionistas en base a h r a s  no arancelarias. Por ello, 
Fepex solicitará a la Administración el inicio de las gestiones políticas necesa- 
rias para eliminar las banwas acíuales y nos pemiita el acceso a estos mercados, 
al igual que han hecho los gobiernos de nuestm principales países competid@ 
res como Holanda. 

En cuanto al desarrollo normativo, Fepex solicitará que dentro de la nego- 
ciación de la Agenda m, se mejore la dotación financiera de la OCM de mi- 
tas y hortalizas. Fepex considera necesario que se garantice una ayuda a las or- 
ganizaciones de productores del 43% del valor de la producción comercializa- 
da, ya que hasta ahora puede oscilar entre 25 y 45%. 

En 1999 las empresas expottadom de frutas y homlizas p-epararán su adap 
tación al m. La introducción de la moneda única beneficiará al sector en as- 
pectos como el ahom en las comisiones de cambio, la simplificación de las re- 
laciones comerciales, una menor intlación y mayor control de costes, etcétera. 
Sin embargo, el m creará un mercado aún más competitivo, para el que hay 
que preparase con medidas como las expuestas anteriormente: el mantenimien- 
to de la preferencia comunitaria y la mejora de la dotación financiera de la 
WM, entre otras. 

Agricultura biolúggica 
Tesco prefiere frutas 
y hortalizas sin 
insecticidas 

Tesco colabora con otros super- 
mercados británicos en un plan con- 
junto para reducir el uso de insectici- 
das y abonos químicos en las frutas y 
horializas. Este plan, supenisado por 
un organismo independiente, cuenta 
con el respaldo de vario super- 
mercados como Sainsbury, Co-op, 
Safeway, Marks & Spencer, Somer- 
field ... y la National Farmers Union 
NFU, en representación de los agri- 
cultores. El presidente de la NFü ha 
dicho que la iniciativa de Tesco su- 
pone la implantación de un único sis- 
tema de normas para el control inte- 
grado y ecológico de las d a s .  

Mercados 
La inversión 
de los hemisferios 

El Mercado Internacional de Saint 
Charles de Perpignan está hntando 
la globalización de los mercados con 
una diversúicación de los productos 
importados, así como de las fuentes 
de abastecimiento. Las frutas y hom- 
Lizas españolas siguen siendo la prin- 
cipal especialidad del mercado, peto 
pauiatinarnente h m e n t a  el margen 
de importación procedente de otras 
latitudes. Por ello se está producien- 
do un desarrollo de los productos de 
fuera de temporada, procedentes del 
hemisferio sur, que toman el relevo 
de España Los operadores consideran 
que los terceros países no s61o cons- 
tituyen mercados de importación, 
sino también salidas a la exportación. 
Así, consideran que se podría incre- 
mentar la reexpedición de algunos 
produdos desde Perpignan. 

En la actualidad, Saint Charles es 
el primer centro de distribución de 
h tas  y hoitalizas importadas en Eu- 
ropa. El éxito del mercado está liga- 
do a factores de tipo geográfico, so- 
cial, económico y comercial. 
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.( Productores y 
ir. supermercados 

brasileños , 
cooperan para 
una meiora de 

Dlpl.-lng. Roberto 
O - la calldád 

Sin intermediarios, 
los supermercados 
amplían la colaboración 
con las productores 
hortofrutícolas. 

Hace exactementt d a  aíios. en n w t r a  osmuna de opinlbn de 
la Revista Hort%ulnya IntcrtnaMal de mano de 1997 h & ~ ~  
indicado la tendeecia al suministro dlrccto de productos 
$ortmticolas a las cadenas de supsmudbs. 

Desde entooces, el escenario del comercio minorista imaleiío 
ha pasado par algunas transfomacioircj como Inllcgadii de gru- 
pos extm@&i$ qwhan adquinds, el owtrol d a ~ ~ d e  
gastidn hilk, como, por ejemplo, el p p o  Sonae y Jerónimo 
Martins de Portugal. Las redes ya instaiwh en el Bmil imugu- 

ran paralelaniente nuevos es- 
tabkcimienros a un ritmo a Sdnistro de los frenético y hoy en día con- 

1 p d ~ c t o s  hor(0frutícolas centran e~iornércio minoris- 
1 Siempre se había hecho a ta & a h e n t a .  
1 Con el aumento de la exi- traiés de los de gencia de calidad por parte 

abastecimiento, Con el de 10s y la in- 
ntonopbo de les Eroduccidn gndrial del siste- 

b -Niantes e ma HACCP en el sistema 
alimentano bradeño, estas in'da'OS cadenas se uui obligadas a 

establecides. Esto está t d h e r  a c u h  pro- 

cambiando. ductores en vistas a fde 
cer los productos f t m s ,  

semi-preparados y de procedencia comida. Este slrminism de 
los productos hartofmtfcolas siempre se haMa hecho a través de 
los CEASAs (Cenm de abastecimiento), con el monopolio de los 
 comercian^ e intermediarios allí establecidos. Este escenario 
esta cambiando radicdmunte en lo que nsptxta a los superca- 
dos, dejando a los CEASAs como suministradores principalmente 
de las faias libres, que tambi6n están perdiendo su importancia 
en el escenario minorista. La reducción del volumen de veatas del 
CEASA Sao Paulo ha caido en un 15% en el año 1998 y el núme- 
ro de isl&rlnmm CP Un 20%. 

I%ú&ca- cPdas IES dee m i k  dei Ehdl, cano 

cenbby ' 

r C ~ , P u y ~ , W  ~ y h o d e ~ ~ e a b a i l a  
de Ibor productores. Eii giu Paes M w a ,  

en 1 9 9 9 F -  por pimm vez a h & da1 5016 00 m 
porcentaje smniniawdm que son prodacinm. 

Esto sl@ifl6.1 m rkgo 
rn-para~pmctmtw,p m t o l a r h r a  
m queda a merced del m- & e & p M ,  
c a d o , p u d i ~ ~ a s f  --& ' 

mejor w psoducci6~ Mu- 
cimveceseipreciomedio - W ~ Y M  
. - 

naeaw del que se podría . ob- . A de 
kner en un momento dado 
en el mereado, pem la garaa- 
tia dei pago y del ~~mfnisao  Miende 

. - 

compensan. Negar Dor ~rimera vez a la 
Les redes son exigentes & &J 50% en su m lo que respecta a caüdad . a  

y a plus áe entrega. A* PO-* 
m o r  visitan los pmd~cro- qzle m p~üdWhPS. 
ns oErseiendo sp,ys ttknico 
y f~calizando los residuos químicos y las condiciones 
B W h  con GI mml de agua u€ihada en la irrigacián 

En el caso dqmiuctos sani-ahrsdos y arnbasah, las oxi- 
$ e n c i e s s o m m a y o r e s , y a ~ ~ ~ t o r d a b e & ~ I a s c o a d i -  
dona smitlirias y d ~ w t m 1  dt tehpmatura para evitar la pmiife- 
racidn de m í c r o o r g ~ s .  En noviembre de 1998 pa&kipamos 
en el "Seminario sobre praducrorts hortofnitfcolas mínimamente 
mctsados" reaiiziido en 
ItaUCampinas, donde espe- 
cialistas del h a  apostaron 

dir€xto 
oor el suministro dimcto significa w M0 hie~0r 

~e acuerdo cm el gerente de Queda merced d a  
de I i l e i r ~ ~ .  EI preciopwxie 

McDonald'r de Brasil, existe 
un gran interés en aumearar ser menor al pagwio por el 
este- tipo cotaboracián COII mercado, pem ia garantía 
IOS productores. del pago y dd suministro 

Entretanto, todos los pre- 
seBtes resaltaran La wai- mpeiisaa 

dad de observar las condicio- 
aes higidnicas y d empleo de embalajes diseiíados para el c o m -  
LO acondicionamiento de estos p d w t o s  y equipamientos d- 
nos de control. 

Instituciones como el SENAR y el SEBRAE vienen apoyando 
esroa agricultmm a tmv& de cmos & phnifiaci6n económica y 
de marketing. 

Esta a una buena noticia para la agricultura braisileoia en el 
momento en que el Brasil esta en el foco de los intueces bcoa6 
micos mundiales. Creemos que este tipo de colaboración servir6 
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<<ln the picture>>, el tour 
de Vakblad por España 
La importancia del centro de frutas y hortalizas: 
España y Vakblad AGF, la revista holandesa para el 
comercio hortifrutícola 

España, que tiene una posición como exportador de frutas y hortalizas. es 
paia un país importador como Holanda muy importante. Así lo demuestra el 
número 47 de 19 de noviembre 1998 de Vakblad AGF -la revista holandesa lí- 
der para el comercio de frutas y hortalizas- en la cuál se incluye un amplio re- 
portaje sobre España Vakblad AGF edita anualmente un reportaje sobre Espalia 

Además de que se concede la palabra a los exportadores españoles que man- 
tienen una buena relación con los importadores holandeses, se dcscribe la vi- 
sión de fuairo del sector de fruta y hortalizas en España Se,@ Vakblad AGF 
una cosa está muy clara: todavía se aprecian los contactos. 

i199811999 será realmente un año de comercio! 
Vakblad AGF empieza su reportaje sobre España con las expactativas de la 

venta de cítricos para la presente temporada. A pesar de la escasa cosecha y la 
crisis en Rusia, los exportadores de cihicos son optimistas, aunque con cautela. 
Este optimismo es gracias a la calidad superior de sus cítricos. Además, existe 
una tendencia de colaboración entre exportadores y organizaciones de producto- 
res en España 

naderos modernos, el desmilo paso El Galia Larga Vida apodado 
a paso de nuevas zonas de horticultu- ((Bombón de Almería,, 

Tour por Valencia y Murcia 
En estas dos Comunidades, la delegación de Vakblad AGF visitó a los 

exportadores importantes para Holanda: Anecoop, Pardo, Giner, Hispalco, 
Pitarch, Gonzalez Ciment, Amerval, Aranda, invitico Fruits, Frutas Romu, 
Louis Fornés, Coop. Agr. de Betera, Quirant, Cih-osan, Frutas Beri, Frutas 
Beaaiz. 

Los corresponsales de cada exportador describen la filosofía de su empresa, 
visión del futuro y relación con sus importadores holandeses. Los aspectos cla- 
ve son: la marca, la calidad, el contml OSO), el aumento y la confianza mútua. 

ra, el contacto más directo con sus 
compradores y métodos de cultivo fa- 
vorable para el medio ambiente. 

El avance libre de Almería 
Las entrevistas con los exportadores valencianos y murcianos se intemun- 

pen con una historia hermosa sobre Airnería: los productores del sur de España 
ganan dinero. El sector de frutas y hortalizas no tiene quejas de los últimos 
años. Una satisfacción que se simboliza con las constnicciones nuevas de inver- 

~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ j ~ ~ t ~  lanza 
al mercado 
el Melón Solarbel 

los tomates canarios. Los importa- 
dores holandeses eran: Bomy, IFTA. 
Hispafruit, Fortuna, Allfru, Frutos 
Canarios, Boers HoUand y Anaco. 

Tanto con la calidad como con el 
precio. los productores y exportado- 
res de Las Islas Canarias han tenido 
una buena salida con la nueva t e m p  
rada. Desgraciadamente, no es una 
garantía para toda una temporada bue- 
na de venta de tomate, ya que pueden 
infiuir muchos factores, como la cn- 
sis en Rusia. 

Con todo esto, está muy claro 
que el sector de frutas y hortalizas en 
España es muy importante para un 
país como Holanda, y esto se expresa 
en un reportaje muy interesante de 
casi 40 páginas en la revista holande- 
sa Vakblad AGF. 

Almería invierte 
en el futuro 

Airnería es la región que se Uama, 
con razón, el jardín de frutas y horta- 
iizas de Europa. Las empresas serán 
cada vez más grandes y más especia- 
lizadas. 

Debido a su tamaño uniforme y a 
su especial consistencia de larga 
vida, Agroponiente lo comercializa 
en sus distintos centros como pro- 
ducto normalizado. 

Agroponiente ha incorporado a su 
catálogo para los agricultores la su- 
basta normalizada del Melón Solar- 
bel, un melón tipo Galia Larga Vida 
al que han apodado ((Bombón de 
m&>. 

Para una mejor rentabilidad, 
Agroponiente recomienda, entre otras 
cosas utilizar los servicios profesio- 
nales del deparlamento técnico duran- 
te todo el proceso productivo; hacer 
el transplante a partir de los primeros 
meses de marzo; no mantener mucho 
tiempo las colmenas, y evitar frutos 
cuajados cera del cuelo principal. 

El tour por Almería, en que 
Vakblad AGF visita trece exportado- 
res, cooperativas, subastas, confirma 
que las empresas se especializan en 

I 
algunos productos o evolucionan has- 
ta convertirse en un suministrador de 
grandes bultos para ,mdes clientes 1 

en Europa 
Las empresas visitadas en 

Almen'a son: Las norias, Camposol, 
Arysol, Granjasol, José y Paco, 
Agroejido, La Palma, CABASC, 
Mabe, Panda], Agrupo Adra, Copm 
hijar, Costa de Nijar. 

Rusia provoca 
inseguridad 

Además de las opiniones de los Por sus características de anícar, 
exportadores espaiioles, Vakblad consistencia, tamaño y no hormonas, 
AGF sondeó también las opiniones se trata de un melón muy demandado 
de 10s importadores holandeses sobre en los merados internacionales. 

El catálogo de la empresa 
Agroponiente incluye las normas de 
calidad para la selección de judía, to- 
mate, berenjena, pimiento, calabacín 
y pepino largo, junto a las normas de 
envasado de algunos de eUos, convir- 
tiéndose en un wrfecto manual para 



COMUNICACION EN VERDE 

Los consumidores muestran 
sus gustos en pera y manzana 
Un estudio establece, a través de un test, 
los atributos más valorados por los consumidores 
a la hora de comprar y consumir la fruta 

En la última edición de la Fira A e a  de Sant Miquel - Eurohit'98, se 
presentaron los resultados de un test de degustación de mita realizado enbe 
1995 y 1997. 

En el estudio, se preguntaba a los encuestados sobre los ambutos de calidad 
de la manzana y la pera más valorados en el momento del consumo. Para los 
dos frutos, la respuesta fue sabor en primer lugar, aunque más claramente en el 
caso de la manzana. En el de la pera, los consumidores tarnbiCn tenían mucho 
en cuenta el aspecto y la firmeza, seguido pro el aroma, el color y el tamaño, 
que quedaba en último lugar. En cambio, para la manzana, sibaron en segundo 
lugar la firmeza, seguida por el aroma, el color, el aspecto y, finalmente, m- 
biCn el tamaño. 

Una segunda pregunta hacía referencia a los aspectos más valorados en el 
momento de la compra. En este caso, para la pera, lo más valorado era el grado 
de maduración, seguido por el aspecto extemo, el precio, la procedencia y el ta- 
maño. Muy por de!ds se encontraban valom como la producción ecológica, la 
presentación y la marca. En el caso de la manzana, lo rriils valoiado era el aspec- 
to externo, seguido de cerca por el grado maduración; procedencia, precio, pro- 
ducción ecológica y presentación, les si,wn en importancia 

Por variedades, las peras más valoradas en su aspecto externo fueron, por 
este orden. la Blanquilla, la Flor d'liivern, la Bartlen y la Conference. En lo 
que respecta a la manzana, en 1995 se s i m n  en los primeros lugares del ran- 
king la Red Chief, Mondial Gala, Golden Smoothe, Top Red y Galaxy; en 
1997, Mondial Gala estaba al frente de las variedades valoradas, seguida por la 
Early Red One y la Golden Smoothe. 

Finalmente, por lo que respecta a la valoración de las variedades según el 
gusto, también la pera Blanquilla ocupa el primer lugar, en este caso seguida de 
la Decana Cornice, la Conference, la Champion y, en último lugar, la variedad 
condesa 

En el caso de la manzana, la Golden Supreme, la Golden Smoothe y la 
Mondid Gala se sitúan en los primeros lugares de las preferencias, mientias que 
la Granny Srnith ocupa el último. Galaxy, Top Red, Early Red One y Red 
Chief e s h  en la zona media de la clasificaci6n. 

I Bu enas ewectatiw de crecimiento , Meto ww constituye como sociedad I 

independiente 

En 1999 Meto se ha constituido como sociedad independiente, 
~diéndwde~lic,e,yoNlFNIFcompardadesde 1 9 7 8 . L a d w  
ciai & Meto ha &jado & ser Esselte S.A. división de Meto, pam con- 
vertirse ea Meto Identitidon Systems, S.A., una nueva saAd& fitial 
del holding aiemán Mem Holding GmbH. La compafíía sigue tenwido 
su sede sociai en Tenassa (U Ori6 1). su námem de empleados es de 
1 2 5 y s u s e x ~ v a s & ~ 6 n p a r a  1399msupcrarlos,3.000mi- 
llonesdepesetas. 

Laconstituuóndelanwasonedadse hanaliradoea vistwapm 
fundizar en la especializaci6n de las divisiones de @Iie De este modo. 
mieniras Meto Identification Systems S A i n t e m  su ispciaiiz& 
cidn en equipamiento comercial y sistemas & etiquetaje. Esselte S.A. 
hace lo propio en productos de oficina A partir de ahora, Meto es la 
mpñ ía  indcpendieote que oñece la sohiabti más mtabk en Sistemms 
de Identificación, PRltecQon y Rwnoción de articula pura el decallista y 
sucadena&suministro. 

Meto anunci6 oficialmente su nueva raz6n social en su Convbicion 
AMial&%tas,czl~enBmlmlospasaQsdlas7y8&ano. 
La convención reuni6 a todos los deptamentos de Meto, asf como a la 

los planes de futuro & la compañia En la reunión, también se el 
80 aniverSano de la fundaci6n. 

Se requiere un hito pedúnculo largo para que el consumidor 
pueda cogerlo 
Fresas con chocolate: la última moda 
en Estados Unidos 

La última moda en Estados Unidos es la comercialización de bandejitas de 
Fresas con u n  potito de chocolate. Estas fresas tienen el pedúnculo largo para 
que el consumidos, cuando sale del establecimiento, puedri comkrselas cogién- 
dolas por ahí sin mancharse las manos. Esta moda está muy implantada en Es- 
tados Unidos. Tanto que se puede ver a los ciudadanos americanos por la calle 
comiendo de esta manera las tiesas enteras mojadas en chocolate líquido. 
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De Zumoval 
El más pequeíío 
exprimidor con 
alimentación 

El MiniMatic de Zumoval es el 
exprimidor de zumos más pequeño 
con alimentación, que permite expn- 
mir un litro de zumo por minuto. 
Tiene como grupo motriz un motor 
reductor de 0,33 cv y un voltaje 
monofásico de 220.-240 vI50hz. Pro- 
duce 15 unidades por minuto. El re- 
cipiente recogecáscaras admite las 
cortezas de 9 kg de naranjas. La cesta 
alimentadorade Minimatic tiene una 
capacidad para 6 kg. 

Amplían la gama de colores 
Variedades Benary 
Samenzucht para la 
temporada 1998199 

La gama de nuevas variedades in- 
troducidas por Benary Samenzucht 
para la temporada 1998/99 incorpora 
numerosas atracciones de interés. La 
última creación de Benary, la 
impatiens 'Candy' es sólo una de las 
muchas que destacan, como la Bege 
nia 'Pin-Up Flame', la generación 
sempertlorens 'Super Olympia' o la 
nueva 'Fama Purple', 'Fama Blue 
Angel' y 'Fama Primrose', que ex- 
tienden la gama de color de la Serie 
Viola 'Fama' a 16 colores. 

Una bandeia combina tres tipos de melón 
Una diversión de frutas 

En Estados Unidos se ha puesto de moda lo que se ha denominado la «ban- 
deja divertida», que se bata de una bandeja donde el consumidor puede encon- 
trar tres tipos diferentes de melón cortado: Canialupo, Piel de sapo y Galia 

Todo en uno, para que el postre sea más divertido. La empresa americana 
que lo comercializa también lo hace en botes por separado o todo en un mismo 
bote mezclado y junto a otras frutas como la uva o el kiwi, en forma de mace- 
donia 

El presídente de la subasta de flores Aalsmer VEA 
elo~ia las empresas 
Entrega de los ISO 9002 a OZ Export 
y a Loek Va11 Eeden 

Las empresas exportadoras OZ Export BV, OZ export Planten BV (ambas fi- 
liales del gmpo líder OZ Gmup) y Loek Van Eeden J m n d  Tulpenncultures 
BV, cultivadora de nuevas y exclusivas variedades de luiipán, recibiemn el muy 
codiciado cedticado ISO 9002 por sus sistemas de atención a la calidad. Vista 
la colaboración de muchos años ya enhe Oz Fmup y Loek Van Eeden, se cele- 
bró de forma festiva también conjuntamente la entrega de los c e ~ & .  

En esta reunión, el coiiferenciante 
invitado, Frans Kuipers, presidente de 
la junta directiva de la subasta de fle 
res Aalsmeer (VBA) elogió las dos 
empresas como buenos ejemplos en el 

I 
sector del cultivo ornamental: «son - 
empresas que quieren ser fiables y me- 
recerse esta confianza por parte de sus 
clientes, dos eslabones sucesivos de la 
cadena que han tomado conciencia de 
la necesidad de profesionalidad)). 
En la foto,da, de izq. a der., Pieter 
Teeuwen, dyecux adjunto; Cor de Vries, 
director de OZ Export y Loek van 
E&, direaorde Loek van Eeden. 

ribberink@ozgroup.com 

Una manzana sotprendente 
La variedad Pink 
Lady sigue en fase 
ascendente 

La manzana Pink Lady conti- 
n u a a u m e n ~ i . u ~ E S t a  
nueva variedad, sorprendrnte tanto 
sobre el plan cualitativo I.omo se 
hw 21 de \u (iipanización, no pdta 

di. ~ L L T  Mlar cle ella 

La asoci;iciOii Pink Lady 
Europr, pii.\idid;i por Didier 
Crctk\. ha inm~cnido \ u  awn- 
blcii general cn M.~rsillarguc.s 
(Franciiii, donde tuvo la ocasi6n 
d e  analiiiir el progreso de las 
?lantacior:~\. .4cluahmte. 1ii \u- 
~ C i : : ~ ; . L a d y ~ \ & ~ l  ha, 
mantenih p r  4 ! 5 lircvjuctores 
~ ~ - I I L ~  cri Franci;i. aunqul. 
tamhiCii cbtii prwnte en Ida 1-S 
P"1 y P m g d .  

El p)f~=ncial de reco!c.ccicin 
3ara la crirnpañ:~ 93/99 r.c dc 
1.800 icinrladah y el ritnici dc 
plantaciiin 1lec;uh a lin 10.000 
m@&n 1999. 

k&l miindial. los hiiertos 
3e Pink Lad- prugrewii en .4us- 
ralia, Estiicloi 1,'nidkis. .Urica, 
Chile, Artetitina y Nuc'sii 

Zí>landa. Iln lo que reslie'cta al 
consumc ). \c !endi.;i qiic ser ge\- 
tionar para evitar, por un 1;ido. la 
competencia salv~ije y, del utro, 
la banalización de la variedad. 

Réussir Fruits & Ugumes  
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que tu ern I 
alquler pa P S 

- . zclbir y envlar mensajes a todas 
,~rtes y sin ningún tipo iltaclbn 

nacer internet racii 
oroblemas 

que tu empresa haga negocio 
mga una formación continuada, 

,?rmltiendo la consulta on-line a la 
Mercados Agroaiirnentarios de todc 
el mundo; Proveedores de Pawosech 
flores y Plantas y BricoJardlnería; l z  
Frutas y Hortalizas de Espaiia: Feria 
y Congresos; Blblloteca Profesional; 
Periódico Olgital, ... tu centro de 
AgroNegoclos y puerta de entrada i 



Sequrá, inundaciones y 
heladas 
Estudio 
meteorológico 
europeo para la 
agricultura mundial 

El doctor Graham Russell 
de la Universidad de 
Ediiburgo. en Escocia cn co- 
laboraciún con Matr,i Systenics 
et Inforrnation de Tnuloiissr, 
Frmi:i. estri es~udiando Iris pw 
sibilidades dc p~dccir I;is inun- 
dacionth. heladas y sequirs en 
Francia, F';pafia y Grecia, en un 
estudio que beneficiaría a toda 
la agricultm de la cuenca rnedi- 
tcrránea. Con fondos de la 
Unión E~uopea, el Dr. RusseU 
quieic crear una red de scnmrcs 
por s:itklite para evalux todos 
esos riesgos en cinco wnas de 
unrx XO.0OO km? (acta una. En 
Francia se estudiará los efectos 
de la scquíu sobre las plantiis 
fornjaa. En Espada sti est~ulirt- 
rin distintos problcrn;~ causa- 
dos por las inundaciones y los 
efttroos dr lns altivi tcnpraturh 
en plruit;is como el girasol y el 
algodón, mienhas que en 
se estudia el impacto de las he- 
~ J M  m la horticiiltura y de las 
hdaciones en Iin pliintacio- 
n e s d e ~ m a i z y ~ -  
dm- 

L e e t k x E k h b d e ~ B r  
v * a ~ ~ ~ d s o b n i o d o  
i a s a s p a f í f a s d e ~ d e l a  
E i i r o p a c o n a n e n e a S q ~ e ~  
cadaaaogranderrd&de 
d i n a o p o r ~ d e -  
El Dr. R m U  asegura que IM 
mágem por d ü t e  y la inter- 
pmxi6n&lasdrdasqueofm 
anpermibmpredcEg.las~- 
c i o n e s ~ ~ a d v e r s a s  
quaprredenafccraralascme 

Em inv-6 puede 
I s i e r c Q m r n o ~ y ~ i m p a  
tangarnotmsxm8dnñmdo 
c o m o A f i k % , ~ l a P ~  
n o s 6 l m u m ~ d a s d e m  
~h~ 

Buenos Aires, Aqentina 
Un garden en plena ciudad 

Por la entrada norte de Buenos Aires que llega de Escobar -la gran zona de 
ornamentales- se encuenm el vivero Plantas Faitful; en plena ciudad, a muy 
pocas calles («cuadras») de la avenida principal, está el local que aparece fote 
grañado. En él se comercializan las plantas de la finca cercana a Escobar, más 
un sinnúmem de artículos que difícilmente dejarán sin atender la necesidad de 
un cliente. 

Distribuye y representa marcas líderes 
Agritec, la puerta de entrada al Mercosur 

El Mercosur ( M d  Común del Sur) es la cuarta zona de integración a ni- 
vel mundial. Formado por Argentina, Brasil, Umguay y Paraguay, cuenta con 
un mercado de 200 millones de consumidores y un PDB de US$740.000 mille 
m. 

En Uruguay, un país con más de 3.150.000 habitantes, se encuentra ubicada 
la empresa Agritec S.A., con el objetivo de brindarle al productor la gama más 
completa de insumos necesarios para el dímmllo de la agricultura en la región. 
Actualmente Agritec representa y dismbuye más de 120 productos, entre los 

que destacan herbicidas, fungicidas, 
insecticidas, fdlizantes, semillas y 
agrotextiles. Para ello cuenta con 
dos plantas de k ionado  y almace- 
naje de 3000 m2 desde donde se 
importan y distibuyen anualmente 
un promedio de 2500 toneladas. 

Para superar los niveles de cali- 
dad alcanzados Agritec cuenta con 
un equipo de profesionales de pri- 
mera línea., particularmente el plan- 
tel de Ingenieros Agrónomos dedi- 
cados al asesoramiento directo. 

instalaciones para 
ensayos en alquiler 
Mejores plantas 
para un mundo 
de todos 

Antesóelanzaralmercadc 
un abono o un insecticida, e! 
e s e m i a i ~ n ~ e n  
sayos, todas eiios muy d c u  
losos. Pero el coste de mante 
ner un laboratorio permanente 
para i.ealizlir am ensayos. .so 
bre todo para d e s ,  d t a i  
prohibitivos. Horticultura 
Research Intemational (HRI 
~Freceahempmasquelode 
scen sus instalaciones de Eüs 
Mailing, Kent, al sur de Ingla 
terra, las más avanzadas de si 
tipo en el mudo. 

El exclusivo servicio de en 
sayos de HRI cuenta con do! 
granjas experimentales con UI 

total de 200 ha, un invemadert 
y varios laboratorios. Está i 

de peisonal espAiiz& 
y d d o  oficialmente por E 
Dimxi6nGaieral& Seguida 
& los plaguicidas del ministe- 
rio de Agricultmzi, Pesca y Ali* 
menta5611 (MAFF) tnitánico. 

Mediante una estrecha colai. 
boraciúli wn las empresas, tan 
to brilfuiicas como extranjeras 
se elige el mejor lugar para lo! 
ar;aya. 

Entre los clientes de estt 
servicio se encuentran las ma 
yores emprasas agroquímica! 
como la Apple and Pea 
Reserach Council britíínico, e 
horticullural Developmen 
Council o la farmaciutic; 
SrnithKline Beecham. Alguno! 
de los Últimos ensayos realiza 
dos por este servicio han sidc 
los de persistencia de lo! 
acaricidas para la lucha contri 
piagas de los í irwam. 

Embajada Brilcfhica 
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lnternet 
Correo electrónico 
PBglnas Web 
Soporte técnico 
Asesoramiento sectorial 
Canales tem4tlcos 

3900  si ~ 1 ~ 3 4 7  te apuntas por un a ib. 

Y si además lo haces antes 

k o  como un experto 
m-dhm n 

P 

* I n m e i  a travk de Movía Plus 

Ediho y Agronegocios HORTICOM son marcas registradas y aplicaciones 
sectoriales de comunicación digital referenciados por Telefónica de España, S.A. (9 IVA no Incluido 



Bandejas de repoblación 1 
FORESTAL 

weles de calidad 1 

Nephrolepk (6 valiedades) 
+ Spathiphyilum (3vafiedades) 
+ Syngonlum (4 variedades) 

Ficus 
Flcup golden king 
Philodendron 
Hormalom Y 

Nephrolepis , Syngonium, 
Spathiphyllum, Scheíílera, 
Ficus benjamina, 

1 Dracaena massangeana 

y marginata, 
Dieffembachia, 
plantas ejemplares, 

en pldstico dgido, 7 
no poroso. Dotadas de "patas para 

cultivo" que favorecen el 
autorrepicado &reo y no 
encarecen su costo. 

l'm Calle la Constituci6n. 30 B 
504 10 CUARTE DE HUELVA (Zaragoza) 

. . -#,#a& - -  
Tel.: 976 50 30 92 - Fax: 976 50 45 30 

Planta de temporada ... 
~ R 4 @ p c i o s  Fuengirda, s.1. 

Ctra. Churrlana - Cdrtama Km. 3 700 - 4  ntb ALnAuRiN DE U TORRE (wihptq 
I Tel.: (95) 241 O1 50 - Fax: (95) 241 44 38 

1 e Túneles 
e Multitúneles 

1 Invernaderos de cristal 
1 Mini invernaderos de jardín 

, 1 Centros de Jardinería o Gardens Ctra. N-651- Km. 16,170 - ANDRADE - CAMPOLONGO 1 
, -, de cultivo Apdo. 132 - 15601 PONTEDEUME (A Coruña - España) A 
I Expositores para plantas Tels.: 981 43 44 00 - 981 43 44 o8 - Fa :  981 43 44 27 
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Aún no creen en el poder del fresco 
Fruit Logistica es una excelente feria de alimentación celebrada en el marco de la 
Semana Verde de Berlín, durante el mes de enero de cada año. 

Según datos de la ICCA, España organiza una feria cada día, En España, por ejemplo, las 
lntemationai Congress and Conferen- 348 en 1998. En aquello que concia- Alimen t arias reúnen a miles de 
ce Association. en Europa secelebrdn ne a la alimentación, hay decenas y expositores y organizan un gran car- 
1 100 ferias cada año. Alemania está a decenas de salones europeos. En la naval del negocio alimentario global. 
la cabeza del ranlang feriai europeo. propia Alemania, Francia, Italia, etc. La Fruit Logistica es una excepción y 

un toque de modernidad alirnentaria 
en el aburrido panorama norteeuropeo 
de su tiadicional dieta, tan abundante 
en productos cámicos y lácteos. Esta 
feria y la conocida AGF Totaal de 
Rotterdam, que se celebra del 13 al 

El plaíform, líder del 
empaquetado español de 
frutas y hortalizas, tiene uno 
de los stands mds simpdticos. 
En la foto, conocldísimos vlps 
de la exportación española. 
Otro participante español de 
Fruit Logistlca fue el trading 
Dlfrusa. 

Dole pretende llderar la 
imagen más amigable para 
las frutas y hortalizas 
europeas. El escenario de la 
exposicidn de la marca Dole 
en Fruít Logistica marcaba el 
objetivo de sus directlvos 
hacia «S impactos por díau. El 
eslogan hace referencia a la 
campaña 5 a Day de Estados 
Unidos. 

15 de septiembre de este año, repre- 
sentan la representación estricta de 
las actividades económicas de las h- 
tas y hortalizas en Fresco, frente a la 
avasai ladora imagen del 00-o cartel 
alimentario: los lácteos, los cámicos, 
la pastelería, la boUe ría,... los zumos 
de colores, ... 

La Fruit Logistica, cada año, em- 
pieza un día antes del comienzo de la 
Semana Verde de Berlín, en donde 
están la producción y distribución 
agraria de la atractiva región aledaña 
a Berlín. Para los organizadores de 
Fmit Logistica adelantar un día sig- 
n i ñ a  una entidad ferial de (410 para 
profesionales». 



( Una gran concentracldn de industrias locales 

Un total de 1512 expitores (1.064 alemana y448 extmjeros) y . . 140empesasrepEseatadasadinonalmentt(83- y 57ext1anje 
ras) concuniacni esta voz a le Semrna Venle, anotmdo la munda &a 
lmíBiioplrtaose&~poci6i&mai~~malana- 
nesehfbmnchal~rofai8aral yaioonsomidar$mdemnuapanarama 
compleibdcaiionive;l&lapoduoci6ndelseaor. 

La superficie dtii de exposici6n fue de 56.836 m* (55,740 m2 en 
1998) de h pie 48.257 rr? fueron alquihdcs y unos 8.606 m2 asbivie 
ron dedidos a la presentaciSn de salones eqxdes que organiza la 
MesscBedín. LaSananaMxdetuvounprimermdiadladedicadoex- 
clusivamente al público profesianal y, el estuvo tuvo al  p&pIblico 

de mostrar k amplia oferta de productos de las industrias 1 
Atlante Y van WYliCk GrupPe Greenery y Dole, que, en cuanto al 
presentaron excelentes diseño de marketing comunicacional 

de En las con sus clientes son un ejemplo a 
fotos de estas dos grandes 
empresas representativas de seguir. En este sentido, los redactores 

la concentración de la de este d o m e  sostienen que cientos 
demanda de frutas y de m m  como las españolas, apor- 
hortalizas no destacan, sin taldo planes de colYmnicaci6n en sus 
embargo, ni las ideas ni los envases y participando desde España 
eslóganes para promocionar en una feria de este tipo, conseguirían 
una dieta mds abundante en iniciar una revoluci6n fruta] para p n  
frutas y hortalizas entre la mover importantes cambios en la dis- 
poblacldn alemana. mbución y en la dieta alimentaria de 

loseuropeos. 
jquiCn~ son los protagonistas de 

Fmit Logistica? Son los agentes de 
negocios que intervienen en la venta 
y en la dishibución de frutas y horta- 
¡izas para este gran cliente europeo 
que es Alemania. Son aquellos que 
«saben hacer cosas diferentes»: biol& 
gico, integrado, sistemas de logística 
total, envasados ecológicos, ... En la 
feria aprovechan para «decir que lo 
saben hacen). 

En la edición de este, año Italia y 
Egipto han sido los dos mayores par- 
ticipantes y el interés del boca a boca 
entre expositores y visitantes es al- 
canzar posiciones de ventaja en los 
mercados empem pm cuando el ce 
mercio de frutas y hortalizas se con- 
vim en un atractivo negocio. 

En mallas, novedades heresantes, 
como las máquinas para envasar el 
nuevo sistema de boisa con asa pre- 
sentxh por Meldt y PMT. Entre las 
empresas de logística, Ifco empieza a 
ofertar Metas de madera, en s i i ' a  

con las cajas de plástico de Chep. quinaria de flow pack de Mape des- 
Los del Día Azul, Euro Pool pertaronun interésentrevisitantes. 
System, despliegan su concepto Ultimamente, en las ferias de fru- 
logística total, con cuam nuevos ta- tas y hortalizas en fresco con persona- 
maiios de cajas plegables. lidad propia, como AGF Totaal y la 

Empresas españolas de poscose- PMA en Estados Unidos, siempre 
chacomoBioconservacióny larna- destaca la participación de la 

Poco en sistemas 
de envasado 
y mucha fruta a granel 

Parece interesante las aportaciones 
de las empresas de semillas para 
identificar y valorar la cultura de la 
variedad. En este sentido el concepto 
IKZ de Rijk Zwaan promueve intere- 
sar a la distribución sobre el valor 
del diseño varietal y desarrollar 1í- 
neas de mejora basados en la renova- 
ción de las variedades que se hace 
desde la pducción. 

Frult Logistica es una feria de 
frutas y hortallzas. Negoclos 
y negocios proponían los 
italianos en su Plaza de Italia. 
Presentaron ofertas de 
marcas regionales en el 
stand del nuevo consorcio de 
exportacldn CSO y en el 
stand contiguo. la Asoclacldn 
de Mercados Mayoristas. 
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El Blue Day invitaba a la nes europeas de mayor producción. 
participación. El ejercicio Por lo que se ve en Fruit Logistica, y 
propuesto por Euro POO/ en AGF v en la PMA. disrninuve el 
consistía en un campeonato 
de ver quien plegaba y 
desplegaba un mayor 
número de cajas en el menor 
tiempo posible. El ganador 
del primer premlo necesitó 
menos de 5 segundos por 
caja. Todo un r6cord. 

En cuanto a sistemas de envasa- 
do, la tendencia es al envasado en 
origen, principalmente en las regio- 

tamaño de la unidad de venta. &sta- 
can también los productos preparados 
y los envases multiproducto; por 
ejemplo, en Barcelona, abundan en 
las tiendas de Mark Spencer, las ban- 
dejas para microondas. Estas ideas 
marcan tendencias y los que se opo- 
nen a ellas caminan hacia atrás. El 
liderazgo de las marcas de frutas y 
hortalizas no está sólo en lo que se 
diga en grandes centros de decisión 
económica, sino que la tesis parece 

La semana verde C 

ser que las estrategias bien diseñadas 
están en «mirar más hacia los clien- 
tes» y «menos hacia el propietario 
del supe->. 

En Fruit Logistica se confirma de 
una fonna definitiva que las h t a s  y 
hortalizas cortadas y lavadas son un 
mercado que está creciendo con índi- 
ces superiores a un 22 a 25% anual. 
Esta tendencia ya fue señalada hace 
más de 5 años en Estados Unidos du- 
rante las últimas 5 ediciones de la 
PMA y tuvo un marcado interés en la 
última edición de AGF Totaal de 
Ronerdam. En España, algunas orga- 
nizadoresdeproductores parecenestar 
dormidas y las poquísimas marcas 
dedicadas a la N gama ofrecen al 
mercado aún muy poco surtido. 

Envasado y logística 
En Alemania más que en ningu- 

na otra parte, se nota la uifluencia de 
la directiva europea 97199lCE con 
claras indicaciones. Se determinan 
cuotas de reciclado de envases y la 
obiigación de adherirse a un sistema 
de devolución y retorno. Son los Sis- 
temas Integrados de Gestión. 

Las empresas investigan reducir el 
peso y disminuir el espesor del enva- 
se. En Fmit Logistica ocupaban un 
lugar destacado la Asociación de Fa- 
bricantes de Cartón Ondulado 

HORTICULTURA INTERNACIONAL 

Marcas e ideas son el 
negocio del valor añadido. A 
Wolfram Rink podríamos 
darle una medalla porque ha 
empezado a camlnar hacia la 
revolución frutal. El envase, 
ideado por G. Schmidt , a su 
derecha, consiste en un flow 
pack que forma una unidad 
de venta de un coliflor; la 
cubierta, muy pareclda a la 
tapa de la mejor marca de 
yogures, presenta en una 
cuatrlcromía el eslogan 
sugerido por una atractlva 
rubia en un campo de 
collflores, (<Desde ya, 
productos conveniencia*. 

Plafom y la FWCO, Federación Eu- 
mpea de Fabricantes de Cartón Ondu- 
lado, en donde participaba el grupo 
industrial AssiDoman. Otra línea 
destacable es la reducción en el nú- 
mero de materiales que se usan para 
la fabricación de un mismo embalaje; 
esta tendencia facilita su reciclado. 

Lo más intetesante para muchos 
expositores y visitantes a Fruit 
Logistica que trabajan en el valor 
añadido de las íiutas y hottalizas y en 
La identidad a travCs de la marca, es 
el papel del envase como elemento 
comunicador y de atracción para la 
venta, junto con la logística de las 
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Las ferias alimentarias 
especializadas en frutas y 
hortalizas tienen, por ahora, 
dos protagonistas. Ambas, 
en el norte de Europa: la Fruit 
Loglstica, en Berlín, que se 
celebra junto con la Semana 
Verde y la AGF Totaal, en la 
ciudad de Rotterdam, 
anunciada para los días 13 al 
15 de septiembre 1999. A la 
lzqulerda de la foto de abajo, 
Joop de Looze, director 
general de esta feria y, en el 
otro extremo de la fotografía, 
el economlsta Miguel Merino, 
corresponsal de Horticom 
News en Alemania, La 
Semana Verde de Berlín reúne 
tradiclonalmente durante 10 
días a la producción y 
comercialización agraria y 
ganadera de la región 
berlinesa. Fruit Logistica es 
un salón profesional que 
empieza un día antes de la 
Semana Verde. 

Fruit Logistica es una feria de 
frutas y hortalizas muy lejana 
a la producción. Por este 
motivo no participa un gran 
número de empresas 
dedicadas a la poscosecha. 
Sin embargo, sí tienen cierta 
representación los 
equipamientos de los puntos 
de venta. En las fotos, vitrinas 
de decenas de ensaladas 
cortadas y lavadas. Sistemas 

de iluminación para las 
tiendas y góndolas de 
exposición. La que nos 
muestra este expositor no 
contiene productos 
congelados, sino que son 
frutas y hortalizas en fresco 
identificadas, en envases de 
tamaíio unidad de venta, 
todas con sus marcas y 
algunas de ellas con 
preparaciones «fast foodn. 

empaquetado, la logística de la dis- 
estanterías o de los frigoríficas hibución y las necesidades de infor- 
expositores. Estos aspectos, utiliza- mación de los clientes, se avanza ha- 
dos adecuadamente, forman parte de cia envases preparados para la inte- 
las actividades de la Revolución Fm- gración del código de barras y siste- 
tal, iniciada en Estados Unidos con mas de logística muy inteligentes, 
mucho éxito por el marketing de la compatibles con las necesidades de 
PMA y la Fundación 5 al Día. mirar hacia los clientes. 

Organización y 
pers pect ¡vas 

Esta feria de Fmit Logishca pre- 
senta muchas posibilidades de nege 
cio. Es una agradable vuelta al mun- 
do de las frutas y horializas en Berh  
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ferias alem&as, esta muy bien orga- 
nizada. Pago estricto en la entrada, 
horarios co-mtos, muy profesional, 
aunque se les escapan algunos deta- 
lles. Un fatai acceso, difíciüsirno de 
encontrar. mal comunicado por metm 
y bus y poca eficiencia del servicio 
bus de la Messe Berlín, que contrasta 
con la !dicionai puntuaiidad y eficien- 
cia& las savicios públicos alemanes 

Las marcas de frutas y hor- 
talizas en fresco europeas y sus 
partners en la distribución aún 

y, por tanto, una oportunidad para no creen en la revolución frutal día. En la distribución alimen- mi" Por recorrer Para lograr 
gentes de la producción de «estar en estado de desarrollo en Esta- taria europea aún no creen en el mayor formación Y extensi6n 
juntos» con sus clientes sin salir de dos Unidos cuyos actores más poder del fresco. En Fruit entre 10s operadores de frutas Y 
Alemania. En lo que sería una cadena destacados son los expositores Logistica, en AGF Totaal y hortalizas Y sus clientes en las 
alimentaria de frutas y hortalizas en y visitantes de la PMA.- Y sus para el concepto de feria espa- tiendas. 
~,enEniitLogishcaestánmuchos abanderados, la fundación 5 al ñol del SIAF queda mucho ca- pptC2ediho.e~ 
siembíngo, filtamudiagente. 

Fruit Logistica en esta edición, 
difiere muchísimo de la PMA en Es- 
tados Unidos y de AGF Totaal en 
Ronerdam. En estas otras dos ferias 
alimentarias, una en Estados Unidos 
y la otra en Europa, sí participan en 
un número elevado las marcas de los 
productores de las frutas y hortalizas. 
Esta parhcipación confiere a la feria 
mayor ilusión y creatividad. En este 
mercado de la distribución y comer- 
cio alimentarios & las frutas y horta- 
lizas, es muy importante; la propia 
Fruit Logistica es un ejemplo con su 
identidad en la Semana Vede, apren- 
derjuntos, sin mezclarse con el resto 
de los productos alimentarios. 

Fmit Logistica, como todas las 

dd 
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Expo Agro Almería declarada 
Feria Internacional 
La feria monográfica del sector agrícola recibió 
durante su pasada edición la visita de una comisión 
evaluadora de la Secretaría de Comercio Exterior. 

E x p  Agro, la feria mmgráiica del vanguardistas proporcionales a los 
sector agn'cola que organiza anuahmte aplicados a la actividad agn'cola de la 
la CamaraOficialckCO~o y Nave provincia, y la construcción de un 
gación de Almería, recibió ciurante su escenario fenal pmanente en el Cen- 
pasadaedicih, celebradaennovi& tro de Exposiciones de Aguadulce, 
de 1998, la visita de una comisión acorde a la magnitud y envergadura 
evahiadcna de la Segetaríade Comercio de la propia exposición. 
~ o ~ p a r a c o ~ s i m ' a l a s r e -  
quisitoc reqaidos a la hora de declarar- 
la feria internacional 

De acuerdo con el resultado, la fe- 
ria hom'mla almeriense ha superado 
el examen, recibiendo la catalogación 
de feria internacional que concede la 
Secretaría de Estado de Comercio, 
Turismo y PYMES, según resolu- 
ción ministerial dictada el 18 de di- TI 

cieinbre de 1998 por dicha Secretaría 
dependiente del Ministerio de Econo- 
mía y Hacienda, y publicada en el 
Boletín Oficial del Estado (i3OE) del 
día 9 de enero de 1999. 

e 
El espectacular nivel 
técnico y profesional 
la identifica como 
feria de vanguardia 
del sector agrícola 

El reconocimiento oficial de Expo 
Agro Almería como feria intemacie 
nal cubre por un lado las asp'iiones 
de la Cámara Oficial de Comercio de 
Aimena como institución organiza- 
dora, y también las del sector agríco- 
la, sector que ha alcanzado importan- 
tes cotas de competitividad y presen- 
cia en los mercados internacionales. 

Con la publicación en el BOE de 
la concesión de internacionalidad, 
Expo-Agro deja atrás el reconoci- 
miento de facto del que ha disfrutado 
de forma tacita, como consecuencia 
de la paulatina pero constante intm- 
ducción de aspectos innovadores y 

de noviembre de 1998, el proyecto de 
ampliación del Cenm de Exposicio- 
nes de Aguadulce que contempla las 
siguientes actuaciones: 

- Ampliación interior: habilita- 
ción de una estructura metálica de 
forjado intermedio sobre la actual 
planta que incrementará en 7.500 me- 
tros cuadrados la superficie del recin- 
to fenal, de los cuales 4.000 metros 
cuadrados serán superficie neta de ex- 
posición. 

Esta segunda planta, con presu- 
puesto de 350 millones de pesetas, 
dispondrádeunaccesoenmpapara 
entrada y salida de vehículos de mer- 
cancías objeto de exposición de las 

I 
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Asimismo, el espectacular nivel 
técnico y profesional que la idenhfíca 
como feria de vanguardia del sector 
ag~ícola ha sido otro de los factores 
que han exigido por si mismo la 
formalización & feria intemacionai. 

ExpAgro queda incluida desde 
su categona como feria internacional 
en los planes promocionales del 
ICEX pam 1999, lo que supone arti- 
cular el marco legal de acceso de 
Expo-Agro Almena a la partida de 
subvenciones que anualmente con- 
templan los Presupuestos Generales 
del Estado, destinada básicamente a 
acciones de promoción y captación de 
visitantes y e @ m  e m j e m ,  fon- 
dosquerevie&n&fonnadirectasobra 
ia ferias explíatamaitecatalcgah. 

Iniciadas las obras de 
ampliación 

El pleno de la Cámara Oficial de 
Comercio, industria y Navegación 
aprobó en su sesión ordinaria del 6 

empresas participantes en las ferias 
comerciales. 

- Ampliaaónexteriror: consm- 
ción anexa de dos plantas escalonadas 
en la fachada principal del recinto 
fenal, orientada hacia el mar, con ac- 
ceso lateral -con un coste de 200 mi- 
llones de pesetas- que acogerá las si- 
guientes instalaciones: sala de confe- 
rencias con capacidad para 400 pene 
nas; salones de congresos; restauran- 
te; salas de reuniones; centro de pren- 
sa y oficinas de organización. 

En dicho Pleno, la Cámara de 
Comercio y Navegación de Almena 
se marcó como objetivo disponer de 
ambas fases para las próximas Fenal 
y ExpAgro de 1999, a celebrar del 
24 al 27 de noviembre, priorizando la 
ampliación interior sobre la exterior, 
aunque con la pretensión de acompa- 
sar ambas actuaciones, que han sido 
presupuestadas por la Corporación 
Carneral con un coste final de 650 
millones. 

Esaidiadas por el Comité Ejecuti- 
vo las cuatro propuestas pmentadas a 
la Cámara por empmas constnictoras 
para la ejecución global del proyecto, 
decidió en sesión ordinaria, adjudicar 
las obras a «Sistemas Estructurales 
Andaluces», teniendo en cuenta el 
precio fuial ofertado y la experiencia 
derivada de la construcción de la ac- 
tual estnidwa metálica 

Asiisrno, la Cámara de Comer- 
cio, junto con el Ayuntamiento de 
Roquetas de Mar y la Demarcación 
de Carreteras de Andalucía Oriental, 
están intensificando todos los esfuer- 
zos pam adecentar el entomo del Cen- 
tro de Exposiciones de Aguadulce 
tanto en la mejora de accesos como 
de zona de aparmnientos. 

Financiación del 
proyecto 

La financiación del proyecto de 
ampliación dispone de la exención 
del pago de las preceptivas licencias 
de obras -asumidas por el Ayunta- 
miento de Roquetas de Mar-; de un 
paquete de subvenciones de la Junta 
de Andalucía a trav6 de la Conseje- 
ría de Trabajo e indusbia que con- 
templa cubrir la ayuda oficial hasta 350 
miUones de pesetas; y de los propios 
fondos&lacámaia&comñao. 

Según el delegado provincial de 
la Consejería de Trabajo, Blas Díaz 
Bonillo, el compromiso de la Junta 
de Andalucía recoge reiiemhmente el 
apoyo del Gobierno andaluz al pro- 
yecto de ampliación, en tanto que la 
cuantificación de la ayuda fue com- 
prometida a nivel personal por el pre 
pio delegado, cifrándola en 350 mi- 
llones sobre un presupuesto inicial 
global de 390 millones. Dado el in- 
cremento producido en el presupuesto 
final tras la remodelación del p y e c -  
to de ampliación del Centro de E x p  
siciones de Aguadulce de la Cámara 
Oficial & C o W o ,  Industria y Nave- 
p56n & Aimeda, Blas Día& en decla- 
raciones efectuadas en noviembre de 
1998, dejó abierta la posibilidad de in- 
imducirmcdilicacimenel peqnm 
to de 1998, y contemplar una nueva 
ayuda&125mi]lonessuplemenmianos 

e-moil: j g z 9 e d i h o . e ~  1 

Jeroiiiiiio Goiizalcz 
Zapata 
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LA ASOClAClON ONWBENSE DE PRODUCTORES 

KERIAN EUROPE AB 
- THE KERIAN SPEED SlZER - 

Calibrador americano uro para frutas y 
horta1lras. ~ i b r a  hPb 2 ~ 0 ~ 0 r a  entré 

2 y 9 tmriños, siendo de Mcll utilización, 
silencioso, rdpido y con gran capacidad en un 

Aran rodiieidrlr 

Para más información contactar con: 
C-H Nero Hammar, S-715 94 Odensbacken, 

Sweden 

Tel.: +46 19 230500 
Fax: +46 19 230834 

Macetas de turba Jiffy para cultivo 
Las originales, genuinas y excepcionales macetas de turba Jiffy 

contienen un mínimo de un 50% de turba porosa ligera, a la que se 
añade pasta de madera como aglomerante y cal (para regular el PH). 
Esta composición garantiza que las macetas tengan la resistencia 
necesaria en condiciones de humedad, así como una estructura porosa 
con una buena penetración de las raices. 

Las macetas de turba Jiífy se fabrican en una 
amplia gama: redondas, cuadradas, con o sin 
hendiduras y rebabas para apilamiento. En 
el proceso de enmacetar, el sistema de ralces 
que permanece intacto en el momento del 
transplante, evita que las plantas sufran un 
choque de transplante ya que estas son 
plantadas con la maceta. 

La opci6n natural 

CLAUSE IBERICA, S.A. 

46980 PATERNA (Valencia) 

Ctra. de la Cañada, Km. 11,5 Pla del Pou 
Apdo. de correos 162 

bC'I11t1II~Cs Tel.: 96 132 27 05 - Fax: 96 132 34 11 
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El Congreso Argentino de 
Horticultura: la cita anual 
En este artículo vamos a ver las claves para el cultivo 
de esta flor al aire libre Exportación, como en el 
mercado nacional. 

Los profesionales de las frutas, 
hortalizas y ornamentales argentinos 
se reúnen una vez al año en el marco 
del Congreso Argentino de Horticul- 
tura; el organizador es la ASAHO 
(~scciacih Argentina de Horticultu- 
ra), junto con una de las múltiples 
~ o n e s e ~ t a i e s a g r o p e c u a r i a s  
(EEA) del INTA (Instituto Nacional 
de Tecnología Agaia). 

En el encuentro de 1998 (6 al 9 
de octubre), el número XX7, este pa- 
pel le correspondió al iNTA de San 
Pedro; a unos 180 km de Buenos AI- 
res, sobre el Río Paraná, este centro 

Se presentaron más 
de 220 trabajos, parte 
de los cuales se 
expusieron oralmente, 
parte en paneles y todos 
figuran en el libro de 
resúmenes 

está enclavado en una zona dedicada 
al cultivo de melocotón y a los vive- 
ros & ornamentales (véase HI n" 8 & 
Mayo de 1995, artículo de Luis 
E.Arroyo "Los frutales de carozo en 
Argentina"). 

"Calidad y sustentabilidd en la 
producción de alimentos 
frutihoríícolas" fue el tema de esta 
convocatoria, y a él estuvo dedicada 
la primera conferencia. Ma Florencia 
Demarco, del SENASA ( h c i o  Na- 
cional de Sanidad y Calida 
Agroalimentaria) expuso las exigen- 
cias de la normativa de calidad exis- 
tente y en desarrollo para el 
M m u r .  Santiago Sarandón funda- 
ment6 la necesidad de redeh e1 tér- 
mino "sustentabilidad", que ha per- 

dido contenido por un abuso de uso. 
"Una agricultura será sustentable 
colo si logra ser económicamente via- 
ble, ecológicamente adecuada, cultu- 
ral y socialmente conipatible." La de- 
finición del término pasa por el 
establecirninto de indicadores que 
"permitan comprender perfectamente, 
sin ambig~ledades el estado de la 
sustentabiidad de un agroecosistema 
o el peligro de perderla". Sarandón 
propone un tiempo mínimo de 25 
años, es decir, una generación, como 
objetivo o plazo mínimo para que 
pueda considerarse como sustentable, 
con lo que se cumpliría la parte de la 
definición que indica que "agricultura 
sustentable es aquella que permite sa- 
tisfacer nuestras necesidades y las ne- 
cesidades de las generaciones futu- 
ras". En opinión de quien escribe es- 
tas beas, para que la agricultura sus- 

tentable se desarrolle, debe ser nego- 
cio en si misnia y desarrollarse áreas 
de negocios en su entomo, tal como 
ha sucedido con "lo ecológico". El 
trabajo completo de S. Sarandón se 
encuentra en http://www.horiicom. 
comltem-aut/posrec/sustent html 

En el marco del Congreso se pre- 
sentaron más de 220 trabajos, parte 
de los cuales se expusieron oralmen- 
te, parte en paneles y todos figuran 
en el libro de resúmenes. Los traba- 
jos están ordenados bajo los sectores: 
alimentos (posrecolección), floncul- 
tura, fruticultura y horticultura. El 
premio del Congreso lo recibió el 

Mesa de apertura del XXI 
Congreso Argntino de 
Horticultura. De izquierda a 
derecha, Ricardo Murray, 
especialista en poscosecha y 
presidente del Congreso; 
Rodolfo Trelles, intendente 
de San Pedro; Carlos Parera, 
presidente de la ASAHO; 
Marcos Miguens, vice- 
presidente del SENASA (el 
organismo que controla la 
sanidad de los productos en 
fresco) y Héctor Martí, 
director de la EEA San Pedro, 
mientras son presentdos por 
el moderador de la 
organización del Congreso. 

1 Visitas ornamentales 

La visita técnica tuvo lugar el 8 de octubre en el de Argenhna ubradns p r e f m m t e  en La Piata yin 
marco del Congmo de Hor t iahm de la ASAHO. Rosario. 
Se v i s h  dos explotaciones Mcolas. La primera El se@ establecimiento visitado fue la explcm- 
dedica& a la pbca6n y comercializacióa & esqw ción del Sr. M. Kogiso. También se trata & una ex* 
jes enraizados de variedades de davel. Esta explota- taciái familiar que fue fundada hace 47 añas por el p 
ción está uhicada en Campana-Río Lujáu, sobre h dre del actual gmte .  Inicialmente se dedicó a la pb 
niii-y-&kQmi d i a i 6 n d e f l o r & c ~ 1 t e . A ~ e n t e p r o d u c e d i v ~  
F W  Ihe ini opacidad produdvi &m 4 plantas unamentales en mactta, pdemtemente Be* 
m&m dc eqmjm enraizados por aM y una super- nia elatior y Poinsetia. Las iwahiones m& recierilcs 
ficie de enraizado cb 7.300 d. Se trata de una exple son modélicas. Destaca la unidad de inducción floral, 
tación familiar diri* par N.A. Vaccm110. Dispone pa días cortos, dedicada a Pobetia; también es iiiB 
de una infraestructura puesta al día. Para el enraice y resante el invernadero para Begonia eiatior que ellll 
el cultivo de plantas madre utilizan mezclas de perlitr eau~pado con ventanas & mllables. 
expandida y de cascarilla de arroz no compostada a excursión técnica concluyó con una visita ah 
Disponen de un área dedicada al testaje y la exposi Exposición Floral y Ornamental de  escoba^ que eDá 
ción de los cultivam más recientes que han incorpo orientada al gran público; se exponían plantas y flobs 
rado o van a incorporar en el catáiogo de la empresa de corte de alta caiidad, procedmtes de la propia reg& 
b -de clavel empleados pmceden de f i m  y de áreas de gran tradición M m l a  ~ o m ,  La Plat~i y 
de reconocido prestigio internacional: Barberet & 
Blí inc ,Selecta ,kyS ' 

l o s ~ e n L t r ~ ~ & ~  

Oriol Marfa 
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La temática elegida 
pone de manifiesto el 
interés de los operadores 
argentinos del sector en 
fresco por lograr una 
mayor calidad 

trabajo de Liliana Di Feo y colabora- 
dores. Estudiaron la enfemedad m& 
importante de la batata (boniato) en 
Argentina, el "enanismo clorótico", 
determinando que es causada por un 
closteroWus serológicamente relacie 
nado con el SPSVV (sweet potato 
sunken vein vinis). 

La temática elegida por el Con- 
gmo pone de d e e s t o  el interés de 
los operadores argentinos del sector 
en fresco por lograr una mayor calidad, 
f m  de pcmtación mximas, tanto 
para el producto en fresco como en lo 
que respecta al desarrollo de nuevos 
producto$amvésdeNyVgama 

En el marco del Congreso se hi- 
cieron visitas a establecimientos de- 
dicados a frutales, ornamentales y 

Foto 4 Las visitas a fincas se dividieron entre horticultura, 
fruticultura y ornamentales. El numero de concurrentes a cada 
una de ellas es un indicador claro del interés que suscitan 
estos sectores. Los participantes en las visitas a fincas 
ornamentales -donde, sin embargo, se encuentra la mayor 
tecnología (vdanse los comentarios de Oriol Marfs en el 
recuadro adjunto)-. La foto corresponde a la visita a fincas de 
productores de hortalizas, que incluyó la visita a la planta de 
fabricación de hortalizas de IV gama Mainumbí SA, en Escobar, 
que comercializa sus productos bajo el nombre .Las Chicas. 
(su maíz dulce tiene una gran implantación en Argentina). 

En la fotografía de la izq., los 
invitados extranjeros 
españoles fueron mayoría. 
De izquierda a derecha, Oriol 
Marfd, a cargo de la 
conferencla nCultivo hortícola 
sin  suelo,^; lgnasi Franco 
Garreta, «Producción 
integrada de fruta»; Gerardo 
Llacer, N Virus en plantas 
frutales,>; y Antonio Felipe 
Mansergas, curso 
 producción de plantas 
frutales de calidad». Ademds 
del matrimonio Watada, en 
otra foto, otros invitados 
extranieros David Martsolf 
(«Control de heladas en 
frutales») y quien escribe este 
artículo (  gestión de la 
calidad en empresas 
hortícolas»). 

En la segunda foto, Alley 
Watada, de Agricultura1 
Research Center de Beltsville 
Maryland, USA), a la derecha, 
dictó, a través de los días que 
duró el Congreso, el curso 
.Calidad y seguridad 
alimentaria en IV gama de 
hortalizas~~. A su lado 
Yoshimi Watada, su señora, 
que trabaja en el servicio de 
sanidad (APHIS) 

Foto 5 En una de las sedes del Congreso -que se repartió 
entre distintos locales cedidos por instituciones de San 
Pedro- se llevó a cabo una exposición con firmas 
proveedoras de equipos, materiales y servicios para la 
producción y comercio de frutas y hortalizas. Los 
organizadores se interesan por acercar a técnicos y 
profesionales de la producción, una preocupación que 
también tienen los técnicos encargados del INTA encargado 
de organizar el próximo congreso, que serd en Tucumdn. En 
el centro, sonriente, Juan Carlos Zembo, Coordinador 
Nacional de Horticultura del INTA. 
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hortícolas. La zona de los airededores 
de San Pedro acoge una fniticultura 
dedicada especialmente a especies de 
hueso, melocatonen, en pariicular, bajo 
si~&manejoaadicionales. 

En ornamentales, el propio San 
Pedro es zona de viveros y en Esco- 
bar, en el cinturón de Buenos Aires, 

Visitas fr~~tícolas 

,a prhea vi& se d i e b  a Li Eplaeióo Exptrimenral 
A p p c d a  Concordia, simula 20 km ai norte de la ciudrd de San 
Ptdro. S i g P i d  188 tecn01ogf~b dcsccitas ca d AQYQc(o N- 
PROCITRUS, en esta El94 del INTA se seleccionan las fuWm plantas 
ia@m que han de sumi- e1 material vcge~d que, mediante las 
W i c a s  del micmingerto. se multiplica y da lugar a pMorulas l h  dc 
v h s .  

Estc material pasa dos niion ea vivm y seguidamente cs sumhhtrk 
do al coasoceio & nverista y a l  $ m o r  producror de cilricar. 

La segunda visita fue a una h a  de riego l o ~ ~ o  dedicada a 
'cuiiim de tftricos, myormer~te naranjas del grupo Flavel y d u m m  
I ( m e l ~ t ~ ~ ) ,  vwieBPde8 SprioS Lady y My Cwt. 

La poda de f d 6 n  en cfaicos ts el vaso klicoidal de pcqucÍit 

1 
tam& y as a cinco ramas @ncipalts, dominando ca el malo el trt. 
bol blanco espon&ea. En los duraengs domina la Fotmación er 
pabmla abiicua de nuneir i m w i m e m  repc?idbs on el eje o rami 
principal. Las variedades de doraPIos mcionadas es& W n d o  es. 
tos iltimos aüos un h i i o  fenoligico y vegetativo muy icregulw 
por falta & h~vss Mo. Esta situación w&va a un dtfiwt de m& 
'micn!o y cdidad en la e W f ~  

El Congreso es también punto de encuentro para 
profesionales de los países vecinos. En la foto, a la 
izquierda, Mariano Winograd, de Argentina, organizador de 
los foros Markfresh, junto a Alberto Bacclno, uno de los 
principales frutlcultores de Uruguay (en el centro) y Dante 
Giosa, de la Junta Nacional de la Granja, del Ministerio de 
Ganaderia, Agricultura y Pesca, también de Uruguay. 

se encuenm una importante concen- 
tración ornamental y hortícola com- 
prende unas 15.000 hect?ireas- dedica- 
da a abastecer el gran núcleo uhano 
que es la capital del país. La superfi- 
cie de terreno es cara y existen tam- 
bién problemas de mano de obra; una 
finca visitada, de los sra. Costa, tie- 

ne una superficie de 40 hectáreas, cla- El siguiente Congreso será en 
ramente mayor que las 10 que consti- Tucumán, en plenos Andes argenti- 
tuyen la media, y produce al aire li- nos, en la segunda quincena de s e p  
bre y en invernadero. El plantel lo tiembre 1999. 
comr>ran de Tecnol~~lant, en 
~endoza, el mayor plan&sta &gen- 
tino, pero empiezan a tener produc- 
ción propia 
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Gestión de perecederos fue el de José M" Garrido, director de 
calidad de la empresa de IV gama 

FreshY99 Vega Mayor que trató «cómo evitar 
romper la cadena de los productos pe- 
~ececieros desde la producción hasta el 

Una rueda de conferencias específicas con varias consumo e identificación con el p m  
propuestas para cómo conseguir la integración de los duc to~ .  La última conferencia del 

día, a cargo de Juan Uzcudun de productores, operadores logísticos y distribuidores en logistics con el tema 

la gestión de perecederos. de la logística pem esta vez con un 
caso práctico de «cómo y cuándo in- 

El encuentro Fresh'99 celebrado 
el pasado mes de diciembre en Barce- 
lona y organizado por IiR España- 
Lnshtute for lntemational Research-, 
reunió a productores, operadores 
logísticos y distribuidores del sector 
de perecederos españoles. 

La importancia del grupo de peit- 
cederos sobre el conjunto del merca- 
do español representa cerca del 60% 
del gasto en alimentación, y su po- 
tencial como instrumento de 
fidelización de los clientes /consumi- 
dores fue la principal motivación de 
la orgmización de Fresh' 99. 

Por un lado, la clave del éxito 
para quienes gestionan cualquiera de 
los eslabones de la cadena de sumi- 
nistros de productos p e d e r o s  radi- 
ca en descubrir aquello que el consu- 
midor percibe en el momento del 
consumo; por otro lado, es necesario 
optimizar la relación productor-opera- 
dor logística-dishibuidor a fin de o b  
tener costes mínimos en cada fase del 
proceso. El productor debe saber cuá- 
les son las condiciones de 
competitividad ante las novedades de 
los propios productos perecederos, el 
dismbuidor debe incrementar la venta 
de productos frescos, y el operador 
logístico ya es una realidad motivada 
por los propios productores y distri- 
buidores interesados por la 
internediación logística (outsourcing 
logístico). 

El programa de Fresh'99 se inició 
con el Seminario Práctico impartido 
por Francisco Ruiz y Jorge Motje de 
Miebach Logística cobre «cómo inte- 
grar los nuevos hábitos del consumi- 
dor de perecederos en la cadena de su- 
ministros». 

Seguido al seminario empezó la 
meda de conferencias del primer día. 
La primera intervención fue la de 
Kike Leonardo de la cadena Eroski el 
cual expuso su propia experiencia so- 

mercado)). A este ponente le siguió 
otro caso práctico del sector de fiutas 
y hortalizas, Serafín Mateos Callejón 
de la empresa Dunia Export, con la 
experiencia de ((cómo las exportacie 
nes de productos p e d e m s  han me- 
jorado la coordinación entre el ~ I Q -  
ductor, el operador y el dismbuido~). 

Felipe José Sánchez Coll, diwtor 
de Marketing de FC&M Futuros de 
Cítricos y Mercaderías de Valencia 
introdujo a los asistentes en el tema 
de los Mercados de Futuros, expo- 
niendo la forma de «cómo gestionar 
y proteger el riesgo en las variaciones 
de precio de los perecederos mediante 
este tipo de Mercados)). 

Fresh'99 se clausuró con una se- 
rie de conferencias y mesa redonda 
sobre marketing de perecederos. 
Josep Presseguer del Comité 
Económic de la Fmita, tmtó la expe- 
riencia de este Comité en la Comuni- 
dad Autónoma de Catalunya en el 
sector de la fruta dulce. Roser 
Lapuente y Josep Faura de 
Mercabarna expusieron la experiencia 

La importancia 
del grupo de perecederos 
sobre el conjunto 
del mercado español 
representa cerca 
de1 60% del gasto 
en alimentación. 

En la primera foto, parte de 
mesa redonda que clausuró 
Fresh'99. De izq. a decha. 
Josep Presseguer, Carles 
Martí y Josep Faura. En la 
segunda, la izq. Hugo 
Giambanco, ponente de 
este encuentro y autor 
habitual de esta revista, 
junto a Marta Renedo 
directora del programa de 
conferencias de Fresh'99. 

bre «cómo mejorar las relaciones en- 
tre los productores y los distribuido- 
res para conseguu un reapmvisiona- 
miento continuo -la aplicación del 
ECR en frescos-». Ocro caso prhctico 

tegrar el outsourcing logístico de pe- 
recederos para controlar los costes en 
la cadena de suministros de disüibui- 
dores y productores». 
h el segundo día de conferencias, 

abrió la rueda de ponencias Hugo 
Giambanco, inspector técnico del 
SOIVRE con su exposición de «la 
trazabilidad del producto hortohtí- 
cola», un tema al que dedicaremos 
un amplio dossier en el no 135 de la 
Revista Horticultura el próximo mes 
de marzo. 

José Gualde de Anecooop habló 
«de qué forma los planes de produc- 
ción acordados con la distribución 
garantizan la comemialización de los 
productos hortícolas frescos en el 

de este mercado en la campaña de 
«los 5 al día» para promocionar el 
consumo de h t a s  y hortalizas en una 
pmeba piloto en escolares de Barce- 
lona Teresa Do C m o  Carnpanha de 
Bio-Art. S.A., de la Asociación Mda 
Sana, expuso la experiencia práctica 
«de qué forma los productos biológi- 
cos permiten a productores y distn- 
buidores diferenciarse de su 
competenciaFresh'99 se clausuró 
con el coloquio y mesa redonda 
presidida por Carles Martí de 
Fruits CMR (Mercabarna) com- 
puesta por los ponenles de esta úl- 
tima rueda de conferencias. 

HORTICULTURA INTERNACIONAL Q 



11 1 PROGRAMADORES DE RIEGO 

Valencia, 14-1 6 Octubre'33 I 
7 Entre los productos alimentarios 

¿Cuales son más sanos y tienen 
m mi5 --"-- color y f-----r? 
I - - 
3 LCOmo hacer para que aumenten 

sus ventas y el precio de Ias 
frut 

Eurofruit198 reúne 
a más de 450 delegados 
El foro de debate sobre las estrategias de futuro para el 
sector europeo de las frutas y hortalizas en fresco se 
desarrolló en Munich. 

Alrededor de 450 dele- 
gados de 37 países diferen- 
tes acudieron al 1 I O Con- 
greso Eurofruit celebrado 
del 28 al 30 de octubre en 
la ciudad alemana de 
Munich. La conferencia y 
exposición se convirtió en 
el foco de discusiones de 
las estrategias de futuro 
para el sector europeo de 
tiutasyhortalizasen~. 

F&ucturas de comer- -2 
cio. biotecnolonía. el co- 
rneko justo y eifuairo de los Países del Este fueron algunos de los temas de- 
batidos durante el congreso. Algunos de los temas que se expusieron presenta- 
ron cuestiones como el papel de los intermediarios en un momento en que la 
unión entre minorista y productor crece; qué impacto tiene la biotecnología en 
la producción en fresco; jes el colapso del mercado ruso una cuestión temporal? 

La sesión dedicada al fuairo del comercio y la función de los intermediarios 
en el mismo desarrolló un animado forum de debate centrado en la cuestión 
principal: ¿qué es exactamente un intermediano? 

Adalbert Kienle, del Comité Socioeconómico de la Comisión Europea, 
apuntó que es precisamente la concentración de la cadena abastecedora & pro- 
ductos en ksco la que ha provocado la presión en los intermedianos. Algunos 
sectores de la cadena comercial han ido desapareciendo y el papel de los inter- 
mediarios se ha cuestionado; no obstante, se crean nuevas figuras que susti- 
tuyen en cierta manera el papel de los mismos. 

Helmut Wagner fue el encargado de introducir el tema de la revolución agrí- 
cola, asegurando que la aplicación de la biotecnología en las plantas conmbuirá 
en la mejora de la eficiencia agrícola a la vez que disminuirh los riegos pan el 
medio ambiente. Uno de las controversias para el debate fue cuestinonarse la 
utilidad de crear una nueva variedad con más vida cuando el gusto no es el mis- 
mo, y la necesidad de no acelerarse en la introducción de esta nueva tecnología 
sin antes dedicar años en la investigación de los posibles efectos a largo plazo. 
El ponente aseguró que, como en cualquier otra tecnología, existe el riesgo, 
pero que eso no debe frenar el p r o p .  

La penúltima sesión del congreso fue la dedicada a los Países del Este y la 
difícil cuestión del futuro comercio con estos países tras la crisis msa. Según 
Hans van Es, de la Asociación Holandesa de Exportadores, apuntó que se espera 
que estas empresas empiecen a invertir, p~cipalmente apoyados por instihicie 
nes gubernamentales. Esta situación creará a su vez una presión en el resto de 
mercados europeos, cuyo volumen de exportación hacia estos pai'ses es muy ele- 
vado. Algunas soluciones expuestas incluían un mayor proteccionismo, limitar 
el sistema de importación y el pago & los pmiuc@s unportados una vez hayan Ue- 
gac!u a Rusia. 

hi rp : / /www.  f ru i rner .com/  
congrcs s  
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Organizado por la 
Universidad Autónoma de 
Madrid 
Curso master 
Fertilizantes y Medio 
Ambiente 

Jornadas durante el mes de 
marro 
Acuerdo entre Novotec 
y Mediascan 

Novotec Consultores y Mediascan 
han h a d o  un acuerdo de colabora- 
ción con el objetivo fundamental de 
satisfacer las necesidades del mercado 
y atender la mien te  demanda de sus 
clientes, ofreciendo un servicio con- 
junto en la elaboración e implanta- 
ción de Sistemas de Gestión de Cali- 
dad y Medio Ambiente, enhe ellos la 
informatización del ISO 9000 y 
System 14000. 

Durante los úliimos cinco años 
se ha impartido en la Universidad 
Autónoma de Madrid el curso Mas- 
ter ((Fertilizantes y Medio Ambien- 
t e ~  con gran aceptación por parte 
de los correspondientes alumnos 
españoles, portugueses y sudameri- 
canos. Es el único master que se 
desaimlla en España sobre temas de 
fertilizantes. 

Este año se celebra durante los 
meses de junio y julio, con el fin de 
continuar la labor desandada, actua- 
lizando y cenhando los contenidos en 
nuevos fertilizantes, nuevas lecnole 
gías de fertilización y nuevos 
sustratos alternativos al suelo, te- 
niendo siempre en cuenta el máximo 
icspeto al medio ambiente, siguiendo 
las directivas de la Unión Europea y 
con una clara proyección a 
S M c a  

Los objetivos de este master his- 
pano-luso-americano es dar a conocer 
los avances m& recientes respecto al 
manejo de suelos, sustratos, métodos 
de diagnóstico, nuevos fertilizantes y 
métodos de fertilización, para formar 
técnicos en el manejo de las nuevas 
tecnología$. 

i-. 

- 2 Iíneas de trabajo. 
- Ajustable de 30 a 40 cm. entre líneas. 
-Ajustable de 4,1 a 62 cm. entre plantas. 
- Producción hasta 10.000 plantaslhora 

aproximadamente (1  sola persona). 
Novotec Consultores es una em- 

p i w  de capital 100% nacional, cons- 
tituida en 1985, especiaiizada en acti- 
vidades de consultoría y auditoría de 
calidad y medioambiente. Asimsimo, 
Mediascan es una empresa de capital 
100% nacional fundada en 1995, de- 
dicada a la prestación de servicios en 
el ámbito de las tecnologías de la in- 
formación y de las comunicaciones. 

Con el objeto de dar a conocer es- 
tos productos, durante el mes de mar- 
zo tendrá lugar una presentación de 
los mismos en diversas ciudades de 
España: Barcelona, Madrid, Bilbao y 
SeviUa. 

1 Modelo OPR-4 1 Tr - ~iua cebollas 
y puerros 

- 4 Iíneas de trabajo. 
- Separación entre líneas de 27 cm. 
-Ajustable de 8 a 14 cm. entre plantas. 
- Producción hasta 50.000 plantashora 

aproximadamente ( J&Persona) 1 so 

http://ww w. uam. es 

Celebrada en Cesena, Italia 
Jornada europea sobre Transferencia tecnológica 

La Primera Jornada sobre Transferencia Tecnológica en tecnologías de mita 
y hortaliza en fresco, organizada por el Centro de Innovaciones de la Unión Eu- 
ropea y con la cooperación de Centuria Science & Technology Park, se celebra- 
rá en Cesena, Italia, durante el día 8 de mayo, coincidiendo con el 16" Machf 
Feria Internacional de Tecnología de la F~ta  

El objetivo del evento es mostrar las innovaciones desarrolladas por compa- 
ñías europeas e instituciones dedicadas a la Investigación y Desmllo, y a la 
vez crear las mejores condiciones para mejorar la difusión de información. Las 
nuevas tecnologías se mostrarán en un catáiogo y en Internet antes de la joma- 
da. Durante la misma tendrá lugar una presentación de los beneficios y aacte- 
nsticas de las innovaciones, y a su vez se organizarán reuniones entre los Uives- 
tigadoics y los socios potenciales. 

HORTICULTURA IMERNACIONAL 1 @ 



Calendario 

SIAL MERCOSUR 
Primer Salón 

HOLANDA 1 
AGF TOTAAL 
Feria Internacional del sector de 
las frutas, legumbres y patatas 
Del 13 al 15 de septiembre 
ROTTERDAM 

GAFA Internacional 
Feria lnternacional del Jardín de Alimentacidn del Mercosur 

Del 5 al 7 de septiembre Del 24 al 27 de agosto 

KOLN BUENOS AIRES 
Feria Internacional 
de Maquinaria Agrícola 
Del 24 al 28 de marzo 
ZARAGOZA 

HOrnC'99 
Exposicidn sobre la Técnica 
en Horticultura 
Del 24 al 26 de septiembre PMA PRODUCE MARKETING 
KARLSRUHE ASSOClATiON 

ANUGA Exposición, convencidn 
y conferencia internacional 

Feria sobre Alimentación de la alimentacidn en fresco 
Del 9 al 14 de octubre Del 22 al 26 de octubre 
KOLN ATLANTA 

Vlll CONGRESO NACIONAL DE 
CIENCIAS HORTlCOLAS - 
SOCIEDAD ESPANOLA 
DE CIENCIAS HORTICOLAS - 
SECH 
Del 20 al 23 de abril 
MURCIA 

Feria de la Tecnología 
Hortícola 
Del 2 al 5 de noviembre 
AMSTERDAM 

INIERNAIONAL FLOWER 
TRADE SHOW 99 
Feria de Flor 
y Planta Ornamental 
Del 2 al 6 de noviembre 
AALSMEER 

FERIA AGRIWLA 
DEL MEDriERRANEO 
Feria de Maquinaria Agrícola 
Del 6 al 9 de mayo 
TORREPACHECO - MURCIA 

Exoosición v conoreso 
n SEMANA VERDE DE GALICIA 
Feria Hortofloral y de Jardinería 
Del 26 al 30 de mayo 
SILLEDA - PONTEVEDRA 

de' biotecnkogía, "floricultura 
y forestacidn 

XX Feria lnternacional 
sobre la agricultura 

Del 6 al 11 de marzo Del 18 al 20 de marzo Salón Internacional 
BUENOS AIRES AGEN de Productos de Vivero 

Del 26 al 29 de agosto 
BOSKOOP 

t e.... Y.. -7 
FlRA DE SANT MIQUEL 
Salón lnternacional de la 
Maquinaria Agrícola 

EUROFRUir 99 
Salón lnternacional de la Fruta 
Del 25 al 29 de septiembre 
LLEIDA 

MACFRUT 
16Vxhibición lnternacional 
de Instalaciones, Tecnologías 
y Servicios para la producción, 
conservación en frío. 
comercialziación y transporte 
de productos hortofrutícolas 
Del 6 al 9 de mayo 
CESENA 

Fdrum lnternacional 
de Tecnología Hortícola. 
El Consumo y la Distribución 
Europea de Frutas y Hortalizas 
Del 14 al 16 de octubre 
VALENCIA 

I 
FLORMART 
Salón Internacional 1 de Floricultura en viveros 
y Jardinería 
Del 17 al 19 de septiembre 
PADU A 

IBERFLORA - 
Salón de la Tecnología 
Hortícola - 
Salón del Jardín 
Del 14 al 16 de octubre 
VALENCIA RHNO UNIDO 1 

SlAF 
Saldn Interprofesional 
de la Alimentacidn 
en Fresco 
Del 14 al 16 de octubre 
VALENCIA 

Salón Internacional 
sobre el sector 
de la Horticultura 
Del 16 al 17 de febrero 
HARROGATE . . . e. . 

HORTICULTURA INTERNACIONAL 



1 MURCIA Y ALICANTE Para Irnlitne y para verme, 
a sea todo el año 

TUU: PiilnclPALEs NOVEDADES DEL PLAN 1999 a~~~~~~~ -1 
está en marcha el nuevo Plan de Seguros Agrarios para 1999. aproba* 

por el Gobierno y publicado en el Boletín Oficial del Estado el 25 de 
noviembre de 1998. cuyas primeras líneas de seguro ya se encuentran 
a disposicion de los agricultores y ganaderos, desde el 1 de enero de 
1999. Para la ejecución de este Plan el Ministerio de Agricultura, Pesca 

ilimentación dedica una importante dotación presupuestaria, que 
,,,iende a 23 mil millones de pesetas, gestionadas a través de  la Entidad 
de Seguros Agrarios Dicha dotación se destina a subvencionar el coste 
del seguro. con objeto de facilitar a los agricultores el acceso a su 
contratación. La subvención que corresponde a cada asegurado se aplica 
sobre el coste del seguro en el mismo momento de formalizar la póliza 
y a la misma se acumula la subvencian que otorgan las Comunic&des 
Autónomas a los Seguros Agrarios. 1 &- 

miu@cter  experimental se incluye una nueva línea de Seguro para 
r los rendimientos ante condiciones climatológicas adversas 

endro. 
de Arroz, se crea una línea nueva que cubrira los 

( riesgos de Pedrisco, Incendio y Daños excepcionales por Inundación. - Se han incluido nuevos riesgos, muy solicitados por los respectivos 
sectores. como la Gota o Mancha en la Cereza en Cáceres. el Sirncn 

mate de Invierno y el Pixat en los Cítricos. 

dido asegurar su producción, es conveniente que recabe cuanta 
i in pueda necesitar sobre las condiciones del seguro, la modalidad 
c.,.. que más le convenga y aquellos plazos ii obligaciones que debi I 

:umplir, puesto que el contrato de seguro es un contrato privado entri 
el agricultor y ganadero y la Agrupación de Entidades Aseguradoras, po 
o que como todo contrato está sujeto a derechos y obligaciones para la! 
partes. Para recibir la subvención que aporta el Ministerio de Agi!c~lltlira 
Pesca y Alimentacicii no ha de realizar ninguna solicitud y sólo 
pagar la parte que le corresponda despues de deducir los poiw'" :  
subvención que le correspondan según sus condiciones. 

igricultor que contrate su póliza verá compensada. mediante el : 
ierdida económica de renta aue las circunstancias adversas le ,,,, 
isionar, ya que son aseguiables la totalidad de las produicion 
'-"'1s. cinco producciones ganaderas y cuatro produccionc- --..:--'' 

lesea contratar un Seouro Aararios se deberán diriai uaiauiera de 
Entidades ~segurad'óras lñcluidas en la ~ g r u p a k . .  ispañola de - - 

Entidades Ar---radoras de los Seguros Agrarios Combinados o a su 
Cooperativa. anización o Asociación de Agricultores. Ganaderos o Para mayor informaci6n, diríjase# 
Acuicultore: que estos tienen capacidad 'para contratar pólizas 
colectivas. dr C/ Misuei Anaei. 23.5' elanta. 28010 M A W  

A lo largo de este anu s e ' M ~ b f b h n d o  .al p-- 
garantlas complementarias entre las que destam: 

.a garantia sobre Ins estructuras y material deacik 
e Cultivos Protegidos, Tomate de I n v i w w  

arácter experimental se ofrece un Seguro de Ex 
itales en la Cnmarca del Riarm v an a l  Valle r i ~ I  F 

Direci ibn enlnternet www.sederu.es/enclli 
Direccidn correo : e-mail:enesaQtsai.es 

rambien puede solicitar más información a su Tomador del Se uro. Estc 
se encuentra prhimo a usted y le puede aclarar as dudas a n t e s g ~ ~ u  
a póliza y posteriormente, asesorarle en caso de siniestrn 



Una instalación de 
riego está compuesta 

de un elevado 
número de piezas 
distintas. Desde el 
ordenador central 

capaz de realizar la 
maniobra más 

compleja hasta un 
sencillo tap6n. 
pasando por el 

cabezal del filtrado. 

Tecnología de 
vanguardia aplicada a 
los proyectos 
agrícolas. Material de 
máxima calidad: 
tuberías, emisores de 
riego, válvulas, 
nebulizadores, 
accesorios, filtros y 
abonadoras son 
elementos que día a 
día configuran 
nuestras instalaciones. 

El conocimiento de 
todo y cada uno de 
los accesorios que 

optimizan las 
instalaciones de riego, 
supone un alto grado 

de experiencia y 
profesionalidad en 

este campo de 
especializaci6n. 

LA MEJOR ALTERNATIVA 

i(c CALIDAD 

4t SERVICIO 

+k PRECIO 

Envlen csie cupón y recibirán a vuelta de coneos el 
catAlogo general TEKU 

Cod. posiailcuidad g provincia 

Püppelmsnn IbCricr SR.L. - PI. Vicen~ L a n o v a s  11-15 
EUB40 Vilasur de Mar (E-lona) 
TClelono: 93 754 W 20 - Fa: Y3 754 09 21 



1 lnternet ! 

Reportajes en lnternet Además de esta clasiticaci6n de ar- Para facilitar la navegación por 
tículos, «Temas y Autores)) contiene las diversas secciones tanto de 

al alcance del usuario la sección «Juego Varietai)), una se- HOmCOM como de ((Temas y Au- 
lección de temas y exposiciones sobre tores» y los artículos, todas las pan- 
el presente y fuhiro del juego de va- tallas contienen un botón "Volver" 

La sección «Temas y Autores» de Agronegocios riedades de las flores, fiutas y hortali- en la parte mferior. Apretando en él 
HORTICOM en Internet introduce cada día nuevos zas. Actualmente, el (Juego ~arietal* se accede a la página o sección que 

artículos y reportajes contiene 25 temas sobre otros tantos estábamos viendo anteriormente. 

tículos y reportajes en su sección 
«Temas y Autores». Estos conteni- 
dos están a disposición de todos los 
usuarios de I n t m  que pueden leer- 
los e incluso imprimirlos totalmente 
gratis. 

Las novedades se anuncian diaria- 
mente en la Home Page de HOR- 
TlCOM News en Internet (http:// 
www.horticomcom). Aquí, el uiua- 
no puede encontrar los títulos de los 
reportajes intrcducidos en el mismo 
día junto al nombre de sus autores. 
En realidad, cada titulo es un link al 
artículo, con sólo hacer un click en 
151, el usuario accede directamente al 
texto. 

m - -  1. 

Los usuarios de 
Internet pueden 
acceder cada día a 
nuevos artículos 
y reportajes a través 
de la sección 
«Temas y Autores» 
de Agronegocios 
HORTíCOM en 
http:llwww. horticoin.com 

Si el usuario desea acceder direc- 
tamente a ((Temas y Autores)) sin pa- 
sar por la Home Page de 
HORTICOM News debe teclear la di- 
rección hnp://www.horíicom.com/ 
lem_auLhbnl 

Las secciones 
Todos los contenidos de ((Temas 

y Autores» están clasificados por sec- 
ciones con el objetivo de facilitar su 
localización y permitir que cada usua- 

rio acceda directamente y si¡ preám- 
bulos a los temas que más le intere- 
san. 

Las 15 secciones en las que se 
clasifican los artículos y reportajes 
son las siguientes: 

Congresos: Informes, reportajes y 
enbtvistas; Fitopatología; Invema- 
deros, túneles acolchados y agro- 
textiles; Maquinaria; Material vege- 
tal; Medio Ambiente; Nutrición ve- 
getal; Paisajismo, jardinería y fores- 
tal; Plásticos; Posrecolección y 
comercialización; Producción de mi- 
tas y hortalizas; Producción ornamen- 
tal; Riego; Socioeconomía agraria y 
Sustratos y cultivos "sin suelo". 

Esta lista de secciones por temas 
no es definitiva ni está cerrada, cual- 
quier usuario puede proponer nuevos 
temas y aportar sus ideas, comenta- 
rios y sugerencias. Para ello basta 
con enviar un E-mail a la dirección 
t e m r e s M . e s  

productos. Los reportajes del Juego 
Varietai se publican cada mes en las 
revistas Horticultura y Horticultura 
Internacional. Posteriormente se pu- 
blican en Intemet 

Cómo navegar por 
((Temas y Autores,, 

Como hemos mencionado ante- 
riormente, se puede acceder a esta sec- 
ción tanto a través de www. 
horlicom.com como con su propia 
dirección (hi@://krww.hodcomcotn/ 
&m-auLhbnl). Una vez dentro, apa- 
rece en pantalla el listado de las sec- 
ciones de temas, y dentro de cada uno 
de ellos aparecen los títulos de los ar- 
tículos seleccionados y el nombre de 
SU/S autorles. Si el autor dispone de 
correo electrónico, su nombre se con- 
vierte en un link a su dimi6n perso- 
nal. Para leer el artículo basta con ha- 
cer un  "click" en el punto rojo que 
aparece junto al título. 

Estas ilustraciones muestran 
la pagina principal de 
«Temas y Autores. en lnternet 
y algunas de las pantallas 
que le siguen: el índice 
de secciones, los titulares 
dentro de una seccibn 
concreta, el Juego Varietal 
y los artículos, que se 
pueden imprimir tal y como 
aparecen en la pantalla 
del ordenador. 

Además, todas las páginas Web 
que forman parte de Agronegocios 
HORTICOM en Interna disponen de 
una bana de opciones que aparece de 
fonna fija en la parte izquierda de la 
pantalla del ordenador. Desde esa ba- 
m se puede ir a rdas las secciones 
que conforman el Site HORTICOM 
News y el Centro de Negocios 
(~://www.agronegocios.net) de 
forma sencilla y simple. 



1 TEMAS Y AUTORES 

Imprimir los artículos 
de «Temas y Autores)) 

Si lo desea, el usuario puede im- 
primir los artículos de «Temas y Au- 
tores» sin ningún coste y en el mis- 
mo formato con que aparecen en su 
ordenador. Para imprimir un artículo 
hay que tenerlo abierto en pantalla y 
tener seleccionada la b m  de despla- 
zamiento de la derecha de la pantalla 
Una vez abierto el artículo y seleccie 
nada la ventana que lo contiene hay 
que ir al Menú Archivo del navegador 
y seleccionar "Imprimir marco" o 
"Print Frame" en el caso de utilizar 
Netscape Navigator o Communicator, 
o simplemente "Imprimir" en 
M i m i l  Intemet Explorer. 

Enviar artículos 
Los usuarios de Internet que lo 

deseen pueden enviar sus artículos 
para ser publicados en ((Temas y Au- 
tores», donde quedarán almacenados 
para posteriores consultas y miles de 
internautas de todo el mundo los lee- 
h. 

Los lectores on-line 
pueden imprimir 
los artículos de «Temas 
y Autores» y enviar 
sus propios trabajos 
por correo electrónico 
para que sean 
publicados, sus 
comentarios o 
sugerencias, etc. 

Para enviar un m'culo o reportaje 
basta con mandar un correo elecbóni- 
co a la dirección tenurryautores@ 
*.es 

Como hemos comentado anterior- 
mente, esta dirección de E-mail tam- 
bién está indicada para recibir todos 
aquellos comentaios o sugerencias 
de los usuarjos. 

h~ip : / /www.hor r i com.  com/  
r e m - a u t .  h r m l  1 

El Banner y el patrocinio son las tbcnicas más utilizadas 
Aumenta la inversión publicitaria eri lnternet 

I Los ingresos por 
publicidad'én Int&et 
durante los nueve pri- 
meros meses de 1998 
alcanzaron los 1.300 

. c - c m -  
C I . L I . - - . L - - .  
..--.-..C. .-o 

millones de dolares -------- 1 (I88.5M millones de 
t . . - - - - - C  
r 
U I I  
-e--- I un aumento del 121% 

mpecto al mismo pe- 
YI--ic.---.- 1 riodo del año anle- 

rior, segun ha publi- 
cado el diario español de información económica E x p i o n .  Los datos provie- 
nen del intemet Advertising Bureau, IAB, una entidad que analiza el mercado 
publicitario y que estima que, una vez contabilizados los ingresos de los tres 
ultimos meses de 1998, la cifra puede llegar a los 2.000 millones de dolares 
(290.000 millones de pesetas). Es la primera vez que se supera el millon de 
dolares en un solo ejercicio. 

Durante el tercer trimestre del año pasado los ingresos por publicidad en 
Internet ascendieron a 47 1 millones de dolares (68.295 millones de pesetas), 
cifra que equivale a un incremento del 1 16% sobre el mismo periodo del año 
anterior. El 70010 de los ingresos totales corresponden a las diez companias pu- 
blicitarias mas fum de la Red y los anuncios dominantes fueron los relaciona- 
dos con articulas de consumo, ordenadores y servicios financieros. Los datos se 
han exaaido de la informacion aportada por mas de doscientas comw'as que 
operan con unas 1.200 paguias de intemet 

Finalmente, cabe destacar que el formato publicitario más utilizado sigue 
siendo el Banner tradicional, aunque el patrocinio de págtnas Web y sus seccic~ 
nes está aumentando su participación en el capítulo de inversiones publicitarias. 

Diario Expansidn 

Nueva versión gratuita del nave jad0r 
Descargar Wetscape ~ommunicator en español 
desde la Home Page de HORTICOM News 

La Home Page de 
HORTICOM News 
o k  de f o m  perma- 
nente un link directo a 
la página Web desde 
donde el usuario puede 
descargar pautamente 
la última versión del 
navegador Netscape 
Communicator en es- 
pañol. - - 

Entre las caracterís- 
ticas de la nueva versión se encuentra un nuevo concepto, llamado Smm 
Browsing (navegación inteligente), que permite acceder a páginas Web sim- 
plemente tecleando palabras de búsqueda en la barra de localización, S¡¡ nece- 
sidad de recordar la dirección completa del Site. 

Más usuarios un-line 
España roza los 2,5 
millones de usuarios 
de lnternet 

- - 

La tercera edicitin del Eshid 
Ciciieral dc Mcdio:, cipiiii(il~ 
EGM, hii puc\io dr rniiiiif'ir*\i~, 
que c.11 España hay actualmcntc 
2.41 5SW internauh l.7??.oíX) 
de 10.; ~:ii;ilcs koii i~suarios hah' 
tualt-\ & Intenict. Fs-st;n citi;~i cc 
ntspcinclc.ii a lin u?.; iíltiinos rrii 

xs dc 1 998 y 5up1 )nen uri uicn 
mtiito del 44.1Ei  en c l  níimei 
total de usuario5 r,-\pezio al i i i i  

mo periodo del año anterior. 

1.0s usuari<l\ dianos J e  1 
Rcil \ori 679.000 personal\ 1 
que supone el 26.1 rl tlc. I( 
intemauta$. mientra5 que un 33' 
<c. conecta una ve.! ,! 1.1 xmana 
un 17 1 1 +  una ? e r  't! me\ I 
Ih.?' ; K\Wltc a ~l!ntit.\lui U\lL 

nth in;tc CI~>I ;~~ILO\ .  

Rc.\lwir) al I~itru ck. ;ici,e<i 
lo\ usiimo.; que 9: conectan dr.\- 
dc el Joinic.iliii particulir n &.de 
el lugs de trabdo wpn.?.cntitn al 
4.% cii cada a 5 i i .  iili~~itra\ LIL 

el lXíi restaiits accede ri la RE 
ilc\Jc: \II centi-o tlt c..;rudios. I 
pa~ci it- la miuion se com.\p.rli 
dc t: nstc rtpiutci. 9clur cl41,3( 
de los u\ii~xiii\ A: lo pagiiii cllc 
~iiisnsih. ;il 40.6(6 >c. 10 piig;~ 
c.iri~1rcsi a al resto. cl icntrt,~ c 
cylludtn. 

120h sen icios niás utiI~/dd( 
pir 105 intern;<iirrih rspfioies Y 

la ri;i\ cg;tcitn p r  d ?\.i.O, coii u 
87.1 ' 1  clura~ift~ 11 último n i f \~  ú 

fui& 1 L ! ~ I  comi> elect.Oriiio c.c. 
uii 77.65 ) la tr;iri~fcrc.iicia dc f 
clirro\. con un 37.5':; . Por cJ; 
dei. l i i  fianja de iisuario'. nik hi 
tjii~ial es la comprendida eno-e ? 
! 7.1 añoa i 35.9<; J. wgiiida c 
lo\ d:: 35 3 44 ; ~ o >  t 10.2' i ) k 
dc 20 a 21 ;Ino- i 1 h.(il.; ). 

Revista Agronegocios 
HORTZCOM 

@ HOñíICULTURA INTERNACIONAL 



I EL GRAN LIBRO DE LA GESTION DE Fn'"̂  ̂ C1Tm'̂ ^7 
DESDE'LA RECOLECCION HASTA LA EXPEDlClON 

' --*.  - * 
latute& 

Maauz, C. F. 

w 
317 págs. Ilust. Color. 1996 

calidad en la producción, en el envasado 
distribución, en la postventa, ...; en definitiva, 1 

"calidad total". Es la consigna para todos los 
~rocesos en que la empresa esta inmersa. Esta 
bra es el perfecto manual para la gestión de los 7 

d o s  citricos, desde la recolección hasta la expedici6n. 
In libro imprescindible para todos los profesionales 

C 
b 

d vinculados al sector de los cítricos. 
1 L 

1 Ref.: 940- 

L PERFECTO MANUAL PARA LA 
GESTIÓN DE FRUTOS C ~ R I C O S  

P. Misericbrdia, 16 - 1"ianta - 43205 Reus h 9)77- 75 04 02 - F a :  +34(9)77- 75 30 56 -- - 
om@ediho.es - web:http://www.ediho.es rL 

PARA TODOS LOS 4 
PROFESIONALES ' 
VINCULADOS AL 1 
SECTORDELOS 

CITRICOS 

~ r u p * S a  bater 
(DIVISI~N HIDRÁULICA) 

1 Ir- 
Pol. Ind. "El Cros" ARGENTONA (Barcelona) Tel.: 937579259 Fax: 93757924 
Correspondencia Grup Sabater: P l a p  de les Tereses, 33 - 08302 MATAR¿ 
E-mall: sabater-grup@mx2.redestb.es Web: http://www.sabatergrup.com 

1 DESDE 1903 AL SERVICIO DE LA MECANIWCI~N AGR~COLA 1 

lhe~rt i~walll~ lllo 
ELEMENTOS 

VlVERlSTAS 
AUXlUARES PARA 

Bendejes multipots 
y soportes fwtales  

ipmmtomsdeMee 
Y ~ d ü b W  

i - ~ m  
txwmmm 



VITICULTURA, ENOLOGIA Y CATA PARA 
AFICIONADOS 
López Alejandre, M. M. 
157 págs.llust. B/N. 1998 

k a  L A run Texto fácil de leer, ameno y sustancioso, que descubre el 
appasionante universo de la vid y del vino. El lector conocerá a 1 

I espumosos hasta los dulces pedro ximénez ... sin olvidar su 
elaboración y crianza, sus enfermedades y terapéuticas, 
tratamientos y técnicas de embotellado. 

HlDROPONlA 
Una esperanza para Latinoamérica 
Varios autores 
393 págs. Ilust. B/N. 1997 
Libro que recoge el Curso Taller Internacional ~Hidroponía: 
una esperanza para Latinoamérica», celebrado en Lima en 
marzo de 1996. El Curso Taller destacó por el papel altamente 
orientador y pionero en la Región, al destacar las necesidades 
tecnológicas y promover una búsqueda de soluciones a través 
de la investigación aplicada. El evento generó un impulso 
importante para difundir la hidroponía en Latinoamérica. 
La información valiosa que contiene el documento no debe 

quedar como un libro de consulta más sino que debe servir 
para preparar una escuela de técnicos y promotores 

hidropónicos, tanto en la técnica en sí como en los 
social, para enseñar al niño, al joven al adulto y al 

,, anciano, que la hidroponía es buena, que funcio- 
na y que es relativamente fácil de aplicar. Si 
falla, no es por la técnica en sí sino por el mal 

manejo o descuido de los encargados de aplicarla; 
y si falla en lo social, como tantos proyectos que se 

han dado para apoyar a las familias de escasos recursos, 
explicarles que el proyecto no fue malo, sino que fue por 

la indiferencia de algunos que impiden que buenos proyectos 
den frutos y generen prosperidad. 

6.760 Pts. 40,62 Euros Ref.: 2640 

DIRECTORIO INTERNACIONAL 
DEPROVEEDORES-POSCOSECHA 

de Proveedore 
- 

Confección, frigoconservación y servicios 
Namesny, A, Coord. 
254 págs.llust. color. 1998 
Escrito en español e inglés, este Directorio forma parte de la 
colección «Directorios», guías temáticas en papel que son 
también desarrollos verticales en Intemet. Reúne fabricantes y 
comercializadores de la maquinaria y materiales implicados en 
todo el proceso de preparación del producto. 

2.500 Pts. 15 Euros Ref.: 2626 

~Chsmiqtp,Qopph*L 
#mllww-pQa w. 
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1 Davieir, P. S.; Aüuigct, L G. 
254 págs. 1.. Be IngieS. 
Lospmdp8bdoim 
-.@b~ 
nai.ptnw.w y 4Pie8, 
1 1 - u  Llmdwin~l~l 
y u v a . ~ f h i t r s r e  

I 
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iss ~ t 6 k ~ q n c  
~ e l M d d l B a d b w ú y  
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Dad- -. w 
176 jt@.Jlw color. 1 992 
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dnnutts mucho tiempo de 
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a a ~ c o m o a m l o c  
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b a m d a e o e p s o i ~  
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LIBROS 1 

'RUTAS ~ 
m La- 

Braazrtori, B. c. 
3114 p l p n m  IWJ. 1 
IreportEacfr del 411tlva 
~ L a c r P h B r a r i i c P .  
ciclo vegmdvo y poducti- 
vo. Pmpirsac26a, Qwcir4n 
ddmt&aablsunnlsomo 
de la planted6a SIaismss 
& caltiva La poda 
TCcnia 
4.600 Pu, 27.M Evmr 
Rd; M2 

RGChbM5ml.J. 
227 p4@.11usl. dar. 1988. 
rmpormoie acald Bs1 
cultivo de hmndhsri 
Qps&r'pi-peIses. 
Descripción do 13 plsnia 
Dcmipci6n da la9 pliuclpdk 
lea varkdada de 8mdk 
cultindps. i3iganci.m del 
cultivo. Cultivo. üi Wtiw 
da la aan& en Im principa- 
lsszonaade pluee ibn .  
2.150 PIS. 12.92 Eum 
Rqf;: 386 

Woco(gneiPS nectarinas 
ypa* 
DutPn mIbidoaa .  S, 
152 pQo. 1993. 
En una p n w n  park se 
e a t u i b w ~ u w  . * 
paFtaiqiM4s~molocoto- 
mro,pav(ey- 
(m-, 
aibPíieocrusms,hmiidos 
malaaiml~,ainJclo% 
híbridw catre difsisatcs 
esPd-LclrrPslag 
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ros, nccUrimi y pavls, asf 
O M ~ ~ O ~ ~  

I m b i m m .  
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cultivo da1 m*. npaS de 
-w%otnba. 
m-tpliigrs, 
kriika46n, envpsda.. 
4700 Pts. 28.24 bt41 

PRACTICAS AGRARIAS COMPATIBLES CON 
EL MEDIO NATURAL: EL AGUA . . I ,. - .  . . . . 

Garrido Valero, S. Coord. . . . . .  
. - . - 

364 págs. Ilust. color y B/N. 1996 
La agricultura en zonas áridas y subáridas es la actividad 

humana con mayor necesidad de agua. Esta demanda no ha 
cesado de crecer en relación con el incremento de la población 

en las regiones más cálidas de la Tierra. 
En estas regiones el agua es un bien escaso en cantidad y, a 

menudo, en calidad. Actualmente, debido al gran aumento de 
población en el planeta, resulta cada vez más importante una 

gestión cuidadosa del agua. 
En España, el incremento de las posibilidades comerciales de 
los cultivos, y el crecimiento de la población, ha llevado a 
la expansión de las zonas regables. Con ello, se 
ha producido un aumento considerable en la 
demanda de agua, ocasionando, en algunos 

lugares, su escasez. En otras zonas, donde se 
han intensificado las prácticas de cultivo, la 

calidad del agua ha podido ser afectada. Ade- 
más, las grandes cantidades de agua que utiliza la 

agroindustna, produce un gran volumen de 
efluentes que pueden estar contaminados. 

Los autores del libro, coordinado por Soledad 
Garrido Valero, preocupados por la agricultura y por 

el medio ambiente, se constituyeron en grupo de 
trabajo en el año 199 1 .  Desde entonces han comparti- 
do sus experiencias e ideas con el objetivo de aprender 
a gestionar más adecuadamente el agua en la agricultu- 

ra. Fruto de este trabajo ha surgido este libro con el fin 
que sirva de guEa de «Buenas Prácticas Agrarias» a los 

profesionales de la agricultura y de la gestión del medio 
ambiente. 

Entre los autores del libro, se encuentran Juan Casanovas 
Cuenca; Mari Cruz Díaz Alvarez, Antonio Saa Requejo, 
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Este Compendio de Posrecolección 
completa la trilogía de esta obra 
presentada en tres volúmenes. El 
primero trató la posrecolecciún de 
hortalizas de hoja, tallo y flor; el 
segundo los bulbos, tubérculos. 
rizomas ... y esta tercera entrega trata 
en profundidad las hortalizas de fruto. 
Alicia Narnesny Vallespir, Dr. Ing. 
Agr., es la autora de los tres volúmenes, 
una obra para preservar la calidad de 
las frutas y hortalizas desde la 
recolección hasta el consumidor. 
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jutopía o realizad? 
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Protección de 
variedades en 
America Latina 
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PRIMERAS LMEAS 
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OPINIONES 
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Logistica de flores 
MANOEL OLlVElRA 
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Logfeti~a de exportacfán de 
frutas de Argentina 
RAOt QREEN 
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Las gases en la 
oon~ervacS6n de tV Gama 
MARTA RODR~GUEZ 

La información hortícola se globaliza, 
igual como sucede en la mayoría de 
sectores económicos. En América, el grupo 
editorial Ball Publishing, desde hace algún 
tiempo, publica la revista NoraCulture 
Intemational y, en España, la revista 
Horticultura realiza cuatro ediciones con 
carácter internacional cada año. 

El pasado mes de noviembre, en Holan- 
da, Elsevier Intemational a través del 
Grupo Misset presentó la revista Fiower 
Tech, escrita en inglés. Ahora y en Alema- 
nia, Thalacker Medien estrena el primer 
número de la revista Horticultura1 Industry, 
también en inglés. 

En la portada del próximo número 24 de 
Horticultura Internacional, queremos 
mostrar esta globalización a través de la 
imagen de las revistas mencionadas donde 
Ediciones de Horticultura está plenamente 
en la vanguardia. 
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