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QUELATOS LIQUIDOS

HIERRO ZINC MAGNESIO MANGANESO  MOLIBDENO

E.D.T.A. 7,5% p/v E.D.T.A. 10% p/v ED.TA. 3,5% p/v E.D.TA. 8,5% p/v 10% p/v
- —
_— -
B : _ | __—=
POTASIO BORO CALCIO CALCIO -BORO
E.D.TA. 50% p/v (E.D.TA. 4,5% p/v) 15% p/v E.D.TA. 5% p/v 6% CaO p/v-3% B p/v
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Atidntica Agricola, s.a.

C/ Corredera, 33 - Telf: (34) 965 80 0412 - (34) 965 80 03 58 - Fax: (34) 965 80 03 23 - 03400 VILLENA (Alicante) Espafia
htip://www.atlanticaagricola.com - E-mail: info@atlanticaagricola.com
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Hibrido F1 Larga Vida

£S.
@ Variedad indeterminada,

® Frutos aplastados redondos,
de cuello negro de 200 a 225
gramos de peso promedio. "E

® Duracién de larga vida
(L.S.L.) de 3 semanas.

@ Resistente al Virus del
Mosaico del Tabaco (Tmv),
Fusarium 1 y 2 (F1 y F2),
Verticilium (V).

® [a variedad es para cultivo
en invernadero y/o aire libre.

WesTern SEeD

Centro de Investigacién y Desarrollo
Bajada Playa de Vargas, s/n.
35260 Agiiimes
Apartado de Correos, 22
35240 Carrizal - Ingenio
Las Palmas de Gran Canaria
Islas Canarias - Espafia
Tel: +34-92878 42 12
Fox: +34-928 78 42 11
E-mail:wse@lix.intercom.es
http://www.ediho.es/western

El Grest
e Western”
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Long Shelf Life




Proyectamos
realidades...

L

... tras 20 millones de
anos de experiencia.




[ PRIMERAS LINEAS

Vitaminas de verdad

¢, Tomaria Vd. yogur con manzana por la vitamina que tiene? ;Y con
fresa? ;O beberia un zumo reconstituido a partir de concentrados en
busca de vitaminas? ;O quizas buscaria la riqueza en fibra y la ausencia
de colesterol en embutidos y bolleria? ;Las bajas calorias en golosinas
con edulcorantes?

Frutas y verduras tienen de forma natural todos los requisitos que
constituyen una dieta sana. Otros sectores de la alimentacién lo saben y
utilizan el apoyo de su imagen para favorecer la de sus productos. Su
mayor agresividad comercial y un uso exhaustivo de las herramientas del
marketing hacen que frutas y verduras pasen desapercibidas en las fe-
rias de alimentacion en que comparten techo con los productos
industrializados. Los jefes de compras de producto en fresco de los su-
permercados saben que no son esos los foros para planificar sus sumi-
nistros.

Esto lo conocen también los paises que lideran el comercio de las
frutas y hortalizas; existen, asi, la PMA en Estados Unidos y AGF Totaal,
en Holanda, como convocatorias especificas para las variedades y mar-
cas de las frutas y hortalizas, materiales y tecnologia poscosecha y para
el punto de venta... Espafa, el comercializador numero uno en Europa
de frutas y hortalizas, tendra también, a partir del préximo octubre, su
propia feria internacional de este tipo, el SIAF, Salén Interprofesional de
Alimentacion.

El SIAF es una iniciativa entre una empresa privada (SPE3) y la Feria
de Valencia. Es, por tanto, una manifestacién independiente, y, desde
esa independencia, su objetivo son las actividades a favor de frutas y
hortalizas frente a los demas productos alimentarios.

Las empresas productoras, envasadoras, comercializadoras de fru-
tas y hortalizas, ... las proveedoras de materiales y equipos poscosecha
y venta, que estan a favor de promocionar mas activamente la actividad
comercial de las frutas y hortalizas exponen en la feria SIAF. Los visitan-
tes son estos mismos sectores y la gran distribucion internacional.

SIAF forma parte de Iberflora y Euroagro. Sobre esta ultima, Feria de
Valencia ha decidido volver a hacerla junto a Iberflora y cada afo, re-
uniendo exclusivamente a los elementos de produccién agricola. Junto
con Iberflora, al igual que ha
ocurrido durante las ultimos edi-
ciones, se llevan a cabo el Salén
de la Tecnologia y el Salén del
Jardin.

SIAF es el Salén para las
empresas que si apoyan a la fru-
ta y la hortaliza y, por ello, for-
man la base de una Revolucion
Frutal. En el SIAF estas empre-
sas tendran la ocasion para mos-
trarse como lideres de un ejerci-
cio colectivo de imagen frente a
los demas carteles alimentarios.

Pere Papaseit
ppt@ediho.es
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Tels.: 968 58 57 76 / 58 5 52 - Fax: 968 58 57 70
e-mail: info@agrocomponentes.es v




SURT-B es el sistema de poda quimico que hara que las
raices de las plantas crezcan miiltiples, aumentando su
densidad y fibrosidad, facilitando ademas su extraccién
del alveolo.

Aqui, alliy -
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DISEN Y FABRICACION DE MAQUINARIA
at, 10 - (8840 VILADECANS

(Barcelona) - Spain
Tel. 34-3-658 04 98 - Fax. 34-3-637 29 00




NUTRICION VEGETAL
('WEGETAL NUTRITION

: Ctra. N-240, Km. 110 » 25100-ALMACELLES (Lleida) SPAIN
Teléfono: (34) 973 74 04 00 » Telefax: (34) 973 74 14 89 + E-mail: coda@codacorp.com * Internet: www.codacorp.com




Pere Papaseit

Xavier Martinez (Biologo)

Francesc Bastardes (/ng. Agronomo)
Juan lgnacio Ariza (Ing. Agronomo)
Jesus de Vicente (Ing. Téc. Agricola)

Anna Vilarnau (Ing. Téc. Agricola)
Rebeca Tomas
Josep Domingo

Nuria Torres (Ing. Informatico)

Eva Domingo
Fernando Cuenca
Rafael Royes

Ana Beatriz Blanco

Mar Villa

Carme Sarobe
Antonio Preixens
Alfons Sanchez
llie Ferre

CARACTER GRAFICO, S.L.
Miguel Angel Pollino
Juan Bautista Cobos

CONTACTGRAF, S.A.

LITOCLUB, S.A.

Papel Creaprint de Torraspapel, S.A.
Cubierta Plastificada con material
ecologico (no toxico)

INDE. Carrer Nou, 15 - Puerta 1
46220 PICASSENT (Valencia)
Tel.: +34-96 123 04 81

Fax: +34-96 123 46 54

e-mail: inde@ediho.es

Paseo Misericordia, 16 12

Apdo. 48 - 43205 REUS (Tarragona)
Tel.: +34-977 75 04 02

Fax: +34-977 75 30 56

e-mail: horticom@ediho.es

WEB - http://www.horticom.com

Muesira revista no se responsabiliza de los
contenidaos de anuncios y colaboraciones, La
repraduccion total o parcial de los articulos e
informaciones esta prohibida, salvo con la
autorizacion expresa del propietario del
Copyright. D.L.T.348-1882 - ISSN:1132-2950
© Copyright - 1995

LOGISTICA
PORTUARIA

Y EXPORTACION
DE FRUTAS

EN LA ZONA
MERCOSUR

Si Argentina y Brasil se
modernizan como
Chile, las condiciones
de la competencia para
sus productos
fruticolas en Europa
pueden mejorar
considerablemente,
afirma Raudl Green.

ST VIAGIG
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VAR

LOS ENVASES
DE FRUTOS
ciTricOS

La primera parte
de este articulo
resumia los
requisitos que
deben reunir los
envases de
citricos y las
ventajas y
desventajas de los
diversos materia-
les. En la segunda
parte, se habla de
los envases mas
utilizados y la
normativa de
envases.

FRUIT LOGISTICA'99: AON NO CREEN
EN EL PODER DEL FRESCO

Las marcas de frutas y hortalizas en fresco =
europeas y sus partners en la distribucion aun no
creen en la revolucién frutal en estado de desarrollo
en Estados Unidos. En Fruit Logistica se ha visto que
queda mucho camino por recorrer para lograr mayor
formacién y extensién entre los operadores de frutas
y hortalizas y sus clientes en las tiendas.

S ]

La Revista Horticultura es una publicacion plural y acoge en sus paginas las colabo-
racionas de autores referidos a temas de tecnologia horticola de los cultivos intensi-
vos relacionados con las frutas, hontalizas, flores y plantas ornamentales y los de
opinion referentes a la profesion. En todos los casos de los textos recibidos, la re-
daccion se reserva el derecho de extraer, resumir, complementar y/o separar parte
de la informacién para la elaboracion de los articulos.

Contenidos:

4 PRIMERAS LINEAS
PERE PAPASEIT

30 Las rondas Iinternacionales
comercio _
MIGUEL MERINO PACHECO

La decoracién en el punto
de venta, tarjeta de visita

38 DESDE ALMERIA

J. GONZALEZ ZAPATA

Berries, pequenos rojos

47 SECTORIAL

99 FERIAS

115 CARTELERA

118 BIBLIOTECA

123 iINDICE DE ANUNCI
128 PROXIMO NUMERO
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INVERNADEROS BN

ECOCOMBI

' Fotos: VISSER

SOLUCIONES
EN INVERNADEROS
Y MAQUINARIA

S A | G A junto con invernaderos BN, CMF;
las maquinas de VISSER... proyecta y desarrolla
los mas modernos sistemas de produccion horticola.

Los modelos de invernaderos

y las maquinas, senalan

las formas de cultivar

a lo largo de este siglo.

La mejor aplicacion

de la tecnologia ofrece

a los agricultores la forma

.de acercarse a la automatizacion.

VISSER, disefio y fabricacion.
SAIGA, proyectos e
instalaciones.

" La colaboracién entre las dos

comparnias -una en Holanda y
la otra en Espafa- permite
ofrecer soluciones inteligentes
que incluyen la automatizacién
por modulos de produccién. |
Méaquinas de sembrar,
enmacetadoras, lineas de
riego, sistemas de transporte,
mezcladoras...

En SAIGA también
suministramos invernaderos
BN; invernaderos CMF
(cristal); plasticos agricolas;
polietileno de Agrypolya
PVC bi-orientado.
Equipamiento diver:
pantallas, carros
malla Horsol,
cultivo, cale
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todas las técnicas ...
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‘nuevo SIglo.

No puedes faltar.




Todos los datos que le pueden interesar sobre los
productos perecederos (desde las frutas a los
vegetales, pasando por los congelados o los quesos)
se puede encontrar en la Shipping Guide for
Perishables editada por la compaiiia americana Sea-
Sand. Una completa coleccién de tablas con
temperaturas y datos conforman la Guia.

La compaiifa italiana
Florimex Sanremo
comercializa una
orquidea de Tailandia
con el lema
"Dendrobium, la flor
de la sonrisa”". Se
trata de la Florismile.
Disponible todo el
afio, Florimex
asegura su frescura,
brillantez y consis-
tencia; respeto de las
mejoras técnicas de
cultivo; produccién
sostenible
ecolégicamente y
respeto de los
pardmetros de
clasificacion.

11
\

Florsmile, una orquidea

con marca propia

4

Las plantas en dificultades lanzan
seniales de auxilio

~

Hurst's Berry Farm se ha especializado en la produccién y comercializacién de
berries. Similar al tamafio de estos frutos es la novedad que presenta esta firma: los

Los agricultores
podrian ahorrarse
enormes cantidades de
dinero si conocieran las
sefiales de auxilio que
lanzan las plantas
cuando tienen algiin
problema.

El Dr. Guy Poppy, del
grupo Integrated
Approach to Crop
Research de
Hertforshire, cerca de
Londres, ha explicado
que las plantas envian
sefiales quimicas ante
las que algunos
depredadores, como la
avispa y la mariquita,
acuden en su auxilio.
El Dr. Poppy y su
equipo estén desarro-
llando medios de
manipular a las plantas
para que produzcan sus
propios productos
curativos para no tener

mini kiwis. Estos frutos
tienen el mismo sabor
que los kiwis tradicio-
nales, pero se envuelven
de una piel fina, suave y
comestible en un
tamafio que no supera el
de un grano de uva. Asf
se evita la incomodidad
de pelar la fruta,
convirtiéndose as{ en un
perfecto snack.

Los Baby Kiwis estdn
disponibles en cantida-
des limitadas desde
mediados de septiembre
hasta finales de octubre;
se conservan tres dias
en la nevera.

que acudir a los
plaguicidas.

HORTICULTURA INTERNACIONAL

23-FEBRERO 99




' Chep propone un pool europeo

| de paletas de plastico

Después de un proceso
de 4 afios de investiga-
cién y desarrollo, Chep
acaba de lanzar el
nuevo pool de paletas
de pléstico. Esto
responde a 2 aspectos
bésicos. Por una parte,
la politica de diversifi-
cacién que Chep estd
desarrollando en los
dltimos afios con la
clara intencién de
ofrecer a sus diferentes
clientes la mayor
oferta de equipos de
manutencién. Por otro
lado, el compromiso
de satisfacer las
demandas de sectores
que precisan unas
condiciones muy
determinadas en
cuanto a higiene y
calidad de para
desarrollar su activi-
dad, y al mismo
tiempo, adaptarse a la
normativa reguladora

. 1 ..‘.---‘
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El catalogo de Orlandelli, también
en CD-Rom

Cada vez son mds las empresas que publican sus
catdlogos en papel y, ademds en versién electrénica
en CD-Rom. Este es el caso de la empresa italiana
Orlandelli (http://www.orlandelli.it), que nos ofrece
en version italiana e inglesa su surtido de carros
unistandard, accesorios, carritos para garden
centers, expositores de todos tipos y tamafios, asi
como software para el disefio de drea verdes.

4

b &

vigente.

S/

La necesidad de
informar mejor
al consumidor
llega a todo y
también llega al
mundo de las
hortalizas. En la
foto de la
derecha pode-
mos observar la
propuesta de una
compaiiia
norteamericana
que en la dltima
PMA de Estados
Unidos, mostra-
ba las cabezas de
las alcachofas
identificadas
individualmente.
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Klasmann-Deilmann consigue

la certificacion DIN EN ISO 3001

Klasmann-Deilmann, fabricante lider europeo de
sustratos, ha recibido estos dias oficialmente la
certificacién para el sistema de control de calidad
més completo del momento. Con la certificacién
ISO 9001, el grupo empresarial demuestra que
todos los productos y desarrollos de produccién en
las factorias de Gross Hesepe, Schoninghsdorf,
Sedelsberg y Vehnemoor se someten a un riguroso y
permanente proceso de control y mejora. La
certificacién tiene una validez hasta Octubre del
2001 y entonces se prorrogard mediante controles
independientes (Audits). Con ello Klasmann-
Deilmann es el primer productor alemén de
sustratos que cumple, ademds de las directrices
holandesas R.H.P, la normativa internacional de
calidad DIN EN ISO 9001.

La reuni6n navidefia del personal de Klasmann-
Deilmann GmbH fue el marco para la entrega de la
certificacion. Joachim Brandt, de la DEKRA
Certification Services GmbH, destacé durante la
entrega oficial de la certificacién ISO la excelente y
efectiva aportacién de los colaboradores del grupo
empresarial.




MAYOR COSECHA!!! MAYOR BENEFICIO!!!

Cintas de Riego por Goteo *OLUEEN GIL
con goteros cada 10 centimetros

Un TOTAL de 4 litros por hora por metro
10 goteros por metro

ENTRADAS
FILTRANTES —_— = —_—— = =t

e M nrTTm E PP rTTT “ aBuBalals

GOTERO |
PRINCIPAL

CANAL DE 0 0

DISTRIBUCION d t,) 0 () 0 (
ENTRADA 0 0 A
GOTERO SECUNDARIO SALIDAS LATERAL

Sumese a miles de agricultores profesionales que han abandonado las anticuadas cintas
de goteo por las cintas de riego por goteo *QUEEN GIL, con un gotero cada 10 cm
Utilizando *QUEEN GIL de 10 cm usted obtendra: mejor calidad, mayor cosecha, mejores
cultivos, mucho mas dinero y ganancias por cada hectarea

MUCHA MAS GANANCIA A MENOR PRECIO:

e Un total de cuatro litros por metro por hora (0,4 litros por gotero por hora)

e 200 metros de largo de linea lateral, cuando se extiende en areas planas

e Uniformidad absoluta de goteo (99,2 %)

e Un filtro interno incorporado dentro de la cinta (garantia absoluta contra obstruccion)
e Fuerte, de confianza, utilizable durante mas de una estacion de cultivo

‘OUEEN GILLA MEJOR CINTA DE RIEGO POR GOTEO
EN EL. MERCADO MUNDIAL

Todas las ventajas disponibles al precio mas bajo en todo el mundo

Producimos *QUEEN GIL con la maquinaria y el equipo mas avanzado

La Unica cinta de riego por goteo que tiene ISO 9000-9002

Calidad sin competencia

Estamos satisfechos con sélo el 5% de ganancia

En 1997, vendimos 360.000.000 (trescientos sesenta millones) de metros a 30 paises en todo el
mundo. El Instituto de la Norma de Israel, el Departamento de Agua y Riego de las Naciones Unidas,
el Instituto de la Norma Europeo (CEE) y el Instituto Tecnolégico de Japdn, todos han recomendado
el uso de la cinta de riego por goteo *QUIEEN GIL




ENOR INVERSION!!!

Modelo patentado n® 5.106.021
jiNo compre imitaciones de baja calidad!!

— = — = ——

A rrTm ' MR

PRECIOS
MUY ATRACTIVOS

Para la cinta de *QUEEN GIL
con goteros cada 10 cm
espesor en pared: 200 micrones (8 mil)
diametro interior 16,5 mm
rollos de: 500 m/1.000 m/2.000 m

1 GOTERO DA 0,4 litro/hora

10cm

Buscamos:

IMPORTADOR DIRECTO-DISTRIBUIDOR

IMPORTADORES en ESPANA:.
Codes Gahisa

Don Benito - BADAJOZ
Tel.: 924 80 20 61 - Fax: 924 81 00 78

Montajes Mora
Niebla - HUELVA
Tels./Fax: 959 36 20 70 - 36 20 78

Andaluza de Gomas y Pldsticos, S.L.
SEVILLA
Tel.: 95 492 27 96 - Fax: 95 464 21 55

PRODUCTOR

Si en tu zona no existen importadores de
*QUEEN GIL, compra directamente al
importador en Barcelona

Zoberbac, S.L.

Sant Pere de Ribes - BARCELONA
Tel.: 93 811 54 00 - Fax: 93 893 99 07

Contactar por FAX en espaiiol o inglés con:

‘OUEEN GIL INTERNATIONAL

Oficina en Israel: (++972)-2-641 03 13
Oficina en Suiza: (++41)-1-261 30 80
Director comercial y ventas Sr. Dotan Gilead




ININSA

tiene los sistemas

de invernaderos que mejor
se adaptan a las exigencias
agronémicas y climaticas
de sus cultivos

R\

ININSA

INVERNADEROS
EINGENIERIA, SA.
Camino Xamusa, s/n - Apdo. de Correos 145

12530 BURRIANA (Castellon)
Tel.: +34-(9)64-51 46 51

Fax: +34-(9)64-51 50 68
e-mail: ininsa@ediho.es
hitp://www.ediho.es/ininsa




Logistica portuaria y
exportacion de frutas
en la zona Mercosur

RAUL GREEN
INRA-ESR-LEIAA, Paris

| LoaisTica ||

Si Argentina y Brasil se
modernizan como Chile,
las condiciones de la
competencia para sus
productos fruticolas en

Europa pueden mejorar
considerablemente

La estrategia portuaria chilena

La modernizacién del sistema
portuario y maritimo de exportacién de
fruta de Chile se desarrolla a lo largo
de los afios setenta, en forma paralela
al aumento de sus exportaciones. Hasta
la década del sesenta, la fruta chilena
era exportada exclusivamente en bar-
cos de linea. Estos barcos no eran dise-
fados para transportar productos fres-
cos, pero tenfan bodegas refrigeradas
que no eran la mds aptas para conser-
varlos. La frutas que transportaban lle-
gaban a Europa y a los Estados Uni-
dos, haciendo escalas en diferentes
puertos. Dado que los volimenes ex-
portados eran bajos, esos productos no
interesaban mayormente a las empre-
sas navieras, que lo consideraban como
una mercaderfa mas. En 1970, la em-

presa Pruzzo y Cia fue el primer
exportador que charteo un buque para
transportar su propia fruta. Esta expe-
riencia fue rdpidamente imitada por
otras empresas. En 1975, se inici6 un
proceso acelerado de contratacién de
buques para la exportaciéon de fruta.
En 1979, el 90 % de la fruta chilena
era exportada en barcos charteados.
Este proceso se acompaiio de me-
joras substanciales a nivel de las tareas
de estiba y de organizacién del flujo de
camiones que llegan a puerto, asi que
toda la adecuacién de la tarea de em-
paque al calendario de flujos mariti-
mos. A nivel de la estiba, hasta 1981
se cargaban los barcos paleta por pale-
ta. Un mejoramiento progresivo del
sistema de estiba y el recurso a jaulas
multiples, llevaron la unidad de em-

23-FEBRERO’99 HORTICULTURA INTERNACIONAL |

En 1970, la empresa Pruzzo y Cia fue
el primer exportador que charteo un
buque para transportar su propia
fruta. Esta experiencia fue
rdpidamente imitada por otras
empresas

barque a ocho paletas. De 129 horas de
estadfa de los barcos en estiba en
1978/1979, se pas6 asi a 40 horas en
1985/86. La modernizacién portuaria
dio como resultado un fuerte aumento
del trafico maritimo chileno, que paso
de 8,4 a 21,3 millones de TM entre
1981 y 1996.

El aumento de la productividad de
los puertos chilenos permitié una re-
duccion substancial del costo de trans-
ferencia de cargas. Para las frutas, di-
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cho costo disminuy6é de 52 %, entre
1980 y 1986, pasando de 0,54 délares
a 0,26 délares la caja. Para la madera
aserrada la disminucién del costo fue
de -57%, y de —52% para los troncos.
La Harina de pescado tuvo, en ese mis-
mo periodo, una disminucién de costo
de estiba de —42%, segun las estima-
ciones de la Empresa Portuaria de
Chile.

El recurso a navios charterizados
permiti6, por su parte, reducir fuerte-
mente el tiempo de entrega de las fru-
tas Chilenas, que paso de més de tres
semanas entre su fecha de cultivo y la
entrega en los puertos de los Estados
Unidos, a menos de dos semanas, con
las consecuentes implicancias en tér-
minos de costos y de calidad de los
productos.

La mejora del sistema portuario se
acompaié de un fuerte proceso de

El progreso mas importante de
Chile fue la construccion de un
sistema de organizacion
comercial orientado a la
exportacion, donde se trabaja
en forma coordinada entre los
diferentes actores que
participan en la exportacion

desregulacién. El mismo comenzé en
1975 en el sector del transporte de
mercaderias por camién, llegando en
1981 al sector portuario a través de las
leyes 18.032 - que aboli6 la matricula
y el registro que regulaba la exclusivi-
dad del trabajo portuario - y 18042 -
que permitié la privatizé de puertos -.
La estrategia chilena retine de manera
sinérgica, participacién privada e in-
tervencién publica. En efecto, actual-
mente los puertos privados y publicos
participan en partes iguales en las ope-
raciones portuarias del pais. La parti-
cipacién publica estd presente a través
de diferentes mecanismos de incentivo
para el desarrollo de la actividad pri-
vada, o participando de una manera u
otra en las principales inversiones pri-
vadas.

El progreso probablemente mds
importante de Chile fue la construc-
cién de un sistema de organizacién co-

mercial orientado a la exportacién,
donde se trabaja en forma coordinada
entre los diferentes actores que partici-
pan a la tarea de exportacién, sea en
funciones comerciales o logisticas. En-
tre estos actores, publicos y privados,
participantes en la cadena logistico —
comercial, se destacan :

- los productores — empacado-
res, que se mantienen en contacto per-
manente con los  exportadores,
adecuando la calidad de su produc-
cién, actualizando sus proyecciones y
su calendario de empaque a la deman-
da del mercado;

- los exportadores, que seleccio-
nan los productores con los que va a
trabajar, asi que los recibidores con los
que colaboraran, definiendo con anti-
cipacién los espacios de bodega nece-
sarios que van a chartear a armadores
especializados como Cool Carriers,
Lauritzen y Seatrade o a empresas
navieras nacionales;

- los transportistas terrestres,

que programan sus actividades con .

mucha antelacién y participan en las
licitaciones de transporte de los

12/
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El recurso a navios charterizados permitio
reducir fuertemente el tiempo de entrega de
las frutas Chilenas, que paso de més de tres
semanas entre su fecha de cultivo y la
entrega en los puertos de los Estados
Unidos, a menos de dos semanas

exportadores, decidiendo en funcién
de ellas las cantidades a transportar,
las distancias a recorrer y el calendario
de trabajo, asi que el numero de vehi-
culos propios que deberé utilizar o los
vehiculos a subcontratar para transpor-
tar toda la carga licitada;

- las autoridades portuarias,
que programan la asignacién de sitios
a las diferentes empresas de estiba, as{
que medidas administrativas y aduane-
ras que permitan agilizar la revisién y
retiro de cargas;

- las empresas de estiba, que or-
ganizan el programa de cargas de bar-
cos de los diferentes exportadores, en
funcién de los sitios asignados por las
autoridades portuarias;

- las empresas navieras, que
preparan su temporada con varios me-
ses de anticipo, elaborando un plan y
calendario que considere el tamaifio y

caracteristicas de los barcos necesarios
y el eventual recurso a contratos de bu-
ques que completen su flota. Cada
barco frigorifico posee por su parte su
propio plan de navegacién, que permi-
te organizar su descarga al arribo a
puerto.

Un elemento de gran significacién
para Chile fue, que el proceso de mo-
dernizacién de la produccién, de la
comercializacién y de la logistica de
exportacién fruticola, se produjo en un
periodo en el que el transporte mariti-
mo internacional conocia una verdade-
ra revolucién en términos de innova-
cién técnica y organizativa. En efecto,
en los aflos ochenta los principales
armadores modificaron la estructura
de los barcos adaptando las bodegas al
transporte de paletas, introdujeron me-

El proceso de modernizacion
se produjo en Chile durante
un periodo en el que el
transporte maritimo
internacional conocia una
verdadera revolucion en
términos de innovacion técnica
y organizativa

joras en los motores y en los sistemas
de navegacidn, lo que permitié aumen-
tar la productividad y la velocidad de
los barcos. Esto al mismo tiempo que
se invertian esfuerzos en una mejora
de los sistemas de carga y descarga
que optimizaba el tiempo y los costos
del transporte maritimo. El aumento
del tamafio de los barcos y las otras
medidas que produjeron una mayor
economia de escala a nivel del trans-
porte, jugaron favorablemente para
que Chile pudiera participar en forma
acelerada en la respuesta a una diver-
sificacién de la demanda y el aumento
de la venta de productos de
contraestacién en los Estados Unidos y
en Europa.

La estrategia portuaria
en Argentina y Brasil

Argentina y Brasil, los otros dos
grandes pafses productores de fruta de
la regién, por el contrario, no supieron
aprovechar el cambio de tendencia del
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mercado mundial que se produjo en los
afios ochenta. Ambos paises continua-
ron manteniendo, hasta bien avanzada
la década de los afios noventa, una es-
tructura comercial y logistica de ex-
portacién tradicional. Esta estructura
se caracteriza por el predominio de
empresas medianas, trabajando con
una gama comercial de productos limi-
tada, operando con una logistica de
exportacidn tradicional y costosa.

El proceso de desregulacién y
privatizacién de los puertos y sistemas
ferroviarios de Argentina y Brasil es
mucho mds tardio que el de Chile. Ar-
gentina comenzd a desregular el trans-
porte quince afos mas tarde que Chile.
El recurso al charteado de barcos refri-
gerados, especializados en el transpor-
te de paletas de frutas con destino a los
mercados de los pafses desarrollados,
comienza a utilizarse veinticinco afios
después que en Chile.

El proceso de modernizacién del
sistema de exportacién maritima brasi-
lefio es ain mds tardio que el de Ar-
gentina. No es sino en forma muy re-
ciente, que las autoridades brasilefias
han comenzado a desarrollar una es-
trategia de modernizacién portuaria,
como parte del programa “Brasil en
accién”. Los cambios del sistema por-
tuario brasilefio, a diferencia de la Ar-
gentina, cuenta con una participacién
activa de parte de las autoridades pu-
blicas.

Mientras en Argentina la estrate-
gia ha sido dejar a la iniciativa priva-
da la modernizacién de las estructuras
ferroviarias y portuarias de exporta-
cién de granos y de frutas, en Brasil,
las autoridades han decidido jugar un
papel més protagénico.

El puerto de San Antonio Este es
un buen ejemplo de la forma en que se
produce en Argentina la moderniza-
cién portuaria para la exportacién de
frutas. Operado por una empresa pri-
vada, Patagonia Norte SA, el puerto es
propiedad de un grupo de exportadores
de la zona del Alto valle de Rio Negro.
Este operador invierte, recientemente,
en un frigorifico que permitird, cuando
comience sus operaciones a principios
de 1999, mejorar la carga de los barcos
que llegan a ese puerto. El puerto de
San Antonio, a diferencia de los puer-
tos de exportacién de fruta chilena,
opera casi exclusivamente en la exporta-
cién de frutas frescas o jugos de fruta.
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En pleno periodo de reconversion,
los productores fruticolas argentinos
de diferentes cuencas geogréaficas, dan
gran prioridad a la bisqueda de mer-
cados de exportacién. Esto los lleva a
buscar el tipo de infraestructura logis-
tica que les parezca mds adecuado.
Asi, por ejemplo, y a diferencia de los
productores de la zona del alto Valle
de Rio Negro, empresas tucumanas en-

Es necesario percibir

en forma permanente la
complementariedad entre
factores comerciales y
logisticos en el funcionamiento
competitivo de productos
fruticolas de la zona de
Mercosur

viaron recientemente 200 toneladas de
frutillas congeladas hacia Inglaterra
en contenedores refrigerados. Los mis-
mos transitaron primero por el puerto
de Santa Fe, para luego ser reembarca-
dos en Buenos Aires, desde donde par-
tieron hacia el puerto de Rotterdam.
Otros exportadores, de otras regio-
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nes, envian frutillas congeladas hacia
Brasil a través del aeropuerto
rosarino de Fisherton.

La estrategia brasilefia, a diferen-
cia de la de algunos puertos privados
de Argentina, busca optimizar el nivel
de operaciones portuarias, recurriendo
a diferente tipos de carga. En el estado
de Maranhao, en el nordeste del pais,
se estd buscando la mejor forma de ca-
nalizar a la exportacién un potencial
de produccién de frutas, que resulta de
la existencia de 1,5 millones de hecta-
reas irrigables. Con fuerte apoyo esta-
tal, un polo de 4.000 hectdreas con sis-
temas de irrigacién para la produccién
de frutas ya instalados, serdn entrega-
dos a empresas privadas a fines del
afio 1998. Se deberian utilizar para la
produccién de pifias, bananas, coco,
naranjas y cajl. Esta es la primera fase
de un proyecto que prevé una superfi-
cie de produccién irrigada de 50.000
hectareas. Uno de los argumentos que
justifican la inversién piiblica en este
estado, es la existencia de una infraes-
tructura de transporte sumamente efi-
ciente que permitiria evacuar la pro-
duccién hacia el mercado interno o in-
ternacional, a costos muy bajos. La in-
fraestructura de transporte del estado
es efectivamente importante, dada una
inversién en la regién en un programa
integrado minero — ferroviario — por-

tuario, de un monto de 2.900 millones
de doélares. La inversién en infraes-
tructura necesaria a la produccién de
minerales, realizada por la Compaiiia
del valle del Rio Dulce a partir de los
afios setenta, fue mas tarde utilizada
para la exportacién de soja. En el futu-
ro, la parte logistica de esta inversién
deberfa permitir una 6ptima utiliza-
cién de tierras para la produccién de
frutas destinada a la exportacién. El
vector del proyecto, es la transforma-
ci6n de la infraestructura de transporte
que originalmente era considerado
como una inversién complementaria
de la mineria, en un verdadero util
logistico, administrado en forma inde-
pendiente y utilizado para valorizar di-
ferentes tipos de producciones agrico-
las y alimentarias. La logistica es con-
sideraba en Brasil, como un factor de-
terminante de una inversién agricola y
no la continuidad fisica de un polo de

La estrategia brasileria, a diferencia de la de
algunos puertos privados de Argentina, busca
optimizar el nivel de operaciones portuarias,
recurriendo a diferente tipos de carga
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produccién agricola, como es el caso
del puerto de San Antonio Este en Ar-
gentina.

La estrategia de utilizar las im-
portantes inversiones logisticas nece-
sarias para la produccién minera reali-
zadas en los aflos setenta y ochenta en
Brasil, como factor competitivo para la
valorizacién de una produccién agrico-
la destinada a la exportacién, estd
también presente en el estado de Rio
de Janeiro. El proyecto de moderniza-
ci6n del puerto de Sepetiba', busca
autonomizar la actividad portuaria de
las exclusivas necesidades de la em-
presa siderirgica de Volta Redonda, y
transformar ese puerto en un elemento
logistico independiente. Esta estrate-
gia se deberfa completar, al igual que
en el caso del Estado de Maranhao,
con proyectos agroindustriales. La idea
es que las inversiones realizadas en in-
fraestructura y en logistica sirvan para
valorizar una serie de “corredores”

productivos orientados a la exporta-
cién. Dada la importancia de las inver-
siones en la modernizacién portuaria
(que se estima, de manera sumamente
aproximativa, entre 500 y 2.000 millo-
nes de délares, segin el tipo de pro-

yecto que sea aprobado), las inversio-
nes “complementarias” en la valoriza-
cién agricola representan sumas poco
significativas.

La estrategia portuaria y agricola
brasilefia, més tardia que la de Chile y
Argentina podria, en un futuro relati-
vamente préximo, tener una repercu-
sién importante a la escala del merca-
do internacional de frutas. En este sen-
tido, es necesario considerar el impac-
to particularmente favorable de la par-
ticipacién piblica en las inversiones
logisticas y agricolas, la presencia en
el pafs de grandes empresas multina-
cionales como Cargill y Dreyfus, acti-
vas en la exportacién de jugos de na-
ranja, asi que un espiritu empresario
importante a nivel agrario, en un pafs
que es el primer productor mundial de
frutas.

La estrategia exportadora de los
paises de la zona de Mercosur encuen-
tra en los importadores-mayoristas de
productos de contraestacién de Europa
una favorable contrapartida comercial.
Asi, en Rungis, algunos importadores
han abierto un canal de importacién de
contraestacién para las cerezas de Ar-
gentina en noviembre y ciruelas de
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Chile. Importan también algunos otros
productos como los melones de Guate-
mala, mirtillo (myrtilles) de Australia
y judias verdes de Egipto o de Mali en
diciembre.

Las importaciones de Argentina y
Chile son realizadas por avién-cargo o
por avién de linea, en contenedores re-
frigerados entre 0° y 3°C a Paris (Orly
o Roissy). Algunos grandes importado-
res como Pomona, importan por barco,
en contenedores refrigerados. El viaje
dura tres semanas, pero el producto se
conserva bien. Las importaciones, que
varfan entre 50 y 150 toneladas, son
realizadas sin un verdadero cuaderno
de cargas al productor. Los mayoristas
de Rungis suelen tener un agente co-
mercial en el pais de origen, que selec-
ciona y habilita el producto a la expor-
tacién. El costo logistico, mds el dere-
cho de aduana (de 2,5 délares/kg. para
los productos chilenos), suele ser su-
perior al costo de compra del producto
en el pafs de origen. Dado los marge-
nes elevados de los productos de
contraestacién a nivel mayorista (esti-
mado a 8 %) y sobretodo a nivel del
comerciante minorista?, la actividad es
particularmente rentable.

Si Argentina y Brasil se suman a
Chile en una presencia comercial agre-
siva, apoyada en estructuras logisticas
maritimas competitivas, las condicio-
nes de la competencia para numerosos
productos fruticolas en Europa podrian
evolucionar fuertemente en los préxi-
mos afios. Es necesario en este sentido,
percibir en forma permanente la com-
plementariedad entre factores comer-
ciales y logisticos en el funcionamien-
to competitivo de productos fruticolas
de la zona de Mercosur.

'Rl puerto de Sepetiba, que fue construido
hace veinte afios para facilitar las operaciones de la
empresa sidenirgica de Volta Redonda, tiene una ca-
pacidad de operaciones que se estima en 7 millones
de toneladas anuales. En 1994, operaba solo a la mi-
tad de su capacidad, siendo la empresa siderirgica
de Volta Redonda responsable de 92 % de las cargas
que transitan por ese puerto.

2 En Parfs, lujosas tiendas de ultramarinos
como Fauchon y Heriard vendfan las cerezas de
Chile, en noviembre de 1998, a 39 y 47 dé6lares el
kg. respectivamente. En una cadena de supermerca-
dos como Monoprix se vendia, en la misma fecha, a
13 délares el kg.
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Il parte
Los envases de frutos

citricos

La primera parte de este articulo resumia los requisitos que deben reunir
los envases de citricos y las ventajas y desventajas de los diversos materiales

Carina Mazzuz

Ing. Agr.
cmazzuz@ivia.es

Los envases mas utilizados

En la década de los 80 los envases
de madera se usaban en alrededor del
90% del tonelaje de los citricos que se
comercializaba. El cartén ocupaba en
esta época un espacio de entre el 5-
13%, y otros materiales el resto. A par-
tir de los 90 se nota el cambio de enva-
ses con un incremento importante a fa-
vor del cartén (35%) contra 60% de la
madera. En los dltimos afios ha existido
cierta imposicién de las grandes super-
ficies que valoran el marketing medio
ambiental, a la vez que la logistica y la
reduccién de los costes en favor de los
envases de pléstico.

El cuadro 1 da una idea de los enva-
ses que mds se utilizan en este sector.

Preferencias en los mercados

En las exportaciones, segin el mer-

En la fotografia, envase de madera para citricos

cado de destino de los frutos citricos
se prefieren uno u otro tipo de envases,
por ejemplo:

- Alemania utiliza mucho la madera
(20 kg) y como envase al consumidor
las mallas y més dltimamente los enva-
ses de plastico también con mallas. Los
platones de cartén de 10 6 15 kg ocu-
pan también un espacio importante.

- para Francia las cajas de cartén
tipo platén de 10 kg y las de madera y
los frutos en capas ordenadas (Paris) o
a granel (Perpignan) son las confeccio-

n los ultimos afnios ha

existido cierta

mposicion de las
grandes superficies que valoran
el marketing medio ambiental,
a la vez que la logistica y la
reduccion de los costes en favor
de los envases de pldstico
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nes m4s utilizadas, los envases de car-
tén de 15 y 20 kg son menos frecuen-
tes. Las cajas pequenas de 2,5 kg con
frutos en capas ordenadas tienen un
espacio considerable en un mercado
muy exigente.

- para Inglaterra se emplean mucho
las mallas y bolsas en envases de car-
tén,

- para los paises nérdicos se em-
plean mucho los platones de 10y 15 kg
y en ciertas épocas los envases con
alvéolos.

- para los envios a los paises del
este en principio de usaban cajas de
cartén de 20 o 22 kg, sin embargo ahora
se exige una mayor calidad de los frutos
ligada a una mayor presentacién y se
usan envases de menor peso (mallas o
a granel).

- para Canadd y USA en general
se utilizan envases de madera y los lla-
mados «pitufos de madera» de 2,5 kg o
platones de cartén de 5 o 10 kg con los
frutos en capas ordenadas.

- para otros mercados aun incipien-
tes como el mercado de Japon se utiliza
en general los envases de cartén tipo
platén de 15 o0 20 kg.

Algunas novedades

En cuanto a los envases de cart6én
se puede comentar, por ejemplo, la apa-
ricién en el mercado de pequefios enva-
ses de cartén estucado con posibilidad
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El disefio del envase se elegira segun el tipo de
producto; las cuestiones de marketing de cada
especie deben tenerse en cuenta para la eleccion

de impresion offset con una altisima ca-
lidad con fotos de los frutos. Normal-
mente queda visible una linea de frutos
en el frente del envase. Estos envases
son apilables perfectamente por pesta-
fias, manteniendo los canales de airea-
cién y puede formarse un pallet.

Aparecen también otros envases
de similar tamafo, también de cartdn,
que dejan ver los frutos que estdn alo-
jados en alveolos, lo que permite luego
apilar las cajas sin dificultad.

El plastico rigido es la «vedette»
de los tltimos tiempos por las ya men-
cionadas exigencias medioambientales
y de logistica de las grandes superfi-
cies, porque son facilmente apilables y
ocupan poco espacio en los almacenes
y porque se pueden usar también como
expositores directamente en los puntos
de venta y no verse afectados por el
frio o el vapor de los mist de las estan-
terfas. Normalmente se paga ademds del

alquiler de las cajas, un pequeifio impor-
te como fianza que puede refacturarse
al cliente. Un ejemplo de tamaiio de las
cajas que se usan en citricos puede ser
de 16 kg para frutos en mallas.

Para la publicidad en este tipo de
cajas se pueden emplear faldones en el
frente, intercambiables segtin €l provee-
dor o marca del producto.

I pldstico rigido

es la «vedette» de los

iltimos tiempos por las
exigencias medioambientales
y de logistica de las grandes
superficies, porque son
fdacilmente apilables
y ocupan poco espacio
en los almacenes y porque se
pueden usar también como
expositores directamente
en los puntos de venta
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Los envases tipo box pallet combi-
nando pléstico y cartén han surgido re-
cientemente (tltimos 6 afios aproximada-
mente). Estos permiten una buena airea-
cién del producto, y facilidad de trans-
porte. Son reutilizables y sirven como ex-
positor en el punto de venta. En ellos los
citricos pueden ir en mallas o0 a granel;
en general son de 180 o méas kg.

Aparecen recientemente unos nue-
vos envases que pueden emplearse en
citricos de polipropileno, facilmente re-
ciclables y que integran un sistema de
reciclado sin costo para el cliente.

Normativa de envases
para citricos

Este apartado se puede centrar en
dos temas principales, la unificacién de
medidas y los requerimientos medioam-
bientales.

Unificacion de medidas

La unificacién de medidas es nece-
saria para formar las llamadas «unida-
des de carga» y mejorar asi la logistica
de los productos.

Segiin la Resolucién del la OCDE
N° 222 del 24 de Febrero de 1975 las di-
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Cuadro 1: mensiones 6ptimas para el acondiciona-
Tipos de confeccién de uso mas frecuente en mandarinas miento de frutas y hortalizas sobre pa-
letas de 80 cm x 120 cm y 100 x 120 cm,
Grupo mandarinas (mm) | Granel | Encajado | Filets (f) | Saco con asa (s)| sonde 60 x40cm, 50 x 30y 40 x 30.
Cartén 296 x196 x115 2,5 kg 2,5 kg En Espaiia, la Direccién General de
Altura palet: 1990 Exportaciones incluyé a través de la Re-
Cartones/palet: 340 cal: 5-6 solucién del 13 de julio de 1984 disposi-
Platén 440 x 292 x 169 10 kg ciones complementarias a la Norma de
Altura palet: 1810 Calidad para el comercio exterior de ci-
Platones/palet: 90
Platén 440 x 292 x 190 10 kg
Altura palet: 2020
Platones/palet: 90 n Espania, la Direccion
Cartén 600 x 400 x 125 12 kg 13 kg
Altura palet: 2145 General (?e . .
Cartones/palet: 75 xportaciones incluyé a
Cartén 600 x 400 x 170 15f x 1kg través de la Resolucion del 13
églrjt?ng:/lgglei? sgo de julio de 1984 disposiciones
Cartén 600 x 400 x 225 10s x 2kg complementarias a la Norma
Altura palet: 2145 de Calidad para el comercio
'\CA?@E;‘eS/%%'gt 450 o5 exterior de citricos definiendo
180 kgox X 590 x 85 90s x 2kg formatos y dimensiones
a utilizar para confecciones
en capas ordenadas
Cuadro 2:
Tipos de confeccion de uso mas frecuente en naranjas
Naranjas en mm Granel [Encajado| Fiimado | Bolsas | Bolsas | Filets Saco Naranjas | Naranjas
no tratado | 4 frutos| 6 frutos (f) con asa (s)| de zumo | de zumo
1kg [1kgno filets sacos
Cartén 600 x 400 x 135 9-11 kg
Altura palet: 2145
Cartones/palet: 75
Cartén 600 x 400 x 170 15 kg |[15-17 kg 15 kg 14 b 14 b
Altura palet: 2160
Cartones/palet: 60
Cartén 600 x 400 x 225 | 22-23 kg|23-24 kg 10fx2kg 10fx2kg
Altura palet: 2145 5fx4kg
Cartones/palet: 45 4fx5kg
Platén 440 x 292 x 265 15 kg [15-16 kg
Altura palet: 1985
Platones/palet: 63
Platéon 500 x 336 x 329 7fx3kg 7s5x3kg 7fx3kg 7sx3kg
Altura palet: 2104 5sx4kg
Platones/palet: 42 4sx5kg
Platén 440 x 290 x 185 | 10 kg |10-11 kg | 10 kg
Altura palet: 1980
Platones/palet: 90
Box 1180 x 800 x 850 180fx2kg 110sx3kg | 180fx2kg | 110sx3kg
120fx3kg 80sx4kg 120fx3kg | 80sx4kg
90fx4kg| 70sx5kg 90fx4kg | 70sx5kg
| 70fx5kg 70fxx5kg
Box 800 x 590 x 850 90fx2kg| 60sx3kg 90fx2kg | 60sx3kg
60fx3kg| 40sx4kg 60fx3kg | 40sx4kg
45fx4kg| 35sx5kg 45fx4kg | 35sx5kg
35fx5kg .| 35fx5kg
[ HORTICULTURA INTERNACIONAL
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Cuadro 3:

[ POSRECOLECCION ]

Tipos de confeccion de uso mas frecuente en limones y pomelos

Filmado
no tratado

Limones y pomelos

Bolsas Filets

no tratado

Encajado

Granel Sacos con asa (s)

Cartén 360 x 270 x 150
Platén 360 x 270 x 135
Altura palet: 2130-2140
Bultos/palet: 154

5 kg netos

10b x 0.5 kg 10f x 0.5 kg

5kg

5 kg netos
(Lima bears)

Cartén 510 x 295 x 150
Altura palet: 2150
Bultos/palet: 112

150 x 0.5 kg | 15fx 0.5 kg

Cartén 600 x 400 x 170
Altura palet: 2150
Cartones/palet: 60

28b x 0.5 kg 28f x 0.5 kg
30f x 0.5 kg

25f x 0.6 kg

15 kg
(pomelos)

Cartén 600 x 400 x 135
Altura palet: 2300
Cartones/palet: 80

20b x 0.5 kg

10 kg
(pomelos)

Cartén 600 x 400 x 90
Altura palet: 2130
Cartones/palet: 110

7 kg
netos

7 kg
netos

Platén 440 x 290 x 270
Altura palet: 2040
Platones/palet: 63

28f x 0.5 kg

14s x 1kg

Platon 500 x 340 x 305
Altura palet: 1990
Platones/palet: 42

20f x 1kg

18s x 1 kg

Platén 395 x 295 x 140
Altura palet: 2140
Platones/palet: 140

12f x 0.5 kg

6 kg
netos

Box 1180 x 800 x 930
Altura palet: 1860

360f x 1 kg
720f x 0.5 kg

360s x 1 kg

Box 790 x 800 x 500
Altura palet: 2000

184b x 0.5 kg | 200f x 0.5 kg

100 kg
netos

Carina Fernanda Mazzuz de Vicente, que fir-
ma el presente artfculo, también es la autora
del libro "Calidad de Frutos Citricos. Ma-
nual para su gestion desde la recoleccién
hasta la expedicién», una obra tnica escrita
en lengua espafola de gran éxito editorial
por su contenido grifico y divulgatorio, con-
vertido en una herramienta imprescindible
para todos los profesionales vinculadoes en ¢l
sector de los citricos.

tricos definiendo formatos y dimensio-
nes a utilizar para confecciones en ca-
pas ordenadas.

Luego en 1993 el Instituto de Co-
mercio Exterior formula una recomenda-
ciones acerca de dimensiones para en-
vases, embalajes y pallets para el sector
hortofruticola

Exigencias medioambientales

Desde la publicacién del Regla-
mento alemdn sobre eliminacién de resi-
duos de envases (12 de junio de 1991)
han aparecido luego varios decretos y
reglamentos de otros paises europeos,
pero fue este primer reglamento llamado
Ley Topfer , el que ha condicionado de
manera importante la actuacién del sec-
tor exportador citricola en cuanto a en-
vases.

Alemania prohibi6 a partir de este
Reglamento la retirada publica de los re-
siduos de envases y embalajes y creé el
consorcio Duales System Deutchland
para la recogida y tria selectiva introdu-
ciendo el pictograma del punto verde.

23-FEBRERO'99 HORTICULTURA INTERNACIONAL I

La aprobacién de la Directiva 94/
62/CE del Parlamento y del Consejo de
20 de diciembre relativa a envases y re-
siduos de envases ha dado el marco
propicio para una accién concreta so-

os envases tipo box
allet combinando
lastico y carton han
surgido recientemente.
Estos permiten una buena
aireacion del producto, y
Jacilidad de transporte. Son
reutilizables y sirven como
expositor en el punto de venta.
En ellos los citricos
pueden ir en mallas o a granel;
en general son de 180 kg o mds
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Cuadro 4:

Tipos de confeccién de uso mas frecuente en frutos citricos

por especie y variedad

Mandarinas Envase kg/envase Palet Cajas/palet
Clausellinas/ 29 x20x 11 10 80 x 120 272
B Satsumas
Clementinas 40 x 60 x 23 10 80 x 120 72
100 x 120 90
Clemenvilla 40 x 60 x 23 20 80 x 120 36
100 x 120 45
Fortuna/ 60 x 80 x 100 180 80 x 120 2
Hermandina
Naranjas Envase kg/envase Palet Cajas/palet
Navelina/Navel | 40 x 30 x 20 10 80 x 120 72
B ~ 100 x 120 90
Salustiana 60 x40 x 16 16 80 x 120 44/48
L L 100 x 120 60
Navel late 60 x 40 x 23 20 80 x 120 44/48
100 x 120 45
Valencia Late 60 x 80 x 100 180 80 x 120 2
Limones Envase kg/envase Palet Cajas/palet
Verdelli 40x30x 12 6 80 x 120 96
100 x 120 160
Verna 40x30x 18 7.5-10 80 x 120 66
100 x 120 110
Primofiori 60 x40 x 18 14-15 80 x 120 44
100 x 120 55

Fuente: Anecoop S. Coop.

bre estos aspectos por parte del sector.

Como se ha indicado anteriormente
seguin esta Directiva los envases deben
verificar las «4R». Reduccién de resi-
duos, Reutilizacién , Reciclado y Recu-
peracion.

e Reduccién de residuos: se refiere
bisicamente a la prevencién de la pro-
duccién de residuos reduciendo para
tal fin la cantidad y nocividad de los
materiales empleados en la fabricacién ,
as{ como de los residuos.

e Reutilizacién: los envases reu-

parecen recientemente
nuevos envases que
ueden emplearse
en citricos. Son los envases
de polipropileno, fdacilmente
reciclables y que integran
un sistema de reciclado
sin ningun costo
para el cliente

tilizables se consideran como residuos
cuando ya no se utilizan. Este tipo de
envases deben cumplir con los siguien-
tes requisitos:

- Sus propiedades y caracteristicas
fisicas deberdn ser tales que permitan
efectuar varios circuitos o rotaciones
en condiciones normales de uso.

- Deberdn poder tratarse con obje-
to de cumplir los requisitos de salud y
seguridad de los trabajadores,

- Cumplir con los requisitos especi-
ficos para los envases valorizables
cuando no vuelvan a reutilizarse los en-
vases y pasen a ser residuos.

e Reciclado y Recuperacion

El aprovechamiento de los resi-
duos de los envases puede darse como
parte de un nuevo envase 0 cOmo ener-
gia. La Directiva entiende como recicla-
do la transformacién de los residuos
dentro de un proceso de produccién,
para su fin inicial o para otros fines in-
cluido el reciclado orgénico (com-
postaje y biometanizacién) pero no la
recuperacién de energia. Las operacio-
nes de valorizacion (aprovechamiento
de residuos) son aquellas que recoge
el anexo [IB de la Directiva 91/150/CEE.
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Cabe aclarar que, la Directiva en-
tiende por recuperacién de energia el
uso de residuos de envase combusti-
bles para generar energia por incinera-
cién directa con o sin otros residuos
pero con recuperacion de calor.
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El mecanismo de resolucion
de pleitos comerciales en
general adoptado por la WTO
es mucho mas efectivo que el
que se aplicaba anteriormente
en GATT. Un gran niimero de
casos agrarios han sido
llevados frente a los paneles
arbitrales de esta
organizacion. La pregunta
que aun permanece abierta es
en qué medida los paises
miembros que sufran un fallo
desfavorable de los paneles
arbitrales se ajustardn luego a
las resoluciones de los mismos

Las rondas
internacionales
de comercio

La pasada Ronda Uruguay de comercio internacional incluyé, por primera vez
desde el comienzo de este tipo de negociaciones multilaterales, la adopcién de nue-
vas reglas sobre la politica agraria comercial y el establecimiento de cierta discipli-
na en la aplicacién de restricciones comerciales a productos agrarios basadas en
medidas sanitarias. Esta fue la idltima ronda realizada en el marco del GATT -
Acuerdo General de Tarifas y Comercio -, el cual dio paso a la Organizacién Mun-
dial del Comercio, conocida también bajo su sigla inglesa WTO. Esta organizacién
constituird, en el futuro, el marco institucional en el cual se llevaran a cabo las ne-
gociaciones comerciales multilaterales y en el cual se dirimirdn los contenciosos in-
ternacionales en materia comercial.

En los tres afios transcurridos desde la finalizacién de la Ronda Uruguay, sus
efectos sobre el comercio agrario internacional han sido contradictorios. Durante la
Ronda, los participantes acordaron sustituir numerosas barreras no tarifarias que
aislan sus mercados internos por tarifas aduaneras convencionales, y luego ir redu-
ciendo paulatinamente estas tarifas. De esta forma, el comercio con productos agra-
rios se ird asemejdndose cada vez mas
al comercio con bienes industriales. La
«tarificacién» del comercio agrario ha
realizado progresos, pero aun persisten
tarifas muy elevadas para muchos pro-
ductos en numerosos paises.

Entre las barreras no tarifarias po-
demos mencionar los contingentes de
importacién y también las tarifas varia-
bles, cuyo monto depende del nivel de
precios internacionales del producto en
cuestiéon. Este dltimo tipo de tarifas
eran aplicadas extensamente por la Co-
munidad Europea, con grandes efectos
disruptivos en los mercados internacio-
nales de cereales, por ejemplo.

El acuerdo agricola alcanzado exige de sus signatarios que disminuyan los
gastos en politicas agrarias que estimulen directamente la produccién. Este acuerdo
ha sido efectivo, y estos gastos estdn disminuyendo significativamente. No obstan-
te, se han incrementado los apoyos a través de medidas que se considera no
incrementan la produccién con la misma intensidad.

Veinticinco pafses que subsidian sus exportaciones agrarias acordaron en la
Ronda reducir el valor y el volumen de esas exportaciones subsidiadas. La Unién
Europea es el actor comercial que mas uso hace de estos subsidios, habiendo paga-
do en 1995 y 1996 el 84 % de los mismos dentro de ese grupo de 25 paises. El vo-
lumen total de estas ayudas se ha ido, no obstante, reduciendo significativamente.

Los acuerdos alcanzados para imponer cierta disciplina en la aplicacién de
restricciones comerciales justificadas por la proteccién sanitaria humana, animal y
vegetal han permitido incrementar la transparencia de este tipo de medidas aplica-
das por distintos paises; suministrando al mismo tiempo los mecanismos para re-
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solver disputas comerciales origina-
das por la aplicacién de este tipo de
reglamentaciones.

Por otra parte, el mecanismo de
resolucién de pleitos comerciales en
general adoptado por la WTO es
mucho mas efectivo que el que se
aplicaba anteriormente en GATT.
Un gran nimero de casos agrarios
han sido llevados frente a los pane-
les arbitrales de esta organizacién.
La pregunta que aun permanece
abierta es en qué medida los paises
miembros que sufran un fallo desfa-
vorable de los paneles arbitrales se
ajustardn luego a las resoluciones de
los mismos.

En los dltimos tiempos se ha
iniciado una encendida discusién so-
bre el trato comercial a dar a orga-
nismos modificados genéticamente ,
y es evidente que este es uno de los
puntos a tratar en una préxima ron-
da multilateral. El acuerdo de la
Ronda Uruguay sobre barreras co-
merciales sanitarias mencionado an-
teriormente puede suministrar una
base para discutir un acuerdo simi-
lar para el comercio de productos
agrarios provenientes de organismos
modificados genéticamente.

Otro punto que deberd ser
incluido en la orden del dia en una
préxima negociacién es el trato a
dar a organismos estatales o paraes-
tatales de comercializacién agraria.
Numerosos paises conceden a deter-
minadas entidades privilegios y de-
rechos especiales para influir sobre
el intercambio de los productos con
los que comercian, pues les conside-
ran un medio apropiado para alcan-
zar objetivos de politica econémica
interna. La solicitud de ingreso de
China a la WTO, un pais que hace
uso extensivo de estos instrumentos,
y las reservas de numerosos miem-
bros de la organizacién frente a las
practicas comerciales de estas es-
tructuras, suministrardn seguro ma-
terial para horas de discusién en las
préximas negociaciones, que no de-
berian demorarse por mucho mds
tiempo.
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punto de venta es cada
vez mas importante
como instrumento de
marketing de la venta de
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1 consumidor final es cada vez més critico. Cri-
tico en el sentido de que tiene més oportuni-
dades de comprar sus productos. El mercado
actualmente es un mercado de demanda, no podemos ofrecer
todo lo que queremos. Tenemos que ofrecer los productos
que quiere el consumidor. Esto también es véalido cuando se
trata de productos en fresco como frutas y hortalizas. Es ne-
cesario que las tiendas de frutas y hortalizas cambien junto
con el mercado, porque el consumidor no lo acepta todo. El
consumidor estd buscando cada vez mds variacién.

La oferta de productos en fresco puede ser encontrada
en muchos puntos de venta. El consumidor puede elegir el
punto de venta donde compra sus productos, en el supermer-
cado o bien en una tienda especializada en productos en fres-
co: «un especialista en frutas y hortalizas». Desde este punto
de vista la decoracién y la distribucién en €l punto de venta
es muy importante y serd ain mds importante en el futuro.

La decoracién que un especialista de frutas y hortalizas
utiliza da la primera impresién cuando el consumidor entra a
la tienda. La primera impresi6n representa en torno al 55% de
la imagen de una tienda. Adem4s, la decoracién es la tarjeta
de visita para el punto de venta de cualquier producto, y lo
mismo ocurre con los productos en fresco. La tienda tiene
que ser ordenada y bien atendida. Es necesario que los con-
sumidores puedan ver bien los productos. En general el pun-
to de venta de frutas y hortalizas no debe tener un aspecto
demasiado lujoso, porque el comercio de frutas y hortalizas
tiene una asociacién de «comercio de poco valor».

Aspectos a tener en cuenta en la decoraciéon

No hay una unica forma de decoracién o distribucién
que sea la mejor. La mejor decoracién se puede realizar si se
tiene en cuenta algunos aspectos muy importantes, pues
cada tienda tiene su propia decoracién y tendrd su propia
identidad. Los aspectos mds importantes que se deben aten-
der son:

1. La funcién de la tienda:

Una tienda en un pueblo tiene que tener también estan-
tes con subproductos, en cambio en el centro de una ciudad,
el especialista tiene que acentuar sus productos en fresco.

2. El ptiblico de una tienda:

Con un piblico més adinerado la tienda puede tener un
aspecto mds lujoso que una tienda a la que acuda un piblico
medio.

3. El surtido:

Siempre el especialista tiene que adaptar su surtido al
publico. Por ejemplo, en las grandes ciudades de Holanda, el
surtido se tiene que adaptar a una sociedad multicultural.

4. La ruta de compra o «routing»:

En Inglaterra el publico se dirige hacia la izquierda y en
Espafia o Holanda la gente se dirige hacia la derecha.

5. La visibilidad de los productos por medio de estante-
rias oblicuas.

6. Arreglar los productos por colores.

El mercado estd cambiando mucho para los productos en
fresco en los tiltimos afios. Por un lado el consumidor es més
critico; por otro lado, la competencia de los supermercados
es cada vez més fuerte. Por eso, hoy en dia la tienda de pro-
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ductos en fresco tiene que
cambiar también. Los espe-
cialistas en frutas y hortali-
zas tienen que adaptar las
tendencias del mercado para
sobrevivir.

Durante los dltimos
afios han ido apareciendo di-
versos modelos de muebles,
como el mostrador abierto o
muebles para hortalizas en
fresco y muchos miés tipos
de muebles péfa fa decora-
cion de los puntos de venta
especialistas en frutaspyyhor
talizas. Este desarrollo de
nuevos muebles procede de
las tendencias en el mercado
de frutas y hortalizas. Holan-
da es lider mundial en las
tendencias de los cspecialis-
tas en frutas y hartalizas.

No son los espaeiahstas
en frutas y verduras los que
reaccionan a estas tenden-
cias. Los especialistas en la
decoraciin de tiendas en
frutas y hortalizas, como
V.W. Betimmeringen (Holan-
da) o Groko (Holanda),.tie-
nen la tarea de vigilar las
nuevas tendencias y reac-
cionar con la introduccién
de nuevos productos. Ellos

tienen la tarea de empujar los
productos al mercado, me-
diante, entre otras cosas, de-
mostraciones intensivas.

Comer sano y comprar
con comodidad

Tiene que haber una in-
tegraciéon de las tendencias
en ¢l mercado y la decora-
cién y distribucion del espe-

cialista en frutas y hortali-
zas. En Holanda la tendencia
en este momento es: comer
sano y comprar con comodi-
dad. Los consumidores quie-
ren comprar con comodidad,
por eso el especialista en
frutas y hortalizas tiene que
tener algo para cada perso-
na, para cada tipo de consu-
midor. Por ejemplo, algo para

© para

el comprador con prisa, co-
mo los productos prepara-
dos, y algo para el compra-
dor tranquilo, como darle
consejo sobre los productos
preparados y los productos
no preparados.

Hace diez afios las hor-
talizas preparadas para la
venta a granel aparecieron y
fueron un éxito en Holanda.
Ahora no podemos imaginar
un especialista en frutas y
hortalizas sin este tipo de
producto. Sin embargo, esta
aparicién fue muy dificil. En
un principio los vendedores
de frutas y hortalizas no
querfan estos productos ,en
su surtido. Decfan que no te-
nian tiempo para prepararlos.
Por medio de muchas demos-
traciones de este tipo de
producto desde el aflo 1981
hasta 1991 organizadas por
los especialistas en frutas y
hortalizas, el prejuicio de que
las verduras crudas sélo son
conejos desapareci6
gradualmente y las ensala-
das de verduras crudas se
convirtieron en un grupo li-
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der dentro del surtido de fru-
tas y hortalizas.

Es evidente que es difi-
cil de convencer al especia-
lista de productos en fresco,
porque no estd acostumbra-
do a dar valor afiadido a sus
productos. Siempre tiene la
ilusién del «comercio de
poco valor». Se tiende a
pensar «por qué cambiar si
ahora va bien». El pensa-
miento de «por qué cambiar»
se tiene que reemplazar con
la idea que el mercado cam-
bia, y que debemos cambiar
también junto con el mercado.
Al igual que el resto de secto-
res se tienen que adaptarse al
mercado, también los especia-
listas de frutas y hortalizas
tienen que adaptarse a su
mercado para sobrevivir.

Ahora se introducen
productos elaborados: «trai-
teurs», como estofado de es-
carolas, peras estofadas etc.
También se incorpora la idea
de comprar con comodidad y
comer sano. Como la mujer
estd cada vez mds incorpora-
da en el mundo laboral, no

tiene tanto tiempo ni ganas
de preparar la comida o cena,
y en cambio si quiere comer
sano. En este sentido la in-
troduccion de comida prepa-
rada ha coincidido muy bien
con la demanda y la situa-
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La correcta decoracion en
el punto de venta y el
autoservicio son factores

que aumentan las ventas

ci6on del mercado. También
ahora los vendedores de fru-
tas y hortalizas tienen argu-
mentos como: «no tengo
tiempo para prepararlas». Aun
tienen la idea de «comercio de
poco valor», mientras que po-
drian estar sacando muchos
beneficios de la situacion.
Para muchos especialistas en
frutas y hortalizas las horta-
lizas y ensaladas preparadas
han sido la salvacié6n.

Concepto de tienda:
semi-autoservicio

En Holanda, ya ha pasa-
do a la historia la época en
que el especialista en frutas
y hortalizas veia como los
consumidores preferfan el
supermercado antes que las
tiendas especializadas en
frutas y hortalizas para la
compra de patatas, frutas y
hortalizas. En los iltimos
dos ailos se han desplegado
varias iniciativas para ganar
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de nuevo la cuota de merca-
do perdida. Una de las inicia-
tivas méds prometedoras es el
concepto que hizo su apari-
cién en 1996: «Grazing &
Cocooing» o el «semi-auto-
servicio». Este concepto es
una férmula nueva para el
comercio especializado en
frutas y hortalizas.

La conducta de los con-
sumidores forma la base del
concepto  semi-autoservicio.
Muchos de los compradores
de los puntos de venta de fru-
tas y hortalizas consideran
que esperar delante de un
mostrador es una desventaja
para el cliente. Este elemento
negativo se modifica gracias
en parte al autoservicio.
Cuando el consumidor tiene
que esperar, mira automd-
ticamente los elementos de la
tienda. Esto, disminuye en
gran medida la sensacién de
espera y la posibilidad de gas-
tar es mayor. Ademds existe la
posibilidad de que el consu-
midor se vaya de la tienda con
un buena sensacién.

Un «routing» (ruta de
compra) 6ptimo en el punto
de venta es de gran impor-
tancia. Si la combinacién de
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la composicién, sitio, color y
alumbrado es correcta, el
consumidor va de producto
a producto. Automdticamen-
te, y debido a las tendencias
de autoservicio que se si-
guen en los supermercados
el consumidor tiene en cuen-
ta las promociones atracti-
vas y las presentaciones
tentadoras. La gente coge
mdés facilmente los produc-
tos que desea adquirir. Debi-

Las hortalizas y ensaladas
preparadas se han conver-
tido en un importante

recurso para el comercio

do a la fuerte competicién de
los supermercados, cada vez
es més dificil sobrevivir des-
de el punto de vista de los
especialistas en frutas y hor-
talizas. Mediante el segui-
miento adecuado de las ten-
dencias del mercado y consi-
guiendo dar una mejor es-
tructura a modo de super-
mercado en los puntos de
venta especializados, y gra-
cias al consejo de los espe-
cialistas, la calidad de los
productos, el contacto social
y el ambiente de una tienda

puede mejorar visiblemente.
El concepto de semi-au-
toservicio se puede introdu-
cir cuando lo desee el con-
sumidor. Ballering, de V.W.
Betimmeringen, no es parti-
dario completamente del au-
toservicio, porque es la mis-
ma idea del supermercado y
los especialistas deben dife-
renciarse del supermercado.
Con este concepto,
cada especialista en frutas y

hortalizas tiene que hacer la
distincién de qué productos
pueden estar en autoservicio
y qué productos en servicio
tradicional. ;Esta distinci6n
depende del publico de la
tienda? ;Cual es el deseo de
la tienda? Esta distincién de
productos en autoservicio o
en servicio puede depender al
pais. En Inglaterra el tomate
pueden estar en la seccién de
autoservicio, mientras que si
los tomates en Holanda estan
en autoservicio, se deterioran
enormemente. El puiblico en
Inglaterra es més disciplinado
que en Holanda.

El nuevo concepto de
semi-autoservicio lleva a un
aumento de ventas para las
tiendas especializadas, ya
que los consumidores gas-

tan mds en compras impul-
sivas. Tanto para la apari-
cién de nuevos tipos de pro-
ductos (entre otros, las hor-
talizas y ensaladas prepara-
das y traiteurs) como para la
aparicién de nuevos concep-
tos de venta es muy dificil
persuadir a los especialistas
en frutas y hortalizas. Su ar-
gumento sigue siendo «si
ahora va bien, jpor qué ten-
go que cambiar?». El punto

de que mediante el nuevo
concepto se realizan mas ven-
tas, ya que es muy importante
seguir las tendencias.

No sélo las ventas au-
mentardn con la introduccién
de este nuevo sistema de
venta, sino que también los
gastos disminuirdn, porque
con esta nueva férmula se
necesita menos personal y a
la vez se venden mds pro-
ductos por impulso.

El centro de productos
en fresco

En todo el mundo el su-
permercado gana més terre-
no, por eso la decoracién en
el punto de venta de frutas y
hortalizas serd cada vez mds
importante en cualquier pafs,

dependiendo de los desarro-
llos del supermercado como
punto de venta para produc-
tos en fresco. Normalmente
las tendencias se trasladan
de un pais a otro, pues es
evidente que la decoracién
junto con la férmula de ven-
ta y la introduccién de nue-
vos productos son impor-
tantes para los especialistas
de cualquier pais. Como las
tendencias se contagian, la
introduccién de hortalizas
preparadas ya se ha introdu-
cido en Bélgica. Se ha copia-
do mas 0 menos el concepto

El nuevo concepto

de semi-autoservicio lleva
a un aumento de ventas
para las tiendas
especializadas, ya que los
consumidores gastan mas
en compras impulsivas

utilizado en Holanda, pero
con una adaptacién al mer-
cado belga.

Se espera que €l nimero
de especialistas en frutas y
hortalizas que sigue la fér-
mula de semi-autoservicio
aumentaré rdpidamente. Esta
revolucién no se estanca en
un sé6lo sector, también los
carniceros, por ejemplo, in-
troducirdn este concepto
muy pronto. En el futuro, los
espacialistas de productos
en fresco deben colaborar
con el punto de salida el

- concepto de semi-autoservi-

cio. En Holanda se considera
que el punto de venta de
productos en fresco bajo el
concepto de semi-autoservi-
cio es el futuro del empresario
auténomo, y esto puede tam-
bién ocurrir con el futuro de
otros paises. ;Quién sabe?

d—
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Osmocote® Exact®

Osmocote® Exact.® Se corresponde exactamente con el patron de crecimiento de su cultivo

Existen innovaciones que marcan el inicio de una nueva era. Que pueden
llegar a cambiar fundamentalmente la préctica diaria. Un avance de este
tipo se ha conseguido ahora en la tecnologia de la fertilizacién: Scotts ha
creado el Exact Concept. Una nueva tecnologia mediante 1a cual la libera-
cién de nutrientes se adapta plenamente al patrén de crecimiento de su
cultivo. Scotts ya contaba con un concepto de fertilizacién avanzado,
Osmocote Plus. Pero con Osmocote Exact el liston se ha colocado incluso
mis alto. Esta solucién a medida ofrece enormes ventajas cualitativas. Un
amplio programa de ensayos lo demuestra. Osmocote Exact ofrece al

cultivador exigente un instrumento con el que distinguirse de los dems:

cultivos vigorosos y fuertes plantas de mayor duracién mejor color de las
hojas minimo impacto ambiental. Para el cultivo de 4rboles en contenedor
se suministra Osmocote Exact en tres patrones de liberacién distintos
(hi-start, lo-start y standard), cada uno con tres longevidades diferentes.
Decidase también a dar un paso adelante en fertilizacién innovadora.
Solicite hoy mismo el paquete de informaci6n de Osmocote Exact a
Scotts 0.M. Espafia, SA.:

Yy

lo-start standard hi-start

The Scotts Difference
Scott O.M. Espafia S.A., Av. Pres. Companys, 14, 43005 Tarragona, Tel. (977) 211 811, Fax: (977) 211 477.

Scolts Compeanny es lidder e incestisacion. fabricacion. v marketing en sos gamas profesional v amatear: Dispone de fas mas completas

linieas de productos para el cesped. jardinerna, borticultiora ornanmental v bhortofruticaltura. complementadas con 1r asesoraiticilo

(ecnico especifico. Desde las fabricas de U5 A  Faropa. Scolts distribigye sus productos a mas de 30 paises e todo el ninndo

Osmocote® Exact™ / T™M Trade Marks of The Scotts Company or its affiliates © Copy rights Scotts
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Los Protocolos
de los Supermercados, nuevo
reto del sector hortofruticola

Adecuar la oferta y satisfacer las necesidades del cliente de ahora y del futuro

objetivo de los mismos

El hotel Ejidohotel,
ubicado en la poblacién
almeriense de El Ejido, aco-
gi6 el pasado dia 27 de ene-
ro la I Jornada organizada
por la empresa europea de
verificacién e implantacion
de protocolos AgriVera que,
bajo el titulo de «Los Proto-
colos de los supermercados,
origenes e implicaciones
para el sector agricola», re-
uni6é a cerca de un centenar
de expertos del sector. Colin
Kitchen, Tesco plc. Inglate-
rra; Stephen Cox, AgriVera
S.A, Almeria; Eduardo
Sanz, Novartis Agro, S.A.,
Barcelona; y Rufino Mon-
toro, ingeniero urbano,
Murcia. Hablaron  sobre
«Nature’s Choice, el proto-

Los protocolos son una
serie de documentos en
los que los grupos mds
fuertes exponen a los
agricultores sus
exigencias en cuanto a
los métodos de cultivo
de los productos que
luego adquieren

...............Q"...

colo de Tesco en Espaia»,
«Protocolos Europeos y su
Verificacién, la respuesta de
los supermercados al consu-
midor», «El Registro Fito-
sanitario, la situacién actual

y del futuro préximo en Es-
pania y Europa» y «Recicla-
je de residuos agricolas en
Murcia por la empresa es-
pecializada». Durante el
acto de inauguracién de la
jornada, Stephen Cox expli-
c6 a los asistentes como los
protocolos son una serie de
documentos en los que los
grupos mds fuertes exponen
a los agricultores sus exi-
gencias en cuanto a los mé-
todos de cultivo de los pro-
ductos que luego adquieren,
tratdndose fundamental-
mente de normas de cali-
dad, de control de residuos,
pero sobre todo de las con-
diciones ambientales en las
que debe desarrollarse la
produccioén.

En la mayoria de los

productos el crecimiento
del mercado es cero, por
lo que los supermercados
y las marcas compiten en
precio, servicio y calidad.

Seguidamente, el Dr.
Colin Kitchen (Tesco plc,
Inglaterra)  hablé  sobre
«Nature’s Choice, el Proto-
colo de Tesco en Espafia»,
dejando claro que Tesco estd
dispuesto a trabajar con pro-
veedores que se comprome-
tan a mantener la calidad.

Segiin Colin, durante
los tltimos afios Tesco se ha
convertido en la cadena de
suministros mds grande del
Reino Unido y posiblemente
la mds grande de Europa,
con 600 supermercados re-
partidos por todo el Reino
Unido y 70 en Irlanda, ha-
biendo abierto nuevas tien-
das en Hungria, Polonia,
Eslovaquia y la Repiblica
Checa entre otros paises. En
el Reino Unido atiende se-
manalmente  aproximada-
mente a unos |5 millones
de personas lo que represen-
ta una gran responsabilidad,
cifrandose en 40.000 el nu-
mero total de productos
ofertados entre los que se
encuentran los destinados a
consumo en fresco. 250 ti-
pos diferentes de frutas y
hortalizas que distribuyen
su consumo total entre fruta
(39%), verdura (36%), sala-
da (15,80%), horticolas
(8%), y productos orgdnicos
(1,20%), representado el
23% del mercado inglés de
productos frescos.

Para mantener un ne-
gocio de esta magnitud,
afadié el ponente, hay que
tener un equipo de apoyo y
de servicios muy eficaces
entre los que se encuentran
los equipos de compra y téc-
nicos, asi como los departa-
mentos legales, de seguri-
dad y de servicio al cliente.

O——
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Tesco posee actualmen-
te almacenes de distribucién
en el Reino Unido e Irlanda,
asf como un gran parque de
vehiculos especiales entre
los que se encuentran 1.250
camiones y 2.000 frigos que
trabajan las 24 horas del dfa.

El nacimiento de
Nature’s Choice

Como consecuencia de
la creciente demanda de
productos frescos, Tesco
creyd necesario mentalizar a
los productores de la necesi-
dad de aumentar el control
y atencién de los inputs re-
lacionados con cada cultivo
(agua, abono, productos fi-
tosanitarios, etc.), ya que
todo el proceso relacionado
con el cultivo y Ila

00O ODROBOIOROGREN

Los consumidores
britanicos muestran
preocupacion

por la influencia

de los factores
contaminacion

y utilizacion

de productos
fitosanitarios.
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comercializacion de los pro-
ductos para consumo en
fresco ha tomado gran inte-
rés para consumidores y
medios de comunicacién.
Con tal motivo se introdujo
en el afio 1992 Nature’s
Choice en el Reino Unido y
en 1997 en Espana.

Los resultados de una
encuesta realizada a los
consumidores britdnicos so-
bre su preocupacién por la
calidad, los precios, el ori-
gen y la influencia en el
Medio Ambiente de los pro-
ductos frescos dieron como
resultado una igualdad entre
calidad, precio y Medio
Ambiente.

Del interés por conocer
la influencia de los proble-
mas medioambientales a la
hora de comprar productos
frescos nacié una segunda
encuesta en la que los con-
sumidores del Reino Unido
mostraban por orden decre-
ciente tener en cuenta di-
chos problemas siempre, la
mayoria de las veces, algu-
nas veces o nunca.

Seguidamente, Kitchen
manifesté a los asistentes a
la Jornada que los consumi-
dores britdnicos mostraban
también preocupacién por la
influencia de los factores
contaminacién y utilizacién
de productos fitosanitarios;
conservacién de la naturale-
za; uso de la energia y tam-
bién por el reciclaje de los
residuos producidos en todo
el proceso productivo. Por
ello, puntualizé, Tesco apo-
yard siempre cualquier ini-
ciativa que fomente las me-
jores précticas, pero nunca
lo hara con las irresponsabi-
lidades que puedan perjudi-
car el negocio del producto
fresco, bien sea sélo a Tesco

23-FEBRERO'99 HORTICULTURA INTERNACIONAL ’

o al sector en su totalidad.
Por dltimo, Colin Kit-
chen dejé claro el deseo y el
interés de Tesco por obtener
la involucracién de todos
los implicados en el sector
del producto fresco, tanto
los incluidos en la fase pro-
ductiva como en la comer-
cializadora, para lograr, por
un lado, productos mas orgé-
nicos y, por otro, mejores pre-
cios en los supermercados
frente a los productos tradi-
cionales que, il6gicamente, se
cotizan de forma parecida
pese a tener unos costes de
produccién menores.

Los protocolos
europeos

Finalizada la ponen-
cia de Colin, tom6 la pala-
bra Stephen Cox que empe-
z6 definiendo el concepto de
«calidad» desde el punto de
vista técnico por creer que
ello apoyarfa el contenido
de todas las exposiciones de
la Jornada. Asi pues, «cali-
dad» es el conjunto de ca-
racteristicas del producto o
servicio que les hace apto
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Momento de la interven-
cion de Colin Kitchen
durante la Jornada «Los
Protocolos de los Super-
mercados».

para satisfacer las necesida-
des instantiles implicitas
del mismo.

Stephen explicé segui-
damente cémo la situacién
comercial actual para los
mercados es dificil y compe-
titiva debido a que con la
utilizacién del avién como
medio de transporte es posi-
ble introducir productos en
mercados como el europeo,
de niveles de calidad y valor
afadido altos, en tiempo ré-
cord desde diferentes zonas
del mundo, América del
Sur, Oriente Medio, etc., lo
que origina la afluencia de
los mismos productores a
los mismos mercados y a los
mismos clientes.

Del mismo modo, la si-
tuacién comercial en Euro-
pa para los supermercados
es dura y muy competitiva
debido a que el mercado eu-

o
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ropeo es maduro y en la
mayoria de los productos el
crecimiento del mercado es
cero, por lo que los super-
mercados y las marcas com-
piten en precio, Servicio y
calidad, siendo por tanto
muy importante para ellos
un pequefio incremento del
porcentaje  del mercado
frente a sus competidores
por la gran cantidad de di-
nero que supone.

Asi pues, como se
ha sefialado anteriormente,
la competencia actualmen-
te es intensa y serd més en
el futuro.

La preocupacioén del
consumidor europeo
Tras recordar quienes
forman la cadena alimenta-
ria, Cox paso a explicar
como los supermercados eu-
ropeos tienen que rendir

La situacion comercial
en Europa para

los supermercados es
dura y muy competitiva
debido a que

el mercado europeo

es maduro

y en la mayoria

de los productos

el crecimiento

del mercado es cero

cuentas al ama de casa que
es quien compra cada sema-
na; a la administracién y la
legislacién, tanto nacional
como europea; a los grupos
de presién, O.N.G.’s (im-
portantes en el norte de Eu-
ropa); a los medios de co-
municacién, asf como a sus
accionistas y a la Bolsa, don-
de necesitan captar inverso-
res y capital para ampliar sus
redes comerciales y donde
cualquier factor o noticia

positiva o negativa de un
supermercado aumentaria o
disminuirfa su cotizacién.

Las preocupaciones de
los consumidores pueden
ser irracionales, ya que
mientras dificilmente se de-
jaran influir por explicacio-
nes técnicas, sf lo hara ante
un escandalo, el cual dafiara
enormemente el negocio del
supermercado y sus provee-
dores, como ha podido verse
no hace mucho con el de las
«vacas locas».

Stephen Cox pasé se-
guidamente a tocar el tema
de los protocolos, dejando
claro antes que los super-
mercados tienen que asegu-
rar su posicién y la de sus
proveedores, debiendo plan-
tearse para afrontar esta si-
tuacién tres canones: Lide-
razgo, planteando metas,
protocolos que impliquen a
toda la cadena; Credibili-
dad, auditorias externas
para poder demostrar al
consumidor su buen hacer;
Transparencia, mayor inte-
gracion con los proveedores
para consolidar la confianza
para ahora y el futuro.

Mediterraneo ‘
Ceniro Comel .—_1.:|I1.

Segin Cox, los super-
mercados estdn en el proce-
so de fijar sus protocolos
para sus proveedores, inclu-
yendo en ellos como puntos
principales: la trazabilidad
desde el origen del produc-
to; el control de plagas, en-
fermedades y malas hierbas;
el impacto medioambiental
de los procesos de produc-
cién en la finca; la salud y
seguridad laboral de los em-
pleados de la finca y las
condiciones de empleo de
los trabajadores.

La trazabilidad del pro-
ducto es un paso fundamen-
tal en el desarrollo de los
protocolos que ha empezado
a tomar relevancia actual-
mente.

La legislacién europea
sobre responsabilidad a ter-
ceros en caso de un produc-
to defectuoso dice en su di-
rectiva 85/347/CEE que la
responsabilidad legal queda
donde se pierde el rastro del
origen.

Una vez que existe la
trazabilidad del producto
hasta la finca, entonces se
puede aplicar todos los re-

Los supermercados estan
en el proceso de fijar sus
protocolos para sus
proveedores.

quisitos adicionales de los
protocolos.

Seguidamente, el po-
nente e€xpuso como necesi-
dades basicas de los super-
mercados la trazabilidad
hasta el campo o el bancal
del invernadero; los siste-
mas para identificar los
riesgos en la produccién vy
manipulacién (HACCP); los
sistemas para evaluar los
puntos de control de los
procesos; la documentacién
para demostrar la operativi-
dad de los sistemas; el con-
trol y verificacién por parte
de entidades independientes
de auditorias; y la fijacién
de objetivos y sistemas de
mejora continua para encau-
zar las innovaciones como
protocolos principales de
supermercados actualmente
en marcha en Europa.

La forma de trabajar el
tema de protocolos es dife-
rente en el Reino Unido que

oO—
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en Espafia, ya que mientras
en el primero hay muchos
proveedores dedicados ex-
clusivamente a una cadena y
no es necesario por tanto
duplicar los protocolos, en
Espafia un proveedor sirve a
varias cadenas, lo que con-
lleva la preparacién de otros
tantos protocolos.

AgriDEX, un sistema
de gestién

La dltima parte de su
intervencién, Cox la dedicé
a explicar el significado de
AgriVera Espaiia y Agri-
DEX y el papel que desarro-
llan.

Los protocolos de los
supermercados europeos a
la vez que una ayuda, pue-
den suponer un problema
para sus proveedores, por-
que su proliferacién y varie-
dad dificultan su eleccién e
implantacién, ya que los su-
permercados tienen exigen-
cias diferentes.

Consciente de esta difi-
cultad para el proveedor,
AgriVera, como empresa eu-
ropea de Verificacién, esta
trabajando en el disefio y
construccién de un sistema
de gestiéon, AgriDEX que
ayudarad a los proveedores a
solucionar ese problema.

Segin Stephen, Agri-
DEX se basa en un progra-
ma informatico propio, que
contendri todas las dreas de
riesgo y puntos de control
con respecto a los protoco-
los principales. Asi con una
sola visita de auditoria de
AgriVera al proveedor, se
puede emitir diferentes in-
formes sobre los resultados
adaptdndolos segtn las exi-

Los supermercados
europeos tienen que
rendir cuentas al ama

de casa que es quien
compra cada semana;

a la administracion

y la legislacion, tanto
nacional como europea

y a los grupos de presion.

gencias de cada uno de los
protocolos.

Basicamente el concepto
es realizar una auditoria en
una finca y generar informa-
cién que satisfaga por lo me-
nos dos o tres protocolos que
indique el cliente, o lo que es
igual: Una finca / Una
auditoria / Varios protocolos.

Este sistema conlleva
una reduccién de los costes
de verificacién, la realiza-
ci6n de un informe por cada
protocolo para presentar al
supermercado y la simplifi-
cacién del proceso de verifi-
cacién.

Segin el ponente, el
proceso de verificacién para
auditar la finca o el almacén
consta de los siguientes pa-
sos: una vez que el provee-
dor indica a AgriVera los
protocolos con los cuales
trabajan sus clientes, ésta
comprueba si estdn incor-
porados en su banco de da-
tos AgriDEX, realizando se-
guidamente una auditorfa
de todos los puntos de con-
trol implicados en cada pro-
tocolo y procesando los datos
obtenidos en el banco de Da-
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tos AgriDEX, finalizando el
proceso con la elaboracién de
un informe seguin cada proto-
colo para el cliente.

En relacién a los bene-
ficios, los proveedores de-
ben tener en cuenta que los
supermercados no aceptan
conceder una prima en el
precio, ya que es una obli-
gaciéon de aquellos enviar
productos de calidad, estan-
do dispuestos sin embargo a
que los proveedores obten-
gan mejores precios en ellos
debido a que los gastos de
produccién son superiores
en los productos orgénicos
que en los convencionales.

Cox incluyé en este
apartado de beneficios el ac-
ceso por parte de los pro-
veedores a los mejores mer-
cados asi como el aumento
de los voliimenes de venta.

El registro Fitosanitario
europeo

«El registro Fitosanita-
rio, la situacién actual y del
futuro préximo en Espaiia y
Europa», fue el tema de la
ponencia desarrollada por
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Eduardo Sanz en la «I Jor-
nada AgriVera».

El ponente comenté su
exposicién repasando los in-
tentos de obtener un registro
fitosanitario unico en Europa.

Desde  hace  veinte
afios, se han realizado in-
tentos de armonizacién que
han encontrado diferentes
trabas hasta empezar a fina-
les de los 80, cuando co-
menz6 a tomar auge el tema
del mercado tnico, a traba-

Las preocupaciones

y miedos de un
consumidor europeo
han disminuido desde
hace cinco aiios por la
mayor concienciacion
y preparacion de los
consumidores en
general y las amas

de casa en particular
sobre residuos

de fitosanitarios

en los productos

jar con algo mds de seriedad
en el asunto, lograndose al
final redactar la directiva
91/414/CEE, base de nues-
tra actual legislacién sobre
productos fitosanitarios.
Sanz comenté segui-
damente el contenido de di-
cha directiva, haciendo hin-
capié en la importancia del
anejo IV «Principios Uni-
formes», cuyo objetivo es
garantizar la proteccién de
la salud humana, animal y
medioambiental, repasando
posteriormente, la legisla-
cién comunitaria y nacional
aparecida sobre temas de re-
gistro y utilizacién de pro-
ductos fitosanitarios desde
la citada directiva para, pos-
tertormente, analizar con
mas profundidad el procedi-

o
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miento a seguir para la in-
clusién en el anejo I tanto
de una sustancia activa nue-
va, (cuyo tiempo necesario
supera los cuatro afios)
como de sustancias activas
ya existentes antes de Ia
aprobacién de la directiva
91/414/CEE, estando pre-
visto en el programa euro-
peo la revisién de éstas y la
presentacién en el afo
2001, por parte de la comi-
sién encargada, del informe
oportuno al consejo 'y
europarlamento.

Los residuos;
problemas y soluciones

Como cierre de la jor-
nada, Rufino Montoro desa-
rrollé un tema de vital im-
portancia y de actualidad
como es el tratamiento de
los residuos agricolas.

El representante de la
empresa «Servicios Ecol6-
gicos Espafioles», pertene-
ciente al grupo CESPA de
estudios de residuos, empre-
sa puntera en Espafia sobre
gestién de residuos, inici6
su alocucién presentando
los datos socioecon6micos
pertenecientes a su empresa.
Después, Montoro pasé a
explicar los sistemas opera-
tivos puestos en marcha por
su empresa con algunos pro-
ductores murcianos.

Teniendo en cuenta las
diferentes caracteristicas de
los distintos tipos de resi-
duos es l6gico realizar una
recogida selectiva de éstos
para efectuar posteriormen-
te los tratamientos oportu-
nos a cada uno, ya que no es
Jo mismo el tratamiento que
deben recibir los pldsticos
de invernadero que el de los
envases de fitosanitarios.

Tras explicar céomo el
reciclar, gestionar y tratar
los residuos tiene logica-
mente un costo, del cual
hasta ahora no ha pagado
nada el producto, Montoro
recordé a los asistentes que
debe cuidarse la imagen de

nuestros campos ante los
ojos de los clientes europeos
del resto de la comunidad,
tanto desde el punto de vista
de dénde y cémo cultivamos
cémo del estado de limpieza
en que se encuentran (restos
de plasticos, residuos vege-
tales, envases de productos

02006000000 G000000S

La apuesta de la CE en
el tema de residuos es
Sfuerte, ya que quiere
que proveedores y

empresas garanticen su
honestidad..

fitosanitarios, etc...), pasan-
do posteriormente a descri-
bir el proyecto de recogida y
reciclaje de residuos que su
empresa viene desarrollando
en la comunidad murciana.
El productor puede be-
neficiarse de unas ayudas
europeas concedidas a través
del Ministerio de Agricultu-
ra tanto para la adquisicion
de contenedores como para

el coste de la gestioén y tra-
tamiento de los residuos por
parte de una empresa ges-
tora autorizada, siendo los
pasos a dar para solicitarlas
la presentacién de facturas
proforma por el importe de
dichos contenedores, segin
el criterio de los técnicos de
la citada empresa, y tam-
bién, previa consulta con di-
cha empresa gestora, del
coste de la gestién y trata-
miento de los residuos.

Una vez recibida la so-
licitud en el Ministerio, en
un plazo breve éste enviard
a la explotacién un inspec-
tor que comprobard la vera-
cidad de lo solicitado y dar4
el correspondiente  visto
bueno con el que el Ministe-
rio autoriza automaticamen-
te la compra del material
solicitado.

La apuesta de la CE en
el tema de residuos es fuer-
te, ya que quiere que pro-
veedores y empresas garan-
ticen su honestidad, des-
echando la picaresca que
suele rodear el tema de ayu-
das, para asi poder ser pun-
teras frente a las del resto

Los protocolos de los
supermercados europeos
a la vez que una ayuda,
pueden suponer un
problema para sus provee-
dores, porque su prolifera-
cion y variedad dificultan
su eleccién e implanta-
cion, ya que los supermer-
cados tienen exigencias
diferentes.

del mundo vy, por otro lado,
los clientes, que son los que
verdaderamente dan de co-
mer a todos, quieren que sus
proveedores estén dentro de
la mas pura y absoluta nor-
mativa europea en materia
de medio ambiente.

Montoro termind su
alocucién recordando que
hay que estar preparados
ante el gran reto que se ave-
cina y poder hacer frente a
esos terceros paises que es-
tin muy interesados en
introducirse en el mercado
€uropeo.
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Frambuesa Golden

Fresa Darselect

Avanzan timidamente en el mercado en fresco

Berries, pequenos rojos

Frutos rojos (aunque no
todos lo sean), bayas, peque-
fios frutos, berries... son algu-
nas de las denominaciones
que recibe el grupo de frutos
que forman las fresas, moras,
ardndanos, frambuesas, fre-
sas del bosque y grosellas.
En paises anglosajones esta
familia de frutos recibe nom-
bres con la terminacién -berry,
por lo que el grupo de todos
los frutos se denomina
«berries». En Espafia, muy
probablemente por el bajo
consumo de estos productos,
todavia no se ha establecido
una denominacién, y muy a
menudo se utiliza la inglesa o
americana. No obstante, su
belleza, dulzor, versatilidad y
su cardcter saludable les con-
vierten en un potencial pro-
ducto.

Su paleta de colores se
amplia con la llegada a los
mercados de bayas exéticas
de color rojo en ¢l caso de las
frambuesas y las fresas sil-
vestres, negro en el caso de
las moras y negro azulado en
los ardndanos. La fresa, el
berry por excelencia, es el ni-
mero 1 del rdnking de frutos
rojos, pero no dedicaremos
espacio en su descripcién por
ser un fruto tratado amplia-
mente en varios nimeros de
nuestra revista, entre otros un
dossier en el niimero 134.

Sus ventajas nutriciona-

Ardndanos

les son numerosas; entre ellas
destaca un gran nimero de vi-
taminas, la mejora de la visién
o la estimulacién del riego
sanguineo.

Estos frutos, ademés de
necesitar agua en abundancia
y no ser demasiados exigentes
con el tipo de suelo, presen-
tan un pequefio inconvenien-
te: este cultivo es costoso y
exigente en mano de obra.
Aunque existen cosechadoras
automotrices que realizan el

trabajo de recoleccién, el pro-
ducto se dafia y se destina a
la industria transformadora,
mientras que los que se desti-
nan al mercado en fresco se
deben recolectar a mano para
no dafiarlos excesivamente.

Mientras que Estados
Unidos es uno de los princi-
pales contribuyentes en la
produccién mundial, también
existen otros paises que jue-
gan un papel muy importante.
Canad4, Espaiia, Italia, Méxi-
co, Polonia, Japén y Chile cul-
tivan un gran nimero de va-
riedades de pequefios frutos.

Pequerios frutos

Entre estos paises cabe desta-
car el importante empuje del
conjunto de Paises del Este,
donde el clima y la mano de
obra barata y muy apreciada
(que muchas veces acude a
trabajar a paises como Alema-
nia, donde el cultivo del
ardndano se ha extendido es-
pectacularmente) aseguran un
abastecimiento de estos fru-
tos durante todo el afio, me-
diante la combinacién de su-
ministro de todas las zonas
productoras europeas.

Asimismo, Europa, Ja-
pén, Canad4, México y Reino
Unido son unos de los gran-
des importadores de estos
frutos desde Estados Unidos.
El comercio de los pequefios
frutos es dificil, ya que en la
mayoria de los casos el merca-
do es estrecho (muy elitista),
individualista y se vende a
precios desorbitados.

Arandanos

Aunque se cultivo en
muchos pafses es reciente, el
ardndano es, entre los peque-
fios rojos, el que presenta me-
jores perspectivas de avanzar
en el mercado en fresco.

El mercado alemén, por
poner un ejemplo, cuenta con
un abastecimiento de arénda-
nos frescos desde abril hasta
mediados de septiembre: en
primavera procedentes de Es-
pafia, a principios de verano

o—
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de Francia y desde julio de la
Baja Sajonia. Los productores
alemanes afirman que el arédn-
dano tiene cada dia més de-
manda y que su mercado au-
menta. Con un volumen anual
de 1.500 toneladas, este pais
va por delante de Francia, que
produce 1.100 toneladas. Pa-
rece posible que Europa doble
la produccién actual de 3.750
toneladas en un plazo no muy
largo de tiempo. Esto se pue-
de hacer extensible al resto de
bayas, ya que el «caso ardn-
dano» revela la europeizacién
progresiva del sector agricola.
Este fruto ni tan sélo se en-
contraba en los supermerca-
dos hace diez afios. Ahora,
sin embargo, se sabe que el
ardndano es uno de los pe-
queiios frutos mds faciles de
transportar.

No ocurre lo mismo con
la fresa silvestre, que al con-
trario que el ardndano, se ha
adaptado muy poco a la distri-
bucién modema por razones
de fragilidad. Es un producto
de alta gama que cuenta con
un mercado muy limitado y
concreto, como son los mer-
cados locales, las pastelerias
y la restauracién en general.
Esta produccién es diffcilmen-
te industrializable, y por el
momento estd condenada a
mantenerse marginada.

En cuanto a las grosellas,
cuyo grupo es el més amplio

Pequenos rojos envasados

en cuanto a variedades, en-
contramos la grosella roja, ne-
gra y espinosa, frutos que
poco a poco también van ha-
llando su lugar en el mercado
en fresco.

Al igual que ocurre con
el resto de frutas y hortalizas,
en berries se invierte mucho
esfuerzo para mejorar las va-
riedades, tanto en resistencia
a enfermedades como en me-
jora de especies para aumen-
tar su vida posrecoleccion.
Este es el caso de las fram-
buesas, uno de los frutos ro-
jos més perecederos, del que
se pueden encontrar ya en el

fresco en cinco afios, posicio-
ndndose en una cifra de pro-
duccién de 200 toneladas diri-
gidas principalmente al con-
sumo nacional. Los producto-
res de ardndanos, en cambio,
destinan la mayoria de su pro-
duccién a la exportacién, has-
ta un 95%, por lo que se
muestran escépticos en cuan-
to a la implantacién de un
mercado nacional mis o me-
nos estable.

El volumen de frambue-
sas importadas a Francia du-
rante 1997 equivale a 1.630 to-
neladas en fresco y 16.000 to-
neladas congeladas. Durante

FRESA GROSELLANEGRA |
FRAMBUESA GROSELLA ESPINOSA
ARANDANO ®|  RESASLVESTRE |
MORA ARANDANO AGRIO
GROSELLA ROJA # |  MADRONO *

mercado algunas variedades
de color naranja.

Frambuesas

Al igual que el mercado
alemédn, el mercado francés
observa cémo las ventas de
los pequefios frutos rojos no
cesan su avance. En el caso
de la frambuesa, Francia ha
visto doblar el consumo en
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el mismo periodo, Alemania
import6 cinco veces mas fram-
buesas en fresco y dos veces
més en congelado.

Aumentar
el consumo

Existen dos principales
orientaciones para desarrollar
el consumo de los pequeiios
frutos rojos. Uno de los pro-

blemas que presenta su co-
mercializaci6n es la estaciona-
lidad. Para «desestacionali-
zar» Su consumo, los opera-
dores disponen de productos
importados. En frambuesa,
por ejemplo, las importaciones
chilenas llenan el hueco de
los meses de noviembre hasta
febrero, la produccién espa-
fiola cubre de marzo a mayo y
los productos franceses to-
man el relevo en el mes de oc-
tubre. El precio de estos pro-
ductos importados puede su-
poner a la vez un freno en la
adquisicion.

La segunda orientacién
para desarrollar el consumo
consiste en mejorar su emba-
laje y adoptar técnicas de
conservacion que alargan su
vida posrecoleccién. El arén-
dano, sin ningin tipo de con-
servantes, aguanta alrededor
de una semana en el almacén.
Durante los dltimos afios, di-
versos operadores han inver-
tido en este aspecto; entre los
sistemas utilizados estd el
condicionado mediante at-
moésfera controlada. Totalmen-
te hermética, esta técnica de
envasado exige el empleo de
bandejas especiales con un
interior de cartén y material
plastico. Esto permite alargar
la vida de los productos entre
ocho dfas para la grosella y
dos para las frambuesas.

* Ediciones de Horticultura esid
conectada a Internet. Estas paginas apare-
cerdn igualmente en nuestro web: http:/
www.ediho.es. El Juego Varietal es una
informacién elaborada por la Redaccidn
de Ediciones de Horticultura, en base a
criterios informativos de diversa proce-
dencia -publicaciones técnicas y de mer-
cados de flores, frutas y hontalizas, empre-
sas de material vegetal y mercados mayo-
ristas-. Agradecemos a todas las personas
que han colabarade en la bisqueda y dis-
posicitn de informacion para estas pagi-
nas, e invitamos a todas las casas de semi-
llas, viveros y obtentores del material ve-
getal a conectarse a través de Internet a
nuestro e.mail: horticom@ediho.es donde
podrén actualizar esta informacidn perma-
nentemente durante 12 meses.
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KIT AKBAR

CONTROLADOR DE RIEGO Y FERTILIZACION POR
CONDUCTIVIDAD Y pH

MODULAR: 16 a 64 SECTORES
MLILTTTANQLIE 4 6 6 fertilizantes + acido y base
-RIEGO: Por volumen y tiempo
BOMBEO 1 bomba master y 4 auxiliares
TELEASISTENCIA:  Telefonica y GSM

ANAK K1

Programador de riego hasta 64 estaciones. Con fertirrigacién por tiempo o volumen de 4 tanques.

AKBAR MIKRO

Programador de riego con control de pH y conductividad. 8 estaciones, 3 fertilizantes y 1 acido.

KATEK F2

Controlador de riego por tiempo. 6 estaciones, 2 fertilizantes, 1 agitador y 1 bomba.

KATEK

Programador de riego y fertirrigacion, por tiempo o volumen, de 4 a 8
estaciones.

FILTROMIK

Controlador especifico para la limpieza de filtros.

KATEK DIESEL

Arrancador de motor diesel y programador de riego hasta 4 estaciones
o0 unidad de limpieza de 5 filtros.

ANAK DIESEL

Arrancador de motor diesel y programador de riego de 16 hasta 24
estaciones con 4 fertilizantes (proporcional o por tiempo)

A
M
Gl:

FABRICACION DE AUTOMATISMOS
AUTOMATIZACION DE RIEGOS

BENAVENT, 18 BAJOS
o 08028 BARCELONA (SPAIN)
FEL +34-93411 17 84
+34-93 411 14 04

E- mall amgi@amgisa.com
WEB: http://www.amgisa.com

CE 212208

e o [FEE

AKBAR

SISTEMA COMPLETO DE PROGRAMACION DE
RIEGO Y DE FERTIRRIGACION EN FUNCION DE
pH Y CONDUCTIVIDAD, PROPORCIONAL O POR
TIEMPO, RADIACION SOLAR, ETC.

Especialmente indicado para cultivos hidropdnicos o similares.
Dispone de una pantalla grafica de alta resolucion que permite
la visualizacion de datos y de gréficos.

Asi mismo tiene la posibilidad de conexion a un ordenador
PC tratando la informacion y programacion en Windows.

NOVEDAD

¥ oS

MAQUINA DE FERTIRRIGACION AVANZADA

CONTROL DE pH CEy Aeldwz lellzanlu

Susti

los
de Femrrigacldn con venlalas fanto lecnlcas
como econdmicas.

Apta para practicamente todo tipo de cultivos. |
Desde invernadero hasta plantaciones f

de Frutales.
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WateriallVegetal

Semillas de tomate y melon

Variedades para cultivo
al aire libre

Nirit Seeds, compaiiia israel
comercializadora de semillas, ha de-
sarrollado varias variedades de tomate
y meldn para cultivo al aire libre.
Entre las variedades de mel6n se en-
cuentran dos tipos Galia, Gilat y
Nirit, de alta produccién, escriturado
uniforme y delicado, larga vida y al-
tos contenidos de aziicar. Los tipos
ananas, Tania y Rina, cuentan con
una gran produccién, muy buen sabor

y aroma, y en el caso de Rina, reco-
mendado para suelos pesados en épo-
cas secas con poca irmgacion.

En cuanto a los tomates, la mayoria
son larga vida, de maduracién media y
vigorosas, con varias resistencias. Entre
estas variedades destacan Tina,
Rosemarin, Nemo Linda, Constanza,
Super Linda, D-53 y T49.

anv@ediho.es

Tel.: +972-9-832 24 35
Fax: +972-9-832 24 38

En su division en Espafia
Nuevo nombramiento
en Seminis Vegetahle
Seeds

Ricardo Castells Serra, tras la reor-
ganizacién europea del grupo Seminis,
ha sido nombrado nuevo director ge-
neral de Seminis Vegetable Seeds Ibéri-
ca, empresa en la que anteriormente ocu-
paba el cargo de subdirector general.
Ademds, de 1979 a 1989 fue Director
Regional del Banco Popular Industrial y
de 1975 a 1979 Director Regional del
Banco Europeo de Negocios.

Ricardo Castells es Licenciado en Derecho por la Universidad de Barcelona
y Licenciado en Organizaciones Europeas y Politica Econémica de la América
Latina por la Universidad de Estrasburgo. Ademds, ha realizado cursos de Dere-
cho Fiscal en Ja Universidad de Barcelona, cursos de International Banking en
la Universidad de Oxford y cursos de Marketing, Finanzas y Bench Marketing
enel [ESE y ESADE.

Seminis Vegetable Seeds, primera compaiifa internacional en el mercado de
semillas perteneciente al grupo Pulsar Internacional, esté presente en Espafia a
través de cuatro de sus marcas, Royal Sluis, Petoseed, Asgrow Seeds y
Bruinsma, que abastecen al mercado peninsular de una seleccién de productos y
servicios de la mejor calidad.

ganastasio@svs.nl

Disponibles durante todo el aio
Las flores de Cymbidium crecen en tamaiio

Los cymbidiums crecen en tamafio. Los tallos se hacen més largos y las flores se
hacen més grandes y pesadas, ademds de tener un color més claro. Esta es una conse-
cuencia l6gica de la estrategia de calidad de los cultivadores holandeses.

Una planta de Cymbidium tiene normalmente una vida de cinco afios. Las
nuevas variedades de Cymbidiums producen menos flores por metro cuadrado.
Por ello el nimero de Cymbidiums ha disminuido algo, mientras que la super-
ficie de cultivo se ha ampliado duran-
te los dltimos afios. La escala de co-
lores sigue siendo la misma, consis-
tente en blanco, amarillo, verde,
1084, 10j0, violeta y marrén.

Los Cymbidiums se ofrecen du-
rante todo el afio, aunque en verano
la oferta es reducida. La mayoria se
comercializa entre septiembre y ju-
nio. Su vida en jarrén llega a las dos
0 tres semanas.

flower@bbh.nl
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Ha publicado el catdlogo
de hibridos horticolas
Nueva division
en Espaiia
de Zeraim Gedera

La compaiifa de semillas
Zeraim Gedera, fundada en 1952,
ha constituido recientemente en
Espafia Zeraim Ibérica, la primera
filial de Zeraim en todo el mun-
do. Zeraim Ibérica nace con el
objetivo de servir de cadena de
transmisi6n entre Zeraim y sus
operarios en Espafia, a fin de diri-
gir la investigacion a la obten-
¢i6n de productos que cubran las
necesidades de este 4rea, situar
los productos en aquellas zonas
de produccin, ciclos y forma de
cultivo donde se puedan ofrecer
las méaximas satisfacciones y cola-
borar en el manejo del cultivo.

WS TERAIM IBERICA™==—

HIBRIDOS <> HOKTIOOLAS
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El primer catélogo de hibridos
horticolas publicado por Zeraim
incluye variedades de tomate, pi-
miento, melén, sandia y pepino.
También cuenta con programas de
Investigaci6n y Desarrollo para
cultivos como el calabacin, gira-
sol y aromticas.

Ademés, Zeraim Gedera pu-
blica periddicamente un boletin
de noticias con los ltimos desa-
mollos y obtenciones de la empre-
sa, situacién del mercado, infor-
macién sobre ferias del sector...

zeraimiberica@ediho.es

http://www.bbh.nl zeraim@netvision.net.il
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NUEVO: Floragard

Substratos de Floragard para la Mega Bag!
siembra y reproduccion por esquejes:
seqguridad en el cultivo desde el principio.

Cultivar con los substratos de Floragard significa cosechar
con éxito. Floragard no sélo tiene para cada tipo de cultivo F I 0 ra a rd
un substrato adecuado, sino que cada uno de éllos g ®
se distingue por su 6ptima calidad. Floragard >

emplea unicamente turba negra y rubia del VERTRIEBS GMBH
norte de Alemania. Cada substrato se produce FUR GARTENBAU
ni i Gerhard-Stalling-StraBe 7
Unica y exclusivamente con la estructura o Cones Sone
adecuada para el tipo de cultivo al que esta o R
_ Tel 0749/441/2092-167
destinado; por ejemplo, Floradur B fino Fax 0749/441/2092-160
. . Georg Heinz - C/.Real, 24
para el cultivo en bandejas. 18620 Alhendin (Granada)

Tel/Fax (9 58)55 82 88

Thomas Bay - C/, José San Martin, 3
43850 Cambrils (Tarragona)

TellFax (977)7942 28

e-mail: info@floragard.de

Para mas informacion, consulte a nuestros técnicos.




AgroBio y Novartis BCM
unidos en las practicas de
control integrado de plagas

El acuerdo se presentd el 17 de diciembre en Almeria

El pasado dia 17 de diciembre se
celebr6 en la sede de la empresa
AgroBio, en el término municipal de
La Mojonera (Almeria), la presenta-
cién en rueda de prensa del acuerdo
alcanzado por AgroBio, empresa de
la industria auxiliar agricola alme-
riense, y Grupo Novartis, multina-
cional lider en el mundo en ciencias
de la vida, para la realizacion de préc-
ticas de control integrado de plagas
en cultivos protegidos.

El acto conté con la presencia del
director gerente de AgroBfo, José
Antonio Santorromdn; director gene-
ral de Novartis BCM (Beneficials
Crop Management), Melvyn Fidgett;
responsable técnico y de formacion de
Novartis BCM Espaiia, Federico
Garcfa Jiménez, asi como el presiden-

Abajo, de izq. a der.,
Federico Garcfa, Melvyn
Fidget, Alfredo Sanchez, José
Antonio Santorroman y
Daniel Luchella durante

la rueda de prensa

I

te y el gerente de la sociedad de capi-
tal riesgo Iniciativas Econémicas, Al-
fredo Sénchez y Daniel Labella, res-
pectivamente.

Gracias a este acuerdo, la empresa
almeriense se convierte en distribuidor
de Novartis BCM (Beneficials Crop
Management), rama del Grupo Novartis
dedicada a la produccién masiva de in-
sectos y dcaros beneficiosos para la pro-
teccion de los cultivos. Este innovador
sisterna de produccién y lucha integrada
se basa en la utilizacién de insectos y
4caros ttiles, productos biolégicos y
fitosanitarios blandos que presentan

BT

un minimo impacto medioambiental.
La empresa almeriense, que inicid su
actividad en 1995 con la produccién de
abejorros para la polinizacion natural,
consolida as su apuesta por los siste-
mas de produccidn de frutas y hortalizas
de alta calidad, que minimizan la utili-
zacién de productos agroquimicos, para
aumentar la proteccién del medio am-
biente v la salud de los consumidores.

Produccion integrada

de frutas y hortalizas
Producir frutas y hortalizas de alta

calidad mediante el uso de productos

naturales y agroquimicos blandos es
la base del acuerdo firmado entre las
empresas AgroBio y Novartis BCM
Espafia para dar respuesta a la cre-
ciente demanda de alimentos natura-
les por parte de los consumidores y
mercados més exigentes de Europa.
Gracias a él, agricultores, técnicos
y especialistas unen esfuerzos para

desarrollar en Almeria lo que se co-
noce como Manejo Integrado de Pla-
gas y Enfermedades o IPM, que, como
se ha dicho anteriormente, se trata de un
nuevo sistema de proteccién del cultivo
basado en la utilizacién de productos
biol6gicos, insectos beneficiosos y
fitosanitarios blandos.

Segtin explic6 José Antonio San-
torromdn, gerente de AgroBio, «con
este acuerdo pretendemos consolidar
nuestra apuesta por los sistemas de
produccién de frutas y hortalizas de
alta calidad, que contribuyen a la
proteccién del medioambiente y la
conservacion de los recursos natura-
les».

Desde el inicio de la camparia ac-
tual AgroBio desarrolla practicas de
control integrado o IPM con las prin-
cipales cooperativas y grupos de ex-
portacion de las provincias de Alme-
rfa y Granada. Un total de siete técni-
cos de AgroBio realizan estas précti-
cas en una superficie de 350 ha en
cultivos de pimiento, pepino, toma-
te, berenjena, judia y calabacin afecta-
dos por el ataque de mosca blanca,
trips, minador, pulgdn y araia roja.

Segiin Federico Garcfa, responsa-
ble técnico y de formacion de Novar-
tis BCM Espaiia, el 80% del produc-
to fresco que se vende en Europa va a
parar a las grandes cadenas de ali-
mentacién de los paises mas impor-

tantes como Inglaterra o Alemania.
Estos e$tablecimientos realizan unos
controles muy exhaustivos sobre el
proceso de produccion, para evitar
problemas de residuos.

Las empresas firmantes del acuer-
do consideran que la extensién de las
précticas de ICM traerd consigo un
aumento de la demanda y un mayor
posicionamiento de los productos
almerienses en los mercados de todo
el mundo.

Diversificacion
de la oferta

Segtin Santorromén, con este pro-
yecto AgroBio diversifica y amplia
su oferta, habiendo consolidado en
s6lo tres afios su actividad principal,
la produccién de abejorros para la po-
linizacién natural. Con el acuerdo al-
canzado con Novartis BCM Esparia
para la distribucién de insectos y
acaros beneficiosos, AgroBio inicia
una nueva actuacién que conserva su
filosoffa de trabajo encaminada a la
producci6n de alimentos sanos y na-
turales. En la actualidad, produce
50.000 colmenas al afio, lo que supo-
ne un incremento del 40% sobre la
produccién total del pasado afio.

Por otra parte, la empresa cuenta
con un departamento de [+D que des-
de hace 2 afios estudia las nuevas
précticas de control integrado, entre
otros aspectos, trabajando ademas
junto con la Univ. de Almeria en el
desarrollo de proyectos para la inves-
tigacion y formacién de especialistas.

Formacién
de los agricultores

Novartis BCM Espafia ha desarro-
llado en los Wiltimos cuatro afos pro-
gramas de ICM en productos horto-
fruticolas, cultivados en diferentes
condiciones en las principales zonas
productoras de Espafia: Almeria, Gra-
nada, Murcia, Alicante y Barcelona.
Los resultados obtenidos han llevado
a iniciar el trabajo junto con los agri-
cultores, realizando cursos de forma-
cién en los que han participado mas
de 300 agricultores de Almeria y
Murcia.

Jeronimo Gonzalez
jgz@ediho.es

D—
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NO ESPERAR EL FRIO...

CONFIA EN LOS ESPECIALISTAS DEL CALOR

GENERADORES DE AIRE
CALIENTE A GAS Y A GASOI

e N DL
. __ LT TRAES
e » [ 2 N - - * [

ARGOS

GENERADORES DE AIRE

CALIENTE PORTATILES
A GAS PROPANO

KID
GENERADORES

DE AIRE CALIENTE
PORTATILES A GAS
PROPANO

HELIOS
GENERADORES DE AIRE
CALIENTE MOBILES
|[CON RUEDAS|

A GAS O A GASOIL

.

MIRAGE
GENERADORES

DE AIRE CALIENTE
CON RUEDAS
A GASOIL

En los dos Ultimos afos, no s6lo hemos trabajado para una '“I X ERT
mejora en nuestros productos, sino también en el com-
romiso de conseguir un nuevo objectivo importante: la

I
ertificacion de la calidad de nuestro sistema pro- | UN kN suiiso s

ductivo conforme a la normativa Uni En Iso 9002.

BBEL IMPORT 2000, S.L.

30813 LA CAMPANA (Lorca-Murcia) Tel:950) 464 468 < Fax: 950 464 013 « Movil 970 990 782 « ¢-muil: bulbopulpi@ futurnet.es
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JIGONTENEDORES de PLASTICD
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Plasticos
ODENA

Fébrica: Pol. Ind. Torrente Ramassa - C/ Barcelonés, 21
08520 LAS FRANQUESAS DEL VALLES (Barcelona)
Tels.: +34-(9)3-849 67 05 / 849 68 55
Fax: +34-(8)3-848 68 11

{dupis & pencil, S.L.

Carreo: Apdo: 131 - 0B4D0 GRANOLLERS (Barcelona)

| BROBOES s garantia
de disefio, fabricacién, formacién y servicio
en electrénica agricola y ganadera.

SISTEMES ELECTYRUONMICS

.50

Av. Urgell, 23 25250 BELLPUIG (Lleida) Espaia
Tel. 973 320429  Fax. 973 337297 e-mail: progres @millorsoft.es

Biobest estrena pagina web
Nueva colmena para abejorros

Biobest, productor lider de enemigos naturales y abejorros, ha empleado las
tecnologias més recientes para poner a punto una colmena para abejorros con un
sistema a la vez seguro, simple, f4cil de controlar y sin mantenimiento.

En el fondo de ]a colmena se encuentra una botella con Biogluc(r), una solu-
cién azucarada para los abejorros. Encima se encuentra una caja de pléstico que
contiene la cria. A través de un sistema de alimentacién ingenioso, los
abejorros beben Biogluc. Tanto la tapadera como la caja interior contienen reji-

llas que garantizan una Gptima aireacién y previenen condensacion. El embalaje
exterior estd realizado en cartén ondulado, indeformable y reciclable. Gracias a
la tapadera se puede controlar el crecimiento de la crfa. Cada colmena de
abejorros comprende dos aperturas de vuelo, una para utilizar de manera normal
y la otra para permitir Ja entrada pero no la salida de los abejorros.

Biobest invierte continuamente en la innovacién de sus productos y ajusta a
cada momento su gama a las necesidades del cliente. Por elio ha lanzado su

nueva pagina web, en la direccion http://www.biobest.be

biobest@innet.be

Feronomas de larga duracién - dispensor en bolsas individua-
Blagro eomercia“zam les, P_rolegidos de los rayos
la gama X-Lure ookt ;
- no hace falta guardarlo en refri-
geTacion.

Biagro S.L., como distribuidor | ]
oficial de las feronomas de Russell De momento estardn disponi-
Fine Chemicals, comercializarf este ~ bles varias feromonas sexuales de
afio un nuevo tipo de feronomas  frutales y horticolas (Cydia
sexuzles para insectos. X-Lure, como  Pomonella, Lobesia botrana, eic.) y
se llamrard este nuevo método, ofrece ~ $€ Va @ ir ampliando la gama en
un avance significativo en tecnologfa  DEVe.
de feromonas ya que, debido  un no- Con todo ello Biagro S.L.
vedoso envoliorio formado porun gl quiere facilitar Ia labor del técnico
(Pherogel) mg;;sn? la dispersién ¢ agricultor en el campo, ahorrando
constante por ininterrumpida- e fiempo y en dinero.
mente, sin picos que nos distorsio- f
nen las lecturas de los vuelos. Ade-  biagro@ediho.es
més de esto ofrece otras ventajas:

- codigo de colores, que nos m
;n;ﬁfoﬁmmm]pc:daf http:fiwww. efiho.es/biagro

—{ HoRTICULTURA INTERNACIONAL [ IENER




[ NUTRIFITOS [

\I

OBINIC

Los exportadores
de citricos
argentinos,
trabajando para

. nin extender su
Iconomépulos espacio
Gerente de AFINEA, comerclal
Asociacidn Fitosanitario
del Nordeste Argentino, ’ u
fundada por 15 empresas En un mercado més abierto,
Prodiotonay o el intercambio genera un
exportadoras de citricos .
que en la Region del NEA compromiso de mayor
v 90% d
representan mds de 90% de : .
las exportaciones exigencia

Cuando en el afio 1996 realicé mi primera colaboracién para
Horticultura Internacional, alli hacia un andlisis del sector
citricola y de su capacidad de mostrar en cada campana una pro-
gresion positiva. A partir de ese ejemplo, Argentina se convirtié
en el primer productor y primer exportador de limones del mun-
do. Pudimos observar que en el mismo periodo mientras el pome-
lo continué con su descenso, la mandarina, contribuyé con un as-
censo que, en todo caso, compensd la baja antes mencionada.
Conservando las naranjas un comportamiento que, entre subas y
bajas, mostraron su perfil de estabilidad.

A juzgar por los voliimenes globales, salvo en esta iiltima cam-
pania 98', donde el volumen bajé casi un 6%, en las tres campa-
fias anteriores, la exportacién sumo un 32% de incremento.

Para analizar esta dltima
campafia serfa interesante
ver como se distribuyen es-
tas exportaciones y qué fac-
tor habria pesado en esta
sensible baja. :

Del volumen total de ex-
portaciones argentinas de ci-
tricos, en el afio 95 la Uni6n
Europea (UE) absorbié el
90%, alcanzando en el afio 96, el 97% del total. A partir de allf,
Argentina se afianz6 en sus exportaciones hacia Rusia y otros
destinos del Este de Europa e incluso Asia, llegando a la actual
campafia donde la UE sigue siendo el primer comprador con el
74% de las importaciones, siendo Holanda, a su vez, el primer
operador comercial con el 64% de ese volumen, siguiendo Espafia
con el 11%, Reino Unido 11%, Francia 10%. Cabe destacar que
Espaiia pas6 del quinto lugar en el afio 95 al segundo puesto ac-
tual. Indudablemente, més all4 de la importancia que el Bloque
Europeo muestra, se observa un descenso de 16 puntos, que es

Del volumen total de
exportaciones argentinas de
citricos, en el ailo 95 la
Unién Europea absorbio el
90%, alcanzando en el aiio
96, el 97% del total.

muy probable que se modifique a su vez en la préxima campana.
Indudablemente la crisis Rusa y del Sudeste asidtico han influido
en la baja del afio 98. Sin que esto muestre hasta el momento un
impacto muy grande, aunque viene esto a contribuir con una sen-
sacién de incertidumbre que se vive a escala mundial.

Por otro lado, el sector citricola muestra en nuestro pafs una
serie de situaciones que podriamos decir que mds alld del contex-
to global a veces preocupante, dardn frutos positivos en el media-
no plazo. ‘

Uno para destacar es el nivel de requisitos que tiene la UE en
lo que a sanidad vegetal se refiere, teniendo su correlado en el ni-
vel de trabajo en sanidad que se estd desarrollando en nuestro
pais. Hoy en dfa existe un trabajo mancomunado entre la Secreta-
ria de Agricultura, Ganade-

rfa, Pesca y Alimentacién de  El sector privado no sélo
la Nacién, SENASA, que es  viene haciendo esfuerzos
nuestra méxima autoridad importantes enla

Sanitaria, encargada de la
certificacion de nuestras ex-
portaciones y los sectores
oficial y privado de las pro-
vincias productoras de citri-
cos, que en un marco de co-
municacién permanente si-
guen de cerca de toda aque-
lla medida que a nivel inter-
nacional se toma, de forma
de tener al sector productivo
siempre informado le los re-

incorporacion de tecnologia,
sino que parte importante
de su esfuerzo se dirige a
integrar los aspectos
productivo y sanitario como
prioritarios en su insercién
en ¢l comercio mundial, no
contando ademas con
ningiin tipo de subvencion.

quisitos vigentes. En una pala-
bra las exigencias producen nuevos desafios y por lo tanto mejoras.

Dentro de esta situacién el sector privado no sélo viene ha-
ciendo esfuerzos importantes en la incorporacién de tecnologfa,
sino que parte importante de su esfuerzo se dirige a integrar los
aspectos productivo y sanitario como prioritarios en su insercién
en el comercio mundial, no contando ademés con ningtin tipo de
subvencién gubernamental.

Es indudable que los paises que como el nuestro fueron tradi-
cionales exportadores, no sélo han trabajado para otros mercados,
sino que solfan hacer una diferenciacién entre o que era el mer-
cado externo y el interno. Hoy dia, cuando en la Argentina vemos
que en el escaparate de un supermercado, u pomelo cubano o
procedente de USA o una naranja espafiola o una mandarina is-
raelf, ya no pensamos en términos de mercado externo de compe-
tencia internacional o global como se prefiere decir hoy, ya que
estas importaciones nos indican que nosotros somos el mercado
externo para otros paises productores. Marcandonos a su vez que
una actividad como la citricola tiene una orientacién nica y que
el intercambio genera un compromiso de exigencias cada vez ma-
yores en la medida que la competencia asi lo exige. En ello esta-
mos trabajando activamente con el objetivo no sélo de mantener
un espacio comercial sino de expandirlo. Evidentemente este es
un objetivo compartido por muchos.
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Invernadenos

De Ia firma Rovero

Invernaderos Roll-air,
con cubierta enrollable

La firma de invemaderos Rovero
present6 en la pasada feria [PM su
nueva estructura multitinel de 12
metros de largo. Este invernadero in-
corpora una novedad: ]a cubierta se
enrolla gracias al sistema de nueva
generacién Block-motor.

Ademés de este nuevo sistema,
Rovero cuenta con un amplio surtido
de estructuras y materiales para la
construcctén de invernaderos, como
peliculas protectoras, mallas y cu-
biertas.

rovero@tip.nl

Materiales para el cultivo
protegido

¢Invernaderos y mas?

Excoserre es una de las empresas
que da respuesta a la pregunta; se tra-
ta de un consorcio de empresas italia-
nas especializado en materiales para el
cultivo protegido. las empresas que lo
forman aportan invernaderos, equipos
para el transporte interior, mesas de cul-
tivo, humidificadores, calentadores, etc.
Una larga lista de proyectos llave en
mano distribuidos por toda la geografia
del globo avalan su solvencia técnica;
entre los dltimos se encuentra un pro-
yecto ejecutado en Tibet, con inver-
naderos dotados de sistemas para el
control automatizado de las condicio-
nes ambientales.

excoserre@pn.itnet.it

Reuniones en las ferias
El sector de invernaderos intercambia opiniones

Sin duda las ferias es uno de los lugares de encuentro donde se dan cita més
profesionales del sector y con mayor intensidad. En esta foto Agrocomponentes,
Inverca, IberNed y viverista, en este caso, es un claro ejemplo de ello en el que
al margen de intercambiar opiniones sobre necesidades concretas y soluciones
alternativas a las mismas, siempre se intenta que se realicen dentro de un am-
biente relajado y agradable ya que es donde las ideas fluyen con mayor eficacia.

inde@ediho.es

Seis razones para invertir en mejores invernaderos
Invernaderos con mejor control climatico

Hasta hace poco, la respuesta a la pregunta ;para qué sirve un invernadero?
era: para proteger. Hoy en dfa, existe otra alternativa: el mercado. Los mercados
de Europa, América, o las 4reas asidticas més desarrolladas, como Japén y
Singapur, han cambiado durante la diltima década, convirtiéndose en mercados
de gran calidad. También ha habido un desarrollo hacia un aumento de venta de
flores y plantas en los supermercados. Estas organizaciones cuentan con unas
demandas muy especificas para sus productos, comola vida en jarrén, el bajo
uso de productos quimicos e incluso aspectos sociales.

Un aspecto muy importante se ha afiadido a la proteccién del clima: la segu-
ridad de que los productos llegardn en las condiciones pactadas a los consumi-
dores. En este caso, la calidad significa evitar lo més posible los riesgos. Para
ello, los fabricantes de invernaderos han ido desarrollando diversos sistemas,
hasta llegar a invemaderos donde se puede colocar calefaccién, muy importante
para algunas especies. Los més sofisticados son los de vidrio, que se pueden
ver en zonas de clima moderado, donde se almacena el méximo de luz para gas-
tar el minimo de energfa. Son més caros, ;por qué se deberfa invertir en ellos?

Una de las razones es la calidad de los productos, en un mercado que pide
produccién todo el afio y muy homogénea. Otra de las razones es que, segiin
ensayos en invernaderos con calefaccion, la produccién aumenta un 20%, lo que
significa un 20% mds de beneficios. En un invernadero cerrado, la frecuencia de
pulverizacién es menor, lo que significa un ahorro y productos mds saludables
que cumplen con los altos requisitos de los supermercados.

La cuarta raz6n son los beneficios, que aumentan por el menor uso de pesti-
cidas, una mayor produccién y menos pérdidas por factores climéticos. El ries-
go de daiios por el clima disminuye, convirtiéndose el productor en un socio
fiable en su produccién.

Por iiltimo, un invernadero de polietileno es més caro, pero también dura
més, por lo que la inversi6n es rentable.

FlowerTech 1998

|
Tecnologia
NTC Mithra Clima,
completo equipo
de control climatico

Nutricontrol, Electrénica y
Automdtica Agricola, es una em-
presa pionera en el desarrollo y
fabricaci6n de controladores para
sistemas de fertirrigaci6n, equi-
pos para control climético en in-
vernaderos y programadores de
riego en general. Estd especializa-
da en el desarrollo de software y
hardware para cualquier aplica-
cién, diseiiando todo tipo de
controladores mediante micropro-
cesadores de tltima generacién.

Sus modernas instalaciones
agrupan los departamentos de In-
vestigacién y Desarrollo, Control
de Calidad y Produccién, dispo-
niendo ademés de un departamen-
to de asesoramiento agronémico
y un departamento comercial es-
pecializado en €l contacto directo
con el cliente.

Nutricontrol ha desarrollado
NTC Mithra Clima, un completo
sistema de control climético de
fécil manejo y amplio rango de
posibilidades de control sobre los
pardmetros medioambientales.
Esto lo convierte en uno de los
sisternas mds fiables del mercado
para instalaciones agricolas bajo
invernadero. Entre sus funciones
destaca la visualizacién de
pardmetros tales como la direc-
cién y velocidad del viento, tem-
peratura ambiente, humedad rela-
tiva interior y exterior, radiacién
solar, intensidad luminica y tem-
peratura de los circuitos de cale-
faccién, asi como la posibilidad
de controlar los dispositivos de
humidificacién, calefaccion, ven-
tanas, sombreo, recirculacitn e
iluminacion.
http;//www.distrito.com/
nutricontrol

nutricontrol@distrito.com
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Tamafes para el mondo ‘

Hibrido F1 Larga Vida
® Variedad indeterminada & Résistentc & Viras
@ Frutos aplastados redondos,  del Mosaico del Tabaco
de cuello blanco, de 130 a (Tmv), Verticilium (V)
Fusarium 1 y 2 (F1 y F2),

150 gramos de peso

promedio. Nemadtodos (N)
® Duracién de larga vida @ La variedad es para cultivo
(L.S.L.) de 7 semanas. en invemadero y/o aire libre.

{

Hibrido F1 Larga Vida

® Vari ; ;
Variedad indeterminada ® Resistents al Virag

® Frutos redondos ligeramente  del Mosaico del Tabaco
aplastados, de cuello negro, (Tmv), Verticilium (V)
de 130 a 180 gramos de peso ~ Fusarium 1 y 2 (F1 y F2),

Tomafes para el mondo

promedio. Nemadtodos (N)
® Duracion de larga vida @ La variedad es para cultivo
(L.S.L.) de 7 semanas. en invernadero y/o aire libre,

Hibrido F1 Larga Vida
s : !
Variedad indeterminada ® Resistente al Virus
® Frutos aplastados redondos,  del Mosaico del Tabaco
de cuello negro, de 160 a (Tmv), Verticilium (V)
180 gramos de peso Fusarium ! y 2 (F1 y F2), 3
promedio. Fusarium radicis (Fr)
® Duraci6n de larga vida ® La variedad es para cultivo @ Ideal para cultivos
(L.S.L.) de 7 semanas,. en invemadero y/o aire libre.  hidropénicos

Cenltro de Investigacion y Desarrollo - Bajoda Playa de Vargas, s/n.- 35260 Agiiimes
) Apartado de Correos, 22 - 35240 Carrizal - Ingenio - Las Palmas de Gran Canaria - Islas Canarias - Espaiia
b Tel: +34-928 78 42 12 - Fax: +34 - 928 78 42 11 - E-mail:wse@lix.intercom.es - hitp://www.ediho.es/western
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Cambio de clima, necesidad
de cultivo protegido (I parte)

Debemos estar preparados para un futuro cambio
de clima y su relacion con la agricultura

Mucho se habla del cultivo prote-
gido, de invernaderos totalmente con-
trolados, de semillas especiales para
cultivo en invernaderos y de una serie
de aspectos més; pero cuando se
planted trabajar con invernaderos en
la zona de San Juan - Argentina, me
surgieron una serie de preguntas: es
realmente 1til invernaderos en San
Juan, tiene sentido investigar y traba-
Jar en este tema, siendo que Ia pro-
vincia tiene un clima excelente para
determinados cultivos, por qué se
hace tanto hincapié en la automa-
tizaci6n de ellos, si en la provincia y
en el pais existe una gran mayoria de
invernaderos que sélo controlan la

Tiempo es la
manifestacion del estado
de la atmosfera en un
lugar y momento
determinado. Clima se
define como las
condiciones ambientales
en el lugar o region
durante un periodo dado

temperatura, humedad y en algunos
casos la ventilacién y pocos son los
invernaderos que realizan un control
més sofisticado.

Primeramente se estudi6 al inver-
nadero y se controlaban los cultivos,
después se buscé qué relacion existia
con los cultivos fuera de él y la at-
mdsfera del planeta, y poco a poco se
fue armando un gran ovillo, que a mi
entender comienza con el clima cam-
biante del planeta, pasando por una
necesidad futura de cultivos bajo cu-
biertas y que tal vez el final, que por
el momento no se puede determinar
con exactitud, pero si se puede afir-

mar que debemos estar preparados
para un futuro cambio de clima y su
relacién con la agricultura.

Asi que poco a poco se fue encon-
trando sentido al tema y cada vez
mds al trabajo con invernaderos y
todo lo relacionado con él, especial-
mente el clima interior. Se ha organi-
zado el articulo de tal manera que se
vaya guiando al lector a lo que yo
considero serd una necesidad futura:
el cultivo protegido.

Diferencia entre tiempo
y clima

Primeramente se aclara dos con-
ceptos que en algunas veces se con-
funden: tiempo y clima. Tiempo es
la manifestacién del estado de la at-
mosfera (capa gaseosa que rodea el
planeta) en un lugar y momento de-
terminado. La dindmica de la atmés-
fera al distribuir ]a masa (vapor de
agua y otros gases) y la energfa (calor
y movimiento) genera variaciones es-
pacio-temporales de elementos como
la temperatura, la presién, el viento,

etc, lo cual en un lugar y tiempo de-
terminados produce condiciones cali-
das o frias, hiimedas o secas, situa-
ciones de luvias, etc, estos fenéme-
nos influyen en el desarrollo de todos
los procesos que ocurren en el planeta
y también en la actividad humana.
En cambio clima, se define como las
condiciones ambientales en un lugar o
regién durante un periodo dado. Estas
condiciones estdn controladas por los
factores forzantes (como la radiacién y el
efecto mvemadero de 1a atmdsfera temres-
tres) los factores fisico-geograficos (lati-
tud, altitud, etc) del lugar y por la
interacci6n de los procesos que ocurren
en los diferentes componentes del sis-
tema climético (atmdsfera, hidrésfera,
bi6sfera, cridsfera, litésfera).

El clima generalmente se describe
con variables meteorolégicas -la me-

\ -

neta. Este calentamiento es probable
que lleve a cambio en las estaciones
del afio y al clima mundial.

Qué se entiende por
calentamiento global

Es una expresién que se utiliza
para sintetizar todo un proceso por el
cual se espera que el Sistema
Climatico, es decir, la atmésfera y
los océanos, se calienten por el au-
mento de los gases de invernadero.

Se empez6 a hablar a fines del si-
glo pasado por intermedio del
gedlogo Arrenios quien se dio cuenta
de que el aumento del diéxido de car-
bono era inevitable y que este estaba
en ascenso, produciendo e efecto del
cerramiento de la ventana de radia-
cién, y que esto producia un aumento
en la temperatura del planeta. Se ig-

*

teorologia es la ciencia que estudia la
estructura composicion y dindmica de
la atmésfera y busca simular y prede-
cir los procesos atmosféricos - como
la temperatura, la precipitaci6n, la
humedad, entre otras, sin embargo,
se podria identificar con variables de
otros de los componentes del sistema
climdtico.

El clima es efectivamente lo que
estd cambiando en nuestro planeta, y
este cambio que se esta produciendo
através de lo que los cientificos lla-
man un calentamiento global del pla-

El cultivo protegido permitirad
crear las condiciones
idoneas de cultivo
independientemente

del clima. Foto: CMF

nora si el término calentamiento glo-
bal se le atribuye a Arrenios, pero si
se puede decir que el fue quien alerté
sobre el tema. Los gedlogos durante
afios consideraron el tema como un
elemento de trabajo para conocer el
comportamiento del fenémeno.

D —
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Los tltimos afios han sido los
més calurosos desde que se llevan re-
gistros y los cientificos anuncian que
en el futuro serdn atin més calientes,
segiin los expertos se pueden notar
dos etapas de calentamiento, una que
fue aproximadamente de 1915a 1945 y
otra que empez0 después de la década
del 70 y que contintia hasta la fecha. En
la segunda etapa el crecimiento de la
temperatura se piensa que estarfa rela-
cionado con la salida de la radiacién
de onda larga (o radiacion temestre) por-
que lo que estd aumentando son las
temperaturas minimas, es dectr fas tem-
perafuras noctumas.

La mayorfa de los expertos estdn
de acuerdo que el hombre y sus in-
dustrias ejercen un impacto directo
sobre este proceso de calentamiento,
a través de los llamados gases inver-
nadero, que atrapan el calor del sol
en las capas inferiores de la atméste-
ra, generando el nombrado Efecto In-
vernadero. Después, de la década del
ochenta, la problematica sobre el ca-
lentamiento global se expresé en tér-
minos politicos y publicos.

El clima esta cambiando
en nuestro planeta. A
este cambio los
cientificos lo llaman un
calentamiento global del
planeta, el cual es
probable que lleve al
cambio en las estaciones
del afio y al clima

Efectos del
calentamiento global
en el planeta

A medida que el planeta se ca-
lienta, los cascos polares se derriten.
Ademds el calor del sol cuando llega
a los polos, es reflejado de nuevo ha-
cia el espacio. Al derretirse los cas-
quetes polares, menor serd la cantidad
de calor que se refleje, lo que har4
que la tierra se caliente ain més. El
calentamiento global también ocasio-
naré que se evapore més agua de los
océanos. El vapor de agua actiia como

un gas invemadero. As pues, habrd un
mayor calentamiento. Esto contribuye
al llamado efecto amplificador.

Un calentamiento de esta naturale-
za, tendrd graves efectos sobre el pla-
neta. Mientras se deshielan las capas
polares, se elevard el nivel del mar,
lo cual hard que se inunden las tierras
miés bajas, y quizds desaparezcan pai-
ses completos en el Pacifico y afecta-
ran gravemente otros en Asia. Por
otra parte, mientras el balance energé-
tico de la atmdsfera cambia, habra
cambios drésticos en el clima mun-
dial, ocasionando severas fluctuacio-
nes en la temperatura y la pluvio-
sidad, alterando significativamente
|as estaciones de cultivos agricolas.

Lo expertos opinan que los de-
siertos tenderdn a expandirse, las are-
nas del norte de Africa podrén invadir
al Mediterrdneo, asf como podran re-
tornar las tormentas de polvo en el
Medio Oeste norteamericano.

Qué es Efecto
Invernadero

El efecto invernadero es una con-
dicién natural de la atmésfera de la
tierra. Algunos gases, tales como los
vapores de agua, el diéxido de carbo-
no (CO,) y el metano son llamados
gases invernadero, pues ellos atrapan
el calor del sol en las capas inferiores
de la atmésfera. Sin ellos, nuestro
planeta se congelarfa y nada podria
vivir en él.
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Algunos cientificos hablan del
buen efecto invernadero y del mal
efecto invernadero. El buen efecto in-
vernadero o natural, es cuando actia
de forma natural, manteniendo célido
al planeta. Sin nuestra atmésfera, la
Tierra serfa mucho més fria que hoy
dia, ya que el Sol no llegarfa por si
s6lo a mantener la actual temperatura
media del planeta. Sin atmdsfera, in-
dependientemente de que eso conlle-
vara la falta de oxigeno y otros com-
ponentes imprescindibles para la vida,
nuestro planeta serfa inhabitable,
puesto que la temperatura se descon-
trolarfa. En cambio el mal efecto in-
vemadero o ¢l originando por el hom-
bre, es el producto de la actividad hu-
mana que resulta en una acumulacion de
gases en la amésfera. El més importante
de los gases producidos por la actividad
humana es el CO,, el cual es liberado
cuando se queman materiales que con-
tienen carbono, tal como el carbén,
petr6leo o lefia, estos gases permane-
cen en la atmésfera por mds de 100
anos. En los tiltimos 200 afios, las con-
centraciones de C0, en la atmésfera, se
han incrementado en un tercio. Algunos
opinan que si no reducimos las emisio-
nes de los gases responsables del efecto
invernadero, el clima acogedor del pla-
neta cambiarfa répidamente.

Las personas que viven en los pai-
ses desarrollados contribuyen en un
mayor porcentaje que los sudesarro-
[lados al calentamiento global.

Los modernos disefios de
invernaderos permitirdn
aportar mayores volumenes
de aire y luminosidad a los
cultivos. Foto: Inverca

Otros gases causantes del efecto
invernadero son el diéxido de carbo-
10 (CO,), los cloro-fuoro-carbonados
(CFC), el metano y los 6xidos de
nitrégeno. El diéxido de carbono
(CO,) emitido por el hombre y sus
industrias es responsable de alrede-
dor del 50% del efecto invernadero.
Las fuentes mds importantes de CO,
son la quema de combustibles fésiles
como el carbén, el petrdleo, el gas
natural y los incendios forestales. De
continuar la situacién tal y como
estd, las cantidades de CO, se dupli-
carén en los préximos 100 afios.
Como resultado de ello la temperatu-
ra aurnentard en el planeta en un pro-
medio de 1 grado Celsius.

Los otros responsables son los pro-
ductos quimicos sintéticos denomina-
dos cloro-fuoro-carbonados (CEC), no
solamente son responsables del 15 al
20% del calentamiento global, sino que
también atacan a la capa de 0zono mun-
dial. El ozono conocido en su férmula
quimica como 03, forma un escudo
protector que impide que los rayos
perjudiciales del Sol alcancen la faz
de la Tierra, dejando, por el contra-
rio, continuar su camino hacia la su-
perficie los rayos benéficos.
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La disminucién del O3 comenzé

a ser detectada en la Antdrtida en
1977, y se comprobé en 1985 que la
Capa de Ozono sobre la Antértida ha-
bia diminuido en 40%. Se dijo ade-
més que el sector daiado cubria una
zona circular, donde presentaba una la
delgadez mAxima. A partir de entonces,
se comenzo a hablar de Agujero en la
Capa de Ozono, lo que en realidad es
una gravisima disminucién del espesor
del escudo protector de O3.

Por otro lado el metano es res-
ponsable del 18% del efecto invemna-
deroy lo genera la actividad ganade-
ra, los arrozales y los vertederos, los
6xidos de nitrégeno son responsables
del 10% del efecto invernadero y son
producidos por los microorganismos,

La biometeorologia es la
rama de la meteorologia
encargada de estudiar
las relaciones existentes
entre los procesos
atmosféricos y los
fenémenos bioldgicos

los fertilizantes en descomposicién,
la quema de la madera y de combus-
tibles fGsiles.

Qué se conoce del clima
Segin opinan los cientificos, no
conocen en principio, qué aspectos del
clima son predecibles. Mds atin, ni si-
quiera los modelos climdticos més ela-
borados, utilizando las mas poderosas
computadoras pueden reproducir el
clima actual sin introducir niveles
inconfortables de artificialidad.

Si no fijamos en la teoria del caos
que naci6 con trabajos del un profesor
de Meteorologia, quien en sus estu-
dios del clima descubrié que pertur-
baciones de un sistema tan pequenas
que pueden aparecer inobservables
pueden conducir a resultados dramati-
camente diferentes a lo largo del
tiempo. Los expertos actualmente tra-
tan de comprender qué elementos del
clima son cadticos.

El estudio del clima no solo le
corresponde al drea de la meteorolo-

gia, sino que es estudio interdiscipli-
nario, donde por ejemplo, los fisicos
lo han enriquecido con nuevos méto-
dos y forma de comprender los fené-
menos cldsicos del clima. Esto es
solo un resumen y muy corto de lo
que se conoce del clima. Hablar de
él, de los modelos de clima, de como
afecta, etc, podria ser muy extenso y
no es el objetivo de este articulo.

Cémo afecta el cambio
de clima a las personas

Algunos expertos en el 4rea salud
piensan y temen que el proximo si-
glo pueda estar ensombrecido por
inundaciones, tormentas, cultivos
que no germinen, pestes, etc. y que
la causa puede ser la acumulacién de
gases en la atmésfera como resultado
de la actividad bumana incontrolada.
Si esto continda, aseveran los exper-
tos, el sistema climdtico global cam-
biard, con graves consecuencias para
la humanidad.

Por otro lado algunos afirman que
«Muchas enfermedades son altamente
sensibles al clima» y «Ahora que los
climatélogos afirman que el cambio de
clima es real, sabemos que habrd modi-
ficaciones en la distribucién de muchas
enfermedades». En consecuencia el ca-
lentamiento gradual, el alza en las tem-
peraturas minimas, y la frecuencia de
los fendmenos meteorolgicos extremos
contribuyen a los brotes de enferme-
dades y a las epidemias.

Considero que el cambio climati-
co global, es para tenerlo en cuenta y
no tomarlo a la ligera, parece una for-
ma de decirmos: despierten, crean o
no esta ocurriendo, busquen la forma
de solucionarlo. Todos estamos in-

mersos, envueltos bajo la atmésfera y
los procesos que en ella se desarro-
llan nos afectan directa e integralmen-
te. La biometeorologia es la rama de
la meteorologia encargada de estudiar
las relaciones existentes entre los
procesos atmostéricos y los fendme-
nos biolégicos.

Hipéerates resumi6 los conoci-
mientos que en este sentido se soste-
nian en la antigiiedad y establecio re-
laciones entre los distintos climas y
el ser humano, por ejemplo que :

- los climas de temperaturas rela-
tivamente uniformes son favorables
para la salud...

- los climas con tiempo variable
exigen esfuerzos fisicos y mentales....

- los climas con tiempo demasiado
constante dan Jugar a la indolencia...

Se estima que a partir del siglo
XVII, comenzaron estudios de cardc-
ter cientifico, basados en la investiga-
cién y que fueron dando lugar a las
disciplinas actuales. Hoy las relacio-
nes entre el clima y la salud se estu-
dian en las esferas de la meteorologia
y la medicina.

En general se ha podido establecer
que las reacciones que experimenta la
persona en relacién al clima se debe
mas al conjunto de elementos y su
relacion que a elementos aislados y
que tales efectos varian en cada indi-
viduos atendiendo al estado en que
se encuentra el organismo y al fun-
cionamientos de los mecanismos de
autorregulacion .

Ciertas personas ven afectado sus
sistemas de autorregulacion y con
ello la capacidad de neutralizar los
efectos del cambio climdtico, por
ejemplo: las personas con sistema

La construccion de
invernaderos cambiara
sustancialmente el paisaje
agricola. Foto: Imcasa. A la
derecha, los mecanismos de
control permiten trabajar de
forma comoda y precisa
dentro de los invernaderos.
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nervioso delicado, los convalecientes,
los ancianos, las personas que se en-
cuentran en procesos de incubacién
de enfermedades, elc.

Si hablamos de la Provincia de
San Juan y del viento zonda, que es
la denominacién que recibe en nues-
tro provincia, un tipo de viento, ca-
racteristico del faldeo de montafa. Es
un viento fuerte, clido y extremada-
mente seco. Si bien afecta directa-
mente las regiones adyacentes a la
montafa, constituye en si mismo un
agente modificador del clima en gene-
ral, los efectos de este tipo de viento
son conocidos en todo el globo y
estd asociado con malestares orgdni-
cos y psicoldgicos de todo tipo.

Los sintomas alcanzan su intensi-
dad mdxima algunas horas antes de
que el zonda comience a soplar, y al-
gunos son: abatimiento, languidez,
angustia, irritabilidad, intranquili-
dad, falta de concentracién, desgano,
dolores de cabeza, mareos, cansancio
anormal, empeoramiento de las enfer-
medades, etc.

No es posible determinar, por lo
tanto, que a un determinado fenéme-
no suceda una determinada reaccién,
ni siquiera para un individuo en par-
ticular. Lo que sf es posible a través
de los estudios realizados, establecer
generalidades. Estos estudios han in-
tentado clasificar el desarrollo del tem-

Los actuales modelos

de invernadero se adaptan
a los cultivos més exigentes.
Foto: Ininsa

poy relacionarlo con los distintos fen6-
menos bioldgicos (Biometrogramas).

El Panel Intergubernamental sobre
Cambios de Clima, un grupo de
2.500 cientificos nombrados por las
Naciones Unidas, concuerda: «El
cambio de clima tendr4, probable-
mente, efectos de largo alcance en la
salud humana, en su mayorfa adver-
sos y con grandes pérdidas de vida».

Los expertos dicen que la gente
que vive en la pobreza -mds de una
quinta parte de los 5.600 millones de
habitantes del mundo- aquéllas que
no tienen los recursos para prevenir o
curar enfermedades, son las que suffirian
los efectos mds graves en su salud como
resultado del cambio de clima.

Cémo afecta el cambio
de clima a la agricultura
Los cientificos nombrados por las
Naciones Unidas para estudiar los
Cambios de Clima y de otros exper-
tos que estudian el tema, prevén que
para comienzo del siglo préximo apa-
recerdn sequias, inundaciones y el au-
mento del nivel del mar podria afectar
las regiones bajas costeras. Lo ante-
rior es pensando en largo plazo, pero
los expertos estdn trabajando dia a
dfa y afio a afio en buscar soluciones
o dar consejo en forma permanente al
sector agricola y pesquero, el cual
también se ve afectada por estas varia-
ciones de clima. Asf se pueden en-
contrar informacién de organismos
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gubernamentales dirigida a los secto-
res mencionados advirtiéndole, por
ejemplo, que el fenémeno climético
no afectara la producci6n en la campa-
fia agricola préxima o que se vera fa-
vorecida la extraccion pesquera.

Si nos detenemos especificamente
en el drea agricola, se podria decir que
el efecto invernadero influye en esta
4rea, por un lado si bien el diéxido de
carbono estimula la fotosintesis en cier-
tas plantas, un aumento del doble de
este aumentaria la velocidad de fotosin-
tesis en un 30 a 100%, esto lo confir-
man experiencia de laboratorio, cuanto

Se estima que las zonas
agricolas tenderan a
desplazarse hacia los
polos, dado que la
temperatura promedio
se espera que aumente
mas cerca de los polos
que del Ecuador

més absorbe, més crecen y mas répida-
mente, por otro lado refuerza el efecto
amplificador del efecto invernadero y el
consecuente cambio de clima global,
originando un accién negativa en la pro-
duccién agricola, originando que la
temperatura elevada y la precipitaciones
en aumnento puedan favorecer que los
plantas crezcan en dreas diferentes a las
ya fijadas por afios.

En algo coinctden la mayoria de
los expertos, que el cambio de clima

afectard fuertemente a la agricultura,
pero atin no saben exactamente como.
Estudio del impacto en la agricultura,
se basan en resultados de modelos de
circulacién general (GCMEs). Estos
modelos de clima indican: una subi-
da del nivel de los gases del inverna-
dero con un probable aumento de la
temperatura promedio global de
1,5°C 24,5 °C en los préximos 100
afios, un aumento del nivel del mar,
estaciones del afio cambiante, tor-
mentas, vientos calientes, etc.

La mayoria de |os estudios han
supuesto la tecnologia agricola del
presente, pero cada vez los trabajos
se estén sofisticando y mejorando, tal
es asf que los Ultimos estudios pre-
tenden incorporar cudl serd la res-
puesta humana a los cambios en el
drea agricola. Ademas a los cientifi-
cos en el tema del cambio climético
no les resulta fécil predecir cémo se
relacionardn cosechas y las pestes que
se desarrollardn.

Ademds se estima que |as zonas
agricolas tenderdn a desplazarse hacia
los polos, dado que la temperatura
promedio se espera que aumente més
cerca de los polos que cerca del Ecua-
dor. Este cambio de clima serd mas
pronunciado en las latitudes mas al-
tas y en regiones de latitudes media
(45 a 60 latitud), se espera que este
cambio sea aproximadamente de 200-
300 kilémetros por cada grado
Celcios de calor. Por ello determina-
das cosechas para las cuales la tempe-
ratura es un factor importante experi-
mentarian estaciones de crecimientos
mas largas, por ejemplo, en se estima
que en las praderas canadienses las
estacién de crecimiento puede alar-
garse a 10 dfas por cada | °C de au-
mento de la temperatura promedio
anual. Con el aumento de la tempera-
tura algunas especies se beneficiaran
y otra no. Pero la temperatura no es
el unico factor a tener en cuenta, ya
que un aumento de temperatura segu-
ramente reduciria la humedad. Otro
factor importante y que debe ser teni-
do en cuenta es que, posiblemente el
tipo de tierra en una zona de clima
nuevo, podrian ser incapaces de apo-
yar la agricultura intensa.

Tomas Argentino
tduran@inaut.unsj.edu.ar
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Tecnologia y Produccion Horticola

Rlasticaslylmallas

El CIDAPA organiza
cursos sobre plasticos
en Iberoamérica

El Comité Iberoamericano para el Desarrollo y la
Aplicacion de los Plasticos en la Agricultura ha
organizado unos cursos centrados en la plasticultura

El CIDAPA (Comité Iberoameri-
cano para el Desarrollo y la Aplica-
ci6n de los Plasticos en la Agricultu-
ra) es un organismo sin animo de lu-
cro que naci6 en 1997 con la finali-
dad de intercambiar conocimientos y
tecnologias en relacién con la aplica-
ci6n de los plésticos en la agricultu-
ra, entre todos sus asociados o miem-
bros. Pueden formar parte del orga-
nismo las personas o instituciones
que lo consideren conveniente en el
dmbito de los paises que integran la
Comunidad [beroamericana. El cor-

Los cursos que tiene
previstos el CIDAPA,
que se realizan en
cuatro paises
Iberoamericanos,
Argentina, Colombia,
Panama y Guatemala, se
centran en el tema de
«Los plasticos en la
gestion del agua y en la
produccion en
invernadero»

pus cientifico y técnico puesto a la
disposicién de sus integrantes debe
servir para impulsar el desarrollo so-
cial y econémico del mundo rural de
los pueblos integrados en el Comité.
Para cumplir sus objetivos el Co-
mité organizard encuentros, cursos,
congresos, etc. en los que se expon-
drén los problemas que padecen nues-
tros respectivos pueblos y la forma de
abordarlos desde las tecnologias
puestas a nuestra disposicién. Los lo-

gros alcanzados en cualquiera de los
paises integrantes del Comité se hard
trascender al resto para que puedan
ser participes de los beneficios deri-
vados de la experiencia ajena. El Co-
mité apoyard cualquier propuesta que
se realice desde un Comité Nacional
a favor del desarrollo de cualquier
drea agropecuaria que pretenda apo-
yarse en la utilizacién de las técnicas
derivadas de la plasticultura.

En ese marco, el CIDAPA con la
AECI (Agencia Espariola de Coopera-
cién Intemacional), organiz6 tres cur-
sos en los Centros Iberoamericanos
de Formacién de Santa Cruz de la
Sierra (Bolivia), Cartagena de Indias
(Colombia) y Antigua (Guatemala).
Estos eventos fueron realizados en los
meses de junio de 1997, marzo y
agosto de 1998, respectivamente. Du-
rante los citados cursos se constitu-
yeron los Comités de los paises par-
ticipantes con representacién nacional
en el CIDAPA; estos son: Argentina,
Brasil, Bolivia, Colombia, Costa
Rica, Cuba, Chile, Repiblica Domi-
nicana, Ecuador, Espafia, Guatemala,
Nicaragua, Paraguay, Pert, Portugal,
Uruguay, Venezuelay Panamd.

Las personas integrantes de estos
Comités Nacionales representan al mun-
do de 1a Ciencia y la Tecnologfa, como
la que pueden ofrecer las Universidades,
los Politécnicos de Ensefianza Superior,
los Organismos de Investigacién Pyibli-
c0s y Privados, empresas de transforma-
cién, industrias petroquimicas, empre-
sas de distribucién, profesionales y téc-
nicos, cooperativas y asociaciones de

En la dltima asamblea del CIDAPA
celebrada en Guadalajara (Mgjico) en el
mes de marzo de 1998, se acordd otor-
gar a Panama4 el primer Congreso del
CIDAPA en el afio 1999.

Desde la Delegacién del CIDAPA
en Panamd y con la colaboraci6n de la
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gjecutiva del CIDAPA, se estimé opor-
tuno, en reunién durante ta celebracion
del curso en Guatemala en el mes de
agosto de 1998, celebrar este Congreso
en el mes de septiembre de 1999, entre
los dias 22 y 24, ambos inclusive.

Los cursos que tiene previstos el
CIDAPA, que se realizan en cuatro
paises Iberoamericanos, Argentina,
Colombia, Panam4 y Guatemala, se
centran en el tema de «Los plasticos
en la gestién del agua y en Ja produc-
ci6n en invemadero». Cinco temas pro-
fundizan en el sector de la utilizacién de
los plésticos en la agricultura.

Como primer tema, el curso trata
la importancia de los materiales plés-

Actividades del CEPLA
para 1999

El CEPLA, Comité Espaiiol
de Plasticos en Agricultura, es
uno de los miembros fundacio-
nales del CIDAPA, junto al Co-
mité Portugués de Plésticos para
la Agricultura.

Actualmente el CEPLA cuen-
ta con 40 socios, epmresas y
personas fisicas interesadas en el
dmbito del empleo de materiales
plésticos en el sector agrario y
agroalimentario: fabricantes de
materias primas, transfomadoras
de pldsticos, instaladores de in-
vemaderos, efc.

Entre las actividades presen-
tadas para este afio 1999 destaca
la celebracion de uans jornadas
sobre sistemas de riego e imper-
meabilizacién que tendrén lugar
durante el transcurso de Euro-
Agro en Valencia, del 14 al 16
de octubre.

Asimismo, ha organizado re-
cientemente junto al CIDAPA
una jornada internacional sobre
nuevos desarrollios en plédsticos
que se celebrard durante la feria
NTV en Amsterdam.

Por iiltimo, el CEPLA dis-
pondrd de un directorio de pro-
veedores y usuarios de plasticos
para la agricultura, cuya novedad
es su publicaci6n tanto en forma-
to papel como en Intemet.

[ PLASTICOS Y MALLAS [

ticos en la economia, cifrando el con-
sumo de este tipo de materiales en el
mundo, quien son los productores de
estos materiales y dénde se encuentra
la industria, asi como la evolucion de
estos productos, para acabar con la
normalizaci6n de los plasticos.

Como segundo tema se toman los
materiales plésticos y el agua, incluyen-
do aspectos sobre los depdsitos regula-
dores, los transformadores de agua, los
sisternas de riego y el drenaje.

El invernadero es el objeto del
tercer tema. El semillero, el suelo, el
armazon estructural, los elementos acti-
vos del clima, e] fertiriego y el manejo
del cultivo son los aspectos que
engloban este tercer tema del curso.

Como cuarto tema, el curso presta
atencién a la fisica de] invernadero,
considerando aspectos como la tem-
peratura del aire, la luz, la humedad
del aire y el di6xido de carbono, as-
pectos todos a tener en cuenta en la
gestién de un invernadero.

Para finalizar, se ha organizado un
quinto tema centrado en el andlisis eco-
némico ambiental del invemadero.

El curso realizado en Santa Cnuz,
Argentina, incluye un apartado sobre
produccién animal y otro sobre tec-
nologia de invernadero. El capitulo
de la fisica del invemadero queda en
este caso sustituido por el tema de
los plésticos en la produccién ani-
mal, donde se trata el estocaje y la
conservacién del forraje en plastico.

Para el curso de Antigua, en Gua-
temala, cuya fecha estd por confirmar,
se ha realizado una propuesta de
poliolefinas industriales donde se
expondran las caracterfsticas genera-
les de los plésticos y sus varios usos
en el campo de la agricultura: acol-
chado con peliculas plésticas o ma-
llas, aplicacién en invernaderos, um-
bréculos y minittineles, la impermea-
bilizacién de lagunas, bolsas protec-
toras para bananos y ensilajes de pas-
tos y bolsas al vacio.

Panam4 acoge el curso centrado
en la «Aplicacién de los Materiales
Plésticos utilizados en la Agricultu-
ra», cuyo titulo y programa estdn
pendientes de confirmacién.

Daniel Landa
dlanda@ediho.es
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Don & Low, tecnologia Mallas

punta textil

El movimiento... se demuestra andando

La empresa Don & Low es el lider
del mercado en la fabricaci6n de una
amplia gama de productos textiles in-
dustriales. Se ha desarrollado durante
los dltimos dos siglos, basado en una
destacada reputacién de avanzados
estandares y desarrollo tecnolégico. La
marca Lobrene ha establecido fimmemen-
te Don & Low en la vanguardia de la
industria textl a través de toda Europa
y cada vez més a escala intemacional.

Don & Low presta una rigurosa
atencién a las tendencias del mercado
y a los requerimientos siempre cam-
biantes de los consumidores. Progra-
mas de investigacién y desarrollo es-
tAn proporcionando continuamente te-
jidos alternativos para una amplia
gama de mercados. La investigacion
en tecnologfa punta proporciona nue-
vas soluciones para las demandas de
especialidades concretas.

En Holanda

Industrias Els Molins, o Plast-Textil, que es el nombre bajo €l que comercializa
sus productos en el extranjero, lidera el mercado de mallas agricolas. Uno de los ti-
pos que produce son las tan en auge telas de proteccién con que se estdn cubriendo

amplias superficies de variedades tempra-

~nas de citricos, nisperos, uva...

En demostracién de su fe en el produc-
to, la familia Boronat ha instalado una su-
perficie de 5 ha cubiertas, con mandarinas
tempranas. En la foto, Tony Boronat, en-
cargado de exportaciones, a fines de 1998,
poco después de realizarse la plantacién.

§ La parcela les servird también como de-

mostrativa para sus visitantes.

info@plastextil.com

http://www.plastextil.com

Intermas y Plast Textil en la NTV

Adguiere actividades de otros
fabricantes

Tres fabricantes de
plasticos comhbinan
actividades

Bato Trading B.V. de Zevenbergen
(Paises Bajos) ha adquirido todas las
actividades de produccién y comercio
de Rolsopak B.V. de Raamxdonkveer y
del fabricante alemé4n Riiro.

Con la combinacién de estas activi-
dades, Bato ha adquirido una extensa
gama de productos pldsticos para sumi-
nistro del sector horticola. Ademds de
productos para este sector, Bato Tradin
B.V. también tiene su propio departa-
mento de disefio. La compafifa hace sus
propios moldes para desarrollar nuevos
productos orientados al consumidor
(equiparmiento para modelacion del va-
cioy de la inyeccién).

Bato Trading B.V.

lobrene@donlow.co.uk

Jordi Inbéiiez, del departamento de
ventas industriales de Intermds, aparece en
esta foto, tomada en la NTV, hablando de
industria y agricultura con Tony Boronat
(a la izquierda) y con Javier Boronat, am-
bos de Past Textil.

Plast Textil se dedica a la fabriccién de
mallas de todo tipo: mallas de sombreo
con distintos grados de permeabilidad,
para la recogida de olivas, almendras...,
monofilamento también con distintos gra-
dos de permeabilidad, etc.

Jibanez@mx2.intermas.com

Mets [HORTICOM)
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LA NEBULIZACION ES 10

Maégquinas de
nebulizacién en frio
manuales y automaticas
y termonebulizadores
para el tratamiento de
frutas, hortalizas y flores

en invernaderos y

MOD. MINIMATIC

camaras frigorificas.

Dr. Lanuza, 18 - 46120 ALBORAYA (Valencia) - Tel.: (96) 185 93 93 - Fax: (96) 185 93 94 ' g = : = 1

@ I HORTICULTURA INTERNACIONAL 23-FEBRERO™99




Tecnologia y Produccion Horticola

e

Sustratos y turbas

Colaboracion entre Compo
y Klasmann-Deilmann

La empresa Klasmann-Deilmann GmbH ha iniciado una colabora-
cién con la firma Compo GmbH de Miinster a partir del 1-11-98.
Compo es una filial de BASF y distribuye en muchos pafses europeos
principalmente sustratos y abonos para la horticultura de aficionado, por
lo que Ja marca Compo Sana es una referencia conocida en toda Europa.
Klasmann-Deilmann es el lider del mercado en sustratos de turba para
profesionales, que se venden en todo el mundo bajo las marcas
«Klasmann» y «Neuhaus». Paralelamente, produce y distribuye sustra-

tos para el mercado aficionado bajo las marcas «Florabellary «Max».

La alianza estratégica tiene como objetivo que ambas empresas se
concentren en sus respectivos puntos fuertes, para ventaja de sus clien-
tes. Asf, Compo se encargard de la distribucién de los sustratos de
Klasmann-Deilmann para la horticultura de aficionado en Alemania y
Austria. Esta colaboracién le ofrece a Compo la oportunidad de estable-
cerse también en el segmento medio del mercado.

Compo dispone de una fuerte red de distribucién en ambos paises
mencionados y distribuird los sustratos para aficionado elaborados en
las fibricas de Klasmann-Deilmann paralelamente a los de su propia
produccién, La cooperacién con Compo no ejerce ninguna influencia
sobre las actividades de Klasmann-Deilmann en la horticultura profesio-
nal intemacional. Al contrario: Klasmann-Deilmann se concentrard aho-
racon mayor intensidad en la produccién y distribucién de sustratos es-
peciales para la horticultura profesional. Todos los sustratos elaborados
en los centros de produccién de Klasmann-Deilmann estdn amparados
porel sello de calidad RHP y la certificacién ISO 9001.

Klasmann-Deilmann
http://www.compo.de

[ SUSTRATOS, MACETAS Y CONTAINERS ||

v/ Abonos organicos, organominerales,
liquidos y estimulantes vegetales.

v’ Humatos y dcidos himicos.

v Turbas rubias y negras, sustratos
y tierras para jardineria.

¢ Sacos de cultivo sin suelo.

¢/ Mulch para hidrosiembras.

v Correctores calizos para tierras dcidas.

V C/.0ld, 45 - 48, 10*
46006 VALENCIA

Tels.: (96) 334 83 05 - 334 83 08
INFERTOSA  rax (96) 333 05 08

INDUSTRIAS FERTILIZANTES ORGANICAS, S.A.

Dt SOMRO

Balmes, 16-18

08520 Les Franqueses (Barcelona)
Tel.: 93/ 849 37 61

Fax: 93/ 846 31 85

Macetas

Las termoconformadas de 0S PLASTIC A/S

OS PLASTIC A/S ofrece una amplia gama de productos de calidad. Con
ayuda de la nueva tecnologia, el ltimo paso en el desarrollo de su gama de
productos ha sido la introduccion de macetas termoformadas. Entre las ventajas
de este tipo de macetas se cuenta el
drenaje en dos niveles para una rela-
ci6n Optima agua/aire. -

Asimismo, se ha establecido un
mecanismo de impresién en fabrica, y
OS PLASTIC A/S ahora suministra
macetas serigrafiadas de alta calidad a
agricultores de todo el mundo. Esta
compaiifa ofrece la posibilidad de im-
primir a 6 colores en todas sus mace-
tas, haciendo figurar el nombre de su
empresa, codigos de barras, recomen-
daciones de cutdados y cultivo o el
nombre e informacién de la planta.

fax +45 44 34 55 55 | ]

——

®Casa - HHHH%[Cullereim
£

PRO AGRO GALEGO

SEMILLAS, MACETAS,

Tel.: (986] 540078 Apartado de Correos, 140
Tel Movil: 908-85 03 06 08340 VILASSAR DE MAR

® Construccién ® Funcionamiento
robusta hidraulico

® Modelos para

ERCACION MALLAS ety

L/HR

ABONOS DE LIBERACION LENTA, Garantla do entrega de repusstos
TURBAS Y SUSTRATOS, Pidalas a su proveedor Rabitual
MALLAS...

SEGUN SUS NEGESIDADES bOpers3

36650 CALDAS DE REIS (Pontevedra) Tel.(93) 759 27 61. Fax: (93) 759 60 08

fodos los
porcentajes
y medidas.

BOMBAS INYECTORAS
DE FERTILIZANTES

ESQUEJES DE GERANIOS

+ CON O SIN RAIZ
« LIBRES DE VIRUS Y BACTERIAS

* TODA LA GAMA DE COLORES EN ZONALES
Y GITANILLAS DOBLES

JEAN PAUL VALLOTON
Camino del Rincdn, s/n; Finca Los Suizos
21110 ALJARAQUE (Huelva)

Tel. (959) 31 84 07 - fax: (959) 31 84 75
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Dispensadores de liguidos

Catalogo internacional
de Dosatron

Dosatron International ha publica-
do el nuevo catdlogo internacional de
la empresa, donde se incluyen pro-
ductos como los dispensadores de li-
quidos o los sistemas de limpieza
para la irrigacién y la industria
agroalimentaria.

Los dispensadores actian sin ne-
cesidad de electricidad, mediante la
presion del agua. El agua activa el
dispensador, que recoge la cantidad
necesaria de concentrado, que se mez-
clacon el gua. La presion del agua
vuelve a echar el liquido hacia fuera.
La cantidad de concentrado siempre
es proporcional a la cantidad de agua
que entra en el dispensador. Son pre-
cisos, sencillos y seguros, y existen
varios modelos dependiendo del vo-
lumen de agua.

Dosatron Interational, inventor
de este proceso patentado, €s una em-
presa francesa que se concentra en el
desarrollo de tres dreas especificas:
investigacion, calidad y servicio. La
compafifa exporta un 80% de sus pro-
ductos al extranjero, destinando el
40% a EE.UU., 10% a Asia y el res-
to a Europa.

info@dosatron.com

http://www.dosatron.com

Fuera de Estados Unidos
Netafim comercializara
productos
Weather-matic

La divisién Weather-matic de In-
dustrias Telsco ha firmado un acuerdo
multianual de abastecimiento y expedi-
cién de licencias con Netafim en el cual
los productos para la irrigacién del pai-
saje de Weather-matic se comercializa-
ran fuera de Estados Unidos como pro-
ductos Netafim. La distribucién de los
productos Weather-matic en Estados
Unidos permanecerd intacta.

The Irrigation Association,
noviembre 1998

Dos contra uno
ZEs suficiente una cinta de riego?

Aparecen dudas sobre si dos cintas de riego por goteo en cada linea de culti-
vo de fresa son realmente necesarias cuando se podria utilizar tan sélo una.

En el Reino Unido se ha llevado a cabo un ensayo cerca de Canterbury en la
cual se cultivaron 10 acres de fresas acolchadas con una inclinacién del terreno
del 3%, con dos cintas de riego por linea; otros 10 acres
con una cinta Streamline. Otro
terreno de las mismas dimensio-
nes, con una inclinacién del 8%,
se irmgd con un tubo Ram Lite.

Graham Field, que instal6
todo el sistema, defiende la
idea de que las fresas, en la
mayoria de suelos menos los
arenosos, necesitaban tan
s6lo una cinta, siempre de-
pendiendo de que el suelo
sea bueno y la irrigacién
correcta. Se debe mojar li-
geramente cada linea antes
de utilizar la cinta, pri-
mero con una frecuencia
de dos horas antes de
iniciar el riego, y luego
cada tres dias. El agua
se extiende en horizontal hasta 30 cm mds alld de la
cinta, con lo cual alcanza perfectamente a las plantas.

El problema que presenta Ja doble cinta es que a menudo se colocan muy
juntas en el centro de la linea de cultivo y no provoca efectos beneficiosos para
las plantas y la distribucién del agua.

Segiin Graham Field, no es necesaria la utilizacién de dos cintas, con lo
cual se abarata el coste de produccion.

Revista Grower noviembre 1998

Un nuevo equipo de fertirrigacién automética

“XILEMA", una nueva marca
para Novedades Agricolas

Durante afios, Novedades Agricolas ha disefiado e instalado todo tipo de siste-
mas de riego adaptandose a las necesidades especificas de sus clientes. Su departa-
mento técnico estd constantemente estudiando nuevas soluciones que aplicar a
las instalaciones de aquéllos que confian en su eficacia.

En Ja actualidad, la automatizacién, la fertirrigacién y la desalinizacion son las
dreas en las que Novedades Agricolas estd desarrollando nuevos productos. Uno de
los resultados de este trabajo diario es "XILEMA'", el nombre con que se ha bautiza-
do a un novedoso equipo de fertirrigacién automética que controla la inyeccién de
4cidos y fertilizantes dependiendo del pH y de la CE.

La efectividad de este producto ha sido avalada por distintos equipos traba-
jando en diversas partes del mundo.

exporta@serconet.com

HydroPlusTM suple carencias
Hydro Agri lanza

una nueva gama

de productos

El equipo de Hydro Agri estd es-
pecializado en el Gptimo crecimiento
de plantas, frutales y vegetales para
que el agricultor obtenga los mejores
resultados de sus cosechas.

Para ello, Hydro Agri ofrece una
amplia gama de abonos para plantas
que configura un programa alimenti-
cio completo.

Los sisternas de fertilizacién Hydro
Agri son aptos para una gran variedad
de cultivos de todo el mundo, tanto in-
tensivos como extensivos.Entre las
novedades que ofrece esta firma, cabe
destacar la gama HydroPlusTM, unos
productos elaborados a partir de
micronutrientes y bioestimulantes di-
sefiados para prevenir o curar la caren-
cia de elementos e impulsar la activi-
dad biolégica. '

hydro@ediho.es

THE SURE WAY
[RRIGATION

N '"-! ;A
NOVEDADES

AGRICOLAS

¥
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« Control sistema impieza de Nitros

En NUTRICONTROL hwmos creado el

programador configuratio.

"ol

"

programador definitive”

UTRICONTROL

ACONICAW ALTOMA

Poligone Industrial Cabezo Beaza
C/ Bucarest, 26 - Apdo. 2035
30395 Cartagena (MURCIA)

Tel. 968 50 16 64 - 968 12 39 00
Fox 968 32 00 82

e-mail: nutricontrelédistrito.com
www.distrito.com/nutricontrol

Cuente con nosofros y nuestra experiencia
para hacer realidad sus proyectos.

wl INSTITUTO
M TECNOLOGICO
e, EUROPEO, S.L.

C/. Valencia, s/n. - 46210 PICANYA (Valencia)
Telf. 96 159 09 54* - Telefax 96 159 06 09

e-mail:inst.tech@ehome.encls.es
web:http://www.encis.es/ite

Invernaderos y complementos dug
para todas las necesidades.
CALIDAD CONTROLADA

SISTEMA AZUD,S.A.



Nueva lavadora
de patatas portatil

La empresa inglesa Peal Engi-
neering, fabricante de maquinaria
agricola, ha presentado el sistema
mévil ProWash I, una lavadora de
gran capacidad y rendimiento para los
agricultores que suministran patatas
Javadas a la industria de proceso. El
modelo bésico puede lavar patatas u
otras verduras a un ritmo de unas 30
toneladas por hora. El sistema consta
de un lavador de malla que crea una
zona de prelavado. Sobre la parte in-
clinada de la malla se instala una es-
pecie de toldo que pulveriza el agua
recirculada sobre las patatas; a conti-
nuacién pasan a la zona de lavado do-
tada de 16 filas de cepillos blandos
especiales. Sobre esta zona también
se pulveriza el agua. Todo el agua
utilizada se recoge en un depdsito
donde se filtra y pasa a la bomba de
recirculacién. A lo largo del depésito
hay una especie de cinta transportadora
que recoge la tierra y otros residuos y
los Ueva a un contenedor. Opcio-
nalmente se puede instalar un secador.

info@peal-engineering.co.uk

Procesadores

Preparacion con una sola maquina
de las semillas para revestirlas

El descortezado, limpieza y pulido de las semillas que preceden a su reves-
timiento, un proceso que normalmente requiere dos maquinas, se puede realizar
ahora con una s6la maquina creada por un fabricante britanico.

La Cocksedge SR1, de la firma Cocksdge Engineering, es una maquina de
flujo continuo para grandes voliimenes que se caracteriza por un rotor especial-
mente proyectado provisto de un accionamiento de velocidad regulable, cribado
a presion totalmente ajustable, un sistema enfriador por flujo de aire aspirado y
un medio extractor de polvo.

La méquina hace girar cada semilla en todas direcciones bajo presiones de
frotaci6n y turbulencias de aire variables. Esto produce una frotacién entre las
semillas mismas y entre las semillas y los conos giratorios. Mientras esto tiene
lugar, el aire pasa a través de la semilla a fin de proporcionarle un enfriamiento
esencial, y al mismo tiempo, extraer a través de las cribas de acero inoxidable
perforado el polvo que se produce durante la limpieza y el pulido.

En una hora la maquina puede procesar 400 kg de semillas de remolacha de
entre 3 y 5 milimetros funcionando a una velocidad de 900 a 1000 rev/minuto
con una aspiracién de S00 a 2000 m*h.

La méquina mide 1,54 metros de alto, tiene un radio del cuerpo de 70 centi-
metros y una base de 60 m; pesa aproximadamente 650 kg. El radio de entrada
para las semillas es de 125 milimetros. La criba superior se puede ajustar a fin
de obtener un huelgo radial de entre 6 y 12 milimetros y la inferior tiene un
disco cuyo huelgo se puede ajustar hasta 10 milimetros. Las cribas a través de
las cuales se extrae el polvo tienen aperturas de 2 milimetros y una superficie
abierta total del 40%.

La energia la suministra un motor de 5,5
kW de accionarniento directo con una velocidad
de funcionamiento de 600 a 1200 rev/min. El
modelo normal de la méquina requiere un sumi-
nistro eléctrico de 380/415 V, pero se ofrecen
otras opciones para adecuarse a necesidades del
cliente.

Proyectada para un funcionamiento que re-
quiere poco mantenimiento, la SR1 se caracteri-
za por la facil inspeccién y limpieza de sus
componentes.

La SR1 uede suministrarse como un sistema
completo que incluye depdsito alimentador,
control del flujo del producto, equipo transpor-
tador y equipo de filtracién de polvo y de reco-
gida del mismo. Se ofrece también control total-
mente automatizado para conexién a los medios
de proceso de la instalacién principal y de con-
trol de calidad.

Embajada Britdnica

info.com@embbrit.es

Cocksedge
Tel.: +44-1473-233760

Engineering

Estudio de Ia influencia
del clima en el desarrollo
de plantas y animales

Las estaciones

de campo agro-
meteoroldgicas Lufft

La Agrometeorologia se de-
fine como el estudio de la in-
fluencia del clima en el desarro-
llo de plantas y animales. Su fi-
nalidad es una productividad
optimizada, objetivo que tinica-
mente se consigue mediante una
observacién minuciosa de las
condiciones climdticas
zonificadas a escala de aplica-
cién en un contexto global: en
paises en via de desarrollo y en
los industrializados.

A pesar de que el clima y el
factor tiempo no se pueden con-
trolar, s es posible, mediante
su estudio, el adoptar medidas
preventivas y crear especies de
microclimas favorables a culti-
VoS,

Un monitoreo continuc de
los climas zonales y bancos de
datos meteorolégicos estadisti-
cos permiten a los agricultores
reaccionar con prontitud ante si-
tuaciones adversas.

La misi6n de la nueva gene-
racién de estaciones de campo
agro-meteorolégicas Lufft es la
de permitir al usuario un enfo-
que general y pormenorizado de
las variables incidentes en el
contexto de la agrometeorologia
aplicada a un cultivo determina-
do.

Estas nuevas estaciones au-
tométicas buscan una mayor fle-
xibilidad en el tipo de sensores
(standard 8 sensores diversos),
cadencia de mediciones desde 1
sec. hasta | hora, protocolos
diarios, semanales, mensuales y
anuales con valores max., min.,
y medios de cada una de las va-
riables medidas.

annav@ediho.es
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e mail

A través de este servicio atendemos
a clientes, lectores, colaboradores y anunciantes.

horticom@ediho.es

Ya puede comunicar con Ediciones de Horticultura
mediante el correo electrénico de la red Internet

: NDSOTRO
S ERMOSANs. | R huien e

) casi. Porque despus de 20 aios Fahricande

MAQUINARIA PARA HORTICULTURA ORNAMENTAL

plasticn agricoka e industrial, seguimos siendo
lideres en Almerta,
Todos nuestros productos tstin certificados con
I normativa internacionasl 150 9002 segibn los
controles AENOR, dispuestos por la Comunidad

Economica Europen.

Ademas disponemos de laboratorio de andlisis

ENMACETADORA MODELO: POLARIS 7 J .

MECANIZAMOS SU CADENA PRODUCTIVA

Domicilio Social:

46610 GUADASSUAR (Valencia)  IHMCAULALMINC G IR
Fébrica:

Camino Ja Mata, s/n E. |Ml:

Tel y Fax: +34-96 212 02 31 . .

46610 GUADASSUAR (Valencia) hitp://www.ediho.es/cermosan

v (e B Bge o ]
TUBERIA EMISORA [TWIN@ rm .

NUEVA GENERACION DE GOTEROS INTEGRADOS

UN DESARROLLO ESPANOL CON TECNOLOGIA ESPANOLA

* Goteros de 1 hasta 4 1/h. | ® Permite la mecanizacion en las
* Gotero de infima pérdida de carga. tareas de extensién y recogida de lineas.
* Emisor de muy poca sensibilidad a la obstruccion fisica. | @ Permite la instalacién de ramales de grandes longitudes.
* Emisor de excelente fiabilidad y regularidad. * Es un Sistema de Riego Localizado ECONOMICO.

o E| Sistema TWIN DRIP Il puede suministrarse con distintos e Esta fabricado con Materias Primas de muy avanzada “; y == r
espesores de tuberia, desde 0,25 - 1.00 mm. tecnologia. (% g}) Twin D"OPS Ibérica s.a.

* Los goteros pueden suministrarse desde 0.20 m. hasta | ® TWIN DRIP Il goza de un control de calidad especifico ) .

cualquier distancia, siendo posible la alternoncia de que asegura la bondad del producto. ;2,','2'Jgf’;;g‘%lep?l\I_oéfxn.?gb'_gﬂe&'az‘;

medidas. Telex 6624 HMSN - E » 03113 - ALICANTE
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En busca de oportunidades
de negocios en el Mercosur

El Seminario de Flores, Frutas y Hortalizas
del Mercosur, MERFH'98, se celebré los pasados
dias 25 a 27 de noviembre en Sao Paulo

Con el objetivo de fortalecer las
informaciones para los productores
brasilefios que tienen interés en co-
mercializar sus productos con los pai-
ses del Mercosur, la revista Circuito
Agricola en colaboracién con la Cen-
tral de Abastecimiento de Campinas
realiz6 el Seminario de Flores, Frutas y
Hortalizas de Mercosur, MERFH'98.

El evento, que tuvo lugar entre
los difas 25 a 27 de noviembre en la
ciudad de Campinas, en el estado de
Sao Paulo, Brasil, reuni6 a producto-
res, distribuidores, exportadores e
importadores de productos hortofru-

El objetivo del encuentro
es fortalecer las
informaciones para los
productores brasilefios
que tienen interés en
comercializar sus
productos con los paises
del Mercosur

ticolas, que recibieron informacién
técnica de las técnicas para comenzar
o ampliar los negocios con Jos paises
del Mercosur.

Con e] patrocinio de empresas
como Rigesa Embalagens, Van der
Hoeven Estufas, Asgrow o Petoseed,
el alto nivel de las conferencias per-
miti6 un total provecho por parte de
los asistentes, que se mostraron inte-
resados en el préximo evento. Temas
como los productos hortofruticolas en
el supermercado, sisternas electréni-
cos de comercializacién, reglamentos
técnicos para e] Mercosur, desembar-
co de cargas en los aeropuertos, lo-
gistica de transportes, barreras fito-
sanitarias, la situacién de Brasil en el
Mercosur y la modemizacion del sector
de abastecimiento a través de envases de
cart6n fueron presentados por técnicos
altamente calificados del sector.

El programa

En la conferencia «Mercosur: la
situacién de Brasil«, presentada por
Roberto Rodrigues, presidente de la
Alianga Cooperativa Intenacional y
miembro del Consejo de IAMA
(International Agribusiness Manage-

ment Association), habl6 sobre la po-
sicién de Brasil en la reunién de la
OMC (Organizacién Mundial del Co-
mercio), en relacién con sus intereses
en el Mercosur y la ALCA (Asocia-
cién de Libre Comercio de las Amé-
ricas), enfocando la organizacion de
productores en asociaciones, sindica-
tos y cooperativas y el marketing de
productos brasilefos.

Juarez Ferreira, técnico del depar-
tamento de nuevos productos de
Rigesa Embalagens y Claudio Dan-
trino, gerente del departamento de
servicios técnicos, mostraron en su
ponencia «Envases de cartén: la mo-
dernizaci6n del sector de abasteci-
miento» que el consumidor es res-
ponsable de la normalizacion, que ante
la enorme gama de productos de otros
paises, es cada vez més exigente.

Los productores brasilefios siem-
pre han creido que los exportadores
de frutas serfan la palanca del merca-
do nacional y que cambiarfan todo el
sistema de infraestructura, procesado
y envasado; sin embargo, esto no ha
ocurrido asi, pues el pais exporta una
cantidad insuficiente comparado con
su potencial.

En la fotrografia, Eduardo
Nogueira, autor del articulo

La presentacién de «Barreras
fitosanitarias», que corri a cargo de
José Tadeu de Faria, director del De-
partamento de Defensa e Inspeccién
Vegetal del Ministerio de Agricultura
en Brasilia, traté la calidad de los
productos, que estd directamente rela-
cionada con la fitosanidad, para en-
frentarse con estas barreras. El mundo
estd hoy en dia organizado en blo-
ques econémicos (Nafta, Mercosur,

Alca, etc.) y es preciso proteger la sa-
nidad vegetal, evitar la entrada de
plagas exdticas.

Francisco Bongers, que fue direc-
tor general del Veiling de Holambra,
donde implanté la subasta de flores y
plantas omamentales, habl6 sobre los
«Sistemas electronicos de comercia-
lizacién», presentando el proyecto
via internet, que se implantard en
1999.

La ponencia «Productos hortofru-
ticolas en los supermercados» de-
mostrd que el mejor lugar del super-
mercado y el espacio més cuidado es
el dedicado a los productos hortofru-
ticolas. Esta es la opinién de Gelso-
mino Di Francesco, director y gerente
de APAS (Asociacién Paulista de Su-

El consumidor es
responsable de la
normalizacion, que ante
la enorme gama de
productos de otros
paises, es cada vez mas
exigente

permercados), que hablé sobre las
exigencias de los supermercados con
relaci6n al envasado y acondiciona-
miento de los productos. Los encar-
gados de los supermercados esperan
que en breve todos los productos
sean clasificados, normalizados, con
etiquetas que incluyan el peso, nom-
bre del produtor y c6digo de barras.

Un mercado
en expansion

Libre circulacién de todos los
bienes de consumo hasta el afo
2006. Este es el principal objetivo de
la integracién de Brasil, Argentina,
Uruguay y Paraguay al llamado Mer-
cado Comtin del Cono Sur - Merco-
sur - que se inicié en enero de 1995.

Sin embargo, para que esto ocurra
se deben establecer y seguir estricta-
mente requisitos de calidad, clasifica-
cién y normalizaci6n en particular de
los productos hortofruticolas. Todo
ello para atender un mercado de cerca
de 200 millones de habitantes con un

O—
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PIB de US$686 billones, siendo Bra-
sil el principal consumnidor, con 160
millones de habitantes.

Estas nuevas exigencias estdn ge-
nerando grandes cambios en las em-
presas de las 4reas de investigacion,
produccién, clasificacién de produc-
tos, normalizacién del envasado,
transporte y conservacion, que garan-
ticen la buena calidad de los produc-
tos y precios bajos.

También los cambios en la econo-
mia de los paises integrantes de Mer-
cosur, en especial Brasil, generan un
aumento del consumo de productos
especiales, como Ja cuarta y quinta
gama. Las innovaciones no cesan de
aparecer. Incluso los mercados mayo-
ristas, conocidos por su forma arcaica

El mejor lugar del
supermercado y el
espacio mas cuidado es el
dedicado a los productos
hortofruticolas, segiin

la ponencia de Gelsomino
di Francesco

de comercializacidn, estn comenzan-
do aentrar en la era de la moderniza-
¢i6n con iniciativas como, por ejem-
plo, el control de residuos, que per-
mite crear ambientes més limpios, la
mejora de los servicios de atencién,
nuevos espacios para la seleccién y
clasificacién y campafias de marke-
ting para la valorizacién del sector.

2>

MERFH'S8

Eduardo Nogueira
circuito@sti.com.br
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Frutas y hortalizas
Listas para consumir en ruta

£ Qué puedo encontrar para «engafar el estémago» en una estacién de servi-
cio del camino o en la tienda que estd al lado? Varias formas de hidratos de car-
bono, pero dificilmente la frescura de una fruta.

Los franceses han resuelto esto mediante formas de presentacién adaptadas al
consumo en el coche. Atractivos envases conteniendo dos naranjas, o dos pléta-
nos, o un niimero similar de manzanas todas rojas, todas verdes, todas amari-
Uas... o, para cuando hay discrepancias de gusto entre los viajeros, una mezcla
de ellas.

El sector de las bebidas
sin alcohol ha sabido crear
una oferta de botellas de plés-
tico con tapén de rosca y ca-
pacidades apropiadas a un con-
sumo fuera del hogar; el sector
de la fruta también ha empeza-
do a descubrir este «nicho»,

que se adapta igual-
mente en el caso de
las verduras, a las
ensaladas prepara-
das, pero debe in-
cluirse la «herra-
mienta» -tenedor,
cucharilla...-, para
consumirlas. Los
fabricantes de envases de pléstico que han captado la existencia de este mercado
ya ofrecen este tipo de articulo.

anv@ediho.es

Comercializada en estado natural o IV gama
Del Monte Gold, una piiia extra dulce

La empresa Del Monte presenta Del monte Gold Extra Sweet Pineapple, una
pifia el doble de dulce que una normal, con cuatro veces més vitamina C: una de es-
tas pifias contiene més vitamina C que una naranja y una nectarina juntas. Toda una
década se ha dedicado a la obtencién de esta pifia, disponible durante todo e} afio.

Ademés, Del Monte
no se ha quedado atrés y
estd comercializando la
pifia no sélo en su estado
natural, sino también en
cuarta gama, pelada e in-
cluso cortada. El produc-
to es de muy alta calidad
y se envasa al vacio para
su perfecta conservacién.

ris@ediho.es
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Comercializa y distribuye
frutas y hortalizas
Azura, diez aiios

de progreso

Originalmente experta en tomate,
la empresa francesa Azura ha transferi-
do, al cabo de los afios, su saber ha-
cer a otras producciones mediante una
estrategia de diversificacién. La so-
ciedad ofrece actualmente, y gracias a
una seleccién varietal severa, una
gama de productos de gran calidad.
Entre estos productos, cultivados en
Ja regi6n marroqui de Agadir, se en-
cuentran los tomates en todas sus po-
sibilidades de presentacién. El mel6n
Azura cuenta con una excelente firme-
za que le permite, tanto en invierno
como en primavera, el estado més
éptimo de madurez en el punto de
venta. En cuanto a las fresas, se bene-
fician de las ideales condiciones cli-

AZURA : DIX ANS DE PROGRES !

——

mdticas del territorio de Souss y las
ventajas logisticas de Azura. El cala-
bacin es altamente apreciado por la
regularidad en firmeza, calibre y co-
lor. Las judfas verdes son el dltimo
producto que ha desarrollado Azura
para completar su gama.

La tecnologia y la investigacién,
ademis de la preocupacién por €] disefio
de sus envases, la publicidad y la rela-
cién con el cliente, son las bases de
Azura Enla actualidad tienen 200ha en
cultivo, mantenidas con el mejor nivel
téenico; tras la recoleccién, se transporta
el producto a la estacién Azura, donde
Jadltima generacién de mAquinas cali-
bra, pesa y selecciona Jos productos.

rts@ediho.es
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BIAGRO, S.L.

Antonio Suvarez, 48, 1°, of.1

~alidad en Nutricion

METALOSATES
Productos con doble funcion Protectora/ Nutricional.
METALOSATE F= METALOSATE Ca = METALOSATE Cu

MATERIAS ORGANICAS ACIDAS

Correctores de suelos y mejora de cultivos.
BIOR = CRISTAL

ENRAIZANTES NATURALES
Desarrollan la planta desde el primer momento.
MICOR = PLANTON VS

FITORREGULADORES NATURALES
Incrementan el tamano y calidad del fruto.
BINAT ENGORDE*= BINAT ENGORDE PLUS

PRODUCTOS ESPECIALES
NETAPSILA = PH CONTROL = ACUALIMP

LINEA COMPLETA DE FEROMONAS
PARA LUCHA INTEGRADA

~ Una seleccion muy g

BULBOS

de maxima calidad tratados y
seleccionados de

Gladiolos, Tulipanes, Iris Liah*‘is,
Freesias,...- LASTO-F STOOP

Lilium asidticos, orientales y longi-
MONDIAL LELIES

Nardos y Callas- Nacionales-
BULBOS EN BOLSAS Y COFRES
con fotografia

SEMILLAS

horticolas y material vegetal para
jardineria. :

ESQUEJES Y PLANTAS

Crisantemos, Aster, Alstroemeria- VAN DER
KAMP -

Clavel- Nacional y Holandés.

Rosales- PLANTAS CONTINENTAL
Gerbera- F. LU GALLO

Gysophila paniculata- VAN DEN BOS
Esparraguera- FLORIPLANT

Limonium, Statice, Lisianthus, Alheli,

Dragonaria, Girasol, Minutisa, Campanula, . mm
.- VEGMO PLANT y .

BULBOS ESPANA

n i in Tel. 71717 . . e —
" GALICIA: FJavier Abuin Tel. 986 8 Mariano Pifere e Hijos, S.L.
fll CATALUNA. Gonzalo Del Rio Tel. 93 7501515 Hijo

(¥H}

) BALEARES. Vicente Gomila Tel. 971 540277 C/Carballino 7 Bajo D 28024 MADRID

CADIZ. Juan Antonio Mellado Tel. 989 888073 Tels 91 71 10100/6950 Fax 917118744




I PRODUCCION Y COMERCIO DE FRUTAS Y HORTALIZAS I

La comercializacion de fruta y hortaliza
en fresco en Alemania

Estudio de sus estructuras.

No existe ninguna estadistica
que exprese con un nimero Uni-
co el volumen total de la oferta
de fruta y hortaliza en fresco en
Alemania. Esta cantidad debe
ser estimada -y lo ha sido- de
una forma bastante aproximada
(BEHR & RIEMER, 1998).
Para ello, hay que tener en cuen-
ta cantidades producidas interna-
mente, sumarle la importaciones
netas y restar las pérdidas y las
cantidades destinadas a la indus-
tria. Segtn los autores anterior-
mente mencionados, esta canti-
dad asciende a 3,29 millones t
de hortaliza y 5,06 millones t de
fruta.

Las estimaciones de la Tabla
| pueden considerarse las mejo-
res disponibles actualmente.
Ellas presentan, no obstante, li-
mitaciones. Los datos de produc-
ci6én interna de hortaliza sumi-

nistrados por la Oficina Estadis-
tica Federal -Statistisches Bun-
desamt- tienden a subestimar la
misma, por una serie de moti-
vos. Uno de ellos es que muchos
agricultores creen -erréneamen-
te- que la informacién que sumi-
nistran puede ser usada con fi-
nes impositivos, y por ello tien-
den a ocultar los verdaderos vo-
l[dmenes. En el caso de la pre-
sente estimacién, los nimeros
oficiales han sido incrementados
en un 10 %. Pero esto no pasa
de ser una adivinanza educada.
Con respecto a la fruta, en
los dltimos afios ha habido, por
el contrario, sobreestimaciones
de la produccién. Esto se debe a
que el método utilizado para
estimarla consist{a en multiplicar
la produccién por drbol con el
nimero de drboles censados.
Pero de 1992 a esta parte se ha
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Con respecto a la fruta, en los
titimos anos ha habido
sobreestimaciones de la
produccion

procedido a incrementar la den-
sidad de las plantaciones, con lo
cual el rendimiento por drbol ha
disminuido. Al no modificarse
este rendimiento por unidad,
surgia la sobreestimacién por
unidad de superficie. Este pro-
blema estd siendo actualmente
corregido.

Las exportaciones alemanas
de fruta y hortaliza son realmen-
te modestas, pero no inexis-
tentes (106.000 t de hortaliza y
174.000 t de fruta). Las impor-
taciones de fruta (4,97 millones
t) y hortaliza (2,69 millones t)
son, por lo contrario, enormes.
Las cifras de la tabla (netas) se
basan en las estadisticas oficia-

les, que hasta el afio 1992 (crea-
cién del Mercado Unico Euro-
peo) eran exhaustivas.

Protagonistas del
mercado: OPFH

Las organizaciones de pro-
ductores de fruta y hortaliza
(OPFH) tienen un rol central en
el primer escalén de la
comercializacién de la produc-
cién interna. Dos tercios de los
productores alemanes son miem-
bros de alguna de las 75 organi-
zaciones de este tipo existentes
actualmente (BUSSE 1995). Es-
tas organizaciones comercializan
en e] presente una 1,2 millones t
de producto. La estructura del
conjunto de las OPFH es
bipolar; la mayoria de ellas tie-
nen ventas pequeiias, mientras
existen unas pocas que alcanzan
cifras de comercializacién muy
significativas.

«Marketing boards»

Estas son organizaciones ex-
tranjeras que trabajan en sus
paises sobre base cooperativa o
semi-estatal, a los efectos de co-
mercializar determinados pro-
ductos. Disponen de oficinas en

Se asume que los
voliimenes
comercializados por los
mercados mayoristas en
Alemania estin
disminuyendo
paulatinamente, pero
esto no pasa de basarse
en estimaciones de
dudosa fiabilidad.
Faltan datos concretos.

los paises hacia donde exportan.
Estas oficinas no solo desarro-
llan funciones de venta, sino que
actian también como observa-
doras del mercado local y desa-
rrollan una importante actividad
de relaciones publicas entre su
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Tabla 1:
Estimacién total de fruta y hortaliza fresca ofertada en Alemania
(1.000 t)
Fruta Hortallza Total
Produccién interna 1.419 2.473 3.893
- pérdidas todo tipo 164 581 746
- producto industrial 414 687 1.100
Oferta interna (fresco) 841 1.206 2.047
Importaciones netas 4.798 2.578 7.376
- pérdidas todo tipo 469 298 767
- producto industrial 108 194 302
Oferta importada (fresco) 4.221 2.086 6.307
Oferta total (fresco) 5.062 3.292 8.354

Fuente: BEHR & RIEMER, 1998

clientela. Tratan con un nimero
reducido de compradores («pa-
nelistas»), sobre la base de pre-
cios y cantidades establecidas de
antemano. Los precios negocia-
dos, no obstante, se orientan de
acuerdo con los que se observan
en los mercados «abiertos». Cri-
terio fundamental para ser admi-
tido en un «panel» es el volumen
que los compradores estdn en
condiciones de adquirir. En Ale-
mania este circulo lo constituyen
los mayoristas m4s importantes
y las organizaciones de compra
del comercio minorista organiza-
do (CMO).

Algunos de los «boards» acti-
vos en Alemania son el «Atlas
Fruit Board» (citricos marro-
qufes), «The World Finest - New
Zealand Kiwi Fruit» y ENZA

(manzanas y peras neozelande-
sas).

Productores
multinacionales

Son grandes empresas que se
especializan en productos que
requieren esfuerzos importantes
de comercializacién, como los
platanos. El producto proviene
de plantaciones propias de la
empresa o de productores bajo
contrato. Las ventas se realizan
de forma selectiva, haciéndose
también uso extensivo - aunque
no exclusivo - del sistema de
«panel» anteriormente mencio-
nado.

Grandes importadores
El 4rea mayorista se caracte-
riza por presentar numerosas fi-

Tabla 2a:

Ventas OPFH alemanas (tipo de clientes)
Mayoristas 777.800 t 63 %
Organos CMO 382.700 t 31 %
Otros ' 74.000 t 6 %
Total 1.234.500 t 100 %

1. Gastronomia, consumidores institucionales, etc.

Tabla 2b:

Origen mercaderia adquirida por las OPFH
Compras a no miembros 135.800 t 11 %
Importaciones 49.400t 4 %
Total 185.200 t 15 %

Fuente: ZMP

guras comerciales con funciones
que se entrelazan y duplican.
Una diferenciaci6n entre impor-
tadores y mayoristas indepen-

dientes précticamente no se pue-
de justificar, pues la mayorfa de
las empresas que cumplen una
de estas funciones, desempefian
también la otra. Estas figuras se
localizan f{sicamente, por lo ge-
neral, en los mercados mayoris-
tas. Estos mayoristas con ubica-
cién fija en los mercados son co-
nocidos como «mayoristas esta-
blecidos.»

Los mayoristas «de
surtido»

Utilizando las caracteristicas
de la oferta para clasificar a las
figuras comerciales, se denomi-
nan «mayoristas de surtido» a
aquellos participantes del merca-
do que disponen de volimenes
importantes de numerosos pro-
ductos distintos. En el sector de
fruta y hortaliza podemos nom-
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Los cllentes principales de las
organizaciones de productores
son los comerclantes
mayoristas Independientes,
que absorben méds del 50 % de
las compras

brar a grandes mayoristas con
cobertura en todo el pafs, como
Atlanta y el Grupo «Fruchtring»;
o también mayoristas concentra-
dos regionalmente, como P. van
Wylick, con cuartel general en
Diisseldorf.

Comercio minorista
organizado

A este nivel actdan también
las organizaciones de compra del
comercio minorista organizado
(CMO). Se pueden distinguir
dos figuras en esta 4rea: los 6r-
ganos de compra de las grandes
cadenas minoristas y los érganos
de compra colectivos de mino-
ristas jurfdicamente indepen-
dientes. En este Gltimo grupo se
clasifican las cooperativas o aso-
ciaciones de compras (REWE,
EDEKA) y las cadenas volunta-

rias (Spar, Gedelfi, Markant).
Entre las grandes cadenas acti-
vas a este nivel encontramos a
Metro, Lidl & Schwarz, Grupo
Tengelmann o a las organizacio-
nes regionales de ALDI. El ele-
mento que permite diferenciar a
ambos tipos de figura es que las
asociaciones de compra y las ca-
denas voluntarias actdan por
cuenta de una cantidad de aso-
ciados jurfdicamente indepen-
dientes entre si, mientras que los
6rganos de las grandes cadenas
suministran la mercaderfa adqui-
rida a su propia organizacién.

El papel de los
mercados mayoristas

La importancia de los merca-
dos mayoristas surge no solo de
los volimenes que puedan ma-
nejar, sino también por su papel
en la formaci6n de precios de re-
ferencia, en su calidad de merca-
dos «libres». Si los volimenes
que los mercados manejan dis-
minuyen por debajo de una de-
terminada fraccién del total, esta
funcién como espejo de precios
se verd también desvirtuada.
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Se asume que los volimenes
comercializados por los merca-
dos mayoristas en Alemania es-
tdn disminuyendo paulatinamen-
te, pero esto no pasa de basarse
en estimaciones de dudosa fiabi-
lidad. Faltan datos concretos.
Una encuesta realizada por la
ZMP' entre 1990 y 1993 dio
como resultado que estos voli-
menes estaban efectivamente
disminuyendo, pero la baja cali-

En las organizaciones de
compra del comercio
minorista organizado se
pueden distinguir dos
figuras en esta area: los
organos de compra de las
grandes cadenas
minoristas y los drganos
de compra colectivos de
minoristas juridicamente
independientes

dad de los datos obtenidos no
permitié sacar mas que conclu-
siones muy generales al respec-
to. Estas se resumieron a esta-
blecer un lfmite inferior y otro
superior para la cantidad de pro-
ducto que se manej6 en estos
afios en los catorce mercados
mayoristas alemanes; estos 1imi-
tes fueron de 1,69 millones t
(20 % del volumen total) y 4,8
millones t (57 %).

Esta sorprendente falta de
precisién sobre la cantidad de
producto que de una forma o de
otra toca estos importantes cen-
tros comerciales es explicada por
BEHR y RIEMER (1998) en
base a numerosas malinterpre-
taciones de la encuesta y al sim-
ple hecho que ni siquiera las ad-
ministraciones de varios merca-
dos tenfan una idea clara del mo-
vimiento de mercaderfas sobre el
que presidian. No obstante, pa-
rece claro que la tendencia es a
que los mercados mayoristas
pierdan importancia. Innova-
ciones técnicas tales como la
generalizacién del comercio
electrénico presionardn tam-
bién en esta direccién en los
préximos afios.

Las corrientes
comerciales:
Produccion interna

Los clientes principales de las
organizaciones de productores
son los comerciantes mayoristas
independientes, que absorben
més del 50 % de las compras,
mientras que este valor para las
organizaciones de compra del
comercio minorista organizado
(CMO) oscila entre el 30 y el
40 %. En el caso de las OPFH
mayores (ventas anuales mayo-
res a 50 millones DM -25,5 mi-
llones de euros), los mayoristas
adquieren un 69 % de la oferta y
¢l CMO solamente un 27 %. Las
ventas a otro tipo de clientes -in-
dustria, gastronomia, consumi-
dores institucionales- es impor-
tante para las OPFH menores
(ventas por debajo de 20 millo-
nes DM  -10,2 millones de
euros), donde alcanzan una frac-
cién del 15 % de las mismas,
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para caer al 3-4 % para las
OPFH mayores. Estos clientes
son en realidad poco interesan-
tes para los ofertantes mayores,

Las organizaciones de
productores de fruta y
hortaliza (OPFH) tienen
un rol central en el
primer escalén de la
comercializacion de la
produccion interna

dadas las modestas cantidades
que demandan.

Estas organizaciones no co-
mercializan solamente la pro-
duccién de sus miembros; para
cumplir sus compromisos deben
también recurrir a la compra de
producto proveniente de otras
fuentes. Sobre todo las organiza-
ciones medianas (ventas entre
10 y 50 millones DM -5,1 y
25,5 millones de euros) recurren
a este expediente para comple-
mentar su oferta, incluyendo

hasta un 20 % del producto pro-
veniente de terceros. Para ello
tampoco dejan de recurrir a las
importaciones. Casi todas las
OPFH de mayor tamaiio - ventas
mayores a 50 millones DM - son
también importadoras. Las ta-
blas 2a y 2b resumen las ventas
de las OPFH alemanas de acuer-
do con sus compradores, asi
también como el origen de las
mercancias que suelen adquirir.

Importaciones

La casi totalidad de las im-
portaciones de fruta y hortaliza
se comercializa a través de los
mayoristas independientes y de
las organizaciones de compra del
CMO. El distinguir estos dos ca-
nales de comercializacién y esta-
blecer el rol concreto de estos
dos tipos de figuras comerciales
no es facil.

No existen cifras sobre las
cantidades fisicas comercializa-
das por los mayoristas indepen-
dientes. El Instituto Alemén de
Comercio de Koln (DHI) realizé
en 1989/90 estimaciones sobre
el volumen de transacciones de
los cuatro mayoristas mds im-
portantes, estableciendo ventas

La casi totalidad de las
importaciones de fruta y
hortaliza se comercializa a
través de los mayoristas
independientes y de las
organizaciones de compra del
cmo

de 6.200 millones DM -
3.170 millones de euros). En
base a esta cifra, y realizando al-
gunas acrobacias con los precios
promedio de producto y algunos
otros datos conocidos, BEHR &
RIEMER llegan a la conclusién
que el volumen de importacio-
nes manejado por los mayoristas
independientes oscila entre 2,82
y 3,38 millones t, o sea entre el
34 y el 41 % del volumen total.
Este célculo no incluye las im-
portaciones de platanos, que se
realizan exclusivamente por par-
te de mayoristas especializados.
Los pldtanos suman otros
1,3 millones t

De acuerdo con el célculo an-
terior, quedarian entonces para
ser comercializada por las orga-
nizaciones de compra del CMO
una proporcién que oscila entre
el 45 y el 52 % del total. No es

posible realizar célculos més
exactos sobre los volimenes que
cambian de manos en este esca-
16n. Es claro, por ejemplo, que
buena parte del producto impor-
tado por los mayoristas indepen-
dientes es canalizado finalmente
a través del CMO. Los mayoris-
tas también complementan sus
surtidos comprandose y vendién-
dose unos a otros, y los mismos
agentes que importan compran
también a las OPFH, o vicever-
sa, como se comentd en el capi-
tulo anterior.

El CMO muestra poca incli-
nacién a hacer comentarios so-
bre sus fuentes de abastecimien-
to. La tendencia general es a eli-
minar intermediarios, realizando
las compras directamente de los
productores, inclusive en el ex-
terior. Pero por otra parte se re-
curre también a los servicios de
mayoristas independientes, a los
efectos de ahorrarse complica-
ciones dentro de la propia orga-
nizacién. Las grandes cadenas
minoristas, entonces, no adquiri-
rian mas del 50 % de su género
directamente de los productores.

Las organizaciones de com-
pra de] CMO exigen de sus pro-
veedores grandes partidas homo-
géneas, acuerdos de suministro a
largo plazo y fechas exactas para
los envios. Esto dltimo para po-
der, entre otras cosas, poder co-
ordinar la llegada de partidas de
diferentes procedencia y campa-
fias de publicidad y de promo-
cioén del consumo.

El comercio minorista
organizado (CMO)

El CMO tiene una importan-
cia central para la venta de fruta
y hortaliza a los consumidores
en Alemania. Mas del 75 % de
la cantidad total comprada de es-
tos productos por parte de los
hogares tiene lugar en comercios
pertenecientes a alguna de las
grandes cadenas minoristas. El
proceso de concentracion del es-
calén minorista en Alemania ha
continuado en los ultimos anos.
De acuerdo con datos de 1995,
el 61 % de las ventas de alimen-
tacién en Alemania fueron reali-
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zadas por las cinco cadenas mi-
noristas mas importantes. Den-
tro de las grandes cadenas se im-
pone, ademds, la tendencia a
realizar las compras de una for-
ma centralizada, lo que acentiia
el fenémeno. Esto obliga a los
ofertantes a incrementar el tama-
fio de sus partidas; quien no pue-
da ofrecer volimenes significati-
vOs se encuentra en desventaja.
Las cadenas minoristas de
bajo precio («discounter») han
incrementado en los dltimos
affos la proporcién de fruta y
hortaliza que suministran al con-
sumidor final (30,3 % del volu-
men fisico en 1997), a costa de
pequefios supermercados y ne-
gocios de barrio. En la medida
en que los grandes supermerca-
dos no presten atencién a mejo-
rar la calidad de su oferta -~ refri-

Las cadenas minoristas de
bajo precio («discounter») han
incrementado en los tltimos
anos la proporcién de fruta y
hortaliza que suministran al
consumidor final

El mercado de fruta y
hortaliza en Alemania se
encuentra actualmente en
un proceso de acelerado
cambio estructural. La
creciente concentracion
de la demanda fuerza a
una concentracion
paralela de la oferta

geracién, seleccion, empleo de
vendedores especializados -, los
«discounter podrén capitalizar ]a
ventaja de poder reciclar répida-
mente un «stock» limitado de
mercaderia, lo cual a su vez re-
percute positivamente sobre la
calidad del producto, sin incurrir
en grandes gastos de presenta-
cién.

Otros ofertantes
El 4 % de la compra se reali-
za directamente de los producto-
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res. En los mercados semanales,
puestos callejeros y comercios
especializados se realiza el 15 %
de las ventas. Un 8,5 % de las
adquisiciones de los hogares tie-
ne lugar de otras fuentes, inclu-
yendo mayoristas.

Consideraciones finales
El mercado de fruta y hortali-
za en Alemania se encuentra ac-
tualmente en un proceso de ace-
lerado cambio estructural. La
creciente concentracién de la de-
manda fuerza a una concentra-
cién paralela de la oferta. Los
grandes clientes exigen partidas
muy importantes, y también de-
sean calendarios concretos de
cantidades y precios a mediano y
aun a largo plazo. Las oscilacio-
nes de precio tipicas de las su-
bastas, por ejemplo, les ponen
particularmente nerviosos.

El deseo de precios estables
por parte de los compradores es
comprensible; les ahorra una
gran cantidad de complicacio-
nes. Pero esto ignora las dificul-
tades que tienen los productores

con las oscilaciones de los vold-
menes cosechados, en especial
con productos de dificil conser-
vacién; y también variaciones
imprevisibles de los costos de
produccién. De esta forma se
pierde también la posibilidad de
ajustar la demanda mediante el
mecanismo de precios.

A los efectos de orientarse en
estas negociaciones cerradas, se
utilizan las anotaciones de pre-
cios de los mercados mayoristas,
considerados «libres». Pero en la
medida en que éstos se convier-
tan en escenario de transaccio-
nes residuales y/o sirvan sola-
mente de «colch6n» para
adminstrar excesos o escaseces
de producto presentes en un mo-
mento determinado, los precios
que allf se establezcan no refle-
jardn fielmente la situacién de
oferta y demanda.

La brijula que gufa las tran-
sacciones «controladas» suminis-
trard entonces informaciones
erréneas, plantedndose entonces
problemas de sobreoferta o de
falta de producto coyunturales a
nivel del consumidor.
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Grandes oportunidades Material vegetal

de color ] Meilland y Rosauer, dos grandes
Nuevas Poinsettias

de Selecta Klemm

Selecta Klemm es especialista en
planta jéven de clavel, geranio, New
Guinea Impatiens y Poinsettia. Esta
temporada presenta las nuevas
obtenciones en Poinsettia, con un ca-
tAlogo del surtido de todas las varie-
dades y sus caracteristicas.

Una creacién muy interesante es
Christmas Bells, una tipica
Poinsettia roja de tamafio medio que
gracias a su buena ramificaci6n es
perfecta para el cultivo de plantas tan-
to de gran como pequedio tamario.

Santa Claus Early es una variedad
que mejora la variedad Santa Claus
por ser mds compacta, tener muy
buena ramificacién, excelente
enraizamiento y muy bajo riesgo de
Botritis. Esta variedad estard muy
pronto en color rosa.

ris@ediho.es

Tel.: +39-0773-64 481
Fax: +39-0773-64 48 240

que trabajan juntos

Dos grandes que trabajan — — U,
jun[os: Meilland es lider en LOS AL/ MOS DE RD&:IEH SA.
la mejora genética del rosal; ’ ;

Los Alamos de Rosauer, li-
der en el viverismo argenti-
no. Este dltimo ha abierto
su gama - dedicada tradicio-
nalmente a los frutales - para
acoger los productos de
Meilland para jardin. La fo-
tografia superior muestra el
stand de Los Alamos en el
Congreso Nacional de
Viveristas, atendido por Mercedes Rosauer y Chichi (la sefiora de Rosauer). La
otra imagen corresponde al stand de Meilland, atendido por Alain Meilland (de-
recha) y Luis Vega (izquierda), durante la visita de Alicia Namesny.

anv@ediho.es

Internacionalizacién de mercados
Flor de cera en el Perii

La empresa Florisur S.A.C. es una de las principales productoras de flor de
cera de Pen, con plantaciones de ofras especies omamentales y espArragos.

En la fotograffa, a la
izquierda, se encuentra
Liliana Ghiglino, direc-
tora de la oficina en Ale-
mania. A su lado, Ama-
lia, responsable de la ofi-
cina en Lima, Pert, du-
rante la dltima edici6n de
la feria de horticultura or-
namental de Aalsmeer,
en el marco de la feria
Horti Fair'98 el pasado
mes de noviembre en
Holanda.

[florisur@amnet.com.pe

Ornamental en Japén
Factores que
influyen en el precio
de las flores

En abril, la producciéin nacio-
nal de Jap6n aumenta. Jap6n cuen-
ta con una importante influencia de
la religi6n, ya que existen épocas
de bonanza para hacer determinadas
©008as, como casarse, hacer inaugu-
raciones, iniciar una nueva activi-
dad... que duran unos 5 o 6 dias,
durante los cuales el precio de las
flores aumenta considerablemente.

Otrso factores que aumentan
el precio de las flores son:

- el crisantemo sufre muchas
variaciones de precio, ya que es
la flor que se utiliza para las ce-
remonias fiinebres

- la producci6n local de flores
es muy grande en Japon, pero es
también muy sensible a las con-
diciones meteorol6gicas. El pre-
cio del mercado varfa mucho se-
giin la demanda y la oferta. Un
10% de superproduccién causa
una reduccién del precio de la
flor de un 30%, mientras que un
20% de superproduccion origina
un descenso en el precio del
50%.

- En todo Jap6n existen mu-
chos mercados de subasta. Can-
tidad y calidad son factores muy
controlados, sobre todo cuando
existen grandes fluctuaciones de

precio.

- La economfa japonesa se ha
ralentizado en los iltimos 5 0 6
afios. Las actitudes a la hora de
la compra han cambiado radical-
mente. Se gasta menos dinero y
se espera la misma calidad por
menos precio.

Los principales canales de
venta son en un 90% los merca-
dos de subasta, y en un 10% el
mercado exterior. Cuando la cali-
dad y la oferta son estables, se
debe vender una mayor cantidad de
flores en la subasta para mantener
la estabilidad de los precios.

Revista Flortecnica
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TURBAS GF

- SUSTRATOS PARA SEMILLEROS HORTICOLAS

- SUSTRATOS PARA PRODUCCION DE FLORES DE TEMPORADA
- SUSTRATOS PARA GERANEOS POINSETIA ETC.

- SUSTRATOS PARA PRODUCCION FORESTAL

- SUSTRATOS ACIDOS Y NEUTROS

- SUSTRATOS PARA CESPEDES Y CAMPOS DEPORTIVOS

ELABORAMOS TODO TIPO DE SUSTRATOS QUE LOS
PROFESIONALES NOS SOLICITEN

TURBAS GF, C.B. - Ctra. Idiazabal-Segura, s/n Tel. 943-18 75 67 - Fax: 943-18 73 11 - 20213 IDIAZABAL (Gipuzkoa)

PLAST-TEXTIL, S.L. ofrece una amplia ygama de productos al servicio
de la agricultura y horticultura:
Mallas sombreo: agrotextiles de proteccion solar.
Gama que ofrece proteccion a partir del 30% hasta el 90%
IR
n 3 ircha v helaldas
ip: agrotextiles de proteccion frente a insectos
agrotextiles para el revestimiento del suelo
wientos: agrotextiles proteccion viento y salinidad
- nes: agrotextiles para la recoleccion de frutos
-almendra, aceituna, etc.-, con una extensa gama de tamanos.

OHFECCION DE MALIAS AGRICOLAS  Poligono Industrial, s/n - 46869 ADZANETA DE ALBAIDA (Val
Tels.: +34-(9)6-290 15 78 /239 11 21/ 235 70 17 / 23
i Fax: +34-(3)6-290 09 82
a-mail: info@plastextil.com - http:/www.plastextil.com

Manometro diferencial de presion: para el control
de la presién diferencial entre dos puntos, como
por ejemplo, en la automatizacién del contralavado
de filtros de arena.

Mandmetro presostalto: para el control de la presion
maxima y minima en un punto, como por ejemplo,
para el arranque de una bomba.

Controle sus instalaciones

de forma econémica y fiable con toda la gama de

manémetros y controladores Murphy.

Con la garantia y serieded do: Pida el ¢ ﬂ."(l’fﬂ,{."o gener 1A

'@""“"’ii"'n!!..-l

Bn nepsa % Apartado de Correos, 140. 08340 - Vilassar de Mar (Barcelona). Tel: 93 759 27 61 Fax: 93 759 50 08 E-mail: copersa@ediho.es
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Una mirada
sobre la
gypsophila

en Ecuador
Ing. Rubén Visita a tres fincas que !
Fainstein destacan por algo en especial

sayag @ uio,.satnet.net

Se considera que la gypsophila ecuatoriana, al igual que las ro-
sas ecuatorianas, es una de las mejores del mundo, de ahi el gran
prestigio que tiene en el mercado internacional. En Ecuador, des-
pués de la rosa, viene en importancia la gypsophila. Se cultiva ge-
neralmente al aire libre en altitudes entre los 2.200 a 3.000
m.s.n.m.

La extensién minima para un proyecto se considera que son
tres hectéreas de cultivo. Las variedades mas difundidas son: Per-
fecta, Super Gyp y Mill6n Star. Los ciclos son de 120 a 150 dias
ente poda y poda.

Generalmente, las plantas son cambiadas cada 2-3 afios, aun-
que algunos floricultores renuevan las plantas cada afio.

Los rendimientos medios

La extensién minima para ~ 5°" de 30.000 broches por
. hectdrea y por cosecha, lo
un proyecto se considera que equivale a 9.000 kg por
que son tres hectireasde  cosecha. Los principales
cultivo, Las variedades mas  mercados de Ecuador son
. . 5 Italia, Estados Unidos, Cana-
difundidas son: Perfecta, " o "1 olaterra, Sui
Super Gyp y Millon Star. 2,y Francia.

Visité tres fincas, no de
las grandes, y cada una se destaca por algo en especial.

Floramont, el gerente de la cual es el Ing. Roger Amores, se
caracteriza por su alta tecnologia y sus adelantos. Tienen 5,5 hec-
tareas de gypsophila.

La flor, en la poscosecha, a diferencia de otras plantaciones, se
encuentra sobre tubos de PVC de 4 pulgadas y con un largo de 3
a 4 metros. Segun el técnico de la plantacién, Fernando Medina,
esto les permite mantener la solucidn de la flores a temperaturas
mds bajas y evitan los problemas de proliferacién bacteriana. Se-
giin él, este sistema es mds barato que el uso de los baldes en
otras plantaciones.

Esta plantaci6n, usando baldes con agua en el cuarto frio,
mantienen la flor has 15 dias, a temperaturas de 2 grados. Para
proteger la flor, cosechan en costales y no en mallas. Usan 18
lamparas por hectérea de 1.500 W.

En la primera foto, Ia finca Floramont, donde Ia flor, en la
poscosecha, se encuentra sobre tubos de PVC de 4 pulgadas y
con un largo de 3 a 4 metros. En la segunda, la cdmara de
apertura en baldes en la finca Flores Montellano.

El nimero de personas por hectérea, incluida la administra-
cién, es de 10 personas. Esta plantacién utiliza el sistema de
vernalizacién para influir sobre la etapa de luz.

Se basan en dar 8 semanas de frio a la plintula antes de sem-
brarla, a temperaturas entre 0 y 2 grados y 95% de humedad. Con
este tratamiento dan menos horas de luz y acortan el periodo de
poda a poda.

La plantacién Flores Montellano se caracteriza por su alta pro-
ductividad. Tienen 8 hectdreas de la variedad Perfecta. Sus mer-
cados son Estados Unidos, Europa y Suramérica. Llegan a una
produccién de 1,5 bonch por planta, cuando €l promedio general
es de 1,3 o menos. La flor es transportada del campo a
poscosecha en carretilla.

La cédmara de apertura es bajo invernadero y en baldes.

Finalmente, la plantacién Agricola Santa Rosa de Cusubamba,
cuyo gerente es el Ing. Favio Cordero, se caracteriza por su alta
calidad de flor, o sea, tallos largos y robustos, con una flor grande.
Tiene 4 hectdreas de cultivo y trabajan 14 personas por hectérea.
La variedad que usan es Perfecta y plantan sélo plantas
meristematicas de primera generacion (plantas temdticas).
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llenadores

CONTACTA CON NOSOTROS

Os daremos informaciones y material
llustrativo de nuestra produccién

Vala do Carregado - 2580 CARREGADO

'SI'LO QUE COSECHAS,
NO ENCAJA CON LO
QUE SIEMBRAS...

mosa produce maquinas y sistemas para la agricultura integrando
la mecénica y la electrénica de vanguardia con sencillez y seguridad
para optimizar vuestro trabajo y hacerlo siempre mas ficil,

© menos pesado, més productivo y remunerador.

Como un juego de nifios.

Tel, +39.0434.630025
Fax +39.0434.630408
PORTUGAL-NEQQUIMICA-Apartado 97

TEL. 63.8504200 - FAX 63,8504210 Maquinas y sistemas avanzados para la agricultura

MOSA srl 33083 CHIONS (PORDENONE) Italy Via Marconi 14

El dnico sustrato
de estructura compacta.

La pieza que te falta para un éxito total. Una
gran decisién, fructifera y rentable. Con
GROJDAN conseguira productos altamente
desarrollados, fuertes y seguros. Contara con
el lider indiscutible en Espana, de sustratos
para un cultivo precoz y de alto rendimiento.
Haga suya la experiencia de cientos de
agricultores en diferentes areas de cultivo,
los excelentes resultados obtenidos, campana
tras campanfa, le garantizan al mas
espectacular de los éxitos; es decir, cosechar
mas y mas kilos, mucho antes y con mucho
menos esfuerzo. Asi es GROIDAN, el sustrato
de lana de roca mas apreciado por los
profesionales del campo.
GROIDAN, para cosechar mas.
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Medidores
Calibrador de humedad

Control Llevant presenta el
calibrador de humedad de bajo
coste de su representada en ex-
clusiva E+E Elektronik. El
calibrador se basa en el popular
método de dos presiones, siste-
ma ampliamente utilizado en la-
boratorios de calibracién y ho-
mologacién de todo el mundo,
especialmente por su precisién,
repetitividad y trazabilidad inter-
nacional.

El equipo, basado en
microprocesador, se presenta en
encapsulado sobremesa o rack
con display LCD y excitacién
externa 24V para Jas sondas. Se
alimenta a 220V c.a. y sélo pre-
cisa aire comprimido filtrado y
libre de aceite entre 10 y 20 Ba-
res. Tan sélo pesa 23 Kg, por lo
que puede emplearse como por-
tatil para determinadas aplicacio-
nes. Su construccién compacta y
robusta, cdmara interna en una
sola pieza, hace innecesario el
disponer de salas debidamente
climatizadas requeridas a menu-
do para el proceso de calibracién
de humedad. La dnica operacién
necesaria para la calibracion serd
pues regular la presién del aire
de entrada, para lo cual se dispo-
ne de vélvula reguladora dis-
puesta en el frontal del equipo.

Destaca su aplicacién en em-
presas involucradas en la certifi-
cacién de la normativa 1SO
9000 que afecte a procesos de
climatizacién en general, labora-
torios de ensayos, etc.

llevant@ctv.es

hup:/fwww.ctv.es

Pimientos de colores en un mismo envase
Tricolor gana

Crece la popularidad de los pimientos cortos, los llamados tipo
California. El sistema de envasado «flow pack» permite una unidad
de venta que resulta muy atractiva en los supermercados. Esta es la
moda del tricolor; ahora los preparadores de ensaldas, los chefs y los
consumidores tienen més color en su dieta.

ppt@ediho.es

Entre 7 y 10 dias mds de
vida

Sistemas Last 1l Bio
prolonga la vida
poscosecha

Lotan-Tech es una empre-
sa dedicada a desarrollo, fa-
bricacién y marketing de sis-
temas de maquinaria para la
agricultura, principaimente
para el tratamiento poscose-
cha de fruta y hortaliza en
fresco.

Varios afios de investiga-
cién en Israel han llevado al
desarrollo de Last II Bio, un
nuevo sistema disefiado para prolongar la vida poscosecha entre 7'y
10 dias de varios tipos de productos hortofruticolas. Last II Bio exter-
mina los hongos y bacterias de la superficie de las frutas y hortalizas
mediante un chorro de agua caliente y unos cepillos, sin la utilizacién
de productos quimicos o similares. El sistema ha mostrado excelentes
resultados entre los productores israelies y de Centro América. Los
mejores resultados se aprecian en mel6n, pimiento, mango, maiz dul-
ce, aguacate, caqui y naranja china. El sistema también es adecuado
para tomate y tomate cherry, tanto a granel como en racimo.

Fax: 972-7-6356829

rts@ediho.es

Packaging
Miiltiples usos del
cartén plastico

El cartén pléstico tiene milti-
ples aplicaciones en diversos
sectores. Uno de ellos es el agri-
cola - cada vez més los contene-
dores para hidroponia se hacen
de este material - y otro, el de los
envases. Cuando éstos deben ser
capaces de soportar agua y hu-
medad, como es el caso de pro-
ductos que se hidroenfrfan una
vez confeccionados, este mate-
rial ofrece unas prestaciones
perfectas. Son clésicas las cajas
de espdrragos; en la foto, un uso
menos frecuente para alcacho-
fas. El fabricante es Interforming,
una empresa argentina. En su ca-
tdlogo también hay cajas para me-
locotones, fresas, otras bayas, es-
parragos y ajos.

any@ediho.es

Forever Aster, de la firma
Danziger

Tratamiento
posrecoleccion

para el Aster

Los Aster verdes, frescos y
totalmente floridos son impre-
sionantes. Sin embargo, son
muy sensibles a algunos feno-
menos posrecoleccién: las flores
se marchitan muy répido, los ca-
pullos a veces no se abren y en
algunas variedades las hojas se
vuelven amarillas.

Un lider en la produccién y
comercializacién de  Aster,
Danziger, ha desarrollado «Fore-
ver Aster», un producto para
alargar la vida de la flor. El pro-
ducto estd disponible en botellas
de litro o contenedores de 25 li-
tros. Las flores se colocan en
una solucién del producto con
agua y azdcar. Tras dos horas de
tratamiento se clasifican y se vuel-
ven a colocar cuatro horas més.

danziger@netvision.net.il

o
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ESPADOS S.L.-C/ARZOBISPO FUERQ, 46 Bajo Apdo.42
' 46110 GODELLA (VALENCIA) - ESPANA
Tel. 96 390 07 57 - Fax: 96 363 79 75

Etiquetadoras para identificar
sus frutas y hortalizas

Etiquetado Automatico 1J

Modelos para
diferentes usos:
etiquetado de fruta situados
en cajas o platos, en alvéolos de celulosa

o PE, para etiquetar antes o después del encajado
automatico, para etiquetar fruta a granel...

Automaticas o superautomaticas
¢Que etiqueta?

/’ De diferentes

é’ 6‘ materiales (papel,
s

polipropileno...)
tamanos _
e cualquier fabricante
Direccion postal: EURO STIC - BP 24 -84510 Caumont sur Durance, Francia / Sede social: Route de Caumont 84250 Le Thor, Francia.
Tel. +33{0)4-80 33 87 78, Fax +334{0)4-90 33 87 68, e-mail: euro-stic@wanadoo.fr
Distribuidor en Espafa: Euro-Plastic del Penedés, S.L., c/Orient 5, escalera 2, 2° A, 43700 El Vendrell (Tarragona).
Tel. 977 66 74 30, Fax 977 66 74 91

PN _AY

Etiquetado Manual de frutos

=
Etiquetado manual de frutos ' v
Simples, ligeras, de facil manejo, polivalentes. ..
A corriente eléctrica o bateria /
(T
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Mas sobre etiquetadoras

La madurez de los mercados para la maquinaria que
permita identificar e informar sobre el producto se
manifiesta de muchas maneras; entre ellas, la presencia de
un nuevas empresas en las ferias de producto en fresco.

El nimero pasado de Horti-
cultura Internacional (noviembre
1998) se publicé un articulo so-
bre méquinas etiquetadoras, en
el que se comentaban las princi-
pales caracteristicas de, en orden
alfabético, Dix & Sons, Euro-
Label, Euro-Stic, Hurst
Labelling ~ Systems,  Meto,
Serfruit y Sinclair. En relacién a
esta ultima, es necesario hacer
una aclaracién sobre dos infor-
maciones erréneas que aparecen
en él. «Hurst Labeling tiene un
origen comin con Sinclair»: no
es asi, el origen de ambas com-
paiiias es independiente; y «...
Sinclair, quien no trabaja el mer-
cado de Estados Unidos». Muy
al contrario, el mercado norte-
americano representa més de la
mitad de la facturacién de eti-
quetas de Sinclair y la empresa
cuenta con dos plantas donde las
fabrica, una en California y la
otra en el Estado de Washington.

La madurez de los mercados
para la maquinaria que permita
identificar e informar sobre el
producto se manifiesta de mu-
chas maneras; entre ellas, la pre-
sencia de un nuevas empresas
en las ferias de producto en fres-
co, como ocurrié en Ja dltima

En esta pagina, arriba, el
equipo de DART / Terramark,
las etiquetadoras para dos
tipos de etiquetas. En la foto,
Larry Chartrand, Bernie
Glemans, Marcy Wingerter y
Keith Grange. Abajo a la
izquierda, El matrimonio
Brochier, propietario de Euro-
Stic, la empresa francesa de
etiquetadoras. A la derecha,
Robert P. McDaniels, de Auto
Pak. En la pdgina siguiente, Ari
Lichtenberg, de Hurst
Labeling. Stic, la empresa
francesa de etiquetadoras.

edicion de la PMA, en Estados
Unidos. O el caso de empresas
con una amplia linea que, al ex-
poner, eligen mostrar sus
etiquetadoras para frutas, como
es el de la multinacional
Markem en el stand de la dltima
Expo Agro Almeria de su repre-
sentante, Almafrut y Forte. En
todos los casos se trata de equi-

Auto Pak, division

de la compaiiia Booth
Manufacturingienen,
tiene dos modelos de
etiquetadoras; uno
de ellos acoplable

a la calibradora v:su
software.

pos para acoplar a la linea de al-
macén.

Auto Pak

Auto Pak es una divisién de
la compaiiia Booth Manufactu-
ring que se ha especializado en
sistemas automatizados en enva-
sado. Tienen dos modelos de
etiquetadoras; uno de ellos aco-
plable a la calibradora y su soft-
ware. Ambos tienen células

sensoras del producto y de las

etiquetas. Trabajan con diferen-
tes tipos de etiquetas, a velocida-
des de 600 y 400 piezas por mi-
nuto. Las méquinas se alquilan o
venden.

DART

Las etiquetadoras DART
(Dual Action Rotary Tamp) es-
tdn producidas por Terramark
Industries, una compafiia cana-
diense. Sus maquinas se caracte-
rizan por ser capaces de selec-

©
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cionar y aplicar dos tipos de eti-
queta, para lo que cuentan con
cabezales para dos cassettes. El

etiquetado  puede continuar
mientras se cambia el cabezal.

Markem Systems

Es una multinacional que
opera en gran nimero de paises
y tiene una oferta amplia de mé-
quinas codificadoras, impresoras
y etiquetadoras. Una de estas ul-
timas estd disefiada para aplicar
las etiquetas directamente sobre
el fruto, permitiendo la sobre-
impresién de informacién varia-
ble, como puede ser el lote o un

Las etiquetadoras DART
se caracterizan por ser
capaces de seleccionar y
aplicar dos tipos de
etiqueta.

Una de las etiquetadoras
de Market Systems est4
disefiada para aplicar
las etiquetas sobre el
fruto.

cédigo de productor, sobre eti-
queta blanca o sobreimpresa.

Otros equipos permiten la
impresién-aplicacién on-line so-
bre bandejas, packs y cajas, con
o sin contacto con €l producto.

Superior Tape & Label
La etiquetadora PrintPlus es
capaz de imprimir sobre la eti-
queta inmediatamente antes de
aplicarla, complementando los
datos que ya figuran en ella.

Alicia Namesny

e-mail: agrocon@ediho.es
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MAGF@TEX

Can Mir 08232 Viladecavalls (Barcelona)
Tel .- 93 789 14 45 - Fax: 93 733 36 43

MALLAS AGROTEXTILES S L -

C/. Sant Miquel de Taudell, s/n - nave 7 y 8 ‘

El Tensiometro

DE UN GOLPE DE VISTA LE INDICA
LA HUMEDAD DEL SUELO

Con el sistema IRROMETER,
pueda controlar en todo momento las
necesidades de humedad de sus cultivos
Imprescindible en las instalaciones de
riego por goteo. los NUEVOS IRROMETER
son féciles de emplear, le ayudan a
reducir el consumo de aguay a obtener
el méximo randimiento de sus cosechas
TREINTA AROS EN EL MERCADO IRROMETER
EL TENSIOMETRO DE SOLERA
Garsntla de entrega de repuestos
Pidalos a su proveedor habitual

Tel.(93) 759 27 61. Fax: (93) 759 50 08
Apartado de Correos, 140
08340 VILASSAR DE MAR

Solicite
nuestro
muestrario

|

'-Iteolso

PRODUCCION
DE PLANTAS
MEDITERRANEAS

NERIUM OLEANDER
AROMATICAS
EUONYMUS

PUNICA GRANATUM "NANA"

+

TELEFONO:
+34 96 122 14 00
FAX:
+34-96 122 14 01
MOVIL (GSM):
*34-639 64 99 66

DIRECCION POSTAL
ADDRESS
Apdo. (P.O.BOX) 59
46290 ALCACER
(Valencia-Spain)

DIRECCION CULTIVOS
GROWING ADDRESS
Camino de "La Coma*, s/n
(Autovia-Albacete, Salida 887)
PICASENT (Valencia)

*FIBRA DE COCO
(Disuelta y en briquetas)
e Distribuidores de perlita,

Vermiculita y macetas
SOPARCO

e Turbas y sustratos del baltico.
En todas sus variedades

»COCO-PEAT HIDROPONIA
Todo para hidropdnico.
Con y sin asesoramiento

COCO-PCAT MAR MENOR,s.L.

\

i BUSCAMOS DISTRIBUIDORES
PARA OTRAS PROVINCIAS

Los Séez, s/n - 30740 SAN PEDRO DEL PINATAR (Murcia)
Tel.: (968) 18 80 08 - Fax: (968) 18 78 88

J
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LLOVERAS PLANT S.L NG,
T — Ve

Planteles de Hortalizas

Ctra. N-1l km. 650'8

SANT ANDREU DE LLAVANERES,

08392 BARCELONA

Tels. (93) 792 84 85 ( 2 lineas)
(93) 795 27 68

MAGCEFLORs..

ARTICULOS PARA LA HORTICULTURA

*MACETAS
*CONTENEDORES
*CONTENEDORES BAJOS
*CUBETAS (HASTA 1500 1.)
*BANDEJAS

*MACETAS CON REJILLA
*TUTORES BAMBU
*TUTORES MUSGO

S B | SANQUETS
Fibras sintéticas

Mayor, 78-114-08759 VALLIRANA (Barna)
93-683 07 45 - 683 10 44

Fax: 93- 683 10 04
Agronyl® (Cable sintético)
207,1,15,2,25,3,35, y 4m.m.
Se utiliza en:

Montaje invernaderos.
Viticuttura, Arboricultura.
Agricort® (rafia sintética cortada)
Largos de 40, 50, 60y 80 cm.

C2. DE LOS HUERTOS, s/n.
46210 PICANYA - VALENCIA
TEL. 155 36 66 FAX 157 46 12

Se utiliza para: Entuturar, injertar
y ataduras agricolas en general.

LABORATORIO DE ANALISIS Y DIAGNOSTICO
DE SUELOS VEGETALES Y AGUAS

£DO. AGUSTIN ESCUREDO PRADA

ENTL DIOS EDAFOLOGICOS Y FERTILID AD DE
SUELOS, PROGRAMAS DE WBONADO,
FERTIRRIG ACION Y RIEGO, ELECCION DEPA-

TRONESPORTA-INJERTOS, RECUPERACION DE
SLELONS, NUTRICION VEGEFAL, DIAGNON |-
CO FOUNAR, CULTINOS HIDROPONICOS,
AGUAS REMDUALES, MATERIAS ORGANICAS
YAUNTANCIANHL MICAS, CORRICCIONES DE
CARENCIAS MINERALES Y ORGANIC AN

C/. Doctor Domcnech, 1, Planty
43203 REUS (Tarragona)
Tel +34(9)77 21 97 14
Fax. +34-(9)77-31 01 71

/r

A

Vivero de plantas horticolas

\kGeI-Bo’-PIan'r

=\

Apartado Correos, 107
Viveros - Oficinas:
08380 MALGRAT DE MAR
{Barcelona)

Tel. (93) 765 44 14

Fax: (93) 765 45 06 j
y

Gasificacion y transporte
de fresas en AC forzada

El método rapido en palets, bien programado y ejecutado,
presenta un conjunto de ventajas.

En Cambridge, durante los
afios 1920-25, Franklin Kidd
experimenta que, en atmdsfera
confinada rica en anhidrico car-
bénico, las manzanas se pueden
mantener inalterables durante
meses.

Los cientificos Plagge vy
Maney, en el afio 1941, aplican
con éxito Pliofilm para envolver
los frutos que querian conser-
varse.

En Francia, en 1958,
Marcellin mantiene el producto
en bolsas de plastico de
polietileno. Estas se cierran des-
pués de llenarlas y su espesor es
determinado a priori en funcién
del tamaiio o superficie del en-
vase y del peso de la fruta.

El cientifico Karel desarrolla
en 1963 el tratamiento fisico y
matematico. Sus objetivos: retar-
dar la madurez, reducir las pér-
didas por putrefaccion, evitar las
alteraciones fisiol6gicas y man-
tener los atributos de calidad de-
seables.

Después se impulsan las AC,
mediante la aparicién de apara-
tos fiables 'y manejables
(descarbonatador, nitrogenador,

: [SLAU D200 LIS

eliminador de etileno, etc.) en
cdmaras de conservacién.

Lo dltimo que se estd desa-
rrollando con éxito, son las at-
moésferas modificadas (funda-
mentalmente por los materiales
plasticos de pre—envasado), que
si son por sustitucién de gases o
su introduccién (gasificado) se
denomina “modificada rdpida”,
y comprenden: aplicacién en pe-
quefios envases (pre—envasado);
aplicacién en containers y
furgones, y aplicacién en palets
confeccionados y preparados al
efecto.

Sin decir los primeros (objeto
de otro tema) nos referimos a los
tiltimos mencionados, en espe-
cial a los palets.

Atmoésferas modificadas
durante el transporte

Una variedad de sistemas
proporcionan “atmésferas con-
troladas” en semirremolques fri-
gorificos y containers frigori-
ficos.

Aunque cada proceso puede
diferir, todos los sistemas me-
diante procesos controlados alte-
ran los niveles de oxigeno en el
aire, a un nivel entre el 1 y el
5%, ya que con este nivel se fre-
na dristicamente la velocidad de
respiracién del producto y, por
tanto, su maduracién y deterioro.

El grado de beneficio depen-
de de: el producto a que se desti-
na (en este caso la fresa); la du-
racién de la atmésfera modifica-
da; el sistema empleado para
producir dicha atmésfera, re-
cambio de aire por CO, o em-

La atmdsfera controlada
permite conservar la energia
interna utilizada, reduciendo la
tasa de respiracion del
producto

o4
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pleo de nitrégeno para reducir el
0, ydela hermeticidad del sis-
tema, para garantizar y mantener
la atmésfera que hemos introdu-
cido en el punto de origen (fil-
mado).

También depende de la tem-
peratura de transporte, ya que es
un valor critico. Si las tempera-
turas son mds elevadas que las
recomendadas, el deterioro y pu-
trefaccién pueden incrementarse
(botritis), es decir, la atmésfera
modificada no debe usarse como
sustituto de un buen control de
la temperatura.

La temperatura ejerce una
gran influencia en la conserva-
ci6n de fresas con AC forzada.
En efecto, a 4 °C la difusién
s6lo del CO, aumenta con la
temperatura de tal forma que
provoca fitotoxicidad, en cambio
a 0,5 °C no muestra los efectos
negativos del mismo.

La difusién de un gas en el
seno de otros, aparte de otros
factores que veremos, es directa-
mente proporcional a la tempe-
ratura, pero si el producto es
poco resistente a este gas, lo que
se debe hacer es frenar su difu-
sién a base de poca temperatura.
Lo que se pretende es que haya
poco oxigeno para el fruto, pero
que el contacto de éste con el
anhidrido carb6nico sea minimo.

En el melocotén, el efecto es
inverso, es decir, para provocar
la accién de la AC forzada por
CO”, a mas temperatura, mds
CO, (20% a 10 °C).

Método rapido AC
en containers

El método répido AC en
containers es una técnica que
consiste principalmente en una
puesta a régimen rdpida. El fac-
tor tiempo juega un papel muy
importante y decisivo.

La puesta a régimen méxima
debe ser de 6 a 8 dias, pero para
que se realice bien hay que te-
ner: buenos dosificadores de ga-
ses; volumen de recinto media-
no, nunca grande, por eso se da
también este proceso en conte-
nedores; elevada potencia frigo-
rifica (superior a 12.000 kcls/

hora), y, a ser posible, efectuar
barridos con nitrégeno (lo nor-
mal es que lo produzca el mismo
aparato).

Este método répido se utiliza
en transporte transocednico. Si
es de Hispanoamérica, el sistema
utilizado es Isocell, y si es de
Norteamérica, el sistema utiliza-
do es el Tectrol.

No sirve para fresas, pero si
para otros productos, que se adap-

Digan a la poda de Aster,
existe sin embargo un
planteamiento basado en el

tan muy bien a este sistema (melo-
cotén, esparrago, ciruelas, etc.).
En concreto, en el transporte
de cerezas, sirve para dar trata-
miento de cuarentena, pues se
pone a régimen una vez se ha
dado una temperatura de 45 °C
durante 64 minutos, llevandose

23-FEBREROQ'99 HORTICULTURA INTERNACIONAL l[

—{ POSRECOSECHA Y PACKAGING ||

después la atmésfera a 15% de
CO,, 1% de O,, siendo muy
efectiva para combatir las larvas
de  “Carpocapsa  (Cydia),
pomonella” de cerezas (exporta-
da a ciertos paises).

Sistema Tectrol

Patentado por la firma
Whirpool Corporation, més co-
nocido por Técnica MAP
(Modified Atmosfere Packa-

ging), consiste en un aparato
que quema propano, producien-
do una mezcla de oxigeno,
anhidrido carbénico y nitrégeno,
de la forma siguiente: C3H8 +
S0, — 3CO, +4 H2O, o, lo que
es lo mismo, 5 kg de propano
queman 18,75 m3 de oxigeno
del aire del recinto (cdmara) con
lo que queda este con un 2,25%
de O, (minimo), produciendo
11,25 m3 de CO, (que se afia-
den a su valor inicial, 15 m3 de

vapor de agua y 75 m3 de nitré-
geno (gas inerte).

El aparato tiene una potencia
instalada de 1,5 kw/hora, un
consumo de agua de 38,5 I/min.,
una temperatura del agua de 0-
10 °C y una presién de ejercicio
de 1,5 bar.

El exceso de CO, se controla
mediante depurador de agua en
contracorriente. El defecto de O,
se controla ventilando.

Este sistema no precisa
estanqueidad, por lo que es 6pti-
mo trabajar con contenedores re-
frigerados, pero tiene los si-
guientes inconvenientes: hay
productos hortofruticolas intole-
rantes al exceso de COZ; no hay
precisién ni régimen en cdma-
ras; el sistema tiene muchos fa-
llos (de combustién, apagado de
llama, etc.).

El sistema gasificacion y
transporte de fresas en
atmofera controlada
forzada ofrece una
alternativa mas fresca y
de mayor valor nutritivo
para el consumidor

Regla: 1 kg de propano libera
3 kg de CO,, o sea, 1.500 1 de
CO,. La concentracién normal
de CO, en el aire es del orden
del 0,03%.

La recomendacién que hace
la firma Tectrol para fresas, es el
contenido de la AC forzada en
un 13-16% de CO, siempre con
temperatura de conservacién y
transporte inferior a 2 °C.

La firma de transporte
conteinerizado “Maesk Line”
opera con el sistema de AC
“Transfresh”. El sistema est4 ba-
sado en contenedores especial-
mente disefiados, un avanzado
controlador computerizado cons-
truido en el contenedor y la at-
mosfera Tectrol.

Después de su llenado, el
contenedor es cargado con at-
mésfera en la estacion Trans-

—0
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fresh y el controlador, controla y
ajusta los niveles de Oxigeno,
Nitr6geno y Diéxido de Carbo-
no, durante todo el viaje.

Método tradicional.
Control de palets en AC

En el método tradicional, los
palets se forman apilando enva-
ses encima de un cartén coloca-
do aposta y que sobresale de la
paleta. Esta es envuelta en una
bolsa o saco de polietileno de
125 mm de espesor (o tipo 150
m del tipo envolver ladrillos)
que se sella con el cartén ante-
rior doblado lo que sobresale
con cinta adhesiva de 75-100
mm de ancho, de tal manera que
el conjunto forma un monoblock
uniforme e impermeable a los
gases.

Se inyecta CO, con niveles
superiores al 15%; con un con-
tenido aproximado de oxigeno
del 5% (siempre muy superior al
punto de extincién o de respira-
cién anaerébica), de tal forma
que los frutos aguanten viaje.

Para otros autores (Pirani de
Italia), el contenido en O, debe
ser el 21%, es decir, en la pro-
porcién aproximada de 1 a I,
que, si nos fijamos, coincide con
los valores en proporcién que se
dan en tarrina filmada (4,0 - 4,2
de CO, y de O,) una vez estable-
cida su atmésfera.

El aparato de control o ampo-
1la de Fyrite con reactivos colo-
reados selectivos. El matraz que
contiene al reactivo se comunica
con una llave y una manguera
terminada en cono de teflén a la
védlvula del saco—palet, se abre la
llave y el reactivo se colorea con
arreglo al porcentaje de CO,
existente en la atmdsfera artifi-
cial AC.

Es un método vélido para
orientaciones répidas, pero insu-
ficiente. Como medida de con-
trol exacta, que hoy se hace con
aparatos electrénicos my preci-
sos y fiables. :

El sistem reduce la
decoloracion y oxidacion de
las magulladuras, dreas
cortadas y danadasa

Suministradores y fabricantes

REYENVAS S.A. (Filmes de PE). Fax +34-955631639.
AGROFRESAS S.A. (Atmésferas Tectrol). Fax +34-95372443.

BAGGING PALL S.L. (Enfundado-retractilado, envasado.
Fax: +34-976215426.

PROCESS PROSJEKT A.S. (Atmésfera Modificada).
Fax +34-915795896.

CARBUROS METALICOS (Suministrador de gases
para frutas y hortalizas). Fax: +34-932902609.

TRANSFRESH CORPORATION. P.O. Box 1788 Salinas
(California) USA.

LANDER CORPORATION (Filmes inteligentes o Intellimers).
3603 Haven Avenue, Menlo Park, California. 92045 USA.

MITSUBISHI GAS CHEMICAL COMPANY (Filmes Sliver
Zeolite o antimicrobianos) 5-2 Marunouchi 2 Chome,
Chijoda-Kutoyko 100. Japén.

Sistema actual
empleado: método
rapido en palets

En el sistema empleado hoy
en dia, el método rdpido en
palets, se gasifica bien palet por
palet, o bien el conjunto de
transporte.

La recomendacién que hace
la firma Tectrol de gasificacion
de palets para fresas es un con-
tenido de CO, de 13 al 16%,
siempre con temperatura inferior
de conservacioén y transporte de
2°C.

El aparato que utiliza para
gasificar estd provisto de un pro-
gramador que, en funcién de las
dimensiones del palet, que con-
tiene al producto (en este caso

fresas), produce vacio e inyecta
una cantidad fija de gas carb6nico.

La humedad relativa debe ser
alta, del orden del 90 a 95%
(casi al limite) por lo que las cé-
maras de espera a filmado y
gasificado, debe estar provista
de aparatos controladores y pro-
ductores de nebulizacién de
agua. El sistema empleado redu-
ce la deshidratacién en un 6%
con arreglo al sistema tradicional
(el frio seca) durante 7 dfas.

Asi como en otros productos
se inyect6 oxigeno (si se sustitu-
ye primero toda la masa de aire
por nitrégeno) como en meloco-
tones o nectarinas, en el caso de
fresas, se mantiene el oxigeno
natural que contiene el palet al

embolsarlo sin afiadir o reducir
nada del mismo.

El CO, que se inyecta tiene
que ser tal, que el contenido del
mismo debe ser del 20%. Se
aconseja que las fresas tengan:
color suficiente, pero no
sobremaduro; grado Brix supe-
rior a 6°% dureza penetrométrica
fuerte (450 g), y tiempo de con-
servaciéon maximo de 5-7 dfas.

Todos estos valores son 16gi-
cos y aproximados, pues depen-
de del suelo, clima recoleccién vy,
sobretodo, comportamiento
varietal.

El conjunto del transporte
(para fresas) para gasificar no se
hace, ya que los inconvenientes
son: el grado de beneficio es du-
doso, como en AC tradicional;
no se regula el oxigeno como en
otras frutas, y la duracién del
sistema es tan poco, que no
compensa el uso de sistemas es-
peciales de AC.

Resultados
experimentales

Este sistema, bien programa-
do y ejecutado presenta las si-
guientes ventajas:

— Conserva la energfa interna
utilizada, reduciendo la tasa de
respiracién del producto.

— Mantiene el peso del pro-
ducto al reducir la deshidrata-
cién, disminuyendo la cantidad
de agua evaporada y transpirada.

- Reduce pudriciones al inhi-
bir la capacidad de los organis-
mo de atacar a las frutas y ver-
duras.

- Reduce la decoloracién y
oxidacién de las magulladuras,
areas cortadas y dafiadas.

— Ayuda a mantener la fres-
cura de los productos con la me-
jor apariencia, calidad y valor
nutritivo.

- Ofrece una alternativa mas
fresca y de mayor valor nutritivo
para el consumidor.

Hugo Giambanco
de Ena

Inspector del S.0.1.V.R.E.

O —

I HORTICULTURA INTERNACIONAL 23-FEBRERO'99




Lu qsafer

La solucién a la clorosis férrica

bustra(os y turbas
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’ ’ Fécil manejo
Méxima solubilidad y mayor rapidez
y mayor eficacia de absorcion
’ Méxima proporcién ’ \ ', = F oA\ ~Ya a T
de hierro totalmente Actuaci6n rdpida y 2 l__‘-' MNTTARLE) ,'.'j “. l S b
quelatado muy persistente
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Minimo 80% del horticolas, ornamentales y cultivos
isémero orto-ort

extensivos

LERIDA UNION QUIMICA / SA
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FABRICA DE FERTILIZANTES Y PRODUCTOS FITOSANITARIOS
Alueras, s/n - 25173 SUDANELL (Lleida) - Tel.: 973 25 82 56 - Fax: 973 25 80 19

@ SOLPLAST

PLASTICOS PARA LA AGRICULTURA

[ B MACETAS Y CONTENEDORES
I. E PE IE“ I AENOR | Ml BANDEJAS Y SEMILLEROS
a [ W TURBAS Y SUSTRATOS
] PLASTICO INVERNADERO
[ M PLASTICO EN LAMINA
L ‘ | W MALLAS
0 [ B MANTA TERMICA Y MANTA DE RIEGO
| B PROTECTORES PLANTAS
ﬁ'ﬁ'““'“““ "B TUTORES BAMBU
Invernadero m.w* P LUl VARIOS
Tunelillo CONTAMOS CON MAS DE 2.000 m2 DE ALMACEN
Hidropénico PARA PODER GARANTIZARLE UN AMPLIO STOCK
Embalse DE LOS ARTICULOS QUE BUSCA PARA SU NEGOCIO
Acolchado
Ensilaje...

astlllo
rnedo S.L.

SUMINISTROS AGRICOLAS
Ctra Nacionai 232 - Pol Ine
Tina. 941 706 Fa
26500 CALAHORRA

F‘u! Industrial de Lorca - 30800 LOARCA [Murcia

, 323 - Tel.: 968 46 13 11 - FaxQ‘BBd 1662
D minado Cartabona, 3 - 04700 EL EJIDO [Aimeria]
Tel.: 950580?14 Fax: 950 56 08 52

e-mail: solplast@mju.servicom;es
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Mercadoslyldistribucian
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La produccidn y el
consumo aumentan
El mercago
hortofruticola
aleméan

La produccién de hortalizas
estd aumentando en los tdltimos
diez afios en Alemania, especial-
mente la superficie cultivada de
espdrragos, zanahoria, cebolla,
rdbano, lechuga iceberg y
bréculi. La producci6n bajo in-
vemadero no es muy importan-
te, manteniéndose estables las
cifias de produccién.

La produccién de frutas tam-
bién se ha mantenido estable en
lo que a superficie se refiere. Sin
embargo, las producciones han
sufrido grandes variaciones de
afio en afio més bien originadas
por causas extemnas, principal-
mente meteorolégicas, La man-
zana sigue siendo la fruta mds
importante producida en Alema-
nia, junto a la col, y la méds
consumida. Entre coles de Bru-
selas, coliflor y coles blancas y
rojas la produccién anual alema-
na ronda cada ario las 931.300
toneladas.

La importaci6n ha crecido
durante la ultima década cada
afio un 4% , al mismo ritmo que
crece la produccion nacional de
hortalizas. La importacién de
frutas es méds o menos estable.
Los principales abastecedores
son Holanda, Espafia, Italia,
Francia y Bélgica. Espaiia ha ga-
nado bastante cuota de mercado
durante los tltimos afios, en de-
trimento de los Pafses Bajos.

El consumo de hortalizas
frescas ha crecido considerable-
mente en los Gltimos afios, si-
tudndose en los 90 kg por perso-
na/aiio. El consumo de frutas se
ha estabilizado en 125 kg. Entre
las hortalizas que han aumenta-
do en consumo destacan la zana-
horia, las espinacas y los toma-
tes.

ris@ediho.es

La asamblea de Fepex reelige presidente
Retos del sector exportador para 1999

La asamblea de Fepex reeligié como presidente a Andrés Cuartero por un
periodo de dos afios y analizd los retos del sector hortofruticola para 1999, en-
tre los que destacan el mantenimiento de la rentabilidad del sector, la apertura
de nuevos mercados o la adaptacion al euro y su impacto en las exportaciones.

Se prevé que en 1999 las ventas al exterior sigan creciendo, aunque en me-
nor medida que en afios anteriores, ya que se producird un endurecimiento de
los mercados y las campafias en su conjunto serdn mds dificiles por la creciente
competencia.

Mientras que el mercado comunitario estd cada vez més abierto a las produc-
ciones de terceros paises, las espafiolas apenas pueden acceder a otros mercados
que no sean los europeos. Por 1o tanto, en 1999 Fepex mantendrd una posicién
extremadamente critica sobre futuras concesiones a paises terceros, con el fin de
que se respete la preferencia comunitaria para las producciones europeas y el
principio de complementariedad de las importaciones.

Por otra parte y para que el sector pueda mantener la evolucién positiva, es
necesaria la apertura a nuevos mercados hasta ahora cerrados: Estados Unidos y
Japon. Estos dos paises, que junto a la UE son los principales consumidores de
frutas y hortalizas del mundo, estan cerrados a las exportaciones espaiiolas,
practicando politicas proteccionistas en base a barreras no arancelarias. Por ello,
Fepex solicitard a la Administracién el inicio de las gestiones politicas necesa-
rias para eliminar las barreras actuales y nos permita el acceso a estos mercados,
al igual que han hecho los gobiernos de nuestros principales paises competido-
res como Holanda.

En cuanto al desarrollo normativo, Fepex solicitard que dentro de la nego-
ciacién de la Agenda 2000, se mejore la dotacion financiera de la OCM de fru-
tas y hortalizas. Fepex considera necesario que se garantice una ayuda a las or-
ganizaciones de productores del 4,5% del valor de la produccién comercializa-
da, ya que hasta ahora puede oscilar entre 2,5 y 4,5%.

En 1999 las empresas exportadoras de frutas y hortalizas preparardn su adap-
tacién al euro. La introduccién de la moneda tinica beneficiard al sector en as-
pectos como el ahorro en las comisiones de cambio, la simplificacion de las re-
laciones comerciales, una menor inflacién y mayor control de costes, etcétera.
Sin embargo, el euro creard un mercado ain més competitivo, para el que hay
que prepararse con medidas como las expuestas anteriormente: el mantenimien-
to de la preferencia comunitaria y la mejora de la dotacién financiera de la
OCM, entre otras.

fepex@isid.es

Agricultura bioldgica
Tesco prefiere frutas
y hortalizas sin
insecticidas

Tesco colabora con otros super-
mercados brit4nicos en un plan con-
junto para reducir el uso de insectici-
das y abonos quimicos en las frutas y
hortalizas. Este plan, supervisado por
un organismo independiente, cuenta
con el respaldo de varjo super-
mercados como Sainsbury, Co-op,
Safeway, Marks & Spencer, Somer-
field... y la National Farmers Union
NFU, en representacion de los agri-
cultores. El presidente de la NFU ha
dicho que la iniciativa de Tesco su-
pone la implantacién de un tinico sis-
tema de normas para el control inte-
grado y ecoldgico de las cosechas.

info.com@embbrit.es

Mercados

La inversion
de los hemisferios

El Mercado Internacional de Saint
Charles de Perpignan est4 afrontando
la globalizacién de los mercados con
una diversificacién de los productos
importados, asi como de las fuentes
de abastecimiento. Las frutas y horta-
lizas espafiolas siguen siendo la prin-
cipal especialidad del mercado, pero
paulatinamente incrementa el margen
de importacién procedente de otras
latitudes. Por ello se estd producien-
do un desarrollo de los productos de
fuera de temporada, procedentes del
hemisferio sur, que toman el relevo
de Esparia. Los operadores consideran
que los terceros paises no sélo cons-
tituyen mercados de importacién,
sino también salidas a la exportacion.
Ast, consideran que se podria incre-
mentar la reexpedicion de algunos
productos desde Perpignan.

En la actualidad, Saint Charles es
el primer centro de distribuci6n de
frutas y hortalizas importadas en Eu-
ropa.. El éxito del mercado estd liga-
do a factores de tipo geogréfico, so-
cial, econémico y comercial.

rts @egiiho. es
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Equipos Completos
de Fertirrigacion.

Para todos los
Sistemas de Riego
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Maresme, s/n - Pol. Ind. Urvasa / P. O. Box 60
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Pricticamente todas las grandes redes del Brasil, como
Carrefour, Paes Mendoga, Wal Mart y Pao de Agucar se abaste-

Productores y

su pel'mel'cad (11 cen hoy directamente de los productores. El grupo Paes Mendoga,
=y~ en 1999, espera llegar por primera vez a la cifra del 50% en su
braS“enos porcentaje suministradores que son productores.
Esto significa un riesgo
coopera_n para menor para el productor, que  Practicamente todas las
una mejora de ﬂodquedad? mgfce‘? del mer-  grandes redes del Brasil,
Dipl.-Ing. Roberto . cado, pudiendo planear asi
Gregori Ia Galldad mejor su produccion. Mu- como Carrefour, Paes
greRori@bastivay.comibr chas veces el precio medio Mendoca, Wal Mart y Pao
Sin intermediarios, pagado por caja o kilo es de Acucar se abastecen hoy
los supermercados menor del que se P°d“i‘i 0(‘;' directamente de los
: s tener en un momento dado
2::11)11““ lz:)gol;boracnon en el mercado, pero la garan- productores. El grupo Paes
h ofs P r, SEReS tia del pago y del suministro MendO(}a, en 1999, espera
ortofruticolas. compensan. llegar por primera vez a la
Las redes son exige'mes cifra del 50% en su
en lo que respecta a calidad @ wie
Hace exactamente dos afios, en nuestra comuna de opinién de  y a plazo de entrega. Agré- porcentaje suministradores
la Revista Horticultura Internacional de marzo de 1997 habfamos  nomos visitan los producto-  que son productores.

indicado la tendencia al suministro directo de productos
hortofruticolas a las cadenas de supermercados.

Desde entonces, el escenario del comercio minorista brasilefio
ha pasado por algunas transformaciones como la llegada de gru-
pos extranjeros que han adquirido el control de supermercados de
gestién familiar, como, por ejemplo, el grupo Sonae y Jerénimo
Martins de Portugal, Las redes ya instaladas en el Brasil inaugu-

ran paralelamente nuevos es-

res ofreciendo apoyo técnico

y fiscalizando los residuos quimicos y las condiciones
fitosanitarias con el control de agua utilizada en la irrigacion.

En el caso deproductos semi—elaborados y embasados, las exi-
gencias son mayores, ya que el productor debe observar las condi-
ciones sanitarias y el control de temperatura para evitar la prolife-
racién de microorganismos. En noviembre de 1998 participamos
en el “Seminario sobre productores hortofruticolas minimamente

El suministro de los
productos hortofruticolas
siempre se habia hecho a

través de los Centros de

tablecimientos a un ritmo
frenético y hoy en dia con-
centran el comercio minoris-
ta de alimentos,

Con el aumento de la exi-
gencia de calidad por parte

procesados” realizado en

Ital/Campinas, donde espe-  E]l suministro directo
cialistas del drea apostaron P .

por el suministro directo sngmfica W G Syl
como una realidad de futuro. ~ Para el productor, que no

De acuerdo con el gerente de
compras de la cadena
McDonald’s de Brasil, existe

queda a merced del
mercado. El precio puede

un gran interés en aumentar ser menor al pagado pOl" el

este tipo colaboracién con mercado, pero la garantia

los productores. del pago y del suministro
Entretanto, todos los pre- compensan.

sentes resaltaron la necesi-

abastecimiento, con el e 105 consumidores y la in-
monopolio de los  troduccién gradual del siste-
comerciantes e ma HACCP en el sistema
intermediarios alli alimentario brasilefio, estas

= ,  cadenas se ven obligadas a
establecidos. Esto estd  establecer acuerdos con pro-
cambiando.  ductores en vistas a fortale-

cer los productos frescos,
semi-preparados y de procedencia conocida. Este suministro de
los productos hortofruticolas siempre se habia hecho a través de
los CEASAS (Centros de abastecimiento), con el monopolio de los
comerciantes e intermediarios alli establecidos. Este escenario
esta cambiando radicalmente en lo que respecta a los supermerca-
dos, dejando a los CEASAs como suministradores principalmente
de las ferias libres, que también est4n perdiendo su importancia
en el escenario minorista. La reduccién del volumen de ventas del
CEASA Sao Paulo ha caido en un 15% en el afio 1998 y el niime-
ro de intermediarios en un 20%.

dad de observar las condicio-

nes higiénicas y el empleo de embalajes disefiados para el correc-
to acondicionamiento de estos productos y equipamientos moder-
nos de controi,

Instituciones como el SENAR y el SEBRAE vienen apoyando
estos agricultores a través de cursos de planificacién econémica y
de marketing.

Esta es una buena noticia para la agricultura brasilefia, en el
momento en que el Brasil estd en el foco de los intereses econd-
micos mundiales. Creemos que este tipo de colaboraci6n servird
para fortalecer a los pequefios y medios hortofruticultores brasilefios.

QO—
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. Disefio y construccion
‘de lineas completas para
tratamiento, seleccion,
calibrado, etiquetado y
empaquetado de frutas y
hortalizas.

Fabricacion de
productos quimicos para
el recubrimiento y
proteccion de diversas

| frutas y bortalizas.

FOOD MACHINERY ESPANOLA. S. A.

Jesis Morante Borrés, 24 - 46012 Valencia
Tel.: (96) 316 54 00 - Fax: (96) 367 79 66
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Télex: 64117 FME-E
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AGRO-BIO-FRUT m a
~ . Manifestazioni Fieristiche Cesenati .

K TRANS « WORLD:

9° Salén del transporte :

agroalimenticio

11° Salén de las nuevas !

tecnologfas para una
agricultura sostenible

162 Exibicion Internacional de instalaciones,
tecnologias y servicios para la produccion,
conservacioén en frio, comercializacion y
transporte de productos hortofruticolas
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4 Oficinas y Distrito de la Feria: AGRI CESENA S.p.A.
Via Dismano, 3845 - 47020 Pievesestina di Cesena - Forli (ITALY)
4° Salén de las producciones Tel. 00 39 0547 317435 » Telefax 00 39 0547 318431
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«In the picture», el tour
de Vakblad por Espaiia

La importancia del centro de frutas y hortalizas:
Espafia y Vakblad AGF, la revista holandesa para el
comercio hortifruticola

Espaiia, que tiene una posicién como exportador de frutas y hortalizas, es
para un pais importador como Holanda muy importante. Asi lo demuestra el
nimero 47 de 19 de noviembre 1998 de Vakblad AGF -la revista holandesa li-
der para el comercio de frutas y hortalizas- en la cudl se incluye un amplio re-
portaje sobre Espafia. Vakblad AGF edita anualmente un reportaje sobre Esparia.

Ademés de que se concede la palabra a los exportadores espafioles que man-
tienen una buena relacién con los importadores holandeses, se describe la vi-
sién de futuro del sector de frutas y hortalizas en Espafia. Segin Vakblad AGF
una cosa estd muy clara: todavia se aprecian los contactos.

i1998/1999 sera realmente un afo de comercio!

Vakblad AGF empieza su reportaje sobre Espaia con las expactativas de la
venta de citricos para la presente temporada. A pesar de la escasa cosecha y la
crisis en Rusia, los exportadores de citricos son optimistas, aunque con cautela.
Este optimismo es gracias a la calidad superior de sus citricos. Ademds, existe
una tendencia de colaboracién entre exportadores y organizaciones de producto-
res en Esparia.

AFBaRiE FESERNARIES 48 Bamntl BRIRES SA4S §

De cnbelemmerde opmars van Almeria
e

Tour por Valencia y Murcia

En estas dos Comunidades, la delegacién de Vakblad AGF visité a los
exportadores importantes para Holanda: Anecoop, Pardo, Giner, Hispalco,
Pitarch, Gonzalez Ciment, Amerval, Aranda, Invitico Fruits, Frutas Romu,
Louis Fornés, Coop. Agr. de Betera, Quirant, Citrosan, Frutas Beri, Frutas
Beatriz.

Los corresponsales de cada exportador describen la filosofia de su empresa,
visién del futuro y relacién con sus importadores holandeses. Los aspectos cla-
ve son: la marca, la calidad, el control (ISO), el aumento y la confianza mitua.

El avance libre de Almeria

Las entrevistas con los exportadores valencianos y murcianos se interrum-
pen con una historia hermosa sobre Almeria: los productores del sur de Espafia
ganan dinero. El sector de frutas y hortalizas no tiene quejas de los dltimos
afios. Una satisfaccion que se simboliza con las construcciones nuevas de inver-

naderos modemnos, el desarrollo paso
a paso de nuevas zonas de horticultu-
ra, el contacto més directo con sus
compradores y métodos de cultivo fa-
vorable para el medio ambiente.

Almeria invierte
en el futuro

Almeria es la regién que se llama,
con razon, el jardin de frutas y horta-
lizas de Europa. Las empresas serdn
cada vez mds grandes y mds especia-
lizadas.

El tour por Almerfa, en que
Vakblad AGF visita trece exportado-
res, cooperativas, subastas, confirma
que las empresas se especializan en
algunos productos o evolucionan has-
ta convertirse en un suministrador de
grandes bultos para grandes clientes
en Europa

Las empresas visitadas en
Almeria son: Las norias, Camposol,
Arysol, Granjasol, José y Paco,
Agroejido, La Palma, CABASC,
Mabe, Pandal, Agrupo Adra, Copro-
hijar, Costa de Nijar.

Rusia provoca
inseguridad

Ademds de las opiniones de los
exportadores espafioles, Vakblad
AGF sonde6 también las opiniones
de los importadores holandeses sobre
los tomates canarios. Los importa-
dores holandeses eran: Bonny, IFTA,
Hispaftuit, Fortuna, Allfru, Frutos
Canarios, Boers Holland y Anaco.

Tanto con la calidad como con el
precio, los productores y exportado-
res de Las Islas Canarias han tenido
una buena salida con la nueva tempo-
rada. Desgraciadamente, no es una
garantia para toda una temporada bue-
na de venta de tomate, ya que pueden
influir muchos factores, como la cri-
sis en Rusia.

Con todo esto, estd muy claro
que el sector de frutas y hortalizas en
Espafa es muy importante para un
pais como Holanda, y esto se expresa
en un reportaje muy interesante de
casi 40 paginas en la revista holande-
sa Vakblad AGE

Linda.deJong@student. kun.nl

El Galia Larga Vida apodado
«Bombon de Almeria»
Agroponiente lanza
al mercado

el Melon Solarbel

Agroponiente ha incorporado a su
catdlogo para los agricultores la su-
basta normalizada del Mel6n Solar-
bel, un melén tipo Galia Larga Vida
al que han apodado «Bombén de
Almeria».

_Subasta Normalizada
Melon Solarbel

Bl.u

Agroponl;c“n'!'a, S.A.

Por sus caracteristicas de azicar,
consistencia, tamafio y no hormonas,
se trata de un mel6n muy demandado
en los merados internacionales.

Debido a su tamafio uniforme y a
su especial consistencia de larga
vida, Agroponiente lo comercializa
en sus distintos centros como pro-
ducto normalizado.

Para una mejor rentabilidad,
Agroponiente recomienda, entre otras
cosas utilizar los servicios profesio-
nales del departamento técnico duran-
te todo el proceso productivo; hacer
el ransplante a partir de los primeros
meses de marzo; no mantener mucho
tiempo las colmenas, y evitar frutos
cuajados cerca del cuello principal.

El catdlogo de la empresa
Agroponiente incluye las normas de
calidad para la seleccién de judia, to-
mate, berenjena, pimiento, calabacin
y pepino largo, junto a las normas de
envasado de algunos de ellos, convir-
tiéndose en un perfecto manual para
el agricultor.

poniente@larural.es
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Los consumidores muestran
sus gustos en pera y manzana

Un estudio establece, a través de un test,
los atributos mas valorados por los consumidores
a la hora de comprar y consumir la fruta

En la iltima edici6n de la Fira Agraria de Sant Miquel - Eurofruit’98, se
presentaron los resultados de un test de degustacion de fruta realizado entre
1995y 1997.

En el estudio, se preguntaba a los encuestados sobre los atributos de calidad
de la manzana y la pera mds valorados en el momento del consumo. Para los
dos frutos, la respuesta fue sabor en primer lugar, aunque méds claramente en el
caso de la manzana. En el de la pera, los consumidores también tenian mucho
en cuenta el aspecto y la firmeza, seguido pro el aroma, el color y el tamaiio,
que quedaba en tltimo lugar. En cambio, para la manzana, situaron en segundo
lugar la firmeza, seguida por el aroma, el color, el aspecto y, finalmente, tam-
bién el tamaiio.

Una segunda pregunta hacia referencia a los aspectos mds valorados en el
momento de la compra. En este caso, para la pera, lo més valorado era el grado
de maduracién, seguido por el aspecto externo, el precio, la procedencia y el ta-
mafio. Muy por detrds se encontraban valores como la produccién ecolégica, la
presentacién y la marca. En el caso de Ja manzana, lo més valorado era el aspec-
to externo, seguido de cerca por el grado maduracion; procedencia, precio, pro-
duccién ecolégica y presentacion, les siguen en importancia.

Por variedades, las peras mds valoradas en su aspecto externo fueron, por
este orden, la Blanquilla, 1a Flor d’Hivern, la Bartlett y la Conference. En lo
que respecta a la manzana, en 1995 se situaron en los primeros lugares del ran-
king la Red Chief, Mondial Gala, Golden Smoothe, Top Red y Galaxy; en
1997, Mondial Gala estaba al frente de las variedades valoradas, seguida por la
Early Red One y la Golden Smoothe.

Finalmente, por lo que respecta a la valoracién de las variedades segtin el
gusto, también la pera Blanquilla ocupa el primer lugar, en este caso seguida de
la Decana Comice, la Conference, la Champion y, en tiltimo lugar, la variedad
Condesa.

En el caso de la manzana, la Golden Supreme, la Golden Smoothe y la
Mondial Gala se sinian en los primeros lugares de las preferencias, mientras que
la Granny Smith ocupa el dltimo. Galaxy, Top Red, Early Red One y Red
Chief estdn en la zona media de la clasificaci6n.

fira@firadelleida.com
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Buenas expeclativas de crecimiento

Meto se constituye como sociedad
independiente

En 1999 Meto se ha constituido como sociedad independiente,
escindiéndose de Esselte, cuyo NIF compartfa desde 1978. La razén so-
cial de Meto ha dejado de ser Esselte S.A. divisién de Meto, para con-
vertirse en Meto Identification Systems, S.A., una nueva sociedad, filial
del holding alemén Meto Holding GmbH. La compaiifa sigue teniendo
su sede social en Terrassa (C/ Ori6 1), su ndmero de empleados es de
125 y sus expectativas de facturacién para 1999 son superar los 3.000 mi-

llones de pesetas.

La constituci6n de la nueva sociedad se ha realizado en vistas a pro-
fundizar en la especializaci6n de las divisiones de Esselte. De este modo,
mientras Meto Identification Systems S.A. intensificard su especializa-
cién en equipamiento comercial y sistemas de etiquetaje, Esselte S.A.

hace lo propio en productos de oficina. A partir de ahora, Meto es la
compaiifa independiente que ofrece la solucion mds rentable en Sistemis
| de Identificaci6n, Proteccion y Promoci6n de articulos para el detallista y
su cadena de suministro.

Meto anunci6 oficialmente su nueva razén social en su Convencién
Anual de Ventas, celebrada en Barcelona los pasados dias 7 y 8 de enero.
La convencién reunié a todos los departamentos de Meto, asi como a la
red comercial y técnica de todo el pais, para hacer participe al personal de
los planes de futuro de la compaiifa. En la reunién, también se celebrd el
80 aniversario de la fundacién.

comunicacion@meto.es

Se requiere un fruto pediinculo largo para que el consumidor
pueda cogerlo

| Fresas con chocolate: la ultima moda
en Estados Unidos

La iltima moda en Estados Unidos es la comercializacién de bandejitas de
fresas con un potito de chocolate. Estas fresas tienen el pediinculo largo para
| que el consumidos, cuando sale del establecimiento, pueda comérselas cogién-
dolas por ahi sin mancharse las manos. Esta moda est4 muy implantada en Es-
tados Unidos. Tanto que se puede ver a los ciudadanos americanos por la calle
comiendo de esta manera las fresas enteras mojadas en chocolate liquido.

|
. http://www.naturipe.com
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De Zumoval

El mas pequeiio
exprimidor con
alimentacion

El MiniMatic de Zumoval es el
exprimidor de zumos més pequefio
con alimentacion, que permite expri-
mir un litro de zumo por minuto.
Tiene como grupo motriz un motor
reductor de 0,33 cv y un voltaje
monofésico de 220.-240 v/50hz. Pro-
duce 15 unidades por minuto. El re-
cipiente recogecdscaras admite las
cortezas de 9 kg de naranjas. La cesta
alimentadorade Minimatic tiene una

capacidad para 6 kg.

zumoval@nauta.es

Amplian Ia gama de colores
Variedades Benary
Samenzucht para la
temporada 1998/99

La gama de nuevas variedades in-
troducidas por Benary Samenzucht
para la temporada 1998/99 incorpora
numerosas atracciones de interés. La
ltima creacién de Benary, la
Impatiens ‘Candy’ es s6lo una de las
muchas que destacan, como la Bego-
nia ‘Pin-Up Flame’, la generacién
sempertlorens ‘Super Olympia’ o la
nueva ‘Fama Purple’, ‘Fama Blue
Angel’ y ‘Fama Primrose’, que ex-
tienden la gama de color de la Serie
Viola ‘Fama’ a 16 colores.

Benary

Una bandeja combina tres tipos de meldn
Una diversion de frutas

En Estados Unidos se ha puesto de moda lo que se ha denominado la «ban-
deja divertida», que se trata de una bandeja donde el consumidor puede encon-
trar tres tipos diferentes de mel6n cortado: Cantalupo, Piel de sapo y Galia.

Todo en uno, para que el postre sea més divertido. La empresa americana
que lo comercializa también lo hace en botes por separado o todo en un mismo
bote mezclado y junto a otras frutas como la uva o el kiwi, en forma de mace-
donia.

annav@ediho.es

El presidente de la subasta de flores Aalsmer VBA
elogia las empresas

Entrega de los IS0 9002 a 0Z Export
y a Loek Van Eeden

Las empresas exportadoras OZ Export BV, OZ export Planten BV (ambas fi-
liales del grupo lider OZ Group) y Loek Van Eeden Jaarrond Tulpenncultures
BV, cultivadora de nuevas y exclusivas variedades de tulipan, recibieron el muy
codiciado certificado ISO 9002 por sus sistemas de atencién a la calidad. Vista
la colaboracién de muchos afios ya entre Oz Froup y Loek Van Eeden, se cele-
brd de forma festiva también conjuntamente la entrega de los certificados.

En esta reunién, el conferenciante
invitado, Frans Kuipers, presidente de
la junta directiva de la subasta de flo-
res Aalsmeer (VBA) elogi6 las dos
empresas como buenos ejemplos en el
sector del cultivo ornamental: «son
empresas que quieren ser fiables y me-
recerse esta confianza por parte de sus
clientes, dos eslabones sucesivos de la
cadena que han tomado conciencia de
la necesidad de profesionalidad».
En la fotografia, de izq. a der., Pieter
Teeuwen, director adjunto; Cor de Vries,
director de OZ Export y Loek van
Eeden, director de Loek van Eeden.

ribberink@ozgroup.com

|
Una manzana sorprendente

La variedad Pink
Lady sigue en fase
ascendente

La manzana Pink Lady conti-
nua aumentando su presencia. Esta
nueva variedad, sorprendente tanto
sobre el plan cualitativo como so-

bre el de su organizacién, no para
de hacer hablar de ella.

La asociacion Pink Lady
Europe, presidida por Didier
Crabos, ha mantenido su asam-
blea general en Marsillargues
(Francia), donde tuvo la ocasitn
de analizar el progreso de las
plantaciones. Actualmente, la su-
perficie de Pink Lady es de 661 ha,
mantenidas por 415 productores
principalmente en Francia, aunque
también estd presente en Italia, Es-
pafiay Portugal.

El potencial de recolecci6n
para la campaiia 98/99 es de
4.800 toneladas y el ritmo de
plantacién llegard a las 10.000
toneladas en 1999.

A nivel mundial, los huertos
de Pink Lady progresan en Aus-
tralia, Estados Unidos, Africa,
Chile, Argentina y Nueva
Zelanda. En lo que respecta al
consumo, se tendré que ser ges-
tionar para evitar, por un lado, la
competencia salvaje y, del otro, -
la banalizaci6n de la variedad.

Réussir Fruits & Légumes

o
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Accede a Futernet con la mejor calidad
|——qque tu empresa haga negocios
en

alquier pals

Da e alta tantos buzomes de conneo
' electronico como mecesites
©
— 7\ "y 2T2] que cada miembro de tu empresa

eda recibir y enviar mensajes a todas
g:rt'es y sin ningan tipo de limitacion

Cuenta com un sewvicio telefonico de ayuda
l:—@ hacer Internet facil
N y sin problemas

5 b de espacio para tu pagina Wel
L—m oner al mundo tus productos

y servicios

hales tematicos exclusivos
egocios

-LZI%) que tu empresa haga negocio y
enga una formacion continuada,

ermitiendo la consulta on-line a los

fercados Agroalimentarios de todo
el mundo; Proveedores de Poscosecha,
Flores y Plantas y BricoJardineria; las
Frutas y Hortalizas de Espafa; Ferias
y Congresos: Biblioteca Profesional;
Periddico Digital,...tu centro de
AgroNegocios y puerta de entrada a
Internet.

Imagen del "Gegant indio” de la ciudad de Reus.
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desarrollo
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g.russell@ed.ac.uk

I, Buenos Aires, Argentina I
Sequia, inundaciones y Un garden en plena ciudad Instalaciones para
heladas ensayos en alquiler
Estudio = Por la entrada norte de Buenos Aires que llega de Escobar -la gran zona de Mejores plantas
meteoroldgico omamentales- se encuentra el vivero Plantas Faitful; en plena ciudad, a muy para un mundo
europeo para la pocas calles («cuadras») de la avenida principal, esté el local que aparece foto- de todos
agricultura mundial grafiado. En él se comercializan las plantas de la finca cercana a Escobar, ms

un sinntimero de articulos que dificilmente dejardn sin atender la necesidad de Antes de lanzar al mercado
El doctor Graham Russell un cliente. un abono o un insecticida, es
de la Universidad de esencial realizar numerosos en-
Edimburgo, en Escocia, en co- sayos, todos ellos muy meticu-
laboracién con Matra Systemes losos. Pero el coste de mante-
et Information de Toulousse, ner un laboratorio permanente
Francia, estd estudiando las po- para realizar estos ensayos, so-
sibilidades de predecir las inun- bre todo para cereales, resultan
daciones, heladas y sequias en prohibitivos. Horticultural
Francia, Espafia y Grecia, en un Research International (HRI)
estudio que beneficiarfa a toda ofrece a las empresas que lo de-
la agricultura de la cuenca medi- seen sus instalaciones de East
terrdnea. Con fondos de la Mailing, Kent, al sur de Ingla-
Unién Europea, el Dr. Russell terra, las més avanzadas de su
quiere crear una red de sensores tipo en el mundo.
E;’;:f::;;‘;f:ﬁ:g”;f;::g: El exclusivo servicio de en-
unos 80,000 km? cada una. En anv@ediho.es sayos de HRI cuenta con dos
Francia se estudiard los efectos P EERE TS ol
total de 200 ha, un invernadero
de I spquila st s plantas varios laboratorios. Estd a
forrajeras, En Espafia se estudia- Distribuye y representa marcas lideres y b
rdn distintos problemas causa- Aarit | d IM CARGO persona] eaeniaizacy
o g e s B gritec, la puerta de entrada al Mercosur y reconocido oficialmente por la
efectos de las altas temperaturas X X X . Dzeccdn Gmeral de Segundad
e : El Mercosur (Mercado Comiin del Sur) es la cuarta zona de integracién a ni- de los plaguicidas del ministe-
plantas como el girasol y el : : ) & do. Assiculnia Pescav Ali-
algodén, mientras que en Grecia vel mundial. Fonnadg por Argentina, Bmll, Uruguay y Paraguay, cuenta con no mcng: fura, * téni:o
se estudia el impacto de las he- un mercado de 200 millones de consumidores y un PIB de US$740.000 millo- men| (MAFF) .
ladas en la horticultura y de las nes. Mediante una estrecha cola-
inundaciones en las plantacio- En Uruguay, un pais con més de 3.150.000 habitantes, se encuentra ubicada boracién con las empresas, tan-
nes de algodon, maiz y remola- la empresa Agritec S.A., con el objetivo de brindarle al productor la gama més to britdnicas como extranjeras,
cha amcarera. completa de insumos necesarios para el desarrollo de la agricultura en la region. se elige el mejor lugar para los
Los hetefiimios deesiis i Actualmente Agritec representa y distribuye més de 120 p@uctos, entre los ensayos.
vestigaciones serdn sobre todo que destacan herbicidas, fungicidas, Entre los clientes de este
las compaiiias de seguros de la ;’;e(f;i'g‘?s*s fi’?ﬁﬁﬁ?&iﬂﬁ)ﬁ servicio se encuentran las ma-
Europa continental, que pagan : ) yores empresas agroquimicas
cadagﬁo grandes cargldagebg de dos plantas de ﬁagcnonado y almage- como la Apple and Pear
dinero por pérdidas de cosechas. naje de 3OOQ m desde donde se Reserach Council britdnico, el
El Dr. Russell asegura que las imporian y distribuyen anualmente horticultural Development
imé4genes por satélite y la inter- un promedio de 2500 toneladas. Council o la farmacéutica
pn’xaci(’)n de los datos que ofre- Para superar los niveles de cali- SmithKline Beecham. Algunos
cen permiten predecir las condi- dad alcanzados Agritec cuenta con de los ltimos ensayos realiza-
ciones meteoroldgicas adversas un equipo de profesionales de pri- dos por este servicio han sido
que pueden afectar a las cose- mera linea, particularmente el plan- los de persistencia de los
chas. Esta investigacién puede tel de Ingenieros Agrénomos dedi- acaricidas para la lucha contra
tener otros usos y mucha impor- cados al asesoramiento directo. plagas de los ardndanos.
tancia en otras zonas del mundo i it
como Africa, donde las sequias agritec@distrinet.com.uy Embajada Britdnica
no s6lo causan pérdidas de co-
sechas sino hambrunas.

http://www.netgate.com.uy/ info.com@embbrit.es
~agritec
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—— Internet

Correo electrénico
Paginas Web

Soporte técnico
Asesoramliento sectorial
Canales tematicos

I O D O desde
2.2007 4"
» si te apuntas por un afio.
Y si ademas lo haces antes
del 28-02-99 te
obsequiamos el CD-Rom

de los AgroNegocios y de
InfoVia Pus.

Bn de regalo el libro de los
egocios en Internet y la revista

ensual AgroNegocios Horticom, para

vegary participar en el comercio

actronico como un experto
de el primer dia.

90210 36 46

* Internet a través de InfoVia Plus ‘ www-ed i ho-es

Ediho y Agronegocios HORTICOM son marcas registradas y aplicaciones

sectoriales de comunicacién digital referenciadas por Telefonica de Espafia, S.A. () IVA no incluido




Bandejas de repoblacion

FORESTAL

4 Nephrolepis (5 variedades)
+ Spathiphyllum (3variedades)
& Syngonium (4 variedades)
Ficus benjamina
Ficus golden king
¢ Philodendron (3 variedades)
¢ Homalomena

Ademas planta
terminada de :

Nephrolepis , Syngonium,
Spathiphyllum, Schefflera,
Ficus benjamina,

Fabricacion

Dracaena massangeana en plastico rigido
y marginata, NO POroso. Dotadas de "patas para
Dieffembachia, cultivo” que favorecen el

Plantas ejemplares, autorrepicado aéreo y no

encarecen su costo.
. Planta de temporada... Q L
7% Espacios Fuengirola, s.. T
oy ‘ Ctra. Churriana - Cartama Km. 3,700 50410 CUARTE DE HUELVA (Zaragoza)
~ 29130 ALHAURIN DE LA TORRE (Malaga) S { S & Tel.. 976 50 30 92 - Fax: 976 50 45 30
Tel.: (95) 241 01 50 - Fax: (95) 241 44 38 octanas, s &

‘ INVERNADEROS
: |

- fRIGOE:

g e

cion y montaje
tipo de invernaderos

@ Tuneles

® Mulitineles Todo tipo de accesorios
® Invernaderos de cristal para invernadero

® Mini invernaderos de jardin
* ® Centros de Jardinerfa o Gardens Ctra. N-651- Km. 16,170 - ANDRADE - CAMPOLONGO

-~ ® de cultivo Apdo. 132 - 15601 PONTEDEUME (A Corufia - Espafia)
Expositores para plantas Tels.: 98143 44 00 - 981 4344 08 - Fax: 9814344 27




Calendario

FERIAS , CONGRESOS Y FORMACION I

Aun no creen en el poder del fresco

Fruit Logistica es una excelente feria de alimentacion celebrada en el marco de la
Semana Verde de Berlin, durante el mes de enero de cada afio.

Segun datos de la ICCA,
International Congress and Conferen-
ce Association, en Europa se celebran
1100 ferias cada afio. Alemania estd a
la cabeza del ranking ferial europeo.

Espania organiza una feria cada dfa,
348 en 1998. En aquello que concier-
ne a la alimentacién, hay decenas y
decenas de salones europeos. En la
propia Alemania, Francia, Italia, etc.

EETET O TCUTURA NTERNAGONAL ]

En Espafia, por ejemplo, las
Alimentarias retinen a miles de
expositores y organizan un gran car-
naval del negocio alimentario global.
La Fruit Logistica es una excepcion y
un toque de modernidad alimentaria
en el aburrido panorama norteeuropeo
de su tradicional dieta, tan abundante
en productos crnicos y Jacteos. Esta
feria y la conocida AGF Totaal de
Rotterdam, que se celebra del 13 al

El plafform, lider del
empaquetado espafiol de
frutas y hortalizas, tiene uno
de los stands mds simpaticos.
En Ia foto, conocidisimos vips
de la exportacién espariiola.
Otro participante espanol de
Fruit Logistica fue el trading
Difrusa.

Dole pretende liderar la
imagen mas amigable para
las frutas y hortalizas
europeas. El escenario de la
exposicion de la marca Dole
en Fruit Logistica marcaba el
objetivo de sus directivos
hacia «5 impactos por dia». El
eslogan hace referencia a la
campana 5 a Day de Estados
Unidos.

15 de septiembre de este afio, repre-
sentan la representacion estricta de
las actividades econémicas de las fru-
tas y hortalizas en fresco, frente a la
avasalladora imagen del otro cartel
alimentario: los lacteos, los cdrnicos,
la pasteleria, la bollerfa,... los zumos
de colores,...

La Fruit Logistica, cada afio, em-
pieza un dia antes del comienzo de la
Semana Verde de Berlin, en donde
estdn la produccién y distribucién
agraria de la atractiva regi6n aledana
a Berlin. Para los organizadores de
Fruit Logistica adelantar un dia sig-
nifica una entidad ferial de «s6lo para
profesionales».

—O
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(Quiénes son los protagonistas de
Fruit Logistica? Son los agentes de
negocios que intervienen en la venta
y en la distribucién de frutas y horta-
lizas para este gran cliente europeo
que es Alemania. Son aquellos que
«saben hacer cosas diferentes»: biol6-
gico, integrado, sistemas de logistica
total, envasados ecoldgicos,... En la
feria aprovechan para «decir que lo
saben hacer».

En la edici6n de este, afio Italia y
Egipto han sido los dos mayores par-
ticipantes y el interés del boca a boca
entre expositores y visitantes es al-
canzar posiciones de ventaja en los
mercados europeos para cuando el co-
mercio de frutas y hortalizas se con-
vierta en un atractivo negocio.

En mallas, novedades ineresantes,
como las mdquinas para envasar el
nuevo sistema de bolsa con asa pre-
sentadas por Affeldt y PMT. Entre las
empresas de logistica, Ifco empieza a
ofertar paletas de madera, en simetrfa

con las cajas de pléstico de Chep.
Los del Dia Azul, Euro Pool
System, despliegan su concepto
logistico total, con cuatro nuevos ta-
mafios de cajas plegables.

Empresas espafiolas de poscose-
cha como Bioconservacién y la ma-

Una gran concentracién de industrias locales

Un total de 1.512 expositores (1.064 alemanes y 448 extranjeros) y
140 empresas representadas adicionalmente (83 alemanas y 57 extranje-
ras) concurrieron esta vez a la Semana Verde, anotando la segunda cifra
mis importante de participacién de su historia. Productos tipicos alema-
nes ¢ informacién al profesional y al consumidor brindaron un panorama
completo de alto nivel de la produccién del sector.

La superficie util de exposicion fue de 56.836 m? (55.740 m* en
1998) de los que 48.257 m? fueron alquilados y unos 8.606 m? estuvie-
ron dedicados a la presentaci6n de salones especiales que organiza la
Messe Berlin. La Semana Verde tuvo un primer medio dia dedicado ex-
clusivamente al piiblico profesional y, el resto, estuvo abierta al piblico
en general.

El certamen se celebra en Berlin desde el afio 1926 con el objetivo
de mostrar la amplia oferta de productos de las industrias
agroalimentarias, la agricultura y la jardineria de todo el mundo. 57 pai-

ses de cinco continentes presentan sus productos del campo.

Atlanta y van Wylick Gruppe
presentaron excelentes
stands de negocios. En las
fotos de estas dos grandes
empresas representativas de
la concentracién de la
demanda de frutas y
hortalizas no destacan, sin
embargo, ni las ideas ni los
esldganes para promocionar
una dieta mds abundante en
frutas y hortalizas entre la
poblacion alemana.

quinaria de flow pack de Mape des-
pertaron un interés entre visitantes.
Ultimamente, en las ferias de fru-
tas y hortalizas en fresco con persona-
lidad propia, como AGF Totaal y la
PMA en Estados Unidos, siempre
destaca la participacién de la

Greenery y Dole, que, en cuanto al
disefio de marketing comunicacional
con sus clientes son un ejemplo a
seguir. En este sentido, los redactores
de este informe sostienen que cientos
de marcas como las espafiolas, apor-
tando planes de comunicacion en sus
envases y participando desde Espafia
en una ferja de este tipo, conseguirfan
iniciar una revolucién frutal para pro-
mover importantes cambios en la dis-
tribuci6n y en la dieta alimentaria de
los europeos.

Poco en sistemas
de envasado
y mucha fruta a granel
Parece interesante las aportaciones
de las empresas de semillas para
identificar y valorar la cultura de la
variedad. En este sentido el concepto
IKZ de Rijk Zwaan promueve intere-
sar a la distribucién sobre el valor
del disefio varietal y desarrollar li-
neas de mejora basados en la renova-
ci6n de las variedades que se hace
desde la produccién.

Fruit Logistica es una feria de
frutas y hortalizas. Negocios
y negocios proponian los
italianos en su Plaza de Italia.
Presentaron ofertas de
marcas regionales en el
stand del nuevo consorcio de
exportacién CSO y en el
stand contiguo, la Asociacién
de Mercados Mayoristas.

Q—
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El Blue Day invitaba a la
participacion. El ejercicio
propuesto por Euro Pool
consistia en un campeonato
de ver quién plegaba y
desplegaba un mayor
numero de cajas en el menor
tiempo posible. EI ganador
del primer premio necesito
menos de 5 segundos por
caja. Todo un récord.

En cuanto a sistemas de envasa-
do, la tendencia es al envasado en
origen, principalmente en las regio-

nes europeas de mayor produccion.
Por lo que se ve en Fruit Logistica, y
en AGF y en laPMA, disminuye el
tamario de la unidad de venta. Desta-
can también los productos preparados
y los envases multiproducto; por
ejemplo, en Barcelona, abundan en
las tiendas de Mark Spencer, las ban-
dejas para microondas. Estas ideas
marcan tendencias y los que se opo-
nen a ellas caminan hacia atrds. El
liderazgo de las marcas de frutas y
hortalizas no estd sélo en lo que se
diga en grandes centros de decision
econdmica, sino que la tesis parece

La Semana Verde

La Semana Verde de Berlin, que celebra en 1999 su convocatoria
niimero 64, es un foro para la industria alimenticia, la agricultura y la
horticultura. A través de pabellones especficos se exponen productos
de diferentes paises (57 en esta edicion) o regiones, caso de los 6 es-
tados alemanes que, en sendos pabellones, mostraban sus productos
regionales en la presente edici6n. La ganaderia muestra sus mejores
obtenciones en ganado ovino, bovino, cerdos, aves, conejos...; los
foros contemplan la posibilidad de obtener ganancias adicionales para
los profesinales de la agricultura y la ganaderfa. La horticultura oma-
mental acelera Ja llegada de la primavera a través de la exposicién de
especies en plena floracién. El comercio de productos alimenticios en
fresco tiene su sede en Fruit Logistica, un salén dedicado a los profe-
sionales del comercio de la fruta y la hortaliza.

ser que las estrategias bien disefadas
estdn en «mirar més hacia los clien-
tes» y «menos hacia el propietario
del supermercado».

En Fruit Logistica se confirma de
una forma definitiva que las frutas y
hortalizas cortadas y lavadas son un
mercado que estd creciendo con indi-
ces superiores a un 22 a 25% anual.
Esta tendencia ya fue sefialada hace
mis de 5 arios en Estados Unidos du-
rante las dltimas 5 ediciones de la
PMA y tuvo un marcado interés en la
tltima edicién de AGF Totaal de
Rotterdam. En Espafia, algunas orga-
nizadores de productores parecen estar
dormidas y las poquisimas marcas
dedicadas a la IV gama ofrecen al
mercado afin muy poco surtido.

Envasado y logistica

En Alemania, méds que en ningu-
na otra parte, se nota la influencia de
la directiva europea 97/99/CE con
claras indicaciones. Se determinan
cuotas de reciclado de envases y la
obligacién de adherirse a un sistema
de devolucién y retorno. Son los Sis-
temas Integrados de Gestion.

Las empresas investigan reducir el
peso y disminuir el espesor del enva-
se. En Fruit Logistica ocupaban un
lugar destacado la Asociacién de Fa-
bricantes de Cartén Ondulado

Marcas e ideas son el
negocio del valor afadido. A
Wolfram Rink podriamos
darle una medalla porque ha
empezado a caminar hacia la
revolucion frutal. El envase,
ideado por G. Schmidt , a su
derecha, consiste en un flow
pack que forma una unidad
de venta de un coliflor; la
cubierta, muy parecida a la
tapa de la mejor marca de
yogures, presenta en una
cuatricromia el eslogan
sugerido por una atractiva
rubia en un campo de
coliflores, «Desde ya,
productos conveniencia».

Plaform y la FEFCO, Federacién Eu-
ropea de Fabricantes de Cartén Ondu-
lado, en donde participaba el grupo
industrial AssiDomin. Otra linea
destacable es la reduccién en el nd-
mero de materiales que se usan para
la fabricaci6n de un mismo embalaje;
esta tendencia facilita su reciclado.

Lo mds interesante para muchos
expositores y visitantes a Fruit
Logistica que trabajan en el valor
afiadido de las frutas y hortalizas y en
la identidad a través de la marca, es
el papel del envase como elemento
comunicador y de atraccidn para la
venta, junto con la logistica de las
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Las ferias alimentarias
especializadas en frutas y
hortalizas tienen, por ahora,
dos protagonistas. Ambas,
en el norte de Europa: la Fruit
Logistica, en Berlin, que se
celebra junto con la Semana
Verde y la AGF Totaal, en la
ciudad de Rotterdam,
anunciada para los dias 13 al
15 de septiembre 1999. A la
izquierda de la foto de abajo,
Joop de Looze, director
general de esta feria y, en el
otro extremo de la fotografia,
el economista Miguel Merino,
corresponsal de Horticom
News en Alemania, La
Semana Verde de Berlin reine
tradicionalmente durante 10
dias a la produccion y
comercializacion agraria y
ganadera de la region
berlinesa. Fruit Logistica es
un salon profesional que
empieza un dia antes de la
Semana Verde.

estanterias o de los frigorificos
expositores. Estos aspectos, utiliza-
dos adecuadamente, forman parte de
las actividades de la Revolucién Fru-
tal, iniciada en Estados Unidos con
mucho éxito por el marketing de la
PMA y la Fundaci6n 5 al Dia.

Fruit Logistica es una feria de
frutas y hortalizas muy lejana
a la produccion. Por este
motivo no participa un gran
numero de empresas
dedicadas a la poscosecha.
Sin embargo, si tienen cierta
representacion los
equipamientos de los puntos
de venta. En las fotos, vitrinas
de decenas de ensaladas
cortadas y lavadas. Sistemas

Cuando se compatbiliza e} dise-
fio con las exigencias del almacén de
empaquetado, la logistica de la dis-
tribucidn y las necesidades de infor-
maci6n de los clientes, se avanza ha-
cia envases preparados para la inte-
gracién del cédigo de barras y siste-
mas de logistica muy inteligentes,
compatibles con las necesidades de
mirar hacia los clientes.

de iluminacion para las
tiendas y gondolas de
exposicion. La que nos
muestra este expositor no
contiene productos
congelados, sino que son
frutas y hortalizas en fresco
identificadas, en envases de
tamano unidad de venta,
todas con sus marcas y
algunas de ellas con
preparaciones «fast food».

Organizacion y
perspectivas

Esta feria de Fruit Logistica pre-
senta muchas posibilidades de nego-
cio. Es una agradable vuelta al mun-
do de las frutas y hortalizas en Berlin

e —
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y, por tanto, una oportunidad para
gentes de la produccidn de «estar
juntos» con sus clientes sin salir de
Alemania. En lo que serfa una cadena
alimentaria de frutas y hortalizas en
fresco, en Fruit Logistica estdn muchos.

no creen en la revolucién frutal
en estado de desarrollo en Esta-
dos Unidos cuyos actores mds
destacados son los expositores
y visitantes de la PMA.- Y sus
abanderados, la fundacién 5 al

dia. En la distribucién alimen-
taria europea ain no creen en el
poder del fresco. En Fruit
Logistica, en AGF Totaal y
para el concepto de feria espa-
fiol del SIAF queda mucho ca-

I_FERIAS , CONGRESOS Y FORMACION I

mino por recorrer para lograr
mayor formacién y extensién
entre los operadores de frutas y
hortalizas y sus clientes en las
tiendas.

ppt@ediho.es

Sinembargo, falta mucha gente.

Fruit Logistica en esta edicién,
difiere muchisimo de la PMA en Es-
tados Unidos y de AGF Totaal en
Rotterdam. En estas otras dos ferias
alimentarias, una en Estados Unidos
y la otra en Europa, si participan en
un nimero elevado las marcas de los
productores de las frutas y hortalizas.
Esta participacién confiere a la feria
mayor ilusion y creatividad. En este
mercado de la distribucién y comer-
cio alimentarios de las frutas y horta-
lizas, es muy importante; la propia i
Fruit Logistica es un ejemplo con su
identidad en la Semana Verde, apren-
der juntos, sin mezclarse con el resto
de los productos alimentarios.

Fruit Logistica, como todas las
ferias alemanas, est4 muy bien orga-
nizada. Pago estricto en la entrada,
horarios correctos, muy profesional,
aunque se les escapan algunos deta-

s P

B aa s

encontrar, mal comunicado por metro
y bus y poca eficiencia del servicio
bus de la Messe Berlin, que contrasta
con la tradicional puntualidad y eficien-
cia de los servicios puiblicos alemanes.
Las marcas de frutas y hor-
talizas en fresco europeas y sus
partners en la distribucién ain

y los erisantemor. y los tomates

DSTHORIAGRICO ARSI

POLIGONO INDUSTRIAL BRAVO, S/N
33429 VIELLA-COLLOTO-OVIEDO (ASTURIAS)
Tel. 985792575/ 985 79 45 40

Fax. 9857943 25

e-mail: asthor-agricola@fade.es

Web: www.fade.es/asthor-agricola

DIELEGACION IESTI::
D). Jordi Ribalta Pico
Tels.: 929/75 6.3 38
Q3/K79 28 78
Coranollers - Barcelona
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Expo Agro Almeria declarada
Feria Internacional

La feria monografica del sector agricola recibié
durante su pasada edicion la visita de una comision
evaluadora de la Secretaria de Comercio Exterior.

Expo Agro, la feria monogréfica del
sector agricola que organiza anualmente
la Cémara Oficial de Comercio y Nave-
gacioén de Almeria, recibi6 durante su
pasada edici6n, celebrada en noviembre
de 1998, la visita de una comisién
evaluadora de la Secretaria de Comercio
Exterior para comprobar si reunia los re-
quisitos requeridos a a hora de declarar-
la feria internacional.

De acuerdo con el resultado, la fe-
ria horticola almeriense ha superado
¢l examen, recibiendo la catalogacién
de feria inteacional que concede la
Secretaria de Estado de Comercio,
Turismo y PYMES, segn resolu-
cién ministerial dictada el 18 de di-
ciembre de 1998 por dicha Secretarfa,
dependiente del Ministerio de Econo-
mia y Hacienda, y publicada en el
Boletin Oficial de] Estado (BOE) del
dia 9 de enero de 1999.

El espectacular nivel
técnico y profesional
la identifica como
feria de vanguardia
del sector agricola

El reconocimiento oficial de Expo
Agro Almeria como feria internacio-
nal cubre por un lado las aspiraciones
de la Cdmara Oficial de Comercio de
Almerfa como institucién organiza-
dora, y también las del sector agrico-
la, sector que ha alcanzado importan-
tes cotas de competitividad y presen-
cia en los mercados internacionales.

Con la publicacién en el BOE de
la concesién de internacionalidad,
Expo-Agro deja atrés el reconoci-
miento de facto del que ha disfrutado
de forma técita, como consecuencia
de la paulatina pero constante intro-
duccién de aspectos innovadores y

vanguardistas proporcionales a los
aplicados a la actividad agricola de la
provincia, y la construcci6n de un
escenario ferial permanente en el Cen-
tro de Exposiciones de Aguadulce,
acorde a la magnitud y envergadura
de la propia exposicion.

Asimismo, el espectacular nivel
técnico y profesional que la identifica
como feria de vanguardia del sector
agricola ha sido otro de los factores
que han exigido por si mismo la
formalizacién de fena intemacional.

Expo-Agro queda incluida desde
su categoria como feria internacional
en los planes promocionales del
ICEX para 1999, lo que supone arti-
cular el marco legal de acceso de
Expo-Agro Almeria a la partida de
subvenciones que anualmente con-
templan los Presupuestos Generales
del Estado, destinada basicamente a
acciones de promocién y captacién de
visitantes y expositores extranjeros, fon-
dos que revierten de forma directa sobra
las ferias explicitamente catalogadas.

Iniciadas las obras de
ampliacién

El pleno de la Cdmara Oficial de
Comercio, Industria y Navegacién
aprobd en su sesién ordinaria del 6

de noviembre de 1998, el proyecto de
ampliacién del Centro de Exposicio-
nes de Aguadulce que contempla las
siguientes actuaciones:

- Ampliacién interior: habilita-
cién de una estructura metdlica de
forjado intermedio sobre la actual
planta que incrementard en 7.500 me-
tros cuadrados la superficie del recin-
to ferial, de los cuales 4.000 metros
cuadrados serdn superficie neta de ex-
posicién.

Esta segunda planta, con presu-
puesto de 350 millones de pesetas,
dispondré de un acceso en rampa para
entrada y salida de vehiculos de mer-
cancias objeto de exposicién de las

XV EXPO AGRO - ALMERIA

empresas participantes en las ferias
comerciales.

- Ampliacién exteriror; construc-
cién anexa de dos plantas escalonadas
en la fachada principal del recinto
ferial, orientada hacia el mar, con ac-
ceso lateral -con un coste de 200 mi-
llones de pesetas- que acogerd las si-
guientes instalaciones: sala de confe-
rencias con capacidad para 400 perso-
nas; salones de congresos; restauran-
te; salas de reuniones; centro de pren-
say oficinas de organizaci6n.

En dicho Pleno, la Cdmara de
Comercio y Navegacién de Almeria
se marc6 como objetivo disponer de
ambas fases para las préximas Ferial
y Expo-Agro de 1999, a celebrar del
24 al 27 de noviembre, priorizando la
ampliacién interior sobre la exterior,
aunque con la pretension de acompa-
sar ambas actuaciones, que han sido
presupuestadas por la Corporacién
Cameral con un coste final de 650
millones.

Estudiadas por el Comité Ejecuti-
vo las cuatro propuestas presentadas a
la Cémara por empresas constructoras
para la ejecucion global del proyecto,
decidié en sesién ordinaria, adjudicar
las obras a «Sistemas Estructurales
Andaluces», teniendo en cuenta el
precio final ofertado y la experiencia
derivada de la construcci6n de la ac-
tual estructura metélica.

Asimismo, la Cimara de Comer-
cio, junto con el Ayuntamiento de
Roquetas de Mar y la Demarcacién
de Carreteras de Andalucia Oriental,
estén intensificando todos los esfuer-
20s para adecentar el entomo del Cen-
tro de Exposiciones de Aguadulce
tanto en la mejora de accesos como
de zona de aparcamientos.

Financiacién del
proyecto

La financiaci6n del proyecto de
ampliacién dispone de la exencién
del pago de las preceptivas licencias
de obras -asumidas por el Ayunta-
miento de Roquetas de Mar-; de un
paquete de subvenciones de la Junta
de Andalucia a través de la Conseje-
ria de Trabajo e Industria que con-
templa cubrir la ayuda oficial hasta 350
millones de pesetas; y de los propios
fondos de la C4mara de Comercio.

Segtin el delegado provincial de
la Consejerfa de Trabajo, Blas Diaz
Bonillo, el compromiso de la Junta
de Andalucia recoge reiteradamente el
apoyo del Gobierno andaluz al pro-
yecto de ampliacién, en tanto que la
cuantificacién de la ayuda fue com-
prometida a nivel personal por el pro-
pio delegado, cifrdndola en 350 mi-
llones sobre un presupuesto inicial
global de 390 millones. Dado el in-
cremento producido en el presupuesto
final tras la remodelacion del proyec-
to de ampliacién del Centro de Expo-
siciones de Aguadulce de la Cdmara
Oficial de Comercio, Industria y Nave-
gacion de Almeria, Blas Diaz, en decla-
raciones efectuadas en noviembre de
1998, dej6 abierta la posibilidad de in-
troducir modificaciones en el presupues-
to de 1998, y contemplar una nueva
ayuda de 125 millones suplementarios.

Jeronimo Gonzalez

Zapata

e-mail: jgz@ediho.es
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ESHUELVA

LA ASOCIACION ONUBENSE DE PRODUCTORES
Y EXPORTADORES DE FRESAS, FRESHUELVA,
CONVOCA EL

| PREMIO A LA INNOVACION TECNOLOGICA
EN EL SECTOR FRESERO DE HUELVA.

W Dotacién: un anico premio, indivisible, de 1.000.000 Pts.

W Podré ser objeto del Premio cualquier procedimiento, proceso,
maguinaria, producto o, en general, cualquier innovacién de
aplicacién en el esquema productivo o comercial del sector
fresero de Huelva, susceptible de contribuir apreciablemente al
progreso del mismo.

W Podra optar al Premio cualquier persona, fisica o juridica,
de cualquier nacionalidad, aislada o en grupo.

B Los trabajos se presentaran, escritos en espaifol, y
suficientemente documentados en la sede de FRESHUELVA,
C/Marina, n° 16 - 1° C. Tfno. 959-248222, Fax 959-285554-
258373, desde Ia fecha de la aparicion de este anuncio hasta
las 14 h. del 1 de Junio de 1.999.

W Los interesados podran solicitar de FRESHUELVA 1a remision
de las Bases completas de esta convocatoria. La participacién

KERIAN EUROPE AB

— THE KERIAN SPEED SIZER —
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Calibrador americano seguro para frutas y
hortalizas. Calibra hasta 20 Toneladas/hora entre
2 y 9 tamanos, siendo de facil utilizacion,
silencioso, rapido y con gran capacidad en un
area reducida.

Para mas informacion contactar con:

en la misma supondra la aceptacién de dichas Bases. C-H Nero Hammar, S-715 94 Odensbacken,
Entidad Colaboradora Sweden
CAIA RURAL Tel.: +46 19 230500 BUSCAMOS AGENTE
DE HUELVA Fax: +46 19 230834
' ﬂ
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JIFFY-POTS :

Macetas de turba Jiffy para cultivo
Las originales, genuinas y excepcionales macetas de turba Jiffy

contienen un minimo de un 50% de turba porosa ligera, a la que se

anade pasta de madera como aglomerante y cal (para regular el PH).

Esta composicién garantiza que las macetas tengan la resistencia

necesaria en condiciones de humedad, asi como una estructura porosa

con una buena penetracién de las raices.
Las macetas de turba Jiffy se fabrican en una
amplia gama: redondas, cuadradas, con o sin
hendiduras y rebabas para apilamiento. En
el proceso de enmacetar, el sistema de ralces
que permanece intacto en el momento del
transplante, evita que las plantas sufran un
choque de transplante ya que estas son
plantadas con la maceta.
La opcién natural
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CLAUSE IBERICA, S.A.
Ctra. de la Cafiada, Km. 11,5 Pla del Pou
Apdo. de correos 162
clause 46980 PATERNA (Valencia)

Semenees  Tel.: 96 132 27 05 - Fax: 96 132 34 11




[ secToriaL |

El Congreso Argentino de
Horticultura: la cita anual

En este articulo vamos a ver las claves para el cultivo
de esta flor al aire libre Exportacion, como en el

mercado nacional.

Los profesionales de las frutas,
hortalizas y omamentales argentinos
se retinen una vez al afio en el marco
del Congreso Argentino de Horticul-
tura; el organizador es la ASAHO
(Asociacion Argentina de Horticultu-
ra), junto con una de las multiples
estaciones experimentales agropecuarias
(EEA) del INTA (Instituto Nacional
de Tecnologia Agraria).

En el encuentro de 1998 (6 al 9
de octubre), el nimero XX, este pa-
pel le correspondi6 al INTA de San
Pedro; a unos 180 km de Buenos Ai-
res, sobre el Rio Parand, este centro

Se presentaron mas

de 220 trabajos, parte
de los cuales se
expusieron oralmente,
parte en paneles y todos
figuran en el libro de
resiimenes

estd enclavado en una zona dedicada
al cultivo de melocotén y a los vive-
ros de omamentales (véase HI n° 8 de
Mayo de 1995, articulo de Luis
E.Arroyo “Los frutales de carozo en
Argentina”).

“Calidad y sustentabilidd en la
produccién ~ de  alimentos
frutihorticolas” fue el tema de esta
convocatoria, y a €] estuvo dedicada
la primera conferencia. Ma. Florencia
Demarco, del SENASA (Servicio Na-
cional de Sanidad y Calida
Agroalimentaria) expuso las exigen-
cias de la normativa de calidad exis-
tente y en desarrollo para el
Mercosur. Santiago Sarandén funda-
ment6 la necesidad de redefinir el tér-
mino “sustentabilidad”, que ha per-

dido contenido por un abuso de uso.
“Una agricultura serd sustentable
solo si Jogra ser econémicamente via-
ble, ecolégicamente adecuada, cultu-
ral y socialmente compatible.” La de-
finicién del término pasa por el
estableciminto de indicadores que
“permitan comprender perfectamente,
sin ambigUedades el estado de la
sustentabilidad de un agroecosistema
o el peligro de perderla”. Sarandén
propone un tiempo minimo de 25
afios, es decir, una generacién, como
objetivo o plazo minimo para que
pueda considerarse como sustentable,
con lo que se cumpliria la parte de la
definicién que indica que “agricultura
sustentable es aquella que permite sa-
tisfacer nuestras necesidades y las ne-
cesidades de las generaciones futu-
ras”. En opinién de quien escribe es-
tas lineas, para que la agricultura sus-

tentable se desarrolle, debe ser nego-
cio en si misma y desarrollarse dreas
de negocios en su entomo, tal como
ha sucedido con “lo ecolégico”. El
trabajo completo de S. Sarandén se
encuentra en http://www.horticom.
com/tem-aut/posrec/sustent.html

En el marco del Congreso se pre-
sentaron mds de 220 trabajos, parte
de los cuales se expusieron oralmen-
te, parte en paneles y todos figuran
en el libro de resimenes. Los traba-
jos estan ordenados bajo los sectores:
alimentos (posrecoleccion), floricul-
tura, fruticultura y horticultura. EI
premio del Congreso lo recibid el

Mesa de apertura del XXI
Congreso Argntino de
Horticultura. De izquierda a
derecha, Ricardo Murray,
especialista en poscosecha y
presidente del Congreso;
Rodolfo Trelles, intendente
de San Pedro; Carlos Parera,
presidente de la ASAHO;
Marcos Miguens, vice-
presidente del SENASA (el
organismo que controla la
sanidad de los productos en
fresco) y Héctor Marti,
director de la EEA San Pedro,
mientras son presentdos por
el moderador de la
organizacion del Congreso.

Visitas ornamentales

La visita técnica tuvo lugar el 8 de octubre en el
marco del Congreso de Horticultura de la ASAHO.
Se visitaron dos explotaciones floricolas. La primera
dedicada a la produccién y comercializacion de esque-
jes enraizados de variedades de clavel. Esta explota-
cién estd ubicada en Campana-Rio Lujdn, sobre la
ruta Panamericana, y relativamente cerca de la Capital
Federal. Tiene una capacidad productiva de unos 4
millones de esquejes enraizados por afio y una super-
ficie de enraizado de 7.300 m”. Se trata de una explo-
tacion familiar dirigida por N.A. Vaccarello. Dispone
de una infraestructura puesta al dfa. Para el enraice y
el cultivo de plantas madre utilizan mezclas de perlita
expandida y de cascarilla de arroz no compostada.
Disponen de un drea dedicada al testaje y la exposi-
cién de los cultivares més recientes que han incorpo-
rado o van a incorporar en el catdlogo de la empresa.
Los cultivares de clavel empleados proceden de firmas
de reconocido prestigio internacional: Barberet &

* Blanc, Selecta, Breier y Santamaria. Comercializan
los esquejes en las dreas floricolas mds importantes

de Argentina ubicadas preferentemente en La Plata y en
Rosario.

El segundo establecimiento visitado fue la explota-
ci6n del Sr. M. Kogiso. También se trata de una explo-
tacién familiar que fue fundada hace 47 afios por el pa-
dre del actual gerente. Inicialmente se dedicé a la pro-
duccién de flor de corte. Actualmente produce diversas
plantas omamentales en maceta, preferentemente Bego-
nia elatior y Poinsetia. Las instalaciones més recientes
son modélicas. Destaca la unidad de induccion floral,
para dias cortos, dedicada a Poinsetia; también es inte-
resante el invernadero para Begonia elatior que estd
equipado con ventanas cenitales enrollables.

La excursién técnica concluy6 con una visita a la
Exposicién Floral y Omamental de Escobar que estd
orientada al gran piiblico; se exponian plantas y flores
de corte de alta calidad, procedentes de la propia region
y de dreas de gran tradicién floricola como La Plata y
Rosario.

Oriol Marfa

e-mail: marfa®cabrils.irta.es

©

HORTICULTURA INTERNACIONAL PR E S S =1 o e 1)




La tematica elegida
pone de manifiesto el
interés de los operadores
argentinos del sector en
fresco por lograr una
mayor calidad

trabajo de Liliana Di Feo y colabora-
dores. Estudiaron la enfemedad més
importante de la batata (boniato) en
Argentina, el “enanismo clorético”,
determinando que es causada por un
closterovirus serol6gicamente relacio-
nado con el SPSVV (sweet potato
sunken vein virus).

La temdtica elegida por el Con-
greso pone de manifiesto el interés de
los operadores argentinos del sector
en fresco por lograr una mayor calidad,
formas de presentacion modemas, tanto
para el producto en fresco como en lo
que respecta al desarrollo de nuevos
productos, a ravésde IV y V gama.

En el marco del Congreso se hi-
cieron visitas a establecimientos de-
dicados a frutales, ornamentales y

Foto 4 Las visitas a fincas se dividieron entre horticultura,
fruticultura y ornamentales. EI numero de concurrentes a cada
una de ellas es un indicador claro del interés que suscitan
estos sectores. Los participantes en las visitas a fincas
ornamentales -donde, sin embargo, se encuentra la mayor
tecnologia (véanse los comentarios de Oriol Marfa en el
recuadro adjunto)-. La foto corresponde a la visita a fincas de
productores de hortalizas, que incluyé la visita a la planta de
fabricacion de hortalizas de IV gama Mainumbi SA, en Escobar,
que comercializa sus productos bajo el nombre «Las Chicas»
(su maiz dulce tiene una gran implantacion en Argentina).

[ FERIAS , CONGRESOS Y FORMACION ||

En la fotografia de la izq., los
invitados extranjeros
espanoles fueron mayoria.
De izquierda a derecha, Oriol
Marfa, a cargo de la
conferencla «Cultivo horticola
sin suelo»; Ignasi Franco
Garreta, «Produccion
integrada de fruta»; Gerardo
Llacer, «Virus en plantas
frutales»; y Antonio Felipe
Mansergas, curso
«Produccion de plantas
frutales de calidad». Ademés
del matrimonio Watada, en
otra foto, otros invitados
extranjeros David Martsolf
(«Control de heladas en
frutales») y quien escribe este
articulo ( «Gestion de la
calidad en empresas
horticolas»).

En la segunda foto, Alley
Watada, de Agricultural
Research Center de Beltsville
Maryland, USA), a Ia derecha,
dicto, a través de los dias que
duré el Congreso, el curso
«Calidad y seguridad
alimentaria en IV gama de
hortalizas». A su lado
Yoshimi Watada, su sefiora,
que trabaja en el servicio de
sanidad (APHIS)

Foto 5 En una de las sedes del Congreso -que se repartio
entre distintos locales cedidos por instituciones de San
Pedro- se llevé a cabo una exposicién con firmas
proveedoras de equipos, materiales y servicios para la
produccion y comercio de frutas y hortalizas. Los
organizadores se interesan por acercar a técnicos y
profesionales de la produccion, una preocupacién que
también tienen los técnicos encargados del INTA encargado
de organizar el proximo congreso, que sera en Tucumén. En
el centro, sonriente, Juan Carlos Zembo, Coordinador
Nacional de Horticultura del INTA.
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EN EL CONGRESO

- Mariana Piola

Es la responsable del Equipo de
Comunicaciones del Congreso y
cuenta con toda la informacién de
los trabajos presentados en el XXI
Congreso.

mpiola@inta.gov.ar

EN EL PROXIMO CONGRESO

- Raill Orell

Forma parte del grupo organizador
del INTA de Tucumdn,
inta.calchaqui@cootelsam.com.ar

FRUTALES

- Héctor Castro

Es el Coordinador del Programa
Frutales del INTA
ealtova@inta.gov.ar

- Carlos M. Casafiis

Citricos en Argentina
elalambrado @concordia.com.ar
- Dante Giosa

Frutas y hortalizas en Uruguay
junagra@intecan.com

HORTICOLAS

- Juan Carlos Zembo

Es el Coordinador del Progama
Horticultura
zembo@inta.gov.ar

- Oscar Martfnez Quintana
Especialista en cultivo protegido
agranbuc @inta.gob.ar

- Nora Francescangeli

Cultivo protegido; entre otros,
lleva trabajos de evaluacién de
mallas agricolas

nfrances @inta.gov.ar

- José A. Portela

Trabaja en el Proyecto Ajo
elaconsulta@inta,gov.ar

- Orlando A. Gonzilez

Ajo, cebolla
esanjua@inta.gov.ar

Especialistas

- Héctor M. Fontdn

Especialista en produccién vegetal;
asesor también de grandes superfi-
cies

hfontan@agro.uncor.edu

HORTALIZAS MINIMAMENTE
PROCESADAS

- Alley E. Watada

awatada @asrr.arsusda.gov

MERCADOS

- José Fernandez Lozano
Mercado Central de Buenos Aires
ccalidad @ mercadocentral.com.ar

PROPAGACION IN VITRO
- Maria Elena Daorden
melenadao @ frusanpe.inta.gov.ar

PUBLICACIONES

- Carlos A. Ceballos

Editor de Informe Frutihorticola
cceballos @ciudad.com.ar

AGRICULTURA SOSTENIBLE
- Santiago Saranddn
sarandon@isis.unlp.edu.ar

- Jorge Ullé

sauforge @sanpedro.com.ar

POSCOSECHA
- Ricardo Murray
rimurray @inta.gov.ar

SUELOS
- Adolfo T. Amma
esanpe@inta.gov.ar

EMPRESAS

- José Gabriel Paz, S. Ando & Cia.
Comercializadora de agroquimicos
ando @ waelder.com.ar

- Guillermo M. Alonso
Mainumbf SA

Productos IV gama
coexa@webnet.com.ar

horticolas. La zona de los alrededores
de San Pedro acoge una fruticultura
dedicada especialmente a especies de
hueso, melocotonero en particular, bajo
sistemas de manejo tradicionales.

En ornamentales, el propio San
Pedro es zona de viveros y en Esco-
bar, en el cinturén de Buenos Aires,

se encuentra una importante concen-
tracion omamental y horticola -com-
prende unas 15.000 hectéreas- dedica-
da a abastecer el gran niicleo urbano
que es la capital del pais. La superfi-
cie de terreno es cara y existen tam-
bién problemas de mano de obra; una
finca visitada, de los sres. Costa, tie-

Visitas fruticolas

La primera visita se realizé a la Estacion Experimental
Agropecuaria Concordia, situada 20 km al norte de la ciudad de San
Pedro. Siguiendo las tecnologias descritas en el Proyecto Nacional
PROCITRUS, en esta EEA del INTA se seleccionan las futuras plantas
madres que han de suministrar el material vegetal que, mediante las
técnicas del microingerto, s¢ multiplica y da lugar a pldntulas libres de
virus.

Este material pasa dos afios en vivero y seguidamente es suministra-
do al consorcio de viveristas y al sector productor de citricos.

La segunda visita fue a una finca de riego localizado dedicada al
cultivo de citricos, mayormente naranjas del grupo Navel y duraznos
(melocotones), variedades Spring Lady y My Crest,

La poda de formacién en citricos es el vaso helicoidal de pequefio
tamafo y tres a cinco ramas principales, dominando en el suelo el tré-
bol blanco esponténeo. En los duraznos domina la formacién en
palmeta oblicua de ramas irregularmente repartidas en el eje o rama
principal. Las variedades de duraznos mencionadas estdn teniendo es-
tos tltimos afios un desarrollo fenolégico y vegetativo muy irregular
por falta de horas frio. Esta situacién conlleva a un déficit de rendi-

miento y calidad en la cosecha. -
Ignasi Franco Garreta
e-mail: fraco@hbj. UdL.es

El Congreso es también punto de encuentro para
profesionales de los paises vecinos. En la foto, a la
izquierda, Mariano Winograd, de Argentina, organizador de
los foros Markfresh, junto a Alberto Baccino, uno de los
principales fruticultores de Uruguay (en el centro) y Dante
Giosa, de la Junta Nacional de la Granja, del Ministerio de
Ganaderia, Agricultura y Pesca, también de Uruguay.

El siguiente Congreso serd en
Tucumdn, en plenos Andes argenti-
nos, en la segunda quincena de sep-
tiembre 1999.

Alicia Namesny
e-mail: agrocon@ediho.es

ne una superficie de 40 hectdreas, cla-
ramente mayor que las 10 que const-
tuyen la media, y produce al aire li-
bre y en invernadero. El plantel lo
compran de Tecnolplant, en
Mendoza, el mayor planterista argen-
tino, pero empiezan a tener produc-
¢i6n propia.
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Gestion de perecederos

Fresh’99

Una rueda de conferencias especificas con varias
propuestas para como conseguir la integracion de los
productores, operadores logisticos y distribuidores en

la gestion de perecederos.

El encuentro Fresh’99 celebrado
el pasado mes de diciembre en Barce-
lona y organizado por IR Espaiia-
[nstitute for International Research-,
reunié a productores, operadores
logisticos y distribuidores del sector
de perecederos espafioles.

La importancia del grupo de pere-
cederos sobre el conjunto del merca-
do espaiol representa cerca del 60%
del gasto en alimentacion, y su po-
tencial como instrumento de
fidelizaci6n de los clientes /consumi-
dores fue la principal motivacién de
la organizaci6n de Fresh’99.

Por un lado, la clave del éxito
para quienes gestionan cualquiera de
los eslabones de la cadena de sumi-
nistros de productos perecederos radi-
ca en descubrir aquello que el consu-
midor percibe en el momento del
consumo; por otro lado, es necesario
optimizar la relacién productor-opera-
dor logistico-distribuidor a fin de ob-
tener costes minimos en cada fase del
proceso. El productor debe saber cus-
les son las condiciones de
competitividad ante las novedades de
los propios productos perecederos, el
distribuidor debe incrementar la venta
de productos frescos, y el operador
logistico ya es una realidad motivada
por los propios productores y distri-
buidores interesados por la
intermediacidn logistica (outsourcing
logfstico).

El programa de Fresh'99 se inici6
con el Seminario Practico impartido
por Francisco Ruiz y Jorge Motje de
Miebach Logistica sobre «como inte-
grar los nuevos habitos del consumi-
dor de perecederos en la cadena de su-
Ministros».

Seguido al seminario empez6 la
rueda de conferencias del primer dia.
La primera intervencion fue la de
Kike Leonardo de Ja cadena Eroski el
cual expuso su propia experiencia so-

En la primera foto, parte de
mesa redonda que clausuro
Fresh'99. De izq. a decha.
Josep Presseguer, Carles
Marti y Josep Faura. En la
segunda, la izq. Hugo
Giambanco, ponente de
este encuentro y autor
habitual de esta revista,
junto a Marta Renedo
directora del programa de
conferencias de Fresh’99.

bre «c6mo mejorar las relaciones en-
tre los productores y los distribuido-
res para conseguir un reaprovisiona-
miento continuo —la aplicacién del
ECR en frescos-». Otro caso prictico
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fue el de José M” Garrido, director de
calidad de la empresa de IV gama
Vega Mayor que trat6 «cémo evitar
romper la cadena de los productos pe-
recederos desde la produccién hasta el
consumo e identificacién con el pro-
ducto». La tltima conferencia del
dia, a cargo de Juan Uzcudun de
Exvel Logistics continu6 con el tema
de la logistica pero esta vez con un
caso prictico de «c6mo y cudndo in-

tegrar el outsourcing logistico de pe-
recederos para controlar 10s costes en
la cadena de suministros de distribui-
dores y productores».

En el segundo dia de conferencias,
abri6 la rueda de ponencias Hugo
Giambanco, inspector técnico del
SOIVRE con su exposicién de «la
trazabilidad del producto hortofruti-
cola», un tema al que dedicaremos
un amplio dossier en el n® 135 de la
Revista Horticultura el préximo mes
de marzo.

José Gualde de Anecooop hablé
«de qué forma los planes de produc-
cién acordados con Ja distribucién
garantizan la comercializacién de los
productos horticolas frescos en el

FERIAS , CONGRESOS Y FORMACION I

mercado». A este ponente le siguié
otro caso préctico del sector de frutas
y hortalizas, Serafin Mateos Callején
de la empresa Dunia Export, con la
experiencia de «como las exportacio-
nes de productos perecederos han me-
jorado la coordinacién entre el pro-
ductor, €l operador y el distribuidor».

Felipe José Sanchez Coll, director
de Marketing de FC&M Futuros de
Citricos y Mercaderias de Valencia
introdujo a los asistentes en el tema
de los Mercados de Futuros, expo-
niendo la forma de «c6mo gestionar
y proteger el riesgo en las variaciones
de precio de los perecederos mediante
este tipo de Mercados».

Fresh’99 se clausurd con una se-
rie de conferencias y mesa redonda
sobre marketing de perecederos.
Josep Presseguer del Comité
Econémic de la Fruita, trat6 la expe-
riencia de este Comité en la Comuni-
dad Aut6noma de Catalunya en el
sector de la fruta dulce. Roser
Lapuente y Josep Faura de
Mercabama expusieron la experiencia

La importancia

del grupo de perecederos
sobre el conjunto

del mercado espariol
representa cerca

del 60% del gasto

en alimentacion.

de este mercado en la campafia de
«los 5 al dia» para promocionar el
consumo de frutas y hortalizas en una
prueba piloto en escolares de Barce-
lona. Teresa Do Carmo Campanha de
Bio-Art, S.A., de la Asociacion Vida
Sana, expuso la experiencia préctica
«de qué forma los productos biol6gi-
cos permiten a productores y distri-
buidores diferenciarse de su
competenciaFresh’99 se clausuré
con el coloquio y mesa redonda
presidida por Carles Marti de
Fruits CMR (Mercabarna) com-
puesta por los ponentes de esta ul-
tima rueda de conferencias.

annav@ediho.es
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Cl. Historiador ngro Sugma. 5y7 b:«!g‘” 46014 VALENCIA
' edih

Participa!

Valencia, 14-16 Octubre’99

Entre los productos alimentarios
¢Cuales son mas sanos y tienen
mas sabor, color y frescor?

¢Como hacer para que aumenten
sus ventas y el precio de las
frutas y hortalizas en la tienda?

SIAF

SALON INTERPROFESIONAL
DE ALIMENTACION EN FRESCO

Eurofruit'98 reine
a mas de 450 delegados

El foro de debate sobre las estrategias de futuro para el
sector europeo de las frutas y hortalizas en fresco se
desarrollé en Munich.

Alrededor de 450 dele-
gados de 37 paises diferen-
tes acudieron al [1° Con-
greso Euroftuit, celebrado
del 28 al 30 de octubre en
la ciudad alemana de
Munich. La conferencia y
exposicion se convirtié en
el foco de discusiones de
las estrategias de futuro
para el sector europeo de
frutas y hortalizas en fresco.

Estructuras de comer-
cio, biotecnologia, el co-
mercio justo y el futuro de los Paises del Este fueron algunos de los temas de-
batidos durante el congreso. Algunos de los temas que se expusieron presenta-
ron cuestiones como el papel de los intermediarios en un momento en que Ja
unidn entre minorista y productor crece; qué impacto tiene la biotecnologia en
la produccién en fresco; es el colapso del mercado ruso una cuestién temporal?

La sesién dedicada al futuro del corercio y la funcién de los intermediarios
en €] mismo desarrollé un animado forum de debate centrado en la cuestién
principal: ;qué es exactamente un intermediario?

Adalbert Kienle, del Comité Socioeconémico de la Comision Europea,
apunté que es precisamente la concentracién de la cadena abastecedora de pro-
ductos en fresco la que ha provocado la presién en los intermediarios. Algunos
sectores de la cadena comercial han ido desapareciendo y el papel de los inter-
mediarios se ha cuestionado; no obstante, se crean nuevas figuras que susti-
tuyen en cierta manera el papel de los mismos.

Helmut Wagner fue el encargado de introducir el tema de la revoluci6n agri-
cola, asegurando que la aplicacion de la biotecnologia en las plantas contribuird
en la mejora de la eficiencia agricola a la vez que disminuird los riegos para el
medio ambiente. Uno de las controversias para el debate fue cuestinonarse la
utilidad de crear una nueva variedad con més vida cuando el gusto no es el mis-
mo, y la necesidad de no acelerarse en la introduccion de esta nueva tecnologia
sin antes dedicar afnos en la investigacién de los posibles efectos a largo plazo.
El ponente asegur6 que, como en cualquier otra tecnologfa, existe el riesgo,
pero que eso no debe frenar el progreso.

La pentiltima sesion del congreso fue la dedicada a los Pafses del Este y la
diffcil cuestion del futuro comercio con estos paises tras la crisis rusa. Segtin
Hans van Es, de la Asociacién Holandesa de Exportadores, apuntd que se espera
que estas empresas empiecen a invertir, principalmente apoyados por institucio-
nes gubernamentales. Esta situacion creard a su vez una presion en el resto de
mercados europeos, cuyo volumen de exportacion hacia estos pafses es muy ele-
vado. Algunas soluciones expuestas incluian un mayor proteccionismo, limitar

el sistema de importacién y el pago de los productos importados una vez hayan lle-

gado a Rusia.
http://www.fruitnet.com/
congress
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Organizado por la
Universidad Auténoma de
Madrid

Curso master
Fertilizantes y Medio
Ambiente

Durante los tltimos cinco afios
se ha impartido en la Universidad
Auténoma de Madrid el curso Mas-
ter «Fertilizantes y Medio Ambien-
te» con gran aceptacién por parte
de los correspondientes alumnos
esparioles, portugueses y sudameri-
canos. Es el tinico master que se
desarrolla en Esparia sobre temas de
fertilizantes.

Este afio se celebra durante los
meses de junio y julio, con el fin de
continuar la labor desarrollada, actua-
lizando y centrando los contenidos en
nuevos fertilizantes, nuevas tecnolo-
gias de fertilizacion y nuevos
sustratos alternativos al suelo, te-
niendo siempre en cuenta el maximo
respeto al medio ambiente, siguiendo
las directivas de la Unién Europea y
con una clara proyeccién a
Sudamérica.

Los objetivos de este master his-
pano-luso-americano es dar a conocer
los avances més recientes respecto al
manejo de suelos, sustratos, métodos
de diagn6stico, nuevos fertilizantes y
métodos de fertilizacién, para formar
técnicos en el manejo de las nuevas
tecnologfas.

http://www.uam.es

Celebrada en Cesena, Italia

Jornadas durante el mes de
marzo

Acuerdo entre Novotec
y Mediascan

Novotec Consultores y Mediascan
han firmado un acuerdo de colabora-
cién con el objetivo fundamental de
satisfacer las necesidades del mercado
y atender la creciente demanda de sus
clientes, ofreciendo un servicio con-
junto en la elaboracién e implanta-
cién de Sistemas de Gestién de Cali-
dad y Medio Ambiente, entre ellos la
informatizacion del ISO 9000 y
Systern 14000.

Novotec Consultores €s una em-
presa de capital 100% nacional, cons-
tituida en 1985, especializada en acti-
vidades de consultoria y auditoria de
calidad y medioambiente. Asimsimo,
Mediascan es una empresa de capital
100% nacional fundada en 1995, de-
dicada a la prestacion de servicios en
el dmbito de las tecnologfas de la in-
formacion y de las comunicaciones.

Con el objeto de dar a conocer es-
tos productos, durante el mes de mar-
zo tendrd Jugar una presentacion de
los mismos en diversas ciudades de
Espaiia: Barcelona, Madrid, Bilbao y
Sevilla.

mediascan@mad.servicom.es

info@novotec.es
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| Modelo VP-230 I Broculi, lechuga, col, etg

)
ﬁo/Y“

- 2 lineas de trabajo.

- Ajustable de 30 a 40 cm. entre lineas.

- Ajustable de 4,1 a 62 cm. entre plantas.

- Produccién hasta 10.000 plantas/hora
aproximadamente (1 sola persona).

" Economizar mano. de obra...
Homogeneizar marco <
de plantacion...

P Optimizar resultados...

AG4

| Modelo OPR-4 l Trasplantadora para cebollas

y PUerTos
- 4 lineas de trabajo.

- Separacién entre lineas de 27 cm.

Y
i
- Produccién hasta 50.000 plantas/hora ﬂo

- Ajustable de 8 a 14 cm. entre plantas.
aproximadamente (1 sola persona)

Vila Grancha s.L.
MAQUINARIA AGRICOLA
Avda. P. Carlos Fernis, 99

46470 ALBAL. (Valencia)
Tel: 96 126 02 11 - Fax: 96 126 05 58

Jornada europea sobre Transferencia tecnolégica >

La Primera Jornada sobre Transferencia Tecnoldgica en tecnologias de fruta
y hortaliza en fresco, organizada por el Centro de Innovaciones de la Unién Eu-
ropea y con la cooperacion de Centuria Science & Technology Park, se celebra-
rd en Cesena, [talia, durante el dia 8 de mayo, coincidiendo con el 16° Macfrut,
Feria Internacional de Tecnologia de la Fruta.

El objetivo del evento es mostrar las innovaciones desarrolladas por compa-
fifas europeas € instituciones dedicadas a la Investigacién y Desarrollo, y a la
vez crear las mejores condiciones para mejorar la difusion de informaci6n. Las
nuevas tecnologias se mostrardn en un catdlogo y en Internet antes de la jorna-
da. Durante la misma tendr4 Jugar una presentacion de los beneficios y caracte-
risticas de las innovaciones, y a su vez se organizardn reuniones entre los inves-
tigadores y los socios potenciales.

centuria@mbox.queen.it
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FIMA 99

Feria Internacional

de Maquinaria Agricola
Del 24 al 28 de marzo
ZARAGOZA

VIl CONGRESO NACIONAL DE
CIENCIAS HORTICOLAS -
SOCIEDAD ESPANOLA

DE CIENCIAS HORTICOLAS -
SECH

Del 20 al 23 de abril
MURCIA

FERIA AGRICCLA
DEL MEDITERRANEO
Feria de Maquinaria Agricola

Del 6 al 9 de mayo
TORREPACHECO - MURCIA

22 SEMANA VERDE DE GALICIA

Feria Hortofloral y de Jardineria

Del 26 al 30 de mayo
SILLEDA - PONTEVEDRA

FIRA DE SANT MIQUEL

Salén Internacional de la
Maquinaria Agricola

EUROFRUIT 99

Sal6n Internacional de la Fruta

Del 25 al 29 de septiembre
LLEIDA

FITECH'99

Férum Internacional

de Tecnologia Horticola.

El Consumo y Ia Distribucion
Europea de Frutas y Hortalizas

Del 14 al 16 de octubre
VALENCIA

IBERFLORA -

Salon de la Tecnologia
Horticola -

Salon del Jardin

Del 14 al 16 de octubre
VALENCIA

SIAF

Salén Interprofesional
de la Alimentacion

en Fresco

Del 14 al 16 de octubre
VALENCIA

Feria Internacional del Jardin

Del 5 al 7 de septiembre
KOLN

HORTEC'99
Exposicion sobre la Técnica
en Horticultura

Del 24 al 26 de septiembre
KARLSRUHE

ANUGA

Feria sobre Alimentacion

Del 9 al 14 de octubre
KOLN

GREENTEC 99

Expaosicién y congreso

de biotecnologia, floricultura
y forestacién

Del 6 al 11 de marzo
BUENOS AIRES

SIAL MERCOSUR

Primer Salon
Internacional
de Alimentacién del Mercosur

Del 24 al 27 de agosto
BUENOS AIRES

ESTADOS UNIDOS

PMA - PRODUCE MARKETING
ASSOCIATION

Exposicién, convencién
y conferencia internacional
de la alimentacién en fresco

Del 22 al 26 de octubre
ATLANTA

SIFEL

XX Feria Internacional
sobre la agricultura

Del 18 al 20 de marzo
AGEN

FERIAS

CONGRESOS

http://www.horticom.com

Con conexion directa

d

de todo el mundo

ol
ik

sité nuestroe V[ -

HOLANDA

AGF TOTAAL
Feria Internacional del sector de
las frutas, legumbres y patatas

Del 13 al 15 de septiembre
ROTTERDAM

HORTIFAIR:
NTV'99
Feria de la Tecnologia

Horticola

Del 2 al 5 de noviembre
AMSTERDAM

INTERNATIONAL FLOWER
TRADE SHOW 99

Feria de Flor
y Planta Ornamental

Del 2 al 6 de noviembre
AALSMEER

PLANTARIUM'99

Salon Internacional
de Productos de Vivero

Del 26 al 29 de agosto
BOSKOOP

ITALIA

MACFRUT

162 Exhibicién Internacional
de Instalaciones, Tecnologias
y Servicios para la produccion,
conservacion en frio,
comercialziacion y transporte
de productos hortofruticolas
Del 6 al 9 de mayo
CESENA

FLORMART

Salén Internacional
de Floricultura en viveros

y Jardineria

Del 17 al 19 de septiembre
PADUA

REINO UNIDO

HORTEX 99

Salon Internacional
sobre el sector

de la Horticultura

Del 16 al 17 de febrero
HARROGATE

o —
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tecniplant

y qua varlodades os

ASTURIAS Y CANTABRIA I

GALICIA

A0 (Pontevedra)
. Suministramos: CADIZ - SEVILLA
Variedades que aguantan el frio
y variedades que resisten el calor g e
programamaos:
Para Invierno y para verano, MURCIA Y ALICANTE
o sea todo el afio BULBO I%PORT S.L.
An elmonte Muld

Av. Andaiucfa, 19
04640 PULP1 (Almeria)
- Fax.: 950 46 40 13

e-mail:lecniplant@ediho.es

TEMA: PRINCIPALES NOVEDADES DEL PLAN 1999

ENTIDAD ESTATAL DE SEGURDS AGRARIOS (ENESA) INl PORMA —

Ya estd en marcha el nuevo Plan de Seguros Agrarios para 1999, aprobado
por el Gobierno y publicado en el Boletin Oficial del Estado el 25 de
noviembre de 1998, cuyas primeras |ineas da seguro ya se encuentran
a disposicion de los agricultores y ganaderos, desde el 1 de enero de
1999. Para la ejecucién de este Plan el Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién dedica una importante dotacién presupuestaria, que
asciende a 23 mil millones de pesetas, gestionadas a través de la Entidad
de Seguros Agrarios, Dicha dotacion se destina a subvencionar el coste
del seguro, con objeto de facilitar a los agricultores el acceso a su
contratacién. La subvencién gue correspande a cada asegurado se aplica
sobre el coste del seguro en el mismo momento de formalizar la p6iiza
y a la misma se acumuia la subvencion que otorgan las Comunidades
Auténomas a los Seguros Agrarios. ] .

El agricultor que contrate su pliza verd compensada, mediante el seguro,
la pérdida econémica de renta que las circunstancias adversas le puedan
ocasignar, ya que son asegurable_s la totalidad de las producciones
agricolas, cinco producciones ganaderas y cuatro producciones acuicolas.

Si desea contratar un Seguro Agrarios se deberan dirigir a cualquiera de
las Entidades Aseguradoras incluidas en la Agrupacién Espafiola de
Entidades Aseguradoras de los Seguros Agrarios Combinados 0 a su
Cooperativa, Organizacién o Asociacién de Agricultores, Ganaderos o
Ac'uicultores ya que estos tienen capacidad ‘para contratar pélizas
colectivas.

A lo largo de este afio se irdn incorporando al Plan, nuevas lineas y

garantias complementarias entre las que destacan:

- La garantfa sobre las estructuras y material de cobertura en los Seguros
de Cultivos Protegidos, Tomate de Invierno, Fres6n y Pldtano.

- Con cardcter experimental se ofrece un Seguro de Explotaciones para
los Frutales en [a Comarca del Bierzo y en el Valle del Ebro. Igualmente,

con caracter experimental se incluye una nueva linea de Seguro para
asegurar los rendimientos ante condiciones climatol6gicas adversas
_en el Almendro, o = -
- Para la producci6n de Arroz, se crea una linea nueva que cubrird los
riesgos de Pedrisco, Incendio y Dafios excepcionales por Inundacién.
- Se han incluido nuevos riesgos, muy solicitados por los respectivos
sectores, como la Gota o Mancha en la Cereza en Caceres, el Siroco
en el Tomate de Invierno y el Pixat en los Citricos.

Si ha decidido asegurar su produccién, es convenien'te que recabe cuanta
informacién pueda necesitar sobre las condiciones del seguro, la modalidad
u opcién que mas le convengay aqu;llos plazos u obligaciones que debe
cumplir, puesto que el contrato de seguro es un contrato privado entre
el agricultor y ganadero v la Agrupacion de Entidades Aseguradoras, por
lo gue como todo contrato esté sujeto a derechos y obligaciones para las
partes. Para recibir la subvencién que aporta el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién no ha de realizar ninguna solicitud y sélo debe
pagar la parte que le corresponda después de deducir los porcentajes de
subvencién que le correspondan segun sus condiciones.

Para mayor informacién, dirijase a:

ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS
C/ Miguel Angel, 23, 5° planta. 28010 MADRID
Direccion en Internet: www.sederu.es/enesa
Direccién correo : e-mail:enesa@tsai.es

También puede solicitar més informacién a su Tomador del Seguro. Este
se encuentra préximo a usted y le puede aclarar las dudas antes de realizar
la péliza y posteriormente, asesorarle en caso de siniestro.




Tecnologia de
vanguardia aplicada a
los proyectos
agricolas. Material de
maxima calidad:
tuberias, emisores de
riego, vélvulas,
nebulizadores,

INSTALACIONES |
PUNTUALES,
de 6_'ptln_n__:‘_;rend miento

HERMISAN

o

- Una instalacién de
riego esta compuesta
de un elevado
namero de piezas
distintas. Desde el
ordenador central
capaz de realizar la
maniobra mas
compleja hasta un
sencillo tap6n,
pasando por el
cabezal del filtrado.
El conocimiento de
todo y cada uno de
los accesorios que
optimizan las
instalaciones de riego,
supone un alto grado
de experiencia y
profesionalidad en
este campo de
especializacion.

C/. LaFont, 2 sar
accesorios, filtros y SAN JUAN DE ALICANTE (Alicante .
abonadoras son Tel: (965) 65 66 10 - Fax: (965) 65 74 37 L
Edif. Proedilasa, portal 3 - AGUILAS (Murcia)

elementos que dia a Tel.- (968) 41 04 44 - Fax. (968) 41 35 52 9‘-
dia configuran C/. Daimuz, 22 - 46700 GANDIA (Valencia) L '~_|

N . . Lbaimuz, - alencia —— [
nuestras instalaciones. Tl (96) 287 31 39 - Fax: (96) 267 53 00 3

LA MEJOR ALTERNATIVA

% CALIDAD

% SERVICIO

* PRECIO

catdlogo general TEKU

Envien csle cupén y recibirdn a vuehta de correos el

Nombre/Empresa

Calle/No.

Cod. postalicuidad y provincia

dp

Poppelmann Ibérica SR.L.
E-08340 Vilassar de
Télefono: 93 754 U9 20

POPPELMANN

- Pl Viceng Casanovas, 11-15
Mar (Barcclona)

Fax: 937540921




Reportajes en Internet
al alcance del usuario

La seccion «Temas y Autores» de Agronegocios
HORTICOM en Internet introduce cada dia nuevos

articulos y reportajes

Desde el pasado mes de eneroel
Site Agronegocios HORTICOM en
Intemet introduce cada dia nuevos ar-
ticulos y reportajes en su seccién
«Temas y Autores». Estos conteni-
dos estén a disposicién de todos los
usuarios de Intermet, que pueden Jeer-
los e incluso imprimirlos totalmente

Ademis de esta clasificacién de ar-
ticulos, «Temas y Autores» contiene
la seccién «Juego Varietal», una se-
leccién de temas y exposiciones sobre
el presente y futuro del juego de va-
riedades de las flores, frutas y hortali-
zas. Actualmente, el «Juego Varietal»
contiene 25 temas sobre otros tantos

[ TEMAS Y AUTORES ||

Para facilitar la navegacion por
las diversas secciones tanto de
HORTICOM como de «Temas y Au-
tores» y los articulos, todas las pan-
tallas contienen un botén "Volver"
en la parte inferior. Apretando en €l
se accede a la pdgina o seccién que
estdbamos viendo anteriormente.
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TICOM News en Internet (http://
www.horticom.com). Aqui, el usua-
rio puede encontrar los titulos de los
reportajes introducidos en el mismo
dfa junto al nombre de sus autores.
En realidad, cada tftulo es un link al
articulo, con sélo hacer un click en
€1, el usuario accede directamente al
texto.

Los usuarios de
Internet pueden
acceder cada dia a
nuevos articulos

y reportajes a través

de la seccion

«Temas y Autores»

de Agronegocios
HORTICOM en
http://www.horticom.com

Si el usuario desea acceder direc-
tamente a «Temas y Autores» sin pa-
sar por la Home Page de
HORTICOM News debe teclear la di-
reccion http:/fwww.horticom.com/
tem_aut.html

Las secciones

Todos los contenidos de «Temas
y Autores» estén clasificados por sec-
ciones con el objetivo de facilitar su
localizacion y permitir que cada usua-
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rio acceda directamente y sin predm-
bulos a los temas que mds le intere-
san.

Las 15 secciones en las que se
clasifican los articulos y reportajes
son las siguientes:

Congresos: Informes, reportajes y
entrevistas; Fitopatologia;, Invema-
deros, tineles acolchados y agro-
textiles; Maquinaria; Material vege-
tal; Medio Ambiente; Nutricion ve-
getal; Paisajismo, jardineria y fores-
tal, Pldsticos; Posrecoleccion y
comercializacién; Produccién de fru-
tas y hortalizas; Produccién oramen-
tal; Riego; Socioeconomia agraria y
Sustratos y cultivos "sin suelo”.

Esta lista de secciones por temas
no es definitiva ni esta cerrada, cual-
quier usuario puede proponer nuevos
temas y aportar sus ideas, comenta-
rios y sugerencias. Para ello basta
con enviar un E-mail a la direccién
temasyautores @ediho.es

23-FEBRERO'99 HORTICULTURA INTERNACIONAL }

productos. Los reportajes del Juego
Varietal se publican cada mes en Jas
revistas Horticultura y Horticultura
Internacional. Posteriormente se pu-
blican en Internet.

Como navegar por
«Temas y Autores»

Como hemos mencionado ante-
riormente, se puede acceder a esta sec-
cién tanto a través de www.
horticom.com como con su propia
direcci6n (http:/fwww.horticom.com/
tem_aut.htmi). Una vez dentro, apa-
rece en pantalla el listado de las sec-
ciones de temas, y dentro de cada uno
de ellos aparecen los titulos de los ar-
ticulos seleccionados y el nombre de
su/s autor/es. Si el autor dispone de
correo electronico, su nombre se con-
vierte en un link a su direccién perso-
nal. Para leer e articulo basta con ha-
cer un "click" en el punto rojo que
aparece junto al titulo.
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Estas ilustraciones muestran
la pdgina principal de
«Temas y Autores» en Internet
y algunas de las pantallas
que le siguen: el indice

de secciones, los titulares
dentro de una seccién
concreta, el Juego Varietal

y los articulos, que se
pueden imprimir tal y como
aparecen en la pantalla

del ordenador.

Ademds, todas las péginas Web
que forman parte de Agronegocios
HORTICOM en Internet disponen de
una barra de opciones que aparece de
forma fija en la parte izquierda de la
pantalla del ordenador. Desde esa ba-
1ra se puede ir a todas las secciones
que conforman el Site HORTICOM
News y el Centro de Negocios
(http://www.agronegocios.net) de
forma sencilla y simple.

—®
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Imprimir los articulos
de «Temas y Autores»

Si lo desea, el usuario puede im-
primir los articulos de «Temas y Au-
tores» sin ningtin coste y en el mis-
mo formato con que aparecen en su
ordenador. Para imprimir un articulo
hay que tenerlo abierto en pantalla y
tener seleccionada la barra de despla-
zamiento de la derecha de la pantalla.
Una vez abierto el articulo y seleccio-
nada la ventana que lo contiene hay
que ir al Ment Archivo del navegador
y seleccionar "Imprimir marco”" o
"Print Frame" en el caso de utilizar
Netscape Navigator o Communicator,
o simplemente "Imprimir" en
Microsoft Internet Explorer.

Enviar articulos

Los usuarios de Internet que lo
deseen pueden enviar sus articulos
para ser publicados en «Temas y Au-
tores», donde quedardn almacenados
para posteriores consultas y miles de
internautas de todo el mundo los lee-
rén.

Los lectores on-line
pueden imprimir

los articulos de «Temas
y Autores» y enviar
sus propios trabajos
por correo electronico
para que sean
publicados, sus
comentarios o
sugerencias, etc.

Para enviar un articulo o reportaje
basta con mandar un comreo electréni-
co a la direccién temasyautores @
ediho.es

Como hemos comentado anterior-
mente, esta direccion de E-mail tam-
bién est4 indicada para recibir todos
aquellos comentarios o sugerencias
de los usuarios.

temasyautores@ediho.es

htip://www. horticom.com/
tem_aut html

El Banner y el patrocinio son las técnicas més utilizadas
Aumenta la inversion publicitaria en Internet

Los ingresos por
publicidad en Intemet
durante los nueve pri-
meros meses de 1998
alcanzaron los 1.300
millones de dolares

(188.500 millones de
s o peselas) y representan
i P un aumento del 121%
T St - respecto al mismo pe-

. i 7111 i i s vl ¢ B

riodo del afio ante-
rior, segun ha publi-
cado el diario espafiol de informacién econémica Expansion. Los datos provie-
nen del Internet Advertising Bureau, IAB, una entidad que analiza el mercado
publicitario y que estima que, una vez contabilizados los ingresos de los tres
ultimos meses de 1998, la cifra puede llegar a los 2.000 millones de dolares
(290.000 millones de pesetas). Es la primera vez que se supera el millon de
dolares en un solo gjercicio.

P

Durante el tercer trimestre del afio pasado los ingresos por publicidad en
Internet ascendieron a 471 millones de dolares (68.295 millones de pesetas),
cifra que equivale a un incremento del 116% sobre el mismo periodo del afio
anterior. El 70% de los ingresos totales corresponden a las diez compaiiias pu-
blicitarias mas fuertes de la Red y los anuncios dominantes fueron los relaciona-
dos con articulos de consumo, ordenadores y servicios financieros. Los datos se
han extraido de la informacion aportada por mas de doscientas compailias que
operan con unas 1.200 paginas de Internet.

Finalmente, cabe destacar que el formato publicitario més utilizado sigue
siendo el Banner tradicional, aunque el patrocinio de paginas Web y sus seccio-
nes estd aumentando su participacién en el capitulo de inversiones publicitarias.

Diario Expansién

Nueva version gratuita del navegador

Descargar Netscape Communicator en espaiiol
desde la Home Page de HORTICOM News

La Home Page de
HORTICOM News
ofrece de forma perma-
nente un link directo a
la pagina Web desde
donde €] usuario puede
descargar gratuitamente
la dltima versién del
navegador Netscape
Communicator en es-
pafiol.

Entre las caracteris-
ticas de la nueva versi6n se encuentra un nuevo concepto, llamado Smart
Browsing (navegacién inteligente), que permite acceder a paginas Web sim-
plemente tecleando palabras de biisqueda en la barra de localizacién, sin nece-
sidad de recordar la direcci6n completa del Site.

http:/fwww.horticom.com

I
M4s usuarios on-line
Espaiia roza los 2,5
millones de usuarios
de internet

La tercera edici6n del Estudio
General de Medios espaiioles,
EGM, ha puesto de manifiesto
que en Espafia hay actualmente
2.415.000 internautas, 1.733.000
de los cudles son usuarios habi-
tuales de Internet. Estas cifras co-
mresponden a los tres tiltimos me-
ses de 1998 y suponen un incre-
mento del 44.4% en el niimero
total de usuarios respecto al mis-
mo periodo del afio anterior.

Los usuarios diarios de la
Red son 629.000 personas, lo
que supone el 26,1% de los
internautas, mientras que un 33%
se conecta una vez a la semana y
un 12,1% una vez al mes. El
28,2% restante se confiesan usua-
rios més esporddicos.

Respecto al lugar de acceso,
los usuarios que se conectan des-
de el domicilio particular o desde
el lugar de trabajo representan al
43% en cada caso, mientras que
el 18% restante accede a la Red
desde su centro de estudios. El
pago de la conexién s¢ correspon-
de a este reparto, ya que el 43,5%
de los usuarios se lo pagan ellos
mismos, al 40,6% se lo paga la
empresa Y al resto, el centro de
estudios.

Los servicios més utilizados
por los internautas espafioles son
la navegaci6n por el Web, con un
83,1% durante el Gltimo mes, se-
guido del correo electrdnico con
un 77,6% y la transferencia de fi-
cheros, con un 37,5%. Por eda-
des, la franja de usuarios més ha-
bitual es la comprendida entre 25
y 34 afios (35,9%), seguida de
los de 35 a 44 afios (20.2%) y los
de 20 a 24 afios (16,6%).

Revista Agronegocios
HORTICOM

http://www.aui.es/estadi/legm/
iegm.htm

|

11

I HORTICULTURA INTERNACIONAL 23-FEBRERO'99




EL GRAN LIBRO DE LA GESTION DE FRUTOS CITRICOS
DESDE LA RECOLECCION HASTA LA EXPEDICION

CALIDAD DE FRUTOS CITRICOS

Mazzuz, C. F.
317 pégs. llust. Color. 1996

La calidad en la produccién, en el envasado,
en la distribucién, en la postventa,...; en definitiva,
“calidad total”. Es la consigna para todos los
procesos en que la empresa estd inmersa. Esta

obra es el perfecto manual para la gestion de los
frutos cltricos, desde la recoleccion hasta la expedicion,

\N ”UN LIBRO —
< IMPRESCINDIBLE =
PARA TODOS LOS

PROFESIONALES
VINCULADOS AL
SECTOR DE LOS

CITRICOS |

Un libro imprescindible para todos los profesionales
vinculados al sector de los citricos.

7.300 Pts.
EL PERFECTO MANUAL PARA LA

GESTION DE FRUTOS CITRICOS
P. Misericordia, 16 - 12 planta - 43205 Reus ED
Tel.: +34(9)77- 75 04 02 - Fax: +34(9)77- 75 30 56

e-mail:horticom@ediho.es - web:http://Www.edin0.eS  woRTIGULTORA. 8.L

Grup*Sabcﬂ'er

ELEMENTOS
AUXILIARES PARA
VIVERISTAS

—

® Bandejas multipots
y soportes forestales

® Protectores de arboles
y cafas de bambu

= Mallas antihierba
contenedores

= Mallas de sombreo
y monofilamento

= Geotextiles
= Cubremacetas

Otros elementos:
= Macetas de plastico
= Multipots
= Etiuetas, efc...

Pol. Ind. "El Cros” ARGENTONA (Barcelona) Tel.: 937579259 Fax: 93757924
Correspondencia Grup Sabater: Plaga de les Tereses, 33 - 08302 MATAR
E-mall: sabater_grup@mx2.redestb.es  Web: http://www.sabatergrup.com

Camino Viejo de Silla a Ruzafa, NAVE 16-B
46469 - BENIPARRELL (Valencia)
Tel.; 96 120 18 40 - Fax: 96 120 36 77

IFESDE 1903 AL SERVICIO DE LA MECANIZACION AGRICOLA |




VITICULTURA, ENOLOGIA Y CATA PARA
AFICIONADOS

Lopez Alejandre, M.M.

157 pdgs.llust. B/N. 1998

Texto facil de leer, ameno y sustancioso, que descubre el
appasionante universo de la vid y del vino. El lector conoceré a
través de sus paginas los origenes y la historia de la
Viticultura. Aprenderd a apreciar desde los chispeantes
espumosos hasta los dulces pedro ximénez... sin olvidar su
elaboracién y crianza, sus enfermedades y terapéuticas,
tratamientos y técnicas de embotellado.

1.500 Pts. 9 Euros Ref.: 2633
A

HIDROPONIA

Una esperanza para Latinoamérica
Varios autores
393 pdgs. llust. B/N. 1997
Libro que recoge el Curso Taller Internacional «Hidroponfa:
una esperanza para Latinoamérica», celebrado en Lima en
marzo de 1996. El Curso Taller destacé por el papel altamente
orientador y pionero en la Regién, al destacar las necesidades
tecnoldgicas y promover una bisqueda de soluciones a través
de la investigacién aplicada. El evento generé un impulso
importante para difundir la hidroponia en Latinoamérica.
La informaci6n valiosa que contiene el documento no debe
quedar como un libro de consulta més sino que debe servir
para preparar una escuela de técnicos y promotores
hidropénicos, tanto en la técnica en si como en los
social, para ensefiar al nifio, al joven al adulto y al
anciano, que la hidroponia es buena, que funcio-
na y que es relativamente facil de aplicar. Si
falla, no es por la técnica en sf sino por el mal
manejo o descuido de los encargados de aplicarla;
y si falla en lo social, como tantos proyectos que se
han dado para apoyar a las familias de escasos recursos,
explicarles que el proyecto no fue malo, sino que fue por
la indiferencia de algunos que impiden que buenos proyectos
den frutos y generen prosperidad.

6.760 Pts. 40,62 Euros Ref.: 2640
A

0.3m

DIRECTORIO INTERNACIONAL
DE PROVEEDORES - POSCOSECHA

Confeccion, frigoconservacion y servicios

Namesny, A, Coord.

254 pdgs.llust. color. 1998

Escrito en espaiiol e inglés, este Directorio forma parte de la
coleccién «Directorios», guias tematicas en papel que son
también desarrollos verticales en Internet. Retine fabricantes y
comercializadores de la maquinaria y materiales implicados en
todo el proceso de preparacion del producto.

2.500 Pts. 15 Euros Ref.: 2626
A

W Cherries, Crop physiology,

production and uses.
Webster, A.D. & N.E.
Looney, Eds.

513 pdgs.Hust. y pla-
nos1996. En Inglés
Modemo tratado en que
cada capitulo estd escrito
por uno o varios especialis-
tas, estructurado en cuatro
partes. En la primera se
trata de la taxonomia y
distribucion de la cereza
dulce y dcida.

23.100 Pts. 138,83 Euros
Ref.: 2031

M Citrus

Davies, F. S.; Albrigo, L. G.
254 pdgs.1994. En Inglés.
Los principales citricos
comestibles incluyen
naranjas dulces y agrias,
limones, limas, mandarinas
y uva. Estas frutas se
cultivan extensamente por
todo el mundo, siendo los
productores mds importan-
tes Brasil, los paises que
bordean el Mediterrineo y
los Estados Unidos.

4400 Prs. 26,44 Euros Ref.:
710

H El Albaricoquero

Forte, V.

176 pdgs. Iust. color. 1992
Nociones generales.
Elecciones fundamentales.
Técnicas de cultivo. Fase
comercial, Disposiciones
legales. El cultivo de
albaricoquero llevado
durante mucho tiempo de
una manera tradicional tanto
en Espaiia como en los
demas paises cultivadores
ha sufrido en estos dltimos
afios una profunda evolucion.
3.000 Pts. 18 Euros

Ref.: 420

M El Mel6n

Zapata, M. y Cabrera, P. y
Baiion, S. y Roth, P.

169 pdgs.Ilust. color. 1989.
Trata de la evolucitn
histérica, la localizacién
geogrifica y producciones,
de la descripcidn biolégica y
exigencias
medioambientales. También
de la descripcién del
material vegetal.

2.600 Pts. 15,62 Euros

Ref.: 435
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FRUTAS

M La fresa
Branzanti, E. C.
386 pédgs.Ilust. color. 1989.
Importancia del cultivo,
Origen. La «Planta fresca».
Ciclo vegetativo y producti-
vo. Propagacién. Eleccion
del medio. Establecimiento
de la plantacién. Sistemas
de cultivo. La poda.
Técnica.
4,600 Pts. 27,64 Euros
Ref.: 442

B La sandia
Reche Marmol, J.
227 pégs.Ilust. color. 1988.
Importancia actual del
cultivo de la sandfa en
Espaiia y otros pafses.
Descripcitn de la planta.
Deseripei6n de las principa-
les variedades de sandias
cultivadas. Exigencias del
cultivo. Cultivo. El cultivo
de la sandia en las principa-
les zonas de produccién.
2.150 Pts. 12,92 Euros
Ref.: 386

B Melocotoneros, nectarinas
y pavias
Durén Torrallardona, S.
152 pégs.1993.
En una primera parte se
tratan los distintos
portainjertos para melocoto-
nero, pavia y nectarina
(francos, almendros,
albaricoqueros, hibridos
melocotoneros, ciruelos,
hibridos entre diferentes
especies de ciruelos,
hibridos de ciruelos con
melocotoneros y otros
hibridos). En la segunda
parte del trabajo se
describen las principales
variedades de melocotone-
ros, nectarinas y pavia, asf
como sus caracteristicas
mids importantes.
3.300 Pts. 19,83 Euros
Ref.: 440

Hl Melones
Namesny, A. Coord.
298 pégs.Ilust. color. 1997.
Libro donde se analizan las
técnicas y métodos para el
cultivo del melén. Tipos de
materiales vegetales,
enfermedades, plagas,
fertilizaci6n, envasado...
4.700 Pts. 28,24 Euros
Ref.: 2142

PRACTICAS AGRARIAS COMPATIBLES CON
EL MEDIO NATURAL: EL AGUA

Garrido Valero, S. Coord.
364 pdgs. llust. color y B/N.1996
La agricultura en zonas dridas y subdridas es la actividad
humana con mayor necesidad de agua. Esta demanda no ha
cesado de crecer en relacién con el incremento de la poblacién
en las regiones mds calidas de la Tierra.
En estas regiones el agua es un bien escaso en cantidad y, a
menudo, en calidad. Actualmente, debido al gran aumento de
poblacién en el planeta, resulta cada vez mds importante una
gestién cuidadosa del agua.
En Espafia, el incremento de las posibilidades comerciales de
los cultivos, y el crecimiento de la poblacién, ha llevado a
la expansion de las zonas regables. Con ello, se
ha producido un aumento considerable en la
demanda de agua, ocasionando, en algunos
lugares, su escasez. En otras zonas, donde se
han intensificado las pricticas de cultivo, la
calidad del agua ha podido ser afectada. Ade-
mds, las grandes cantidades de agua que utiliza la
agroindustria, produce un gran volumen de
efluentes que pueden estar contaminados.
Los autores del libro, coordinado por Soledad
Garrido Valero, preocupados por la agricultura y por
el medio ambiente, se constituyeron en grupo de
trabajo en el afio 1991. Desde entonces han comparti-
do sus experiencias e ideas con el objetivo de aprender
a gestionar méas adecuadamente el agua en la agricultu-
ra. Fruto de este trabajo ha surgido este libro con el fin
que sirva de gufa de «Buenas Prdcticas Agrarias» a los
profesionales de la agricuitura y de la gestiéon del medio
ambiente.
Entre los autores del libro se encuentran Juan Casanovas
Cuenca; Mari Cruz Diaz Alvarez, Antonio Saa Requejo,
José M*® Faci Gonzdlez, Ana Moliner Aramendia, Alberto
Masaguer Rdriguez, Miguel Donezar Diez de Ulzurrun,
Juan Canovas Cuenca, José M* Tarjuelo Martin—Benito,
Javier Carbajal Tradacete, Manuel Valiente Gomez,
Roberto de Antonio Garcia, Juan Antonio Lépez Geta, Luis
Moreno Merino, Carlos Ramos Mompo y Jests Angel Ocio.

5.000 Pts. 30,05 Euros Ref.: 2636

A

I
COMPENDIUM OF ONION AND GARLIC
DISEASES

Schwartz, H. & Mohan, S.

llust. color.1995. En Inglés

Editado por la Sociedad Americana de Fitopatologia, el
compendio se ocupa de las enfermedades causadas por
patégenos y de las de origen abidtico. Entre las primeras, tanto
las que afectan a la parte aérea como a las raices, mientras que
en las segundas, las cusadas por stress térmico, polucion del
aire, acidez o alcalinidad del suelo, etc.

7.650 Pts. 45,97 Euros Ref.: 2134
A
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Made In Germany

PRECIOS SIN COMPETENCIA

ESPECIALISTAS EN CERRAMIENTOS
PVC-POLIESTER-POLICARBONATO

PLACALUX®

TECNICAS DE ILUMINACION NATURAL

C/. Castelltallat Nave n? 23 Pol. Ind. Els Dolors
08240 Manresa - Barcelona
Tel 93 873 31 87 Fax 93 877 31 83

TALLERES FERNANDEZ y TRIGO, S.L.

N
CONSTRUCCIONES METALICAS \\*NE’?‘ =

F abricamos todo tipo de tineles, multitineles rectos y curvos
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N FAX
ABONOS Y FITOSANITARIOS
AGRINOVA _....coiiiiirrrmcceciisnssreeesssssianenes +34-950-347569 .....ooooovivernnees 89

e-mail: bionet@larural.es
http://www.arrakis.es/~bionet

ATLANTICA AGRICOLA ..o +34-96-5800323 ... c.p.l

e-mail: info@atlanticaagricola.com
http://www.atlanticaagricola.com

BIAGRO, S.L. oo +34-96-3695800 .......cocvrevieneen 70
e-mail: biagro@ediho.es
COMPANIA DE AGROQUIMICOS, S.A...+34-973-741489 ..........ccccooenenne. 7
e-mail: codacorp@svt.es
http://codacorp.com
DAYMSA-AGRO .....ooociivireiiceeen +34-976-415986 ....coccceevirrennnn 3

e-mail: mail@daymsa.com
http://www.daymsa.com

JISA-JILOCA INDUSTRIAL ... +34-96-3517901 ..o c.p.3
e-mail: jisa@ediho.es
http://www.jisa.es
LUQSA. LERIDA UNION QUIMICA ......... +34-973-258019 ..o 87
e-mail: lugsa@ifr.es
SCOTTS EUROPE BV ..o +34-977-211477 .o 37
SOCIEDAD ESP. DE PROD. HUMICOS ..... +34-976-415020 ..........coeoevnenn 25

e-mail: sephu@ies.es
http://www.ies.es/sephu

VALIMEX, S.L. .. +34-96-3844515 ..., 43

LDO. AGUSTIN ESCUREDO PRADA ...... +34-977-310171 v 84
e-mail: escuredo@ediho.es

BRICOJARDINERIA

ATASA oo +34-968-808513 ... 122
e-mail: ATASA @NEXO.ES

CONTROL CLIMATICO

BEL IMPORT 2000, S.L. ..cccoovveviviiiiiiccs +34-950-464013 ..o 51
e-mail: bulbopulpi@futurnet.es

TBERNED wic.ooo. wiiens i i vt i it 1 +34-968-166360 ........ccooevevnennne 81
e-mail: iberned_mur@ediho.es

SIST. ELECTRONICS PROGRES. S.A....434-973-337297 ...cccovmrvrcinnns 52

e-mail: progres @millorsoft.es

ESQUEJES Y BULBOS
BULBOS ESPANA ....ccooveviiirrinnrennnn, +34-91-7118744 ......ccceee 70
JEAN PAUL VALLOTON .......ccooovviiniins +34-955-318475 63
REUS TECNIPLANT, S.L. ..o +34-977-317456 ......ccooovvrnne 113

e-mail: tecniplant @ediho.es

FERIAS, CONGRESOS, ASOCIACIONES Y VARIOS
EDICIONES DE HORTICULTURA, S.L...+34-977-753056 95-97-110-c.p.2

e-mail: horticom@ediho.es
http://www.horticom.com

FERIA INT. DE MAQ. AGRICOLA ........... +34-976-330649 ......cccccvviiinean 11

e-mail: info@feria-zaragoza.net
http://www.feria-zaragoza.net
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N FAX N*PAG.
FRESHUELVA ..o +34-959-285554 ..o, 105
MACFRUT - Agri Cesena .........ccccceeeuecucunenene. +39-547318431 .o 91
INVERNADEROS
............ +34-968-191709 .....cccovvevvnrcnn |
e-mail: Ishortic@ceta.es
AGROCOMPONENTES ......c.oooovveivcerreens +34-968-585770 ..oceveieeirrine 5

e-mail: info@agrocomponentes.es
http://www.agrocomponentes.es

ASTHOR AGRICOLA .....cccociiiiiiiins +34-98-5794325 ..ot 103

e-mail: asthor-agricola @fade.es
http://www.fade.es/asthor-agricola

ININSA .. s it e peperrrts ey rarsesses +34-964-515068 ..........cocevnnnen. 16

e-mail: ininsa@ediho.es
http://www.ediho.es/ininsa

INSTITUTO TECNOLOGICO EUROPEO +34-96-1590609 .........cccocunnne. 65

e-mail: inst.tech@ehome.encis.es
http://www.encis.es/ite

INVERNADEROS FERTRI ..o, +34-981-431313 ...t

INVERNADEROS TRIGO, S.A. ... +34-981-434427 ..o

PLACALUX, S.L .+34-93-8773183 . .

SAIGA .ot +34-972-670047 ..o,

ULMA e +34-943-781710 ..ccveiiiiicns
e-mail: agricola@construccion.ulma.es

http://www.ulma.es
CASTILLO ARNEDO, S.L. ..coviine +34-941-146098 ......coovireenee 87
e-mail: castillo@eniac.es

13103:3 0 (377N SRR D +34-96-1203677 ..oovvvererenennn. 117

MACEFLOR oottt +34-96-1591603 ....ccvveveverns 84

PLASTICOS ODENA ... +34-93-8496811

POPPELMANN IBERICA +34-93-7540921

MAQUINARIA DE RECOLECCION, CULTIVO Y
MATERIALES VARIOS

ATASA Lo +34-968-808513 ... 122
e-mail: ATASA@NEXO.ES
CERMOSAN, S.L. oo +34-96-2571052 ..o 67

e-mail: cermosan@ediho.es
http://www.ediho.es/cermosan

CONIC SYSTEM ..o +34-93-6548983 ... 6
FOMESA ..o +34-96-3677966 .......cccrvneunn. 91
MOSA, SR.L. i, +39-434-630408 ..............cco.... 79
PLASTICOS SOLANAS, S.L. oo +34-976-504530 ..o 98
SABATER ....cconniiiiiiee +34-93-757924 1 ... 117

e-mail: sabater_grup@mx2.redestb.es
http://www.sabatergrup.com

MALLAS: SOMBRA, CORTAVIENTOS, ENTUTORADO
Y DE CONFECCION DE FRUTAS Y HORTALIZAS

AGROTEXTIL GIRBAU ..coooeeeicecicinee +34-93-8463185 ..covecircnn 63
e-mail: girbau@ediho.es

N FAX
CASA CULLEREIRO .....c.coooviiiiniiincs +34-986-540078 .

CASTILLO ARNEDO, S.L.....cooovireenne +34-941-146098

e-mail: castillo@eniac.es
HORTISVAL, S.L. .o +34-96-1203677 ...occovvrrrennne 117
MAGROTEX ..ot +34-93-7333643 ....ccoovrees 83
PLAST TEXTIL +34-96-2900982 .....c.oovvevriineee 77

e-mail: info @plastextil.com
http://www.plastextil.com

POLYSACK PLASTIC INDUSTRIES ......... +972-7-9982194 ... 31

e-mail: sales@polysack.com
http://www.polysack.com

SANQUETS ..o +34-93-6600816 ..........ccccueee 84

PLANTELES DE FRUTAS Y HORTALIZAS

GEL-BO-PLANT S.A. .. .+34-93-7654506 . .84

LLOVERAS PLANT, S.L..cooiicane. +34-93-7952594 ..ot 84
PLANTELES DE ORNAMENTALES

ESPACIOS FUENGIROLA, S.L. ... +34-95-2414438 ......ccoeeririnn 98

MEILLAND STAR ROSE ..........ccooeviien +33-4-94479829 ... 60

e-mail: meilland @meilland.com
http://www.meilland.com

ACM e +34-968-191709 .....ccovvvriiicnne 1
e-mail: Ishortic@ceta.es

CASTILLO ARNEDO, S.L. oo +34-941-146098 ......ccooovvrneene. 87
e-mail: castillo@eniac.es

MACRESUR ..o, +34-950-330611 ...ccocvvriicnns 67

PLASTICOS SUNSAVER ....ccoccoovivimrirnannnne +34-950-581832 ..ovcvriiries 127

POLIGLAS ..o +34-93-7184814 ..o 29

e-mail: webmaster @poliglas.grusa.com
SABATER ......cooeoasivssscnmonragigsrisssmmmemiiaisesti +34-93-7579241 .cvvviienn 117

e-mail: sabater_grup @mx2.redestb.es
http://www.sabatergrup.com

SOLPLAST i —eissisimmniosisuiiniiismmpmiidiven +34-968-461562 ......ccoovrveennne 87
e-mail: solplast@myjv.sevicom.es

POSRECOLECCION, CLASIFICACION
Y EMPAQUETADO

EURO-STIC ..o +33-4-90338768 ...oocvvvirenene 81
e-mail: euro-stic@waadoo.fr

+34-96-3677966 ......ccoovrnrevicnnnne

.+46-19-230834 ... .

+34-96-1859394 ........cocvevenne

e-mail: nutea@ainia.es

AMGI, S.A. +34-93-4111404 .......oooveevninene 46

e-mail: amgi@amgisa.com
http://www.amgisa.com

COPERS A..iiiscitis mmiiossssomipanisani i3 iaaasssssvemst +34-93-7595008 ............ 63-77-83

e-mail: copersa@ediho.es
http://www.ediho.es/copersa
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N FAX
DOSATRON INTERNACIONAL ................ +33-(0)5-57971129 ..o 81

e-mall: info@dosatron.com
http://www.dosatron.com

HERMISAN e +34-965-941060
...+34-93-5606312

e-mail: itc@bcn.servicom.es
http://www.itc.es

NUTRICONTROL, S.L.....ccccoiimirriinnns +34-968-320082 .....ccoovveirinane 65

e-mail: nutricontrol @distrito.com
http://www.distrito.com/nutricontrol

QUEEN GIL INTERNACIONAL ................. +972-2-410313 ..o
RIEGOS DE LEVANTE MURCIA, S.L......+34-968-173054

e-mail: riegosim @ctv.es
http://www.riegosim.com

SABATER ..ottt +34-93-7579241 .......cccvccinnn 117

e-mail: sabater_grup@mx2.redestb.es
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Port logistics and fruit export
in the Mercosur area

The modernization of the portuary and maritim
system of fruit export in Chile has developed along the
seventies, parallel to the increase of exportations. Until
the decade of the sixties, the Chilean fruit was exported
through ships that were no prepared to transport fresh
fruit. The transported fruit reached Europe and the
United States, stopping at various ports.

The increase of fruit production and productivity in
the port allowed a substantial reduction of the costs of
cargo transference. The most important evolution in Chi-
le was the setting up of a trading system oriented to
exports, by which the agents that interact in the process
of trading collaborate among them: producers,
packaging, exporters, transporters, portuary authorities...

If Argentina and Brasil update their logistics in the
same way as Chile did, the competence conditions for
their agricultural products in Europe will improve.

Citrus packaging

In the decade of the sixties the wood packaging was
used for over 90% of the citrus commercialized tonnage.
Cardboard occupied in this period between 5 and 13%,
and other materials the rest. Since the nineties, the
cardboard has increased its use about 35%, against 60%
of wood. The big sell areas have influenced a great deal
in this change, because they are verysensible with the
environment, at the same time as logistics and costs
reduction give much importance to plastic packaging.

According to the different markets, several
packagings are used: Germany uses wood for carrying
fresh produce, while at the point of sale they use nets
preferably; France prefers cardboard, while the United
Kingdom uses nets and cardboard bags; for the eastern
countries it was generally used the cardboard
box,although lately they have changed into nets; Canada
and the USA use wood packaging, while Japan still uses
cardboard.

Decoration at the point of sale

Final consumers are increasingly critic in the sense
that they have many oportunities when they buy
products. Nowadays our market is demanding and we
cannot offer whatever we want. We have to offer
whatever the consumers want. This is the case of the fruit
and vegetable industry. The points of sale of fruit and
vegetables have to change at the same rate as the market
does, especially concerning variety of products.

If consumers buy in especiallized points of sale,
decoration and distribution in the same shop should be
regarded as a very important matter. The first impression
of a point of sale accounts for 55% of the image of a
shop. Decoration is the visiting card of a point of sale for
any product.

It is necessary that consumers can see products
perfectl, although there is not only one way to present
fresh fruit and vegetables. Some aspects should be
considered, such as the function of a shop, the type of
consumers, the variety of products, routing, visibility of
fruit and vegetables and the colours of the products.

Protocoles in the supermarkets, a new
challenge for the fruit and vegetable sector

The first conference "Protocoles in the supermarkets,
origins and implications in the agricultural sector",
organized by the European enterprise of verification and
implantation of protocoles gathered over a hundred
experts of the sector. Stephen Cox explained that
protocoles are a series of documents in which the
stronger groups expose to the producers which are their
demands regarding crop management of the products
they acquire, being basically quality norms, residue con-
trol, but over all, environmental conditions of production.

According to Colin, during the last years Tesco has
developed into the biggest supplying chain in the United
Kingdom, and possibly it is the biggest in Europe, with
600 supermarkets all over the country and 70 in Ireland,
with new shops in Hungary, Polland, and the Czech
Republic.

In the United Kingdom they attend over 15 million
people every week, being 40.000 the number of products
they offer; 250 different fruits and vegetables are
distributed in these supermarkets.

The change of climate,
a need for protected crops

Much has been said about protected crops, totally
controlled greenhouses, special seeds to be produced in
greenhouses and many other aspects. This article presents
the studies of a greenhouse in Argentina and the control
of the crop; the relation between this crop and the
atmosfere of the planet was also considered. The
problem, from the point of view of the author, is the
changing climate of the planet, which leads to a need in
the future ofcrops under protection. We have to be
prepared for the change of the climate and its relation
with the agriculture.

Searching business opportunities
in the Mercosur

With the aim of strengthening the information for
brasilian producers that wish to trade with the Mercosur
countries, the magazine Circuito Agricola in
collaboration with the Central de Abastecimiento of
Campinas organized a Seminar of Flowers, Fruit and
Vegetables of the Mercosur, MERFH’98.

The event, that took place from the 25th to the 27th of
November in the city of Campinas, in the State of Sao
Paulo, Brasil, gathered producers, distributors, exporters
and importers of fresh fruit and vegetables. They
received technical information on how to start or widen
their businesses with the countries of the Mercosur.

Fresh fruit and vegetable trade in Germany

There are no statistics to express the total volume of
offer of fresh fruit and vegetables in Germany. We have
to take into account the domestic produce quantity, add
the net weight of imports and take away the losses and
the quantities destines to the industry. According to some
studies, this quantity sums 3,29 million tones of
vegetables and 5,06 million tones of fruit.
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Este Compendio de Posrecoleccién
completa la trilogfa de esta obra
presentada en tres volimenes. El
primero traté la posrecoleccién de
hortalizas de hoja, tallo y flor; el
segundo los bulbos, tubérculos,
rizomas... y esta tercera entrega trata
en profundidad las hortalizas de fruto.
Alicia Namesny Vallespir, Dr. Ing.

= Agr., es la autora de los tres volimenes,
una obra para preservar la calidad de
las frutas y hortalizas desde la

. B -EIAPLE ] 5.500 pts.) recoleccién hasta el consumidor. }
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Proteccién de
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JUEGO VARIETAL La informacién horticola se globaliza,
igual como sucede en la mayoria de
v . .

- sectores econémicos. En América, el grupo
Naranja editorial Ball Publishing, desde hace algin
tiempo, publica la revista FloraCulture
International y, en Espaiia, la revista
Horticultura realiza cuatro ediciones con
cardcter internacional cada ano.

El pasado mes de noviembre, en Holan-
da, Elsevier International a través del
Grupo Misset presentd la revista Flower
Tech, escrita en inglés. Ahora y en Alema-
nia, Thalacker Medien estrena el primer

PRIMERAS LINE A; ntaL;Irlrll)elrécr)] cei:ei1 lianr?\’/ista Horticultural Industry,
EL MAS... AP
CTORIAL En la portada del préximo nimero 24 de
SE FERIAS Horticultura Internacional, queremos
OPINIONES mostrar esta globalizacién a través de la
DESDE ALMERIA imagen de las revistas mencionadas donde

Ediciones de Horticultura est4 plenamente

I o, la vanguardia.
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